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RESUMEN

El presente articulo, tiene como objetivo reflexionar sobre la forma en que los discursos
publicitarios generados desde la modernidad en México, en los medios de comunicacion
impresa, definen los roles sociales femeninos y masculinos, promoviendo la reproduccion de
diferentes formas de diferenciacién, desigualdad y dominacién social condicionando la
capacidad de acciébn de los agentes sociales. Se parte del supuesto de que las
representaciones sociales utilizadas en gran medida por la publicidad que se genero
histéricamente durante los afios de la modernizacion en México y hasta hoy en dia, proponen
modelos interpretativos de las formas de ser y actuar de las mujeres y los varones de las
distintas regiones de México. Estos modelos parten de una eficacia simbdlica que es generada
por la estructura de los mensajes que en su disposicion reproducen un esquema mitico en sus
procesos de significacion. El sentido de los mensajes emitidos en estos medios promovié un
estilo de vida basado en la cultura anglosajona y en el consumo desmedido como estrategia
para crear un tipo de sociedad; como consecuencia de lo anterior hoy en dia se distingue en un

sector, la falta de compromiso social por mantener una cultura de consumo que tenga como eje
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principal la sustentabilidad cultural que tiene como proposito entender la interrelacion de

culturas y sus efectos a nivel regional.

Se presentan ejemplos de la publicidad de época de los afios 50s a 60s que permiten reforzar
el supuesto del presente articulo, ilustrando como desde este medio se construyé la identidad
colectiva de la region caracterizada por rasgos distintivos de género manifestados en las formas
de ser y actuar de la sociedad. Este analisis se realiz6 de manera profunda en investigaciones
previas a partir de una propuesta metodoldgica de andlisis discursivo de las representaciones

inscritas como textos desde un contexto.

CONCEPTOS CLAVE: Construccion identitaria de género, Representaciones sociales de la

publicidad de época, Sustentabilidad cultural

DESARROLLO DE LA PONENCIA

INTRODUCCION

En el periodo de la modernidad, se consideré al progreso y al desarrollo como horizontes de la
humanidad. El descubrimiento de la imprenta y mas tarde la edicién de libros y revistas asi
como otros objetos editoriales, posibilitan el acceso de la ciencia y la informacién a grupos mas
amplios de la sociedad. Sobre la idea de progreso desde una visién global, se pretendia el logro
de un bienestar comun que se sustentaba en gran medida por el consumo de bienes y servicios
que requerian de los diferentes medios de comunicacion para posicionarse y adherirse a los
receptores. Es a través de los medios de comunicacién y en especifico de la publicidad que se
construyo un modelo de sociedad, en el que la imagen transformada en representacion social,
pretendia un modelo de sociedad que legitimo la idea de progreso y desarrollo, una idea que no

considero una vision sustentable y sostenible culturalmente. Se generé un tipo de sociedad que
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reproduce hasta hoy en dia una carga cultural y simbodlica de género que ha sido asumida a
través de los medios de comunicacion y en especifico en la época tratada por los medios

impresos.

La discusion en torno a la modernidad en América Latina siguiendo a Robert Mckee en el texto
de Szurmuk (2009) menciona que esta conlleva a situaciones como el multiculturalismo, la
diversidad en el que “no basta asumir los margenes como tema, sino que es necesario convertir
los méargenes en el punto de partida para un pensamiento descolonizador, siempre
considerando que América Latina constituye un lugar marginal desde una perspectiva
anglosajona” (Szurmuk, 2009: 185), igualmente desde la perspectiva de Aguilar Rivera citado
en el mismo texto, la diversidad cultural conlleva una persuasion que intenta convencernos de
la necesidad del reconocimiento simbélico de las minorias. Esta reflexion, es uno de los ejes de
la sustentabilidad cultural, en donde se asume un papel trascendental para los medios masivos
de comunicacion y se reconoce sus implicaciones en la construccién de identidades de género.
“Se asume que el consumo de los medios de comunicacién tanto en televisién, radio, internet y
medios impresos, quiza ha sido la principal via de integracion cultural y politica a sitios multiples
y fragmentarios como la ciudad, la nacién y la comunidad global” (Szurmuk, 2009: 186). Hoy en
dia en las ciudades como la de México o distintas metrdpolis, otros espacios, regiones, se
reordenan multiculturalmente a través entre otros factores, del consumo y la comercializacion,
siendo los medios de comunicacion, sitios de autodeterminacion de identidades de género, en
donde se configuran nuevas identidades y en donde el modo en que los relatos son contados,
requieren dar la palabra al “otro”. Como diria Canclini citado por Szurmuk (2009): EI consumo

sirve para pensar, pero no solo en la direccién de la racionalidad moderna.

Para Castoriadis (2008)
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El término “moderno” expresa una actitud profundamente auto (o ego) céntrica. La proclamacion
de “nosotros somos modernos” tiende a anular todo desarrollo ulterior verdadero. Mas que eso,
contiene una curiosa antinomia. EI componente imaginario —y consciente de si— del término
implica la autocaracterizaciéon de la modernidad como apertura indefinida al porvenir, y, no

obstante, esa caracterizacion solo tiene sentido en relacion con el pasado (Castoriadis, 2008: 15).

De aqui el interés por estudiar el fenémeno de la significacién de las representaciones sociales
utilizadas en un periodo particular e histérico de modernizacion en México, para entender desde
la postura de la sustentabilidad cultural como las regiones en este pais han sido modeladas
desde una vision global, siguiendo la postura de la UNESCO (2010) que asevera que la cultura
moldea lo que entendemos por desarrollo y determina la forma de actuar de las personas en el

mundo.

Ubicados en un contexto determinado de modernidad, las imagenes y representaciones
correspondientes a esta época, conllevan todo un proceso de significacion. Villoro (2002)
menciona que la imagen del individuo en relacion a su contexto puede proyectarse de dos
formas; la imagen que la sociedad hereda a tal individuo, o la imagen que el individuo quiere
proyectar descubriéndose a si mismo. En ambos casos queda establecida la importancia del
contexto cultural en la creaciéon y manipulacién de las imagenes o representaciones sociales,
debido a que los individuos o grupos funcionan en relacion a la interpretacién que realizan los
otros de si mismos y de la sociedad en general. La importancia del tema radica en la
construccion social a partir de ciertas representaciones que legitiman condiciones de poder,
desigualdad e incluso dominacion, asi como la idea de que el consumo de bienes genera
estatus. Este es el caso de la publicidad impresa de la época en cuestion en donde en las
representaciones que se hacen de las figuras femeninas y masculinas, se establecen roles

determinantes que a su vez generan toda una configuracién social que con el paso del tiempo y
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dados los diversos cambios politicos, econdémicos, culturales y sociales en un contexto,
funcionan como detonadores de violencia simbdlica, recrudeciendo probleméaticas tales como la
violencia fisica, la xenofobia, el racismo, asi como la falta de reconocimiento del rol femenino
y/o masculino tanto a nivel familiar como laboral generando una mayor polarizacion entre
ambos géneros que estd dado por una eficacia simbdlica generada por los medios de

comunicacion de ese entonces y hasta hoy en dia.

Desarrollo

Sobre el concepto de representacién social y sus alcances en la construccion de
identidades de género

Para entender mejor como se construye este proceso, es importante rescatar algunos términos
gue estan confabulados en la creacion de esta tematica. El primero es el concepto de
representacion social. Siguiendo a Jodelet en el compilado de Moscovici (2008), la
representacion que elabora un grupo, en este caso una region o incluso un pais, sobre lo que
debe llevar a cabo, define los objetivos y procedimientos especificos para sus miembros. “Aqui
descubrimos una primera forma de representacion social: la elaboracion por parte de una
colectividad, bajo induccién social, de una concepcion de la tarea que no toma en consideracion
la realidad de su estructura funcional. Esta representacion incide directamente sobre el
comportamiento social y la organizacion del grupo y llega a modificar el propio funcionamiento
cognitivo” (Moscovici, 2008: 470). En este sentido las representaciones que transmiten los
medios de comunicacién, modifican las respuestas del publico segin sus expectativas y
deseos, mismos que son generados por la publicidad de cada época. La representacion social,
se vuelve un instrumento para comprender al receptor, para saber cémo conducirnos ante él e,
incluso, para asignarle un lugar en la sociedad. Este es el caso particular de la publicidad
impresa en la época moderna en nuestro pais como region latinoamericana, en donde como se

puede observar en imagenes, las representaciones elaboradas para adherir al receptor a ciertos
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mensajes, determinan el lugar, los valores y los roles sociales tanto de varones como mujeres

de la época en cuestién. De aqui la importancia que establece la Agenda 21 de la UNESCO

sobre incorporar los estudios culturales como un reto para lograr un desarrollo sostenible. El

conocer cédmo se han construido las identidades, posibilita entender otras dimensiones del

desarrollo y ubicar la importancia del estudio de la cultura y los objetos culturales o textos

culturales para darle sentido

al cuarto pilar del desarrollo sostenible: la cultura.

Ejemplos de publicidad de los afios 50s
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Acervo de imagenes (Villar, 2016).

Texto discursivo publicitario del Rol de la madre,
padre y los hijos. Revista Selecciones de Reader’s
Digest. Junio de 1957.
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H °°v!n la lavadora consentida de la mujer
mexicana... porque lava mas rapidamente...
mas econémicamente... y deja la ropa mas limpia!

Acervo de imagenes (Villar, 2016).

Texto discursivo publicitario del Rol de la madre y
los hijos. Revista Selecciones de Reader’s Digest.
Junio de 1957.
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Texto discursivo publicitario del Rol de la madre y
los hijos. Revista Selecciones de Reader’s Digest.
Julio de 1957.
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Al observar estas imagenes desde la postura de las representaciones sociales y siguiendo a
Moscovici (2008) “Son imagenes que condensan un conjunto de significados; sistemas de
referencia que nos permiten interpretar lo que nos sucede, e incluso, dar un sentido a lo
inesperado. Se trata de una manera de interpretar y de pensar nuestra realidad cotidiana, una

forma de conocimiento social” (Moscovici, 2008: 473). De este modo las representaciones
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sociales se convierten en conocimiento socialmente elaborado y compartido que se manifiesta

como determinante en la creacion de identidades de género.

Cuando rescatamos el tema de las representaciones sociales de género; se trata de como
estas, bajo mdultiples aspectos intentan dominar un entorno social, asi mismo, comprender y
explicar los hechos e ideas que tenemos sobre nuestros contextos regionales. Estos hechos e
ideas, surgen, actlan y nos sitan en un contexto historico que determinan la propia conducta
humana. La reflexién sobre las representaciones sociales se sitla en este punto particular; en
donde la configuracion de la sociedad esta determinada por la creacién de imagenes que se
conforman como representaciones que determinan el actuar de cada individuo dentro de una
sociedad determinada. Las representaciones e imagenes elaboradas en contextos histéricos de
la modernidad mexicana divulgan un caracter social en el que se determinan los
comportamientos de cada individuo de la sociedad. A la mujer, le corresponde el hogar; y por
tanto el cuidado de los hijos e hijas, las labores inherentes por tanto de alimentacién y cuidado
del hogar. Otra atribucion es el cuidado de su imagen. Al vardn le corresponden acciones fuera
del hogar, al mismo tiempo se le atribuyen significados por tanto de triunfo, posicionamiento
social, respeto y admiracién por mencionar algunas. Pero ¢Qué sucede cuando por motivos de

la misma evolucion social, estos roles determinados y construidos socialmente cambian?

Para intentar responder a la pregunta anterior, es importante entender el proceso por el cual en
ésta construccion de roles e imaginarios colectivos, la identidad como proceso y como concepto

cobra importancia.

Para Villoro (2002), “El término de identidad es multivoco. Su significado varia con la clase de
objetos a los que se aplica. S6lo podemos distinguir un objeto de los demas si dura en el

tiempo, y sélo tiene sentido decir que un objeto permanece si podemos singularizarlo frente a
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los demas” (Villoro, 2002: 63). ¢Qué pasa en las identidades colectivas y en la construccion
simbdlica de los roles sociales determinados por los medios de comunicacién como es el caso

de las representaciones sociales de género?

“Tanto en las personas individuales como en las colectivas, identidad puede cobrar un sentido
que rebasa la simple distincién de un objeto frente a los demas. Una crisis de identidad puede
ser detectada tanto en una persona como en un grupo social” (Villoro, 2002: 78). Hoy en dia se
puede reconocer por la serie de sintomas que se viven diariamente en las distintas regiones de
nuestro pais relacionados con la violencia en cualquiera de sus formas y la inseguridad que nos
encontramos viviendo como sociedad y nacién en una gran crisis de identidad que en gran
medida se ha establecido dada la incapacidad de los individuos de acceder a los modelos
culturales que genera la publicidad, entendiendo a esta como una representacién social en la
que los grupos y los individuos configuran su “yo”, en donde las identidades de género creadas
por los medios, elaboran un tipo de sociedad con anhelos que parecieran inalcanzables dado la
gran cantidad de objetos de consumo que se posicionan como objetos de valor simbdlico por
los cuales los deseos de pertenencia, de adquisicion y de poder pueden ser alcanzados en la
adquisicion de estos bienes. En este sentido, cuando nos acercamos al mundo de la publicidad
impresa es notorio como existe un abuso de la figura y corporeidad de la mujer como objeto y
sujeto publicitario. Es sabido también que la mayoria de los articulos editoriales impresos como
las revistas, periédicos o suplementos son articulos de consumo masivo en la sociedad. Se
reconoce también que hoy en dia se maneja un discurso similar al encontrar también ya
inmersa la figura y corporeidad de los varones como objeto mismo de la publicidad
contemporanea, es por esto que se establece que la figura del varén también ha sido sujeta de

objetivacion y por tanto de cosificacion.
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Siguiendo a Villoro (2002)

La identidad es, por lo tanto, algo que puede faltar, ponerse en duda, confundirse, aunque el
sujeto permanezca. Su ausencia atormenta, desasosiega; alcanzar la propia identidad es, en
cambio, prenda de paz y seguridad interiores. La identidad responde en este segundo sentido, a
una necesidad profunda, esta cargada de valor. Los enunciados descriptivos no bastan para

definirla (Villoro, 2002: 64).

Siguiendo a Geertz (1992), se puede mencionar que cada grupo humano se ha dado forma a si
mismo y a su pequefio relativo mundo por medio del filtro cultural de las significaciones
culturales. De aqui se ha derivado el concepto de cuerpo; la corporeidad como sistema
semantico, en el cual los individuos contamos con un cédigo mas de comunicacién para
conformar nuestras relaciones cotidianas y extraordinarias. Las representaciones sociales de
género utilizan la corporeidad como objeto de exposicion figurativa del individuo y también de la

colectividad.

Se asume en el presente escrito, que la apropiacion cognitiva del cuerpo humano por las
distintas sociedades, es un asunto cultural y no privativo de la anatomia, efectivamente el
cuerpo es un “texto por descifrarse” en su totalidad con una cantidad de significados
incontables. “Al ser el hombre y la mujer cultura, esto es, texto relacionado con su entorno, con
su contexto, los actos y productos humanos deben ser entendidos como mensajes, por cuya
mediacion los individuos se constituyen en grupos sociales o colectividades” (Ramirez, s.f: 234).
Por lo anterior todo evento humano como la publicidad, requieren de la interpretacion. Este
proceso crea sociedad o colectividad: un uno que es mirado, interpretado, por otro. Un uno y
otro que son creados desde un imaginario social que exige de estas identidades de género

desde una visidn Unica. La publicidad durante muchos afios ha promovido identidades de

10



21° Encuentro Nacional sobre Desarrollo Regional en México.
Mérida, Yucatan del 15 al 18 de noviembre de 2016.
AMECIDER - ITM.

género estereotipadas que han dado pauta a la integracion de una sociedad que carece de

referentes para construir una sociedad diversa y tolerante ante las diferencias.

Las identidades y representaciones colectivas de género, se encuentran inmersos en un
contexto y realidad social. El desarrollo del individuo no puede disociarse del intercambio con su
grupo o comunidad, por lo que su identidad se forja en comdn con las creencias,
comportamientos y actitudes del grupo al que pertenece. La realidad de los individuos es una
construccién compartida por la colectividad a la que pertenece. Esta realidad esta vinculada
fuertemente a una manera de sentir y comprender su contexto y su mundo. Por lo tanto el

problema de la identidad y la sustentabilidad cultural, esta ligado al de la cultura de la region.

En el caso particular de México como region, en palabras de Villoro (2002), somos una cultura
que emerge de un proceso de colonizacién generado por un pais dominante y por tanto hay una
carga cultural y simbdlica de valor subordinado. “Desde esta postura en algunos sectores
permanece la mirada de actores dependientes de culturas dominantes como saber transmitido,
un saber que se construyd a partir de simbolos pertenecientes a las culturas dominantes que
otorga roles y caracteristicas a la sociedad. Por lo tanto el problema de la identidad de los
pueblos remite a su cultura” (Villoro, 2002: 66). En el presente escrito se pone de manifiesto
una de las situaciones que esta apoyada desde la psicologia social, la antropologia social, la
sociologia y recientemente la comunicacién social y que cobra importancia ya que permite

entender e incorporar a los estudios culturales para el desarrollo sostenible.

La construccién simbolica de identidades y representaciones colectivas
La construccion de lo simbdlico en las sociedades modernas, se encuentra inserto en la
conciencia colectiva como un conjunto de sentimientos y creencias que se materializan a partir

de la accion de un emisor. La importancia del simbolismo, se determina dado que permite en un

11
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grupo, mantener y/o renovar los sentimientos de pertenencia al grupo. Para Durkheim (2005),
en los rituales que utilizan lo simbélico como recurso, se aumenta la emocionalidad, permitiendo
la conformacién de la cohesion social, y es esta cohesion social la que permite la existencia de

las sociedades modernas.

Los problemas sociales desde esta perspectiva son problemas culturales porque tienen que ver
con los mundos que construimos; y estos mundos son construidos a partir del lenguaje y la
comunicacion. De aqui la importancia de la construccion de las identidades colectivas de
género como parte de este proceso de construccion social que depende en determinado grado

de los procesos de comunicacién por los cuales construimos las sociedades.

Alexander Jeffrey (2000), propone un analisis del impacto de los factores interpretativos y
culturales. De hecho plantea a la sociologia cultural como un campo independiente y como un
area de conocimiento dindmico, en donde los codigos, las narrativas y los simbolos subyacen y
cohesionan a la sociedad, permitiendo que los actores sociales impregnen su mundo de

sentimientos y significacion.

Jeffrey (2000) menciona:
La sociologia no puede solo estudiar los contextos, debe estudiar también los textos, y se refiere
a los cddigos y narrativas cuyo poder oculto pero omnipresente Paul Ricoeur apunté en su
influyente argumento de que “las acciones significativas deben considerarse como textos”; si asi
no fuera, la dimensién semantica de la accion no puede objetivarse de un modo que sea

presentable al estudio sociologico (Jeffrey, 2000: 32).

La labor de quienes realizamos investigacion en este sentido consiste para Alexander Jeffrey en

descubrir, a través de un acto interpretativo, lo que son esos codigos y esas narrativas

12
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informantes. Unicamente después de haber hecho patente estas estructuras de la cultura,
podemos desplazar el momento hermenéutico hacia los momentos analiticos referidos a los
institucional o a la accién orientada. Desde esta postura se plantea ubicar los textos dentro de
Sus contextos.
¢Por qué hemos de comprometernos con este momento hermenéutico? ¢ Por qué proponemos
como objeto de analisis, que la accidn, ya sea individual o colectiva e institucional deba tratarse
como algo impregnado de significado en el sentido de que se orienta a través de un texto
codificado y narrado? Aqui nos situamos en el ambito de los presupuestos, de lo que los
cientificos sociales dan por supuesto en cuanto ha sentido comun de la accién y el érden. Para

ser acto de presencia en el momento hermenéutico es menester un “salto de fe”. “El significado

se ve o no” (Jeffrey, 2000: 33).

En este sentido, se comprende al discurso publicitario como concepto y como método para
recrear contextos sociales, si bien los modelos tedricos discursivos cuentan con una larga
tradicion en el estudio del lenguaje, en este apartado se hace énfasis sobre el estudio del
discurso publicitario como texto. Al respecto Nos Aldas (2007) menciona:
A grandes rasgos, las aportaciones del concepto de discurso como criterio teérico para el estudio
de las representaciones discursivas publicitarias son las siguientes: permite sobrepasar el limite
de la frase; ir mas alla del limite de la lengua (como sistema); estudiar las situaciones
comunicativas y los discursos en su contexto, y, por lo tanto, considerar la interpretacion y la
interaccién como bases de la comunicacién publicitaria (desde la asuncién de que cada receptor
(en su individualidad) interpreta y reacciona ante la publicidad de diferentes modos y que los
procesos comunicativos no son lineales sino interactivos); y, por ultimo, ese concepto abarca la
variedad y heterogeneidad de elementos expresivos que contribuyen en la publicidad en lugar de
limitarse a sus sistemas verbales. De esta forma, las aproximaciones discursivas permiten
estudiar cualquier manifestacién publicitaria, mas all4 de la publicidad gréafica (Nos Aldas, 2007:

145).
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El texto desde una perspectiva discursiva de la publicidad es definido como proceso de
construccién de sentidos por medio de la interrelacion de todos sus elementos y elecciones, y
del didlogo que establece con unos intertextos y con unos contextos culturales, histoéricos,

politicos y econdémicos desde la postura de Benet (2004).

Como un intento de dar respuesta a las preguntas anteriores desde el ambito de la
comunicacion social, la visién de la cultura como variable para promover el desarrollo sostenible
y desde la perspectiva de género, se plantea que en la contemporaneidad dadas las
condiciones sociales de nuestro pais, urge la realizacion de representaciones de género en la
gque los miembros de la sociedad puedan reconocerse, que integre la multiplicidad de imagenes
contrapuestas creadas desde la vision occidental primero por la existencia historica de
pertenecer a un pais colonizado, y después por la cercania y relaciébn con la cultura
anglosajona. La busqueda de una identidad colectiva hoy en dia requiere de la construccién
imaginaria de una figura dibujada por nosotros mismos, que nos reconozca como cultura de
mestizaje, como varones y mujeres pertenecientes a una cultura determinada y por tanto de
integridad de diversidad. Una representacion cultural que se presente como reafirmacion de la
propia tradicion cultural en la que nuestro pueblo pueda verse a si mismo con su diversidad,

aceptando las diferencias y asumiendo nuevos roles que promuevan la equidad.

Desde una visibn que reconoce la capacidad de adaptacion de los seres humanos a los
cambios sociales y a las crisis de identidad, la busqueda de la propia identidad y de identidades
de género, se plantea como una alternativa, en donde la construccion de nuevas
representaciones de género de si mismo o nosotros mismos pudieran integrarse como lo que
una comunidad ha sido, puede ser y con lo que proyecta ser. Por tanto se requiere de la
definicion y construccion de una identidad propia, que rompa con esquemas de estereotipacion

de géneros, a partir de modelos anglosajones o dominantes, rompiendo también en la
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construccién de los mensajes la edificacion de deseos inalcanzables. En este proceso debe
reconocerse la emocionalidad como factor determinante, pero se plantea que no hay necesidad
de abusar de la estrategia de la emocionalidad. Lo que se esta cuestionando es la apertura del
lenguaje y la manera como se puede ejercer la praxis sobre éste. Hablar de praxis es tocar el
tema del cambio y la transformacion social, porque con la praxis los actores sociales hacemos y
transformamos nuestro entorno, es metaféricamente el motor y la accién que transforman los
hechos. Hechos que requieren de una reconfiguracion de las representaciones sociales de
género como punto de partida para construir sociedades diversas e incluyentes en las que
exista un reconocimiento por los “otros” que son distintos al yo propio pero que convergen como

humanidad por nuestras diferencias.

Como seres humanos tenemos la capacidad de reconocer que podemos hacer frente a los
hechos para que sean de otra manera. En los medios de comunicacién esto es innegable, ya
gue la forma como nos comunicamos tiene que ver con la libertad que tenemos para decidir

sobre el reconocimiento de los actores que intervienen en los procesos comunicativos.

Al promover estereotipos de género a partir de representaciones sociales inscritas en la
publicidad, el lenguaje es despojado de una de sus caracteristicas intrinsecas: la creacion de un
espacio de dialogo e interlocucién. En su lugar, se convierte en vehiculo de la estereotipacion,
que obstaculizaria la discusién y el intercambio. Si el reconocimiento del otro en el proceso
comunicativo desempefia un papel importante para lograr “emponderar” una cultura a favor de
la diversidad, que reconoce a la otredad, ésta se ve empobrecida por parte de los medios de
comunicacion en su utilizacién desde una perspectiva de pensamiento Unico. De aqui que es
preciso analizar a fondo la transmision y el mantenimiento de estructuras de dominacion

mediante el control, la produccion y la reproduccion de la informacion y representaciones
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sociales de género, debido a que recrean un modelo cultural hegemonico, asi como las

estructuras y las formas utilizadas para simbolizar y comunicar.

Conclusiones

Sobre la construccién del significado en las identidades y representaciones sociales de género,
se reconoce que lo simbdlico se encuentra inserto en la conciencia colectiva y que, como
categoria de andlisis, su importancia radica en que mantiene o renueva la pertenencia al grupo
(Identidad colectiva). Se observa al texto publicitario como objeto cultural y como narrativa
discursiva que permite dar cuenta de los hechos o fenémenos sociales en contextos
particulares. Se propone para llevar a cabo mas adelante, a partir de los fundamentos de la
construccion de significados, un andlisis discursivo comprometido con los factores
interpretativos y culturales que admiten que los cédigos, narrativas y simbolos cohesionan a la
sociedad. Se reconoce la importancia de la construccion de significados en las
representaciones sociales colectivas, no solo como imagenes de la sociedad, sino al proceso
de cognicién que se da solo a través de la identidad colectiva. Se afirma que un andlisis sobre
la dimension simbdlica en los grupos y en las culturas permitird entender como los cédigos, las
narrativas y los simbolos subyacen y cohesionan a la sociedad, permitiendo que los actores
sociales impregnen su mundo de significacion. De aqui la importancia que apuntala Paul
Ricoeur (2000), de que las acciones significativas deban considerarse como textos para poder
ser estudiados en términos sociales. En este sentido la labor del investigador de textos
discursivos culturales y desde una perspectiva del desarrollo sostenible cultural, es la de
descubrir a través de un acto interpretativo, lo que son los codigos y las narrativas informantes.
Por lo anterior, la importancia de ubicar los textos dentro de sus contextos. Se asume que los
textos que circulan en los medios masivos de comunicacién documentan la realidad social y
suministran recursos que posibilitan la investigacion de este tipo. El significado en un texto esta

determinado por la accion de la interpretacion.
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Se concluye, que todos los textos -cotidianos incluidos los publicitarios tienen una
representacion social, creada por los sujetos a partir de su experiencia con el texto mismo. En
este caso la representacion social de género esta inscrita en un texto que esta mediado por una
figura-imagen. Por lo tanto la representacion esta intimamente relacionada con el referente del
texto. Dichos textos dentro de un contexto cultural hacen referencia a un tipo de conocimiento
que se relaciona con lo que los sujetos piensan y en el como organizan su vida cotidiana en
sociedad o colectividad. Estamos hablando de un conocimiento social porque esta socialmente
elaborado. El conocimiento social explicito a través de las representaciones de género inscritas
en la publicidad incluye contenidos cognitivos, afectivos y simbdlicos que presentan
estereotipos, creencias, valores y normas que rigen la vida social del colectivo al que pertenece
dicha representacion. Las representaciones desde esta postura, definen la conciencia colectiva
entendida como la forma de interaccidon simboélica de las sociedades, asi como su manera de
actuar en la vida cotidiana. Se considera a la publicidad como fenémeno socio cultural
caracterizado por intenciones concretas y como un proceso de comunicacion que hace hincapié
en el mensaje y en su construccion retdrica, en donde el discurso publicitario, necesariamente
se circunscribe en un contexto. Desde este enfoque la publicidad se considera como un
discurso que construye y refleja nuestra cotidianeidad, fenémeno que no solo conlleva una cara
mercadoldgica, si no que refleja una incidencia social a partir de su influencia en la construccién
de la identidad y la cultura a partir de su emision y su interpretacién. El discurso publicitario, en

Su enunciacion, construye un sentido social con determinados valores.

Se reconoce al discurso publicitario como un texto que se recrea en y por los contextos

sociales, econémicos, politicos y culturales al que corresponden. Se enmarca el estudio del

discurso publicitario como concepto y método para recrear contextos sociales.
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Desde una vision que reconoce a la cultura como pilar para el desarrollo sostenible, este tipo de
investigaciones, que permiten deconstruir el discurso para entender la construccion identitaria
de las regiones se convierte en necesario, para el caso particular de este texto se apuesta por
la produccién de representaciones que promuevan la diversidad cultural y de género como una
alternativa para la construccion de sociedades menos violentas y mas tolerantes frente a la

diversidad y a las nuevas realidades sociales.

Los medios masivos de comunicacion, se insertan en un discurso muy particular a favor de la
estereotipacion en las identidades de género. En el caso de este constructo, se refuerzan los
valores asumidos como los de nutricién, cuidado, limpieza, belleza, juventud para la mujer, al
varon, los valores de éxito, admiracion, proveedor; al hijo varon de éxito y admiracion también y
a la hija la repeticion de valores y roles asignado a la madre y la efectividad; ademas en sus
relaciones se difunde y refuerza el quehacer desde la construccion identitaria a través de los
medios masivos como conformadores de identidades colectivas a partir de las representaciones

sociales en el discurso publicitario.
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