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ò?�+Ñ�Ñ�Ò~ó�ÅbÊLÇ~ÎRÀ^Ï�Ä�Å'ÏFÐ¦Æ�×�À�Û�À�ÆR×�À�ÆkÏ�À�ÆkÏ�Ð¬Ï�ÐxÀºÈ´ò¡ÈjÌ'ägÃ�ÅbÍxÍ¦À�×æéjÃnÔ£Õ�À�ÊjÚ�Àº×�ÐûÅ'ÊLÐxÀºÈLêeó?Ä�ÅTËbÀwÅ'Æ
Ð¦Ú�Û�Ì~ÊiÏ�ÅbÆkÏ,ÊLÌbÍxÀ�Ù²Ì~Ê,À�Í¦À�ÃnÏ�ÊLÌbÆ�ÐxÃ�Ú�ÅbÊLá'ÀºÏ�ÈIÕ�ÅbÈjÀ�×®ÌbÆ©ÏLÄ�À�ÈjÛ%ÀºÃ�ÐxÅbÍ{ò²Ï�ÀºÃ�Ä�Æ�Ì~Í¦Ì~Ç~Ð¦ÃPÅbÍíÅbÆR×
ÃºÌ£ÌbÊL×�Ð¦Æ�Å'Ï�Ð¦Ì~ÆíóNÈLáeÐxÍ¦ÍxÈFÊLÀºìWÎRÐxÊLÀº×ÞÏ�ÌÉÌ~Û�À�ÊLÅ'Ï�À�ÈjÎ�Ã�ÄrÚ�Å'ÊLábÀnÏ�ÈoÀ%Ó�ÃºÐxÀºÆeÏLÍ¦ÔbÜ´ãNÄRÀºÔ9Ù²ÌbÊLÀnä
Ã�ÅbÈjÏ�ÏLÄ�Å'ÏFÃºÔWÕ�À�ÊLÚ©À�×RÐûÅbÊjÐxÀ�ÈFÅbÊjÀoÍxÐ¦ábÀ�Í¬Ô�ÏLÌ�ÊjÀ�Ú�ÅbÐxÆÉÀnË~À�ÆØÅ'Ù�Ï�ÀºÊFÚ�ÅbÊjábÀºÏFÛ�Å'ÊjÏ�Ð¦Ã�Ð¦Û�ÅbÆkÏ�È
Ä�ÅTËbÀwÅ'Ã�ìeÎ�ÐxÊjÀ�×`ÀnÂ£Û�À�ÊLÐ¦À�Æ�ÃºÀ´Ò�Ð¬Ï�ÄÓÀ�Í¦À�ÃnÏ�ÊLÌbÆ�ÐxÃ^ÏLÊ�ÅbÆ�ÈLÅbÃºÏLÐxÌ~ÆRÈ�Ü
ë
ÄRÐxÍxÀ�ÏLÄ�À�ÊjÀ�ÐxÈ,Ã�Ì~ÆRÈLÀ�ÆRÈLÎ�ÈIÏ�Ä�Å'ÏIÚ�ÅbÆkÔ«ÌbÙ�Ï�Ä�ÀFÃ�ÎRÊLÊLÀºÆkÏ�Ù²Ì~ÊjÚ�Å}Ï�ÈCÚ�ÅTÔ�Æ�ÌbÏ,Æ�ÀºÃ�À�ÈjÈ�ÅbÊZä
Ð¦Í¦Ô´Û�ÊjÀºË'ÅbÐxÍRÐxÆ�Ï�ÄRÀ�Ù²ÎRÏ�Î�ÊjÀ�Ï�Ä�ÀºÊLÀNÐ¦È,ÅbÍxÈjÌoÇ~À�Æ�ÀºÊ�ÅbÍ�ÅbÇ~ÊLÀºÀ�Ú©À�ÆkÏIÅbÚ©Ì~Æ�ÇoÅ'ÃPÅb×�ÀºÚ�Ð¦Ã�È,ÅbÆR×
ÛRÊ�ÅbÃnÏ�Ð¦ÏLÐxÌ~ÆRÀ�ÊLÈFÏ�Ä�Å}ÏoÀnäsÚ�ÅbÊjábÀnÏ�Û�ÍxÅbÃ�ÀºÈ�ä�ÐxÆRÃ�ÍxÎR×�ÐxÆ�Ç�¾N¿b¾ ÀdÂRÃ�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀºÈVä?Ò�ÐxÍxÍïÕ�À«Ã�Ä�ÅbÊiä
Å'ÃºÏ�ÀºÊLÐ¦Ñ�À�×¯ÕkÔÏ�Ä�À�Ù²ÌbÍxÍxÌTÒ�Ð¦Æ�Ç`Ù²À�Å'Ï�ÎRÊLÀ�È`ò²ÈLÀºÀÉÀbÜ Ç�Ür¾�Åbá'Ì~ÈÍ�+Ñ�Ñ��Tó%»#òA�<óVÏ�Ä�ÀnÔ�ÊjÀ�×�Î�ÃºÀ
ÕRÎRÔ~ÀºÊLÈ�¤CÈjÀPÅbÊjÃ�ÄÖÃºÌ~ÈjÏLÈ�ç�ò5¿bóðÛ�ÅbÊiÏ�ÐxÃºÐxÛ�Å'ÆeÏLÈ�¤ïÕ%ÀºÆ�ÀºèRÏ�Èp×�À�Û�À�ÆR×æÌbÆæÄRÌ<Ò Ú�ÅbÆkÔâÌbÏLÄ�À�Ê
ÌbÊLÇkÅbÆRÐxÑPÅ}Ï�ÐxÌbÆ�ÈE7jÌbÐxÆ�ÏLÄ�À^ÈjÔWÈiÏ�À�ÚñÅbÆ�×�ò{¦~óIÏ�Ä�ÀºÊLÀoÅ'ÊLÀ^ÈjÐxÇ~Æ�Ð¬è�ÃPÅ'ÆeÏ�ÈjÒ�Ð¦ÏLÃ�Ä�ÐxÆRÇ«Ã�Ì~ÈiÏ�ÈNÐxÆ
7jÌbÐxÆ�Ð¦Æ�Ç�ò¡Í¦ÀPÅPËWÐxÆ�Çeó�Ï�Ä�À©ÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆRÇ~À�Ð¦Æ�Ã�Í¦Î�×�Ð¦Æ�ÇÉÊLÐ¦ÈLáÞÅbÈoÒ�À�Í¦Í,ÅbÈVÈjÔWÈjÏLÀ�Ú ÈLÀnÏ�Î�ÛÃ�Ì~ÈiÏ�È�Ü
ô^Î�Ê:Ç~ÌkÅbÍWÏ�Ä�ÀºÊLÀºÙ²ÌbÊLÀbçkÐ¦È:Ï�ÌVÅ'Æ�ÅbÍ¦ÔWÑºÀ?Ï�Ä�ÀNÕ�À�Ä�ÅTËWÐ¦Ì~Ê4ÌbÙ�À�ÃºÌ~Æ�Ì~Ú©ÐxÃ?ÈjÔWÈjÏLÀ�Ú©È4Ò�Ð¦Ï�Ä�ÏLÄ�À�ÈjÀ
ÇbÀ�Æ�ÀºÊ�ÅbÍ!Ã�Ä�Å'Ê�ÅbÃnÏ�À�ÊjÐxÈiÏ�ÐxÃºÈ�Ü
ãNÄRÀ�ÅbÕ�ÌTË~ÀwÙ²À�Å'Ï�Î�ÊjÀ�È�Ä�ÅPË~À�Õ�À�ÀºÆØÐxÆ�×RÐ¦ËWÐx×�Î�ÅbÍxÍ¬Ô®ÈjÏLÎ�×�Ð¦À�×ØÕkÔ`À�ÃºÌ~Æ�Ì~Ú©ÐxÈiÏ�È�Ù²ÌbÊ�Å©ÍxÌ~Æ�Ç
ÏLÐxÚ©ÀbÜ < ÈIÈLÎ�Ã�Ä�Ì~Î�Ê,Ò?Ì~Êjá«ÐxÈ,ÊLÀºÍûÅ'ÏLÀ�×pÏ�Ì´ÀPÅbÊjÍxÐ¦À�Ê4Ò�Ì~ÊLá«Ì~Æ©Ã�ÌbÚ�Ú©Ì£×RÐ¦ÏgÔ�Ú�ÅbÊjábÀºÏLÈ^ò²ÈLÀºÀ
:eÏ�ÐxÇbÍxÐ¦ÏLÑ©òA�+Ñ�Ò�Ñkó�Ù²Ì~Ê^Å©Ç~Ì£ÌW×9ÊjÀºËWÐxÀnÒ�ónÜ�ÝgÆÞÛ�ÅbÊjÏLÐxÃºÎ�ÍûÅbÊºçíÌ~Î�ÊFÚ�ÅbÊjábÀnÏ^Ú©Ì£×�ÀºÍ{ÀdÂWÏ�À�ÆR×�È
¾ïÀ�ÊjÍxÌ�8Å'Æ�×·:£ÅbÍxÌ~Ûæò?�+Ñ�Ò#�bó�ÕeÔÞÅb×�×�Ð¦Æ�ÇÓÕ�ÎRÔ~ÀºÊðÈjÀPÅbÊjÃ�ÄÏLÌÓÏLÄ�À�Ð¦ÊoÚ�ÌW×�ÀºÍ4ÌbÙ�ÛRÊLÌW×�Î�ÃºÏ
×RÐ98%À�ÊLÀºÆkÏ�ÐûÅ}Ï�ÐxÌbÆ*Ü < ÈLÐ¦Ú�Ð¦ÍûÅbÊ4ÅbÛ�Û�ÊjÌkÅbÃ�Ä�Ò?ÅbÈ�ÐxÆ�Ð¬Ï�ÐûÅ}Ï�À�×«ÕkÔ�¾�Åbá'Ì~Èoò?�+Ñ�ÑkàbóCÐ¦Æ©ÏLÄ�ÀFÃ�Ì~Æ£ä
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ÏLÀnÂWÏFÌbÙïÀ�Í¦À�ÃºÏLÊLÌ~ÆRÐxÃ^Ú�ÅbÊLá'ÀºÏLÛ�ÍûÅbÃºÀ�ÈºÜ�÷FÐxÈ�Ú©ÌW×�À�Í*Ð¦È�Õ�ÅbÈjÀ�×`Ì~Æ½:RÅbÍ¦Ì~Ût¤ ÈVòA�+Ñ~à�Ñkó�ÃºÍûÅbÈjÈLÐxÃ
Ú©ÌW×�À�Í%ÌbÙïÃ�ÐxÊjÃ�Î�ÍxÅbÊ?ÃºÐ¦ÏgÔ®ÅbÆ�×ÉÃ�ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�ÊjÈFÈjÀ�ìeÎ�ÀºÆeÏLÐûÅbÍ�ÈLÀPÅ'ÊLÃ�Ä�ò²Ò�Ð¦ÏLÄÉÊLÀºÛ�ÍûÅbÃºÀ�Ú©À�ÆkÏdó?ÕkÔ
ÃºÌ~Æ�ÈjÎ�Ú�ÀºÊLÈºÜ < È�ÈLÎRÃ�Ä*ç�Ä�Ð¦È?Ú©Ì£×�ÀºÍ%Õ�ÀºÏjÏ�ÀºÊ�ÈLÎ�Ð¬Ï�È?ÏLÄ�À^ÃºÌ~ÆkÏ�ÀnÂWÏNÌ'Ù7Ã�Ì~Æ�ÈjÎ�Ú©À�Ê�Ú�ÅbÊLá'ÀºÏLÈ
Ò�ÄRÀ�ÊLÀ´ÈLÀºìeÎ�À�ÆkÏ�ÐxÅbÍ7ÈLÀ�ÅbÊLÃ�Ä#ÐxÈ�Ï�ÄRÀ´ÆRÌ~ÊLÚ Å'Æ�×#ÃºÌ~Ú©Û%ÀnÏ�Ð¦ÏLÐxÌ~Æ�ÐxÈ�éjÍxÌWÃPÅ'Íxê�çWÐxÆÉÏ�ÄRÀ´ÈjÀ�Æ�ÈjÀ
ÏLÄ�Å'Ï�Õ�Ê�ÅbÆR×�È®ÏgÔWÛ�ÐxÃ�ÅbÍxÍ¬ÔÃ�Ì~Ú©Û%ÀnÏ�À9Ò�Ð¬Ï�Ä�Ì'Ï�Ä�ÀºÊ®Õ�Ê�Å'Æ�×�ÈÉÐxÆÖÏ�Ä�ÀºÐxÊ�ÆRÀ�ÐxÇbÄWÕ�Ì~ÊjÄ�Ì£ÌW×æä
Ò�ÄRÀºÏ�ÄRÀ�Ê�Æ�À�Ð¦Ç~ÄeÕ%ÌbÊLÄ�ÌWÌ£×�ÐxÈ?×RÀºè�Æ�Àº×#Ð¦Æ�Ï�ÀºÊLÚ©È�ÌbÙïÛ�ÄkÔWÈLÐ¦ÃPÅbÍ*×RÐxÈjÏ�ÅbÆ�ÃºÀoÌ~Ê�ÐxÆ�Ï�À�ÊjÚ�È?ÌbÙ
×RÐxÈjÏ�ÅbÆ�ÃºÀ´Ù²ÊjÌ~Ú Ã�Ì~ÆRÈLÎ�Ú©À�ÊjÈ�¤�Ðx×�À�ÅbÍ7Û%Ì~Ð¦ÆkÏ�È�ÜNÝgÆ#Ã�Ì~ÆkÏLÊ�ÅbÈiÏPç�Ì~Î�ÊFÚ�ÌW×�À�Í!è�ÏLÈ�ÏLÄ�ÀðÈjÛ�ÐxÊjÐ¦Ï
Ì'Ù!¾N¿b¾æÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆRÇ~À�È�Ð¦Æ«Ï�Ä�Å'Ï�Ã�ÌbÆ�ÈLÎ�Ú©À�ÊjÈ?×�ÀnÏ�ÀºÊLÚ©ÐxÆ�À�Î�ÛRÙ²ÊjÌ~ÆkÏ�ÏLÄ�ÀFÈLÀºÏ�ÌbÙ!ÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈCÏ�Ä�Å'Ï
ÏLÄ�ÀºÔ�ÐxÆkÏ�ÀºÆ�×©ÏLÌVÃ�Ì~Í¦ÍxÀ�ÃnÏCÕ�Ð¦×�È4Ù²ÊLÌ~Úñò¡ÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦ÈjÏLÀ�ÆkÏ,Ò�Ð¦Ï�Ä«ÏLÄ�À�Ðx×�À�Å^ÌbÙ*Å^Ù²Ì~ÊjÚ�Å'ÍÔ��À�ìeÎ�À�ÈiÏ
õ�Ì~Ê�¾CÊLÌbÛ%Ì~ÈLÅbÍNäÕ�Fõ6¾IópÅbÆ�×�ÃºÌ~Ú�Û�ÀºÏLÐ¦ÏLÐxÌ~ÆÐxÈpÆ�Ì'Ï�Í¦Ì£Ã�ÅbÍxÐ¦Ñ�À�×æÅbÈ�ÅbÍxÍNÕRÊ�ÅbÆ�×RÈ�Ã�ÌbÚpä
Û�ÀºÏLÀoÒ�Ð¦Ï�ÄÓÌ~ÆRÀVÅbÆ�ÌbÏLÄ�À�Ê�Ù²Ì~Ê�Å'ÍxÍ�ÃºÌ~Æ�ÈjÎ�Ú�ÀºÊLÈºÜ�ãNÄ�Ð¦ÈNÐxÈNÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦ÈjÏLÀ�ÆkÏ�Ò�Ð¦Ï�ÄÉÙ²ÊLÅbÇ~Ú©À�ÆkÏ�Àº×
ÃºÌ~Ú©Ú�ÌW×�Ð¦ÏgÔ#Ú�ÅbÊLá'ÀºÏ�ÈoÒ�Ä�ÀºÊLÀpÃ�ÌbÆ�ÈLÎ�Ú©À�ÊVÐ¦×�ÀPÅbÍ:Û%Ì~Ð¦ÆkÏ�ÈVÅbÊjÀ©ÆRÌbÏVÈLÌ`Ã�Í¦ÀPÅbÊjÍ¦Ô#×�Àºè�ÆRÀ�×
ÎRÛRÙ²ÊLÌ~ÆkÏIÅbÈCÈjÛ%ÀºÃ�ÐxÅbÍ�ÈLÀºÊjËWÐxÃºÀ�ÈIÅbÆ�×«ÏLÀ�ÊLÚ©ÈCÅbÆR×©ÃºÌ~Æ�×�Ð¬Ï�Ð¦Ì~Æ�ÈCÅbÊjÀN×�ÐxÈjÃ�ÌTË~ÀºÊLÀº×�ÕkÔ«Õ�Î£Ô~À�ÊjÈ
×RÎ�ÊLÐ¦Æ�Ç«Ï�Ä�ÀVÀºË'ÅbÍ¦Î�Å'ÏLÐxÌ~ÆÉÌbÙ{ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈU¤�Û�ÊjÌ~Û%ÌbÈ�ÅbÍ¦È�Ü
ÝgÆÓÎ�ÈjÐxÆ�Ç�ÏLÄ�ÀVÅbÕ�ÌTË~ÀVÅbÛ�ÛRÊLÌkÅbÃ�ÄÉÒ�ÀoÚ�Å'ábÀoÈLÀnË~ÀºÊ�ÅbÍ!á'ÀºÔÓÅbÈjÈLÎ�Ú©ÛRÏLÐxÌ~Æ�ÈºÜ,õ:ÐxÊjÈjÏ�ç£Ò�ÀoÊLÀnä
Ù²ÊLÅbÐxÆÉÙ²ÊjÌ~ÚñÈjÏLÎ�×RÔWÐxÆRÇ�Ú�ÅbÊLá'ÀºÏ�ÛRÍûÅbÃºÀ�È�Ï�Ä�Å'Ï�ÅbÊjÀV×�Ì~Ú©ÐxÆ�Å'ÏLÀ�×ÓÕkÔ#ÅpÙ²ÀnÒåÍûÅbÊjÇ~ÀoÛ�ÍxÅTÔbÀ�ÊjÈ
ò²À�Ð¬Ï�Ä�ÀºÊ�Õ�Î£Ô~À�ÊjÈNÌ~ÊIÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈ�ódÜCÝgÆ®Ã�ÌbÆeÏLÊ�ÅbÈiÏPçWÏ�Ä�À�Ì~Õ�7jÀ�ÃnÏ�ÌbÙ7ÌbÎ�Ê?Å'Æ�ÅbÍ¦ÔWÈjÐxÈIÐxÈ?ÀdÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀºÈ
Ò�ÄRÀ�ÊLÀ�Õ�ÎRÔbÀ�ÊLÈ:ÅbÆ�×´ÈLÀºÍxÍxÀºÊLÈïÅbÊjÀ�ÆeÎ�Ú©À�ÊjÌ~Î�È{ÅbÆ�×VÏ�Ê�Å'Æ�È�ÅbÃnÏ�Ð¦Ì~ÆðÈjÐxÑºÀ�È{ÅbÊLÀ,ÊLÌbÎ�Ç~Ä�Í¬ÔoÀ�ìeÎ�ÅbÍ
ò1Ö!Î�Ã�áeÐxÆ�Ç'äI�FÀºÐxÍ¦ÀºÔ`ÅbÆ�×;:£Û�Î�Í¦Õ%ÀºÊ�ç!¿���Rç�Û*Ü×�G¹Rç'�FÅbÚ©ÈL×�ÀºÍxÍ2ç�¿���Rç�Û*Ü×�Tà�¹kónÜFãNÄ�Ð¦È�ÐxÈ
ÏLÄ�ÀÓÊLÀ�ÅbÈLÌ~ÆÒ�ÄkÔ¯Ò?À`Û�ÊjÀºÙ²À�Ê«ÏLÌ�ÎRÈLÀÓÏ�Ä�ÀÉÏ�ÀºÊLÚ éj¾N¿b¾øÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆRÇ~À�ê�ÅbÈpÌ~Û�Û�Ì~ÈLÀº×æÏLÌ
éiÀnägÚ�ÅbÊjábÀºÏLÛ�ÍûÅ'Ã�À�ê�Ø?Ï�Ä�ÀÉÙ²Ì~ÊjÚ�ÀºÊwÏ�ÀºÊLÚ©ÐxÆ�ÌbÍxÌ~ÇbÔÊLÀ%£�À�ÃnÏ�Ð¦Æ�ÇrÆ�À�ÎRÏLÊ�ÅbÍ¦Ð¦ÏgÔÒ�Ð¦Ï�ÄÊjÀ�ÈLÛ�À�ÃnÏ
ÏLÌoÏ�Ä�À�ÈLÐ¦Ñ�ÀNÌbÙ%Û�ÍxÅTÔbÀ�ÊjÈ�ÜIô^Î�ÊCÃ�Ä�Ì~Ð¦Ã�À�ÐxÈ:Ú�ÌbÏLÐ¦Ë'Å'ÏLÀ�×«ÕkÔ�Ï�ÄRÀFÈjÐxÚ©Û�ÍxÀ�ÅbÊLÇ~ÎRÚ�ÀºÆeÏCÏLÄ�Å'Ï,Ð¬Ù
ÏLÄ�À�Ú�ÅbÊjábÀºÏ?ÐxÈI×�Ì~Ú©ÐxÆ�Å}Ï�À�×©ÕkÔ®ÅVÙ²ÀºÒúÛ�ÍxÅTÔbÀ�ÊjÈ�Ï�ÄRÀ�Æ®Ï�ÄRÀ�Ò�Ä�Ì~Í¦À�Ð¦×�ÀPÅ´ÌbÙïÅbÆ½0�-[À�"IÈ."%-.Ù
À�"%-.$�ÀdÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~À�ÐxÈ,ìeÎ�À�ÈiÏ�ÐxÌbÆ�ÅbÕ�Í¦À�Å'È�ÈjÎ�Ã�Ä®À�ÆkÏLÐ¦ÏgÔpÒ?ÌbÎ�Íx×©×�À�Û�À�ÆR×®Ì~ÆpÏ�Ä�ÀºÈLÀ�ÛRÍûÅPÔ~ÀºÊLÈ�ÜyÚ
:WÀ�Ã�ÌbÆ�×*ç%ÅbÈ�Ú©À�ÆkÏLÐxÌ~Æ�Àº×#À�ÅbÊLÍ¦ÐxÀºÊ�ç�Ò�ÀwÅbÈjÈLÎ�Ú©ÀðÅTÒ?ÅPÔÓÏ�Ä�À´ÀnÂRÅbÃnÏ^Ú�ÅbÊLá'ÀºÏFÚ�ÀºÃ�Ä�ÅbÆ�Ð¦ÈLÚ
ÏLÄ�Å'ÏoÇbÌ<ËbÀ�ÊjÆ�ÈoÏ�Ä�À�Ð¦ÆkÏ�À�ÊLÅbÃºÏLÐxÌ~ÆRÈ^Õ%ÀnÏgÒ?ÀºÀ�Æ�Õ�ÎRÔbÀ�ÊLÈðÅbÆ�×ÞÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈpò¡À'Ü ÇRÜwÅbÎRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ�Èºç*×�Ànä
Ú�ÅbÆ�×wÅbÇ~Ç~ÊjÀ�ÇkÅ}Ï�ÐxÌbÆ*ç'ÀnÏ�Ã'Ü ódÜ{ëÀ?×�Ì�ÏLÄ�ÐxÈ7Ù²Ì~Ê{Å�ÆeÎ�Ú�Õ�À�Ê{ÌbÙ�ÊLÀ�ÅbÈLÌbÆ�È�ÜCõ{ÐxÊLÈiÏPçbÅbÈ4ÅbÊjÇ~Î�Àº×
Õ�ÀºÙ²ÌbÊLÀbçWÐ¦Ï�ÐxÈIÆ�ÌbÏ�Ã�Í¦ÀPÅbÊ,Ò�Ä�Ð¦Ã�Ä®Ú�Å'ÊLábÀnÏ?Ú©À�Ã�Ä�ÅbÆ�ÐxÈjÚøÒ�ÐxÍxÍ�ÎRÍ¦Ï�Ð¦Ú�Å}Ï�À�Í¬Ô�×�ÌbÚ�Ð¦Æ�Å'Ï�ÀFÅbÆR×
Ð¬Ï,ÐxÈIÅbÍ¦ÈLÌ´Û%Ì~ÈjÈLÐ¦Õ�ÍxÀ´ò²ÐxÆpÙ¡ÅbÃºÏIÍxÐ¦ábÀºÍ¦ÔRó{Ï�Ä�Å}Ï�ÏLÄ�À�Û�ÅbÊjÏLÐxÃºÎ�ÍûÅbÊCÚ�ÅbÊjábÀºÏIÚ©À�Ã�Ä�Å'Æ�ÐxÈjÚ�ÈIÎ�ÈLÀº×
Ò�Ð¦ÍxÍ�×�ÀºÛ%ÀºÆ�×
Ì~Æ�ÐxÆR×�Î�ÈjÏLÊjÔ�Ã�Ì~ÆkÏ�ÀdÂWÏPÜ¥:£ÀºÃ�Ì~Æ�×�ç�Ú©Ì~ÈjÏ�Ú�Å'ÊLábÀnÏÉÚ©À�Ã�Ä�ÅbÆRÐxÈLÚ©È�Ä�ÅTËbÀ
ÈjÐxÚ©ÐxÍxÅbÊpÕ�ÊLÌkÅ'× ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦ÃPÅ'ÏLÐxÌ~Æ�ÈpÐ¦Æ�Ï�À�ÊjÚ�È�ÌbÙ´À�ìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú ÛRÊLÐxÃºÀ�ÈÓÅbÆR×úÕRÎRÔ~ÀºÊiägÈjÀ�Í¦ÍxÀ�Ê
ÈjÎ�ÊLÛRÍxÎ�ÈºÜ,õíÌbÊ?ÀnÂRÅbÚ©Û�Í¦ÀbçRÐ¬Ï?Ð¦È?Í¦ÐxábÀºÍ¦ÔpÏ�Ä�Å'Ï�×�ÀºÃ�ÊjÀPÅbÈjÐxÆ�Ç«Õ�Î£Ô~À�Ê�ÈjÀPÅbÊjÃ�ÄÉÃ�Ì~ÈiÏ�È�Ò�ÐxÍ¦ÍíÍxÀPÅ'×
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:WÀ�ÍxÍ¦À�ÊZäI÷6¤ È�ÀnÂ£Û�À�ÃnÏ�À�×9Û�ÊLÌbèRÏNÙ²Î�Æ�ÃºÏLÐxÌ~ÆÓÐ¦È�»

D � ø0ò !#� ��E óGF�H�IJH� ��K ú ò5¿~ó
Ò�ÄRÀ�ÊLÀ E Ð¦È�Ï�Ä�ÀoÛ�ÊjÌ£×RÎ�ÃºÏ�¤ ÈFÚ�Å'ÊLÇ~Ð¦Æ�ÅbÍ�Ã�Ì~ÈiÏPç K Ð¦È�Ï�Ä�ÀVÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊU¤ È�èRÂ£Àº×9Ã�ÌbÈjÏ�ÅbÆ�×LF H�IJH� ÐxÈ
ÏLÄ�Àî"2MUÈ."oÉ%$?"kÀFÏLÌbÏ�Å'Í�Ë~Ì~Í¦Î�Ú�À�ÈjÄ�À�ÈjÀ�ÍxÍ¦È�Ð¦Æ©ÏLÄ�Å'Ï�Û%ÀºÊLÐ¦Ì£×*Üïë
Ð¦ÏLÄ�Ì~ÎRÏIÍxÌbÈLÈIÌbÙ!Ç~ÀºÆ�À�ÊLÅbÍxÐ¬ÏgÔ~ç
Ò�ÀðÅbÈLÈjÎ�Ú�ÀoÏLÄ�Å'Ï E ø K ø RÜ
ãNÄRÀVÏLÐxÚ©ÐxÆ�ÇwÌbÙ{ÏLÄ�ÀVÇkÅbÚ©ÀoÐxÈ�ÅbÈNÙ²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�È�»
�~ÜË:£À�Í¦ÍxÀ�ÊjÈoÈLÀnÏ´ÏLÄ�À�Ð¦ÊoÛ�ÊLÐ¦Ã�ÀºÈVÅbÆ�×�Õ�ÎRÔ~ÀºÊLÈ´Ã�Ä�ÌWÌ~ÈLÀ«Ï�ÄRÀ�ÐxÊN&(�CË'ÅbÍ¦Î�À�ÈVÅbÆR×�ÏLÄ�À�Ð¦Ê����
ÈLÀºÏLÈ�ÈjÐxÚ�ÎRÍ¦Ï�Å'Æ�À�Ì~ÎRÈLÍ¦ÔbÜ

¿£ÜF¾?ÎRÔ~ÀºÊLÈ´ÐxÈjÈLÎ�À ��õ�¾4äsÈVÅbÃ�ÃºÌ~ÊL×RÐxÆ�ÇÉÏ�ÌO����ÅbÆ�×rÍxÀ�ÅbÊLÆrÏ�Ä�ÀºÐxÊ �ÉË'ÅbÍ¦Î�À�ÈoÙ²Ì~ÊoÀ�ÅbÃ�Ä
Û�ÊLÌ~Û�Ì~ÈLÅbÍ5Ü
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¦RÜF¾?ÎRÔ~ÀºÊLÈFÃ�Ì~Ú©Û�ÅbÊjÀoÛ�ÊLÌbÛ%Ì~ÈLÅbÍxÈ�Å'Æ�×9Å'Æ�Æ�Ì~Î�ÆRÃ�ÀVÏ�Ä�ÀoÒ�ÐxÆRÆ�À�ÊºÜ
��ÜFõíÎRÍ¦è�Í¦ÍxÚ©À�ÆkÏPçWÈLÀnÏLÏ�Í¦À�Ú©À�ÆkÏPÜ

îFÌbÏ�Ð¦Ã�ÀoÏ�Ä�Å'ÏNÏ�Ä�Ð¦È�ÈjÏ�ÊjÎ�ÃºÏLÎ�ÊLÀ´ÐxÆkÏLÊLÌW×�Î�Ã�ÀºÈ�Å'ÈjÔWÚ�Ú©ÀºÏLÊjÔÉÕ�ÀºÏgÒ�À�ÀºÆØÕ�ÎRÔbÀ�ÊjÈ^ÅbÆ�×`ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ
Ò�Ð¬Ï�Ä¯ÊjÀ�ÈLÛ�À�ÃnÏpÏ�ÌØÏ�ÄRÀ�ÐxÊ Éo24-.-'"oÉ%${0�Ç+0�$1Ã'çCÒ�Ä�Ð¦Ã�Ä¯Ò?ÀÓ×�Ànè�Æ�ÀÓÅbÈ�ÏLÄ�À®Ï�ÌbÏ�ÅbÍ?ÆeÎ�ÚwÕ%ÀºÊ«ÌbÙ
Û�ÌbÏLÀ�ÆkÏ�ÐxÅbÍ%Û�ÅbÊjÏLÆ�À�ÊjÈ?Ï�Ä�ÀnÔ®Å'ÊLÀ�ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÀ�×ÉÏ�Ì�Ür:£Û%ÀºÃ�Ð¬è�ÃPÅbÍ¦Í¦ÔbçWÒ�ÀoÅbÈjÈLÎ�Ú©À�×®ÏLÄ�Å'Ï�ÕRÎRÔkä
ÀºÊLÈoÃ�Ä�ÌWÌ~ÈjÀ�Ï�Ä�À�ÌbÛRÏ�Ð¦Ú�ÅbÍïÆeÎ�Ú�Õ�À�Ê^Ì'Ù��Fõ6¾CÈ�ÏLÄ�Å'Ï^ÏLÄ�ÀºÔÞÐ¦ÆkÏ�À�ÆR×ØÏ�ÌÉÀºË'ÅbÍ¦Î�Å'ÏLÀbÜVãNÄ�ÐxÈ
Ú©ÀPÅ'Æ�È�Ï�Ä�Å'ÏPç*ÈjÐxÆ�ÃºÀ«Õ�ÎRÔbÀ�ÊLÈ´ÅbÊjÀ«Ðx×�ÀºÆkÏ�ÐxÃ�ÅbÍ5ç�ÐxÆÞÀºìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú`çíÀPÅbÃ�Ä�Õ�ÎRÔbÀ�Ê^Ò�ÐxÍ¦Í{Ä�ÅTËbÀ
ÏLÄ�À9ÈLÅbÚ©À#ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏ�Ð¬ËWÐ¦ÏgÔP&6Q� ø1&#ü4Ü :WÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈ�ç�Ì~ÆÖÏ�Ä�À#ÌbÏ�Ä�ÀºÊ�Ä�ÅbÆ�×�Ò�Ð¦ÍxÍ�ÏgÔWÛ�ÐxÃ�ÅbÍxÍ¬Ô
ÀºÆ�×£äsÎ�Û`Ò�Ð¬Ï�ÄÓ×�ÐS8�ÀºÊLÀ�ÆkÏFÃ�ÌbÆ�Æ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë£Ð¬Ï�Ð¦À�È�çG& � Ü
ãNÄRÀ�ÅbÕ%ÌTËbÀFÚ©ÌW×�À�Í£ÐxÈCÅbÆ«ÀdÂWÏ�À�ÆRÈLÐxÌbÆpÏLÌ�¾{ÀºÊLÍxÌ�8ÓÅbÆ�×�:RÅ'ÍxÌ~Ût¤ È�ò?�+Ñ�Ò#�~óïÚ�ÌW×�À�ÍWÌbÙ�Û�ÊjÌ£×£ä
ÎRÃºÏ,×�ÐS8�ÀºÊLÀ�ÆkÏLÐûÅ'ÏLÐxÌ~Æ*ÜQ:£Û�À�ÃºÐ¦è�Ã�ÅbÍxÍ¬Ô~çbÒ�À�Åb×�×RÀ�×pÏgÒ?ÌVÀ�Í¦À�Ú©À�ÆkÏ�È4ÏLÌ^Ï�Ä�ÀºÐxÊ4Ú©ÌW×�À�Í2Ü:õ:Ð¦ÊLÈiÏPç
Ò�À´ÐxÆkÏ�ÊjÌ£×�ÎRÃ�À�×ÓÏ�ÄRÀ´ÊLÅbÆ�×�ÌbÚñÃ�Ì~ÆRÆ�À�ÃnÏ�Ð¦ËWÐ¬ÏgÔÓÕ%ÀnÏgÒ?ÀºÀ�ÆØÕ�Î£Ô~À�ÊjÈ�Å'Æ�×#ÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈ�Ü�:£À�ÃºÌ~Æ�×*ç
Å'Æ�×�Ú©Ì~ÊLÀpÐ¦Ú�Û�Ì~ÊjÏ�ÅbÆkÏ�Í¬Ô~ç!Ò?À�ÀnÂ£Û�Í¦ÐxÃ�Ð¬Ï�Í¬ÔØÃ�ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�Ê´Õ�ÎRÔbÀ�ÊLÈU¤:Ì~Û£Ï�ÐxÚ�ÅbÍ4ÈjÀPÅbÊjÃ�ÄâÐxÆ×�Ànä
ÏLÀ�ÊjÚ�Ð¦Æ�ÐxÆ�Ç`Ï�Ä�À®ÏLÌbÏ�Å'Í?ÆeÎ�Ú�Õ�À�Ê�Ì'Ù�ÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈwÏ�ÄRÀºÔÅbÊjÀ�Ò�ÐxÍ¦ÍxÐ¦Æ�Ç`ÏLÌÞÀºË'ÅbÍ¦Î�Å'Ï�À'ÜrÝgÆÏLÄ�ÐxÈ
ÃºÌ~ÆkÏ�ÀdÂ£Ï�çCÒ?ÀÓÅbÊjÀ�Í¦Ì£Ì~áeÐ¦Æ�Ç#Ù²Ì~ÊðÈjÔWÚ©Ú�ÀnÏ�ÊLÐ¦Ã�ÀºìWÎRÐxÍxÐ¦Õ�ÊLÐxÅ`Ì'ÙNÏ�Ä�À®Ç~ÅbÚ�À'ÜØãNÄ�À®Ù²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�ä
Ð¦Æ�Ç�Û�ÊjÌ~Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�ÐxÌbÆ�Û�ÅbÊiÏ�ÐxÅbÍxÍ¬ÔpÃ�Ä�ÅbÊ�Å'ÃºÏ�ÀºÊLÐ¦Ñ�À�ÈNÈjÎ�Ã�Ä`ÅbÆÉÀ�ìeÎ�Ð¦ÍxÐ¦Õ�ÊLÐ¦Î�Ú ÕeÔ�×�À�ÈjÃ�ÊjÐxÕ�Ð¦Æ�ÇwÏ�ÄRÀ
ÀºìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú Û�ÊjÐxÃ�À�*�0�Ç�"%-pÏ�Ä�ÀVÌ~Û£Ï�ÐxÚ�ÅbÍ�Õ�ÎRÔbÀ�ÊFÃ�Ì~Æ�ÆRÀ�ÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔbÜ
R »�SUTVS%¸XW²¹�W>SZY\[ ò1¾{ÀºÊLÍxÌ�8æÅbÆ�×�:RÅbÍxÌbÛ*çr�+Ñ�Ò#�bó^]~µoµ%³��,"�� µ%Ã��î�,"%$1�(03ÉÆ"%_�³�0�ÄK01Â��(0�³��
Á�Å."%�!"�$�Å."Ì2oÈ[${0�����Ä�Â�³�Ã�"%�îÉo24-.-'"oÉ%$10�Ç+0�${Ã 0�µ�&#ü4`+atÅ."%-�Ê $�Å."Ì"%_�³�0�ÄK01Â��%0�³�� È[�(03Éo"×��-[À
µ���Ä�"oµNÇ�24ÄK³��,"�0�-;$�Å."������! #"%$ÝÈ[ÄS��Éo"����o"

! Q ø �&#ü�òb&#ü � �<ó#c6de d;f �4: Ú ò>�kó#= 2g e Ú ò>�kó û ò{¦kó

��-[À

F Q ø\� ô×üô×ö û ò1�eó

h��!2+2?&�i�ãNÄ�À®á'ÀºÔ�ÈjÏLÀ�Û�È�Ì'Ù�Ï�Ä�À�Û�ÊLÌWÌbÙ�ÅbÊLÀ©ÈLÐ¦Ú�Ð¦ÍûÅbÊ�ÏLÌ¸¾ïÀ�ÊLÍ¦Ì�8ÖÅbÆ�× :£ÅbÍxÌ~Û�Õ�ÎRÏ´Ï�ÄRÀ
Ð¦ÆkÏ�ÊLÌW×�Î�ÃnÏ�Ð¦Ì~ÆÖÌ'ÙVÊ�ÅbÆ�×RÌ~Ú Ã�Ì~Æ�ÆRÀ�ÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔæÊjÀ�ìeÎ�ÐxÊjÀ�È®Ã�ÅbÊLÀnÙ²Î�ÍFÃ�Ì~Æ�ÈjÐx×�ÀºÊ�Å'ÏLÐxÌ~Æ�Ü õ:Ð¦ÊLÈiÏPç
ÏLÌ�Ï�ÊLÅbÃ�áæÕ�ÎRÔ~ÀºÊiäsÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊ®Ã�Ì~ÆRÆ�À�ÃnÏ�Ð¦ËWÐ¬ÏgÔæÒ�ÀÞÐxÆkÏLÊLÌW×�Î�Ã�À`Ï�Ä�À¯ò¡Ê�Å'Æ�×�Ì~Ú�ópÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔ
Ú�Å'ÏLÊLÐ¬Â+j � �sçRÒ�Ä�Ì~ÈjÀ´Ë'ÅbÍ¦Î�À�ÈFÅbÊjÀ

j � �'ølk � Ð¦Ù�÷;mn���
 Ð¦Ù�÷pomn���/û ò3�~ó
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îFÀnÂWÏPçíÍ¦ÀºÏFÎ�È�ÐxÆkÏ�ÊjÌ£×RÎ�Ã�À^q � �:ÅbÈ�ÈLÀºÍxÍxÀºÊ´÷6¤ È�ÃºÌ~Æ�×�Ð¬Ï�ÐxÌbÆ�ÅbÍ*Û�ÊjÌ~Õ�ÅbÕRÐxÍxÐ¬ÏgÔ�ÏLÌ©Ò�Ð¦ÆÓÕ�ÎRÔ~ÀºÊý)¤ È�Ì~Êj×�À�Ê�Ð¬ÙïÏLÄ�ÀºÔ`Å'ÊLÀ#éjÃ�ÌbÆ�Æ�À�ÃnÏ�Àº×�ê�ç�Ð5Ü ÀbÜCÐ¬ÙVj � �'øþ�~Ü4ë
Ð¦ÏLÄÉÏ�Ä�Ð¦È�ç

F�H�IJH� ø ��r gs � � j � �tq � �<$�ø��ur gs � &#üô�ö q � ø\� ô×üv&#üô×ö q � û ò{¹kó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ�ÐxÆ´Ï�Ä�ÀIÈLÀºÃ�Ì~Æ�×wÀ�ìeÎ�Å'ÏLÐxÌ~Æ´Ò?À�Î�ÈLÀº×�Ï�Ä�À,Ù¡ÅbÃºÏïÏ�Ä�Å'Ï � j � �>$ øw&#üvx�ô�ö�çbÐ5Ü ÀbÜïÕ�ÎRÔbÀ�ÊZäÈjÀ�Í¦ÍxÀ�Ê�Ã�Ì~ÆRÆ�À�ÃnÏ�Ð¦ËWÐ¬ÏgÔ9Ð¦È�Ê�Å'Æ�×�Ì~Ú`ç*ÅbÆR×ØÏ�Ä�Å'Ï�q � �6øyq � ÐxÈºç�Ð¦Æ9Ù¡ÅbÃºÏ�çtý¡äsÐxÆ�×RÀ�Û�À�Æ�×�ÀºÆkÏÕ�À�Ã�ÅbÎ�ÈjÀ�ÅbÍ¦Í�Õ�ÎRÔbÀ�ÊjÈ�ÅbÊjÀFÐ¦×�À�ÆkÏLÐxÃPÅ'Í5ÜïãNÄ�ÀFÏLÌbÏ�Å'Í�ÀnÂ£Û%ÀºÃºÏLÀ�×�ËbÌ~ÍxÎ�Ú©ÀNÐxÈ4ÏLÄ�ÀFÈLÎ�ÚøÌbÙ�Ï�ÄRÀ
Ð¦Æ�×�Ð¬Ë£Ð¦×�Î�ÅbÍ7Ì~Êj×�À�ÊjÈ�Üo÷FÌTÒ?ÀnË~À�Êºç*Ò�ÐxÆ�ÆRÐxÆ�ÇÉÅ'ÆØÐxÆ�×RÐ¦ËWÐx×�Î�ÅbÍ!Ì~ÊL×RÀ�Ê^Ð¦È^ÅbÍ¬Ò�ÅPÔWÈoÅ�Ú�Å'ÏLÏLÀ�Ê
Ì'Ù�Ã�Ä�ÅbÆ�Ã�À'ç!ÈLÐ¦Æ�Ã�À�ÏLÄ�À«Õ�ÎRÔbÀ�Ê�¤ ÈoË'ÅbÍxÎ�Å}Ï�ÐxÌbÆ9ÐxÈ^Å®Ê�ÅbÆ�×RÌ~Ú�ÛRÊLÌWÃ�À�ÈjÈ�Ü×¿CËbÀ�Æ�Ð¦Ù,ÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊË÷
ÈjÀºÏLÈ�ÅVÍxÌTÒ?ÀºÊ,Û�ÊLÐ¦Ã�À�Ï�Ä�ÅbÆ�ÅbÍ¦Í�ÌbÏ�Ä�ÀºÊ,ÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈ,×�Ì�çeÏ�Ä�ÀºÊLÀFÐxÈIÅVÛ�ÊLÌ~Õ�ÅbÕ�ÐxÍ¦Ð¦ÏgÔ´Ï�Ä�Å}Ï?Ä�ÀFÍxÌbÈLÀ�È
ÏLÄ�ÀoÌ~Êj×�À�Ê�Õ�À�Ã�ÅbÎ�ÈjÀ��wÐxÈ�Í¦ÌTÒúÙ²ÌbÊ?ÈLÌbÚ�À^ÕRÎRÔ~ÀºÊLÈ�ÜIãNÄ�ÀVÃ�ÌbÆeÏLÊ�ÅbÊiÔ�Ú�ÅPÔ�ÌWÃ�ÃºÎ�Ê�ÅbÈ?Ò�À�Í¦Í5Ü
ô^Î�ÊwÚ�ÅbÐ¦Æ�Ï�Å'ÈLá�Ð¦ÈwÏ�ÌÞÀdÂ£Û�ÊLÀºÈLÈpÏ�Ä�ÀÉÛ�ÊjÌ~Õ�ÅbÕRÐxÍxÐ¬ÏgÔ�ÌbÙ�Ò�ÐxÆ�Æ�Ð¦Æ�Ç�ç4q � Ü·¼?Í¦ÀPÅbÊjÍ¦Ô~ç4ÏLÄ�ÐxÈÐ¦È®ÅÙ²ÎRÆ�ÃºÏLÐxÌ~Æ�Ì'ÙoÏ�Ä�ÀØÆeÎ�ÚwÕ%ÀºÊ®ÌbÙVÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ�ÐxÆz���5ç�Ò�Ä�ÐxÃ�Ä�Ò�ÀrÅbÈLÈjÎ�Ú©À�×�Ï�Ì�Õ%ÀÞÅ'Æ
ý²ägÐ¦Æ�×�À�Û�À�ÆR×�À�ÆkÏðÃ�Ì~Æ�ÈiÏ�ÅbÆkÏ{&#üCç{Å'Æ�×ÞÏ�Ä�ÀpÐxÆR×�Ð¦ËWÐx×RÎ�ÅbÍ4Û�ÊjÐxÃºÀ�ÈoÏ�Ä�ÀºÈLÀpÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈVÄ�ÅPËbÀ�ÈjÀºÏPÜ|oÆ�ÌTÒ�Ð¦Æ�Ç«Ï�Ä�ÀVÕ�ÎRÔbÀ�ÊU¤ È�Û�ÊLÌbèRÏNÙ²Î�Æ�ÃºÏLÐxÌ~ÆÓÐ¦Æ½¿CìíÜ{òA�<ó�Ò�Àoè�Æ�×

q � .}q ò !#� órø ¾CÊLÌ~Õ7ò*~N�+m"���/ú���oø¢÷	» � � �"!6��� ��� �L! ��ú� ����� ���"!#��� 
�&#üïó ò5à~ó
Ò�ÄRÀ�ÊLÀL� ��� �ØÅbÊjÀ#Ï�ÄRÀØ×�Ð98%À�ÊjÀ�ÆkÏ®ÊjÀPÅbÍ¦ÐxÑ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ�ÈpÌbÙoè�Ï�Õ%ÀnÏgÒ?ÀºÀ�Æ
Õ�ÎRÔbÀ�ÊÆý«Å'Æ�×�ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ÷ ÅbÆ�×���Ü ÝgÆ�ÏLÄ�À9ÈjÀ�ìeÎ�À�ÍFÒ?À#Ò�ÐxÍxÍ�Ì~Ú©Ð¦Ï«ÏLÄ�ÀØÈjÀ�Ã�ÌbÆ�× Ã�Ì~ÆR×�Ð¦ÏLÐxÌ~ÆÖÅbÈLÈjÎ�Ú©ÐxÆ�Ç�Ï�Ä�Å'Ï�ÁÐxÈ^ÍxÅbÊLÇ~ÀwÀ�Æ�Ì~ÎRÇ~ÄrÃ�Ì~Ú©Û�ÅbÊjÀ�×ÞÏ�Ì®ÏLÄ�À«Ã�Ì~Ú©Û�ÀºÏ�Ð¬Ï�Ð¬Ë~À�Û�ÊjÐxÃºÀbÜwãNÄRÀ«Û�ÊLÌ~Õ�ÅbÕ�ÐxÍ¦Ð¦ÏgÔ�q � çÒ�ÄRÐxÃ�Ä�×RÀ�Û�À�Æ�×�ÈðÌ~ÆÏLÄ�À©Û�ÊLÐ¦Ã�À�È´ÌbÙ�Å'ÍxÍ4ÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈðÐ¦Æ7���IÃPÅbÆ�Ï�ÊjÐ¦ËWÐûÅbÍ¦Í¦Ô#Õ%À©ÊLÀº×�Î�ÃºÀ�×�ÏLÌ
ìeÎ�Å'×�Ê�Å'ÏLÎ�ÊLÀ�»

q ò !6� ó�ø\� de d f ��::ò>�eó
%g��5� J�V�� �

=�ò<� �"!#� � ! �<ó(û ò{Òkó

�FÈLÐ¦Æ�Ç©ÏLÄ�ÀðÅbÕ%ÌTËbÀðÀºÍxÀ�Ú©À�ÆkÏLÈ�çíÈLÎ�ÕRÈjÏ�Ð¬Ï�ÎRÏLÐxÆ�Ç�F H�IJH� ÐxÆkÏ�Ì©Û�ÊjÌbè�Ï�Ù²Î�Æ�ÃnÏ�ÐxÌbÆâò2¿~óNÅbÆ�×`×�Ð¦Ùûä
Ù²ÀºÊLÀºÆeÏLÐûÅ'ÏLÐxÆ�Ç�ÀPÅbÃ�ÄúÈLÀºÍxÍxÀºÊ�¤ ÈÉÛ�ÊLÌ'è�ÏÉÒ�Ð¦ÏLÄ ÊLÀ�ÈjÛ%ÀºÃºÏÓÏ�Ì¯ÏLÄ�À�Ð¦Ê®Û�ÊLÐ¦Ã�À'ç�Ò�À�ÌbÕRÏ�ÅbÐ¦Æ�Ï�ÄRÀ
Ù²ÌbÍxÍxÌTÒ�Ð¦Æ�Çwè�ÊjÈjÏFÌ~ÊL×RÀ�Ê�Ã�Ì~ÆR×�Ð¦ÏLÐxÌ~Æ�ÈU»

q ò !#� ó9� !#��� q ò !#� ó
� !#� ø �ú ~u÷6û ò{Ñkó
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:WÐxÆ�ÃºÀ#ÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈ®ÅbÊjÀ#Ð¦×�À�ÆkÏ�Ð¦ÃPÅbÍ2ç�Ò�ÀØÅbÈjÈLÎ�Ú©ÀØÅ�ÈjÔWÚ©Ú�ÀnÏ�ÊLÐ¦ÃÓÀ�ìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú`çIÐ5Ü ÀbÜ ! � ø! Q ú�~5��Ü4��Æ�×�ÀºÊNÏ�Ä�Ð¦ÈNÅbÈLÈjÎ�Ú©ÛRÏ�Ð¦Ì~Æ�Ï�ÄRÀ^Ò�ÐxÆ�Æ�Ð¦Æ�Ç�Û�ÊjÌ~Õ�ÅbÕRÐxÍxÐ¬ÏgÔ©ÊLÀ�×RÎ�Ã�ÀºÈ�ÏLÌ�Ï�Ä�ÀoÐ¦ÆkÏ�Î£äÐ¬Ï�Ð¬Ë~À^Ù²Ì~ÊjÚ½»
q ò ! Q ó�øw� de d f ��:4ò<�eó�= 2g e J ò>�kórø �&#ü ú òA�+kó

Ò�ÄRÐxÍxÀoÐ¬Ï�È�è�ÊjÈjÏF×�ÀºÊLÐ¦Ë'Å'ÏLÐ¦ËbÀoÐxÈ

� q ò ! Q ó
� !#� ø � ò-&#ü � �<óG� de d f ��: Ú ò>�kó2= %g e Ú ò>�kó%û òA���<ó

:WÎ�Õ�ÈjÏLÐ¦ÏLÎRÏ�Ð¦Æ�Ç®Ï�Ä�ÀºÈLÀ«ÀdÂRÛRÊLÀ�ÈjÈLÐ¦Ì~Æ�ÈVÐxÆØÏLÄ�Àpõ?Ü ô«Üh¼�Ü�Ì'Ù�¿CìíÜIò{Ñ~óFÒ?À«ÌbÕRÏ�ÅbÐ¦Æ9Ï�ÄRÀ«À�ìeÎ�Ð¬ä
Í¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú ÛRÊLÐxÃºÀ�ÌbÙCÏLÄ�À�Û�ÊjÌ~Û%ÌbÈLÐ¦ÏLÐxÌ~Æ�Ü^ãNÄ�À«À�ìeÎ�Ð¦ÍxÐ¦Õ�ÊLÐ¦Î�ÚñË~Ì~Í¦Î�Ú©ÀðÙ²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�È�Ù²ÊjÌ~Ú ¿,ìeÈºÜ
ò1¹kó�ÅbÆ�×�òA�Gkó?ÐxÆ�×RÀ�Û�À�Æ�×�ÀºÆkÏ�ÌbÙïÏ�ÄRÀVèRÏ�×�ÐxÈiÏ�ÊLÐ¦Õ�ÎRÏLÐxÌ~Æ*Ü8�
õ{ÐxÊLÈiÏPçeÆ�ÌbÏLÐxÃºÀFÏLÄ�Å'Ï ! Q ÐxÈ,Ð¦Æ�×�À�Û�À�ÆR×�À�ÆkÏ�Ù²ÊjÌ~Ú0Ï�Ä�À�ÈLÀºÍxÍxÀºÊ�¤ È�ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔbç#& � ÜCãNÄ�ÐxÈIÐxÈÕ�À�Ã�ÅbÎ�ÈjÀNÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈ:×RÌ^Æ�ÌbÏ:áWÆRÌ<ÒÏLÄ�À�Ð¦Ê:Ã�ÌbÆ�Æ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë£Ð¬ÏgÔ�Å}Ï:Ï�ÄRÀ?Ï�Ð¦Ú�À,Ò�Ä�À�Æ�ÏLÄ�ÀºÔðÈLÀnÏ4Ï�ÄRÀ�ÐxÊ
ÛRÊLÐxÃºÀ�ÈºÜÓ÷�ÌTÒ?ÀnË~ÀºÊ�çCÐ¦ÏVÐ¦ÈðÐ¦Ú�Û�Ì~ÊiÏ�ÅbÆkÏoÏ�Ì`ÈLÀºÀ�ÏLÄ�Å'ÏðÀºË~ÀºÆ�Ò�Ä�ÀºÆ�Ï�Ä�ÀnÔ�×�ÐxÈjÃ�ÌTË~ÀºÊðÏ�ÄRÀ�ÐxÊ
ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔ�ÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈNÄ�ÅPË~ÀVÆ�Ì«Ð¦Æ�Ã�ÀºÆkÏ�Ð¦ËbÀoÏ�Ì«Ã�Ä�ÅbÆRÇ~ÀoÏ�Ä�ÀºÐxÊ�Û�ÊjÐxÃºÀ�È�ÜCãNÄRÐxÈNÐxÈ?Õ%ÀºÃPÅbÎ�ÈjÀ
Å�ÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊ�¤ È:Ï�ÌbÏ�ÅbÍeË~Ì~Í¦Î�Ú�À�ÃPÅbÆ«Õ�À�Û�Å'ÊjÏ�Ð¬Ï�Ð¦Ì~Æ�À�×ðÐxÆkÏ�Ì^Å^ÈLÎ�Ú(ÌbÙ�& � Ð¦Æ�×�À�Û�À�ÆR×�À�ÆkÏCÏ�ÀºÊLÚ©È�ÜF H*IJH� ø��O� � � �� q � �Ëø��/& � q � ç{Ò�Ä�ÐxÃ�Ä¯ÊjÀ�×�Î�ÃºÀ�È�ÏLÌ9Ï�Ä�À�Ì~ÛRÏ�Ð¦Ú�Ð¦ÑPÅ'ÏLÐxÌ~ÆrÛ�ÊjÌ~Õ�Í¦À�ÚÅ'Õ%ÌTË~À'Ü9ãNÄ�À�Õ�ÅbÈLÐ¦Ã�Ð¦×�ÀPÅ`ÐxÈVÏ�Ä�Å'ÏðÙ²Ì~Ê´ÀPÅbÃ�Ä¯Ì~Êj×�À�Êºç:Ï�ÄRÀ�ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊwÃºÌ~Ú©Û%ÀnÏ�À�È´Ò�Ð¦ÏLÄÏ�ÄRÀ
ÈLÅbÚ©ÀoÆWÎRÚ�Õ%ÀºÊ�ÌbÙ:Ì'Ï�Ä�ÀºÊFÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈNÕ%ÀºÃPÅbÎRÈLÀ´Õ�ÎRÔ~ÀºÊ�ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔÉÐ¦È�Î�Æ�Ð¦Ù²ÌbÊLÚ`Ü
:WÀ�Ã�ÌbÆ�×*ç�Ð¬Ï�ÐxÈ�ÐxÚ©Û%ÌbÊjÏ�Å'ÆeÏIÏ�Ì«Ã�Ä�ÅbÊ�ÅbÃnÏ�ÀºÊLÐxÑºÀ�Ï�ÄRÀoÀ�ìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�ÚøÛRÊLÐxÃºÀ^ÅbÈ�ÅwÙ²Î�Æ�ÃºÏLÐxÌ~Æ�ÌbÙ
ÕRÎRÔ~ÀºÊ�Ã�Ì~ÆRÆ�À�ÃnÏ�Ð¦ËWÐ¬ÏgÔ�Ð¦Æ�Ì~Êj×�À�Ê´Ï�ÌØÅ'ÈLÈLÀºÈLÈ�ÏLÄ�À�Ð¦Ú�Û�Å'ÃºÏðÌbÙNÐxÆRÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÐ¦Æ�Ç9ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔ
ò²ÍxÌTÒ�À�Ê�ÈjÀPÅbÊjÃ�Ä`ÃºÌ~ÈjÏ�ó?Ì~ÆÉÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈU¤RÛ�ÊjÌbè�ÏLÈ�ÜCÝgÆÉÌ~Î�Ê?Ú�ÌW×�À�Í�Ï�Ä�À^ÅTËbÀ�ÊLÅbÇ~ÀoÈ�Å'ÍxÀ�È�Ë~Ì~Í¦Î�Ú�À
Ð¦ÈpÅÞÃ�Ì~Æ�ÈiÏ�ÅbÆkÏ�ç�Ï�ÄeÎ�ÈpÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈ�¤4Û�ÊjÌbè�Ï©ÐxÆ¯ÀºìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú ÐxÈ«×�Ð¦ÊLÀºÃºÏ�Í¬Ô�ÛRÊLÌ~Û�Ì~ÊjÏLÐxÌ~Æ�ÅbÍ�ÏLÌ
ÏLÄ�À«À�ìeÎ�Ð¦ÍxÐ¦Õ�ÊLÐ¦Î�Ú È�ÅbÍ¦À�ÈoÛ�ÊjÐxÃºÀbÜVÝgÆÞÏ�Ä�À�Ù²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�ÐxÆRÇ©Ò�ÀpÈLÄ�ÌTÒ(Ï�Ä�Å'Ï ! Q Ú�ÅPÔ#ÐxÆ�ÃºÊLÀPÅ'ÈLÀbç×RÀ�Ã�ÊjÀPÅbÈjÀbç�Ì~ÊNÏ�ÀºÆ�×#ÏLÌ�Å«è�Æ�Ð¬Ï�ÀoÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï�Ð¦Æ�ÇðË'ÅbÍ¦Î�À´ÅbÈ�&�üÐxÆ�ÃºÊLÀPÅ'ÈLÀ�ÈF×�ÀºÛ%ÀºÆ�×�ÐxÆRÇ�Ì~ÆÓÏ�ÄRÀ
×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Ð¦Ì~ÆÉÌbÙv��Ü��
ëÀNÒ�ÐxÍ¦ÍRÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï:ÌbÎ�Ê,Å'ÏLÏLÀ�ÆkÏ�Ð¦Ì~Æ«Ï�ÌVè�ÏCÙ²Î�Æ�ÃnÏ�Ð¦Ì~Æ�È?:4ò>�kóïÒ�Ä�Ì~ÈjÀ�ÈjÎ�Û�Û�Ì~ÊjÏIÐ¦È4Ï�Ä�ÀNè�Æ�Ð¬Ï�ÀNÌ~Ê
Ð¦ÆRè�Æ�Ð¬Ï�À,ÐxÆkÏLÀ�ÊjË'ÅbÍ�ò�
.ú K ónç'Ò�ÄRÐxÃ�Ä�Å'ÊLÀ�ÅbÆ�ÅbÍ¬ÔWÏLÐxÃ,ÅbÆR×wÈjÏLÊLÐ¦ÃºÏ�Í¬ÔoÛ�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦ËbÀ,ÐxÆ�òb
.ú K ónÜïë�À�ÅbÈiäÈjÎ�Ú©À�Ï�Ä�Å}Ï�è�Æ�Ð¬Ï�À^Í¦ÐxÚ©Ð¦Ï�È�:4ò�
£óV. Í¦ÐxÚ����/��:4ò>�kó� �¡ ÅbÆ�×O::ò K ó4. ÍxÐxÚ��¢�¤£'::ò>�eó� z¡¥2¦ v4�+@)etj{b�@)_?m�d(g�_?`Uv4�+m�l{mh`%v4j[ac`%e3@�@?Þ+`%l{m�_Cf�@As4d!�Gmh`%e/jAXU@%] |4]Ô`Uj3_?mhg�g�dol3m�`Uv4jif�@?l��'@A@)vnl��'`�g�mhacmyl3m�v4|
�!d%g�x4@)j)X�d(e3@6d%ghj{`�b�`�j{j{m�f4g�@U]
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ÀdÂ£ÐxÈjÏoÅ'Ï^Ï�ÄRÀ�Õ%ÌbÎ�Æ�×�ÅbÊjÐxÀºÈ�ÜoãNÄ�ÀºÈLÀpÃ�Ì~ÆR×�Ð¦ÏLÐxÌ~Æ�È�ÐxÚ©Û�Í¦ÔÉÏLÄ�Å'Ï�:4ò>�kóFÐxÈ�Õ%ÌbÎ�Æ�×�Àº×rÙ²ÊjÌ~Ú
Å'Õ%ÌTË~À´ÐxÆ � 
iú K )2ç�Õ�ÎRÏ�Ð¦Ï�È�×�ÀºÊLÐ¬ËbÅ}Ï�Ð¦ËbÀ�ÈFÚ�ÅPÔÉÄ�ÅTËbÀwÈjÐxÆ�Ç~ÎRÍûÅbÊjÐ¦Ï�Ð¦À�È�ÅbÈ/��§ 
®Ì~Ê/��§ K ÜãïÌÓÀnÂ£Ã�Í¦Î�×�ÀpÅÉÃ�ÌbÎ�Û�ÍxÀwÌbÙIÛ�Å'Ï�ÄRÌ~ÍxÌ~ÇbÐxÀ�ÈFÒ?À«Ò�Ð¦ÍxÍ{ÅbÍxÈjÌÓÅbÈLÈjÎ�Ú�À�ÏLÄ�Å'ÏoÙ²Ì~Ê^ÅbÆkÔ"¨P© �~ç
ÏLÄ�À©ÍxÐxÚ©Ð¦ÏLÈ^ÌbÙ�Ï�Ä�Àª¨%Ï�Ä×�À�ÊjÐ¦Ë'Å'ÏLÐ¦Ë~ÀpÍ¦ÐxÚ����/��:C«3¬�Lò<�eóoÅbÆ�×ÍxÐ¦Ú����/£':C«3¬�iò>�eó^ÀdÂRÐ¦ÈjÏÉò¡Õ�ÎRÏ
Ú�ÅPÔúÕ%À�®N¡ ónÜ õ�Î�ÊiÏ�Ä�ÀºÊLÚ©Ì~ÊLÀ'çoÒ?ÀâÒ�Ð¦ÍxÍVÈLÎ�ÛRÛ%Ì~ÈjÀâÏ�Ä�Å}Ïnc £� :4ò>�kóAÚ f �¯  ¡ ÅbÆR×c £� �°:4ò>�kó f �� ±¡ ç?Ò�Ä�Ð¦Ã�Ä
ÅbÊLÀ#ÈLÎ�Ó©Ã�Ð¦À�ÆkÏ®ÏLÌâÀ�Æ�ÈjÎ�ÊLÀØÏLÄ�Å'Ï©Ï�Ä�À9ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�ÅbÍ¦È©Ò�À9Ò�Ð¦ÍxÍ
ÃºÌ~Û�ÀpÒ�Ð¬Ï�ÄrÃ�ÌbÆeËbÀ�ÊjÇ~ÀbÜ©ÝgÆ�ÏLÄ�À«Ù²Ì~ÍxÍ¦ÌTÒ�ÐxÆ�Ç�Ò�À«Ò�ÐxÍ¦Í:Ì~Æ�Í¬ÔØÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦×�À�ÊoÏLÄ�ÐxÈoÃ�Å'Ï�ÀºÇ~Ì~ÊjÔØÌbÙ
Ù²ÎRÆ�ÃºÏLÐxÌ~Æ�ÈºÜ´î�ÌbÏLÀbç*Ä�ÌTÒ�ÀºËbÀ�Ê�ç!ÏLÄ�Å'ÏoÈjÌ~Ú�ÀwÌbÙ,Ì~Î�Ê^ÛRÊLÌ~Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦Ì~Æ�È�Ú�ÅPÔ9Ä�ÅTËbÀpÅ®Ç~À�ÆRÀ�Êiä
Å'ÍxÐxÑ�Å'Ï�Ð¦Ì~Ærò¡Å'Ï�Ï�Ä�À´Û�ÊLÐ¦Ã�ÀVÌbÙ{Ä�ÐxÇbÄ�À�Ê�Ã�ÌbÚ�Û�Í¦ÀnÂ£Ð¦ÏgÔ®ÐxÆÉÏ�Ä�À´Û�ÊjÌ£ÌbÙ�ó�Ù²Ì~Ê�ÅpÕ�ÊLÌ~Åb×�À�ÊFÃ�ÍxÅbÈLÈ
Ì'Ù{Ù²Î�ÆRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ�ÈFÅbÈ�Ò�À�Í¦Í5Ü
õ�Ì~ÊpÏ�ÀºÃ�Ä�Æ�Ð¦ÃPÅbÍ�ÊLÀPÅ'ÈLÌ~Æ�È�Ð¦Ï�ÐxÈ©Ò?Ì~ÊiÏ�Ä�ÃºÍûÅbÈjÈLÐ¬Ù�Ô£Ð¦Æ�ÇÏLÄ�ÀØÅ'Õ%ÌTË~À#Ù²Î�Æ�ÃºÏLÐxÌ~ÆRÈ�ÐxÆkÏLÌÙ²Ì~Î�Ê
ÃºÍûÅbÈjÈLÀºÈ{Å'Ã�Ã�ÌbÊL×�Ð¦Æ�Ç�Ï�Ì�ÏLÄ�ÀCÕ%ÀºÄ�ÅPËWÐxÌ~Ê!ÌbÙ6:�ÅbÆR×´Ð¬Ï�È*Í¦Ì~ÇkÅbÊjÐ¦ÏLÄ�Ú�Ð¦Ã{×RÀ�ÊLÐ¬Ë'Å'Ï�Ð¬Ë~À � �íÍxÆ²::ò>�eó�ø:U³²ò>�kó%x,::ò>�eóIÆ�ÀPÅbÊ K »´+µ°¶ YBW�¹�W>S·Y
¼?ÍxÅbÈLÈZä < »�::ò K ó � RÜ
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾~��»²:4ò K ó�ø pÅbÆ�×`ÍxÐ¦Ú{���/£ � �íÍxÆ²:4ò<�eórø � ¡ Ü
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿�»²:4ò K ó�ø pÅbÆ�×`ÍxÐ¦Ú{���/£ � �íÍxÆ²:4ò<�eórø ��¸ çi�  ¸  �¡ Ü
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾c¦�»²:4ò K ó�ø pÅbÆ�×`ÍxÐ¦Ú{���/£ � �íÍxÆ²:4ò<�eórø¢£Ü
õ�Ì~Ê«Ù²Î�ÆRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ�ÈpÐxÆº¼?ÍûÅ'ÈLÈiä < ÏLÄ�À`Î�Û�Û�À�Ê©Õ%Ì~ÎRÆ�×�ÅbÊiÔÐxÈpÆ�À�ÃºÀ�ÈjÈ�ÅbÊjÐxÍ¦Ô¯è�Æ�Ð¦ÏLÀ K  ¹¡ Ü
õ�ÊjÌ~Ú ÅØÛRÊ�ÅbÃnÏ�ÐxÃ�ÅbÍIÛ%ÀºÊLÈLÛ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë~ÀbçIÐ¦ÏwÐxÈ�À�ÅbÈjÔÏ�Ì 7jÎ�ÈiÏ�Ð¬Ù�Ô�ÈjÎ�Ã�ÄÖ×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Ð¦Ì~Æ�È´Ð¦Ù�Ì~ÆRÀ
Ã�ÅbÆØÈLÅ'Ù²À�Í¬Ô`ÅbÈLÈjÎ�Ú�À´Ï�Ä�Å}Ï�ÏLÄ�ÀwÊLÅbÆ�×�Ì~Ú è�Ï�Õ�ÀºÏgÒ�À�À�ÆÞÏLÄ�ÀðÕRÎRÔ~ÀºÊoÅbÆ�×9ÏLÄ�ÀwÈjÀ�Í¦ÍxÀ�Ê�Ä�Å'È
ÈjÌ~Ú©ÀÉÎ�Û�Û�À�Ê©ÍxÐxÚ©Ð¦Ï�Üâô^Æ¯Ï�ÄRÀ`Ì'Ï�Ä�ÀºÊ©Ä�ÅbÆ�×*ç K ÐxÈpÆ�ÀºÃ�ÀºÈLÈ�Å'ÊLÐxÍ¬Ô¯ÐxÆ£è�Æ�Ð¦ÏLÀ K øº¡ Ù²Ì~Ê
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿�éb¾c¦RÜ�¼?ÍûÅ'ÈLÈiäg¾~�´Ã�Ì~Í¦ÍxÀ�ÃnÏ�È�Ù²Î�ÆRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ�ÈNÒ�Ð¦ÏLÄ9Å«Ù¡ÅbÈiÏ�À�ÊNÏLÄ�ÅbÆ`ÀnÂ£Û%ÌbÆ�À�ÆkÏ�ÐxÅbÍ7×�Ànä
Ã�ÅPÔ~ç�ÅVÏgÔWÛ�ÐxÃ�ÅbÍ%ÈjÎ�Ã�ÄÉ×�Ð¦ÈjÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�ÐxÌbÆ©Õ�À�Ð¦Æ�ÇðÏLÄ�À ° ÅbÎ�ÈjÈLÐxÅbÆ�×�Ð¦ÈjÏLÊLÐxÕRÎRÏ�Ð¦Ì~Æ*Ür:WÐxÚ©ÐxÍûÅ'ÊLÍ¦ÔVÏLÌ
×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Ð¦Ì~Æ�È�Ò�Ð¦ÏLÄrÅ�è�Æ�Ð¬Ï�À�ÈjÎ�Û�Û�Ì~ÊjÏ©ò{¼?ÍûÅbÈjÈiä < ónç�Ï�Ä�À ° ÅbÎRÈLÈLÐxÅbÆØ×�Ð¦ÈjÏLÊLÐxÕRÎRÏ�Ð¦Ì~Æ9Ä�Å'È
ÈjÛ%ÀºÃ�ÐxÅbÍ:ÊjÀ�ÍxÀnË'ÅbÆ�Ã�À�Ù²ÌbÊ�Û�ÊLÅbÃºÏLÐxÃ�À'ÜðÝsÙ,Ò�ÀpÅbÈLÈjÎ�Ú©À�Ï�Ä�Å'ÏÓéiè�Ï�êÉÊjÀ�ÈjÎ�Í¦ÏLÈ�Ù²ÊLÌ~Ú Ï�ÄRÀ«ÈLÎ�Ú
Ì'Ù4ÅpÍûÅbÊjÇ~ÀoÆeÎ�Ú�Õ�À�Ê�ÌbÙ{Ê�ÅbÆR×�Ì~Ú Ù¡ÅbÃnÏ�Ì~ÊjÈ�ç�ÏLÄ�À�Æ`Ï�Ä�ÀVÃ�ÀºÆkÏ�Ê�Å'ÍïÍ¦ÐxÚ©Ð¦ÏIÏ�Ä�ÀºÌ~ÊLÀºÚ À�Æ�ÈjÎ�ÊLÀºÈ
ÏLÄ�Å'Ï²��Ð¦È�Æ�Ì~ÊLÚ�ÅbÍ¦Í¦Ô®×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Àº×*Ü¼»9ÝsÏ�ÐxÈFÀPÅbÈiÔ`ÏLÌ�ÈjÀ�ÀðÏLÄ�Å'Ï�¼?ÍûÅbÈjÈiäg¾N¿©Ä�Å'È^Å�ÛRÎ�ÊLÀºÍ¦Ô
ò²Æ�À�Ç~Å'Ï�Ð¬Ë~ÀTó^ÀdÂRÛ�Ì~Æ�ÀºÆkÏ�ÐûÅ'Í,ÅbÈjÔWÚ©ÛRÏ�ÌbÏLÐxÃ«Õ�À�Ä�ÅPËWÐxÌbÊVÅbÈ��O§ K øl¡ Ü�õ{ÐxÆ�ÅbÍ¦Í¦ÔbçE¼?ÍûÅ'ÈLÈiä
¾�¦9Ã�Ì~Í¦ÍxÀºÃºÏ�È´×�Ð¦ÈjÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�ÐxÌbÆ�È´Ò�Ð¬Ï�Ä¯Å`ÈLÍ¦Ì<Ò�À�ÊðÏ�Ä�ÅbÆ�ÀnÂ£Û%ÌbÆ�À�ÆkÏ�ÐxÅbÍ?Õ�À�Ä�ÅTËWÐ¦Ì~Ê´Ù²ÌbÊwÍûÅ'ÊLÇ~À½A^Qj{j{x�acmhv�|cl{s4d(lEl{s�@�j{@)_A`%v4�Ëac`%ac@Av�lE`(Ü�l{s4@rm�v4��m��Gm��+x4d(g�ÜSdU_Il3`%e/jt@?Þ+mhj1l3j)]
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�RÜ?ãNÄ�ÀºÈLÀwÅbÊLÀoÏ�ÄRÀðÈjÌ�ÃPÅ'ÍxÍxÀº×ÖéiÙ¡Å'Ï�Ï�ÅbÐ¦Íxê«×�Ð¦ÈjÏLÊLÐxÕRÎRÏ�Ð¦Ì~Æ�È�ÜIãNÄ�À´ÍûÅ'ÏjÏ�ÀºÊ�ÏgÒ�Ì�Ã�Å'Ï�ÀºÇ~Ì~ÊjÐxÀ�È
×RÀ�ÈLÃºÊLÐ¦Õ%À´ÈLÐ¬Ï�Î�Å'ÏLÐxÌ~ÆRÈ�Ò�Ä�À�ÊjÀðÀdÂ£ÏLÊLÀºÚ�ÀVË'ÅbÍxÎ�ÀºÈ�Ì'ÙoéièRÏ�ê©Õ%ÀnÏgÒ?ÀºÀ�ÆÞÕ�ÎRÔbÀ�ÊjÈ^ÅbÆ�×`ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ
Å'ÊLÀ�ÆRÌbÏ?ÏLÌ£Ì�ÎRÆ�ÍxÐ¦ábÀ�Í¬Ô~Ü4ã{ÅbÕ�Í¦À×�^ÀºÆ�ÍxÐ¦ÈjÏ�ÈLÌ~Ú©À�ÏgÔWÛ�Ð¦ÃPÅbÍ%ÅbÆ�×ÉÃºÌ~Æ�Ã�ÀºÛRÏ�Î�ÅbÍxÍ¬Ô�Ð¦Ú�Û�Ì~ÊiÏ�ÅbÆkÏ
ÊjÀ�Û�ÊjÀ�ÈjÀ�ÆkÏ�Å'ÏLÐ¦ËbÀ�È�Ì'Ù{ÏLÄ�ÀV×�Ð98%À�ÊjÀ�ÆkÏFÃ�ÍûÅ'ÈLÈLÀºÈ�Ü
õ�Ì~ÊIÍûÅ}Ï�À�Ê,Û�ÎRÊLÛ�Ì~ÈLÀºÈ?Ò?À^ÅbÍxÈjÌðÐ¦ÆeÏLÊLÌW×�Î�ÃºÀ�Ï�ÄRÀ�ÈLÀºÃ�Ì~ÆR×®ÍxÌ~Ç~ÅbÊLÐ¬Ï�Ä�Ú©ÐxÃ�×RÀ�ÊLÐ¬Ë'Å'Ï�Ð¬Ë~ÀFÌbÙ*Ï�ÄRÀ
èRÏ�×RÀ�Æ�ÈjÐ¦ÏgÔ[»

� Ú� Í¦Æ²:4ò>�kó6ø :Z³ ³²ò>�kó%:4ò<�eó � :Z³²ò<�eóAÚ:4ò<�eó Ú û òA�<¿~ó
�FÈLÐ¦Æ�Ç«Ï�Ä�Ð¦È�çRÒ�Ð¬Ï�Ä�Ð¦ÆÓÏLÄ�À´ÅbÕ�Ì<ËbÀoÙ²Î�Æ�ÃºÏLÐxÌ~ÆÓÃºÍûÅbÈjÈLÀ�È�Ò�ÀðÃ�ÅbÆÓÛ�ÊLÌTË~ÀVÏ�ÄRÀVÙ²ÌbÍxÍxÌTÒ�Ð¦Æ�ÇÔ»
R »�SUTVS%¸XW²¹�W>SZYP¾À¿ "%$Á&#ü¢Â%"N$�Å."î2oÈ[$10�����ÄCÂ�³�Ã�"%�îÉo24-.-'"oÉ%${0�Ç+0�$1Ã(`
¼?ÍxÅbÈLÈZä < éb¾~��éb¾�¿�»²Â�&�$�Å."�À�0�µ%${�(01Â�³�${0324-Ì0�µrµ%³.ÉoÅ�$�Å���$u$�Å."�µ+"oÉo24-[ÀËÄ�2k*#���(0�$�Å��î03É�À�"%�(0�Ç4��Ù

${0�Ç�" � Ú� ÍxÆ²:4ò<�eó{  �&G24�,��Ä�Ä5�;m(ò�
.ú K ó�$�Å."%-õ$�Å."ó"%_�³�0�ÄK01Â��%0�³�� È[�(03Éo" ! Q òb&�ü7ó�,24-'24$?24-.03Ék��Ä�ÄKÃ�À�"oÉ%�!"k�4µ+"oµr&G24����Ä�ÄU&#ü7© ¿#`
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿�éb¾c¦�»²Â�&î$�Å."�À�0�µ%${�(01Â�³�${0324-·0�µ�µ%³iÉoÅ;$�Å���$�$�Å."×µ+"oÉo24-[À Ä�2k*#���(0�$�Å��î03ÉÌÀ�"%�(0�Ç4��Ù

${0�Ç�" � Ú� ÍxÆ²:4ò<�eó � �&G24�,��Ä�Ä5�;m(ò�
.ú K ó�$�Å."%-õ$�Å."ó"%_�³�0�ÄK01Â��%0�³�� È[�(03Éo" ! Q<òb&�ü7ó�,24-'24$?24-.03Ék��Ä�ÄKÃî0�-'É%�!"k�4µ+"oµr&G24����Ä�ÄU&#ü7© ¿#`
h��!2+2?&�i�:WÀ�À < Û�Û�À�ÆR×�Ð¬Â%Ü
< È�ÃPÅbÆ`Õ%À´Ã�Ä�ÀºÃ�ábÀ�×ÞÕkÔÓÅ'Æ#ÀdÂRÛRÍxÐxÃºÐ¦Ï�Ã�ÅbÍxÃºÎ�ÍûÅ'ÏLÐxÌ~Æ�çWÏLÄ�ÀVÛ�ÊLÀºÚ�Ð¦ÈLÀVÌbÙïÏ�Ä�À´Û�ÊLÌbÛ%Ì~ÈjÐ¦ÏLÐxÌ~Æ
ÄRÌ~Íx×�È�Ù²Ì~Ê�Ï�Ä�À�¼?ÍxÅbÈLÈZä < éiÎ�Æ�Ð¦Ù²ÌbÊLÚ©ê�çWÏLÄ�À�¼?ÍûÅ'ÈLÈiäg¾~�`é ° ÅbÎ�ÈjÈLÐûÅ'Æ�êpÅbÆ�×ÉÏ�ÄRÀ�¼?ÍûÅbÈjÈiäZ¾�¦
é)¾:ÅbÊjÀºÏ�Ìbê9ÀnÂRÅbÚ©Û�Í¦À�ÈVÌbÙNã{ÅbÕ�Í¦À �bÜ®ãNÄ�ÀÍ¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿æéjÀdÂRÛ�Ì~Æ�ÀºÆkÏ�ÐûÅ'Íxê`×�ÐxÈiÏ�ÊLÐ¦Õ�ÎRÏLÐxÌ~ÆrÐxÆ
ÏLÄ�ÀÓã:Å'Õ�ÍxÀÓÐxÈÍ�����{*�0�-[��ÄïÐxÆ¯Ï�ÄRÀ#ÈjÀ�Æ�ÈjÀ`ÏLÄ�Å'ÏpÙ²Ì~Ê©ÅbÍxÍ��zm � �úÃ¡ ónç � Ú� Í¦Æ¤:4ò>�kó,øùRç
Å'Æ�× ! Q ò-&#ü7ó?Ï�Î�ÊjÆ�È�ÌbÎRÏ�Ï�ÌpÕ%ÀðÅª&�ü%äsÐxÆ�×RÀ�Û�À�Æ�×�ÀºÆkÏ�ÃºÌ~Æ�ÈjÏ�ÅbÆkÏPÜ?î�ÌbÏLÀbç�Ä�ÌTÒ�ÀºË~ÀºÊ�ç�Ï�Ä�Å'Ï¾CÊjÌ~Û%ÌbÈLÐ¦ÏLÐxÌ~Æ`¿«Ì~Æ�Í¬Ô®Ç~Ð¬Ë~ÀºÈ�ÅpÈLÎ�Ó�ÃºÐxÀºÆeÏ�Õ�ÎRÏFÆ�Ì'Ï�Å«Æ�ÀºÃ�ÀºÈLÈ�Å'ÊjÔ`Ã�Ì~ÆR×�Ð¦ÏLÐxÌ~ÆÉÏ�ÌpÀºÆ�ÈLÎ�ÊjÀ
Ú©Ì~Æ�Ì'Ï�Ì~Æ�Ð¦Ã«Õ%ÀºÄ�ÅPËWÐxÌ~Ê´ÌbÙ�ÏLÄ�À�ÀºìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú�Û�ÊLÐ¦Ã�ÀbÜÉãNÄRÀ�Û�ÊjÌ~Û%ÌbÈLÐ¦ÏLÐxÌ~ÆrÐ¦ÈðÀºÈLÛ�À�Ã�ÐxÅbÍxÍ¬Ô
Ò�ÀPÅ'áÉÐxÆÉÏ�Ä�À�¼?ÍxÅbÈLÈZä < ÃPÅ'ÈLÀðÅbÈNÐ¦Ï�Õ�À�ÃºÌ~Ú�ÀºÈ�ÀºËWÐx×�ÀºÆkÏ�Ð¦ÆÉÏ�Ä�ÀVÛ�ÊjÌ£ÌbÙZÜ
< ×�×�Ð¬Ï�ÐxÌbÆ�ÅbÍ�Ð¦Æ�ÈLÐ¦Ç~ÄkÏ,ÐxÆkÏ�ÌVÏ�Ä�ÀFÕ�À�Ä�ÅPËWÐxÌ~ÊIÌbÙ%Ï�Ä�ÀFÀ�ìeÎ�Ð¦ÍxÐxÕRÊLÐxÎRÚ�Û�ÊjÐxÃºÀ�Ã�ÅbÆ�Õ�À�Ì~ÕRÏ�Å'ÐxÆ�Àº×
ÕkÔ´Ã�ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�ÊjÐxÆ�Ç�Ï�Ä�ÀIÍûÅ'ÊLÇ~À?&#ü�ÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï!ÌbÙ ! Q<ò-&#ü7ónÜïãNÄ�À�Õ%ÀºÄ�ÅPË£Ð¦Ì~Ê7Ù²Ì~Ê7ÍûÅbÊjÇ~À?&�ü�ÅbÍxÈjÌ�Ä�Å'ÈÈjÛ%ÀºÃ�ÐxÅbÍ:Ð¦Ú�Û�Ì~ÊjÏ�ÅbÆ�ÃºÀ�ÈLÐ¦Æ�Ã�À�ÏLÄ�ÐxÈ^Ð¦È�Ï�ÄRÀ«ÍxÐxÚ©Ð¦Ï�Ò�Ä�Ð¦Ã�ÄÞÒ?À«Õ�À�Í¦ÐxÀºËbÀ�Ò�ÐxÍ¦Í{Ã�Ä�Å'Ê�ÅbÃnÏ�À�ÊjÐxÑºÀ
ÏLÄ�À«¾N¿'¾ ÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�ÇbÀbÜVÝsÏ^Ï�ÎRÊLÆ�ÈoÌ~Î£Ï�Ï�Ä�Å'Ï^Ï�ÄRÀ�ÍûÅbÊjÇ~À�&`Õ%ÀºÄ�ÅPË£Ð¦Ì~Ê^Ð¦È�×�ÀnÏ�À�ÊjÚ�Ð¦Æ�À�×ÞÕkÔ

13Fath and Sarvary: A Model of B2B Exchanges

Produced by The Berkeley Electronic Press, 2011



ÏLÄ�ÀoÏ�ÅbÐ¦Í�ÌbÙïÏ�ÄRÀVèRÏ�×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Ð¦Ì~ÆÓÅbÍ¦Ì~Æ�ÀbÜ6Ö7ÀnÏFÎ�È�×�Àºè�ÆRÀ

Ä øúÍ¦ÐxÚ���/£ � Ú� Í¦Æ²:4ò>�kó:4ò>�kó û òA�+¦kó

�FÈLÐ¦Æ�Ç«Ï�Ä�Ð¦È�Ò?À´ÃPÅbÆ`ÈLÄRÌ<Ò Ï�Ä�ÀoÙ²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�ÐxÆ�Ç�»ÆÅ
R »�SUTVS%¸XW²¹�W>SZYPÇÀ¿ "%$Á&#ü¢Â%"N$�Å."î2oÈ[$10�����ÄCÂ�³�Ã�"%�îÉo24-.-'"oÉ%${0�Ç+0�$1Ã(`
¼?ÍxÅbÈLÈZä < éb¾~��»ÈatÅ."%�!" ��ÄKÁ ��Ã+µ�"2M�0�µ%$�µÊÉ µ%³iÉoÅõ$�Å���$6&G24�Ê&#ü � É $�Å."½"%_�³�0�ÄK01Â��(0�³��

È[�%03Éo" ! Q ò-&#ü7ó��,24-'24$I24-.03Ék��Ä�ÄKÃ�À�"oÉ%�!"k�4µ+"oµ�$I2+Ë(`
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿�»²Â�&�Ä   ÍÌ<Ä � ÏÎ $�Å."%-¢$�Å."%�!"	"2M�0�µ%$�µÈÉ µ%³iÉoÅº$�Å���$�&G24�È&#ü � É

$�Å."½"%_�³�0�ÄK01Â��(0�³�� È[�(03Éo" ! QPò-&#üïóÍ�,24-'24$I24-.03Ék��Ä�ÄKÃ	À�"oÉ%�!"k�4µ+"oµ"Ì/0�-'É%�o"k�4µ+"oµ¢Î�$I2 �È.2+µ%0�${0�Ç�"ÕÉo24-�µ%$3��-.$-`
¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾c¦�»ÈatÅ."%�o"���ÄKÁ ��Ã�µ�"2M�0�µ%$�µ/É µ%³iÉoÅÍ$�Å���$.&G24�²&#ü � É $�Å."×"%_�³�0�ÄK01Â��(0�³��¥È[�(03Éo"! Q ò-&#üïóN�,24-'24$?24-.03Ék��Ä�ÄKÃÌ$I"%-[À4µ�$?2{¡}`Â%-	��Ä�ÄVÐ6ÄS�4µoµ+"oµoÊ!ÍxÐxÚ %g � d ! Q ³ ò-&#üïórø G`
h��!2+2?&�i�:WÀ�À < Û�Û�À�ÆR×�Ð¬Â%Ü
ãNÄRÀ®Ã�Ì~ÆkËbÀ�ÆkÏ�Ð¦Ì~Æ�ÅbÍ´¼?ÍxÅbÈLÈZä < éb¾~�®Ã�ÅbÈLÀÉÊjÀU£�ÀºÃºÏ�È«ÃºÌ~ÆkË~ÀºÆeÏLÐxÌ~Æ�ÅbÍ�Ò�Ð¦ÈL×�Ì~Ú`çCÅbÃºÃ�Ì~Êj×�ÐxÆRÇ
ÏLÌ©Ò�ÄRÐxÃ�ÄØÄ�Ð¦Ç~Ä�ÀºÊFÚ�ÅbÊjábÀºÏFÏ�ÊLÅbÆ�ÈjÛ�ÅbÊLÀºÆ�ÃºÔ�ò²ÍûÅbÊjÇ~À�Ê�Ã�ÌbÆ�Æ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë£Ð¬ÏgÔRó�ÀdÂRÀºÊjÏLÈ�×�ÌTÒ�ÆkÒ�Å'ÊL×
ÛRÊLÀ�ÈjÈLÎ�ÊjÀpÌ~ÆÞÛ�ÊLÐ¦Ã�ÀºÈ�Ü´ÝsÏoÐxÈ^Ð¦ÍxÍ¦Î�ÈjÏLÊ�Å'ÏLÐ¦Ë~ÀoÏLÌÉÈLÀ�ÀpÄ�ÌTÒ Ï�ÄRÀ«Ú�Å�7jÌbÊ�ÐxÆRÛ�ÎRÏoÛ�Å'Ê�ÅbÚ©ÀºÏLÀ�ÊLÈ
Í¦Ðxá'À�ÏLÄ�ÀFÕ�ÎRÔ~ÀºÊ?ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏ�Ð¬ËWÐ¦ÏgÔª&#üÞÅbÆ�×pÏ�Ä�À�ÈjÏ�ÅbÆ�×�ÅbÊj×�×�ÀnËWÐûÅ'ÏLÐxÌ~ÆpÌbÙ*ÏLÄ�ÀF×�ÐxÈiÏ�ÊLÐ¦Õ�ÎRÏLÐxÌ~Æ
Ð¦Æ�£�Î�ÀºÆ�Ã�À�Ï�ÄRÀ�ÀºìWÎRÐxÍxÐ¦Õ�ÊLÐ¦Î�Ú(Û�ÊLÐ¦Ã�À�ÐxÆ«Ï�ÄRÀ�Ú©Ì~ÈjÏ,ÈjÐxÚ©Û�ÍxÀ'çkÎ�Æ�Ð¬Ù²Ì~ÊLÚ�×�ÐxÈiÏ�ÊLÐ¦Õ�ÎRÏLÐxÌ~ÆpÃPÅ'ÈLÀbÜ
ë
ÄRÀ�ÆÑ�ÞÐxÈwÎ�Æ�Ð¦Ù²ÌbÊLÚ©Í¦Ôr×�Ð¦ÈjÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�À�×¯Õ�ÀºÏgÒ�À�ÀºÆ ��Ò x~¿ÞÅbÆ�× Ò x~¿9Ï�ÄRÀ®Ã�Ì~Ú©Û�Í¦ÐxÃPÅ}Ï�À�×ÀdÂ£Û�ÊLÀºÈLÈLÐ¦Ì~Æ9Ð¦Æ ¿,ìíÜïò1¦kó?ÊLÀº×�Î�Ã�ÀºÈ�ÏLÌpÏLÄ�ÀVÈLÐ¦Ú�Û�Í¦À�Ù²Ì~ÊjÚ

! Q ø Ò&#ü û òA�G�eó

< È,Ú�ÀºÆeÏLÐxÌ~ÆRÀ�×«Õ�ÀºÙ²Ì~ÊjÀbç Ò Ú�ÅPÔ�Õ�À�Ë£Ð¦ÀºÒ�À�×�ÅbÈIÅoÚ�À�ÅbÈLÎ�ÊjÀNÌbÙ�Ï�Ä�À©éjÐ¦ÆkË~À�ÊjÈLÀºêðÌbÙ%Ã�ÌbÚpä
Ú©ÌW×�Ð¦ÏLÐxÑPÅ}Ï�ÐxÌbÆ`Ì'ÙCÏ�Ä�À«Û�ÊjÌ£×RÎ�ÃºÏoÃ�Å'Ï�ÀºÇ~Ì~ÊiÔ~ÜoãNÄeÎ�ÈoÏ�Ä�ÀwÀ�ìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú ÛRÊLÐxÃºÀ�×�ÀºÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ
Å'È^Ï�Ä�À«Û�ÊjÌ£×RÎ�ÃºÏVÅ'Û�Û�ÊLÌ~ÅbÃ�Ä�À�ÈVÛ�À�ÊiÙ²À�ÃºÏVÃºÌ~Ú©Ú�ÌW×�Ð¦ÏgÔ�ò Ò ×�ÀºÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ�ódÜ«õ�Î�ÊjÏLÄ�À�ÊjÚ�Ì~ÊjÀbç! Q ×�À�ÃºÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ�Ò�Ð¬Ï�Ä�ÏLÄ�À�ÕRÎRÔ~ÀºÊLÈ�¤RÌ~ÛRÏ�Ð¦Ú�Å'Í�Ã�Ì~Æ�ÆRÀ�ÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔØò-&#ü7ódÜ�ÖïÅ}Ï�À�Êºç£Ò�À�Ò�ÐxÍ¦ÍíÈLÄ�ÌTÒÓA^;j{mha�mhg�d(ekX�d(g�l{s�`Ux�|%s~g�@kj{jE��@?l3d%m�gh@)��d%v4d(ghp+j1m�jt_Ad(v~f�@6ÜÝ`%x�v4�~mhv�ÔÔ@Ae3g�`ÖÕNd%v4�N>+d(gh`%bÕP >%×ÖØ W%\I]

14 Review of Marketing Science Working Papers Vol. 1 [2002], No. 2, Working Paper #2

http://www.bepress.com/roms/vol1/iss2/paper2



ÏLÄ�Å'ÏðÄ�ÐxÇbÄ�À�ÊVÀ�ìeÎ�Ð¦ÍxÐ¦Õ�ÊLÐ¦Î�ÚùÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏ�Ð¬ËWÐ¦ÏgÔÖò-&#üïó^ÐxÈ´×�ÐxÊjÀ�ÃnÏ�Í¦ÔØÍxÐxÆRábÀ�×�Ï�Ì`ÍxÌTÒ�À�Ê´ÈLÀPÅ'ÊLÃ�Ä
ÃºÌ~ÈjÏ�Ü�ãNÄ�Ð¦È�Ú©ÀPÅbÆRÈ©ÏLÄ�Å'Ï ! Q Å'ÍxÈLÌ�ÐxÆRÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ©Ò�Ð¬Ï�ÄæÏ�Ä�À`Õ�ÎRÔbÀ�Ê�¤ È�ÈjÀPÅbÊjÃ�Ä�Ã�ÌbÈjÏpä«ÅbÈÀdÂ£Û%ÀºÃºÏ�Àº×*Ü
ÝgÆ#À�ÈjÈLÀ�ÆRÃ�Àbç Ò ÅbÆ�×;&#üâÅbÊjÀðÊjÀ�ÍxÅ'Ï�Àº×`ÏLÌ�Ï�ÄRÀwÃ�ÌbÆ�Ã�ÀºÛRÏ^ÌbÙ½�������! #"%$u&(�)�+*��,"%-.$/��$10324-65dç
Ò�ÄRÐxÃ�Ä�ÐxÈoÌbÙ�ÏLÀ�ÆrÎ�ÈLÀº×�Ð¦ÆØÏ�Ä�ÀpÃ�ÌbÆeÏLÀnÂWÏ´ÌbÙ?¾N¿b¾ ÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�ÇbÀ�È�Ü©ãNÄ�ÀpÆ�ÌbÏLÐxÌ~ÆÞÐ¦È^Ï�Ä�Å}Ï´Å
Ú�ÅbÊjábÀºÏ�ÐxÈ?Ù²ÊLÅbÇ~Ú©À�ÆkÏ�Àº×®Ù²ÊLÌ~ÚøÏ�ÄRÀoÕ�ÎRÔ~ÀºÊ�¤ È�Û%ÀºÊLÈLÛ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë~ÀoÐ¦Ù!ÏLÄ�À�ÊjÀVÅbÊLÀÉéjÚ�Å'ÆeÔ�ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ
ÏLÌâÃ�ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�Êjê�Üñ¼?ÍxÀ�ÅbÊLÍ¬Ô~ç�ÏLÄ�ÀØÆeÎ�Ú�Õ�À�Ê®Ì'ÙVÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈ�ÏLÌâÃ�ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�Ê®Ð¦È�Ì~ÆRÍ¦ÔæÚ�À�ÅbÆ�Ð¦Æ�Ç'ä
Ù²ÎRÍ^ÐxÆ
ÊLÀºÍûÅ'ÏLÐxÌ~ÆÖÏ�Ì¯Ï�Ä�ÀÞÈjÀPÅbÊjÃ�Ä ÃºÌ~ÈjÏ`ÅbÆR×úÏLÄ�ÀÞÕ%ÀºÆ�ÀºèRÏ`ÏLÄ�Å'ÏÉÏLÄ�ÀrÕ�ÎRÔ~ÀºÊÓÇ~ÀºÏLÈ`ÕkÔ
ÈjÀPÅbÊjÃ�Ä�ÐxÆRÇ«Ú�Ì~ÊjÀ�ÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈ�ÜCÝgÆÉÌ~Î�Ê?×�Àºè�ÆRÐ¦Ï�Ð¦Ì~Æ*çRÅbÈ¤&#üÞÐxÆ�ÃºÊLÀPÅ'ÈLÀ�È´ò�Ï�Ä�À�ÈLÀPÅ'ÊLÃ�ÄÓÃ�Ì~ÈiÏ�×�Ànä
ÃºÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ�ó�Ù²Ê�Å'Ç~Ú�ÀºÆkÏ�Å'ÏLÐxÌ~Æ9ÅbÍxÈjÌ�×�ÀºÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ�Ü�:£Ð¦Ú�Ð¦ÍûÅbÊjÍ¦Ô~ç�Ò�ÄRÀ�ÆØÏ�ÄRÀ�Û%Ì'Ï�À�ÆkÏLÐûÅbÍïÕ%ÀºÆ�ÀºèRÏ
Ù²ÊjÌ~Ú.ÈjÀPÅbÊjÃ�Ä�ÐxÆRÇðÚ©Ì~ÊLÀ?ÈLÀ�Í¦ÍxÀºÊLÈ�ò Ò ó:ÐxÆRÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈCÙ²Ê�ÅbÇ~Ú©À�ÆkÏ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ«ÐxÆ�ÃºÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ�Ü4ãNÄeÎ�Èºç£Ì~ÆRÀÃºÌ~Î�Í¦×©Æ�Å'Ï�Î�ÊLÅbÍxÍ¬Ôw×RÀºè�Æ�À�Ú�ÅbÊLá'ÀºÏ,Ù²Ê�Å'Ç~Ú�ÀºÆkÏ�Å'ÏLÐxÌ~Æ«Å'È Ò x,&#ü4Ü4ãNÄRÀ�Æ*çeÙ²Ì~Ê4Ï�ÄRÀNÎ�Æ�Ð¦Ù²ÌbÊLÚ×RÐxÈjÏLÊLÐ¦Õ�ÎRÏ�Ð¦Ì~ÆÏ�Ä�À#À�ìeÎ�ÐxÍ¦ÐxÕ�ÊjÐxÎ�Ú Û�ÊLÐ¦Ã�À#ÐxÈ©ÈLÐxÚ©Û�Í¬Ô¯À�ìeÎ�ÅbÍ�Ï�ÌÏ�Ä�À`Ù²Ê�ÅbÇ~Ú©À�ÆkÏ�Å'Ï�Ð¦Ì~ÆÌbÙ
ÏLÄ�ÀVÚ�Å'ÊLábÀnÏPÜIãNÄ�ÐxÈ�Ð¦È�ÅbÍxÈjÌ©ÃºÌ~Æ�ÈjÐxÈjÏLÀ�ÆkÏFÒ�Ð¦Ï�ÄÓÏ�ÄRÀ´ÍxÅbÆ�Ç~Î�ÅbÇ~ÀoÎ�ÈjÀ�×9Ð¦ÆÉÏ�Ä�ÀVÃ�ÌbÆeÏLÀnÂWÏ�ÌbÙ
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¼?ÍxÅbÈLÈZä < éb¾~��»²]~ÄKÁ ��Ã+µX`
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ð×�ÀºÃ�ÊjÀPÅbÈjÀ�È?Õ�À�Í¦ÌTÒ�ÅoÃºÀ�ÊjÏ�ÅbÐxÆpÍ¦ÀºË~ÀºÍ5ç
Ò�ÄRÀ�ÊLÀ/&�üÉÈjÐxÚ©Û�Í¦ÔoÕ�À�ÃºÌ~Ú©À�Èrô�öíç'Ð5Ü ÀbÜ{Õ�ÎRÔ~ÀºÊLÈ,ÅbÊjÀ?ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏ�Àº×«Ï�Ì^Å'ÍxÍWÅPËbÅ'ÐxÍûÅ'Õ�ÍxÀ,ÈLÀºÍxÍ¦À�ÊLÈ
ò�Ù²Î�ÍxÍ!ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏLÐ¦ËWÐ¦ÏgÔRónÜ¤�FÈLÐ¦Æ�Ç�ÏLÄ�ÀðÌbÆ�Ànä5Ï�Ì'äsÌ~Æ�ÀVÃ�Ì~ÊjÊLÀºÈLÛ�Ì~Æ�×�ÀºÆ�Ã�À�Õ�ÀºÏgÒ�À�ÀºÆ�&#üâÅbÆ�×�
íç
Ð¦ÆðÒ�Ä�Å}Ï:Ù²Ì~Í¦ÍxÌTÒ�È!Ò?À?Ò�Ð¦ÍxÍkÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦×�À�ÊïÏ�Ä�À?Õ�ÎRÔ~ÀºÊLÈU¤bÃ�ÌbÆ�Æ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë£Ð¬ÏgÔ{&�ü�ÏLÌ^Õ�À�Ï�ÄRÀ?ÊLÀºÍxÀnËbÅ'ÆeÏ
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ÕRÎRÔ~ÀºÊLÈNÅbÊjÀ�ÈjÍxÌTÒ?ÀºÊ?Ð¦Æ�ÊLÀ�ÅbÃºÏLÐxÆ�ÇVÏ�ÌwÐxÆ�ÃºÊLÀPÅ'ÈLÐxÆRÇðÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊIÛ�ÅbÊiÏ�ÐxÃºÐxÛ�Å}Ï�ÐxÌbÆ*Ü{ãNÄRÐxÈIÈLÎ�Ç~ÇbÀ�ÈjÏLÈ
ÏLÄ�Å'Ï�Ù²Ì~Ê�Ð¦×�À�ÆkÏLÐxÃPÅ'Í�Ú�ÅbÊjábÀºÏLÐxÆ�ÇðÊLÀºÈLÛ�Ì~Æ�ÈLÀ^ÏLÄ�À�ÀdÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀoÐ¦È�Õ�ÀºÏjÏ�ÀºÊ�Ì�8`Ú�Å'ÊLábÀnÏ�Ð¦Æ�ÇðÏLÌ
ò²ÈLÎ�ÕRÈLÐx×RÐxÑ�Ð¦Æ�ÇeóCÕ�ÎRÔbÀ�ÊLÈ�ÏLÄ�ÅbÆÉÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈ�Ü:ëÀ^Ä�ÅPË~ÀVÅ'ÍxÈLÌ´Ù²Ì~Î�Æ�×�Ï�Ä�Å'Ï?ÐxÆ�ÏLÄ�À^Û�ÊjÀ�ÈjÀ�Æ�ÃºÀoÌbÙ
ÈiÒ�Ð¦ÏLÃ�Ä�ÐxÆ�Ç�Ã�Ì~ÈiÏ�È�ÏLÄ�Àw×£Ô£Æ�ÅbÚ�Ð¦ÃðÈiÔWÈjÏ�ÀºÚ�ÀdÂ£Ä�ÐxÕ�Ð¬Ï�ÈFÄkÔ£ÈiÏ�ÀºÊLÀ�ÈjÀ�ÈºÜoãNÄ�ÐxÈ�Ú�À�ÅbÆ�È�Ï�Ä�Å'Ï�Ð¦Ï
Ð¦ÈVÛ%Ì~ÈjÈLÐ¦Õ�ÍxÀ«Ï�Ì`Ä�ÅPË~À�ÅbÆ�ÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�ÇbÀ�Ï�Ä�Å'ÏwÐ¦ÈVÈjÏ�Å'Õ�ÍxÀpÐxÆ�ÈLÐ¦Ñ�ÀpÐxÆrÒ�Ä�Ð¦Ã�Ä�Ì~Æ�Í¬ÔÞÛ�ÅbÊiÏ´ÌbÙ
ÏLÄ�À�Ú�ÅbÊjábÀºÏðÐxÆkÏLÀ�Ê�Å'ÃºÏ�ÈºÜ½Ï9ÅbÊLá'ÀºÏ«Û�ÅbÊjÏLÐxÃ�Ð¦Û�ÅbÆkÏ�ÈVÐ¦ÆÏ�ÄRÀ�ÀnÂ£Ã�Ä�Å'Æ�Ç~À®×�Ì#Æ�ÌbÏðÄ�ÅPË~ÀÉÅ'Æ
Ð¦Æ�Ã�ÀºÆkÏ�Ð¦ËbÀ�ÏLÌ9ÍxÀ�ÅPË~Àbç{Õ�ÎRÏwÕ�ÎRÔ~ÀºÊLÈ«Å'Æ�×�ÈjÀ�ÍxÍ¦À�ÊjÈðÌ~Î£Ï�ÈLÐ¦×�ÀpÏ�Ä�À�ÀnÂ£Ã�Ä�ÅbÆ�ÇbÀ®×�Ì9ÆRÌbÏðè�Æ�×
Ð¬Ï´Õ%ÀºÆ�Àºè�ÃºÐûÅbÍCÏLÌî7jÌ~Ð¦ÆÀºÐ¦ÏLÄ�À�ÊºÜó:£Î�Ã�Ä¯ÅÓÈLÐ¬Ï�Î�Å}Ï�ÐxÌbÆÚ�ÅPÔÞÊLÀºÈLÌ~Æ�Å}Ï�À�ÏLÌ`ÏLÄ�À©Æ�ÌbÏ�Ð¦Ì~Æ�ÌbÙ
éiÃ�Ä�ÅbÈLÚ©ê©Åb×RË'ÅbÆ�ÃºÀ�×#ÕeÔóÏ#Ì£ÌbÊLÀ�òA�+Ñ�Ñ�ÑkónÜ
ãNÄRÀ�Å'Æ�ÅbÍ¦ÔWÈjÐxÈ4Ò�ÀFÛRÊLÀ�ÈjÀ�ÆkÏ�Àº×®ÐxÆ�ÏLÄ�ÐxÈCÛ�ÅbÛ%ÀºÊ,Ä�Åb×pÕ%ÀºÀ�Æ©Õ�Î�Ð¦Í¦ÏCÌ~ÆpÈjÀºË~ÀºÊ�ÅbÍíÈjÐxÚ©Û�ÍxÐ¬Ù�Ô£Ð¦Æ�Ç
Å'ÈLÈLÎRÚ�ÛRÏLÐxÌ~ÆRÈ�Ü�ÝgÆR×�À�Àº×*ç�ÌbÎ�Ê«Ç~À�ÆRÀ�Ê�Å'Í�Ú�Å'ÊLábÀnÏ�Û�ÍxÅbÃ�À�Ú�ÌW×�À�Í�ÐxÈpÅØÈjÌ'ägÃ�ÅbÍxÍ¦À�× éjÚ©ÀPÅ'Æ
è�À�Íx×RêÞÚ�ÌW×�À�Í2ç4Ò�Ä�ÐxÃ�Ä¯ÏLÊLÀPÅ}Ï�È�Ï�ÄRÀ`ÛRÍûÅPÔ~ÀºÊLÈpÅbÆ�×¯ÏLÄ�À�Ð¦Ê�ÊLÀºÍûÅ'ÏLÐxÌ~Æ�ÈjÄ�ÐxÛRÈ«ÅbÍxÚ©Ì~ÈiÏ�Ã�ÌbÚpä
ÛRÍxÀºÏLÀ�Í¬ÔðÄRÌ~Ú�ÌbÇ~À�Æ�ÀºÌ~Î�ÈjÍ¦Ô~Üïë�À�ÅbÈLÈjÎ�Ú�Àº×«Ï�Ä�Å'Ï4ÅbÍxÍWÕ�ÎRÔbÀ�ÊjÈ�Å'Æ�×«ÈLÀºÍxÍxÀºÊLÈ{Ä�ÅPË~ÀNÐx×RÀ�ÆkÏ�Ð¦ÃPÅbÍ
Î£Ï�ÐxÍ¦Ð¦ÏgÔÓÙ²Î�Æ�ÃnÏ�Ð¦Ì~Æ�È´ÅbÆ�×ÞÏ�Ä�Å'ÏVÏ�Ä�À«ÃºÌ~Æ�Æ�ÀºÃºÏ�Ð¬ËWÐ¦ÏgÔÞÈiÏ�ÊLÎRÃºÏ�ÎRÊLÀ©ÐxÈoÈLÎ�Ó�ÃºÐxÀºÆeÏLÍ¦ÔÞÊLÅbÆ�×�ÌbÚpä
Ð¦Ñ�Àº×ÉÐxÆÉÅbÇbÀ�ÆkÏ�ÈLÛ�Å'Ã�À©ò2Å'Æ�×ÉÐxÆ�ÏLÐxÚ©ÀTóCÏ�Ì«ÅbÍ¦ÍxÌTÒúÅ�ÈLÐ¦Ú�ÛRÍxÀFÚ�Å'ÏLÄ�À�Ú�Å'ÏLÐxÃPÅ'ÍíÙ²ÌbÊLÚ�ÅbÍxÐ¦ÈLÚ`Ü
ÝgÆpÏ�ÄRÐxÈ,ÊLÀºÈLÛ�À�ÃºÏ�Ì~Î�Ê,Ú©Ì£×RÀ�Í�Ã�ÌbÎ�Íx×©Õ%À�ÀdÂ£ÏLÀ�Æ�×RÀ�×®Ð¦Æ�ÅVÆeÎ�Ú�Õ�À�ÊIÌbÙ%×�ÐxÊjÀ�ÃºÏLÐxÌ~ÆRÈ�ÜCõ:Ð¦ÊLÈiÏPç
Ð¬Ï^Ú�ÅPÔ9Õ�À�Û�Ì~ÈLÈjÐxÕ�Í¦ÀðÏ�ÌÉÈiÏ�Î�×£ÔÞÚ�ÌW×�ÀºÍxÈ�Ò�Ð¦Ï�ÄÞÄRÀºÏ�ÀºÊLÌ~ÇbÀ�Æ�ÀºÌ~Î�È´ÅbÇ~ÀºÆeÏLÈ©ò¡À'Ü Ç�Ü¬ç*Õ�Î£Ô~À�ÊjÈ
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Ð¬ÏgÔrÌbÙ?ÏLÄ�À�Ð¦ÊðÛRÊLÌW×�Î�ÃºÏLÈoé'ÈjÀ�ÊiË£Ð¦Ã�ÀºÈ�çCÀºÏLÃbÜ ó¢:WÀ�Ã�ÌbÆ�×*çCÅbÆR×�Û�ÅbÊiÏ�Í¬ÔÞÐxÆÃ�Ì~Æ�ÆRÀ�ÃºÏLÐxÌ~Æ�Ò�Ð¦ÏLÄ
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ë
Ð¬Ï�Ä©Ï�Ä�Ð¦È ! Q òb&#ü{órø¥��x¡£%ò-&#ü7ónÜ:ÝgÆ®Ï�Ä�ÀFÙ²Ì~ÍxÍ¦Ì<Ò�Ð¦Æ�ÇoÒ?À�Ò�ÐxÍxÍ�ÏLÊLÀPÅ}Ï¤&�ÅbÈ?ÅwÃ�ÌbÆeÏLÐxÆeÎ�Ì~ÎRÈ
Ë'ÅbÊjÐûÅbÕRÍxÀbÜ < Ù�Ï�ÀºÊ�Ï�Ä�ÀVÃ�Ä�Å'Æ�Ç~À´ÌbÙ{Ë'ÅbÊjÐûÅbÕRÍxÀj¤Æø\=�ò>�eó�Ò�À´Ì~ÕRÏ�Å'ÐxÆ

£%ò-&�ó ø &*òb& � �<óG� J� f ¤j¥:òT¤�ó7¤  e Ú ú ò{¦�¹kó
£ ³ ò-&�ó ø � J� f ¤!¥:òT¤%ó=¤  e Ú � ¿(& � �?� &*ò-& � �<óRÍ¦Æ�¤G)3ú ò{¦kà~ó
£ ³ ³ ò-&�ó ø � J� f ¤!¥:òT¤%ó=¤  e Ú � ¿¤�Ö¿�ò5¿,& � �<óRÍ¦Æ�¤�� &*ò-& � �TóRÍxÆ Ú ¤G){ú ò{¦�Òkó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ ¥{ò¦¤%óV.}:4ò�= e J òT¤%óLó%ú ¤�m � �úG��)3û ò{¦�Ñkó
< Æ�ÅbÍ¬ÔWÏLÐxÃºÐ¦ÏgÔÌbÙ�::ò>�eó´ÐxÆ òb
.ú K ó�ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�ÈwÅbÆ�ÅbÍ¬ÔWÏLÐxÃºÐ¦ÏgÔ�ÌbÙj¥:ò¦¤%ówÐ¦Æúò{�úG�TónÜ�ë
Ä�ÀºÊLÀ�ÅbÈ¥ ÊLÀºÚ�Å'ÐxÆ�È©Õ%ÌbÎ�Æ�×�Àº×
Å'Ï�ÏLÄ�À9Õ�Ì~Î�Æ�×�ÅbÊLÐ¦À�È�çv¥{ò{kóóø1::òb
Wó�ÅbÆR×>¥:ò?�<óóø1:4ò K ódçNÐ¦Ï�È×RÀ�ÊLÐ¬Ë'Å'Ï�Ð¬Ë~À�È,Ú�ÅPÔ`ò2ÅbÆR×�Ð¦Æ�ÈjÌ~Ú�À�ÌbÙ�Ï�ÄRÀ�Ã�ÅbÈLÀºÈ?×�Ð¦ÈLÃ�ÎRÈLÈLÀº×®Ä�ÀºÊLÀFÅbÃºÏLÎ�ÅbÍ¦Í¦Ô�×RÌeó4×�Ð¦ËbÀ�ÊLÇbÀ
ÏLÄ�À�ÊjÀbÜIî�Ì'Ï�ÀoÏ�Ä�Å}Ï

¥ ³ ò¦¤%óùø : ³ ò>�eó:4ò>�kó¨§§§§§ �¢�2©«ª�¬ «®�
ø � �íÍxÆ¤::ò>�eóý0 �¢�2© ª�¬ «®� ú ò1�#kó

¥ ³ ³ ò¦¤%óùø : ³ ³ ò>�kó%:4ò<�eó � : ³ ò>�kó Ú:4ò>�kó ÿ §§§§§ ���2©«ª�¬ «[�
ø � Ú� ÍxÆ²::ò>�eó::ò>�eó §§§§§ �¢�2©«ª�¬ «®�

û ò1�Ô�<ó

Å'Æ�×
= e J ò¦¤%óùø � J�� Ú �¥{ò¦¤%ó �Ã�Ì~Æ�ÈiÏ+ú ò1�e¿~ó

ÏLÄ�ÀÉÍûÅ}ÏLÏ�ÀºÊwÛ�ÊjÌTË£Ð¦×�ÐxÆRÇØÎ�È�Ò�Ð¦ÏLÄÅ9Ò�ÅPÔÏ�ÌÞÊLÀºÃ�Ì~ÆRÈjÏ�ÊjÎ�ÃºÏpÏLÄ�ÀÉÌ~ÊLÐ¦Ç~ÐxÆ�ÅbÍ,×�ÐxÈiÏ�ÊLÐ¦Õ�ÎRÏLÐxÌ~Æ
ò²Î�ÛÓÏ�Ì©ÅbÆÓÐxÊjÊLÀ�Í¦ÀºË'ÅbÆkÏ�Ã�ÌbÆ�ÈjÏ�ÅbÆkÏ�ÈjÄ�Ð¦Ù�Ï�ó?Ð¦Ù¯¥:òT¤�ó?Ð¦ÈNÇ~Ð¦ËbÀ�Æ*Ü
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R »�S5S-°¤S�° R »ÏSUTVS�¸�W�¹�W>S·Y ¾}±
ÝgÆ`Ì~Êj×�À�ÊNÏ�ÌpÛ�ÊjÌTË~À´Ú�Ì~ÆRÌbÏ�Ì~ÆRÐxÃ�Ð¬ÏgÔ©ÌbÙ ! Q ò-&�ó�Ò�ÀðÆRÀ�À�×`Ï�Ì©ÅbÆ�Å'Í¦ÔWÑ�À

f ! QPò-&�óf & ø � £ ³ òb&�ó£%ò-&�ó Ú ò1�#¦kó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ²£ ³ òb&�ó^ÐxÈoÇ~Ð¬Ë~À�Æ�ÐxÆ¨¿CìíÜ�ò{¦kà~ódÜ :£ÐxÆ�ÃºÀ«Ï�Ä�Àp×�ÀºÆ�Ì~Ú©ÐxÆ�Å'ÏLÌ~Ê^Ð¦ÈðÅ'Í¦Ò?ÅTÔWÈVÛ�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦ËbÀbç
Ú©Ì~Æ�Ì'Ï�Ì~Æ�Ð¦Ã�×RÀ�Ã�ÊjÀPÅbÈjÀ�ò¡ÐxÆRÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀPó�ÌbÙ ! Q Ð¦È�À�ÆRÈLÎ�ÊjÀ�×ÓÐ¦ÙG£°³²òb&�ó � ÓòT£�³�ò-&�ó8 ºkónÜ < Ù�Ï�À�Ê
Ð¦ÆkÏ�À�ÇbÊ�Å'ÏLÐxÆ�Ç«ÕkÔÉÛ�Å'ÊjÏ�ÈNÏgÒ�Ì©ÏLÐxÚ©À�È�Ò�ÀðÌbÕRÏ�ÅbÐ¦Æ

£ ³ ò-&�órø�³´¥:òT¤�ó7¤  e J ò?�?�P&�ÍxÆe¤%ó¶µ J� � ³·¥ ³ òT¤%ó=¤  Í¦Æe¤Qµ J� � � J� f ¤!¥ ³ ³ ò¦¤%ó=¤  Í¦Æe¤ ò1���eó

�FÈLÐ¦Æ�Ç�ÌbÎ�ÊïÅbÈLÈjÎ�Ú�Û£Ï�ÐxÌbÆ´ÏLÄ�Å'Ï¸¥pÐ¦È7Õ%Ì~ÎRÆ�×�À�×´Ï�Ä�À,è�ÊjÈjÏïÏ�À�ÊjÚåÊLÀº×�Î�Ã�ÀºÈ{ÏLÌj¥{òA�<órø÷::ò K ónÜãNÄRÀÉÈLÀ�ÃºÌ~Æ�×âÏLÀ�ÊLÚ ÐxÈðÍxÀ�ÈjÈ�ÀºËWÐ¦×�À�ÆkÏPçCÈjÐxÆ�ÃºÀ¹¥ ³ ò¦¤%ó´Ú�ÅPÔ�×RÐ¦Ë~ÀºÊLÇ~À®Å'ÏwÏLÄ�À®Õ�Ì~Î�Æ�×�Å'ÊjÔ~Ü
ãNÄRÀVÙ²ÌbÍxÍxÌTÒ�Ð¦Æ�ÇîÖ!À�Ú©Ú�Å£ç�Ä�ÌTÒ?ÀnË~ÀºÊ�ç�ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�È�ÏLÄ�Å'Ï�Ð¬Ï�ÐxÈNÑ�ÀºÊLÌ�Üº4µ4»W» ¼p[p¼ ³+È#È.2+µ+"�$�Å���$4½�ò¦¤%ó 0�µ���-[��ÄKÃ4$103É���-[À�Â%24³�-[À�"kÀ�0�-©ò{�úG�TóoÊ£ÍxÐ¦Ú  ���7¾ ½�ò¦¤%órø½�ò{~ó�  ¡ õ�-.0�$I"oÊ���-[À®Í¦ÐxÚ  �e�7¾ ½4³²òT¤%ó×ø�¡}`\atÅ."%-rÍxÐxÚ  �e�7¾ ½4³¡ò¦¤%ó=¤²øÎ�Ê�0�`1"X`SÊ½4³²òT¤%órøp¿Rò?��x¡¤%ó��4µ�¤+§ �À�` J ÿ
h��!2+2?&õ2?& ¿ "%�î���°iúÝsÏØÐ¦È#ÌbÕeËWÐ¦Ì~Î�È#ÏLÄ�Å'Ï9ÍxÐxÚ  �e� ¾ ½ ³ ò¦¤%ó=¤ © RÜ :£Î�Û�Û�Ì~ÈLÀÏ�Ä�Å'Ï
Í¦ÐxÚ  �e� ¾ ½�³�ò¦¤%ó=¤ � RÜãNÄ�Ð¦È©Ú©ÀPÅ'Æ�È�Ï�Ä�Å}Ï©ÏLÄ�À�ÊjÀ#ÀdÂ£ÐxÈjÏLÈ²Á � ÅbÆR× 5 � rÈjÎ�Ã�Ä
ÏLÄ�Å'Ï^½�³�ò¦¤%ó � Á�x�¤rÙ²ÌbÊÂ¤7m
ò{�ú 5 ódÜ�:£Ð¦Æ�Ã�À{½^òT¤�óNÐxÈ�Õ%ÌbÎ�Æ�×�Àº×rÅbÆ�×ÞÅbÆ�ÅbÍ¦ÔeÏ�Ð¦Ã´Ò�À�Ã�ÅbÆÒ�ÊjÐ¦ÏLÀ ¡ � ½^ò 5 ó�øÃ½�ò{~ó9�P�²Ä� ½ ³ òT¤%ó f ¤ � ½^ò1kó5�P�HÄ� Á¤ f ¤ ò1���~ó
÷FÌTÒ?ÀnË~À�Êºç�ÏLÄ�ÀVÍûÅbÈiÏNÏ�ÀºÊLÚñ×�Ð¬Ë~ÀºÊLÇ~ÀºÈ�ç�Ò�Ä�Ð¦Ã�Ä#Ð¦È�Å«ÃºÌ~ÆkÏ�Ê�Å'×�ÐxÃnÏ�ÐxÌbÆ*Ü/�
îFÌTÒ�ÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦×�À�Ê*è�ÊLÈjÏ7ÏLÄ�ÀCÍxÌTÒ�À�Ê!Õ�Ì~Î�Æ�×�Å'ÊjÔ~Ü�:£Ð¦Æ�Ã�ÀCÍ¦ÐxÚ  �e� ¾ ¥U³²òT¤%ó=¤  ÍxÆV¤óø � Í¦ÐxÚ  �e� ¾¥G³²òT¤�ó7¤  ÏLÄ�ÀîÖ!À�Ú©Ú�Å©ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�È�Ï�Ä�Å}Ï^Ð¦Ï�ÐxÈ�Ñ�À�ÊjÌ®Ù²Ì~Ê�&n© �~ÜVõ�Ì~ÊFÏ�Ä�À�ÎRÛ�Û%ÀºÊ^Õ�Ì~Î�Æ�×£ä
Å'ÊjÔ�ÍxÐ¦Ú  � J ª ¥U³�ò¦¤%ó=¤  Í¦Æe¤²ø � ÍxÐ¦Ú{Å �e�7¾ ¥U³�òA� �ÇÆ ó Æ Ò�Ä�ÐxÃ�ÄâÐ¦ÈwÅ'ÇkÅbÐxÆ�Ñ�ÀºÊLÌØÕkÔrÏ�ÄRÀÖ!ÀºÚ�Ú�Å�ÊLÀºÃPÅbÍ¦ÍxÐxÆRÇwÏ�Ä�Å}Ï�Í¦ÐxÚ Å �e�7¾ ¥:òA� �WÆ ó�øp¥{òA�<ó?Ð¦È�è�Æ�Ð¬Ï�ÀbÜ
=�	?ß�v�l{s�@ ÜÝ`%ghg�`o�Emhv�|n�'@ �Emhg�g�ÜÝe{@PUx4@Av�l{ghp�x4j1@�l{s�@�j�l/d(v4��d%e3�~andol3s�@Aand(l{m�_Ad(g�v�`(l/dol3m�`Uv4j=ÈrÉ#PìÛ�\9ÜÊ�Ë Ì PAÛ�\XÍ.dUjvÛÏÎÑÐoX�m�Ü.l{s�@)e{@�@?Þ+m�j�l/j�d´e3@A|Um�`Uv�d(e3`%x�v���Û^Ü@Ðrm�v��Es�m�_/s²Ò É#PìÛ�\bÞ Ì PìÛ�\=Ò�m�jCf�`%x�v��+@)�#X

d(v4�vÉ�PAÛ�\ZÜ�Ó Ë Ì PAÛ�\�ÍÔd%j�Û^ÎÔÐ(X�myÜÔghm�a é`Õ¨Ö É#PìÛ�\bÞ Ì PAÛ�\ZÜóR�]
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< Ù�Ï�ÀºÊ�ÏLÄ�À´ÅbÕ�Ì<ËbÀ´ÅbÆ�ÅbÍ¬Ô£ÈjÐxÈe£°³²òb&�ó�ÊLÀº×�Î�Ã�ÀºÈFÏLÌ
£ ³ ò-&Ró ø ¥:òA�Tó9� � J� f ¤×¥ ³ ³ òT¤%ó+¤  ÍxÆe¤Cû ò1�#¹kó

ÝgÆðË£Ð¦ÊjÏLÎ�À?ÌbÙ[¿CìíÜ�ò��Ô�<óïÅbÆ�×wÏLÄ�À�Ù¡ÅbÃnÏ:ÏLÄ�Å'Ï4::ò>�eó � �Ï�ÄRÀ�Û�ÊLÀºÚ�Ð¦ÈLÀIÌbÙ�Ï�ÄRÀ�Û�ÊLÌbÛ%Ì~ÈjÐ¦ÏLÐxÌ~Æ
Ð¦Ú�ÛRÍxÐxÀºÈ�ÏLÄ�Å'Ï{¥ ³ ³ ò¦¤%ó^  �ò�¥ ³ ³ ò¦¤%ó � ~ó�Ù²Ì~Ê´ÅbÍxÍ�¤Pmåò1�úG�<ódÜ�:£ÐxÆRÃ�ÀH¤  ÍxÆ²&   ®Ù²Ì~Ê
Å'ÍxÍ}¤"mæò1�úG�<ó�ÏLÄ�ÐxÈFÅbÈjÈLÎ�ÊjÀ�È�Ï�Ä�Å}ÏFÏLÄ�À´ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�ÅbÍ�ÐxÆ ¿Cì�Ü{ò��#¹kó�ÐxÈNÛ�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¬Ë~À�ò¡Æ�ÀºÇkÅ'ÏLÐ¦Ë~ÀPónÜ
îFÌbÏ�Ð¦Ã�À´Ï�Ä�Å'Ï�Ï�Ä�Ð¦È�Ð¦È�Ì~ÆRÍ¦Ô#Å�ÈLÎ�Ó�ÃºÐxÀºÆeÏ^Õ�ÎRÏoÆ�Ì'ÏoÅ�Æ�ÀºÃ�ÀºÈLÈ�Å'ÊjÔÞÃºÌ~Æ�×�Ð¬Ï�ÐxÌbÆ*Ü�ÝgÆ;¼�ÅbÈLÀdä
¾Ë��éb¾N¿�é'¾c¦#Ð¬ÏwÐ¦ÈðÏ�ÄRÀ�ÐxÆkÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍIÅbÍxÌ~ÆRÀ�Ò�Ä�Ð¦Ã�Äâ×�ÀºÏLÀ�ÊjÚ�Ð¦Æ�À�È´Ï�Ä�À®ÈjÐxÇ~ÆÌbÙ�£°³ûç4ÕRÎRÏwÙ²Ì~Ê
¼?ÍxÅbÈLÈZä < Ï�Ä�ÀºÊLÀ�Ð¦È^ÅbÆ�Ì'Ï�Ä�ÀºÊ�Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦ËbÀðÏLÀ�ÊLÚu¥{òA�<ó � �Û�ÊLÀºÈLÀºÆeÏ�ÜoãNÄeÎ�ÈoÐxÆ`Ï�Ä�À�ÍxÅ'ÏLÏLÀ�Ê
Ã�ÅbÈLÀoÏLÄ�ÀVÛ�ÊLÌ~Û�Ì~ÈjÐ¦Ï�Ð¦Ì~ÆÉÐxÈ�Ò�ÀPÅ'ábÀ�ÊºÜ �
R »�S5S-°¤S�° R »ÏSUTVS�¸�W�¹�W>S·Y Ç}±
õ�Ì~Ê,ÍxÅbÊLÇ~À�&«Ï�Ä�ÀFÚ�Å+7jÌ~Ê,Ã�Ì~ÆkÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�ÐxÌbÆ©ÏLÌ{£%ò-&�óCÅbÆR×�Ð¦ÏLÈ�×RÀ�ÊLÐ¬Ë'Å'Ï�Ð¬Ë~À�ÈIÐxÆ ¿CìeÈ�Ü�ò{¦�¹}äI¦�Òkó
Ð¦È7Ã�Ì~Ú©ÐxÆ�Ç�Ù²ÊLÌbÚ Ë'ÅbÍxÎ�ÀºÈ{ÆRÀPÅbÊ�¤¹Ø �~Ü�¼?Ì~ÆkÏ�ÊjÐxÕ�ÎRÏLÐxÌ~ÆRÈ{Æ�À�ÅbÊ�¤×Ø �Å'ÊLÀIÀnÂ£Û%ÌbÆ�À�ÆkÏ�ÐxÅbÍxÍ¬Ô
ÈjÎ�Û�Û�ÊjÀ�ÈjÈLÀ�×�×�Î�À«Ï�ÌÉÏ�ÄRÀpÙ¡Å'ÃºÏ�ÌbÊj¤  e ÚVÐxÆÞÏ�Ä�À«Ð¦ÆkÏ�À�ÇbÊ�ÅbÍ¦ÈoÅbÆ�×�×�ÌÓÆ�ÌbÏVÐ¦Æ�£�Î�ÀºÆ�Ã�À«Ï�ÄRÀ&\§ ¡ Í¦ÐxÚ©Ð¦Ï�Ü�ÝgÆ�Ì~Êj×�À�Ê©Ï�ÌâÈjÀ�À9ÏLÄ�ÀØÅbÈiÔWÚ�ÛRÏLÌbÏ�Ð¦Ã#Õ�À�Ä�ÅTËWÐ¦Ì~Ê�ÌbÙj£�òb&�ópÒ�ÀØÚ�ÅbábÀ
Å'Æ�ÌbÏ�ÄRÀ�ÊNÏ�ÊLÅbÆ�ÈjÙ²ÌbÊLÚ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ*çWÐxÆkÏ�ÊjÌ£×�ÎRÃ�ÐxÆRÇI¤óø¥� �9: x,&�Ü,ë
Ð¬Ï�ÄÉÏ�ÄRÐxÈ£�òb&�óùø òb& � �TóG� � f : ¥{òA� � :& óVÙ�� � :&�Ú  e Ú û ò1�eà~ó

ÝsÏ®ÐxÈ�Í¦À�Ç~Ð¬Ï�Ð¦Ú�Å'ÏLÀ®Ï�ÌâÏ�ÅbábÀ9ÏLÄ�ÀØÍxÅbÊLÇ~À"&ÖÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï©ÌbÙoÏ�Ä�À9ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�ÅbÆR× ÅbÆ�× Æ�ÀºÇ~ÍxÀºÃºÏÓÅ'Æ
ÀdÂ£Û%Ì~ÆRÀ�ÆkÏ�ÐxÅbÍxÍ¬Ô9ÈjÚ�ÅbÍ¦Í:ÀºÊLÊLÌbÊ´ÕkÔÞÚ©ÌTËWÐxÆ�Ç®ÏLÄ�ÀpÎ�Û�Û�À�ÊVÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å}Ï�ÐxÌbÆØÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï�ÏLÌ`Ð¦ÆRè�Æ�Ð¬ÏgÔ~Ü
ãNÄRÐxÈNÔWÐxÀ�Í¦×�È £%ò-&�órøw&/� d� f : ¥:òA� � :& ó2Û e4ÜÞÝ �?�zßÉò �& ó¶à ú ò1�#Òkó
Ò�ÄRÐxÃ�Ä ÐxÈpË'ÅbÍxÐ¦×�ÅbÈiÔWÚ�ÛRÏLÌbÏ�Ð¦ÃPÅbÍ¦Í¦ÔÙ²Ì~Ê�ÍxÅbÊLÇ~À�&%Ü < Ù�Ï�ÀºÊ®ÐxÆkÏLÀ�Ç~ÊLÅ'Ï�Ð¦Æ�ÇÕkÔÖÛ�ÅbÊiÏ�ÈÉÅbÆR×
ÌbÚ�Ð¬ÏLÏ�Ð¦Æ�ÇwÏLÄ�ÀVÈLÎ�Õ�Í¦ÀPÅb×RÐxÆ�Ç«ÃºÌ~ÊLÊjÀ�ÃºÏLÐxÌ~ÆÓÏ�ÀºÊLÚ

£%ò-&�ó;Ø &2¥{òA�<ó � � d� f : ¥ ³ ò?� � :& ó2Û e4Ü û ò1�#Ñkó

�^ÐS8�ÀºÊLÀºÆeÏLÐûÅ'ÏLÐxÆ�ÇÕ¿,ìíÜïò��#ÑkóIÒ�Ð¬Ï�ÄÓÊLÀºÈLÛ�À�ÃºÏFÏ�Ìª&®Ì~Ê�ÅbÍ¬Ï�ÀºÊLÆ�Å'ÏLÐ¦ËbÀ�Í¦Ô©Ï�Å'áWÐ¦Æ�Ç«Ï�Ä�ÀVÍxÅbÊLÇ~À�&
Í¦ÐxÚ©Ð¦Ï�ÌbÙ�¿,ìíÜ{ò1��¹kó�×�Ð¦ÊLÀ�ÃnÏ�Í¬Ô®Ç~Ð¬Ë~À�È

£ ³ ò-&�ó;Ø ¥:ò?�<ó � �& Ú � d� f : ¥ ³ ³ òA� � :& ó : Û e4Ü û ò3��kó
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�FÈLÐ¦Æ�Ç©ÏLÄ�À�ÈjÀðÙ²Ì~ÊjÚ�Î�ÍxÅbÀbç�Ð¦ÆÉÏ�Ä�ÀVÙ²Ì~ÍxÍ¦ÌTÒ�ÐxÆ�Ç�Ò�ÀðÀnË'ÅbÍxÎ�Å}Ï�ÀoÏ�Ä�À´ÍûÅ'ÊLÇ~ÀN&ÓÍxÐxÚ©Ð¦Ï?ÌbÙ ! Q ò-&�óÅ'Æ�× ! Q ³²ò-&Ró�Ù²ÌbÊ�Ï�Ä�ÀV×�ÐS8�ÀºÊLÀ�ÆkÏNÙ²Î�ÆRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ`Ã�ÍûÅ'ÈLÈLÀºÈ�ÈLÀ�Û�ÅbÊ�Å'ÏLÀ�Í¬Ô~ÜÐ6ÄS�4µoµ%Ù�]Ni�ãNÄ�ÀVÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�ÅbÍ¦È�Ì~ÆÓÏ�Ä�À��F÷�:WÈFÌ'Ù6¿CìeÈ�Ü{ò1��Ñkó�ÅbÆ�×ò3��kó?ÀnÂ£ÐxÈiÏFÈLÐxÆRÃ�Àx¥:ò?�<ó�ÐxÈ
è�Æ�Ð¦ÏLÀFÕkÔpÅ'ÈLÈLÎRÚ�ÛRÏLÐxÌ~Æ�Ü4ãNÄ�ÐxÈCÙ¡ÅbÃnÏ,ÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï�È{ÏLÄ�À�Û%ÌbÈLÈLÐ¦Õ�ÍxÀNÏgÔWÛ�ÀFÌ'Ù*×�Ð¬Ë~À�ÊjÇ~À�ÆRÃ�ÀFÌbÙ)¥G³²òT¤�ó
Å'Æ�×�¥ ³ ³ ò¦¤%ó�ÅbÈ^¤�§ �~ÜFÝgÆ�×�À�Àº×	Ö!À�Ú©Ú�Åó��À�ÆRÈLÎ�ÊjÀ�È^Ï�Ä�Å'Ï!¥ ³ òT¤�ó�øá¿ � ò?� � ¤%ó e J ){Ù²Ì~Ê¤È§ �bçbÐ5Ü ÀbÜ¬ç}Ð¦Ù�Ð¬Ïï×�Ð¦ËbÀ�ÊLÇbÀ�È:ÈjÍxÌTÒ�À�Ê{ÏLÄ�ÅbÆ®òA� � ¤%ó e J Ü�:£ÐxÚ©ÐxÍxÅbÊLÍ¬Ô~çâ¥ ³ ³ òT¤%órøp¿ � òA� � ¤%ó e Ú )5Ü÷FÌTÒ?ÀnË~À�Êºç{ÈjÐxÆ�ÃºÀ�&ÞÅbÛ�Û�ÀPÅbÊjÈ´Ð¦ÆØÏ�Ä�À«ÃºÌ~Ú�Õ�Ð¦Æ�Å'ÏLÐxÌ~Æ : x,&ØÐxÆØÏ�ÄRÀ«ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�ÅbÍ¦È�ç�ÏLÄ�ÐxÈVÅ'ÍxÈLÌÚ©ÀPÅ'Æ�È�ÏLÄ�Å'Ï�ÏLÄ�ÀØÐ¦ÆeÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍxÈ©Ì~Æ�ÏLÄ�À¸�F÷�:WÈ®ÌbÙ�¿CìeÈ�Üoò��#Ñkó©ÅbÆ�× ò{��kópÅbÊLÀÞÅ}Ï�Ú©Ì~ÈjÏ¿£ò-&Ró�ÅbÆ�×Ç¿Rò?�<ó�ÅbÈ+&w§ ¡ ç J � ÊjÀ�ÈLÛ�À�ÃnÏ�Ð¬Ë~À�Í¬Ô~ÜåãNÄeÎ�È×£%ò-&Ró½ø &#::ò K ó8�ã¿Ròb&�ó�ÅbÆR×£°³�ò-&�ó�øw::ò K ó9�ä¿£òA�<ódç�Ò�Ä�ÐxÃ�Ä#ÅbÍ¦ÍxÌTÒ�È�Î�ÈNÏ�ÌpÒ�ÊLÐ¬Ï�À

¼?ÍûÅbÈjÈ � < » ! Q ò-&�ó ø �&6:4ò K ó �ä¿£ò-& e J ó%ú ò3���<ó

! Q ³ ò-&�ó ø � �& Ú :4ò K ó �ä¿£ò-& e Ú ó ò3�~¿~ó

ãNÄRÀØÃ�Ì~ÊjÊLÀºÃºÏ�Ð¦Ì~Æ�ÏLÀ�ÊLÚ©È�×RÀ�ÃPÅPÔæÙ¡ÅbÈjÏLÀ�Ê©Ï�Ä�ÀºÆ�Ï�Ä�ÀØÍ¦ÀPÅb×RÐxÆ�Ç�Ì~Æ�ÀºÈÉÅbÆ�×�ÏLÄ�ÐxÈ�À�Æ�ÈjÎ�ÊLÀºÈ
ÏLÄ�Å'Ï�Ï�ÄRÀ�ÊLÀðÀnÂ£ÐxÈiÏ�È�É ÍxÅbÊLÇ~ÀVÀºÆ�Ì~Î�Ç~Ä#ÈLÎ�Ã�Ä#Ï�Ä�Å'Ï�Ù²Ì~ÊFÅbÍ¦Ív& � É ÏLÄ�ÀºÔÓÃ�ÅbÆ9Õ�À´È�Å'Ù²ÀºÍ¦Ô
ÆRÀ�Ç~Í¦À�ÃºÏLÀ�×*Ü�¼?Í¦ÀPÅbÊjÍ¦Ô~ç%ÐxÆ9ÏLÄ�À�ÍxÅbÊLÇ~À�&9ÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï ! Q ÅbÆ�× ! Q ³7ÇbÌ�Ï�ÌÉÑºÀ�ÊLÌÉÚ©Ì~Æ�Ì'Ï�Ì~Æ�Ð¦ÃPÅbÍ¦Í¦ÔbçÅ'ÈFÈiÏ�Å'ÏLÀ�×`ÐxÆÉÏ�ÄRÀ´ÛRÊLÌ~Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦Ì~Æ*Ü
Ð6ÄS�4µoµ%Ù3±²þ°i`ÝgÆÏ�Ä�Ð¦È©Ã�ÅbÈLÀÓÒ�À#Ä�ÅPËbÀc¥{òA�<ó ø £ç�ÅbÆ�×Ï�ÄRÀ`Í¦ÀPÅb×RÐxÆ�ÇrÌ~Êj×�À�ÊpÕ�À�Ä�ÅPËWÐxÌ~Ê
Ð¦Èð×RÀºÏ�ÀºÊLÚ©ÐxÆ�Àº×�ÕkÔrÏ�Ä�À�ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å'ÍxÈ�ÜÉÝgÆ�ËWÐxÊjÏLÎ�À�Ì'Ù´¿Cì�Ü?ò1��kónç7Ï�Ä�À�×�Ð¦ËbÀ�ÊjÇ~À�Æ�ÃºÀ®ÌbÙv¥G³ûç
Í¦ÐxÚ  � J ¥U³�ò¦¤%ó ø � ¡ ç^ÐxÈ`ÐxÆ Ù¡ÅbÃnÏ#ÏLÄ�À�×�Àºè�ÆRÐxÆ�ÇæÃ�Ì~ÆR×�Ð¦ÏLÐxÌ~Æ
ÌbÙðÏ�Ä�À�Ã�ÍxÅbÈLÈºÜñãNÄ�ÐxÈ
ÃºÌ~Æ�×�Ð¬Ï�Ð¦Ì~ÆÞÅbÍ¦ÈLÌ®Ð¦Ú�Û�Í¦ÐxÀºÈFÏLÄ�Å'Ï�Ä ø.ÍxÐxÚ  � J ¥ ³ ³ ò¦¤%ó´ø � ¡ Üw¾?ÀºÈLÐ¦×�À�È^ÏLÄ�ÀH¿Ròb&�ó�ÅbÆR×¿£òA�TóoÎRÛ�Û%ÀºÊðÕ�Ì~Î�ÆR×�ÈwÌ~ÆÞ£%ò-&�óVÅbÆ�×å£ ³ ò-&RóoÈjÄ�ÌTÒ�Æ¯ÅbÕ�ÌTË~Àbç{Ò?À©ÃPÅbÆ�ÅbÍxÈjÌ#ÛRÊLÌTË~À©Ï�Ä�Å'Ï
ÆRÀ�Ã�ÀºÈLÈLÅbÊLÐ¦Í¦Ô�£%ò-&�ó�§ ¡ � Õ�ÎRÏ�ç{Ì'Ù�Ã�ÌbÎ�ÊLÈjÀbç:ÈjÍxÌTÒ�À�ÊVÏ�Ä�ÅbÆJßÉò-&�ó¢)5Ü�ã{Ì`ÈLÄ�ÌTÒøÏLÄ�ÐxÈoÒ�À
Ò�ÊjÐ¦ÏLÀ£%òb&�ó�Ø � ÍxÐxÚ � d � d� f : ¥ ³ òA� � :& óhÛ e4Ü �÷� ÍxÐ¦Ú � d � d� f : ¥ ³ æ òA� � :& ó=Û e4Ü ø E � Fò3��¦kó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ�ÕkÔ�×�Ànè�Æ�Ð¬Ï�ÐxÌbÆW¥G³ æ ò¦¤%óî»�øÁÚ�Å}Â�ç¡¥U³�ò¦¤%ó%ú ��Eéè Ð¦È´ÏLÄ�À�Ù²Î�ÆRÃºÏ�Ð¦Ì~Æ0¥U³4Ã�ÄRÌ~Û�Û�À�×¯Å'Ï��E  ñ®Æ�ÀPÅbÊ�Ï�Ä�À«ÈjÐxÆ�Ç~ÎRÍûÅbÊjÐ¦ÏgÔ~Ü�:WÐxÆ�ÃºÀ«ÍxÐxÚ  � J ¥U³�ò¦¤%ó´ø � ¡ ç*Ù²ÌbÊoÅbÆkÔ E�� ÉÅbÊjÕ�Ð¬ä
ÏLÊ�ÅbÊjÐxÍ¬Ô�ÍxÅbÊLÇbÀ�Ï�Ä�ÀºÊLÀVÀnÂ£Ð¦ÈjÏ�ÈFÅ�è�Æ�Ð¬Ï�ÀoÐ¦ÆeÏLÀ�ÊiËbÅ'Í}¤�m � � � 5 úG�X)*ÈLÎ�Ã�Ä`Ï�Ä�Å'ÏÂ¥G³ æ ò¦¤%óV. ��E ÜãNÄRÐxÈ4Ð¦ÆeÏLÀ�ÊiËbÅ'ÍRÀnÂ£Û�Å'Æ�×�È,ÐxÆkÏ�Ì�Ï�Ä�À�Ò�Ä�ÌbÍxÀ :Ê� ^Ä�ÅbÍ¬ÙûägÍ¦ÐxÆ�ÀCÙ²Ì~Ê¯¥U³ æ òA� �²: x,&�ó4ÅbÈV&ª§ ¡
= ¥ Ó+P > \'m�jCdcj1s4`%e{l{s4d%v4�´ÜÝ`UeCd�l{@Ae3a²�Es4mh_/s~|%`G@)j'l3`�ZA@Ae3`nd%jG�eÎã�ó]
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7jÎRÈjÏ�Ð¬Ù�ÔWÐxÆ�ÇpÏ�Ä�ÀðÍûÅbÈiÏ�ÀºìeÎ�ÅbÍxÐ¬ÏgÔÓÌbÙ�¿CìíÜ4ò{��¦kódÜ�:£ÐxÆ�ÃºÀ E ÐxÈ�ÅbÊjÕ�Ð¦ÏLÊ�ÅbÊjÐxÍ¦Ô�ÍûÅbÊjÇ~Àbç�ÏLÄ�ÀðÐ¦ÆkÏ�ÀnäÇbÊ�ÅbÍïÈLÄ�ÌbÎ�Íx×Ø×RÐ¦Ë~ÀºÊLÇ~ÀwÐxÆn&ØÅ'È�Ò?ÅbÈoÃ�ÍxÅbÐxÚ©À�×*ÜFÝgÆØÈjÄ�Ì~ÊjÏ�Ò?À�Ä�ÅTËbÀ«Û�ÊLÌTËbÀ�ÆÞÏ�Ä�Å}Ïj£%ò-&�ó
ÇbÌ£ÀºÈFÏLÌ�Ð¦ÆRè�Æ�Ð¬ÏgÔ~çíÕ�ÎRÏ�ÈLÎ�ÕRÍxÐxÆRÀPÅbÊjÍ¦Ô~Ü?õ�Ì~Ê�£�³�ò-&�ó´¿CìíÜ4ò{��kóNÅbÆ�×`Ï�Ä�ÀVÙ¡ÅbÃºÏFÏ�Ä�Å'Ï Ä  Ð
Å'ÈLÈLÎRÊLÀ�È�Ï�Ä�Å'Ïê£°³²òb&�ó � ´Ù²ÌbÊ�ÍxÅbÊLÇ~À�ÀºÆ�Ì~Î�Ç~Ä+&%ÜV��ÈjÐxÆ�Ç´Ï�Ä�À^¿Rò?�<ó4Î�Û�Û�À�Ê�Õ%Ì~ÎRÆ�×�Ù²Ì~Î�ÆR×
Å'Õ%ÌTË~ÀNÒ�ÀNÈLÀºÀ�ÏLÄ�Å'Ï¨£°³²òb&�ó{Ú�ÎRÈjÏ,Ç~ÌoÏ�ÌoÑºÀ�ÊjÌ´ÀnË~ÀºÆeÏLÎ�ÅbÍ¦Í¦Ô~Ü:ÝgÆpÏLÀ�ÊjÚ�ÈCÌbÙ ! Q ÏLÄ�À�ÈjÀFÚ©ÀPÅ'ÆÏLÄ�Å'ÏCÙ²Ì~Ê:ÍûÅbÊjÇ~À�À�ÆRÌ~Î�Ç~Ä�&wËbÅ'ÍxÎ�ÀºÈ ! QTò-&Ró�§ oÚ�ÌbÆ�ÌbÏ�ÌbÆ�ÐxÃ�ÅbÍxÍ¬Ô´ÅbÈ�&ª§ ¡ Õ�ÎRÏ,ÈLÍ¦ÌTÒ?ÀºÊ
ÏLÄ�ÅbÆ¨��x,&%ç�ÅbÆ�×ÓÍxÐ¦Ú  � d ! Q ³ ò-&Ró øÐRÜ
üÁM����~È[Ä�"Xi�ÝsÏFÐ¦ÈFÐ¦ÍxÍ¦Î�ÈjÏLÊ�Å'ÏLÐ¦Ë~À�Ù²Ì~ÊË¼?ÍûÅbÈjÈiäZ¾Ë�´ÏLÌ�ÃºÌ~Æ�ÈLÐ¦×�À�ÊFÐxÆÓÈjÌ~Ú�À´×�ÀnÏ�ÅbÐ¦Í�Ï�Ä�À ° ÅbÎ�Èiä
ÈjÐûÅbÆpÃ�ÅbÈLÀFÐxÆ«ã{ÅbÕ�Í¦À��bÜ4õ:Ð¦ÊLÈjÏCÒ�ÀFÄ�ÅPË~ÀNÏ�Ì´×�ÀºÏLÀ�ÊjÚ�Ð¦Æ�Àv¥:òT¤�óV.}::òb= e J ò¦¤%óLó{Ù²ÌbÊ�¤×Ø �~Ü
õ�Ì~ÊNÍxÅbÊLÇbÀ��«Ò?À´Ä�ÅPË~À�ò < Õ�Ê�Å'Ú�ÌTÒ�Ð¦ÏLÑoÅbÆ�×�:WÏLÀ�Ç~Î�Æ�çE�+Ñ�¹#�~ó(»

¤Íø\=�ò>�kórøþ� � Û e �7ë � Úì ¿ D � ³����>ßÉò>� e Ú ó¶µQû ò3���eó

ã{ÅbáeÐxÆRÇpÏLÄ�ÀVÍxÌ~Ç~ÅbÊLÐ¬Ï�Ä�Ú ÌbÙ:Õ%ÌbÏLÄÓÈLÐx×RÀ�È�ÍxÀ�Åb×�È�Ï�ÌpÏ�ÄRÀ´ÊjÀ�ÍxÅ'Ï�Ð¦Ì~Æ
� Ú ø � ÍxÆ � ¿ D ò?� � ¤�ó Ú ) � Í¦Æ8� Ú �zßÉò>� e Ú ó ò3���~ó

Ò�ÄRÐxÃ�ÄâÃ�ÅbÆ�Õ�À�ÈjÌ~Í¦ËbÀ�×�Ù²Ì~Ê��#Ð¦Ï�ÀºÊ�Å'ÏLÐ¦ËbÀ�Í¦Ô[»�� ¬ ø � Í¦Æ � ¿ D òA� � ¤%ó?Ú%) � Í¦Æ8��Ú¬ e J Ò�Ð¦ÏLÄ���´ø �~ÜNõ�Ì~Ê�Ì~ÎRÊ�Û�ÎRÊLÛ�Ì~ÈLÀºÈ�Ð¦ÏFÐ¦ÈFÀºÆ�Ì~Î�ÇbÄ#Ï�Ì�ÃPÅbÍ¦Ã�Î�ÍxÅ'Ï�ÀoÏLÄ�À´è�ÊLÈjÏFÏgÒ�Ì®ÈjÏLÀ�Û�Èºç�Ò�Ä�Ð¦Ã�Ä
ÔWÐ¦À�Íx×RÈ�»

� Ú ø � Í¦Æ � ¿ D òA� � ¤%ó Ú ) � ÍxÆNÍ¦Æ � ¿ D ò?� � ¤�ó Ú )��zßîí ÍxÆNÍxÆ � ¿ D òA� � ¤%óAÚ2)ÍxÆ � ¿ D òA� � ¤%ó Ú )¹ï û ò3��¹kó

õ�ÊjÌ~ÚÁÏLÄ�ÐxÈ´ò²Ì~Ú�Ð¬ÏLÏLÐxÆ�ÇwÏLÄ�ÀVÃ�Ì~ÊjÊLÀºÃºÏ�Ð¦Ì~ÆÉÏ�ÀºÊLÚ�ó

¥{ò¦¤%ó�ØøòA� � ¤%óRÍxÆ J�� Ú �
¿ D òA� � ¤%ó Ú ò3�~à~ó

Ë'ÅbÍ¦Ðx×®Ù²Ì~Êe¤RØ �~ç�ÅbÆR×`ÏLÄWÎRÈ

¥�Ù#� � :& Ú Ø :& Í¦Æ J�� Ú &�Ú
¿ D : Ú Ø :& ÍxÆ J�� Ú & Ú �zßðÙ �

Í¦Æ J�� Ú & Ú Ú ò3��Òkó

Ë'ÅbÍ¦Ðx×®Ù²Ì~ÊNÍxÅbÊLÇbÀ�&%Ü���ÈjÐxÆ�Ç«Ï�ÄRÐxÈNÐxÆ ¿CìíÜïò1�#Ò~ó�Ò?ÀVè�Æ�ÅbÍ¦Í¦Ô�Ì~ÕRÏ�ÅbÐxÆÉÏ�Ä�Å'ÏNÙ²Ì~ÊNÍûÅ'ÊLÇ~ÀN&
! Q òb&�ó�Ø �

ÍxÆ J�� Ú & Ú �Çß Ù �
ÍxÆ ÿ � Ú & Ú Ú ò3��Ñkó
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Ð¦Æ�Å'Ã�Ã�ÌbÊL×�ÅbÆRÃ�À�Ò�Ð¬Ï�Ä�ã:ÅbÕRÍxÀ �~Ü`ô^ÕeËWÐ¦Ì~Î�ÈLÍ¬Ô~ç{ÍxÐxÚ  � d ! Q ò-&�ó�ø ÍxÐ¦Ú  � d ! Q ³²òb&�ó�ø 
Å'Æ�×�Ï�Ä�ÀºÈLÀNÍ¦ÐxÚ©Ð¦Ï�È7Å'ÊLÀ?Ï�ÅbábÀºÆ«Ú�Ì~ÆRÌbÏ�Ì~ÆRÐxÃPÅ'ÍxÍ¦Ôbç<Õ�ÎRÏCÍ¦Ì~ÇkÅbÊjÐ¦Ï�ÄRÚ�Ð¦ÃPÅbÍ¦Í¦ÔFÈLÍ¦Ì<Ò�Í¬Ô~çbÙ²ÌbÊ:ÍûÅ'ÊLÇ~À
ÀºÆ�Ì~Î�ÇbÄ"&%Ü
Ð6ÄS�4µoµ%Ù3± � iCÝgÆÓÃ�ÅbÈLÀVÌbÙ6¼?ÍûÅbÈjÈiäg¾N¿ðÒ?ÀVÃ�ÅbÆÓÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å'ÏLÀ�¿Cì�Ü!ò1�#Ñkó?ÕkÔÉÛ�ÅbÊjÏLÈNÌ~Æ�Ã�ÀVÅ'ÇkÅbÐxÆ

£%òb&�ó;Ø � ¥ ³ òA�<ó9� �& � d� f : ¥ ³ ³ òA� � :& ó2Û e4Ü û ò{¹�kó

ãNÄRÀÕ�F÷�:ÉÀnÂ£ÐxÈiÏ�È�ç�ÈLÐ¦Æ�Ã�À{¥U³�òA�<ó ø ��¸ ø Ã�ÌbÆ�ÈjÏFÙ²Ì~ÊË¼?ÍûÅbÈjÈiäg¾N¿£Ü < È�Õ�ÀºÙ²Ì~ÊjÀbç[Ö!À�Ú©Ú�Å
��ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�È,Ï�Ä�Å'Ïe¥U³ ³�òA� �Þ: x,&�ó�Ð¦Èe¿£òA��x : ó�ÅbÈ : § £Ü :£ÐxÆ�ÃºÀ�&®ÅbÛRÛ%À�ÅbÊLÈ�Ð¦Æ�Ï�ÄRÀ^Ã�Ì~ÚwÕ�Ð¬ä
Æ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ : x,&pÏLÄ�ÐxÈ,ÐxÚ©Û�Í¦ÐxÀ�È4ÏLÄ�Å'Ï,Ï�ÄRÀ�ÃºÌ~ÊLÊjÀ�ÃºÏLÐxÌ~Æ©Ï�ÀºÊLÚøÐxÈC¿£òA�<ó,ÅbÆ�×©×�ÀºÃPÅPÔWÈ?Ï�Ì´Ñ�ÀºÊLÌ«ÅbÈ&ª§ ¡ ÜIãNÄeÎ�È�Í¦ÐxÚ  � d ! Q òb&�ó øþ��x ¸ Ü�ãNÄRÐxÈ�ÍxÐ¦Ú�Ð¬Ï�ÐxÈFÅbÛRÛ�ÊLÌkÅ'Ã�Ä�À�×#Ú�Ì~ÆRÌbÏ�Ì~ÆRÐxÃPÅ'ÍxÍ¦ÔÙ²ÊjÌ~ÚøÅbÕ�ÌTË~À�Ì~ÊCÙ²ÊLÌ~ÚøÕ�À�Í¦Ì<ÒÖÙ²Ì~ÊIÍûÅbÊjÇ~ÀNÀ�Æ�ÌbÎ�Ç~Ä+&p×�À�Û�À�ÆR×�ÐxÆ�ÇðÌ~Æ�ÏLÄ�ÀFÈLÐxÇbÆ�ÌbÙ5Ä9Ü < È
Ã�ÅbÆÉÕ�À�ÊLÀ�Åb×ÉÌbÙ!Ù²ÊjÌ~Ú ¿,ìíÜ*ò{¹�kódç.£%òb&�ó¨Ø ¸ �uÄ+x,&�ç£Ð2Ü À'Ü¦ç ! QTò-&RóCØ �ýx ¸P� Ä+x�ò ¸ Ú &�ónç! Q ³ ò-&RóCØ÷ÄÈx�ò ¸ Ú & Ú óV§ VÅbÈ�&ª§ RÜ J » ãNÄ�À�ÈLÐxÇbÆ«ÌbÙ ! Q ³ ×�À�Û�À�ÆR×�È�ÌbÆ�Ï�Ä�À�ÈLÐ¦Ç~Æ«ÌbÙ·Ä9ÜÐ6ÄS�4µoµ%Ù3± � i�õíÌbÊ~¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾c¦#¥:ò?�<ó�øá¥U³�òA�<ó øñ©Ð¦Æ¸¿CìíÜ4ò1¹�kónÜ?ãNÄ�ÐxÈ�ÐxÈ�Ì~Æ�Í¬ÔÓÃ�Ì~Ú©Û�Å'ÏLÐ¬ä
ÕRÍxÀoÒ�Ð¦ÏLÄ"Ä ©¢RÜ�ÝsÙ4Ä ø�©Ò�ÀwÃPÅ'Æ9ÐxÆkÏLÀ�Ç~ÊLÅ'Ï�À�¿CìíÜ4ò1¹�kó�ÕkÔ#Û�ÅbÊjÏLÈ�Î�ÆkÏLÐxÍ!Ò?ÀðÊLÀ�ÅbÃ�Ä
ÏLÄ�Àpè�ÊLÈiÏðÆRÌ~ÆkËbÅ'Æ�ÐxÈjÄ�ÐxÆ�Ç`×�ÀºÊLÐ¦Ë'Å'ÏLÐ¦ËbÀ#¥5«3¬�iòA�<ó � ÓÙ²Ì~ÊVÈjÌ~Ú�ÀÊ¨ � ¿ÉÇ~Ð¬Ë£Ð¦Æ�Ç×£%ò-&�ó!Ø
ò � ó¢¬°& J e ¬4cGd� f : ¥9«Æ¬ýiò?� ��: x,&�ó2Û e4Ü Øøò � ó¢¬�& J e ¬�¥9«Æ¬ýiòA�TónçeÒ�Ä�ÐxÃ�Ä®ÃºÌ~ÆkË~ÀºÊLÇ~ÀºÈ?Ï�ÌðÑ�À�ÊjÌÙ²ÌbÊ�ÍxÅbÊLÇ~ÀN&�ÜFÝsÙ:Ï�Ä�ÀVè�ÊLÈiÏ^Æ�ÌbÆeË'ÅbÆRÐxÈLÄRÐxÆ�Ç©×�À�ÊjÐ¦Ë'Å'ÏLÐ¦Ë~À{¥9«Æ¬ýiò?�<ó�øÀ¡ ç�Ï�Ä�Ð¦ÈFÀdÂ£Û�ÊLÀºÈLÈLÐ¦Ì~Æ
×RÌ£ÀºÈ´ÆRÌbÏVÄ�Ì~Í¦×*Ü�îFÀºË~ÀºÊjÏLÄ�À�Í¦À�ÈLÈºç6Ö!À�Ú©Ú�Å¸�«ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�È�ÏLÄ�Å'Ïx¥5«3¬�Lò?� ��: x,&�ó�øî¿Rò?��x : óÅ'È : § Rç:ÄRÀ�Æ�ÃºÀ×£�òb&�ó×øñ¿£ò-&�Ú e ¬~ónÜ#ÝsÙÂ¥U³ ³�òA�<ó�ø�Ä ÐxÈ�Å'ÍxÊLÀ�Åb×RÔÞè�ÆRÐ¦Ï�À©Ï�Ä�À�ÊLÀ�ÈjÎ�Í¦Ï
Ð¦ÈG£�òb&�ó¨Ø÷Ä+x,&%ÜïÝgÆ�Å'ÆeÔ´Ã�ÅbÈLÀC£%ò-&�ó*Ï�ÀºÆ�×�È{ÏLÌ�ÑºÀ�ÊjÌoÅbÆ�×VÏ�ÄeÎ�È ! Q ò-&�óV§ ¡ ÅbÈÁ&�§ ¡ Ü
üÁM����~È[Ä�"Xi�ÝgÆÞÏ�ÄRÀ«Ã�Ì~Æ�ÃºÀ�ÛRÏLÎ�ÅbÍ¦Í¦ÔØÐ¦Ú�Û�Ì~ÊiÏ�ÅbÆkÏ�ÃPÅbÈjÀ©Ì'Ù�¾{ÅbÊLÀnÏ�ÌÓ×�Ð¦ÈjÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�ÐxÌbÆ�È!¥{òA� �: x,&�ó�ò ò : x(&�ó=ó � « ó e J  ÜNÝgÆ�×�ÀºÀ�×*ç%ÐxÆ�ÈjÀ�ÊiÏ�ÐxÆRÇ©ÏLÄ�ÐxÈFÀnÂ£Û�ÊjÀ�ÈLÈjÐxÌ~Æ9ÐxÆkÏ�Ì,¿,ìíÜ:ò1�e¿bóNÍ¦ÀPÅb×RÈFÏLÌ� � =�ò>�kó�ò\� J e ó�çíÅbÆR×`ÏLÄWÎRÈ :4ò<�eó�òw� e ó«Ù²Ì~ÊNÍxÅbÊLÇbÀ ��Ü J Å ë
Ä�Ð¦ÍxÀ^Ï�ÄRÐxÈNÇ~Ð¬Ë~À�È^¥:ò?�<órø¥G³²ò?�<órø Rç}Ï�Ä�À�ÈLÀ�ÃºÌ~Æ�×«×�ÀºÊLÐ¬ËbÅ}Ï�Ð¦ËbÀ�×RÐ¦Ë~ÀºÊLÇ~ÀºÈ4ÐxÆ : ÅbÈ¯¥:òA� �{: x,&�óCòøò : x,&�ó�«hÚ e ó  � « ó e J �Ü�FÈLÐ¦Æ�Çî¿CìíÜ!ò{¹�kóCÏLÄ�ÐxÈIÔWÐxÀ�Í¦×�ÈV£%òb&�ó¨ò}& J�� « J e ó içRÐ2Ü À'Ü¦ç ! Q òb&�ó¨ò}& J�� « ó e J ïÙ²Ì~Ê�ÍxÅbÊLÇbÀ &®ÅbÈÇbÐ¦Ë~ÀºÆ#Ð¦ÆÉã:Å'Õ�ÍxÀÌ�~Ü¤�
=�½?ßèÜQôpÜ����þ�'@�_Ad%vË`Uv�ghp�_?g�d(mhaõl{s�dolUá,â%P��4\�õ > Þ�öR÷Ìj{m�|Uv�PøôË\éÓ+P > \
=�Óhù·P > \UÜ cQúû ��Ý#ÝÖðÔPìÝ%\tmhv~Yr�]�P > T�\'`%v�ghp´@AÞGm�j1l3jtm�Ü2ü²ý,���Es�m�_/sË�'@r_Ad%v�dUj{j{x�ac@%]

35Fath and Sarvary: A Model of B2B Exchanges

Produced by The Berkeley Electronic Press, 2011



R »�S5S-°¤S�° R »ÏSUTVS�¸�W�¹�W>S·Y�òG±
< Ù�Ï�ÀºÊ�ÏLÄ�ÀVÃ�Ä�ÅbÆ�ÇbÀ´Ì'Ù{Ë'ÅbÊjÐûÅbÕ�Í¦Àj¤Íø\=�ò<�eó�Ï�ÄRÀVÙ²ÎRÆ�ÃºÏLÐxÌ~ÆLñ0òb&�óNÅbÆ�×`Ð¦Ï�ÈN×RÀ�ÊLÐ¬Ë'Å'Ï�Ð¬Ë~À�È
Ã�ÅbÆ`Õ%ÀoÒ�ÊLÐ¬ÏLÏLÀ�Æ`ÅbÈ

ñ0ò-&�ó ø & � J� f ¤ = e J ò¦¤%ó=¤  e J ú ò{¹��<ó
ñ ³ ò-&�ó ø � J� f ¤�= e J ò¦¤%ó=¤  e J òA�?�P&�Í¦Æe¤�ó(ú ò{¹k¿~ó
ñ ³ ³ ò-&�ó ø � J� f ¤�= e J ò¦¤%ó=¤  e J Í¦Æe¤«ò2¿/�P&�ÍxÆ�¤%ó(û ò{¹�¦kó

ñ.òA�<ó�ÀnÂ£ÐxÈiÏ�È�ÐS87c J� f ¤�= e J ò¦¤%ó�ÀdÂ£ÐxÈjÏLÈ�ç�Ò�Ä�ÐxÃ�ÄØÏLÄ�À�ÆØÐ¦Ú�ÛRÍxÐxÀºÈ�Ï�Ä�Å}Ï�Ù²Ì~Ê�ÅbÍxÍv&ÓÏ�Ä�ÀðÐxÆ£äÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍxÈ�ÐxÆ	¿CìeÈ�Ü,ò1¹��<ósänò{¹�¦kó�ÀdÂ£ÐxÈjÏ�ÜwîFÌbÏ�Ð¦Ã�À´Ï�Ä�Å'Ï�Ï�Ä�ÀwÙ²ÎRÆ�ÃºÏLÐxÌ~Æ@¤  e J Ð¦È^Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦ËbÀðÙ²Ì~Ê¤�m
ò1�úG�<ódç�ÕRÎRÏ!¤  e J ò?�/�z&�Í¦Æe¤�ó�ÅbÆ�×�¤  e J ÍxÆe¤{ò5¿²��&�ÍxÆe¤%ó�Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀºÈ^ÈLÐ¦Ç~Æ9Ò�Ð¦ÏLÄ�ÐxÆ
ÏLÄ�À�Ð¦ÆkÏ�À�ÊiË'ÅbÍ5Ü½Ï#Ì~ÊjÀ�ÌTË~ÀºÊ�ç�= e J ò¦¤%óoÐxÈðÅbÆ�ÅbÍ¬ÔWÏLÐxÃ©ÐxÆ�ò{�úG�Tónç:Ð¬Ï´ÐxÆ�ÃºÊLÀPÅ'ÈLÀ�ÈwÚ�Ì~ÆRÌbÏ�Ì~ÆRÐ¬ä
Ã�ÅbÍxÍ¬Ô~çRÅbÆ�×`ÍxÐxÚ  � J = e J ò¦¤%órø K Ü
õ{ÐxÊLÈiÏ�Ò�ÀpÈLÄ�ÌTÒ.ÏLÄ�Å'ÏNñ.ò-&�ó�Ð¦Æ�Ã�ÊjÀPÅbÈjÀ�ÈoÚ©Ì~Æ�ÌbÏLÌ~Æ�ÐxÃ�ÅbÍxÍ¬Ô~ç�Ð5Ü ÀbÜ¬çCñö³¡òb&�ó � �Ù²Ì~ÊoÅbÍ¦ÍV&%Ü
��ÀºÒ�ÊjÐ¦ÏLÀNñö³¡ò-&Ró�Å'È

ñ ³ ò-&Ró ø = e J òT¤-�dó � J� f ¤^¤  e J òA�?�P&?Í¦Æe¤%ó ò{¹��eó
� � J� f ¤ � = e J ò¦¤%ó � = e J ò¦¤-�dó¢)þ¤  e J ò?���P&�ÍxÆe¤%ó ò{¹#�~ó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ � á¤-�<ò-&�ó�  �pÐ¦È^Ï�Ä�ÀpÛ�Ì~ÐxÆkÏ^Ò�Ä�ÀºÊLÀ²¤  e J ò?�¤��&NÍ¦Æe¤%ó�Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀºÈVÈLÐxÇbÆrÙ²ÌbÊVÅ
ÇbÐ¦Ë~ÀºÆO&%Ü,õ�Ì~ÊV¤ � ¤-�Vò¦¤L Ç¤-�dóIÏLÄ�À^ÀnÂ£Û�ÊjÀ�ÈjÈLÐxÌbÆ�¤  e J òA�Á�Ñ&?ÍxÆe¤%ó�Ð¦È?Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¦ËbÀ«ò²Æ�À�Ç'äÅ}Ï�Ð¦ËbÀTódÜ4ë
Ä�ÐxÍ¦À�Ï�Ä�Àoè�ÊjÈjÏ�Ð¦ÆeÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍ�Ð¦ÈNÑ�ÀºÊLÌ«Ù²Ì~Ê�ÅbÆkÔO&ÉÅbÈNÃ�ÅbÆÓÕ%ÀoÃ�Ä�ÀºÃ�ábÀº×ÞÀnÂ£Û�ÍxÐ¦Ã�Ð¬Ï�Í¦Ôbç
ÏLÄ�À�ÈLÀºÃ�Ì~Æ�×�ÐxÈCÛ�Ì~ÈLÐ¬Ï�Ð¬Ë~ÀNÕkÔ�Ï�ÄRÀ�ËbÀ�ÊiÔp×�Àºè�ÆRÐ¦Ï�Ð¦Ì~ÆpÌbÙr¤���ÅbÆ�×«ÏLÄ�À�Ú�Ì~ÆRÌbÏ�Ì~ÆRÐxÃ�Ð¦Æ�Ã�ÊjÀPÅbÈjÀ
Ì'Ù�= e J ò¦¤%ódÜCãNÄWÎRÈ ñö³²ò-&�ó � «Ù²Ì~Ê�ÅbÍ¦Í9&%Ü
ãNÄRÀ#ÃºÍûÅbÐ¦Ú ÏLÄ�Å'Ïªñ0òb&�ópÐ¦È«Ã�Ì~ÆRÃPÅPË~À'ç�Ð5Ü ÀbÜ¬ç8ñ ³ ³ ò-&RóO  rÙ²ÌbÊpÅbÍxÍ¤&âÃ�ÅbÆÖÕ�ÀÓÛ�ÊLÌTËbÀ�Æ
ÈjÐxÚ©ÐxÍxÅbÊLÍ¬Ô~ÜïÝgÆ`ÏLÄ�ÐxÈNÃ�ÅbÈLÀoÒ�À´Ò�ÊjÐ¦Ï�À^ÏLÄ�ÀVÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å'Í!ÅbÈ

ñ ³ ³ ò-&�ó ø = e J òT¤ J ó � J� f ¤^¤  e J Í¦Æe¤{ò5¿¤�P&?Í¦Æe¤�ó ò{¹�¹kó
� � J� f ¤ � = e J òT¤%ó � = e J ò¦¤ J ó�)�¤  e J ÍxÆe¤{ò2¿/�z&?ÍxÆe¤%ó%ú ò{¹kà~ó
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Ò�ÄRÀ�ÊLÀ � �¤ J ò-&Ró+  �ÉÐxÈwÏLÄ�ÀÉÛ%ÌbÐxÆkÏ�Ò�Ä�ÀºÊLÀ¹¤  e J ÍxÆe¤{ò5¿��}&?Í¦Æe¤�ó´Ã�Ä�ÅbÆ�Ç~ÀºÈpÈLÐxÇbÆ
Ù²ÌbÊVÅÓÇbÐ¦Ë~ÀºÆ &�Ü < ÇkÅbÐ¦ÆØÏ�Ä�À«è�ÊjÈjÏ´ÐxÆkÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍ4ÐxÈoÐ¦×�À�ÆkÏLÐxÃPÅ'ÍxÍ¦Ô`ÑºÀ�ÊLÌRç{Å'Æ�×�ÏLÄ�À«ÈLÀºÃ�Ì~ÆR×�ÐxÈ
ÆRÀ�ÇkÅ'ÏLÐ¦ËbÀ´Ð¦ÆÉË£Ð¦ÊjÏLÎ�ÀoÌbÙïÏ�Ä�ÀV×�Ànè�Æ�Ð¦ÏLÐxÌ~ÆÓÌbÙ�¤ J ÅbÆ�×ÓÏ�Ä�ÀVÚ©Ì~Æ�ÌbÏLÌ~Æ�ÐxÃºÐ¦ÏgÔ�ÌbÙÁ= e J òT¤%ónÜ
ÝgÆ`Ì~Êj×�À�Ê�ÏLÌ©ÈjÀ�ÀoÏ�ÄRÀ{&�§ ¡ Í¦ÐxÚ©Ð¦Ï,Ò?À´ÃPÅ'ÍxÃ�ÎRÍûÅ'ÏLÀ�Ï�Ä�ÀVÍxÅbÊLÇ~À�&ÓÅ'ÈjÔWÚ�Û£Ï�ÌbÏLÐxÃ^ÀdÂRÛRÊLÀ�ÈZä
ÈjÐxÌ~ÆRÈ�Ü < Ù�Ï�ÀºÊ�ÐxÆkÏ�ÊjÌ£×�ÎRÃ�ÐxÆRÇI¤óøþ� �9: x,&`ÅbÆ�×`ÀºË'ÅbÍxÎ�Å'Ï�Ð¦Æ�Ç�Ï�Ä�À´ÅbÈiÔWÚ�ÛRÏLÌbÏ�Ð¦ÃoÙ²Ì~ÊLÚÁÌbÙ
ÏLÄ�ÀVÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å'Æ�×�ÈNÒ?ÀVÌ~Õ£Ï�ÅbÐ¦Æ

ñ0ò-&RóÿØ � d� f : = e J òA� � :& ó2Û e4Ü ú ò{¹�Òkó
ñ ³ ò-&�ó Ø �& Ú � d� f : �¥{òA� � Ü ó : Û e4Ü ú ò{¹�Ñkó

Ò�ÄRÐxÃ�Ä©ÅbÊLÀ�ËbÅ'ÍxÐx×�ÅbÈjÔWÚ©ÛRÏ�ÌbÏLÐxÃ�ÅbÍxÍ¬ÔoÙ²Ì~Ê4ÍûÅ'ÊLÇ~À8&%Ü4ÝgÆÌ¿CìíÜ�ò{¹�Ñkó!Ò?À�Ä�ÅPËbÀNÎ�ÈLÀº×,¿CìíÜíò1�k¿~ónÜ
ÝgÆrÃ�ÅbÈLÀpÌbÙ�¼?ÍûÅ'ÈLÈiä < ç*Í¦ÐxÚ  � J = e J ò¦¤%óËø K  À¡ Ò�Ä�ÐxÃ�ÄÞÔWÐxÀºÍx×�È^Í¦ÐxÚ  � d ñ0òb&�ó�ø KÏLÄ�ÊLÌbÎ�Ç~Ä�¿Cì�Ü�ò{¹�ÒkódÜ��FÈLÐxÆRÇVÏLÄ�À�Ù¡ÅbÃnÏ4Ï�Ä�Å}Ïê¥:òA�Tórøw:4ò K ó � �ÏLÄ�À�ÅbÈiÔ£Ú©ÛRÏLÌbÏ�Ð¦Ã�Õ%ÀºÄ�ÅPËkä
Ð¦Ì~Ê�Ì'Ù8ñ�³¡ò-&�óFÃPÅbÆÞÕ�À«ÊLÀ�Åb×ÞÌbÙ,Ù²ÊLÌ~Ú ¿CìíÜ,ò{¹�Ñ~ó ñö³¡òb&�óÂØ ��x � :4ò K ó%&�Úû)2ç�Ò�Ä�Ð¦Ã�ÄrÏLÀ�Æ�×RÈÏLÌpÑ�À�ÊjÌ�Ú©Ì~Æ�Ì'Ï�Ì~Æ�Ð¦ÃPÅbÍ¦Í¦ÔbÜ
õ�Ì~Ê�¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾~��é'¾N¿�éb¾c¦x¥:ò?�<órø RÜ:ÝsÙ K  �¡ Ï�Ä�ÀºÆ®ÍxÐ¦Ú  � J = e J ò¦¤%órø K  �¡ Ò�Ä�Ð¦Ã�Ä
ÇbÐ¦Ë~ÀºÈ^ÍxÐ¦Ú  � d ñ0ò-&Ró~ø K Ï�Ä�ÊjÌ~Î�Ç~Ä	¿CìíÜ,ò1¹�ÒkónÜVÝsÙ K øy¡ Ï�ÄRÐxÈ�Ú©ÀPÅ'ÆØÏ�Ä�Å'Ï�Ù²Ì~Ê^ÅbÆkÔEN� pÏ�Ä�ÀºÊLÀwÀdÂ£ÐxÈjÏLÈoÅ�ÊjÀ�Ç~Ð¦Ì~Æ�¤�m � � � 5 úG��):ÈjÎ�Ã�ÄØÏ�Ä�Å}Ï�= e J ò¦¤%ó �\E ÜFÝgÆkÏ�ÊjÌ£×�ÎRÃ�ÐxÆRÇ= e Jæ òT¤�órøúÚ�Ð¦Æ�çÏ= e J ò¦¤%ó(ú Eâè Ò�ÀðÃ�ÅbÆÓÒ�ÊLÐ¦ÏLÀñ0ò-&�óÿØ � d� f : = e J òA� � :& ó2Û e4Ü � � d� f : = e Jæ òA� � :& ó2Û e4Ü § E � �ûPò5à�kó

:WÐxÆ�ÃºÀ E ÐxÈVÅbÊjÕ�Ð¦ÏLÊ�ÅbÊjÐxÍ¦Ô`ÍxÅbÊLÇ~ÀðÒ?ÀpÇ~ÀnÏðÍ¦ÐxÚ  � d ñ0òb&�ó�ø K øl¡ Ü < Í¬Ï�Ä�ÌbÎ�Ç~Ä7ñ0ò-&Ró
Ð¦Æ�Ã�ÊjÀPÅbÈjÀ�ÈwÒ�Ð¬Ï�Ä�ÌbÎRÏwÕ�Ì~Î�ÆR×�È�ç4Ð¬Ï�È´×�À�ÊjÐ¦Ë'Å'ÏLÐ¦Ë~ÀpÏ�ÀºÆ�×�ÈwÏLÌ9ÑºÀ�ÊLÌ#Ù²Ì~ÊðÍxÅbÊLÇbÀ�&�Ü#ãNÄ�À®ÅbÊiä
ÇbÎ�Ú�ÀºÆkÏÉÐxÈ�ÏLÄ�Å'Ï�¥{òA� �&: x(&�ó�Ú�Î�ÈiÏÉ×�À�Ã�ÅPÔ�Ï�Ì¯ÑºÀ�ÊLÌæÅ'Ï : ø âÈLÍ¦Ì<Ò�À�Ê®ÏLÄ�ÅbÆ : ÚTçÌ'Ï�Ä�ÀºÊjÒ�ÐxÈjÀwÏ�ÄRÀ�ÐxÆkÏ�ÀºÇ~Ê�Å'Í{Ð¦Æ;¿Cì�ÜCò{¹�Ñkó�×�ÌWÀ�È^Æ�Ì'ÏoÀnÂ£ÐxÈiÏPÜV÷FÌ<Ò�ÀºËbÀ�ÊoÏ�ÄRÐxÈ^Å'ÍxÈLÌ�ÐxÚ©Û�ÍxÐ¦À�È
ÏLÄ�Å'Ï���x�¥:òA� �W: x,&�ó�øp¿£ò-& Ú ó?ÐxÆ ¿Cì�Üïò1¹�Ñkódç�ÅbÆ�×ÉÏ�ÄeÎ�È�ñ ³ òb&�órøp¿£òA�<ó�Å'È²&ª§ ¡ Ü¤�
R »�S5S-°¤S�° R »ÏSUTVS�¸�W�¹�W>S·Y ù}±
¼?ÌbÆ�ÈLÐ¦×�À�Ê�¿CìíÜ�ò?�<à~ódÜæÝsÙ�Ò?À`ÃPÅ'ÆÖÛ�ÊjÌTË~ÀÓÏ�Ä�Å'Ï©Í¦ÐxÚ  � d ñö³¡òb&�ó ��! Q ³¡ò-&�ó øùRç�ÅbÆR×
ÏLÄ�Å'Ï�ÏLÄ�À�ÊjÀoÀnÂ£ÐxÈiÏ�È¤ÉöÈLÎRÃ�Ä`ÏLÄ�Å'Ï�Ù²Ì~Ê�ÅbÍxÍ�& � É Ï�Ä�À�Ö7÷�:®Ð¦È?Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�ÐxÀ�ÅbÆ�×Ó×�ÀºÃ�ÊLÀ�ÅbÈLÀºÈ
Ú©Ì~Æ�Ì'Ï�Ì~Æ�Ð¦ÃPÅbÍ¦Í¦ÔbçIÐ2Ü À'Ü¦ç²ñ�³ ³¡ò-&Ró � ! Q ³ ³²òb&�ó;  Ï�ÄRÀ�Æ�ÏLÄ�À9Û�ÊjÌ~Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�ÐxÌbÆÖÄ�ÌbÍx×�ÈºÜúãNÄRÀ
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è�ÊLÈjÏpÈiÏ�Å'ÏLÀ�Ú©À�ÆkÏpÐxÈ´Ï�ÊjÎ�ÀÉÕkÔõ¾CÊLÌ~Û�Ì~ÈjÐ¦Ï�Ð¦Ì~Æ�Èî¦ÞÅ'Æ�×õ��Ü ¾,ÊjÌ~Û�Ì~ÈLÐ¬Ï�ÐxÌbÆ��rÅbÍ¦ÈLÌÞÃ�ÍxÅbÐxÚ©È
ÏLÄ�Å'ÏNñ�³ ³2ò-&�ó� ¥ÉÅbÍ¦Ò?ÅPÔWÈ�ÜwãNÄeÎ�È´Ð¦Ï�ÐxÈoÅÉÈjÎ�Ó©Ã�ÐxÀºÆkÏðÃºÌ~Æ�×�Ð¬Ï�Ð¦Ì~Æò¡ÕRÎRÏVÕkÔØÆ�ÌÓÚ©ÀPÅbÆ�È
ÆRÀ�Ã�ÀºÈLÈLÅbÊjÔRó�ÏLÌpÄ�ÅPË~À ! Q ³ ³¡òb&�ó � RÜ4ëÀVÃPÅbÆÓÒ�ÊLÐ¬Ï�À�»

! Q ³ ³ ò-&�ó�ø ¿�£ ³ ò-&�ó Ú � £�òb&�ó=£ ³ ³ ò-&�ó£�òb&�ó ÿ û ò5à��<ó
:WÐxÆ�ÃºÀV£%ò-&�óïÅbÆ�×U£°³¡òb&�óAÚ4ÅbÊLÀ�Û%Ì~ÈjÐ¦ÏLÐ¦Ë~ÀIÙ²Ì~Ê{ÅbÍxÍ�&ðÏ�ÄRÀ?Ã�ÌbÆ�×�Ð¦ÏLÐxÌ~Æ ! Q ³ ³¡òb&�ó � �Ð¦È{ÈLÅ'Ï�Ð¦Èjè�Àº×
Ð¬ÙFÀ�Ð¦ÏLÄ�À�ÊI£°³ ³�ò-&�ó+  ØÌ~ÊI£ £°³ ³,Õ�À�Ã�ÌbÚ�ÀºÈ©ÆRÀ�Ç~Í¦ÐxÇ~Ð¦Õ�ÍxÀpÒ�Ð¦ÏLÄæÊjÀ�ÈjÛ%ÀºÃºÏpÏ�Ì�£°³ Ú«Ù²Ì~Ê«ÍûÅ'ÊLÇ~À
ÀºÆ�Ì~Î�ÇbÄ"&%Ü4�^ÐS8�ÀºÊLÀºÆeÏLÐûÅ'ÏLÐxÆ�ÇÕ¿,ìíÜ{ò1��¹kó�Ò�Ð¦ÏLÄ`ÊjÀ�ÈjÛ%ÀºÃºÏFÏ�Ìª&ÉÒ�Àoè�Æ�×£ ³ ³ ò-&�ó ø � J� f ¤!¥ ³ ³ òT¤%ó=¤  ÍxÆ Ú &²Ø �& ÿ � d� f : ¥ ³ ³ òA� � :& ó : Ú Û e4Ü û ò5à~¿~ó
ÝgÆ�ËWÐxÊjÏLÎ�À�Ì'ÙnÖ!À�Ú©Ú�Å	�~ç¯¥ ³ ³ òA� � Ü ó�ø ¿£ò : Ú óVÅbÈ : § #ÅbÆ�×ÏLÄeÎ�ÈwÐ¬ÏðÐ¦È{¿£ò-& Ú óðÅbÈ&�§ ¡ ÜCãNÄ�ÐxÈ�ÐxÚ©Û�Í¦ÐxÀ�ÈIÏ�Ä�Å}Ï�£ ³ ³ ò-&�órø ¿Rò?��x,&�ódÜ
ÝgÆÃ�ÅbÈLÀÓÌbÙ�¼?ÍûÅbÈjÈiä < Ò?ÀÓÄ�ÅPËbÀ#ÈjÀ�À�ÆÏ�Ä�Å'ÏH£°³²ò-&Ró²Ø :4ò K ó � ØÇ~ÌWÀ�È�ÏLÌ�ÅØÛ%Ì~ÈjÐ¦ÏLÐ¦Ë~À
ÃºÌ~Æ�ÈiÏ�ÅbÆkÏPç4Ò�ÄRÀ�ÊLÀ�ÅbÈI£%ò-&�óxò &�Å'Æ�×�Ï�ÄeÎ�È{£�òb&�ó=£°³ ³²ò-&�ó�øñ¿£òA�Tó´Ç~ÌWÀ�È´Ï�ÌØÑºÀ�ÊLÌRÜØãNÄ�ÐxÈ
Ð¦Ú�ÛRÍxÐxÀºÈïÏLÄ�Å'Ï4ÏLÄ�À�ÊjÀNÀnÂ£ÐxÈiÏ�È4É ÍûÅ'ÊLÇ~À�À�Æ�Ì~ÎRÇ~Ä«ÈLÎ�Ã�ÄpÏ�Ä�Å'Ï4Ù²Ì~ÊCÅ'ÍxÍ6& � É ÏLÄ�Àe£ £ ³ ³ Ï�ÀºÊLÚ
Ã�ÅbÆpÈ�Å'Ù²ÀºÍ¦Ô«Õ�ÀNÆ�ÀºÇ~ÍxÀºÃºÏ�Àº×�Å'Æ�× ! Q ³ ³¡òb&�ó � RÜCõ�Ì~Êr¼?ÍûÅbÈjÈiäZ¾Ë��ÏLÄ�À�Û�ÊLÌWÌbÙ�ÐxÈCÀnË~ÀºÆ�ÀPÅ'ÈLÐxÀºÊ�»
Ð¦Æ`ÏLÄ�ÐxÈ�Ã�ÅbÈLÀ{Ä ø � ¡ Ï�ÄeÎ�È�Æ�À�ÃºÀ�ÈLÈLÅbÊLÐ¦Í¦Ô¹£°³ ³�ò-&�ó¤ §pÙ²Ì~Ê�ÍxÅbÊLÇ~ÀVÀºÆ�Ì~Î�Ç~Ä"&%Ü�ÝgÆ#ÃPÅbÈjÀ
Ì'Ù.¼?ÍxÅbÈLÈZäZ¾N¿£ç<Û�Ì~ÈjÏLÎ�ÍûÅ}Ï�ÐxÆRÇ¤Ä� ��Ð¦È7ÅNÈLÎ�Ó©Ã�Ð¦À�ÆkÏ{Ã�Ì~Æ�×RÐ¦Ï�Ð¦Ì~ÆoÕkÔ^Ï�ÄRÀIÈLÅbÚ©ÀCÊLÀPÅ'ÈLÌ~Æ�Ð¦Æ�Ç�Ü
õ{ÐxÆ�ÅbÍ¦Í¦Ôbç�Ù²Ì~ÊQ¼?ÍûÅbÈjÈiäg¾c¦�Ò�ÀIÆ�À�ÃºÀ�ÈLÈLÅbÊLÐ¦Í¦ÔVÄ�ÅPËbÀ�Ä � Rç}Ã�ÌbÆ�ÈLÀºìWÎRÀ�ÆkÏ�Í¬Ô´ÏLÄ�À�ÅbÕ%ÌTËbÀ�Û�ÊjÌ£Ì'Ù
×RÌ£ÀºÈNÆ�ÌbÏ�Ò�Ì~ÊLáíÜCëÀ�è�Æ�× ! Q ³ ³²ò-&�ó�  «Å'Æ�×Oñö³ ³¡òb&�ó � ! Q ³ ³�ò-&�ó?Ð¦È�Å�×�ÐS8�ÀºÊLÀºÆ�Ã�ÀoÌbÙ7ÏgÒ�ÌÆRÀ�ÇkÅ'ÏLÐ¦ËbÀwÆeÎ�Ú�Õ�À�ÊjÈ�Ü < Í¦Ï�ÄRÌ~Î�Ç~Ä9Ò�À�Ã�ÅbÆ�Æ�ÌbÏ�ÊLÐ¦Ç~Ì~ÊLÌbÎ�ÈLÍ¬ÔÓÛ�ÊLÌTË~À�ÏLÄ�Å'ÏFÏ�Ä�Àw×�Ð98%À�ÊjÀ�Æ�ÃºÀ
Ð¦È´ÅbÍ¦Ò?ÅPÔ£È´Æ�ÀºÇkÅ'Ï�Ð¬Ë~ÀpÙ²Ì~ÊoÍûÅ'ÊLÇ~ÀpÀ�ÆRÌ~Î�Ç~Ä &%çïÒ�À©ÈLÀ�À©Ï�Ä�Å}Ï´ÏLÄ�ÐxÈVÃºÍûÅbÐ¦ÚùÐxÈoÏLÊLÎ�À©ÐxÆÞÏ�ÄRÀ
Ã�ÅbÈLÀwÌbÙ4Ï�ÄRÀÕ¾:Å'ÊLÀºÏLÌ®×�Ð¦ÈjÏ�ÊjÐxÕ�Î£Ï�ÐxÌbÆ`Ò�Ð¬Ï�Ä@� � ¿�Ð¦Æ9ã{ÅbÕ�ÍxÀ��~ÜFÝgÆ�×�ÀºÀ�×*ç*ÕkÔ#ÀnÂ£Û�Í¦ÐxÃ�Ð¬Ï�Í¬Ô
Ã�ÅbÍxÃºÎ�ÍûÅ}Ï�ÐxÆRÇwÏ�Ä�ÀVÐ¦ÆeÏLÀ�Ç~ÊLÅbÍxÈ�Ò�Àoè�Æ�×

ñ0ò-&Ró �"! ò-&�ó�ø\&��ðÙt&uú � � ¿� � � Ú � ��Á&�� � &uú óó e J � Ø E ò¦�4ó2&
¬
� ª�¬ ú ò5à�¦kó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ E ò¦�4órø�� Ù � � ¿� � � Ú � ����c� óó e J � �  Ù²ÌbÊ�ÅbÍxÍ«� � ¿�û ò5à��eó

ãNÄRÀ�ÍûÅ'ÈjÏðÀnÂ£Û�ÊLÀºÈLÈjÐxÌ~ÆâÐ¦Æ·¿CìíÜ�ò2à�¦kó^ÐxÈVË'ÅbÍxÐ¦×ÞÙ²Ì~ÊðÍxÅbÊLÇbÀ�&�Ü#õ�ÊjÌ~ÚùÏ�ÄRÐxÈVÒ?À®ÈjÀ�À©Ï�Ä�Å'Ïñ�³ ³¡ò-&Ró �n! ³ ³�ò-&�óeØ ��E ò��:óh��xRò�� � �<óAÚÃ& e «�Ú ó e J  � « ó e J �ÐxÈ�ÆRÀ�ÇkÅ'ÏLÐ¦ËbÀðÏ�ÄeÎ�ÈFÏ�Ä�ÀwÛ�ÊLÌ~Û�Ì'ä
ÈjÐ¦ÏLÐxÌ~ÆÉÄ�ÌbÍx×�ÈºÜ¤�
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R »�S5S-°¤S�° R »ÏSUTVS�¸�W�¹�W>S·Yä�}±
ëÀpÈjÏ�ÅbÊjÏ´ÕkÔrÈLÄ�ÌTÒ�Ð¦Æ�Ç`ÏLÄ�Å'ÏoÏLÄ�ÀÆ¼nÏ èRÂ£À�×Û%ÌbÐxÆkÏVÐxÈVÅÓÈ�Åb×R×�ÍxÀpÛ�Ì~ÐxÆkÏPÜ«ãNÄRÀ�ÈiÏ�ÅbÆ£ä
×�ÅbÊL×ðÚ�ÀnÏ�Ä�ÌW×wÐ¦ÈïÏLÌ�ÍxÐ¦Æ�ÀPÅ'ÊLÐxÑºÀ4Ï�Ä�À £�ÌTÒÀ�ìeÎ�Å'ÏLÐxÌ~ÆRÈNò5¿��~óïÅ'ÊLÌ~Î�ÆR×ðÏ�ÄRÀ�èRÂ£À�×wÛ%Ì~Ð¦ÆkÏ4ÅbÆR×
Å'Æ�ÅbÍ¦ÔWÑºÀFÏLÄ�À�ÀºÐxÇ~ÀºÆ�Û�ÊLÌbÕ�ÍxÀºÚ Ì'Ù*Ï�Ä�À�ÊLÀºÈLÎ�Í¬Ï�ÐxÆRÇðÍ¦ÐxÆ�À�ÅbÊ,À�ìeÎ�Å'ÏLÐxÌ~Æ�ÈºÜ < Æ®ÀdÂWÏ�Ê�Å´Ã�Ì~Ú©Û�Í¦Ð¬ä
Ã�Å'Ï�Ð¦Ì~ÆØÐ¦Æ#Ï�ÄRÀ�Û�ÊLÀºÈLÀºÆeÏVÃ�ÅbÈLÀ«Ð¦È�ÏLÄ�Å'Ï�ÏLÄ�Àî�F÷�:#Ì'Ù ¿,ìíÜ,ò2¿��~ó�ÐxÈ�ÆRÌbÏoÅbÆ�ÅbÍ¦ÔeÏ�Ð¦ÃwÅ'ÍxÌ~Æ�Ç
ÏLÄ�ÀVÐxÆ�×RÐ98%À�ÊLÀºÆ�Ã�ÀoÃºÎ�ÊjËbÀ�ÈºÜ?ãNÄ�ÀoÏgÒ�Ì�Ð¦Æ�×�Ð98%À�ÊjÀ�Æ�ÃºÀoÃ�Î�ÊiË~ÀºÈ�Ã�Î£ÏFÏLÄ�ÀoÛ�Ä�Å'ÈLÀ´Û�ÍûÅbÐ¦ÆÉÐxÆkÏ�Ì
Ù²ÌbÎ�Ê�ìeÎ�Å'×�Ê�ÅbÆkÏLÈoò²Ò�ÄRÐxÃ�Ä�Ò�À�×RÀ�Æ�ÌbÏLÀ�ÕkÔ	��ägÝ�ç
��ägÝLÝ�ç���äsÝLÝLÝ�çWÅbÆR×���ägÝ�wçWÊjÀ�ÈjÛ%ÀºÃºÏ�Ð¬Ë~ÀºÍ¦Ô~ç
ÈiÏ�ÅbÊiÏ�Ð¦Æ�Ç�Ù²ÊLÌbÚ ÏLÄ�À�Î�Û�Û�À�ÊoÊjÐxÇ~ÄkÏ�ìWÎ�Åb×�Ê�Å'ÆeÏ�ç7ÅbÆ�×ÞÛ�ÊjÌ£ÃºÀ�Àº×�ÐxÆ�ÇÉÃºÌ~Î�ÆkÏ�ÀºÊiäsÃ�ÍxÌWÃ�ákÒ�ÐxÈjÀTónç
Å'Æ�×�Ï�ÄRÀÍ��÷~:×�ÀºÛ%ÀºÆ�×�È«Ì~ÆâÏLÄ�À�ìeÎ�Åb×RÊ�ÅbÆkÏ«Ð¦ÆâìeÎ�À�ÈiÏ�ÐxÌbÆ*Ü < Ù�ÏLÀ�ÊðÐxÆkÏ�ÊjÌ£×�ÎRÃ�ÐxÆRÇ#Ï�ÄRÀ
ÊjÀ�ÍxÅ'Ï�Ð¬Ë~À�Ë'ÅbÊjÐûÅbÕ�Í¦À�È?¨tü¸ø¢ô×ü � ô *��ü ÅbÆ�× ¨töîøÐô×ö � ô *��ö Ï�Ä�ÀoÈiÏ�ÊLÎRÃºÏ�ÎRÊLÀoÌbÙ7Ï�ÄRÀ
ÀºìeÎ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ�ÈNÙ²Ì~Ê/¨'öíç6¨tü�ÈjÚ�ÅbÍ¦Í�Ð¦È

f ¨tüf�K Ø 5 � ò�¨tü6ú%¨töWó E ü6úf ¨töf�K Ø 5 D ò�¨'ürúû¨töeó E öiú ò5à��~ó

Ò�ÄRÀ�ÊLÀ´Î�ÛÓÏ�ÌpÍxÐ¦Æ�ÀPÅ'Ê�Ì~ÊL×RÀ�Ê

í 5 �5 D ï ø í ú JgJ ú J Úú Ú J ú ÚIÚ ï í ¨tü¨tö ï ò5à�¹kó

Ò�Ð¬Ï�Ä ú JgJ ø¢�ú ú J Ú ø �?��¿�ô *��ö � ò{ô *��ö óAÚ
ò{ô *��ö ó Ú � �?� ò{ô *��ö ó Ú ) ú

ú Ú J ø Ò Áò1ô *��ö ó Ú ú}ú ÚIÚ ø � ¿ Ò Áiô *��üò{ô *��ö ó ÿ û
ò5à~à~ó

ãNÄRÀ^Ã�Ì~ÆRÈjÏ�Å'ÆeÏLÈ�ÅbÊLÀ E ü¸ø¢ô *��ü Ì~Ê�ô H�IJHü � ô *��ü ç�Å'Æ�× E öîø¢ô *��ö ÌbÊcô H�IJHö � ô *��ö ç
×RÀ�Û�À�Æ�×�Ð¦Æ�Ç�ÌbÆ#Ï�ÄRÀðìeÎ�Åb×RÊ�ÅbÆkÏ�ÐxÆ`ìWÎRÀ�ÈjÏLÐxÌ~Æ�Ü < Í¦ÏLÄ�Ì~Î�ÇbÄ`ÏLÄ�ÀðÛ�Ì~ÈjÐ¦Ï�Ð¬Ë~ÀVÃ�ÌbÆ�ÈjÏ�ÅbÆkÏ�È E üÅ'Æ�× E öVÃ�Ä�ÅbÆRÇ~À�Ï�Ä�À?ìWÎ�ÅbÆkÏ�Ð¦Ï�Å'Ï�Ð¬Ë~À�Õ�À�Ä�ÅTËWÐ¦Ì~Ê4Æ�À�ÅbÊ:Ï�ÄRÀ�èRÂ£À�×pÛ%ÌbÐxÆkÏPçbÏLÄ�ÀºÔwÌ~Æ�Í¬ÔðÚ©ÀPÅ'ÆÅÓÈLÐ¦Ç~Æ£äsÃ�Ì~Æ�ÈjÀ�ÊiË£Ð¦Æ�ÇÓÊLÀºÈLÃPÅ'ÍxÐxÆRÇ`Ì'Ù?Ï�ÄRÀÌ£�Ì<Ò.Ë~À�Í¦Ì£ÃºÐ¦ÏgÔbÜ©ãNÄeÎ�È´Ï�Ä�ÀpÇ~ÀºÆ�À�ÊLÅbÍCÈjÏLÊLÎ�ÃnÏ�Î�ÊjÀ
Ì'Ù{ÏLÄ�À´è£ÂRÀº×9Û�Ì~ÐxÆkÏ�Ã�ÅbÆ9Õ�ÀVÎ�Æ�×�ÀºÊLÈjÏLÌ£ÌW×`ÕeÔÉÙ²ÌbÊLÚ�ÅbÍxÍ¬Ô�ÈjÀºÏjÏ�ÐxÆRÇ E ü;ø E öÌøþ�´ÐxÆ ¿Cì�Ü
ò2à��~ódÜ:ÝgÆ«Ï�Ä�Ð¦ÈCÃPÅbÈjÀ�ÈjÏ�Å'Õ�ÐxÍ¦Ð¦ÏgÔðÐxÈ4×�ÀnÏ�ÀºÊLÚ©ÐxÆ�Àº×©ÕkÔ�ÏLÄ�À�Ú�Å}Ï�ÊLÐ]Â^ú
ÅbÍxÌ~ÆRÀbÜr:WÐxÆ�ÃºÀ/ú J Ú � çú Ú J � �ÅbÆR×�ú ÚIÚ  ÐpÒ?ÀðÇ~ÀºÏ�×�ÀºÏTò�ú^ó² ÐRÜ�ãNÄ�Ð¦È�Ð¦Ú�Ú©À�×RÐûÅ'ÏLÀ�Í¦Ô�ÐxÚ©Û�Í¦ÐxÀ�È�ÏLÄ�Å'Ï�Ï�ÄRÀ
¼nÏ èRÂ£À�×#Û%ÌbÐxÆkÏ�ÐxÈ�Å«È�Å'×�×�ÍxÀVÛ�Ì~ÐxÆkÏ´ò²ÈLÀºÀbçíÀbÜ Ç�Ü¬ç��bÌ~ÊL×�Å'Æ9ÅbÆR×�:WÚ�Ð¬Ï�Ä	�+Ñ�ÒkàbónÜ
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��À�Ã�ÅbÍxÍ¦ÐxÆ�ÇÉÏLÄ�Å'Ï´Ï�Ä�À�£�ÌTÒ ÐxÈ´ÀnÂRÅbÃºÏLÍ¦Ô éjÄ�ÌbÊLÐxÑºÌ~ÆkÏ�ÅbÍ¦ê`ÅbÍxÌ~ÆRÇ`ÏLÄ�À�Ð¦Æ�×�Ð98%À�ÊjÀ�Æ�ÃºÀ�ÃºÎ�ÊjËbÀ
Ì'Ù4Õ�ÎRÔbÀ�ÊjÈ«ò f ¨'üBx f	K ò 5 � ø kódçíÅbÆ�×�éiË~ÀºÊjÏ�Ð¦ÃPÅbÍ¦ê�Å'ÍxÌ~Æ�Ç«ÏLÄ�Å'ÏFÌbÙ4ÈjÀ�Í¦ÍxÀ�ÊjÈðò f ¨tö'x f�K ò5 D ø kónç*Ò�À�Ã�ÅbÆ�×�ÐxÊjÀ�ÃºÏLÍ¦Ô#ÈLÀºÀ©ÏLÄ�Å'ÏoÏ�ÄRÀ©ÎRÆ�ÈjÏ�ÅbÕ�ÍxÀpÀºÐxÇ~ÀºÆ�×�ÐxÊjÀ�ÃnÏ�ÐxÌbÆÞÐxÈoÈLÐ¬Ï�Î�Å}Ï�À�×�ÐxÆ
��äsÝCÅbÆ�×���äsÝLÝLÝ�çkÒ�Ä�Ð¦ÍxÀ�Ï�Ä�À�ÈjÏ�ÅbÕ�ÍxÀ�À�Ð¦Ç~À�Æ�×RÐxÊLÀºÃºÏLÐxÌ~Æ9ò¡ÈjÀ�Û�ÅbÊLÅ'Ï�ÊjÐ¬Â�óIÐ¦Æ���ägÝjÝCÅbÆ�×���äsÝ��Ü
ãNÄRÀIÃºÍûÅbÐ¦Ú�È�Ï�Ä�Å}Ï*Ï�Ä�À ÖC¾9Å'Æ�×´÷~¾`è£ÂRÀº×ðÛ�Ì~Ð¦ÆeÏLÈ!ÅbÊjÀCÈjÏ�Å'Õ�ÍxÀCÃ�ÅbÆVÕ%ÀCÛ�ÊjÌTË~À�Æ´ÈLÐ¦Ú�Ð¦ÍûÅbÊjÍ¦ÔbÜ�
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ª «Ï"#«���«wþ;�~«s�
< Õ�Ê�Å'Ú�ÌTÒ�Ð¦ÏLÑbçuÏ#Ð¦Í¦Ï�ÌbÆ9ÅbÆR×ØÝgÊLÀºÆ�À < Üt:WÏLÀ�Ç~ÎRÆò¡Àº×�È�Ü ó�ò?�+Ñ�¹#�~ódç}����-[À#Â%2+2+ ó2?&s�	��$�Å�Ù
"%����$103Ék��Ä ó ³�-'É%$10324-�µnç#�^ÌTËbÀ�Ê�ç�î��«ç�¿�¹RÜ ¿£ÜS�<¿£Ü
¾?ÅbábÌ~Èºç���Å'Æ�Æ�ÐxÈ��RÜeòA�+Ñ�Ñ��<ónç�éiãNÄ�À :WÏ�ÊLÅ'Ï�ÀºÇ~ÐxÃ < Æ�ÅbÍ¬ÔWÈLÐxÈ!Ì'Ù�¿CÍ¦À�ÃºÏLÊLÌ~ÆRÐxÃ�Ï9Å'ÊLábÀnÏ�Û�ÍxÅbÃ�ÀºÈLê�ç�+Â ¼�� ³����($?"%�(ÄKÃ}ç[�£ç.¦Rç!ò3:£ÀºÛRÏPÜ ónç%¿�Ñ#�Tä?¦��+£Ü
��� ò?�+Ñ�Ñkàbónç{ék��À�×�Î�ÃºÐxÆ�Çw¾?ÎRÔbÀ�Ê´:£À�ÅbÊLÃ�ÄÍ¼?Ì~ÈjÏLÈ�»CÝgÚ©Û�ÍxÐ¦ÃPÅ'ÏLÐxÌ~Æ�È4Ù²ÌbÊ�¿CÍxÀºÃºÏLÊLÌ~Æ�Ð¦ÃËÏ9ÅbÊiäá'ÀºÏLÛ�ÍûÅbÃºÀ�Èjê�ç}�	��-[�+*�"%�,"%-.$ ¼ É%03"%-'Éo"nç���¦Rçt�<¿£ç!òb�^À�Ã'Ü ódçE�+¹kà�¹<ä?Ñk¿£Ü
¾?ÅbÈLÈºçbõ�Ê�Å'Æ�á�Ï�ÜeòA�+Ñ�¹�Ñkónç�é < î�ÀºÒ·¾CÊLÌW×�Î�ÃºÏ ° ÊLÌTÒNÏLÄ×Ï`Ì£×�ÀºÍbÙ²Ì~ÊC¼?ÌbÆ�ÈLÎ�Ú©À�ÊC�^ÎRÊ�ÅbÕ�Í¦À�Èjê�ç�;��-[�+*�"%�,"%-.$ ¼ É%03"%-'Éo"nç'���Wçïò��~ÅbÆ*Ü ónç�¿����<äZ¿~à£Ü
¼?ÊjÌ~ÈLÈºç ° Å'ÊjÔ��RÜ7ò5¿���kónç:éL÷FÌ<Ò ¿:ägÕ�ÎRÈLÐxÆRÀ�ÈLÈ�Ð¦È?Ï�ÊLÅbÆ�ÈjÙ²ÌbÊLÚ©ÐxÆ�ÇÌ:WÎ�Û�Û�Í¬Ôó¼?Ä�ÅbÐ¦Æ Ï9ÅbÆ£ä
Å'Ç~À�Ú©À�ÆkÏ�êRç! .24³��(-[��Ä�2?&�±´³#µ%0�-'"oµoµ ¼ $1�)��$?"3*�Ã}çuÏ9ÅbÊLÃ�Ä.é < Û�ÊjÐxÍ2çÔ¦�¹}äI¦�ÑRÜ
° ÊLÌTËbÀ�Ê�ç"IÅbÊLÎRÆ*ç�¾CÊLÅb×�ÐxÛRáWÎRÚ�ÅbÊÕ��ÅbÚ�ÅbÆ�ÍxÅbÍ�ÅbÆ�× < ÍxÕ�À�ÊiÏ©÷ðÜ�:WÀ�ÇkÅbÊjÈ#òA�+Ñ�Ñ�ÑkónçðéjÝgÆ£ä
Ù²ÌbÊLÚ�Å'Ï�Ð¦Ì~Æ	¿:ÂRÃ�Ä�ÅbÆ�Ç~À®Ð¦Æ�¿CÍ¦À�ÃºÏLÊLÌ~ÆRÐxÃ Ï9ÅbÊjábÀºÏLÈ�»�ÝgÚ©Û�Í¦ÐxÃPÅ}Ï�ÐxÌbÆ�È^Ù²Ì~Ê�Ï9ÅbÊjábÀºÏî:WÏ�ÊjÎ�Ãnä
ÏLÎ�ÊLÀºÈLê�ç?Â(-.$?"%�(-[��$10324-[��Ä# .24³��(-[��Ä�2?&Êü�Ä�"oÉ%$1�!24-.03É;Ð�24�î�,"%�!Éo"nç6¦£ç �¯ò3:£Î�Ú©Ú©À�Ê�ódç�Ò�Ñ}ä
�Gk¿£Ü
÷FÌbÙZçu�FÌ~Õ�À�ÊiÏ ��Üïò2¿���~ónç�éië
Ä�Ì�ë
Ð¦ÍxÍE¾CÊjÌbè�Ïoõ�ÊjÌ~ÚñÏ�Ä�ÀðÝgÆkÏ�À�ÊjÆ�ÀºÏ < Ç~ÌbÊ�Å	�Pê�çt±´³#µ%0�Ù
-'"oµoµ ¶¸"o"o }ç��bÎ�ÆRÀ×�Wç.¿,¾n��¹}äI¿I¾�à���Ü
�bÌbÊL×�ÅbÆ�çU��ÜRë Ü¦ç�ÅbÆR×�¾ïÜ[:£Ú�Ð¬Ï�ÄòA�GÑ�Òkà~ódç%$�24-.ÄK0�-'"k���'&c�)À�0�-[���(Ã)(�0 N�"%�!"%-.${01��Ä·ü8_�³���Ù
$10324-�µnçí¿'ÆR×#Àº×�Æ*Ü¬ç�ô�ÂWÙ²Ì~Êj×t»�¼?ÍûÅbÊjÀ�Æ�×RÌ~Æ ¾,ÊjÀ�ÈjÈ�Ü
Ö!Î�Ã�áeÐ¦Æ�Ç'ä?��À�Ð¦ÍxÀnÔ~ç5�oÅPËWÐx×rÅ'Æ�×;�oÅbÆ�Ð¦À�Í{õ?ÜE:£ÛRÎ�ÍxÕ�À�Êpò2¿���~ónç�éL¾�Î�ÈLÐ¦Æ�À�ÈjÈiäsÏLÌ'äZ¾�Î�ÈLÐ¦Æ�À�ÈjÈ
¿CÍ¦À�ÃºÏLÊLÌ~ÆRÐxÃ ¼?Ì~Ú©Ú�ÀºÊLÃºÀ�ê�çCëÌ~ÊLáeÐxÆRÇ ¾{ÅbÛ�À�Ê�ç?|oÀ�Í¦ÍxÌ~Ç~Ç ° ÊLÅb×�Î�Å'ÏLÀ :£Ã�Ä�ÌWÌ~ÍNÌbÙ�Ï9ÅbÆ£ä
Å'Ç~À�Ú©À�ÆkÏPçíîFÌ~ÊjÏLÄkÒ?ÀºÈjÏ�ÀºÊLÆ���Æ�Ð¬Ë~À�ÊjÈLÐ¬ÏgÔ~Ü
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