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Resumo

O foco das investigagoes sobre o receptor das midias, necessario na Pesquisa em
Comunicagao, ainda esta bem aquém do satisfatorio para a consolida¢ao dos Estudos
de Recepgao. Tendo como base a premissa de que a recep¢do niao ¢ uma simples
etapa do processo da comunicagio, este artigo da énfase ao estudo do processo de
recepgao do Projeto Cine Sesi Cultural analisando o espectador do cinema itinerante.
Parte-se aqui de uma analise dos fatores que permeiam o universo desses receptores
com a inten¢dao de demonstrar que o estudo de recepgao revela dados e perfis nao
apenas sobre o sujeito objeto da pesquisa como também do contexto geral em que esse
publico esta inserido .

Palavras-chave: Estudo de Recepcao. Cinema Itinerante. Espectadores.

Abstract

The focus of the investigations on the receiver of the media necessary in Communication
Research is still well short of satisfying the consolidation of Reception Studies. Starting
from the hypothesis that the reception is not a simple step in the communication
process, this article will focus the study of the reception of the Project Cine Cultural Sesi
analyzing the audience of the Itinerant cinema. Having as the starting point the factors
that permeate the universe of these receptors with the intention of demonstrating that
the reception study reveals data and profiles, not only about the object of research, but
also of the general context in which the public is inserted .

Keymwords: Reception Studies. Itinerant Cinema. Spectators.

Panorama do estudo de recepg¢ao

A recepcio das midias tem sido, ao longo dos anos da Pesquisa em
Comunicacao, uma forma de analisar a audiéncia dos meios de comunicacao na busca
de medir a forma como os conteidos chegam ao publico, que pode ser o espectador
de cinema, o ouvinte de radio, o leitor ou o telespectador. Esse interesse pela audiéncia
sempre existiu por parte dos produtores de midia e, como lembra Eliseo Veron (2004),
a importancia de levar em considera¢do o perfil economico e sociodemografico dos
consumidores de midia tem sido essencial para que os produtos midiaticos atinjam
melhor esse publico de consumidores.

Os estudos de recepgao no Brasil surgem a partir dos anos 1950 e refletem as

alteragoes que o mercado apresenta com a chegada de novos meios de comunicagao
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como a televisao e a crescente industrializa¢ao e expansao de um mercado interno
consumidor. Durante muito tempo, a pesquisa focada nos estudos de recepgao ficou
restrita as analises de audiéncia, considerando o receptor como passivo diante dos
meios de comunicacao.

Segundo Jacks e Escosteguy (2005), no final dos 1960, em toda a América Latina,
a Pesquisa em Comunicacao e nas Ciéncias Sociais destacava o imperialismo norte-
americano e a passividade do receptor em relacio a midia, e, somente em meados dos
1980, inicia-se uma nova fase. Jacks e Escosteguy (2005, p. 52) formulam que, desde entao,
“a Pesquisa em Comunicagdo comega a revelar nitidos sinais de mudanga, decorrentes
tanto da reflexdo interna da Comunica¢ao como das Ciéncias Sociais em geral”.

No meio académico, as primeiras pesquisas surgem nos anos 1970, e é
nessa década que sdo implantados os primeiros cursos de pds-graduagido no pais’.
A preocupagao de focar as investigagdes na experiéncia do receptor surge com O
proposito de aprofundar a reflexdo sobre o processo de recepgao, do ponto de vista
do receptor, tendo como base a premissa de que a recep¢ao nao ¢ uma simples etapa
do processo de comunicagao. Jésus Martin-Barbero (1995, p. 39), ao falar dessa nova
focagem, destaca que a recepgao se torna o “lugar novo de onde devemos repensar os
estudos e a Pesquisa em Comunica¢ao”.

A analise da Pesquisa em Comunica¢ao em que se toma por base a problematica
da recepg¢ao midiatica no Brasil apresenta um quadro ainda em busca de consolidagao,
principalmente pelo pouco interesse que os pesquisadores, de uma maneira geral, tém
demonstrado por este tipo de investigagao, como apontam Jacks e Escosteguy (2005).
Partindo desse pressuposto, os autores, que contribuem para as tradi¢oes europeias,
norte-americanas e latino-americanas, apresentam bases tedricas para a construgao
de um estudo mais detalhado na perspectiva de entender a produgao de sentido do
receptor midiatico.

Na América Latina, os principais autores que analisam os estudos de
recepgao, na Pesquisa em Comunicacdo, defendem teorias que levam em conta
o dialogo de diversas vertentes presentes na analise do sujeito receptor diante dos
meios de comunicagao. O consumo e identidade cultural, o conceito de hegemonia, as
mediagdes e os diversos tipos de recepgao, sao algumas dessas vertentes que precisam
ser observadas no estudo.

Nesse sentido, faz mister avaliar a importancia da intera¢ao de diversos fatores
que permeiam o universo do receptor nos estudos de recepg¢ao latino-americanos.

Essa analise ¢ levada adiante por Guillermo Orozco, em tradugio livre:

A recepedo € produgao’; A recepeao ¢ interagao; ‘Os receptores nao deixam
de ser sujeitos sociais quando estdao em interagdo com os meios; A recepeio

3 Contextualizacdo feita por Nilda Jacks e Carolina Escosteguy na obra Comunicacio ¢ recepcio(2005), em que
apresentam um panorama dos Estudos de Recepeao das tradi¢des europeias, norte e latino-americanas.
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ndo comega nem ltermina nos momentos de contato direto com os referentes
mididticos; “lodo processo de recepedo esti necessariamente mediado por
diversas fontes’. Sao alguns dos postulados que tem dado vida aos estudos de
recepeao na America Latina e tem feito transcender no ambito internacional
suas descobertas, particularmente aquelas com receptores infantis e receptores
de telenovelas. (2002, p. 18)

Neste artigo, a escolha se da pela discussao teorica ancorada na tradigao latino-
americana, pela proximidade com a realidade brasileira. Assim, os autores Jésus Martin-
Barbero, Guillermo Orozco, Eliseo Veron e Nestor Garcia Canclini apresentam bases
tedricas importantes para as analises sobre a recep¢ao cinematografica, em especial o
cinema itinerante, que é o objeto deste artigo. Nesta discussdo, sao associadas também
contribuicoes de autores brasileiros como Roseli Paulino, Fernando Mascarello, Mauro
Wilton Souza, Nilda Jacks e Carolina Escostesguy.

Como lembra o autor Fernando Mascarello (2006b), as pesquisas sobre
a recep¢ao especifica do espectador de cinema ainda sio consideradas timidas,
principalmente, no Brasil. Pelo confronto com a pesquisa de recep¢ao em outros
meios que evidencia o atraso nos estudos de cinema no Brasil e pelo reduzido numero

de pesquisas na area da recepcao de cinema no pais, Mascarello faz a seguinte critica:

Faz-se urgente, em meio as permanentes dificuldades para a afirmacio
mercadoldgica e sociocultural do cinema brasileiro, responder a perguntas tao
singelas e fundamentais como: Que pensa o piblico nacional do ‘sen’ cinema?
O que espera dele? Que lugar este ocupa em sen imagindrio? Constitui (e
em que medida) sua identidade cultural? Que opiniao tem o priblico sobre as
representagies de Brasil nos filmes nacionais? Estas questies, sabe-se mmuito
bem, nao tém sido respondidas pela Academia, pelo simples fato de nao as ter
incorporado a sua agenda investigativa.(MASCARELILO 20060, p. 16)

Ao propor tal analise sobre o sujeito receptor do cinema, ¢ necessario definir
um ponto de partida para a reflexdo principal, que se da pelas seguintes questoes:
quem ¢ afinal o sujeito no processo de recep¢ao cinematografico contemporaneor E
onde se colocar para visualiza-lo da melhor forma?

Recorrendo as ideias de Mauro Wilton Souza (1995) sobre os estudos de
recepgao do sujeito e a relagao com os meios de comunicagao, a nogao de predominio
do emissor sobre o receptor é fato que o primeiro desponta nos estudos. Em efeito,
conforme Souza (1995, p. 14), ¢ como se houvesse “dois polos que necessariamente se
opdem, ¢ nao eixos de um processo mais amplo e complexo, por isso mesmo, também
permeado por contradi¢oes”.

E bem verdade que essa no¢ao, baseada nos estudos da teoria funcionalista,
ja foi superada, e outras formas interpretativas foram surgindo, apontando novas
posturas de estudo sobre o sujeito e levando em consideragao as transformacdoes

socioculturais em sua volta. Ao refletir sobre o receptor em comunicagao, no momento
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em que ¢ visto empiricamente como situado numa zona limite e conflituosa, Souza se
encaminha pelo viés de que a racionalidade, apontada por Habermas, se manifesta na

realidade do mundo dos valores e na sociedade de consumo:

De um lado ¢ o sujeito-individuo, o apelo ao nsufruto, ao valor de uso dos bens
da sociedade disponivel; de ontro lado, ¢ o sujeito-social, mas no limite do aqui
¢ agora, na valorizagdo do tempo e do espago em gue de fato vale a pena investir
e viver intensamente. (SOUZA, 1995, p. 23)

Podemos dizer que, como consequéncia do processo de modernizagao
tecnologica e comportamental da sociedade, o espectador de cinema também sofreu
modificagées ao longo dos anos e apresenta atualmente um perfil mais dinamico,
interessado e conectado com as novidades tecnoldgicas.

Longe de fazer uma contextualizagio historica sobre a aplicagao dos estudos
de recep¢iao na Pesquisa em Comunicagdo, o que propomos aqui ¢ entendermos a
forma como esses estudos, que apresentam uma grande abrangéncia de aplicagao, sio
utilizados na Pesquisa em Comunica¢ao de uma forma geral e, especificamente, no
estudo do cinema itinerante.

A recepgao faz parte do processo de comunicagio . E impensavel analisar
um sem considerar o outro. Nos seus estudos sobre a as teorias da comunicac¢ao e o
sujeito, Roseli Paulino (2001) defende que ha, na problematica dos estudos de recepgao,
uma questdao central que se apresenta nas inter-relacoes emissor-receptor e os fatores
intervenientes nessa relagao. Segundo Paulino (2001), “as inter-relagdes entre os dois
polosemissor-receptor no contexto das relagoes sociais diferenciam a abordagem da
comunica¢do como Estudos de Recepgao” (Grifos da autora).

A pesquisa etnograficavem sendo aplicada nos estudos de recepgao em comunicagao
para entender o comportamento do publico receptor cada vez mais interligado com as

novas midias no cotidiano. Assim informa a pesquisadora Olga Guedes:

Pela primeira vex na bhistoria, diferentes sociedades e culturas podem se
communicar, material e intelectualmente, por meio de trocas, confrontagio
politica e imagens’ de si mesmas, que sio mutuamente permutdveis devido
ao acesso generalizado a informagio e a rapidez de transmissio pelos meios de
communicagao via satélite. (GUEDLES, 1998, p. 112)

Ainda segundo Guedes (1998, p. 110), “os estudos de recep¢ao na area de
comunica¢iao podem ser definidos como o estudo do outro, pessoal ou impessoal”.
Nesse sentido, a pesquisa qualitativo-etnografica é caracterizada pelo didlogo
estabelecido entre o pesquisador e o pesquisado na compreensio do receptor como
sujeito do processo de recepgao.

Martin-Barbero(2003) utiliza o conceito de mediagao para analisar as vertentes

do processo de recep¢ao das midias enquanto parte de um sistema no qual ele discute

Curitiba, v. 15, n. 1, p. 64-81, jan./jun. 2013. ISSN: 1980-5276 67



o papel das mediagbes na configuragio das relagdes entre o sujeito e os meios de
comunica¢do. O autor reconhece os meios de comunicagio como espagos-chave
de condensagao e intersec¢ao de multiplas redes de poder e de produgio cultural,
e niao concorda com o pensamento unico que legitima a ideia de que a tecnologia é
hoje o grande mediador entre as pessoas e o mundo. Aponta também mediadores
socioculturais que atuam no processo de media¢ao, como a escola, a familia, a igreja,
entre outros, além de novos atores e movimentos sociais que surgem.

Nesse contexto, ¢ preciso exame sobre os meios de comunicagio, incluindo
o cinema, destacando a caracteristica da homogeneizagao cultural gerada por um
modelo de difusao cultural que foi disseminado pela televisao. Assim procede a ele

Martin-Barbero:
Se o rddio e 0 cinema foram, no processo de gestagao de uma cultura nacional, em
algnma medida e a sua maneira, receptivos a diversidade cultural destes paises,
comt a chegada da televisio assistimos ao ‘espetaculo’ de outro modelo regido pela
tendéncia a constituigao de um 50 piiblico. Um modelo que tende a nnificacao
da demanda mediante nm imagindrio de consumo que ja nao é nacional, mas
explicita e descaradamente transnacional. (MARTIN-BARBERO, 2002,

. 198)

Voltando as concepg¢odes consideradas no estudo de recepgao, o consumo
cultural, analisado pelo pesquisador Néstor Garcia Canclini (1993), compde uma
corrente importante no estudo de recep¢ao na medida em que se constitui como
um fator presente no cotidiano do receptor. Ao propor uma teoria sociocultural do
consumo, Canclini (1993) vislumbra também um conceito para o processo de consumir
que supera a no¢ao do consumo como um ato individual, movido pelo desejo. O
consumo, para Canclini (1993, p. 24), ¢ “o conjunto de processos socioculturais nos
quais se realiza a apropriacao e os usos dos produtos”.

O autor propde a articulagao de seis teorias por entender que nenhuma em
si mesma ¢ autossuficiente para explicar o consumo, incluindo tanto os processos de
comunica¢io como a recep¢ao de bens simbdlicos. As teorias que ele aponta para
explicar o consumo vao desde as teorias de natureza economicista, que privilegiam
a racionalidade econdmica, até as correntes que consideram o consumo como fator
integrador das classes, unindo-as através de produtos transculturais, conforme exposto
por Jacks (2005, p. 58). Sobre a complexidade das relagdes em escrutinio, Canclini

resume que:
Uma teoria mais complexa sobre a interagdo entre produtores e consumidores,
entre emissores ¢ receptores, tal como a desenvolvem algumas correntes da
antropologia ¢ da sociologia urbana, revela que no consumo se manifesta
também uma racionalidade sociopolitica interativa. (CANCILINI, 2006,

. 61)
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Canclini (2000) tece também um panorama da recep¢ao de cinema na América
Latina e apresenta resultados e dados sobre a audiéncia de cinema, além de tragar
consideragoes sobre as circunstancias que refletem a atual situagao do espectador. Em
suma, a ampliagao da agao comunicacional do cinema se deu gragas ao uso da televisao
e do video, e, por isso, Canclini (20006, p. 160) assume que “esta expansao transformou
o processo produtivo e a maneira de assistir filmes”.

Numa pesquisa realizada no México, na década de 1990, Canclini (1994)
fez uma espécie de raios X da recep¢ao de espectadores, leitores e telespectadores
daquele paifs. Nas constatagcdes do estudo, que reflete a realidade de outros paises
latinos americanos, uma caracteristica principal apontada pelo autor foi a mudanga no
perfil do publico. A preferéncia pela audiéncia da televisio em detrimento da sala de
cinema, e dos filmes norte-americanos ao invés das produgoes nacionais, sao alguns
dos aspectos encontrados.

Os neoespectadores, como Canclini (2006) os denomina, que abrange o piblico
de espectadores de cinema e os que frequentam o que ele chama de videoclubes, sio
jovens com menos de trinta anos. A proporcao de espectadores que tém filhos é maior
entre os que vao aos videoclubes do que os que comparecem ao cinema. Dos que vao
ao cinema, quase todos se retiram antes que passem os créditos, e outra caracteristica
desse publico é que tanto a maioria que vai ao cinema como os que alugam filmes para
assistir em casa desconhecem os nomes dos diretores.

Ainda de acordo com Canclini (20006), o imediatismo e o valor do instantaneo
se refletem no tipo de filme que os jovens espectadores buscam na atualidade. Quanto
mais recente for o filme mais sera assistido e o grau de expectativa modifica o modo
como se ve, e, como avalia Canclini (20006, p. 1606), “os novos consumidores de imagens
sao adeptos do ritmo e, em menor medida, da trama”.

Uma analise de recepc¢ao de determinado publico impde uma observagao de
aspectos que permeiam o universo da sociedade e a forma de media¢ao que se analisa.
No estudo em questdo, a recep¢ao de filmes em sessoes itinerantes de cinema é o
foco de analise, em que o publico apresenta uma relagao de entretenimento com a
realizacdo das mostras de filmes. Para esse estudo, levam-se em considera¢iao também
as relacdes da sociedade com o cinema itinerante.

Como afirma Canclini (20006), “o espectador de cinema é uma inven¢ao do
século XX”. Ja o espectador do cinema itinerante ganha mais visibilidade no momento
atual, em que as salas de cinema de bairros sairam de cena, e os projetos de exibi¢ao
itinerante come¢am a se expandir, no interior do pais e nas periferias dos grandes
centros urbanos.

Em alguns Municipios em que o projeto Cine Sesi Cultural realiza as sessoes,
houve, em outra época, salas de exibicio de filmes, que eram a principal opgao de

entretenimento antes da disseminacio da televisao. Na atualidade, essas salas estao
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fechadas e as oportunidades de contato com a exibi¢ao de filmes em salas de cinema
sao esporadicas. Um contexto que pressupOe a determinagao de caracteristicas do
universo de espectadores que foram ouvidos durantes as exibi¢des do projeto em
Municipios do Rio Grande do Norte.

Na concepeao deste estudo, o receptor de cinema é considerado um sujeito dotado
de caracteristicas que supdem certo interesse pelo campo audiovisual em suas diversas
dimensdes, principalmente, em relacdo ao conteudo filmico. Nesse sentido, o objetivo é
tracar uma linha de pensamento sobre algumas das caracteristicas mais relevantes desse
espectador, direcionando o olhar para o sujeito receptor do cinema itinerante.

Em rela¢ao ao contexto das caracteristicas do espectador de cinema, ha uma gama
de fatores que envolvem o espectador e devem ser lembrados nesta altura. O primeiro
deles ¢ o ambiente da recepg¢ao cinematografica, que faz toda a diferenga no tocante a
diferenciagao dos publicos do cinema comercial em relagao com o do cinema itinerante.
Em relagdo ao primeiro, o seu espectador esta num ambiente de total escuriddo, o que
contribui para captar a sua atengao e até isola-lo.

De outro angulo, o espectador do cinema itinerante que assiste ao filme em
espagos abertos, onde também ha um ambiente de escuridao (porém de forma reduzida)
recebe interferéncias externas do proprio ambiente de exibicao que podem contribuir
para uma recep¢ao menos atenta. Dessa forma, o isolamento caracteristico da sessao
comercial ¢é inexistente. i importante, porém, lembrar que esses mesmos fatores (a
distracao, o barulho, a movimentag¢ao no local) diferenciam a exibicao itinerante da sessao
comercial, vez que cada uma tem sua propria configuracao e reune publicos especificos.

O contexto da comunidade que recebe as sessoes abertas do cinema itinerante
é outro fator importante para a analise do sujeito receptor desse cinema. E, a partir
desse contexto, que se pode inferir algo sobre a forma de comportamento do publico.
Nas sessoes de cinema ao ar livre, uma atmosfera de reunido se estabelece entre os
participantes, fator que demonstra que comparecer a uma delas se configura numa
opcao de lazer que, o mais das vezes, serve de pretexto para outros encontros. Isso
porque, sem maiores dificuldades, os espectadores ficam muito distantes da tela, ao
redor, nas calgadas, em motocicletas estacionadas ao lado e até mesmo em pé assistindo
aos filmes. Tendo em vista a discussdo acima, a seguir apresentaremos discussao e

analise do receptor do cinema itinerantedo projeto Cine Sesi Cultural.

Cine SESI Cultural-RN: analise da recepg¢ao

O espectador que participa de uma sessao de cinema itinerante tem um perfil
caracteristico, que pode ser analisado com a visio de quem observou de perto a
realizacao de uma sessdo aberta de filmes. O publico, em geral, demonstra gostar da
programacao. Sabemos, entretanto, que cada individuo tem uma expectativa diferente

ao assistir ao filme. Os gestos, as conversas paralelas, os encontros que se formam para
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o evento em que se transforma a sessio de cinema sao alguns dos aspectos que podem
elucidar como este publico espectador se configura no contexto da sessao.

Faz-se necessario destacar aqui, como esclarecimento, que todas as referéncias,
principalmente, em relagio aos dados quantitativos que serdo apresentados mais
adiante, tém como foco o projeto Cine Sesi Cultural, desenvolvido pelo Servigo
Social da Industria no Rio Grande do Norte — SESI-RN, na quarta edi¢ao do projeto,
realizada no final do ano de 2010 e inicio de 2011.

Os receptores do projeto que foram observados na pesquisa sio moradores de
quatro Municipios escolhidos dentre os 14 que receberam as sessoes do projeto . Esses
foram: Alto do Rodrigues (na Mesorregiao do Oeste Potiguar), Sao José do Campestre
(na Mesorregiao do Agreste Potiguar), Sio Gongalo do Amarante e Macaiba (ambos
na Regido Metropolitana de Natal — RMN).

O publico de espectadores dessas sessOes itinerantes, em sua maioria, ¢é
formado por individuos provenientes de classes populares com pouca formagao
educacional. Muitas vezes, sao moradores das regides mais periféricas do Municipio,
além de comporem um grupo que possui uma faixa de renda baixa, fator caracteristico
na populagao de cidades do interior do Estado, que, inclusive, apresenta um custo de
vida também inferior, em comparagao com a populagiao dos grandes centros urbanos.

Faz-se necessario atentar para o fato de que uma sessao de cinema realizada em
um espago publico modifica, mesmo que momentaneamente, aquele local. Essa ideia
defendida pela pesquisadora Dafne Silva (2009) . Em primeiro lugar, pela estrutura
montada no local, que, no caso do Cine Sesi Cultural, tem uma grande aparelhagem e a
maior tela ao ar livre da América Latina. Em segundo, pela movimentagao provocada
pelo evento no espago. Por exemplo, no caso das pragas, sua movimentagao rotineira é
modificada e aumentada no periodo das exibi¢oes. A atragdo leva ao espago assentos,
mais pessoas circulando, o que incrementa assim o carater festivo que cerca as sessoes.

Ainda nos referindo ao espago de exibi¢ao, é importante citar a opiniao de
um dos entrevistados durante a pesquisa de campo . O estudante Rodrigo Silva, de 19
anos, morador de Sao José do Campestre, quando questionado se ja tinha ido a uma

sessao de cinema comercial e sobre o que achava da sessdo aberta, respondeu:

Sim, ja. Foi a mesma, 56 a diferenca ¢ que € uma estrutura fechada e agui nao
aqui estd em aberto, pode ver entre amigos, e ld sao poucas pessoas que podens,
que tém o prazger de ir ao cinema. E dtima, porque pessoas que nao podem ir ao

cinema na capital, estao tendo o prazer de ter na porta de casa, praticamente.

E interessante o destaque que o estudante da ao fato de a sessdo ser exibida
praticamente na “porta da casa” de alguns moradores. E uma caracteristica da exibigao
em alguns Municipios em que o local escolhido para a projecao fica dentro da area

central da cidade, em um espago conhecido, frequentado e de facil acesso para os
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H moradores da cidade.

m A exibi¢ao de filmes em espagos publicos ¢ considerada pelos espectadores
} como um evento festivo. Durante aquelas projecoes acompanhadas por nés na pesquisa
de campo, ficou evidente esse olhar cinema como uma op¢ao de programa para o final
de semana. Algumas respostas dos espectadores entrevistados confirmam o fato.
Para a dona de casa Marinete Estevam de Souza, de 61 anos, moradora de Sio
Gongalo do Amarante, a exibi¢ao foi uma oportunidade de sair de casa, além da missa,

que ela costuma frequentar no final de semana.

E bom, porque a pessoa temr ao menos um divertimento pra sair de casa, pronto
en nao son muito de sair, en venho muito a wissa, mas resolyi vim pra praga

hoje pra ver esse cinema.

Opiniao compartilhada pela adolescente Tais Matias de Lima, de 12 anos,
quando questionada sobre o que estava achando da experiéncia de assistir a filmes
na praga publica do Municipio. Ela também destacou o fato de ser uma opgao de

entretenimento para o final de semana:

oa, muito boa, da pra vir com todo mundo, com os amigos aqui pra assisti,
B 10 boa, d v todo mund. 1
que quase nunca vém, 50 ¢ a segunda vez. Aqui em Campestre nao tem [sala

de cinemal e ¢ bom agente se divertir, né, no final de semana.

Nessa mesma linha, observamos que muitos espectadores destacam o carater
festivo do cinema aberto. Uma parcela deles, formada principalmente por jovens,
aproveita a ocasido para encontrar os amigos, sob o pretexto de ir ao cinema. Nas
palavras da adolescente Jéssica Rodrigues Nogueira, de 15 anos: “Nem todo mundo
vem pra assistir, tem gente que vem sé pra passear, encontrar amigos, pelo menos é o
que dizem para os pais”.

Analisando também a forma como as pessoas veem a exibi¢ao do projeto,
¢ possivel reconhecer uma supervalorizagio da gratuidade da sessdo. Esse fator ¢é
destacado no cartaz de divulgagao do evento e esta o tempo todo sendo destacado,
tanto pela coordenagao do evento, como pelos espectadores.

Um olhar atento ao texto do cartaz mostra como a frase “de graga” esta em
maior destaque em detrimento do resto do texto. Como pode ser visto nas figuras

abaixo:
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Fig. 1: Cartazes de divulgagio do projeto

A opiniao positiva sobre a execuc¢ao do projeto é compartilhada por moradores
de todos os Municipios onde a pesquisa foi aplicada. Para o espectador Marcio
Rodrigues Almeida, de 48 anos, quando perguntado sobre o que acha que poderia

melhorar, d4 como resposta:

Nao, pra minm estd numa boa, eu creio que nao tem o que mudar nao. .. porque
até cadeira tem, tem pipoca de graga também.

O morador José Antonio Dantas, de 37 anos, de Alto do Rodrigues, também

partilha da mesma opinido:

Eu achei legal, principalmente muita gente que nao entende o que € o cinema,
nds temos de graga para todo mundo ver.

O estudante Missivan Joab Nogueira Bandeira, de 19 anos, morador de Sao

Gongalo do Amarante, ressalta o fato de pessoas carentes poderem participar:

Eu acho superimportante, porque dd oportunidade das pessoas, pessoas carentes
de verem o cinema, que € uma coisa tao distante da realidade deles ainda.

Mesma opiniao do jovem Carlos Henrique Oliveira da Silva, de 17 anos, do
mesmo Municipio, quando questionado sobre o que acha do projeto levar o cinema

para a praga:

Eu acho muito interessante, porque nem todos tém possibilidade de ir até o
cinema para pagar e acho muito interessante porgue as pessoas daqui realmente
gostan e vémr assistir.

Em rela¢do a recepgao dos filmes pelos espectadores no momento da exibicao,

chamou a atencao o fato de muitos deles se lembrarem do filme pela atuacao dos atores
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H principais, se esquecendo, no entanto, do nome do filme. Além disso, vale salientar
m que esses atores comumente aparecem em novelas da TV aberta, com grande audiéncia
; por parte da populagao.

O filme Se ex fosse vocé 2, protagonizado pelos atores Toni Ramos e Gloria Pires,
foi um dos mais lembrados pelos espectadores, e, na verdade, muitos se referiam ao
filme como: “o filme de Toni Ramos”, ou o “filme de Gloéria Pires”. Como verificamos
na resposta da aposentada Terezinha Didgenes, de 65 anos, de Alto do Rodrigues,

quando questionada sobre de qual filme havia gostado mais:

Gostei do que passon o Canindé, que eu ja fui l, era tudo do mesmo jeito de
guando en fui ao Caninde... e desse outro de Loni Ramos também gostes, ri
muito.

Entre o publico mais jovem, as opinides sobre os filmes sio muito diversificadas.
Uns elogiam a escolha, outros reclamam que deveria haver mais filmes de agdao ou
aventura, principalmente o publico masculino, como opina o morador José Antonio

Dantas Coringa, de 37 anos:

E bom, mas é porque esse cinema é mais nacional, eu acho que se tivesse filmes
de aventura. .. porque hoje ¢ assim, praticamente todo mundo tem um ‘cinema
en casa’, se tivesse um filme de aventura ou outra coisa chamaria mais atengo.

Outro depoimento, da adolescente Maria Jaciara da Rocha, de 15 anos,
demonstra que a aprova¢ao do projeto tem a ver com o fato de se proporcionar um

contato dos espectadores com um filme nunca antes visto:

Gostei muito, tem um filme que en nunca assisti, que foi o Se eu _fosse vocé 2.
Foi bom.

Com base nos dados quantitativos gerais do publico, a opiniao sobre a questao
“Qual filme gostou mais?”’mostra uma aceitacao maior do filme Peguenas estorias, com
37,9% das respostas; em segundo lugar, o titulo Se ex fosse vocé 2, citado por 30,7% dos
entrevistados; e, em seguida, aparece a animacao -4 era do gelo 3, com 22,2%.

Entre os filmes de curta-metragem, as respostas sao escassas. O destaque fica
mesmo para os de longa duracdo. O curta A% o so/ raid foi lembrado em 4,6% das
respostas; em seguida, aparece |ida Maria, com 2,6%; e, por ultimo, Céimara viajante,
citado por 2,0% dos entrevistados. Cumpre chamar aten¢do para o fato de que os
curtas foram exibidos antes dos filmes de longa metragem, num momento em que o
publico ainda se encontra um tanto disperso, conversando ou procurando um local
para sentar e assistir aos filmes. Esse elemento afeta diretamente os nimeros.

A opiniao da professora Monica de Oliveira Domingos, de 39 anos, chama a

Curitiba, v. 15, n. 1, p. 64-81, jan./jun. 2013. ISSN: 1980-5276 74



atengdo para a exibi¢do de filmes nio inéditos, inclusive ja exibidos mais de uma vez

na televisao. Para ela, é um fator do projeto que poderia ser melhorado:

[-..] en tava até aqui sentada pensando: isso ¢ uma forma de cultura, né, pras
pessoas, onde as pessoas vao valorizar a questio do cinema, sé que en tava
pensando assim, com relagiao ao filme que passou, o de ontemr en ndo tinba visto
ainda na televisio, mas o de hoje as criangas, a maioria ja vin, € uma coisa que

fica a desejar por que nao ¢ inédito, que eles nao viram.

Na analise em relagio aos filmes exibidos, o resgate de uma cultura
cinematografica nas cidades do interior ¢ uma visio defendida pelo coordenador

executivo do projeto, Kleyton Wilker:

A gente estd resgatando a cultura cinematogrifica nas cidades do interior
do estado. Agente passa em cidades de pessoas de 70, 80 anos de idade gne
nunca tiveram oportunidade de estar no cinema |...J. A intengio do projeto
¢ justamente essa, levantar a discussio com os governantes, 0s empresdrios
da cidade para estarem reabrindo as salas de cinema, entio, pra mim, é
extremanmente recompensante quando agente vé uma crianca agradecendo, um
senhor idoso que nunca teve a oportunidade de ir a uma sessao de cinema, ¢
poder se vé um pouguinkho, ja que os filmes brasileiros sio inspirados em pessoas

brasileiras.

Neste ponto, cumpre suscitar algumas observagoes que, inclusive, foram
salientadas por alguns espectadores durante a pesquisa. Primeiro, é questionavel a
afirmagao de “‘se resgatar a cultura cinematografica” nessas comunidades, e o principal
argumento é que o projeto nao tem continuidade, pois ¢ realizado no Municipio uma
vez por ano, em apenas um final de semana, podendo voltar noutra edi¢io, sem
maliores garantias do projeto.

Resgatar o habito de exibir/assistir a filmes numa sala de cinema requer
um incentivo maior, com meios efetivos para o estabelecimento do hébito, como,
por exemplo, a criagdo de uma sala de exibi¢io permanente ou, pelo menos, uma
frequéncia maior de exibi¢cbes em locais abertos, obedecendo ao formato do projeto
Cine Sesi Cultural.

Em relacio a afirmac¢do da possibilidade de levantar a discussio sobre a
reabertura das salas de cinema, notamos uma postura que vai de encontro as aferi¢oes
desta pesquisa, ja que nao ha atividades concretas que comprovem a ocorréncia dessas
discussoes.

Com base nos dados quantitativos, a analise das relagdes entre variaveis
preestabelecidas na pesquisa e o publico dos Municipios analisados requer algumas
ressalvas. Inicialmente, devemos fazer sobressair a questao de género entre o publico, que,
nos quatro Municipios, manteve-se na mesma média percentual com poucas diferengas.

Em Alto do Rodrigues, o publico feminino representou 60,9%, enquanto o
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masculino foi de 39,1%: em Sao José de Campestre, os percentuais foram 63,4% de

mulheres e 36,6% de homens; em Macaiba, o percentual de mulheres foi de 52,7%,

e o de homens foi 47,3%; e, por ultimo, em Sao Gongalo do Amarante, o publico

foi composto de 66,7% de mulheres e 33,3% de homens. Podemos verificar, por

meio desses dados, que o publico feminino manteve-se maior, em relagao ao publico

masculino em todas as cidades sob analise. Como podemos verificar na tabela 5.

LOCAL DE EXIBICAO
Altodo  SaoJosédoe p Sao Gongalo
VARIAVEL Rodrigues G Macaiba 5™ Valor -p
(N)%o (N)% (N)% (N)%
SEXO
Feminino (14) 60,9 (26) 63,4  (29) 52,7  (36)606,7 0.494
Masculino (09) 39,1 (15) 36,6  (26) 47,3  (18)33,3 ’
FAIXA ETARIA
De 12 a 19 anos (12) 52,2 (14) 34,1 (22) 40,0  (26)48,1
De 20 a 39 anos 07) 30,4  (20)48,8 (21)38,2  (19)35,2 0,721*
Mais de 40 anos | (04) 17,4 (07) 17,1  (12) 21,8  (09)16,7
ASSISTIU FILME EM SALA DE CINEMA
Sim 09) 39,1 (19) 46,3  (36) 65,4  (30)55,5 0113
Nio (14) 60,9  (22)53,7 (190345  (24)444 ’
EXISTIA CINEMA NA CIDADE
Sim 00)0,0  (04) 9,8 (28) 53,8 (00)0,0 <0.001*
Nio (23) 100,0  (37)90,2  (24) 46,1  (52)10,0 ’
POR QUE MIDIA ASSISTE A FILMES
Televisao 06) 33,3  (08) 21,6  (14)29,8  (19) 42,2
DVD (12) 66,7  (29)784  (33) 70,2  (22)48)9 0130%
Video (00) 00,0 | (00) 00,0 | (00) 00,0 |(01)2,2 ’
Internet (00) 00,0 | (00) 00,0 | (00) 00,0 |(02) 6,7

Tabela 5: Variaveis: Sexo, Faixa etaria, Assistiu filme em sala de cinema,

existiu cinema na cidade e que midia assiste segundo o Local de exibigio,

utilizando o Teste de Qui-quadrado e Fisher.
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Em relagao as diferengas na faixa etaria do publico analisado nos quatro
Municipios, os percentuais levantados na pesquisa também mostram certa
homogeneidade nos nimeros. Verificamos que as médias de publico, divididas em trés
grupos de faixa etarias, para fins metodolégicos, saio mantidas nos quatro Municipios
analisados.

Na faixa etaria de 12 a 19 anos, Sdo José do Campestre foi o que apresentou
menor percentual, sendo 34,1% do publico entrevistado nesta faixa; em Macaiba, esse
namero aumenta para 40,0%; logo ap6s, esta Sio Gongalo do Amarante, cujo publico
de jovens ¢é de 48,1%; e, por dltimo, Alto do Rodrigues com 52,2% nesta faixa etaria.

No segundo grupo, de 20 a 39 anos, os nimeros também se mantém préximos.
O Municipio com menor indice é Alto do Rodrigues, com 30,4%; em seguida, vem
Sao Gongalo do Amarante com 35,2%; depois Macaiba com 38,2% nesta faixa etaria;
e, por fim, Sdo José do Campestre aparece com 48,8%.

Ja no terceiro grupo, a faixa etaria a partir de 40 anos é a que tem os menores
percentuais de espectadores em todos os Municipios aqui referenciados. Analisando
os dados, Alto do Rodrigues e Sao José do Campestre apresentaram indices muito
proximos, com 17,4% e 17,1%, respectivamente. Macaiba apresentou o maior percentual
de publico nesta faixa etaria, com 21,8%. Ja Sao Gongalo do Amarante tem o menor
percentual, com 16,7% dos espectadores.

Pode-se inferir que a associagdao entre o nivel de satisfagdo e o género do
entrevistado foi o quesito que apresentou maiores diferengas, conforme se verifica na
Tabela 6.

VARIAVEL SEXO Val

alor -
Feminino (N)%  Masculino(N)%e P

ASSISTIU FILME EM SALA DE CINEMA*

S1r~n (14) 60,9 (26) 63,4 0.494

Nio 09) 39,1 (15) 36,6

FAIXA ETARIA

12 219 anos 42,9 (45) 42,6 (29)

20 a 39 anos 40,9 (43) 35,3 (24) 0,574

Mais de 40 anos 16,2 (17) 22,1 (15)

FREQUENCIA QUE O ENTREVISTADO VAI AO CINEMA*

Nunca assistiu 32,1 (20) 26,9 (14)

Uma vez por semana 3,7 (03) 9,6 (05)

Mais de uma vez ao més 14,8 (12) 17,3 (09) 0,655

Uma vez por ano 23,5 (19) 19,2 (10)

Outro 25,9 (21) 26,9 (14)

" Teste de Fisher
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FREQUENCIA QUE O ENTREVISTADO VAI AO CINEMA*

Otima 66,0 (68) 6,0 (04)
Boa 31,1 (32) 46,3 (31) <0,001
Regular 2,9 (03) 47,8 (32)

Tabela 6. Variaveis: Faixa etaria, Assistiu filme na sala de cinema,
frequéncia que o entrevistado vai ao cinema, Nivel de satisfa¢do, segundo o sexo,

utilizando o teste de Qui-quadrado e Fisher.

Quando perguntados sobre o que acharam da execucdao do projeto, 47,8%
dos homens avaliaram como regular; 46,3%, boa e apenas 6,0%, 6tima. Constatamos
que o publico masculino ¢ mais exigente, em referéncia a avaliagio do projeto,
contrastando com o resultado das respostas do publico feminino, que concedeu mais
respostas positivas a avaliacao do projeto. Ao serem questionadas sobre o que acharam
da execucio do projeto, 66,0% das mulheres a consideraram 6tima; 31,0%, boa; e
somente 2,9%, regular.

Analisando ainda a tabela acima, observamos que, para outros cruzamentos da
variavel Nivel de satisfacao com as variaveis Faixa etaria, Frequéncia que o entrevistado
vaiao cinema e Assistiu filme em uma sala de cinema, nao houve diferencas expressivas.

Sobre a questao Assistir filmes em sala de cinema em relagio ao género do
publico ndo houve grandes diferencas nos resultados. Quando se trata do publico
masculino, as respostas positivas mostram um percentual de 57,3%. Ficam nos 52,4%
no caso das mulheres. Quanto as respostas negativas, o publico masculino atinge
42.6%, e as mulheres, 47,6%.

Os resultados da associagao entre o género e a frequéncia que vai ao cinema
mostram que, no publico masculino, 32,1% dos entrevistados nunca foi ao cinema;
enquanto que s6 26,9% das mulheres deram a mesma resposta. Observamos ainda
que, a2 medida que aumenta a frequéncia, o percentual das respostas diminui.

Entre as mulheres, apenas 3,7% responderam que vao ao cinema uma vez
por semana. Entre os homens, o percentual sobe para 9,6%. Ja 23,5% dos homens
responderam que vao ao cinema mais de uma vez por meés. No caso das mulheres,
esse percentual diminui para 17,3%. Quando a opgao de frequéncia éuma vez por ano,
23,5% dos homens respondem positivamente, enquanto, entre as mulheres, a mesma
frequéncia ¢ verdadeira para 19,2%. Em relagio a outros tipos de frequéncia, que inclui
respostas como “uma vez na vida”, “quando era jovem”, “ha muito tempo atras”, entre
outras, o percentual é de 26,9% entre as mulheres, e 25,9% entre os homens.

Nesta analise, consideramos as respostas dos espectadores através dos

questionarios aplicados durantes as sessdes como também as entrevistas abertas feitas

" Teste de Fisher
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com um numero menor de receptores. Dessas respostas, muitas opinides destacam
aspectos do projeto apontados neste estudo, que, em certa medida, fazem uma avaliagao
critica da forma de realizac¢ao do projeto. Nos questionarios, foi aplicada apenas uma
questdo aberta que visava aferir a opinido dos espectadores em relagao a melhoria ou
nao do projeto, prevendo também a op¢ao de sugerir alguma mudanga.

Ao analisar as respostas, observamos que a maioria dos entrevistados opta
por nio responder ou avalia que o projeto esta bem como vem sendo realizado. No
entanto, foram relacionadas pelos espectadores o total de 18 sugestdes para a melhoria
do projeto, com destaque para o conforto nas sessoes de exibi¢ao e uma programagao
maior de filmes. A realizacio do projeto num local coberto foi recorrente como
sugestdo nas respostas dos moradores nos quatro Municipios em que foi realizada a
pesquisa.

Entre o que foi recomendado pelos espectadores para a melhoria da estrutura
do projeto, destacam-se providenciar banheiros quimicos no local da exibi¢do; vender
lanches no local além da pipoca que ¢ distribuida; dispor mais cadeiras; providenciar
local da exibi¢ao maior; comegar na hora marcada; haver mais filmes na programagao
e realizar mais brincadeiras que tenham a ver com a exibi¢ao.

Os relatos de espectadores de meia idade sobre a experiéncia de ir ao cinema
demonstram como o cinema ja foi muito frequentado nas cidades do interior do Estado
no periodo em que salas de exibi¢ao de filmes eram comuns. Quando questionados
sobre a experiéncia de assistir a filmes, alguns dessas pessoas buscavam na memoria a
compara¢ao com a época em que frequentavam as salas como forma de divertimento.

Como lembra Francisco Ferreira, de 51 anos, morador de Sao José do Campestre:

Na época tinha um cinema em Campestre, né. Hoje ¢ dificil. Hoje nao tem
mais cinema por cansa das televisoes, né. Mas, na época que en era jovem, tinha
cinema em Campestre. Aqui a gente sempre ia pro cinema, e era nma diversao.
Na época, era uma diversao.

A espectadora Dalvanira Seixas dos Santos, de 58 anos, chama aten¢ao para o
fato de as criangas e jovens de hoje que ainda nao experimentaram ir a uma sessao de

cinema ter esse contato:

E wma coisa fora de série! £ importante, principalmente pros jovens que ndio
conbecian o cinema. Eu pelo menos jd tenho 58 anos. Ja assisti, mas tem crianga

aqui que num sabe nem o que € isso. Estd vendo agora pela primeira vez,

Uma ideia compartilhada pela maioria dos espectadores é sobre a continuidade
das sessdes no Municipio. A frequéncia das sessoes, além de ser apontada como
sugestao de melhoria do projeto, é vista como necessaria nao so6 na cidade onde estava

sendo feita a exibi¢do, como também nas outras do Estado. Isso é o que defende a
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professora Clésia Maria Barbosa de Lima Alves, de 38 anos:

Eu acho que, se fosse pelo menos mensal on semanal, seria mmito bom. Se
expandisse cada vez mais, com mais frequéncia. .. Foi uma novidade, foi bem
aceto. O pessoal estd gostando, esta curtindo. E acho que, se ficasse vindo com
mais frequéncia pro nosso Municipio, nio s6 para o nosso, mas como para os

demais, seria mmuito bom.

Consideracgoes finais

Fazendo um panorama geral sintético das analises apresentadas neste estudo,
levantamos uma série de fatores que formatam o perfil do espectador do cinema
itinerante. A maioria desses fatores aparece nas falas deles préprios, quando chamam
atenc¢ao para o formato da exibi¢ao de filmes nas comunidades interioranas e para a
recepcao tanto do conteido dos filmes como do projeto em si.

Uma questao central que permeia a discussao deve ser lembrada aqui: quem
¢ o espectador do cinema itinerante? Os dados colhidos na pesquisa de campo e
analisados com atencdo enfatizam um espectador satisfeito com a realiza¢ao do projeto
na comunidade, mas, por outro lado, questionador e critico em relagao a organizagao
das sessoes. Além disso, uma de suas caracteristicas ¢ a preocupagao com a realidade
da comunidade local.

Uma das maiores barreiras para tracar o perfil desses espectadores é a resumida
quantidade de estudos com enfoque nessa espécie de analise de recepgao. Apesar de
ser relevante identificar quem sao os consumidores desse tipo de cinema, como ja
lembrado, no Brasil, as pesquisas em torno da recep¢ao de cinema ainda sao restritas.

Acreditamos que esta analise contribua, em parte, para o quadro analitico
necessario a recep¢ao de cinema com enfoque principal no espectador do cinema
itinerante. Os dados colhidos nas entrevistas, a fundamentacao tedrica levada em
considera¢ao no estudo e a analise da execucdo do projeto reunidas na pesquisa
reinem, no minimo, uma base de dados importante para se construir um diagnostico

sobre a recep¢ao dos sujeitos que participam dessa iniciativa em particular.
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