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B Rezumat

Autorul acestei lucrari evidentiaza
cateva  fenomene  ale  economiei
contemporane, care determina
restructurarea  ofertei de  marfuri.
Globalismul, comertul liber, emanciparea
cumpadratorului si alte fenomene sunt doar
cativa dintre factorii care faciliteaza
afirmarea neconventionalului in randul
marfurilor.

Sunt prezentate situatii relevante
ale manifestarii neconventionalului 1in
randul marfurilor. Marfurile
neconventionale reprezintd un capitol
particular al comertului, indeosebi in
viitor.  Problematica  generoasd  si
interesantd a acestor marfuri se impune a
fi cunoscutd si studiatd in invataimantul
superior.

Marfurile neconventionale
reprezintd una dintre cele mai importante
parti ale comertului in viitor. Aceste
marfuri prezintdi o mare varietate de
probleme care trebuie cunoscute si luate
in considerare in educatia comerciala.

Importanta acestui tip de marfuri
se impune a fi In atentia structurilor

decizionale ale socitatii, inclusiv a
factorilor politici.
I Cuvinte cheie

e Globalism;

e Comert;

e Marfuri neconventionale;

¢ Responsabilitate;

o [nvatamant comercial.

B Abstract

The author of this work reveals a
few of the processes from contemporary
economy which require the
reorganization of commodities offer. The
globalism, the free trade, the buyer’s
emancipation and other processes, they
all generate conditions for the
unconventional’s affirmation within the
reality - ,,commodities”.

Situations where unconventional
appears are presented along with
implications and exemplifications. The
research of the unconventional regarding
the trade-commodity presents a large
interest for the human society, the
economic agents, consumers and,
especially, for schools and educational
structures.

The unconventional commodities
represent one of the most important area
of the future trade. These commodities
present a large scale of problems, which
must be known and considered in the
commercial education. The importance
oh these commodities is an actual theme
for the social decisional factors, even for
the political structures.
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Independent de teorii si de conjuncturi, obiectul comertului ramdne marfa.

1. Globalism si comert

Globalizarea se distinge intre
procesele contemporane prin implicatiile
profunde in toate aspectele vietii sociale si
economice, ale dimensiunilor fara
precedent ale fenomenelor sociale si
celeritatii cu care acestea se propaga.

Sfera comertului, si in general
circulatia marfurilor, fac obiectul unor
demersuri programatice in acest context,
situatie lesne de inteles daca avem in
vedere efectele antrenate de aceastd ampla
arie de activitate. Nu numai multiplele
activitati concentrate in sfera circulatiei
marfurilor si conexe acesteia trebuie
considerate, ci si efectele universului
marfd 1n mediul social si antropic,
imposibil de evaluat just, au o importanta
majora.

Consonantismul este un fenomen
tipic spatiilor economico — sociale largi,
in care se evidentiazd caracterul sau
deopotriva necesar si impus (determinat).
in conditiile consonantismului, miscarea
sortimentald se petrece alert, cu aparitii
bruste de noi produse, cresteri impetuoase
si incheieri precipitate ale ciclului de
viatd, situatie care convine promotorilor
acestei stari — structurile de productie si
de comercializare, carora le asigurd cote
inalte de profit, dar convine si celei mai
mari parti din segmentul consumatorilor,
carora le satisface insatiabila nevoie de
nou.

Elementul neconventional din
obiectul comertului Intretine starea de
succedare accelerata a sortimentelor,
motiv  pentru care neconventionalul
devine tot mai evident ca obiect al
comertului contemporan, in diversele
categorii de marfuri, asa cum sunt
statornicite de sistematica traditionala:
marfuri indigene si marfuri de import,
marfuri alimentare si marfuri

nealimentare, marfuri utile si marfuri
simbol etc.

2. Relatia conventional —
neconventional

Aceastd relatie are un caracter
relativ si coordonate spatio-temporale
care descriu acest statut: orice noutate
devine element comun pe masura sporirii
frecventei aparitiei si  orice marfa
neconventionald Inceteazd si mai aiba
acest caracter o datd cu patrunderea si
consacrarea locului sdu in oferta. Marfuri
devenite comune si ulterior retrase din
ofertd pot fi din nou, peste timp, surprize
ale pietei si considerate neconventionale
de catre alte generatii. Nu intdmplator,
producdtorii de succes isi programeazi
productia dupd temeinice studii asupra
pietei si in concordantd cu principii de
sociologie, psihologie si antropologie, la
intervale de timp bine calculate si mizand
pe efecte ale cererii care confirma
asteptarile. Aceste perioade de revenire
sunt variate, in functie de sexul, varsta,
nivelul de educatie, nivelul de venituri,
particularitatile culturale ale categoriei de
consumatori, categoria marfii.

De asemenea, ceea ce este
conventional si chiar traditie intr-un
spatiu (regiune, tara, localitate), intr-o
familie sau pentru un individ, constituie
element neconventional in alt loc sau
pentru alt individ. Aceastd realitate este
arhicunoscuta si prezinta frecvent o tema
de delectare culturald generala ori de
informare riguroasa, in cazul specialistilor
si oamenilor de afaceri.

Un aspect de interes special in
aceasta privintd 1l reprezintd palierul
cultural al segmentului de consum sau al
individului de referintd. Sunt deosebiri
majore intre profani i initiati, dar si intre
initiati i cunoscatori, spre a ne limita la o
schema simplificatd de reprezentare a
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masei de cumpdratori. Acelasi bun/
element de oferta considerat
neconventional de unii, este element de
consum curent n cazul altora.

3. Comert liber — expresie a
democratismului economic

Restrangerea spatiilor caracterizate
de economie controlatid si generalizarea
principiilor de comert liber §i transparenta
economicd, renuntarea la  cutume,
emanciparea consumatorilor §i chiar
accentuarea caracterului cosmopolit al
unor segmente ale comertului au favorizat
patrunderea neconventionalului in lumea
marfurilor.

Nevoia de afirmare economica si
spiritul de competitie in general, care
anima individul dar si structurile sociale
la orice nivel, intretin starea de cdutare a
noului, iesirea din comun si conventional,
situatie evidentiatd de oferta tot mai
surprinzatoare a pietei cotidiene.

In numele libertitii economice,
producatorii §i comerciantii propun,
insistent i chiar agresiv, noi idei care sa
capteze atentia, sd aduca 1n stare
manifestd dorinte latente si chiar sa
initieze procese volitionale orientate spre
noutatile si neconventionalul pietei.

Cateva exemple din categoria
marfurilor neconventionale care au un
mare impact economic i social si care
retin atentia maselor largi la acest inceput
de mileniu sunt prezentate in continuare.

4. Elemente de neconventional

Progresele in stiintd si tehnicd
reprezintd un factor esential al promovarii
marfurilor neconventionale, chiar in
categoria marfurilor traditionale si de
consum cotidian, cum sunt marfurile
alimentare, unde au aparut produse
obtinute prin tehnici de manipulare
genetica (vinete albe, tomatoardei),
produse realizate atipic, prin tehnologii

specifice altor domenii ori poduse
realizate din materii prime obtinute
biosintetic (zahdr, grasimi alimentare,
structuri  proteice etc.) obtinute prin
bioprocesarea materiei organice
reciclabile, ca si din resurse organice
virgine (petrolul, de exemplu Ia
festivitatea deschiderii Expozitiei
Mondiale de la Osaka, Japonia (1964)
organizatorii au tinut ca intreg mobilierul,
echipamentele si decoratiunile din spatiul
in care a avut loc manifestarea pentru
invitatii de onoare, ca si toate alimentele
si bauturile servite la dineul respectiv sa
fie realizate din petrol, demonstrand cu
aceastd premiera mondiald posibilitatile
stiintifice si tehnice ale timpului). Tot in

aceasta  categorie pot fi incluse
neconventionalele  bauturi  aditivate
sintetic ~ §i  prezentate  organoleptic

neconventional (bauturi de culoare
albastra, de pildd), produsele tipic fara
aroma dar prezentate cu arome cunoscute
ori ,,inventate” s.a.m.d.

Domeniul marfurilor alimentare
este  prin excelentd incdrcat de
neconventionalisme spatiale: 1n pietele
orientale se vand curent carcase de
animale (clini, pisici etc.) din specii
considerate pe alte continente absolut
necomestibile, 1n spatiul african se
comercializeazd nu numai ca animale de
companie, ci si ca delicatesda alimentard
specii antropoide, in estul Europei sunt
considerate  delicii  culinare diverse
subproduse de abator niciodata consumate
chiar in spatii apropiate geografic. Un
punct de vedere special trebuie remarcat
in legiturd cu asa-numitele suplimente
nutritive, care au generat o problematica
vasta, alimentata de efectele contradictorii
ale consumului acestor produse si au
generat un sector de preocupari de cea
mai largd anvergura in legiturd cu
consumul acestor produse de catre
sportivi (unele produse din aceastd
categorie sunt aldturate listei mai largi de
medicamente  §i  steroizi  interzisi
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sportivilor de reglementarile din domeniul
sportului competitional).

in randul marfurilor nealimentare
extensiile 1n neconventional sunt de
departe dominante ca frecventd. Exemplul
cel mai recent, notoriu prin amploare si
controversele dezvoltate in jurul sau il
constituie echipamentele IT&C menite sa
faciliteze circulatia cat mai eficienta a
informatiei. Atat de largd este extensia
acestor produse in masd §i practic in
intreg spatiul locuit al planetei, incat
aceste produse — calculatoare, telefoane
etc. — absolut neconventionale in urma cu
mai putin de doud decenii, au devenit,
devansand si cele mai optimiste scenarii,
produse de larg consum, dand dreptate
unor opinii formulate cu mai multe
decenii in urma si considerate atunci
exagerat de vizionare, conform carora
nevoia de comunicare rdmane o
dominantd a lumii vii §i cd parametrii de
manifestare a acestei nevoi nu sunt
neaparat corelati cu cresterea
demografica, iar tehnicile de comunicare
pot fi un instrument eficient de control
social. Promotorii §i adeptii fenomenului
vad avantajele comunicarii lejere, oriunde
si oricand, pe cand la polul opus se afla
cei ce acuza aceste realititi de generarea
polarizarii sociale, a inegalitatii de sansa
si de presupuse efecte grave asupra
sanatatii.

In acest segment al ofertei de
marfuri  sunt numeroase exemplele
marfurilor neconventionale generate de
marile mutatii in baza de materii prime a
industriilor  textile, de pielarie si
incaltdminte, prelucrarii lemnului,
maselor plastice, produselor chimice etc.
care au avut acest caracter mai multi, ori
mai putini ani la vremea aparitiei lor,
devenind apoi bunuri de uz curent,
arhicunoscute.  Aceste  sectoare ale
productiei de bunuri aduc curent in atentia
pietei variate bunuri neconventionale, dar
faza trecerii lor la statutul de bun comun
este din ce in ce mai scurtd, gratie

tehnicilor de promovare tot mai eficiente
si, complementar, educatiei adecvate a
consumatorilor, care primesc cu tot mai
putind reticentd unele noutdati, chiar
manifestand predilectie pentru nou.
Domeniul electronicii in general,
deosebit de mobil in privinta noutatilor
propuse pietei, se conexeaza cu
numeroase domenii §i parcurge etape
distincte in propria evolutie, una din
ultimele etape fiind nanotehnologizarea si
conexiunea cu biologia, context care deja
anuntd o generatie de structuri de
dimensiuni nanometrice (1 nanometru
(nm) = 1,10” m, adici o miliardime dintr-
un metru) In care sunt grefate retele
moleculare distincte, compatibile viului.
Situatia vine spre confluenta cu
alte preocupari indreptate spre aceeasi
zond a obtinerii controlului asupra
genezei vietii, ,,piatra filosofala” a epocii
moderne care da sperante in rezolvarea
unor probleme grele ale contempora-
neitatii: corectarea accidentelor genetice
si a ,neconformitatilor”  naturale,
posibilitatea ,,preconfigurarii” fiintei vii
(inclusiv umane) si obtinerea unor
indivizi cu trasaturi dezirabile, corectarea
decalajelor dintre zonele cu supraspor
demografic si cele amenintate de
depopulare ca wurmare a ritmurilor
demografice descrescande. Fenomenul nu
se remarcd prin noutate (dintotdeauna,
migratia dirijatd si selectivd dinspre zone
bine populate spre zone cu declin
demografic a constituit o solutie de
satisfacere a nevoii de perpetuare
populationala. Actualele tari dezvoltate
conduc un proces de imigrare care deseori
ia trasaturile unui import de indivizi
umani in termenii cei mai comerciali.),
dar sunt neconventionale formulele prin
care aceste practici combind argumente si
explicatii de naturd stiintifica, ori care
sunt considerate imorale, ilicite si chiar
inumane. In numele stiintei si al
filantropiei se presteazd servicii §i se
comercializeazd produsele corespunza-
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toare pentru insemindri umane in Vvitro ori
in alte formule, pentru recuperari si
reinsertdri de organe (existd deja o
veritabild piatd de organe), pentru
realizarea de copii ale organismelor —
clone, se prezerva trupuri sau parti ale
unor fiinte in speranta reanimarii lor in
viitor etc.

Interese pur economice sau de alta
naturd intretin un comert tot atit de
veritabil cu fiinte umane in vederea
speculdrii prestatiilor acestora — comertul
cu sportivi, traficul de carne vie — situatie
care este asociatd, nu numai de presa,
fenomenului sclaviei, neeradicate, ci
practicatd in forme noi, prin intermediul
marfurilor neconventionale.

5. Concluzii

Cercetarea elementului
neconventional din oferta curentd se
impune din mai multe considerente:

Structurile sociale cu atributii in
administrarea procesului social trebuie sa
constientizeze implicatiile elementului
neconventional in toate planurile pentru a
preveni instalarea unor dezechilibre care
conduc la cheltuieli, disconfort si regres
general. Se cere:

= protejarea economicé (a agentilor
economici);
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= protejarea mediului Impotriva
poluarii si resurselor naturale
(ecoprotectie);

= protejarea  sociald  impotriva
fenomenelor de polarizare  sociald
(socioprotectie), poluare culturala etc.
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elementelor neconventionale;

Consumatorii reprezinta nivelul cel
mai critic al relatiei cu marfurile
neconventionale. Ei trebuie (ajutati) sa
cunoasca efectele si implicatiile directe si
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Teme de reflectie pentru economisti

Este important sa intelegi analiza moderna, dar
este vital sa intelegi viata intreprinderii.

Constientizand ce se intampla ciand actionezi ca
un economist prost, poti deveni un economist

bun.

Bogdan Padure, Cartea Economistilor, Editura Tribuna Economica, 1993, Bucuresti

wInsomnifere”

- De ce mesteca unii economisti cuvintele cu aceeasi placere cu
care mesteca sarmalele?

- Fiindca folosesc aceeasi limba: si pentru sarmale si pentru
cuvinte.

Dupa cum pacea lumii nu poate fi
instaurata cu bombe, bunistarea ei nu poate
fi obtinuta cu palavre.

Traim toata viata agatati de iluzii ca de
niste liane fragile: se rupe una, ne prindem
de alta. Si tot asa, pana se rup toate si
cidem in prapastia deziluziilor.

Haosul social este ireductibil cata vreme cei care ajung sus sunt
cei care se cocoatd, nu cei care se ridica.

Constantin Stoica
scriitor
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