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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo analisar odtael®s empiricos de margens de
comercializacdo e transmissdo de precos de alguthitps agropecuarios em algumas
feiras do estado de Alagoas. Utilizou-se nessaaltnabdois produtos agropecuarios: o
alface crespo e a macaxeira (aipim). Procurou-seresiciar a comercializacdo nas
diversas feiras de diferentes regides, dividindsagem capital (Maceio e Rio Largo) e
interior (P&o de Acgucar e Unido dos Palmares). @elworevela que na transmissédo de
preco dos dois produtos analisados, existe umarrddiculdade de se repassar o preco do
produtor para os varejistas na capital em relagamterior. Provavelmente, isso indica
gue o canal de comercializagcdo mais curto no ortéenha influéncia nesse resultado, pois
nesse caso existe a maior participagao do produreto no processo de comercializacao.
Por outro lado, a maior perecibilidade do alfacembt@m tem influéncia de forma
significativa.

Palavras-chavesComercializacdo, Margem de comercializacdo e Trasso de Preco.

ABSTRACT

This study aims to analyze the empirical results nodrketing margins and price
transmission of some agricultural products in trides in the state of Alagoas.

Two agricultural products were used in this studye curly lettuce and cassava
(mandioca). These were sought to differentiate rtteeketing in various trade fairs in
different regions, dividing these into the cap{fdiaceié and Rio Largo) and interior (Pao
de Acucar and Unido dos Palmares). The model shimatswvith the price transmission of
the two products tested there is greater difficuttypassing on the producer price for
retailers in the capital over the interior. Prolyabhis indicates that the shorter marketing
channel within any influence on this result, foerhthere is the largest producer of direct
participation in the process of formation of thieali product price. Moreover, the greater
perishability of lettuce influences the resultsdigantly.
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1. INTRODUCAO
1.1- Considerac®es iniciais

A analise de precos de produtos agricolas € comtemealizada com a intencéo de
promover maior esclarecimento a respeito das \@f®Qos precos e daark-uprealizado
pelos comerciantes sobre o0 preco pago ao prodéforandlise das margens de
comercializacao nos fornecem dados a respeito daitnde das parcelas de cada um dos
niveis de comercializacédo no preco final do produprodutor, atacado e varejo.

Os precos agricolas sdo substancialmente maivéistque os precos da maioria
dos produtos e servicos nédo-agricolas. A naturealdgica da producdo agricola é,
certamente, uma das principais causas dessa litdebi de preco. Isto faz com que a
producdo planejada seja bastante diferente da giiodefetivamente obtida, pois as
variacbes climaticas e incidéncias de pragas e gaserprovocam variagcbes da
produtividade. As variacdes estacionais da produ@iobém contribuem para a
instabilidade dos precos (BRANDT, 1980).

Dessa forma, o estudo sobre a formacéo das madgem®ecos da comercializacao
de alguns produtos agropecuarios nas feiras deoAfagse torna um importante
instrumento. O intuito é questionar a respeito demfécdo dos precos pagos pelos
consumidores, assim como sobre a justa remunedicpequeno e médio produtor rural
que ao final das contas é quem arca com uma senisabs no processo de producdo e
comercializacao agropecuaria.

Para isso sera utilizado os modelos de composigdmargem e elasticidade
transmissdo de preco, que irdo ajudar a entendem@acado do preco do produtor ao
consumidor final.

1.2 — Objetivos

Esse trabalho tem por objetivo geral analisar opmtamento das margens de
comercializacdo e fazer a analise de transmissgwad®s na comercializacdo de alguns
produtos agropecuarios no Estado de Alagoas nesedifs canais analisados.

Tendo como objetivo especifico analisar a evoldg@margem de comercializagao
e os fatores que influenciam nesta margem, atdo®procedimentos descritos abaixo:

i) Analisar a elasticidade transmissdo de preco prslutos agropecuarios
analisados;

i) Analisar os principais canais de comercializagésses produtos, ou seja, desde
do produtor até chegar ao consumidor final,
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iii) Analisar a composicdo das margens de precsgpdodutos agropecuarios entre
0 produtor e o varejista.

2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido em trés etapas. A premema ampla revisdo da
extensdo bibliografica sobre a comercializacdo melyios agropecuérios no mundo e
mais particularmente no Brasil, e em Alagoas. Ngsselro, abarcou uma ampla coleta de
dados, tanto a nivel geral, como mais especificeanmitada para os objetivos do trabalho
e dos produtos gque serdo objetos dessa pesquaz atespo e macaxeira (aipim). Essa
escolha foi definida por serem produtos produzidos Alagoas e ainda tipicos da
agricultura familiar.

Foram aplicados questiondrios semi-estruturadoa paleta de dados junto aos
feirantes para possibilitar os célculos. A coletaeffetuada entre os meses de outubro e
novembro de 2009. A terceira etapa foi dedicadaxaaamento dos dados onde utilizou-se
os softwares Excel 2007 e Eviews 5.0.

Foram alvo da pesquisa as feiras de Pao de Acucdni@& dos Palmares
caracterizando-se como interior e as feiras delRrgo e Mercado Publico de Macei6
caracterizando-se como capital.

A andlise das margens de comercializacdo foi adardab o aspecto de margens
total, margens relativas, composi¢cdo das margeessédcidade da transmissdo de precos
para os diferentes produtos pesquisados. A metgi@oldilizada foi conforme indicada
por Marques e Aguiar (1993) e adaptada de TeixAbdallah e Lessa (2006), como sera
discutida abaixo:

2.1 — Dados

Os dados da pesquisa sdo mostrados abaixo ondiévafidos por feira e produto,
nos quadros que vao de 1 a 4.

Quadro 1: Macaxeira Interior (Continua)

Preco de compra R®reco de Venda R$/argem Bruta R$
0,50 1,00 0,50
0,50 1,00 0,50
1,00 1,50 0,50
0,50 1,00 0,50
0,83 1,50 0,67
0,50 1,00 0,50
1,00 1,50 0,50
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0,50 1,00 0,50
0,83 1,00 0,17
0,25 1,00 0,75
0,42 1,00 0,58
0,50 1,00 0,50
0,67 1,00 0,33
0,67 1,00 0,33
Quadro 1: Macaxeira Interior (Conclusao)
1,00 1,50 0,50
0,42 1,00 0,58
1,00 1,50 0,50
0,67 1,00 0,33

Fonte: dados primarios da pesquisa

Quadro 2: Macaxeira Capital

Preco de compra R

Preco de Venda R

$Margem Bruta RS

0,66 1,00 0,34
0,66 1,00 0,34
0,75 1,00 0,25
0,75 1,25 0,50
0,58 1,00 0,42
0,60 1,00 0,40
0,66 1,25 0,59
0,66 1,25 0,59
0,66 1,00 0,34
0,78 1,00 0,22
0,66 1,00 0,34
1,00 1,50 0,50
0,20 1,20 1,00
0,75 1,50 0,75
0,75 1,50 0,75

Fonte: dados primarios da pesquisa

Quadro 3: Alface crespo Capital (Continua)

Preco de compra R

Preco de Venda R

MMargem Bruta RS

0,40 0,50 0,10
0,40 1,00 0,60
0,70 0,80 0,10
0,20 1,00 0,80

~ 25a78de
julho de 2010
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0,40 0,70 0,30
0,25 0,50 0,25
0,80 1,00 0,20
0,50 1,00 0,50
0,50 1,00 0,50
0,50 1,00 0,50
0,25 0,50 0,25
Quadro 3: Alface crespo Capital (Concluséo)
0,75 1,00 0,25
0,30 0,50 0,20
0,40 0,80 0,40
0,30 0,50 0,20
0,40 0,80 0,40
0,40 1,00 0,60
0,45 1,00 0,55

Fonte: dados primarios da pesquisa

Quadro 4: Alface crespo Interior

Preco de compra R®reco de Venda R$argem Bruta R$
0,33 0,50 0,17
0,25 0,50 0,25
0,20 0,50 0,30
0,20 0,50 0,30
0,20 0,50 0,30
0,20 0,50 0,30
0,33 0,50 0,17
0,25 0,50 0,25
0,30 0,50 0,20
0,50 1,00 0,50
0,50 0,70 0,20
0,40 1,00 0,60
0,40 1,00 0,60
0,40 0,80 0,40
0,50 1,00 0,50
0,30 0,70 0,40
0,20 0,70 0,50
0,30 0,50 0,20
0,50 1,00 0,50
0,35 0,50 0,15
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0,30 0,50 0,20
0,30 0,50 0,20
0,40 0,70 0,30
0,25 0,70 0,45
0,40 1,00 0,60
0,30 0,80 0,50

Fonte: dados primarios da pesquisa

2.2 — Margens de comercializacao

Quando os intermediarios exercem suas atividadexrrem numa série de
despesas como salarios, aluguéis, impostos, dapéecietc., os que sao definidos como
custos de comercializagdo. (MARQUES; AGUIAR, 1993).

Margem de comercializacdo € a diferenca no pregpidodutos nos diferentes
niveis de mercado expresso em unidades equivalédMARQUES; AGUIAR, 1993).

A margem é definida como:

M=C+1L

Onde:

C: Custo;

L: Lucro (ou prejuizo do intermediario).

Utilizou-se para esse trabalho o calculo das maitgéshe margem relativa, como
€ descrito abaixo pelas férmulas:

MT=PR-R

, Pv—PFp
MT = X 100
Pv

Onde:

MT = Margem total;

Pv = Preco do varejo;

Pp = Preco do produtor;
MT’ = Margem relativa total.

2.3 — Composicao das Margens

Segundo o método de composi¢cdo das margens, expostdarques & Aguiar
(1993), que tem por objetivo verificar a influéndia preco pago ao produtor e do preco
pago pelo consumidor em decorréncia de algumascgsate determinacdo do preco,

Campo Grande, 25 a 28 de julho de 2009,
Sociedade Brasileira de Economia, Administracao@dogia Rural



48 CONGRESSO

S julho de 2010

SOCIEDADE BRASILEIRA DE ECONOMIA
ADMINISTRACAQ ESOCIOLOGIA RURAL

Tecnologia, Desernwolvimento e Integracio Social

partindo desses métodos podemos analisar alguos dip composicdo de margem tais
como:
i.  Margem Absoluta Fixa — O intermediario acresceatama quantia fixa ao
preco recebido pelo produtor para obter o seu ptegegenda. Como Pv é o
preco no varejo, Pp o preco recebido pelo prodeitht a margem, assim
teriamos:

M=a

Onde a que é uma constante, entdo o0 preco de veegm determinado pela

expressao:

P=R+Mou

R=hR+a

ii.  Margem Percentual Fixa — A margem seria um pere¢malculado pelo
percentual de compra, onde o intermediario adicianama porcentagem
do preco de compra para obter o preco de venda.

M=bxh
P=h+M
PR=R+bxh
P=hR(1+Db)

iii. Combinacdo da margem absoluta fixa e do percefikeal € uma juncéo
dos dois métodos anteriores que podemos aplicateantinada situacao.
Assim tem-se:

M=a+bxP
PR=Rh+M

P=Rh+a+bxP

Pr=a+(1+bkP

Fazendo: a $; e (1+ b) =, entdo tem-se:
Ph=B1+P2Xx P

No trabalho sera utilizado o modelo de composicéas dnargens de
comercializacdo, calculado pelos métodos sisteogtiindicara se as margens sao
formadas por componentes fixos, percentuais owomitara a verificagdo da composicao
das margens de comercializacao foi utilizado o foogdeonométrico de regressao simples,
pelo método dos minimos quadrados ordinarios GUJAR2A000), onde se empregou 0
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preco de varejo como a variavel dependente e oopdecprodutor como a variavel
independente.

Quando o coeficiente linefit for estatisticamente diferente de zero, dizemesayu
mercado trabalha com o sistema de margens corstaldese sé o coeficiente de
inclinacaop: for estatisticamente diferente de zero, dizemasaumercado trabalha com
margens percentuais fixas. Se ambos o0s coeficightes B2 forem estatisticamente
diferentes de zero, dizemos que o mercado trabadina uma combinacdo dos dois
sistemas descritos acima.

Os dados que séo utilizados € do tipo corte trasaleou seja, uma ou mais
variaveis foram coletadas no mesmo ponto do tempo.

2.4 — Elasticidade transmissao de prec¢o

Segundo GUJARATI (2000) que demonstra um modeldvecido como modelo
de regressao exponencial que € demonstrado abaixo:

= B1 p2XiP> &"

Que pode ser expresso como:

INYi = Inp1 + B2 InXi + ui

Onde: In = logaritimo natural (isto € logaritimoncdase e = 2,718).

Reescrevendo o modelo temos:

InYi=a + B2 InXi + ui

Onde:a = In B1, este modelo é linear nos paramettaspz, linear nos logaritmos Y
e X, e pode ser estimado mediante uma regressdQd®2 Dada essa linearidade, esses
modelos sdo denominados modétgslog, duplo-logoulog-lineares

Um aspecto que chama a atengcédo no modelo logdegieg desse muito difundido
nos trabalhos de aplicacdo, € que o coeficientalangy, mede a elasticidade de Y e em
relacdo a X, isto é a variacdo percentual de Yespondente a cada variagdo percentual
(pequena) em X.

A elasticidade de transmissdo de prec¢os ira demawngtianto o preco em um
determinado nivel de mercado ira variar percenteate) quando o preco em outro nivel
de mercado variar em 1%. Adaptando o modelo acare p

InPv=Inp1+p2InPp

O coeficientep: ira indicar a elasticidade de transmissdo de prego nivel de
produtor para o nivel de varejo, ou seja, quantdéegmos percentuais vai variar o preco de
varejo (R) quando o preco do produtor variap)(P

Quando a elasticidade for menor que 1, entdo aacéas no preco do varejo sao
menos que proporcionais as variagdes de precowelode produtor, quando for igual a 1,
entdo as variagcdes sao transmitidas na mesma medigendo for maior que 1, elas sao
transmitidas mais que proporcionalmente.

3. RESULTADOS
3.1 — Andlise das cidades pesquisadas
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Foram alvos da pesquisa as cidades de Maceio, &gol. Pado de Acucar e Unido dos
Palmares, que séo descritas abaixo:

i. Macei6

Macei6é é a capital do estado de Alagoas. LocalizaaldNordeste do pais, na
microrregido de Maceid e mesorregido do Leste alagotem uma populacdo de
aproximadamente 936.314 habitantes (IBGE, 2009 dauritorio de, aproximadamente,
511 km2. Tem um indice de desenvolvimento humabél) de 0,739 (PNUD, 2000).
Integra, com outros dez municipios, a Regido Melitama de Maceié, somando um total
de cerca de 1,1 milhdes de habitantes (IBGE/20®73. altitude média € de sete metros
acima do nivel do mar, e tem uma temperatura nd=25°C. O municipio situa-se entre
o Oceano Atlantico e a lagoa Mundaud.

Com o PIB de 8.509.919 milhfes segundo o IBGE 2@Tunicipio € rico em
sal-gema e tem um setor industrial diversificada(strias quimicas, acucareiras e de
alcool, de cimento e alimenticias), além da agncal pecudria e extracdo de gas natural e
petréleo.

ii. RioLargo

Rio Largo é um municipio do estado de Alagoas, ansilo-se na Regido
Metropolitana de Maceid, na Microrregidao de Maceiesorregido do Leste Alagoano,
ficando a 27 Km de distancia da capital Macei6. Goma area total de 309 Km2. Com
uma populacédo de 67.797 segundo o IBGE 2009 e 8n2®1.336 (IBGE, 2007) milhdes
e tem um indice de desenvolvimento humano de ENUD, 2000).

iii. Unido dos Palmares

Unido dos Palmares é um municipio do estado decAkgE uma cidade polo da
regido da zona da mata alagoana, banhada pelo iRidad. Localizado a cerca de 73 Km.
da capital, Maceio, Unido dos Palmares faz partaideorregido Serrana dos Quilombos e
Mesorregido Leste Alagoano.

Com uma populacdo estimada em 62.727 (IBGE 2009)me territério de
aproximadamente 428 km2 um indice de desenvolvioneamano (IDH) de 0,6 (PNUD,
2000). Uniéo é considerada uma das principais e&ldd Alagoas.

Com um PIB de 278.622 milhdes (IBGE 2007), a ecoaai municipio tem as
suas bases no binbmio agricultura-pecuaria, deslaese, como um dos maiores
produtores de cana-de-agUcar e banana de Alagossyipdo usina de acgulcar e éalcool,
industria de laticinios e plasticos, de ceramicas barro (olaria), piscicultura,
suinocultura, avicultura (esta com as instala¢cdess modernas do pais), seguido da
pecuéria que contribui de maneira relevante pa@aomia do municipio.

iv. Pao de Acucar
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Pao de Acucar € um municipio do Estado de Alagdasa a 230 km da capital,
Maceid, localizada na microrregido Santana do Ipane Mesorregido sertdo alagoano.
Com uma populacao de 24.534 habitantes segund&g E09 e um tamanho 659 Km.
Com um PIB de 68.722 milhdes (IBGE, 2007) e umdadie desenvolvimento humano
(IDH) de 0,614 (PNUD, 2000).

O municipio tem uma estrutura ideal sertaneja pataismo, principalmente os
bancos de areia que se formam no leito do rio $diecisco, conhecidos como "prainha”,
recebe muitos turistas no final de semana, vindosndnicipios vizinhos em Alagoas,
Bahia e Sergipe, gerando assim uma fonte de cg&oleeal.

3.2 — Andlise dos produtos pesquisados

A Macaxeira Manihot utilissimd, também conhecida como aipim ou mandioca
doce. Tendo o Brasil € o segundo maior produtor diminlogo apos da Nigéria. A
producao brasileira em 2005 foi de cerca de 26Geghde toneladas, quarta colocada entre
as culturas temporarias com maior volume de prawlungé Brasil logo apds a cana de
acucar, soja e milho (IBGE, 2007).

A mandioca de mesa (macaxeira ou aipim) é um poodhatticola altamente
perecivel. Apds a colheita inicia-se um process@atdédade enzimatica que resulta em
escurecimento das raizes em aproximadamente 2hard6, deixando-as improprias para
a comercializacdo. Assim, a comercializacado € nionexate proxima a regido produtora,
para comercializacao.

A alface é originaria do Leste do Mediterraneotibzada na alimentacdo desde
500 a.C. E cultivada em todo o mundo para o consemealadas. A alface se apresenta
em varios tipos de folhas, cores, formas, tamaehesgturas.

A alface (actuca sativha € uma das hortalicas mais importantes do mercado
brasileiro. Acredita-se que foi introduzida no ppilos portugueses, no século XVI,
tornando-se atualmente a folhosa mais consumidas petasileiros. A folha contém
vitamina A, C, Niacina, minerais, como Calcio, Fdefe Ferro.

3.3 — Andlise das Margens

Tabela 1: Pregco médio do Kg. da macaxeira dassfeiwanterior (Pao de Agucar e
Unido dos Palmares).

Produto Preco de Preco de Margem Margem
Aquisicao Venda Bruta Relativa
Macaxeira | R$ 0,65 R$ 1,14 R$ 0,49 43,67% |

Fonte: Dados primarios da pesquisa

10
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Tabela 2: Preco médio do Kg. da macaxeira dassfeieacapital (Maceié e Rio

Largo).
Produto Preco de Preco de Margem Margem
Aquisicao Venda Bruta Relativa
Macaxeira | R$ 0,67 R$ 1,16 R$ 0,48 41,10% |

Fonte: Dados primarios da pesquisa

Com relacdo a cotacdo de preco médio do Kg. daxesaacomercializadas nas
feiras, percebe-se que nas feiras do interior gopde aquisicdo que R$ 0,65, € menor que
na capital R$ 0,67. J& com relacdo ao preco deavemdhterior o preco que é de R$ 1,14 é
mais barato do que na capital que é de R$ 1,16.afgem bruta mostrou-se maior no
interior que é de R$ 0,49 contra R$ 0,48 da capitdllargem relativa também mostrou-se
maior no interior que é de 43,67% contra 41,1%ajétal.

Tabela 3: Preco médio da unidade do alface creapdairas do interior (Pdo de

Acucar e Unido dos Palmares)

Produto Preco de Preco de Margem Margem
Aquisicao Venda Bruta Relativa
Macaxeira | R$0,33 R$ 0,68 R$ 0,35 50,13% |

Fonte: Dados primarios da pesquisa

Tabela 4: Preco médio da unidade do alface creapdeairas da capital (Macei6 e
Rio Largo).
Produto Preco de Preco de Margem Margem
Aquisicao Venda Bruta Relativa

Alface Crespﬂ R$ 0,44 R$ 0,81 R$ 0,37 44,74%

Fonte: Dados primarios da pesquisa

Com relacdo a cotacdo do preco medio da unidaddfaloe comercializadas nas
feiras, percebe-se que nas feiras do interior gopde aquisicdo que € de R$ 0,33, € bem
menor que na capital que é de R$ 0,44. No interipreco de venda mostrou-se ser bem
menor que o da capital, onde os precos sao de 685e0R$ 0,81 respectivamente. Ja a
margem bruta mostrou-se ser maior na capital donquénterior R$ 0,37 e R$ 0,35
respectivamente. A Margem relativa € maior na ahpite é de 50,13% e no interior € de
44,74%.

3.4 — Composicao das Margens

De acordo com o modelo de métodos sistematicosfaij@dordado por Teixeira,
Abdallah e Lessa (2006) adaptada de Marques e A@RD3), foi feito a analise dos
precos da macaxeira comercializada nas feiras @oidn (Pdo de Acucar, Unido dos
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Palmares) e capital (Rio Largo e Mercado da Pramlegd Maceid), obteve-se os seguintes
resultados:

Macaxeira (interior)

Pv = 0,6063 + 0,8159Pp
Valores T¢ = (6,7031) (6,2465)
r=0,7092
n=18

Estimando o modelo a 95% de confianca e utilizandeste de significancia o
chamado “Teste T”, obteve-se um coeficiente refemio ao preco do produtor
significativo, podendo-se deduzir que o preco daées em andlise no varejo, sofre
grandes influéncias dos precos praticados peloduprees. Enquanto que a constante se
mostrou significativa aos mesmos 95% de confiadeamonstrando que 0s comerciantes
de macaxeira das feiras do interior analisadas gedscucar e Unido dos Palmares) estao
trabalhando com as margens de comercializagdo asdast e percentuais fixa sobre o
preco cobrado pelo produtor.

Macaxeira (capital)

Pv = 0,8874 + 0,4092Pp
Valores Tc = (3,9703) (1,2684)
r*=0,1101
n=15

De acordo com os testes de significancia ao nieeb%, nas feiras da capital
(Mercado Publico de Macei6 e Feira de Rio Largaoeficiente de inclinacdo néo foi
significativo, enquanto que o coeficiente anguanm®strou significativo, podendo deduzir
gue o preco do produto em andlise no varejo, nfe gpandes influéncias dos precgos
praticados pelos produtores. Enquanto que a cdasts® mostrou significativa aos
mesmos 95% de confianga, demonstrando a comeagiabzde macaxeira nas feiras do
interior estdo trabalhando com as margens de caatizagcdo constantes sobre o preco
cobrado pelo produtor.

Percebe-se que o coeficiente de determinacdo, jay a& é sempre maior no
interior comparado com a capital, isso significa qu preco do produtor (Pp) explica
melhor o preco no varejo significa Pv (preco doej@r no interior. Pode-se deduzir,
portanto que existe uma maior facilidade de sesimétir 0 preco do produtor para o varejo
no caso do interior, ao contrario do que aconteceapital.

Alface Crespo (interior)

Y valor do teste de significancia, o teste “T”.
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Pv =0,1828 + 1,4997Pp
Valores Tc = (1,8319) (5,167)
I’ = 0,5266
n=26

Com os testes de significancia ao nivel de 5%feiess do interior (P&o de Aglcar
e Unido dos Palmares) o coeficiente de inclinagéiosignificativo, enquanto que o
coeficiente angular ndo se mostrou significativaggndo deduzir que o preco do produto
em analise no varejo, sofre grandes influénciasptesos praticados pelos produtores,
demonstrando que a comercializacdo de macaxeirfeimas do interior esta trabalhando
com as margens de comercializagao fixa percentbaé © preco cobrado pelo produtor.

Alface Crespo (capital)

Pv =0,5182 + 0,6674Pp
Valores Tc = (3,96) (2,3894)
r*=0,263
n=18

Estimando o modelo a 95% de confianca e utilizandteste de significancia
obteve-se um coeficiente relacionado ao preco dwmypor significativo, podendo-se
deduzir que o preco do produto em analise no vasejoe grandes influéncias dos precos
praticados pelos produtores, e a constante se gnodémonstrando que 0s comerciantes
de macaxeira das feiras do interior analisadas éMax Rio Largo) estdo trabalhando com
as margens de comercializacdo constantes e peacefitta sobre o preco cobrado pelo
produtor.

Percebe-se também, como no caso do alface, qtie sempre maior no interior
comparado com a capital, isso significa que o pa@rodutor (Pp) explica melhor o
preco no varejo significa Pv (preco do varejo) mtetior.

3.5 — Elasticidade Transmisséo de preco

A mesma abordagem foi utilizada por Teixeira, Alatake Lessa (2006) adaptada
de Marques e Aguiar (2003). Os resultados que fatidlos quanto a determinacdo das
elasticidades dos precos:

Macaxeira (interior)

LnPv = 0,2939 + 0,3675LnPp
Valores Tc = (5,9884) (4,6359)
r*=0,5732
n=18

Entre os coeficientes estimados, o relacionadclinatao da funcdo, se mostrou
significativo ao nivel de 5% de significancia, tambo angular mostrou-se significativo.
Esses valores indicam que as alteracdes nos pdegesnda da macaxeira nas feiras do
interior analisadas sofrem influéncias significaivdas alteracées nos precos realizados
pelos produtores.
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Macaxeira (capital)

LnPv =0,1708 + 0,0753LnPp
Valores Tc = (2,3600) (0,5749)

r* = 0,0248
n=15

Apenas o coeficiente angular ndo se mostrou sggii¥io indicando assim que a
venda de macaxeira nao sofrem influencias signiNas das alteracdes nos precos
realizados pelos produtores. Isso corrobora aslesd®s colocadas anteriormente sobre a
possibilidade maior de transmitir preco no interaw invés da capital.

Alface Crespo (interior)

LnPv =0,3178 + 0,6495LnPp
Valores Tc = (1,8903) (4,611)

=0,4697
n=26

Apenas coeficiente relacionado a inclinacdo da &ange mostrou significativo
indicando assim que a venda de macaxeira sofreeimfias significativas das alteragcdes
nos precos realizados pelos produtores.

Alface Crespo (capital)

LnPv =0,1321 + 0,4284LnPp
Valores Tc = (0,8103) (2,5322)

=0,2861
n=18

Aqui também s6 o coeficiente relacionado a inciwage mostrou significativo
indicando assim que a venda de macaxeira sofrdoéndias significativas das alteracoes
nos precos realizados pelos produtores.

Pode-se concluir ainda que ha diferenca evidenseresultados entre capital e
interior. Os dados mostram que na capital, ondgexima separacao nitida entre mercado
varejista, atacadista e produtores, prevalece gamdois produtos uma dificuldade maior
de repasse dos precos dos produtores para o vafaje.lembrar que nas feiras livres sdo
esperados alguns dos resultados proprios da céncarperfeita, mas apenas algumas
aproximagfes, dado o carater reducionista do mod&lbe esses resultados, deve ser
destacado que nessa estrutura de mercado os w&godados pelo mercado, e nao
formados por agentes que dado vida aos canais deercatizacdo dos produtos
agropecuarios.

4. CONCLUSAO

Conhecer o relacionamento entre 0s precos dos durcale produtos
agropecudrios no Brasil pode ser um instrumentabusta da melhor compreensdo do
comportamento desses mercados. Dessa forma, pofteveelar politicas publicas
pertinentes que permitam melhorias no abastecimentle seguranca alimentar. Isso
implica que, embora ndo se possa deixar de vislngmiiticas nacionais, cada vez deve
mais se concentrar em sanar problemas pontuaiaspestos citados particularmente em
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unidades da federacdo que concentram os pioreadutes sociais e econdémicos, como é
0 caso de Alagoas, por exemplo.

Portanto, como se percebe pelos resultados alcas\cadalface se mostrou mais
sensivel a transmitir precos até pela necessidadge dyarantir o retorno econémico do
feirante por conta da sua maior perecibilidaddixgmente a macaxeira (aipim).

Além disso, pode se concluir também que existedods produtos analisados uma
maior dificuldade de se repassar 0 preco do proghati@ o varejistas na capital em relacao
ao interior. Provavelmente, isso indica que a mesgliacdo mais curtas no interior e a
maior participacdo do produtor no proprio procedsoccomercializacéo talvez permitam
essa maior facilidade de repasse dos precgos. Oficuesvidente na comparagdo dos
coeficientes angulares para os dois casos condmeisoladamente.
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