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Resumo:

Analise dos anuncios publicados em jornais diamantinenses nas primeiras décadas do século
XX (fim do “longo século XIX”). Através da categorizacdo dos antincios e de sua tabulacao,
podem ser observadas caracteristicas do comércio diamantinense, as quais servem como
elementos para a reflexdo sobre o processo de urbanizacao, seu discurso “modernizador”, suas
relacdes com as praticas tradicionais, e as limitagcdes desse processo.
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Introducao

A historiografia brasileira tem registrado, nos tltimos anos, um crescente interesse por
uma fonte tradicional para a recuperagdo do passado: os jornais. Estes haviam sido
abandonados, em reacdo a uma abordagem historiografica que durou um tempo
razoavelmente longo, e que tendia a tratar os jornais como repositarios fiéis da verdade, para
utilizar uma expressao de Maria Helena Capelato (CAPELATO, 1998, p. 21). As profundas
mudangas pelas quais passou o campo historiografico brasileiro desde as ultimas décadas do
século passado, entretanto, permitiram uma reavaliacdo do uso da imprensa como fonte
documental. Varios sdo os estudos académicos, semindrios, eventos e obras publicadas que
discutem os jornais, quer como objeto — sua historia, sua atuacdo politica, etc.; quer como
fonte para o estudo de temas diversos. Nao cabe aqui analisar ou comentar essa vasta
producdo, porém ¢ importante frisar um aspecto importante: sua regionaliza¢do, permitindo
uma analise da imprensa que escapa ao eixo Rio-Sao Paulo, e mesmo ao Sudeste brasileiro.

Os anuncios publicados pelos jornais, nesse processo de recuperacio e reformulacio
do uso documental da imprensa, serviram de base para uma produgao bastante variada e fértil.
Alguns trabalhos que utilizaram anuncios e reclames como fonte documental tornaram-se
classicos, como Retrato em branco e negro, de Lilia Moritz Schwarcz, analisando a
constru¢ao da imagem do negro em Sao Paulo no final do século XIX; ou, numa perspectiva

mais regional, Noites Circenses, de Regina Horta Duarte, que vasculha os antncios e
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reclames para ajudar a entender a inser¢ao dos espetaculos circenses e outros no cotidiano
mineiro do século XIX. Outros ainda tém se preocupado especificamente com o conteudo e a
linguagem desses antncios, como o trabalho coordenado por Marymarcia Guedes e Rosane de
Andrade que resultou num primeiro mapeamento dos antiincios de jornais brasileiros, de varias
regioes, durante o século XIX (GUEDES; ANDRADE, 2000). Numa edi¢ao anterior do
Seminario de Economia Mineira em Diamantina, apontavamos para as possibilidades do uso
dos jornais como fontes documentais para a histéria econdmica regional, especificamente
através dos antincios (GOODWIN, 2001). Na edi¢do seguinte, Luiz Andrés Paixdo apresentou
uma abordagem da publicidade em jornais publicados em diversas cidades mineiras, incluindo
Diamantina (PAIXAOQ, 2002).

Este trabalho pretende dar sequéncia aquela discussdo, aprofundando a anélise dos
anuncios publicados pelos jornais diamantinenses num contexto de amplas transformacdes
politico-econdmicas e sdcio-culturais. Tentar perceber as pistas do impacto dessas
transformagdes sobre o comércio e a vida urbana em Diamantina, através dos anuncios, € o

que faremos a seguir.

Consideracdes metodoldogicas

Antes, porém, de debrugarmo-nos sobre as paginas, geralmente as ultimas, dos jornais
publicados em Diamantina, ¢ necessario definir a metodologia, esclarecendo e justificando as
opgcoes realizadas e os procedimentos implementados.

Desde ja, deve ficar claro que o jornal ndo pode ser entendido como um espelho da
realidade, nem como sua representacdo ideal. O jornal ¢ um produto histérico, construido
diretamente pelas maos e interesses de varias pessoas (dos proprietarios-redatores aos
tipografos), como também pelas relagdes de poder, nem sempre explicitadas, mas sempre
atuantes, tensionando o tecido social. Assim, qualquer andalise do jornal como fonte
documental deve levar em conta seu cardter de deliberada publicidade e declarada
intencionalidade — o jornal ¢ feito ndo para refletir a sociedade, mas para atuar sobre ela,
influencia-la, guid-la. Isto pode ser constatado ja nos titulos, nos nomes adotados pelos
periodicos (ver, sobre isso, MOUILLAUD, M., 1997); por exemplo, “4 Estrella Polar”, ou
“A Sentinella”, “A Idéa Nova”, ou o duplo sentido de “O Norte”.

Também pode ser percebido nos anuncios, embora de forma indireta, mais sutil e que
exige maior cuidado na sua interpretacdao. Pois se os anlincios sdo uma maneira de vender
produtos, anunciar eventos, noticiar situagdes comerciais, ¢ neste sentido parecem dizer

respeito apenas a relacdo de compra e venda, ao mercado, ¢ fundamental perceber que as



dimensdes econdmicas ultrapassam a mera realizacdo dos negocios: a economia ¢ parte
constitutiva da cultura de uma comunidade, e o comércio reflete mas também age sobre essa
comunidade. Os antincios sdo negocios em andamento, ou por se realizar; sdo também, um
modo de vida a se revelar, prioridades, desejos e possibilidades estampadas nas paginas dos
jornais.

Para melhor perceber essa outra faceta dos anuncios, foram realizadas algumas opgdes
de abordagem e recorte. O periodo temporal analisado cobre as duas primeiras décadas do
século XX. Embora esteja formalmente fora do recorte cronologico oitocentista, adota-se aqui
a periodizac¢ao celebrizada por Eric Hobsbawm, do “longo século XIX”, estendendo-se até
1914. Se para o historiador britanico a Primeira Guerra Mundial marca o fim de um periodo, o
mesmo ano serve para Diamantina por ainda outra razdo: a chegada da ferrovia, que alterard a
realidade local pelas facilidades de transporte € comunicagdo por ela possibilitadas. Quanto ao
comércio, & imprensa e outros aspectos socio-culturais, ndo ha porque deixar de considerar as
primeiras décadas do século XX como parte ainda do “fin-de-siécle” diamantinense. Destas
décadas chegaram-nos diversas cole¢des de periddicos, o que permite uma maior coleta de
dados, como também maior variedade de jornais (titulos) como fonte — dai sua escolha como
recorte temporal.’

Foram analisados os antncios publicados em onze colecdes de periodicos, variando
enormemente a quantidade de fasciculos em cada cole¢do. Os antincios comerciais geralmente
sdo publicados nas paginas 3 e 4 dos jornais, sendo esta ultima quase sempre dedicada em sua
totalidade a eles; encontram-se regularmente alguns inseridos entre artigos e noticias,
espalhados por outras partes dos periodicos. Estes, em geral, sdo formados por uma grande
folha impressa, dobrada ao meio, formando quatro paginas no total; o nimero de colunas
varia bastante, comumente entre trés € cinco; a ultima pagina, porém, raramente respeita essa
disposi¢do: ha antncios de pagina inteira, meia pagina, tamanhos irregulares, ¢ mesmo
anuncios publicados em orientacao diferente do restante do jornal (“‘de lado™), para aproveitar
espaco e/ou chamar atencao.

O volume da documentacdo, e o carater repetitivo dos anuncios, torna o registro de
todas as incidéncias um trabalho vasto. Tal registro podera ser util para uma pesquisa que vise

analisar a permanéncia e a inser¢ao de determinados produtos — ndao € o caso aqui, em que o

! Utilizou-se aqui o acervo da hemeroteca da Biblioteca Antonio Torres, do IPHAN/Diamantina; embora haja
um expressivo acervo de jornais no Centro de Pesquisa da Fundacdo Educacional do Vale do Jequitinhonha —
FEVALE, este ndo encontra-se disponivel, atualmente, para consulta. Foi feita a opgéo, portanto, de trabalhar
com um acervo que pode ser consultado, ja que um dos objetivos deste trabalho é fomentar uma maior pesquisa
sobre o tema.



foco esta na listagem da diversidade de produtos e anunciantes. Portanto, adotou-se uma outra
abordagem: o registro do primeiro anuncio, isto €, a primeira vez que um determinado
anuncio — de produto, casa comercial, etc. — foi publicado num determinado jornal (entendido
como titulo, colecdo). Foram catalogados 779 antncios assim.

Estes foram divididos em categorias tematicas, organizando a informacao, facilitando
a analise a0 mesmo tempo que ja estabelecendo alguns parametros para a leitura do material.
Sao elas:

a) SERVICOS: anuncios de escritorios, sapateiros, seleiros, ourives; achados e
perdidos; fretes; pousadas e hotéis; loterias; alfaiates e costureiras; pedreiros; cobrancas; etc.;
369 anuncios;

b) SECOS E MOLHADOS/COMERCIO: anuncios de casas comerciais, liquidacgdes ,
géneros alimenticios e bebidas, tabelas de precos; artigos religiosos, etc; 236 anlincios;

¢) EDUCACAO E CULTURA: livros, almanaques e folhinhas; professores, escolas;
instrumentos e artigos de musica; espetaculos de teatro, cinema e circo; material escolar, etc.;
102 anuncios;

d) AGROPECUARIA: antincios de animais & venda ou aluguel, e também animais
perdidos; pastos, cocheiras e codmodos para animais e tropas, ferramentas e equipamentos,
formicidas, etc.; 58 antincios;

e) VESTUARIO/TECIDOS: vestuario, chapéus, panos e linhas, etc.; 51 anuncios;

f) EQUIPAMENTOS E MAQUINARIO: antncios de artigos e maquinas como de
costura, de escrever, automoveis; muni¢do; material de construg¢do, ferragens, etc.; 24
anuncios;

g) DIVERSOS: eleicdes; impostos e editais; fundos de confrarias, missas, etc.; 18
anuncios.

A soma dos anuncios (858) ultrapassa o total absoluto (779) porque, para efeito de
analise, foram contabilizados os produtos e artigos apregoados; assim, alguns anuncios foram
contabilizados mais de uma vez, em categorias diferentes.

Outras questdes ficardo mais claras a medida que a indexacdo dos anuncios por
categorias for exposta e analisada. Passemos, pois, a essa tarefa, a qual fundamentara algumas
observagoes, a guisa de conclusao, sobre o comércio e a urbanizagao diamantinenses no inicio

do século XX.



Analise dos anuincios: incidéncia por categoria tematica

A maior incidéncia de artigos e produtos anunciados ocorre na categoria de Servigos,
aqui abrangendo a ampla variedade de atividades, caracteristica fundamental das cidades
mineiras desde o inicio do processo de colonizacdo e urbanizagdo: “Diga-se, entdo, que mais
do que abrigar fabricas, o que caracteriza a cidade é constituir sede de atividades
diversificadas de servigos. E isto, o ter atraido e consolidado uma trama de atividades de
servigos que distingue Minas no Brasil colonial” (PAULA, 2000, p. 44).

Tabulados, 75% (278) dos antncios ligados a area dos servi¢os urbanos concentram-se
em nove itens principais, estando os demais distribuidos por 25 outras entradas, como pode
ser visualizado na tabela abaixo:

TABELA 1 — Antincios de Servigos (369)

SERVICOS ANUNCIOS
Farmécia/boticario 121
Hotel/pousada 35
Advogado/procuratdrios 32
Fotografia 22
Médico 17
Seguros/pensdes/ auxilios muatuos 15
Tipografia/encadernacio/papelaria 14
Dentista 12
Alfaiataria/costureira 10
SERVICOS: DIVERSOS (n.° de antuincios < 10)

Ourives

Relojoaria

Achados e perdidos

Comissarios

Restaurante

Cobrangas particulares

Empregos

Jornal (antincios)

Olaria (telhas e tijolos)

Padaria/confeitaria

Marceneiro/madeiras

Sapateiro

Barbeiro/cabelereiro

Construtor empreiteiro

Banhos frios

Caridade (cupons assinantes)

Clubes

Consertos

Correios

Eletricidade

GasOmetro

Pintor/dourador

Seleiro

Telefone
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O primeiro aspecto a chamar ateng¢ao ¢ a enorme quantidade de antncios ligados a
“farmacia/boticario”: 121 anlncios, quase 33% (1/3) do total. De longe o item com maior
nimero de andncios, ocupa a quase totalidade, por exemplo, dos anuncios publicados pelo
Cidade Diamantina. Com a peculiaridade de que praticamente todos os antncios sdo
exclusivos dessa entrada, isto ¢, ndo foram contabilizados aqui muitos antincios “mistos”. Ha
anuncios de estabelecimentos comerciais, como na Estrella Polar de 25/fevereiro/1912,
anunciando a instalacdo de um “tympano eletrico” numa farmacia, para viabilizar o
atendimento noturno. A maior parte, porém, propagandeia uma gigantesca farmacopéia,
remédio vegetariano do Dr. Orchman, cremes faciais e dentais (para adultos e criangas),
calicidas, depuratdrios, vinhos creosotados, perfumes; até mesmo um remédio a base de ervas
trazidas de Uganda (O Norte, 16/maio/1907).

Seguem-se os anuncios de hotéis e pousadas. H4 varios estabelecimentos locais, mas
também varios de fora: Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Curvelo sdo algumas das localidades
nas quais podem ser encontrados os pousos anunciados em Diamantina. O numero de
anuncios de hotéis e pousadas tem um ligeiro acréscimo a partir de meados de 1910; uma
possivel explicacdo seria a proximidade cada vez maior dos trilhos ferrovidrios, com os quais
os servigos de transporte locais j4 comecam a interagir.

Também alguns escritdrios procuratorios de fora anunciam seus servigos nos jornais
diamantinenses, embora a maioria seja mesmo publicada por advogados locais, destacando-se
entre eles o Dr. Pedro da Matta Machado, que aparece em anuncios distribuidos por todos os
periddicos, seguido pelos advogados da familia Mourao.

O item “fotografia” aglutina varios servicos diferentes: estudios fotograficos, a venda
de equipamentos (maquinas especialmente, mas também 4lbuns e outros), confec¢do e venda
de cartdes de visitas e postais — elementos muito em voga como lembrancas de viagem, como
cartdes postais para envio, ou mesmo como lembrangas familiares.” Diamantina é ponto de
passagem de fotografos itinerantes; embora isto ndao aparega tanto quanto, a guisa de
compara¢do, em Juiz de Fora, MG (CHRISTO, 2000), ha outras fontes que atestam a
crescente producdo fotografica na cidade — o periodo aqui analisado corresponde ao inicio da
atuacio do importante fotografo local Francisco (“Chichico”) Alkimin.?

Ainda entre os mais recorrentes, encontramos anuncios de médicos que, juntamente

com os de dentistas, em menor quantidade, representam uma medicina mais especializada

2 Sobre isso, ver, por exemplo, LEITE, 1993; KOURY, 1998; BORGES, 2003.
® Seu acervo encontra-se sob a guarda da FEVALE, e tem sido objeto de varios estudos, mostras e exibi¢des nos
ultimos anos.



(como os “médicos de mulheres”) a conviver com remédios populares e “semi-cientificos”
anunciados nas paginas impressas. A julgar pelo volume de antincios (121 X 29), ainda havia
muito mais espago para a automedicacdo e os remédios populares do que demanda por
clinicos regulares. Como contraponto qualitativo, a presenc¢a entre os dentistas de um formado
pela Faculdade do O Granbery, colégio metodista de Juiz de Fora (Diamantina,
01/julho/1910), que se deslocou para a cidade. Resultados semelhantes aos encontrados por
Luiz Andrés para Ouro Preto cerca de meio século antes (PAIXAO, 2002).

Entre as muitas empresas de seguros e auxilios mutuos, duas destacam-se pelo
inusitado do objeto: “A Nupcial”, de Belo Horizonte, e outra similar de Sao Jodo d’El-Rey
anunciam sociedades de auxilio mutuo para a realizagdo de matriménios (Estrella Polar,
31/maio/1914).

Entretanto, espanta a pequena incidéncia de antncios relativos aos diferentes
servigos urbanos. Ha aqueles que despertam curiosidade e malicia, como o dos “banhos frios”
a 200 réis na Travessa do Motta, area de meretricio da cidade (O Norte, 12/janeiro/1907).
Também peculiares sdo os anuncios de dinheiro e joias perdidas; a pratica de publicar, “a
pedidos”, noticias de pessoas desaparecidas em outras cidades revela uma rede de contatos ja
existente ha tempos entre os diferentes jornais mineiros e nacionais. Entretanto, embora haja
varios anuncios diversos, ha poucos antncios de cada tipo, quando ndo apenas um. Outras
fontes indicam a existéncia de um vasto mercado de servigos urbanos diversos, que nao
aparece nas paginas comerciais dos jornais. Se isto aponta para as limitacdes dos periddicos
como fontes documentais, levanta ainda outras questdes: por que ndo se utilizavam os jornais
para anunciar tais servigos? Seria uma questdo de prego dos antncios, ou de publico-alvo?
Talvez, embora nenhuma das duas parega uma resposta plausivel: os anuncios ndo eram muito
caros, e o alcance do jornal ia além do publico alfabetizado (ver GOODWIN, 2003). Outra
possibilidade seria a ndo necessidade da propaganda impressa: tais servigos sobreviveriam e
se tornariam conhecidos através da divulgacdo “boca a boca” entre clientes € mesmo pelos
proprios trabalhadores. E uma questdo a investigar.

O segundo maior volume de anuncios estd agrupado sob a categoria “Secos e
Molhados / Comércio”, na qual ocorre uma distribuicdo um pouco mais regular dos itens,

conforme apresentada na tabela abaixo:



Tabela 2 — Secos e Molhados / Comércio (236)

SECOS E MOLHADOS/COMERCIO ANUNCIOS

Casas comerciais 38
Bebidas/ vinho 32
Imoveis 27
Regulac¢des comerciais 25
Diamantes e pedras 24
Brindes casas comerciais (11) e Loterias (7) 18
Fretes / transportes 15
Fumo e cigarros 13

SECOS E MOLHADOS/COMERCIO: DIVERSOS (n.° de antincios < 10)

Géneros alimenticios

Tabelas de precos

Flores artificiais

Artigos religiosos

Manteiga/ laticinios

Café

Fogos de artificio

Querosene

Sabdo em barras e outros tipos

Curtume

Sal

Artigos orientais

Cama francesa (venda)

Carnes/ agougues

Compra/venda de palha

Fabrica de massas

Fosforos

Malacachita (compra)

Pedra de marmore (venda)

Pele de oncga
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Roétulos para garrafas

Os anuncios com maior incidéncia nesta categoria sdo aqueles das proprias casas
comerciais, envolvendo liquidagdes ou simplesmente anunciando o estabelecimento; estes
anuncios costumam discriminar também alguns produtos, registrados em outros itens. Os
anuncios estdo bem distribuidos entre todos os jornais, com ligeira concentragdo no 4 Idéa
Nova e no O Jequitinhonha. N’ O Norte quase so se encontram anuincios da casa Motta & Cia.

As bebidas aparecem também com bastante frequéncia. H4 varios tipos de vinho, aqui
ndo sendo computados aqueles que aparecem como medicacdo (creosotados e outros). Os
vinhos importados aparecem menos que os nacionais, locais ou ndo; ha ainda variagdes, como
o vinho de abacaxi, “imitagdo de champagne” (4 Idéa Nova, 28/fevereiro/1909). Uma grande

quantidade de cervejas e cervejarias aparece, locais e de fora; cervejas comuns e pretas sao



anunciadas. Metade dos 32 anuncios foi encontrada no A Idéa Nova, jornal com o maior
volume absoluto de antncios na amostragem documental (289); a outra metade estd bem
distribuida pelos demais jornais. O mesmo ocorre com os anuncios de venda, compra ou
aluguel de imoéveis, urbanos e rurais: quase metade dos negdcios aparecem nas paginas do 4
Idéa Nova.

As regulacdes comerciais compdem-se de alteracdes de nomes, transferéncias de
titulos, balancetes, convocacdes para reunides, etc.; juntamente com outras fontes, podem
ajudar a tracar a histéria dos empreendimentos comerciais e das associacdes locais. Um
campo que mistura ainda os escritorios de advocacia, os procuratorios, € os comerciantes de
diamantes e outras pedras; nesses 24 anuncios encontram-se ofertas de compra, maquinas,
Servigos comissarios, etc.

Os brindes dados pelas casas comerciais, através de promogdes € sorteios, aproximam-
se muito das loterias anunciadas, apontando para as estratégias que as casas comerciais
utilizavam para sua promogado. Estes antincios (18) devem, portanto, ser lidos em conjunto
com os 38 de propaganda direta dos estabelecimentos.

Ha um razoavel equilibrio na distribuicdo dos anuncios entre os jornais; das flores
artificiais publica-se quase que um anuncio s6 em cada jornal, num mesmo periodo de tempo.
Dois dos trés anuncios de café indicam onde encontrar o “Café Ideal”, e no 4 Idéa Nova de 25
de abril de 1909 encontra-se o anuncio de uma cama francesa a venda.

Os itens mais inusitados, entretanto, estdo na fronteira entre a fé e o comércio. Entre os
varios anuncios de cigarros, o 4 Estrella Polar publicou, em 16/03/1911, uma propaganda de
“cigarros catholicos”; ja no A Idéa Nova de 10/03/1912 vendiam-se “cigarros franciscanos”,
alegadamente com fins peitorais.

Este ambiente cultural, mesclando tradi¢cdes da religiosidade popular com gostos da

modernidade reflete-se nos antincios ligados a educagdo e cultura, listados na tabela abaixo:



Tabela 3 — Educagao e Cultura (103)

EDUCACAO E CULTURA ANUNCIOS

Livros 33

Professores part. 15

Jornais/revistas 11

EDUCACAO E CULTURA: DIVERSOS (n.° de antincios < 10)

Cinema

Colégio/escola

Pianos (venda/afinagao/aulas)

Almanaque/folhinhas

Material escolar

Circo

Instrumentos musicais / partituras

Poesia

Teatro

Concurso de beleza

== ININININRADN|Q(\O|\O

Gramofone (venda)

Aqui, mais uma vez, n3o ha uma grande concentragdo num unico item, embora o0s
livros registrem o maior nimero de anuncios. Dos 33 arrolados, 20 anuncios sao de livros
religiosos, 18 dos quais publicados no A4 Estrella Polar, jornal vinculado diretamente a
Diocese catolica. Mas o campo da leitura ¢ muito mais vasto: além dos livros, ha as
compila¢des de poesias (2 antncios), os jornais e revistas (11 anuncios), material escolar e
mapas (4 anuncios) e ainda, no comércio, anuncios de servicos de encadernagdo e tipografia
(14 anuncios). Tudo isso sugere ndo apenas uma demanda regular por material de leitura e
escrita, mas um mercado amplo e consistente na regido. Onde se encontrava até a
preocupagdo em guardar as publicacdes: 0 A Idéa Nova de 17 de setembro de 1911 publicou
um anuncio de compra de toda a cole¢dao do proprio jornal.

O mesmo pode-se dizer quanto a musica: ha uma cultura musical classica forte em
Diamantina e na regido. Embora nenhum dos itens arrolados, por si sO, represente uma grande
quantidade de anuncios, isto é confirmado pela soma dos instrumentos musicais e partituras
(2), mais os relativos a venda, afinacao e aulas de piano (7), um gramofone a venda (4 Idéa
Nova, 19/11/1911) e alguns dos professores a anunciar aulas particulares. Cultura musical
corroborada por outras fontes e pela tradi¢do local.

O campo da educagdo também aparece forte. H4, como dito acima, varios professores
anunciando aulas e cursos particulares variados (15), como costura; predominam os
professores de linguas — inglés, francés e alemao. Distribuidos por todos os jornais, aparecem

regularmente os antncios sobre colégios, locais e de fora.
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A modernidade aparece ja a ocupar o lugar de atragdes mais tradicionais: os aniincios
de cinema, nos quais se inclui a propria existéncia de um jornal do Cinema Pathé, e as
exibi¢des de cinematdgrafo, superam a soma dos de circo e teatro, incluindo ai um concurso
de beleza. A ilusdo das imagens projetadas parece mais a vontade nas paginas impressas,
talvez por afinidade, talvez por maior necessidade de divulgagdo nesse meio.

Os aspectos mais ligados ao mundo rural, a lavoura e os negocios com animais, nao
sdo muito tratados através dos anuncios impressos. Talvez, como ja aventado para outra
questdo, porque haviam outros canais de comunicagdo e transa¢do. Talvez, em relagdo a
implementos nao tradicionais, pela baixa utilizacdo — novamente, ¢ uma questao que demanda
uma maior pesquisa.

Pela tabela abaixo percebe-se uma maior concentragao dos resultados da tabulag¢ao dos
anuncios, prevalecendo aqueles ligados especificamente a pecuaria. O item com maior
incidéncia relaciona-se a compra e venda de animais, incluindo varios referentes a animais

perdidos, especialmente bestas, mas também outros, até um cachorro.

Tabela 4 — Agropecuaria (58)

AGROPECUARIA ANUNCIOS

Animais 34

Cocheira/pastos 17

AGROPECUARIA: DIVERSOS (n.° de antincios < 10)

Sementes

Bernicida

Engenho

Ferraduras

et | e | et [ [ (D

Formicida

Ha ainda muitas ofertas de cocheira e pastos para tropas e gado, refletindo a
importancia que o transporte animal ainda possuia em Diamantina, que perdurou mesmo apds
a chegada da ferrovia em 1914. Todos esses anuncios estdo bem distribuidos entre os varios
jornais.

O mesmo ndo se pode dizer dos anlncios relativos a tecidos e linhas, os quais
concentram metade dos 30 encontrados no 4 Idéa Nova, assim como os de cal¢ados. Os

chapéus, ao contrario, distribuem-se por varios jornais, embora sejam poucos 0s aniincios.
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Tabela 5 — Vestuario / Tecidos (51)

VESTUARIO/TECIDOS ANUNCIOS
Tecidos/linhas 30
Calgados 9
Chapéus 8
Vestuario 4

Também aqui uma anélise combinada amplia nossa percepcao dos negdcios ligados a
um setor. Aos 30 anuncios de panos juntam-se os 4 de vestuario, mais os de servigo de
alfaiataria e costura (10), alguns professores, ¢ ainda maquinas de costura (3): o mercado de
roupas e confecgdes esta registrado nos jornais!

Uma constatacdo interessante ¢ o reduzido niimero de equipamentos e maquinas
anunciados nos jornais diamantinenses do periodo. Mais da metade dos antncios arrolados
nessa categoria estdo ligados a ferramentas tradicionais, como enxadas e pas, ou a ferragens
para construcao — € mesmo assim, 9 dos 14 antuncios foram publicados num mesmo jornal, o
A Idéa Nova.

Ainda que se leve em conta a observacao acima quanto as evidéncias para um mercado
de roupas, ¢ da énfase quanto a ser regional, no antincio da fabrica de balas para armas (uma
das duas a anunciar seus produtos), a tabela abaixo aponta para uma baixa presenca desses

itens, pelo menos quanto a divulgagao pela imprensa:

Tabela 6 — Equipamentos e maquindrio (23)

EQUIPAMENTOS E MAQUINARIO ANUNCIOS
Ferramentas / ferragens 14
Maigquina de costura 3
Munigao para armas 2
Automoveis 1
Instrumentos gerais 1
Maquina de escrever 1

A ultima tabela agrega os anuncios diversos, que ndo referem-se, propriamente, a

artigos e produtos comerciais.

Tabela 7 — Diversos (18)

DIVERSOS ANUNCIOS
Eleicoes 11
Confrarias 3
Impostos/editais 3
Missa 1
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Os antncios sobre elei¢des incluem chamadas de jari, campanhas eleitorais locais ou
superiores, e estdo bem distribuidos por varios jornais. Impostos e editais sdo poucos, mas
devemos lembrar que estes costumam aparecer, regularmente, em outras segdes dos
periodicos.

Os antncios de fundo religioso respondem por uma pequena quantidade: uma missa (4
Idéa Nova, 22/10/1911), arrecadacdo de fundos para confrarias. O mais interessante, com
certeza, ¢ o anuincio publicado pelo A Idéa Nova de 18 de junho de 1909, em que eram

requisitadas virgens e anjos para a procissao da Irmandade das Mercés!

Conclusoes

O que podemos concluir sobre o comércio de produtos e servicos em Diamantina no
inicio do século XX, a partir dos anuncios publicados pela imprensa local? Mesmo
conscientes de que uma resposta ampla a esta questdo demandaria uma andlise mais
aprofundada da documentacdo, como também coteja-la com outros documentos, podemos e
devemos arriscar aqui algumas impressdes sobre o trabalho de leitura realizado.

A primeira coisa a dizer ¢ que ha um mercado, ¢ que este se mostra através da
imprensa. Embora aparentemente Obvia, essa informagdo carrega duas importantes
informag¢des. H4 um mercado regional atuante e diversificado em Diamantina no inicio do
século XX, que sobreviveu e transformou-se durante um longo periodo de incertezas, gerado
tanto pelas transformac¢des do cenario internacional e nacional, quanto pelas peculiaridades
regionais — como, por exemplo, as variacoes do mercado de diamantes, principal produto e
negocio locais.

Segundo, esse mercado aparece, com razoavel grau de diversificagdo, nas paginas da
imprensa local. E certo que algumas atividades ndo se fazem representar com o peso que
outras documentagdes permitem atribuir-lhes, mas ainda assim ha uma variedade ¢ uma
regularidade muito grandes, quanto a produtos e servigos, nos anuncios aqui encontrados.

A partir dai podemos deduzir, pelo menos, que a imprensa ja estava estabelecida como
um dos instrumentos de divulgagdo comercial, tanto por aqueles que anunciam seus produtos,
quanto por aqueles que consomem. Numa regido de baixo grau de alfabetizacdo, tal
constatagdo testemunha da insercdo social dos jornais, que certamente penetravam além das

fronteiras entre alfabetizados/analfabetos.
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Outra maneira de pensar sobre as informagdes aqui reunidas € tentar tragar um perfil
desse mercado, na sua faceta impressa. Ha um claro predominio da oferta de servigos, quase a
metade dos anuncios coletados; hd uma grande variedade de servigos oferecidos. Ao mesmo
tempo, porém, ndo ha muita diversificagdo de anunciantes — ha poucos primeiros aniincios em
cada uma das categorias de servigos oferecidos. Entretanto, uma leitura atenta percebe que,
dos 11 casos em que foi encontrado apenas um primeiro anincio, varios cobrem servicos
peculiares, ndo rotineiros, como a oferta de cupons para os assinantes do 4 Idéa Nova
praticarem caridade, a cobranca de contas elétricas, o aluguel de clubes — e o ja mencionado
banho frio no Beco do Motta. Outros servigos, mais ligados a rotina urbana, t€ém uma
variedade um pouco maior.

E inegavel, porém, que mesmo tais servigos apresentam uma incidéncia bem menor do
que o esperado em face das evidéncias sobre a vida urbana em Diamantina. Paralelamente, ha
uma concentragdo muito grande em alguns tipos de atividades, destacando-se a oferta de
produtos/servigos farmacéuticos e de boticario. Todos esses principais ramos de trabalho tém
em comum o fato de que relacionam-se, embora ndo exclusivamente, a necessidades de uma
parcela da sociedade diamantinense que estaria entre os leitores do jornal. Em outras palavras,
os que poderiam/precisariam viajar, a negdcios ou a lazer, seriam também leitores, posto que,
ao final do século XIX e inicio do XX, a educacao formal e o acompanhamento do mundo
através da imprensa era ja uma exigéncia inerente a condi¢do de elite politica e econdmica.
Logo, faz sentido que hotéis e pousadas ocupem grande parte dos anuncios desses jornais.

A mesma linha de raciocinio pode ser aplicada aos anuncios ligados a fotografia, aos
servicos médico-dentarios, aos seguros, aos servigos ligados a artefatos de leitura e impressao
(tipografia e encadernacdo: cartdes de visita, papéis € documentos, livros). Mas deve ser
modificada, melhorada, para compreender a forte presenca de outros servigos, que
aparentemente ndo estdo vinculados as necessidades das elites, como os auxilios mutuos, os
servicos de alfaiataria e costura, € mesmo a impressionante galeria de produtos de farmacia e
boticario.

Aqui, torna-se necessario ir além da tabulacdo, para uma leitura qualitativa dos
anuncios. Primeiro, porque entre os 121 registrados para farmadcia/boticario, ha varios que
anunciam exatamente tais estabelecimentos comerciais, geralmente vinculados a um ou outro
produto, carro-chefe do negocio. Embora possa ser argumentado que o publico para tais
anuncios transcende as elites locais, ndo se pode negar que estas também estdo incluidas entre

os eventuais clientes de farmacéuticos, boticarios, consumindo produtos destinados a
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melhorar a saide ou ao embelezamento — normalmente vendidos como imprescindiveis as
duas causas!

Mas tal argumento ¢ exatamente o que permite entender a grande presenca desses
anuncios de apelo mais amplo: os jornais ndo atingem apenas as elites. Seja porque ha varios
elementos das classes médias urbanas (professores — que alids aparecem também como
anunciantes, como também os advogados; funcionarios publicos, etc.) que sdo leitores, seja
porque ha varias outras maneiras das noticias circularem numa cidade como Diamantina:
leitura oral, divulgacdo apos a leitura, € mesmo o uso, aqui ndo discutido, de efeitos graficos
para realcar os anincios — como as clichés de homens sobre cavalos, carregando cartazes,
dentro dos quais insere-se o antincio de ocasido.”

A mesma logica aplica-se ao conjunto que concentra a maior quantidade de anuncios
de produtos comerciais: sdo itens cujo publico-alvo esta claramente ligado a area de influéncia
mais direta da imprensa. Propaganda de casas comerciais, negdcios imobiliarios,
regulamentacdo comercial, fretes — atividades que o publico leitor estaria em melhores
condi¢cdes de apreciar e usufruir, quer do ponto de vista financeiro, quer cultural. Mesmo as
bebidas e cigarros sdo anunciados em associagdo com um estilo de vida mais refinado ou mais
saboroso — dai o vinho de abacaxi associar-se ao champagne como forma de promogao.
Mesmo os produtos pouco anunciados cabem aqui: das flores artificiais ao vinho e a cerveja
preta, da cama francesa aos artigos orientais, hd um (aparentemente) pequeno comércio de
artigos sofisticados, convivendo com as necessidades basicas que todas as casas e familias
teriam que suprir: sal, sabdo, couro (curtume), manteiga, géneros alimenticios em geral e seus
precos. Todos os diferentes antincios a tratar da produgdo e venda de roupas. Além dos
elementos ligados a cultura regional: artigos religiosos, fogos de artificio, palha. E num tnico
anuncio registrado, juntamente com outros elementos impressos, a venda de rétulos para
garrafas, utilizadas no comércio de bebidas e de remédios — comércio que gira o comércio.

Esta linha de argumentagao tem sua melhor comprovacao na categoria de educagdo e
cultura: a rede de antncios que permite tracar a existéncia de um mercado regular de produtos
ligados a leitura e escrita, e a pratica da musica cléssica, aponta para um padrdao de consumo
sofisticado, vinculado aquilo que se considerava como inerente a civilizagao.

Civilizacdo que nao encontra respaldo, porém, quanto a sua faceta econdmico-
tecnoldgica. Nem insumos agricolas, nem maquinas aparecem muito nos anuncios locais;

poderia-se dizer que a preocupacdo com o comportamento urbano e a constituicdo de uma

* Para uma discussdo sobre o uso de desenhos, gravuras e clichés na imprensa brasileira, ver ANDRADE, 2003;
SALIBA, 2002; SILVA, 1990.
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rede de servicos modernos ndo se acrescenta a preocupacdo com as inovagdes tecnologicas
tao associadas ao padrdo de progresso do século XIX.

Incoeréncia apenas se ignorarmos o contexto, o ambiente historico, a cidade na qual
publicam-se esses jornais, ¢ vendem-se esses anuncios. Nos proprios jornais, em outras
paginas, podemos encontrar toda uma discussao sobre as dificuldades para os investimentos
mais pesados na modernizagdo da economia local: as sucessivas crises do preco dos
diamantes, a dissolu¢do do trabalho escravo, a baixa imigracdo (entendida a época como
fundamental para o progresso), as intempéries econdmicas do inicio da Republica, a infra-
estrutura deficitaria em comunicacdo e transportes, os altos custos de financiamento ¢ as
limitagdes do crédito local. Além de uma resisténcia cultural a inovagdes que propunham
alterar ndo apenas as praticas de trabalho e producdo, mas muitas vezes as proprias relagdes
de poder dentro da sociedade.

Claro estd que fazemos tais assertivas baseados apenas numa pequena parte da
documentacao constituida pelos jornais. Uma parte, entretanto, na qual poderiamos esperar
encontrar evidéncias claras, caso esses negdcios possuissem uma dindmica vigorosa. A
inexisténcia de uma grande quantidade de anuncios desses produtos permite-nos, ainda que
temerariamente, suspeitar que efetivamente nao eram tado importantes no comércio local.

Por tudo isso, ndo € de se estranhar que nao haja, pelo menos nos antincios de jornal, a
mesma importancia dada aos elementos mais visiveis da civilidade/civilizagdo, ou mesmo aos
elementos mais tradicionais, porém necessarios a vida e rotina da cidade. Assim como em
outras cidades, também em Diamantina a modernizacdo de fim-de-século é um processo
seletivo e fragmentado de tradugdo de modelos, idéias e praticas, contextualizando-as e
reinventando-as na realidade local.

Resumindo, podemos perceber sim algumas caracteristicas do mercado diamantinense
que surge a partir dos antncios publicados nos jornais locais. E um mercado variado,
abrangendo servicos e produtos de varios tipos e categorias. E um mercado que mescla
produtos e cultura tradicionais com os padrdes civilizatorios da modernidade oitocentista,
especialmente no que diz respeito a praticas ligadas a um determinado comportamento sécio-
cultural urbano. E ¢ um mercado que, quanto a publicacdo de anlincios nos jornais, parece
seguir uma relacao logica entre as expectativas, desejos ¢ demandas do publico diretamente
atingido pela imprensa, e o tipo de produtos e servicos que se vendem através dela — outras
atividades utilizando, supomos, outras formas de divulgagdo, possivelmente afeitas a praticas

mais tradicionais de comércio e relagdes sociais.
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Claro esta que propomos estas reflexdes como um exercicio em movimento, parte de
uma pesquisa mais ampla que procura entender as transformacgdes pelas quais passou
Diamantina nesse periodo de virada, do século XIX para o XX. Ha lacunas que aqui foram
apenas esbogadas, ha problemas e limitagdes nas proprias interpretacdes aqui propostas — mas
0 objetivo de expo-las ¢ justamente, pelo didlogo e contraposicao de idéias, percepcoes e
argumentos, melhorar nossa compreensao do comércio e da urbanizacdo de Diamantina nesse
periodo crucial da cidade.

Encerrando, gostaria de expressar dois agradecimentos pessoais. Neste ano em que a
Biblioteca Anténio Torres comemora seu cinquentenario, devo destacar a atuacdo sempre
eficiente, disponivel e carinhosa da funcionaria Denise Alves Ferreira Lima, sem a qual o
trabalho com os jornais ali arquivados tornar-se-ia muito mais dificil e menos prazeiroso.
Também a aluna do Curso de Histéria da Faculdade de Filosofia e Letras de Diamantina —
FAFIDIA, Ana Maria de Oliveira, a qual realizou o trabalho de indexa¢do dos anincios aqui
analisados, e cuja dedicagdo e entusiasmo sao um incentivo ao trabalho do historiador.

Que nossas discussdes sirvam, ao menos, para que outros se entusiasmem pelo

conhecimento e reflexao sobre a nossa realidade.
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