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Resumen:

La Guerra Civil espafiola trajo consigo un cambio en la asignacion de roles de género y en la actividad
propagandistica. El conflicto fue seguido muy de cerca por numerosos paises, especialmente por Portu-
gal atendiendo a sus propios intereses. La prensa lusa destin6 grandes fondos para cubrir la contienda,
pero su seguimiento fue sesgado a favor del bando nacional.

En la presente investigacion exponemos los estereotipos y modelos de mujer espafiola presentes en el
fotoperiodismo portugués durante la Guerra Civil espaiiola, los cuales hemos obtenido tras un riguroso
analisis de contenido.
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The Image of Spanish Women in Press Photography during the Civil War.
Content Analysis Applied to the Main Portuguese Newspapers.

Abstract:

The Spanish Civil War entailed an alteration in gender role assignment and propaganda activities. The
conflict attracted the attention of numerous countries, especially that of Portugal because of its own
interests. The Portuguese Press earmarked considerable funds to cover the warfare, but such coverage
was biased in favour of the Nationalist faction.

By means of a thorough content analysis, this paper discusses the stereotypes and models of Spanish
women present in Portuguese photojournalism during the Spanish Civil War.

Key Words: Spanish Civil War; Woman; Stereotypes; Models; Portuguese Photojournalism; Propa-
ganda.
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1. Introduccion

La Guerra Civil espafola supuso un punto de inflexidén en la comunicacion propa-
gandistica. Su repercusion no quedé delimitada a nuestras fronteras. Cabe destacar,
dentro de los fascismos europeos, el caso portugués por su cercania ideoldgica con el
bando sublevado espafiol. Para el Estado Novo era de vital importancia frenar cual-
quier impulso revolucionario, utilizando para ello los medios que tuviese a su alcance.
Uno de sus principales instrumentos fue la censura previa en la prensa (Graga Franco,
1993: 105) mediante la cual se advertia del peligro del advenimiento del comunismo
o0 se mostraba apoyo incondicional a la causa del bando nacional espafiol (Gémez de
las Heras, 1992: 273).

Es este contexto historico uno de los que mas periodistas portugueses ha movi-
lizado mas alla de sus fronteras, siendo desplazados para la cobertura del conflicto
mas de una treintena de profesionales entre periodistas y fotografos. En palabras de
Pena Rodriguez “una victoria franquista significaba un triunfo del salazarismo, un
garantia de estabilidad” (1998: 12). Los periddicos incrementaron enormemente sus
tiradas desde el estallido del conflicto llegando incluso algunos de estos ejemplares al
territorio sublevado espafiol. El trabajo de los informadores portugueses fue el mas
completo dentro de los medios extranjeros. Sin embargo, este seguimiento fue parcial
debido a la ya mencionada censura previa bajo la cual solo tenian cabida las noticias
favorables a los nacionales. Asi, mediante esta censura se difundian imagenes que
hacian “creer al lector que aquello que lee es lo inico que existe, que no hay otra
version de la realidad” (Pena Rodriguez, 1998: 114).

1.2 La mujer en la Guerra Civil

1.2.1 La mujer nacional.

El bando sublevado sostenia que su victoria devolveria a la mujer su posicion de
“reina del hogar” comun al resto de fascismos europeos tras la degradacion moral,
social y legal que suponia el ideal femenino republicano. A cambio, a la mujer nacio-
nal se le requeria un “modo de ser alegre y sano” y un “espiritu de servicio y sacrifi-
cio” en su maternidad, siendo éste el fin ultimo de la mujer (Gallego Méndez, 1983:
595).

La Seccion Femenina no toleraba la igualdad de derechos para la mujer. Del mismo
modo que resultaba inadecuado su intromision en asuntos militares o politicos. Con
el fin de promover estos principios se procedio a “demonizar” a la mujer republi-
cana o miliciana, asegurando que el mandato divino de jerarquizacion entre los sexos
implicaba una funcion complementaria de la mujer respecto al hombre.

Las tareas encomendadas a esta mujer definida por unos valores tradicionales
fueron diversas. Entre ellas predominaba el rezo, pero también la confeccion de pren-
das de abrigo, la cuestacion, el cuidado de enfermos, la censura de correspondencia
y la atencion a los huérfanos. Observamos asi que la participacion de la mujer es
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esencial, pero en la retaguardia y de manera silenciosa. Salvo situaciones extremas,
se desaconsejaba el trabajo fuera del hogar, argumentando la relacion del mismo con
el descenso de la natalidad e incremento de distintas enfermedades. Sin embargo, lo
excepcional del conflicto produjo una serie de llamamientos a favor creando un tipo
de mujer que los investigadores dirigidos por Carrionero (1991: 193) han definido
como “la esposa, madre o hermana colectiva”. En lo relativo a la prostitucion, resulta
llamativo que mientras la Republica luchara por su prohibicion, la Espana nacional
no procurase acabar con el trafico sexual.

Algunos autores como Gibaja, Bernalte y Fontecha (1991: 245) describen a la
campesina media de la época como un sujeto con tendencia al inmovilismo que acepta
su existencia con fatalismo y no reflexiona sobre lo que acontece a su alrededor. El
prototipo nacional era fundamentalmente una mujer apolitica que se vio sorpren-
dida por la guerra, sin pretension alguna de participar como combatiente activa en
el frente. A pesar de este imaginario social, Gallego Méndez (1983) apunta que la
Seccion Femenina requeria el desempefio de mujeres con roles activos, contradi-
ciendo asi la propaganda que la propia organizacion se encargaba de difundir.

1.2.2 La mujer republicana

La Segunda Republica y, especialmente, la Guerra Civil espafiola empujaron a
cientos de mujeres a una militancia activa insospechada hasta entonces. El caso mas
dramatico es el de la miliciana que, fusil en mano, defendid sus ideales antifascistas.
Aun asi, muchas de las actividades que éstas desarrollaban tenian mas la finalidad de
apoyar al soldado mediante “obligaciones femeninas™ que de hacer la guerra (Nash,
1999: 165). A pesar de su gran repercusion, estas combatientes fueron una minoria
y, tras el verano de 1936, se vieron obligadas a abandonar el frente. De este modo,
conforme avanzaban los meses, el esfuerzo propagandistico se centrd en situar a la
mujer en la retaguardia como una “heroina de la produccion”, desprestigiando a la
mujer miliciana. Una vez abandonado el frente, a las mujeres se les encomendaba
levantar barricadas, asistir a los enfermos, confeccionar uniformes y aprovisionar al
soldado en las llamadas “campafias de invierno”, realizar trabajos auxiliares, alfabeti-
zar ¢, incluso, trabajar en la industria o el transporte. Ademas, cabe destacar el apoyo
moral que suponia el envio de correspondencia por parte de las madrinas de guerra.

En el segundo afio de guerra se recrudece la situacion y se insta a las mujeres a
evacuar la capital para salvar a la poblacion infantil. Asi, cualquiera de las corrien-
tes ideologicas de aquella época coincidia en otorgarle a la mujer el fin ultimo de
la maternidad. Carmen Alcalde lo explica apuntando que “las mujeres espafiolas
solo son madres, s6lo son compaiieras, sdlo son responsables del mantenimiento del
hogar, del abastecimiento, de la Cruz Roja, de la ensefianza, de la inyeccion de calor
permanente que necesita el soldado” (1976: 139).

Historia y Comunicacion Social 783
Vol. 19.N° Esp.Enero (2014) 781-795



Noelia Garcia Castillo La imagen de la mujer espariola

1.2.3 La imagen de la mujer durante la Guerra Civil espaiiola

Existe una abundante bibliografia acerca de la imagen femenina presente en la
propaganda politica. A grandes rasgos, Garcia Alsina (1991: 231) dividio al colectivo
femenino durante la Guerra Civil espafiola en, de un lado, las mujeres con conciencia

politica y, de otro, las mujeres “anénimas”, “ignoradas” u “olvidadas”, siendo este
ultimo el grupo mas numeroso.

En aquella época la mujer también fue utilizada como reclamo manipulado con
el fin de adecuarse a los distintos ideales. Los principales objetivos de este proce-
dimiento eran elevar la moral entre la poblacién o conseguir simpatizantes para su
causa por medio de la pena o la compasion (Julian, 1991: 356).

En lo referido al cartel propagandistico destaca la investigacion realizada por
Servan Cochero y Trinidad Mufioz (1991). En su estudio concluyen que, pese a la
popularidad alcanzada por la miliciana en la prensa europea de izquierdas, el rol
predominante en este medio de difusidon era la mujer madre y victima de distintos
ataques. La causa de este fendmeno podria apuntarla Mary Nash (1999: 97) con el
rechazo que generaba la imagen de la mujer miliciana en el ambito internacional
a la hora de buscar cooperacidon externa. En el bando nacional, el interés hacia la
representacion de la mujer se centraba en la funcién de la misma en el nticleo familiar
como medio de reproduccion de los valores tradicionales (Gallego, 1983).

De las Heras Herrero (2011) delimité su estudio al analisis de la representacion
femenina en los documentos del Fondo Fotografico de la Guerra Civil Espafiola de
la Biblioteca Nacional. La historiadora encontré grandes similitudes entre la mujer
madrilefa (republicana) y la burgalesa (nacional). De tal modo que en este prototipo
conjunto destaca la “mujer tradicional” que de igual modo asiste a los enfermos o
interviene en la industria.

Asi, como indica Mary Nash (1999: 98), independientemente del bando del que
se tratase, no se difundi6 el modelo de una “nueva mujer” nacida del contexto de
cambio, sino mas bien uno definido ex profeso para colmar las necesidades politi-
co-sociales del conflicto.

2. Metodologia

El objetivo de la investigacion es conocer los estereotipos y modelos de mujer
espafiola difundidos por el fotoperiodismo portugués durante la Guerra Civil espa-
fiola. De manera anadida, la hipotesis que pretendemos validar mediante el presente
estudio es que dichos estereotipos y modelos son similares a aquellos tradicionales
del bando nacional espafiol, mientras que se invisibiliza o demoniza a la mujer repu-
blicana. Para el desarrollo del estudio hemos aplicado la metodologia del analisis de
contenido utilizando la herramienta estadistica SPSS.
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Para la seleccion de las cabeceras hemos seguido las aclaraciones aportadas por
Pena Rodriguez (1998), ya que segun el investigador el Didrio de Lisboa realizd
la mejor cobertura del primer afio del conflicto con los fotografos Deniz Salgado
y Afonso Pereira de Carvalho; y Didrio de Noticias efectud la mayor inversion
mediante el envio de los reporteros graficos Teodoro Medel de Aquino, Firmino
Marques da Costa y Ferreira da Cunha. Finalmente, decidimos prescindir del analisis
de los periddicos O Século y Didrio da Manhd por colmar las necesidades informati-
vas con materiales provenientes de agencias de noticias al carecer de fotoperiodistas
desplazados al territorio espaiiol.

Una vez elegidos para el estudio los periddicos Didrio de Noticias y Diario de
Lisboa, accedimos a los numeros publicados entre el 20 de julio de 1936 y el 8 de
abril de 1939 con el fin de incluir el analisis del seguimiento portugués de la victoria
franquista. Este procedimiento conllevo la extraccion de una muestra de 193 fotogra-
fias con 437 figuras femeninas espafiolas.

3. Analisis de los resultados

Diario de Noticias es el periddico que incluye mas figuras analizadas (62,5%). El
85% de las mujeres retratadas aparecen en la portada del diario o bien en secciones
especiales para cubrir el conflicto. La practica totalidad de las fotografias son de auto-
ria anonima, a excepcion de nueve casos uniformemente distribuidos entre Firmino
Marques da Costa (Didrio de Noticias), Campua (fotoperiodista espafiol indepen-
diente de los medios estudiados) y el servicio especial para el Didrio de Noticias. El
44,4% de los personajes aparecian en imagenes cuyas dimensiones se aproximaban
a una sexta parte de la pagina, seguido del 24,9% que ocupaban un octavo. El plano
general es el mas abundante (49,2%) junto con el plano americano (27,2%).

El 52,6% de la mujeres son fotografiadas en ubicaciones situadas bajo el control
del bando nacional, debido a la colaboracion ofrecida a los medios portugueses por
los sublevados. Esta puntuacion se distancia de las mujeres localizadas fuera del terri-
torio espanol (19,2%), en la zona republicana (14,4%) o en territorios disputados por
los bandos (4,1%). Cabe destacar el protagonismo de la ciudad de Madrid (13,3%),
asi como de Salamanca y de localidades portuguesas (12,1% en ambos casos).

Es observable un claro predominio de jovenes (57,9%), de mujeres que ocupan
un primer plano (68,2%) y de vestimentas normales o cotidianas (64,3%). El 15,6%
portan el uniforme de la Seccion Femenina de Falange Espafiola y el 1,6% el propio
del frente de combate, aportando una imagen ideoldgicamente activa discordante
con el ideal femenino del bando nacional, al contrario que la asociada a la vesti-
menta tradicional o folclorica (4,1%). Resulta comun la ausencia de cualquier tipo de
desnudo (55,6%) ademas de la manga corta (30,2%)
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Llama poderosamente la atencion que el 50,6% de las mujeres posen ante las
camaras con una actitud alegre o triunfal, hecho que apunta al fin propagandistico
de la comunicacion periodistica, puesto que el 83,26% de estas muestras de jubilo
tienen lugar en territorios ocupados por los sublevados o fuera de nuestras fronteras.
Las muestras de desesperacion, tristeza o dolor inicamente alcanzan el 15,6% de los
casos, produciéndose el escaso 23% de las mismas en localidades controladas por los
nacionales.

A pesar de que el 30,9% de las mujeres no desempefien ningtin rol concreto, esta
variable sigue siendo una de las mas determinantes en nuestro estudio. Tras dicho
porcentaje, los mas habituales son aquellos roles catalogados como tradicionales:
madres o abuelas (13,7%), esposas (4,3%) y amas de casa (3,9%). A éstos podriamos
afladir las enfermeras y cuidadoras o asistentes de soldados (6,7%), asi como a las
que se muestran profesando su fe (3,4%). Paralelamente, destaca el 28,8% de mujeres
militantes que, desarmadas, manifiestan su apoyo a la causa nacional. El 4,1% de los
personajes son identificados como artistas y el resto de trabajadoras fuera del hogar
supone el 2,1% de la muestra. Por tltimo, aunque sea escasa su aparicion, es necesa-
rio sefialar el 0,9% de mujeres en actitud guerrera portando armas.

Posteriormente se ha analizado la asignacion de roles en las localidades fieles a la
Republica. Al aplicar dicho criterio aumentan las mujeres sin rol especifico (39,68%),
las cuidadoras de nifios (20,63%) y las amas de casa (17,46%). Sin embargo, descien-
den las enfermeras, religiosas y asistentes de soldados, a la vez que no se registra
ninguna otra trabajadora fuera del hogar. El 11,11% de los personajes se muestran
como militantes no armadas adeptas al bando nacional. Es decir, en lo que podria
definirse como bando republicano, no se difunde la imagen de la miliciana o tan
siquiera de mujer favorable a la Republica. Por el contrario, la imagen que se proyecta
es de una mujer incluso mas tradicional y apolitica que la correspondiente al bando
nacional.

Unicamente el 6,9% del total de personajes femeninos analizados aparecen en
soledad, por lo que en el resto de los casos en que la figura se muestra acompafiada
se percibe dependencia emocional, tal y como se ha sostenido en numerosas
investigaciones acerca de los estereotipos de género en los medios de comunicacion.
Ademas, las mujeres acompafiadas por una figura infantil alcanzan el 25,4% de la
muestra. Analizando la relacion de las figuras con sus acompafantes, el 16% era
de cuidado o proteccion y el 12,1% de admiracion, aunque el 62,7% no mostraban
vinculo alguno. En lo que respecta al fondo de las imagenes, 68% de las mujeres son
retratadas en espacios abiertos y inicamente el 9,2% rodeadas de ruinas.

Las palabras clave mas frecuentes en los pies de foto son las referencias al miedo
o dolor (12,6%), el término “refugiado/a” (10,8%) y “mujer o joven falangista”
(10,5%). A esta ultima debemos afiadir “mujer o joven nacionalista” (3,2%) para
observar una clara intencionalidad de identificar a la mujer con la causa nacional,
hecho no observable en el bando contrario. Cabe destacar el 3% de los casos en los
que se comenta la belleza de la mujer y el 5% de referencias al “humorismo” o a

786 Historia y Comunicacion Social
Vol. 19. N° Esp. Enero (2014) 781-795



Noelia Garcia Castillo La imagen de la mujer espariola

“situaciones alegres” observadas en su practica totalidad en el territorio ocupado por
el bando sublevado.

El 65% de las mujeres son identificadas con el bando nacional mediante algun
elemento de su simbologia, el pie de foto o por su afinidad con los combatientes. El
porcentaje restante corresponde a mujeres que no manifiestan sus preferencias politi-
cas, de modo que la invisibilizacion de la mujer adepta a la Republica queda patente.
Mediante esta estrategia propagandistica resulta innecesario demonizar a la mujer
republicana, de modo que el 70,7% de las figuras reciben valoraciones neutrales en
los pies de foto. Una vez desglosado el 14% de los casos que corresponden a las
valoraciones positivas, observamos que el 73,77% de las mismas se producen dentro
del bando nacional y ninguna en la zona republicana o en disputa; el 59% de las
valoraciones positivas las reciben las militantes, por lo que la intencion de los diarios
era enaltecer este modelo de mujer.

En ultimo lugar, el 8,7% de las mujeres analizadas soportan una dependencia
explicita de un hombre en los pies de foto mediante la mencion de sus lazos familia-
res (esposa, hija, sobrina, etc. de...). Unicamente se aporta la identidad del 14,6% de
las mujeres, en algunas ocasiones con el procedimiento anteriormente expuesto, lo
que explica que en la mayoria de ocasiones se traten mujeres que figuran con el rol
de esposas o artistas.

3.1 Modelos de mujer

Con la finalidad de conocer los modelos de mujer espanola difundidos por los
periodicos Didrio de Lisboa y Didrio de Noticias durante la Guerra Civil, realizamos
un analisis factorial con rotacion varimax mediante la herramienta estadistica SPSS.
La tabla adjunta (Cuadro 1) muestra el resultado de 7 factores determinados por 23
variables dicotdmicas que expresaban la ausencia o presencia de ese item en cada
personaje femenino. El estadistico Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) revela la bondad
del analisis factorial con un resultado de 0,703. La prueba de esfericidad de Bartlett
arrojo un nivel critico (Sig.) igual a 0.000 por lo que podemos asegurar que el modelo
factorial es adecuado para explicar los resultados. Los siete factores mencionados
explican el 66,163% de la varianza.
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Cuadro 1. Resultado del analisis factorial.

Rol de madre o abuela 922
Relacion de 813 ,209
cuidado/proteccion
Rol tradicional ,749 430
Con compaiiia infantil ,692
Rol de esposa 854
Dependencia ,778
Relacion sentimental ,746
Mujer identificable 2136 481
Adepta al bando nacional ,187
En el bando nacional »154
Actitud alegre o triunfal ,656
Referencia al miedo o terror -610
Uniforme de Seccitn 853
Femenina
Rol de militante ,382 ,663
Falangista o nacional ,628 367
Con manga corta ,609
Mujer joven -,331 J10 377 ,269
Rol de artista ,886
Vestimenta tradicional o 677
folclorica
Valoracion positiva 414
Mujer armada 874
Uniforme del frente 865
Rol de ayuda al soldado 907

Roreentaje delavarianza | 20,4230 | 12,145% | 9,749% | 7.441% | 6.240% | 5,158% | 4997%

r

Fuente: elaboracion propia.

3.1.1 La mujer madre

El primer factor muestra una mujer que ejerce de cuidadora unos nifios a los que
ofrece su proteccion. Recordemos que suponia el 13,7% de las figuras analizadas. El
analisis de contingencia de la variable dicotomica de rol de madre o abuela revela la
sobrerrepresentacion de este rol en las zonas no controladas por el bando nacional
(71,7% de las mujeres pertenecientes a este modelo). De igual modo se observa su
asociacion con la actitud de desesperacion, tristeza y dolor; la ausencia de identifi-
cacion con el bando nacional (61,7%), y la edad adulta o mediana edad (75%). En
ultimo lugar, resulta llamativo que a pesar de ser el modelo de mujer mas defen-
dido por la ideologia franquista, en consonancia con los regimenes fascistas euro-
peos, ninguna madre recibe valoraciones positivas en el pie de foto, siendo todas sus
descripciones neutrales.
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Imagen 1. Mujer madre.

Fuente: Diario de Lisboa (11-02-37).

3.1.2 La mujer esposa

El segundo factor describe esta otra vertiente de la mujer tradicional. Se muestran
en una relacion de dependencia sentimental respecto a sus maridos. Ellos suelen ser
personalidades reconocidas, de modo que el pie de foto permite la identificacion de
las mujeres por medio del parentesco. Suponen el 4,3% de la muestra total, pero
aparece como un colectivo homogéneo definido por las siguientes caracteristicas:
vestimenta cotidiana o bien elegante/nupcial -atendiendo mas al contexto de la foto-
grafia que a la clase social los retratados-, actitud de alegria o gesto neutro y edad
adulta o mediana edad (68,4%).

Imagen 2. Mujer esposa.

B

Fuente: Diario de Lisboa (11-07-37).
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3.1.3 La mujer adepta al bando nacional

El tercer factor lo compone una mujer situada en zonas controladas por el bando
nacional y que comparte abiertamente sus idearios. A diferencia de la “mujer falan-
gista” que expondremos a continuacion, no se muestra como miembro activo de
ningin movimiento, sino como una ciudadana mas que recibe con alegria el triunfo
del ejército sublevado. Se trata por lo tanto de un potente elemento propagandistico
utilizado para crear una corriente a favor del movimiento franquista como gobierno
legitimado por el pueblo una vez liberado de las tropas republicanas. De ahi que no
exista conexion alguna de este factor con la aparicion en el pie de foto de términos
relativos al miedo o terror fruto de la guerra.

Imagen 3. Mujer adepta al bando nacional.

Fuente: Diario de Noticias (02-04-39).

Esta mujer adepta que no porta el uniforme de la Seccion Femenina ni ejerce el rol
de militante se da en el 14,87% de los casos estudiados. Suelen ser jovenes (69,23%)
con vestimenta normal o cotidiana (83%), carecen de compaiia infantil (83%) y la
relacién mas frecuente es la de admiracion hacia algin sujeto o colectivo (47,7%).

3.1.4 La mujer falangista

La militante de Seccion Femenina se corresponde con el cuarto factor obtenido del
analisis estadistico. Ello se observa no solo a través de la indumentaria, sino mediante
el uso de palabras clave en los pies de foto. El hecho de que suelan figurar en manga
corta parece un dato irrelevante; sin embargo, debemos mencionar que este colectivo
era recriminado cuando acudia arremangado a los servicios religiosos. De nuevo se
tratan de mujeres jovenes (86,5%), en espacios abiertos (90,5%) y sin relacion alguna
con el resto de sujetos que las acompaiian (86,5%), que suelen ser otras mujeres o
bien una multitud (88,1%). A pesar de ser una mujer contraria al ideal franquista por
su activismo politico y de no soler acatar la doctrina que se difundia para el resto de
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mujeres, se trata de un modelo de gran calado en la prensa portuguesa del momento.
Ello queda demostrado ya que la mujer falangista alcanza el 28,8% de la muestra
total y el 87,5% de las fotografias del mayor tamano registrado -media pagina- inclu-
yen este tipo de mujer que recibe el 59% de las valoraciones positivas.

Imagen 4. Mujer falangista.

it

Fuente: Diario de Lisboa (05-08-36).
3.1.5 La artista folclorica

El 4,1% de las mujeres analizadas se corresponden con este quinto factor. El
componente “folclorico” parte de los estereotipos acuiados por los viajeros extran-
jeros del s. XIX a la hora de definir la realidad espafiola. Esta imagen fue explotada
por la cinematografia dando lugar al cine costumbrista rural andaluz. Calleja Martin
(1991: 124) detalla que, tras el golpe de estado, artistas como Celia Gamez, Estrellita
Castro o Conchita Piquer obtuvieron salvoconductos que les permitieron salir a la
zona sublevada o al extranjero. Como consecuencia de ello podemos observar en las
secciones de cultura y espectaculos de los periddicos anuncios de las actuaciones que
algunas artistas espaifiolas representaban en territorio portugués deleitando también
a la poblacion espafola refugiada en el pais vecino. El fin comercial de estas comu-
nicaciones explica que el 55,6% de las artistas reciban valoraciones positivas en los
pies de foto.
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Imagen 5. Artista folclorica.

Fuente: Diario de Lisboa (21-12-37).
3.1.6 La mujer guerrera

El sexto factor queda recogido en escasos ejemplos (0,9%). Todos los casos encon-
trados pertenecen al primer afio del conflicto, periodo que coincide con el de la acti-
vidad de la “mujer miliciana”. En nuestro caso, hemos descartado el uso de este
término por no identificarse esta figura con el bando republicano. Muy al contrario,
cabe destacar un pie de pagina publicado en Didrio de Lisboa el 28 de agosto de
1936 que citamos textualmente: “As raparigas nacionalistas seguem o exemplo das
milicias marxistas”. Todas las “mujeres guerreras” se muestran en esta cabecera sin
indicar el bando que controla la localidad en la que se toma la fotografia y sin espe-
cificar su adscripcion ideoldgica, salvo el caso anteriormente citado. Al pie de foto
reciben en su totalidad valoraciones neutrales, ya que, como hemos dicho, no se
han contabilizado casos de valoraciones negativas en la presente investigacion. Este
analisis podria apuntar a una manipulacion propagandistica de la “mujer miliciana”
por parte de Didrio de Lishoa que, sumada su no aparicion en Didrio de Noticias,
suponen la invisibilizacion de la vertiente de la mujer republicana que mas debate
académico ha suscitado.
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Imagen 6. Mujer guerrera.

e

Fuente: Diario de Lisboa (30-08-36).

3.1.7 La mujer que asiste al soldado

El ultimo factor queda definido por el 3% de mujeres que muestran su agrade-
cimiento a los hombres que regresan del frente o bien se unen al esfuerzo bélico
adoptando un rol complementario de ayuda al combatiente. Estas figuras femeninas
se identifican de alguna manera con el bando nacional, de igual modo que tienden
a aparecer en territorios controlados por este bando. Lucen por igual gestos neutros
como alegres o triunfales y suelen aparecer con figuras masculinas a las que, en caso
de mostrar alguna relacion, ofrecen cuidado o incluso admiracion.

Imagen 7. Asistente al soldado.

Fuente: Diario de Noticias (11-08-36).
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4. Conclusiones

El analisis de contenido aplicado a los 437 personajes femeninos corrobora la gran
repercusion mediatica que gener6 en Portugal la Guerra Civil espaiiola, asi como la
significacion que los soportes estudiados otorgaron a la imagen de la mujer, conce-
diendo a su vez una mayor validez a nuestra investigacion. A través el estudio porme-
norizado de las 23 variables hemos obtenido y descrito los estereotipos presentes en
las 193 fotografias. Posteriormente, mediante un analisis factorial hemos extraido
los siete modelos de mujer que se han relevado como estructuras latentes a partir de
esas variables manifiestas: “la mujer madre”, “la mujer esposa”, “la mujer adepta al
bando nacional”, “ la mujer falangista”, “la artista folclérica”, “la mujer guerrera” y
“la mujer que asiste al soldado”.

A la luz de los resultados obtenidos consideramos que queda confirmada la hipote-
sis de una sobrerrepresentacion de la mujer del bando nacional frente a la invisibili-
zacion total de la mujer republicana. Tanto Didrio de Noticias como Didrio de Lisboa
retratan con mas asiduidad a la mujer popular de la retaguardia republicana, mientras
que en la nacional el protagonismo lo ostenta la mujer militante. La mujer nacional
juega por lo tanto un rol mas activo que el correspondiente al ideal franquista a la vez
que este papel recibe mayores valoraciones positivas por parte de los redactores de
prensa. Por el contrario, la mujer situada en el bando republicano (ya que carecemos
como lectores de indicios de adscripcion ideoldgica a ese bando) coincide en mayor
grado con los modelos de mujer-madre y “angel del hogar”.

En ultimo lugar, la vision optimista de la retaguardia franquista recogida en las
actitudes de los personajes y en los pies de foto supone una mirada idealizada y no
correspondiente con la realidad del conflicto. Este espejismo periodistico que clara-
mente responde a intereses propagandisticos explica también que nuestros resultados
no guarden concordancia con los obtenidos en investigaciones anteriores como la
realizada por De las Heras Herrero (2011), donde la mujer republicana se mostraba
como activa defensora politico-sindicalista, mientras que, en el inico caso en que la
prensa portuguesa indica la ideologia de una miliciana, esta mujer es identificada con
el bando nacional.
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