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Resumen

Los analisis cuantitativo y cualitativo de los mensajes periodisticos relativos al ambito de la Prehis-
toria (n=65) difundidos en 2010 por los principales diarios de informacion general espaiioles (EI Pais
y El Mundo) muestran un predominio palmario del género informativo (noticia) frente a los géneros
interpretativos, en especial, el reportaje. Las fuentes, con frecuencia institucionales, resultan limitadas y
se aprecia una homogeneizacion de las voces expertas (noticia acatamiento). Estos diarios perfilan una
disciplina orientada a lo educativo, al entretenimiento, a la cohesion de la comunidad y al desarrollo
econdmico.
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Journalism and Prehistory: Ethics Challenges in the Social Communication
of Science

Abstract

The quantitative and qualitative analysis of journalistic messages about Prehistory (n =65) released in
2010 by leading Spanish newspapers (E/ Pais and El Mundo) show a glaring predominance of news
against the interpretative genres, especially the in-depth report. The often institutional sources are poor
and there is a worrying homogenization of expert voices. These newspapers present this discipline
connected to education, entertainment, the cohesion of the community and the economic development.
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Carlos Macia Barber Periodismo y prehistoria

1. Introduccion

El descifrar quiénes somos y de donde procede nuestra especie fundamenta desde
sus inicios cuantas narraciones se han compuesto sobre el origen y remoto pasado
humano: el Popol Vuh maya, el Enuma Elish babilonico, el Génesis biblico, el
Kojiki japonés, el Rig Veda indio... Los elementos basicos que integran todo relato
—también el periodistico— se condensan en los interrogantes que integran el lead de
la noticia, paradigma de la quintaesencia informativa —qué, quién, cuando, dénde,
como y por qué—, en los que el reportaje profundiza, desarrollandolos, para confe-
rir el pertinente contexto y significado de los hechos, posibilitando a la ciudadania
una cabal comprension e interpretacion de los acontecimientos. Y esta respuesta a
las complejas incognitas sobre la aparicion del género homo y su proceso evolu-
tivo estuvo historicamente condicionada y contaminada por sesgos y prejuicios que
derivan de las inherentes implicaciones religiosas, cientificas, éticas, deontoldgicas,
politicas y educativas que rodean la Prehistoria (Ruiz, 2009). Por tanto, es inmensa la
responsabilidad social y el compromiso deontologico profesional tanto de los cientifi-
cos como de los reporteros, dado que la poblacion carece de suficiente adiestramiento
para alcanzar a deslindar la verdad de todo cuanto rodea la difusion publica de los
enigmas paleoantropolégicos y arqueolégicos. Las dificultades para aprehender los
avances de la Prehistoria derivan de la naturaleza de una disciplina altamente tecnifi-
cada y marcadamente pluridisciplinaria. Lo que demanda, a la postre, una verdadera
especializacion periodistica.

La informacion y divulgacion de la [+D+i se enmarca en la simbiosis y retro-
alimentacion informativas, la alfabetizacion cientifica y mediatica, la estrategia de
imagen y rendicion de cuentas personal e institucional, la busqueda de recursos
econdmicos y el entretenimiento. La interrelacion entre expertos de las humanida-
des, las ciencias sociales y las ciencias experimentales presenta singularidades por
la consideracion social de sus actores. En el escalafon espafiol del prestigio social se
otorga enorme consideracion al cientifico pero escasa al periodista (Centro de Inves-
tigaciones Sociologicas, 2013). Resultados similares se observan en el ambito euro-
peo (Fundacion BBVA, 2012). Al tiempo, para los reporteros, los cientificos se erigen
en las fuentes informativas con mayor credibilidad (Macia-Barber y Herrera, 2010).
Lo que induce a pensar que el ciudadano supera la desconfianza en el intermediario
gracias a su profunda fe en el investigador, sin cuestionar sus intereses, intenciones
y proceder. Un escepticismo que, por el contrario, si alberga, por principio, todo
reportero riguroso en sus indagaciones en la busqueda de la verdad posible. Aunque
no falte la proclividad a lo banal cuando se abordan temas arqueologicos (Rodriguez,
2007).
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2. Estado de la cuestion

La comunicacién social de la ciencia es un reto mundial del siglo XXI, al que
no es ajeno la arqueologia: “la divulgacion —efectiva, rigurosa y amena— de sus
descubrimientos y logros, de su valor como disciplina historica y social, y de su
importancia para la construccion de identidades en el mundo contemporaneo” (Ruiz,
1996: 96). Es relativamente reciente la discusion en torno a la relacion de la arqueo-
logia y sus profesionales con la sociedad en el contexto de la denominada public
archaeology (McGimsey, 1972). Las investigaciones propias de la prehistoria son de
interés general y poseen repercusiones publicas reales (financiacion, contratacion,
generacion de recursos...), pero, principalmente entrafian relacion y vinculacion de
la ciudadania con su patrimonio, como reafirmacion de la identidad y la territoriali-
dad. Lo arqueolédgico, de modo mas o menos directo, en menor o mayor medida, es
un elemento presente en el imaginario y la existencia de toda comunidad, defiende
Almansa (2011: 90):

Si la arqueologia trata de crear un conocimiento novedoso desde el estudio de
los restos materiales de sociedades pasadas, la Arqueologia Publica estudia todas
las relaciones entre dicha arqueologia y la sociedad contemporanea con el animo de
mejorar la coexistencia entre ambos y lograr un entendimiento generalizado del valor
y uso de la arqueologia.

Uno de los ambitos de estudio de la arqueologia publica incluye la representacion
de la arqueologia en los medios de comunicacion (Ascherson, 2000) y dos de los
pilares del codigo de conducta de la European Association of Archaeologists (1997)

son el comportamiento ético y la difusion de la informacion (art. 1.3):

In achieving that end archaeologists will take active steps to inform the gene-
ral public at all levels of the objectives and methods of archaeology in general and
of individual projects in particular, using all the communication techniques at their
disposal.

Por tanto, a la empresa informativa se le exhorta a que realice una labor social de
proteccion, difusion y revalorizacion del patrimonio arqueoldgico (Lavin, Yafiez y
Lain, 1996: 103). Dos itinerarios aparecen en el horizonte mediatico: el modo en que
los medios presentan la arqueologia al publico (Jameson, 1997; McManamon, 2000;
Finn, 2001; Clack y Britain, 2007) y la imagen que sobre la disciplina y el patrimonio
se compone a través de los medios (Hadleigh, 1990; Ascherson, 2004; Joffe, 2006;
Carmona, 2006; Holtorf, 2007). Desde la década de los ochenta del siglo XX existe
en el contexto anglosajon (Estados Unidos, Reino Unido) una creciente preocupa-
cion por explorar ambos caminos; no asi en el caso espafiol. La reivindicacion de la
necesidad de colmar el vacio de estudios sobre el tratamiento periodistico del mundo
de la arqueologia en nuestra prensa arranca de lejos (Ruiz, 1996; Ruiz y Mansilla,
1999), pero solo durante el ultimo decenio se observa un paso cualitativo en el estu-
dio y la divulgacion de resultados mediante un estudio interdisciplinar de la cobertura
periodistica en materia arqueoldgica, en un sentido amplio (Meneses, 2004 y 2011;
Villarrubia, 2005a y 2005b; Rodriguez, 2007; Fraguas, 2012).
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Lainvestigacion cientifica en Espafia se ha centrado en la prensa diaria y las revistas
(Ruiz y Mansilla, 1999; Meneses, 2004; Villarrubia, 2005a'; Ruiz, 2007; Rodriguez,
2007), dejando a un lado, salvo excepciones (Ruiz y Mansilla, 1999; Meneses, 2011),
el analisis de la informacion y divulgacion sobre temas de la Prehistoria en radio,
television y medios digitales, en el actual contexto evolutivo de soportes y estilos
que transforma el consumo mediatico y al que para difundir mejor su mensaje inevi-
tablemente debe adaptarse el arquedlogo (Harding, 2007), para el que se reclama el
conocimiento de nociones fundamentales de comunicacion y periodismo (Meneses,
2011: 378).

3. Metodologia

Para perfilar los rasgos de la difusion informativa vinculada al mundo de la Prehis-
toria se disefid una muestra, a modo de cata, que incluy6 los dos principales diarios
espafioles generalistas (E/ Pais y El Mundo), que representaban el 21,38% del total
de lectores de diarios en Espafia (Estudio General de Medios. 3° asio movil 2010).
El periodo de analisis abarco 2010, afio en que se anuncid la obtencion del borrador
de la secuencia del genoma del hombre de Neandertal (Green et al., 2010), hito que
bien ilustra el caracter pluridisciplinar de este ambito de investigacion. El proposito
basico era descubrir posibles practicas y tendencias —géneros, temas, autoria, fuen-
tes, deontologia— que ayudaran a aquilatar las necesarias y futuras investigaciones
de campo exhaustivas.

Se recopilaron 65 mensajes periodisticos estudiandose también cuantos se centra-
ban en la informacién museistica, por ser necesarios, Utiles y trascendentes, aunque
fueran esencialmente promocionales en amplio sentido (exposiciones, muestras) (E/
Pais, n=2 y El Mundo, n=8). Si se descartaron, por contra, cuantos abordaban la
ficcion literaria ambientada en el pasado prehistdrico. Igualmente, los que se circuns-
cribian en exclusiva a temas y descubrimientos paleontologicos.

Los mensajes se analizaron tanto cualitativa como cuantitativamente mediante un
significativo conjunto de variables, que aislan e interrelacionan los principales indi-
cadores, manifiestos u ocultos, de la naturaleza de cada género periodistico, asi como
sus bondades y deficiencias desde la perspectiva deontoldgica: a) valoracion del
tratamiento periodistico: relevancia informativa (criterios de lo noticioso) y empleo
de los géneros (informativos, interpretativos, de opinion); b) analisis de las fuentes
informativas: ntimero, clase y fiabilidad; c) prospectiva y valoracion de intereses:
economicos (responsabilidad social empresarial, mercadotecnia, patrocinio); cien-
tificos (financiacion, preeminencia, protagonismo personal); sociales (educativos,
culturales, economicos) y empresariales (linea editorial, audiencia, sensacionalismo,
lucro); y d) deontologia profesional: principios éticos de la investigacion cientifica;
normas, recomendaciones y codigos deontoldgicos periodisticos.
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Para determinar las pautas que rigen y que se exigen a los periodistas en su queha-
cer profesional se examinaron los contenidos de 82 codigos deontoldgicos, normas,
pautas y recomendaciones de diverso signo (medios de comunicacion, asociaciones
profesionales, sindicatos, instituciones publicas y privadas, ONG) y diferente alcance
geografico (autondmico, espaiol e internacional). La base de datos que se empled fue
elaborada en el marco de una investigacion del Plan Nacional [+D+i de investigacion
fundamental no orientada, denominada “Etica y excelencia informativa. La deonto-
logia periodistica frente a las expectativas de la ciudadania en Madrid”, que finan-
ci6 entre 2006 y 2010 el Ministerio de Educacion y Ciencia de Espafia (SEJ2006-
05631-C05-03/SOCI).

De modo analogo, para delimitar el recto proceder profesional en el campo de
la arqueologia, se recurrié a los codigos con los que se dotan sus investigadores y
profesionales. En el caso de Espafa, las diversas secciones de arqueologia de los
colegios de doctores y licenciados han proclamado principios que pretenden ser
un complemento de la legislacion nacional sobre Patrimonio Historico y Cultural,
haciendo hincapié en aquellos aspectos que no recoge la Ley, al objeto de solucionar
conflictos y acrisolar la profesion (por ejemplo, Castilla-La Mancha, en 2012). Una
corriente que ha cobrado empuje en las dos ultimas décadas, desde los principios
deontoldgicos elaborados durante el 11 Congreso Mundial de Arqueologia (1990), a
los que siguieron los del Archaeological Institute of America (1991), la Australian
Archaeological Association (1991), la Society for American Archaeology (1995), la
European Association of Archaeologists (1997), la Sociedade de Arqueologia Brasi-
leira (1997), la Canadian Archaeological Association (1999), o la Asociacién Profe-
sional de Arqueodlogos Profesionales de Argentina (2003), entre otras instituciones.
Con todo, el camino para extender las obligaciones éticas se prevé lento (Hornos,
2001: 44, citado por Moya, 2010: 23).

4. Pautas éticas para la comunicacion social de la ciencia

En la divulgacion de los avances cientificos deben existir estdndares éticos que
presidan el quehacer de periodistas, cientificos y técnicos, pues coadyuvan a defen-
derse de las presiones e injerencias, entre otras, de la clase politica, de los anuncian-
tes, de los poderes econdémicos o del propio tejido industrial. Los cimientos éticos de
la comunicacion social de la ciencia se asientan en cinco principios: veracidad infor-
mativa, imparcialidad interpretativa, defensa de la libertad de informacion, fidelidad
a la empresa y voluntad de servicio al sector o especialidad. Por consiguiente, son
multiples las responsabilidades del divulgador cientifico: su responsabilidad social
como administrador del derecho fundamental a la informacion de la ciudadania; el
respeto a los derechos humanos; la solicitud hacia la audiencia; y la consideracion a
su empresa.
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En relacion con la divulgacion cientifica, los principales referentes éticos en
Espafia para los periodistas son el codigo ético y deontologico del periodista especia-
lizado y técnico (Asociacion Iberoamericana de Periodistas Especializados y Técni-
cos) (1994) y las recomendaciones sobre la comunicacion social de la ciencia y la
tecnologia del Consejo Audiovisual de Andalucia (2007). En sintesis, las bases éticas
en la tarea del informador en temas cientificos serian:

a) Emplear procedimientos dignos para la obtencion de informacién. Evitar el
perjuicio a terceros y respetar la integridad de las personas y las entidades.

b) Citar expresamente la fuente informativa. Facilitar siempre todas las versiones,
salvo que la fuente decline ofrecerla o no pueda consultarse, circunstancia que siem-
pre se indicara. No tienen cabida los juicios o conclusiones apresuradas sin el debido
contraste. Respetar la confidencialidad de sus fuentes, excepto en los supuestos de
manifiesta falsedad o manipulacion.

¢) El exquisito cumplimiento de la obligacion de rectificar la informacion falsa o
incorrecta.

d) La distincion inequivoca entre informacion y opinion, evitando en especial la
confusion entre los hechos y las conjeturas, que junto a los rumores deben ser deste-
rrados. Todo contenido promocional o publicitario se diferenciara de modo inequi-
voco del informativo.

e) Potenciar y asegurar la especializacion cientifica para gozar de la profundidad
y el rigor necesarios en las interpretaciones de los hechos y los contenidos de los
mensajes.

f) Mantener la independencia ante los intereses empresariales, comerciales o
econodmicos, del sector o especialidad en el que desarrolla su actividad profesional,
o de sus industrias auxiliares o conexas, en especial las contrapartidas a cambio de
insercion de publicidad. En caso contrario, estos intereses deben ser aprobados por
la empresa periodistica y ser conocidos por el publico objetivo del medio. Se distin-
guira con claridad la informacion elaborada por empresas, instituciones y gabinetes
de comunicacion.

g) Toda invitacién a convocatorias, viajes, presentaciones y actos sociales debe
tener como destinatario al medio, que designara al periodista para la eventual cober-
tura. Debe renunciar a cuantas retribuciones, gratificaciones y regalos cuya valora-
cion exceda la mera cortesia y que tengan como finalidad pagar, fomentar, orientar o
influir en la tarea del informador.

Estas premisas, aunque principalmente dirigidas a los reporteros, requieren por
igual del concurso y la implicacion activa de cuantos profesionales trabajan en los
medios asi como de la comunidad cientifica y de todos los agentes sociales que
participan en la construccion, transmision y transformacion del conocimiento: los
docentes, el sistema educativo, las familias, las instituciones culturales —bibliotecas,
videotecas, librerias, editoriales, productoras—, entre otros. Debe fomentarse la idea
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de que el progreso de la ciencia no s6lo implica avances tecnologicos, sino también
mejoras en el ambito humanistico, en el terreno de la politica, de la cultura y de las
relaciones sociales.

La ética no es ajena al ejercicio de la arqueologia, ni a su autorregulacion, ni a su
formacion profesional en Espafia®. Dejando a un lado su vertiente ontologica (Llull,
2007), la preocupacion gravita en torno a la premisa de que los resultados de las
investigaciones deben darse a conocer publicamente en un lapso de tiempo razonable
y en el mayor niumero de ambitos posible. De hecho, “la finalidad ultima de su trabajo
ha de ser la difusion de datos, analisis y evidencias historicas entre la sociedad a la
que sirve™.Y ahi los medios de comunicacion juegan un papel preponderante frente
a las publicaciones cientificas. Una mision capital para la que no faltan reconocimien-
tos publicos*.

Pero, al tiempo, el arquedlogo asume la corresponsabilidad del posible impacto
de su trabajo pues debe evitar el uso indebido de los resultados, entre otras tribunas,
también en las mediaticas, dado que “intentara que las conclusiones de sus traba-
jos o estudios histdricos no sean utilizados con fines politicos, partidistas, discri-
minantes en razon del sexo, raza o religién, o que atenten contra derechos funda-
mentales del ser humano™. Por desgracia, maxime en el actual contexto de brutal
crisis economica y de valores, una vision de la ética empresarial minimalista en los
medios de comunicacion socava la calidad del producto informativo, manipulandolo
o desnaturalizandolo. Contribuiria a corregir esta disfuncion, extendida en demasia,
el implantar y consolidar un mecanismo que garantice practicas éticas en la organi-
zacion informativa (sello ético, norma de calidad ética), objetivo de un proyecto de
investigacion del Plan Nacional [+D+i espafiol, titulado “Deontologia y excelencia
informativa: implantacion y consolidacion de practicas éticas en el empresa perio-
distica” (CSO2010-15575/COMU) que se desarrolla en la Universidad Carlos I1I de
Madrid (2011-2013).

5. Tratamiento periodistico sobre la prehistoria: una aproximacion

La ética de la divulgacion social de la ciencia, en el caso concreto de la infor-
macion sobre la prehistoria, apunta en la prensa, de modo prospectivo, unos rasgos
especificos:

a) Se aprecia un palmario predominio del género informativo. El 75,4% de los
mensajes que aparecieron fueron noticias. Lo que implica que si bien se facilita a la
ciudadania puntual informacion de ciertos hechos y acontecimientos, se le impide
de facto un conocimiento cabal, profundo y contextualizado de la realidad, el propio
del propésito y naturaleza de los géneros periodisticos interpretativos, escasamente
representados: entrevista (4,6%), cronica (4,6%) y reportaje (12,3%). En este tltimo
caso, no se aplico un criterio de clasificacion restrictivo: bastaba con el afan de
profundizar (extension), la estructura y el estilo libres, el esfuerzo creativo del autor,
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una titulacion apropiada y la consulta generosa de fuentes. La opinion se reduce a un
3,1%.

b) Existe un abuso del anonimato. La omision del nombre del autor en las piezas
examinadas (33,8%) estd en concordancia con la escasa presencia de los géneros
interpretativos (entrevista, cronica, reportaje), donde la autoria —la firma— constituye
un elemento de prestigio y credibilidad. El problema que plantea ignorar quién o
quiénes elaboran los textos es que se hurta al ciudadano de un dato que le permite
conceder credibilidad suficiente al mensaje. Este notorio indicador del corriente
recurso a las notas de prensa invita a pensar que no se transmite tanto la verdad posi-
ble de la realidad sino tan solo aquella que més, o inicamente, interesa al emisor. Lo
que no es periodismo sino mercadotecnia o propaganda porque transforma al infor-
mador, supuesto escéptico investigador, convirtiéndole en mero portavoz de intereses
ajenos, por legitimos que sean. En un solo caso se indic6 la autoria de una agencia
de noticias.

No obstante, y en contraposicion, se aprecia una significativa especializacion
periodistica entre los autores, sea por su habitual labor de cobertura de la disciplina
(El Pais), bien por ocuparse usualmente del tema en su ambito regional o local (E/
Mundo).

c) Escasez de fuentes informativas. La fuente Unica se explica en el caso de la
entrevista de actualidad, donde el entrevistado es quien facilita informacion u ofrece
su opinion. Pero no encuentra asiento en los restantes géneros. El reporterismo
monocromo es una aberracion (29,2%), por reduccionista. Y apunta a las claras al
poder e influencia de las fuentes compulsivas, como los gabinetes, que suministran
un mensaje técnicamente elaborado pero acritico e interesado. Y no digamos ya de
la aterradora ausencia de fuentes (9,2%) o de las fuentes sin identificar (4,2%). La
media de fuentes por mensaje es exigua (1,12) aunque coherente con la naturaleza y
proposito de cada género periodistico (pasa de 1,28 en el caso de la noticia a 3,80 en
los interpretativos). Pero en el conjunto, el contraste con las fuentes es pobre.

Sin ignorar que toda institucion o persona posee unos innegables intereses, por
lo general legitimos, las fuentes no deben situarse al mismo nivel, sin mas. Un peli-
gro que siempre acecha y que debe evitarse a toda costa. Por fortuna, se aprecia un
predominio claro de las fuentes expertas (arquedlogos, paleoantropdlogos) (53,5%)
frente a las oficiales e institucionales: politicas (9,9%), técnicas (14,1%), empresaria-
les (12,7%) y los medios (5,6%). Pero se constata, al mismo tiempo, una tendencia
inequivoca a conceder plena voz solo a los protagonistas de los hechos y autores de
las investigaciones, sin contrapunto alguno, salvo en el caso de los géneros inter-
pretativos, en los que aumenta la ratio gracias a la version coral. La practica de los
diarios analizados no es uniforme, sino contrapuesta. Mientras se observa un recurso
frecuente, casi rutinario, a la nota de agencia o a la rueda de prensa a través de la
fuente institucional o politica en la cobertura de £/ Mundo, por contra, la pauta en
El Pais es la via del experto vehiculada a través de las publicaciones cientificas de
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renombre. En correspondencia, la credibilidad del mensaje es mayor en la segunda
cabecera.

d) Los contenidos que difundi6 la prensa aluden a los multiples campos que cabe
englobar en la disciplina: investigacion (hallazgos), divulgacion de resultados (publi-
caciones, apertura de museos, campaia didactica, libros, jornadas), gestion del patri-
monio (inventarios de yacimientos, itinerarios culturales®, iniciativas institucionales,
reconocimientos oficiales) y galardones (menciones, premios, homenajes).

No obstante, la preponderancia de ciertos temas resulta innegable y puede hablarse
de focalizacion tematica. Destaca, asi, Atapuerca (33,8%), como yacimiento de refe-
rencia, y el entorno cientifico y divulgativo que ha generado: Museo de la Evolucion
Humana (MEH) y el Centro Nacional de Investigacion sobre Evolucion Humana
(CENIEH). En segundo término, el conjunto de acciones divulgativas sobre descu-
brimientos, teorias o labor cientificas que genera la disciplina: 24,3% (jornadas, rutas,
visitas organizadas, exposiciones). Asuntos con habitual presencia, ya secundarios,
son la gestion patrimonial (8,1%), la evolucion humana (8,1%), Altamira (5,4%),
premios y reconocimientos (5,4%), asi como puntuales y relevantes descubrimientos
de la arqueologia prehistorica fuera de Espana (10,8%).

e) No se constatan indicios indubitados de manipulacion informativa cometidos
por los reporteros, solos o con la posible anuencia de los investigadores. Lo que no
anula cierto grado de manipulacion inconsciente, fruto de la indebida cobertura, por
superficial (falta de profundidad o contraste), por incorrecta (escasez o fiabilidad de
las fuentes, titulacion exagerada) o por contaminacion (rutina de trabajo basada en
exclusiva en notas de gabinete de comunicacion o asistencia a ruedas de prensa). Y
esa fisura existe, aun cuando no resulte dramatica. De ahi la trascendencia de los estu-
dios comparativos sobre el terreno que ayudan a descubrir fallas gracias a los mati-
ces. La titulacion suele ser piedra de toque para detectar divergencias, dado que es un
recurso basico y clasico para captar la atencion del destinatario y despertar su interés
por el mensaje. Ilustrativo resulta un caso extraido de la investigacion de campo,
sobre la cobertura de idéntico asunto y fuente informativa originaria comun, la revista
Proceedings. En la misma fecha (octubre de 2010) el descubrimiento suscita dife-
rentes titulares, sensiblemente contrapuestos en contenido y forma: “La ‘Seguridad
Social’ de la Prehistoria” (El Mundo) y “{Ayudaban a los ancianos los prehistoricos
de Atapuerca?” (El Pais).

6. Conclusiones

En la cobertura informativa de los diarios espafioles £/ Pais y El Mundo se aprecia
un predominio notorio del género informativo (noticia) y una pobre presencia de
los géneros interpretativos, en especial, del reportaje. La principal consecuencia es
la carencia de profundidad y contexto de la realidad y logros de la disciplina de la
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Prehistoria, con el riesgo latente de provocar la difusion de una imagen distorsionada
por un reduccionismo injustificado.

Se detecta, en el caso de E/ Mundo, un abuso del recurso a las notas de prensa y
del anonimato en el mensaje (ausencia de firma), que con frecuencia denota que el
reportero se limita a cubrir ruedas de prensa que convocan fuentes institucionales y
politicas.

En el conjunto de informaciones es preocupante la escasez de fuentes informativas
y la homogeneizacion de las voces expertas. Los indicios apuntan al fendémeno de
la noticia acatamiento, conceptualizado por Furio Colombo, que se extiende por el
periodismo cientifico: la fuente posee tal preeminencia que el reportero acepta, sin
mas, su voz; asi, los medios asumen como propio el discurso de la fuente de una
forma acritica.

Los contenidos que difundid esta prensa generalista aluden a los multiples campos
que cabe englobar en la disciplina: investigacion (hallazgos), divulgacion de resulta-
dos (publicaciones, apertura de museos, campaiia didactica, libros, jornadas), gestion
del patrimonio (inventarios de yacimientos, itinerarios culturales, iniciativas institu-
cionales, reconocimientos oficiales) y galardones (menciones, premios, homenajes).

La preponderancia de ciertos temas resulta innegable. Destaca, asi, Atapuerca
(33,8%), como yacimiento de referencia, y el entorno cientifico y divulgativo que
ha generado: Museo de la Evoluciéon Humana (MEH) y el Centro Nacional de Inves-
tigacion sobre Evolucion Humana (CENIEH). En segundo término, el conjunto de
acciones divulgativas sobre descubrimientos, teorias o labor cientificas que genera la
disciplina: jornadas, rutas, visitas organizadas, exposiciones (24,3%).

No se constatan casos de manipulacion informativa cometidos por periodistas,
solos o con la posible complicidad del investigador. Lo que no anula cierto grado de
manipulacion inconsciente, fruto de la indebida cobertura, debilitada por la superfi-
cialidad (falta de contraste, escasez o fiabilidad de las fuentes, titulacion exagerada)
o contaminada por rutinas de trabajo basadas en exclusiva en transponer notas de
prensa o acudir a ruedas de prensa.

El conjunto de los resultados de las dos principales cabeceras de la prensa espafola
apunta a que en la actualidad la cobertura informativa relativa a la investigacion
prehistorica proyecta la imagen de una disciplina orientada a propositos educativos,
de entretenimiento, de cohesion de la comunidad y de progreso econdmico.

7. Referencias bibliograficas

ALMANSA, J. (2011). “Arqueologia para todos los publicos. Hacia una definicion
de la arqueologia publica a ‘la espafiola’”. ArqueoWeb, n° 13, p. 87-107.

ASCHERSON, N. (2004). “Archaeology and the British Media”. En MERRIMAN,
Nick (ed.). Public Archaeology. Londres-Nueva York: Routledge. p. 145-158.

808 Historia y Comunicacion Social
Vol. 18. N° Esp. Octubre (2013) 799-811



Carlos Macia Barber Periodismo y prehistoria

(2000): “Editorial”. Public Archaeology, vol. 1, n°1. p. 1-4.

CARMONA, J. (2006). “Algunas notas sobre periodismo cientifico y saber arqueolo-
gico”. RE-Presentaciones, n° 1. p. 37-64.

CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (2013). Barémetro de marzo.
Estudio 2.981. Disponible en: http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archi-
vos/Marginales/2980 2999/2981/Es2981.pdf [12-04-2013].

CLACK, T. y BRITAIN, B. M. (2007) (eds.). Archaeology and the Media. Londres:
Berg Publishers.

DIAZ, J. A. (2007): “La modalidad epistémica asertiva como recurso retorico en
noticias cientificas: el caso del hallazgo paleontolégico del hombre de Orce”.
Revista de Lingiiistica y Lenguas Aplicadas, vol. 2. p. 17-27.

FINN, C. (2001): “Mixed Messages. Archaeology and the Media”. Public Archaeol-
ogy,n° 1. p. 261-268.

FRAGUAS, R. (2012). “Arqueologia, medios de comunicacién y sociedad”. En
Actas de las Sextas Jornadas de Patrimonio Arqueologico en la Comunidad de
Madrid (Museo Arqueologico Regional de la Comunidad de Madrid, Alcala de
Henares, 2-4 diciembre 2009). Madrid: CAM.

FUNDACION BBVA (2012). Actitudes hacia la ciencia. Estudio internacional de
“cultura cientifica” de la Fundacion BBVA. Departamento de Estudios Sociales y
Opini6on Publica. Disponible en: www.ucm.es/info/vivataca/numeros/n105/inno-
vaci.htm#david [19-03-2013].

GREEN, R. ef al. (2010). “A Draft Sequence of the Neandertal Genome”. Science,
n°® 328. p. 710-722.

HADLEIGH, Frederick (1990): “Archaeology in the Press: Science Misserved?”.
The Review of Archaeology, vol. 11, n° 2. p. 26-32.

HARDING, A. (2007). “Communication in Archaeology”. European Journal of
Archaeology, vol. 10, n° 2-3. p. 119-133.

HOLTOREF, C. (2007). Archaeology is a Brand! The Meaning of Archaeology in
Contemporary Popular Culture. Oxford/Walnut Creek (Ca.): Archaeopress.

HORENSTEIN, S. (2009): “Paleontology and Evolution in the News”. Evo Edu
Outreach, n’® 2. p. 318-325.

HORNOS, F. (2001). “La arqueologia europea hoy. Presente futuro de una practica
profesional”. PH, n° 37, p. 42-44.

JAMESON, J. (1997). Presenting Archaeology to the Public. Digging for Truth.
Londres: Altamira Press.

JOFFE, A. H. (2006). “Archaeology and the media”. Society, vol. 43, n° 6. p. 71-76.

LAVIN, A. C., YANEZ, A. y LAIN, M. (1996). “Arqueologia y Medios de Comu-
nicacion”. PH. Boletin del Instituto Andaluz del Patrimonio Historico, n° 14. p.
98-103.

LLULL, V. (2007): “Etica y Arqueologia”. Trabajos de Prehistoria, vol. 64, n° 1, p.
13-21.

MACIA-BARBER, C. y HERRERA, S. (2010). Etica y excelencia informativa.
Los conflictos y retos en el quehacer periodistico desde la perspectiva de los

Historia y Comunicacion Social 809
Vol. 18. N° Esp. Octubre (2013) 799-811



Carlos Macia Barber Periodismo y prehistoria

profesionales de la Comunidad de Madrid. Madrid: Asociacion de la Prensa de
Madrid.

MCMANAMON, F. (2000). “Archaeological Messages and Messengers”. Public
Archaeology, vol. 1,n° 1, p. 5-20.

MENESES, M. D. (2011). “Periodismo, medias y patrimonio: de la curiosidad
arqueologica y paleontoldgica a la ciencia y al desarrollo zonal”. Estudios sobre
el Mensaje Periodistico, vol. 17,n° 2. p. 365-381.

(2004). “Prehistoria investigada, prehistoria divulgada. Tratamiento periodistico.
El acervo prehistorico y arqueoldgico en prensa diaria”. Espacio, Tiempo y Forma,
n°® 16-17. p. 357-371.

MORA, P. R. (2010): “Grandezas y miserias de la arqueologia de empresa”. Complu-
tum, vol. 21, n° 1. p. 9-26.

RODRIGUEZ, 1. (2007). “Arqueologia a diario”. PH Cuadernos. Patrimonio cultu-
ral y medios de comunicacion, n° 21. p. 139-153

RUIZ, G. (2009). “La divulgacion arqueoldgica: las ideologias ocultas”. Cuadernos
de Prehistoria y Arqueologia de la Universidad de Granada, n® 19. p. 11-36.
(1996). “La divulgacion del pasado. Arquedlogos y periodistas. Una relacion
posible”. PH. Boletin del Instituto Andaluz del Patrimonio Historico, n® 17. p.
96-99.

y MANSILLA, A. (1999). “L’arqueologia en els mitjans de comunicacio: materials
per a una reflexio critica sobre la divulgacio del passat”. Cota Zero: revista d’ar-
queologia i ciéncia, n° 15. p. 42-62.

VILLARRUBIA, P. (2005a). Periodismo arqueolégico en Esparia y empresa infor-
mativa. Tesis Doctoral. Universidad Complutense de Madrid. Inédita.

(2005b): “Una realidad incipiente. Periodismo arqueologico”. Revista de Arqueo-
logia, n° 296. p. 54-63.

WORLD ARCHAEOLOGICAL CONGRESS (WAC) (1990). First Code of Ethics.
Disponible en: http://www.worldarchaeologicalcongress.org/site/about_ethi.php.
[15-06-2013].

8. NOTAS

1. Existe una interesante y pionera Tesis Doctoral (Villarrubia, 2005a) que traza el panorama de la divul-
gacion arqueologica, entre enero de 2001 y junio de 2004, en las revistas La Aventura de la Historia,
Revista de Arqueologia, Historia 16, Historia y Vida, National Geographic, Muy Interesante, Mas
Alla, Ao Cero y Enigmas.

2. “Arqueologia profesional: ética y procedimientos”. Asignatura obligatoria (6 ECTS) del Grado en
Arqueologia (3° curso) de la Universidad Complutense de Madrid.

3. Cddigo deontologico del profesional de la Arqueologia de las Asociaciones Profesionales de Arqueo-
logia de Espafia (CDPA) (art. 29.b).

4. Los Premios Vaccea a la difusion de la Prehistoria, que entrega el Centro de Estudios Federico Watten-
berg, dependiente de la Universidad de Valladolid, cuenta entre sus modalidades una de Comunica-
cion.
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5. CDPA (art. 38).

6. El primero puesto en marcha por el Consejo de Europa, denominado “Caminos de Arte Rupestre
Prehistorico”, agrupa yacimientos con manifestaciones rupestres prehistoricas que pueden visitarse
en Espafia, Portugal, Francia, Italia, Irlanda, Suecia y Noruega.
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