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RESUMEN

En este articulo vamos a abordar el estudio de una forma de expresion que cuenta cada vez con mayor
prestigio y presencia en los medios de comunicacion: la infografia. Para eso nos centraremos en un hecho
histérico: la | Guerra del Golfo, como primer gran acontecimiento mundial ocurrido en el momento en el
que la informatica comienza a asentarse en las redacciones; y en un periddico: La Voz de Galicia, como
publicacion de referencia en Espafa y, fundamentalmente, en Galicia. En las préximas paginas
estudiaremos las caracteristicas, estructura, composicion, contenido y funciones de los infograficos
realizados en aquella época y comprobaremos si, como ocurrié en otros diarios espafioles, la | Guerra del
Golfo fue el motor que propicié el desarrollo de la infografia en La Voz de Galicia.
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The infographics awakening in print
newspapers. The case of La Voz de Galicia
ABSTRACT

In this article we are going to approach the study of a way of expression that has more prestige and presence
in mass media every day: the infographics. We will concentrate on a historical fact: 1 Persian Gulf War, as
first worldwide event happened when computing starts settling down in newspaper editorial offices; and on
a print newspaper: La Voz de Galicia, as a publication of reference in Spain and, especially, in Galicia. On next
pages, we are going to study the characteristics, structure, composition, content and functions of the
infographics done at that time and we check too if, like happened in other Spanish newspapers, 1% Persian
Gulf War was the engine that favoured the development of infographics in La Voz de Galicia.
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1. Introduccion

El lengugje visua eslaforma de expresién mas antigua que se conoce. Lafuerza
y €l poder comunicativo de la imagen son indudables. Las representaciones visuales
narran, instruyen, notifican, transmiten, ilustran, manifiestan, comunican e informan.
Lainfografia, como combinacién de imagen y texto, operaamodo de sistema hibrido
entre lo verba y lo visual, pudiendo incrementar, en consecuencia, la efectividad
comunicativa del mensgje.

En e mundo de hoy, sin apenas tiempo para prestarle atencion a los
acontecimientos cotidianos, latelevision y los medios e ectrénicos se han convertido
en los modelos de transmision de informacion predominantes. La integracion de la
imagen, € sonido y & movimiento ha permitido que se desarrollen nuevas
posihilidades comunicativas hasta hace poco impensables. Ante este nuevo panorama
multimedidtico, los periddicos han perdido |a hegemonia de la que disfrutaron durante
mas de dos siglos y se han visto obligados a buscar nuevas férmulas para superar las
limitaciones impuestas por su propio soporte y a luchar por la audiencia con los
nuevos medios y canales de comunicacion. Una de esas formulas es la infografia,
entendida como unaformade narrar acontecimientosy de presentar lainformacién de
manera eficaz, precisa 'y comprensible para un publico heterogéneo. Los graficos
informativos son uno de los elementos que més han crecido y evolucionado en la
prensa durante los Ultimos afios. Los grandes acontecimientos, como las guerras o las
catastrofes naturales, han constituido siempre un gran incentivo para su elaboracion
buscando atraer la atencion de los lectores, incluso la de aquellos que no tienen €
habito de la lectura, y erigiéndose como la mejor forma de explicar y de hacer
inteligibles todo tipo de hechos y de situaciones independientemente del lugar del
mundo en el que se produzcan.

2. Infografia, en busca de una definicion

El término “infografia’ es un neologismo que procede de infographics, palabra
aparecida en Estados Unidos como resultado de la contraccion de information y
graphics. Su traduccion a espafiol supone un pequefio problema porgque € término
graphic hace referencia a ago que esta dibujado mientras que “grafico”, € término
literd en nuestro idioma, tiene un sentido mucho més amplio y abarca tanto los
dibujos, como las idesas, las fotografias o cualquier otro tipo de representacion visual.
En redidad, la traduccién mas proxima a graphic en cuanto a su significado seria
“dibujo”, entendiendo por dibujo cualquier tipo de ilustracion no fotogréfica hechaen
base a una serie de puntos y lineas. Pero s “grafia’ puede abergar algin tipo de
ambigtiedad, més controvertida alin resulta la particula “info” ya que, como veremos
a continuacién, para unos procede de informaticay para otros de informacién.

Si acudimos a diccionario delaReal Academia Espafiolatenemos que: “Infografia
(acrénimo de informéticay — grafia, marca registrada) es la técnica de elaboracion de
imagenes mediante ordenador o laimagen obtenida mediante dicha técnica’. Una de
las primeras autoras gque se pronuncié en este sentido fue Francoise HoLTz-BONNEAU,
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(1986: 247) quien define la infografia como “la aplicacion de la informética a la
representacion gréfica del tratamiento de la imagen”. Habla ademas de imagen de
sintesis, de la recreacion de mundos inexistentes, de imagenes virtuales y de la
construccion de personajes de animacion, es decir, hace referenciaalaimagen, no a
disefio. En la misma linea, EL-MIR, HERNANDEZ Y LALLANA (1995: 267) definen €
término infogréfico como la “fusion de informética y grafia. Moderno sistema de
representacion informativa basado en dibujos realizados por ordenador 0 amano, con
posterior escanografiado, que muestra graficosy texto”.

Por otro lado, José Manuel De PaBLOS Y José L uis VALERO SaNcHo afirman que la
raiz “info” procede de informacion. Asi, VALERO SancHo (2001 21) dice que “la
infografia de prensa es una aportacion informativa, realizada con elementos iconicos
y tipogréficos, que permite o facilitala comprension de |os acontecimientos, acciones
0 cosas de actualidad o algunos de sus aspectos mas significativos y acompafia o
sustituye al texto informativo” y afirmacon rotundidad que “ni € vocablo ‘info’ viene
deinformatica, ni ‘grafia’ viene del concepto de animacion que hoy se le pretende dar.
Tampoco infografia es lo mismo que informacién gréfica, ya que hay otras formas en
el periddico que también lo son”. DE PaBLos (1999: 19), por su parte, define la
infografia como “la presentacion impresa de un binomio, imagen més texto (bl + T),
cualquiera que sea € soporte en e que se presente esa unidn informativa: pantalla,
papel, plastico, barro, pergamino, papiro, piedra...”.

Lacorriente que defiende que lainfografiaeslaunion delainforméticay e disefio
gréfico se asienta sobre la base de que los infograficos nacieron en los afios ochenta
con lallegada de | os ordenadores Macintosh (Mac) alas redacciones, con € desarrollo
de nuevos y potentes programas informaticos y con la irrupcion del diario
estadounidense USA Today en e panorama mediético. Nada més |ejos de la realidad.
Es cierto que fue a partir de esa época cuando se produjo un cambio formal importante
y empezaron a destacar, a cobrar fuerza y a consolidarse como un producto
comunicativo fundamental y, en poco tiempo, imprescindible para los medios de
comunicacion impresa, pero aguel no fue e momento de su nacimiento ya que, como
veremos a continuacién, por aguel entonces los gréficos informativos contaban ya con
mas de dos siglos de antigliedad.

3. Cuando se dibuja € mensaje. El lenguaje periodistico visual

Si entendemos € lenguaje como un sistema de signos a través del que se pueden
expresar pensamientos e ideas, podemos decir que € lenguaje periodistico visual esun
sistema de signos visuales a través del que se transmiten mensajes de actualidad o de
interés para un grupo de individuos, utilizando como soporte los medios de
comunicacion de masas.

La informacion gréfica en la prensa aparecid practicamente con los primeros
periddicos, aunque a principio estaba considerada més como un arte decorativo o
como un complemento del texto que como un elemento con identidad propia 0 una
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informacion en s misma. Desde hace casi dos décadas, € periodismo visua esta
ganando terreno dentro de los medios de comunicacién impresos. En una época en la
gue “la tendencia es precisamente gréfica, visua mas que literal: entender las cosas
f&cil y rapidamente, de un vistazo por complejas que sean” (PELTZER, 1991: 12), €
hecho de contar historias de forma gréfica es précticamente imprescindible.

Laexposicién de lainformacion de formagréfica o visua no es algo novedoso. Ya
aprincipios del siglo XVI1lI1, los primeros panfletos periodisticos de aparicion regular
incorporaban vifietas y motivos decorativos en sus hojas, aimitacion de los libros de
la época. Resulta préacticamente imposible establecer cua fue e primer dibujo que
aparecio en un medio de comunicacion escrito con fines més ala de los meramente
decorativos. Seguin € libro Infografia. | Exposicion de Gréficos Periodisticos, editado
por el Capitulo Espafiol de la Society for News Design: (2002: 25), € primer mapa se
publicé en la portada del diario The Daily Courant € 12 de septiembre de 1702. El
gréfico representaba la Bahia de Cadiz después de un ataque frustrado de las tropas
inglesas ala ciudad como consecuenciade lallegada al trono espafiol de Felipe V. Por
otra parte, seglin recoge Gonzalo PeLTzeR (1991: 108), Peter SuLLIvaN afirma que €
primer mapee publicado en la prensa aparecié € 29 de marzo de 1740 en € Daily Post.

El primer grafico informative®, seglin Harold Evans y Edwin TAYLOR, fue € del
asesinato de I saac Blight aparecido en la portada del periodico The Times, € 7 de abril
de 1806 (PeLTzER, 1991: 109). Es decir que, la primera infografia publicada en un
medio de comunicacién impreso, acaba de cumplir doscientos afios.

Lasiméagenes tienen una presencia cada vez mayor en la prensa actual, Sin que nos
demos cuenta de que, en realidad, lo que estamos haciendo es|o mismo que hacian los
primeros hominidos en las cuevas en las que habitaban: dibujar o que querian
comunicar paratratar de transmitirlo mejor, con més eficaciay buscando laforma de
gue sus mensajes llegasen a un publico determinado. El ser humano entiende mejor 1o
gue ve quelo gque le cuentan y, sobre todo, que lo que lee. DonisA Donbis (1998: 14)
afirma que “en la conducta humana no es dificil detectar una propension a la
informacion visual. Buscamos un apoyo visual de nuestro conocimiento por muchas
razones pero, sobretodo, por e carécter directo de lainformacion y por su proximidad
alaexperienciareal”. Los dibujos se ven y se comprenden en un tiempo muy breve.
Su lectura es cas inmediata 'y ahi es donde radica gran parte de su eficacia: en la
velocidad de descodificacion derivada de larapidez de escrutinio de |0s 0jos, capaces
de explorar € espacio de representacion a un ritmo vertiginoso.

1 El Capitulo Espariol de la Society for News Design (SND-E) agrupa a profesionales y estudiantes de
Periodismo, Disefio Gréfico y BellasArtes con €l objetivo de mejorar los niveles de calidad en el disefio de
la prensa escrita. Tiene su sede en & Departamento de Proyectos Periodisticos de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Navarra.

2 Un grabado que mostraba el ataque del almirante inglés Vernon ala ciudad caribefia de Portobello (por aquel
entonces espariola).

3 The Times publica una vista de la casa de Blight, un plano de la casa, los pasos del asesino desde que estaba
escondido hasta que dispar6, la trayectoria de la balay los movimientos de la victima hasta que falleci6.
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Mr. BLIGHT's HOUSE.
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Figura 1: primer infogréfico publicado en prensa
Fuente: PeLTZER, Gonzalo (1991: 109)

L as representaciones visuales se han convertido en un elemento fundamental ala
hora de transmitir informacion. En realidad, el ser humano al comunicarse através de
gréficosinformativos no esté haciendo nada que rompa con su tradicién comunicativa
anterior, ya que a lo largo de toda la historia nos hemos comunicado mediante
representaciones visuales, solo que ahora esas representaciones estén abiertas a un
mundo de posibilidades gracias a los adelantos de lainforméatica y de la tecnologiay
pueden emplearse para explicar casi cualquier tipo de acontecimiento,
independientemente de su grado de complgiidad. Hoy en dia, es muy importante
presentar 10s hechos, las acciones 'y los sucesos de actualidad de la forma mas visible
einteligible posible. A los periodistas se les pide que narren historias de formaiconica,
es decir, que sean capaces de comunicar € mensgje mediante imagenesy, justamente,
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esa blsgueda de apoyo en el ementos iconicos es una de las grandes armas con las que
cuenta e periodismo impreso para hacer frente a los nuevos soportes y medios de
comunicacion, procurando superar su estéticatradiciona y buscando atraer aun nuevo
tipo de publico.

4. La Voz de Galicia, €l periédico gallego de mayor difusion

Segun la Oficina de Justificacién de la Difusion (OJD)4, La Moz de Galicia es €l
diario gallegos que cuenta con una mayor difusion, con un promedio de 103.112
gemplares diarios frente a los 41.044 de Faro de Vigo, 15.614 de El Progreso,
11.289 de La Region, 7.181 de Diario de Pontevedra, 6.391 de La Opinién de A
Corufiay los 4.458 de Atlantico Diario. En cuanto al nimero de lectores, La Voz de
Galicia ha conseguido consolidarse como el sexto diario de informacion general de
pago més leido del territorio nacional con una media diaria de 668.000 lectores:,
solo superado por El Pais (2.058.000), EI Mundo (1.338.000), El Periddico
(789.000), ABC (739.000) y La Vanguardia (697.000). Entre las estrategias que le
han llevado a convertirse en un diario de referencia destacan principa mente dos:
una atencion especia alainformacion de proximidad (con catorce ediciones locales
gue cubren las zonas de Vigo, Pontevedra, Arousa, Lalin/A Estrada, Ourense, Lugo,
Lemos, A Marifia, Barbanza, Ferrol, Carballo, Santiago de Compostela, A Corufiay
Madrid) y una fuerte apuesta por el disefio gréfico y la visualidad como forma de
reforzar su identidad.

4.1. El departamento de infografia

La oz de Galicia fue € primer diario gallego en visumbrar la importanciay €
potencial de los gréficos informativos. Los primeros pasos de su departamento de
infografiahay que situarlos afinales de 1989y principios de 1990. Por aquel entonces,
estaba formado por seis personas: Pablo Manzano, Xoan Gonzalez, Manuela Marifio,
AnaRemeseiro, Xo0sé Carlos Vazquez y Manuel Agrafojo.

Hoy en dia, también esta integrado por seis infografistas de los que tres, Pablo
Manzano, Xo0dn Gonzaez y Manuela Marifio, pertenecen a equipo origina. Ademas
de los gréficos que se hacen cada dia en la redaccion, unos diez de media, €
departamento cuenta con e apoyo del servicio grafico de la agencia Reuters. La
primera que contrataron fue la espafiola Grafia’, pero optaron por el cambio buscando
una cobertura més amplia de la actualidad internacional. El hecho de disponer de un

4 Oficina de Justificacion de la Difusion [en lineg]. Enero — Diciembre de 2006.
<http://iwww.ojd.es/ojdx4/diarios2.asp> [Consulta: 10 de abril de 2007]

5 No estan auditados por OJD: Diario de Arousa, El Ideal Gallego, Diario de Ferrol y Diario de Bergantifios.
Tampoco lo estan las ediciones impresas de El Correo Gallego y Galicia Hoxe, pero si las digitaesatravés
delaOJD Interactiva

6 Resumen del Estudio Genera de Medios (EGM) [en lineg). Datos de febrero a noviembre de 2006.
<http://downl oad.aimc.es/aimc/02egm/resumegm306.pdf> [Consulta: 10 de abril de 2007]

7 Grafia SA. es la primera agencia de infografia independiente de Europa. Compafiia lider en prensa diariaen
Espafia, Italiay Portugal trabaja con més de 120 periddicos, tanto de soporte estético como multimedia
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servicio de noticias gréficas externas proporciona una serie de recursos muy
importantes, sobre todo, s se redlizan trabgos complegos a diario porque puede
equipararse a contar con uno o dos infografistas mas en la redaccion. En cuanto a
proceso de elaboracién, la mayor parte de las infografias responden a temas de
actualidad y acompafian o complementan naoticias del dia. “La ventgja que tenemaos —
apunta Xoan Gonzaleze — es que somos muy rapidos para dar la noticia en gréficos,
porque en otros medios pueden tardar hastatres o cuatro dias, y muy rigurosos porque
S no se sabe como es algo no se hace. Por € contrario, algo que nos echan en caraes
gue no tengamos un acabado tan perfeccionado como esos otros medios’.

A pesar de esa posible fata de perfeccion en € acabado, lo cierto es que €
departamento de infografia de La Voz de Galicia es uno de los més laureados de la
peninsula y cuenta, entre otros galardones, con varios oros, platas, bronces y
menciones de honor en los Premios Malofigje, asi como con un European Newspaper
Award y una Mencién Honorifica de la Oficina Europea del Disefio en Prensa, 1o que
lo convierte en e més premiado de Galiciay en uno de los més prestigiosos de toda
la peninsula.

5. Los grandes acontecimientos bélicos a través de la prensa

L os grandes acontecimientos han influido siempre de forma positiva en laventade
diarios. Las guerras, los desastres naturales y, en genera, las tragedias de gran
magnitud son lo que més eleva su difusion. Cuando salta el conflicto, € lector quiere
saber |0 que est& pasando, quiere estar informado y, sobre todo, quiere conocer cOmo
puede afectarle en su dia a dia.

Las explicaciones graficas durante la guerra no son ninguna novedad. Ya hemos
comentado €l mapadel ataqueinglés alaBahiade Cédiz o e del asalto alaciudad de
Portobello publicados en The Daily Courant y Daily Post respectivamente. En febrero
de 1898, el acorazado estadounidense “Maine” se hundié en la Bahia de La Habana a
causa de una violenta explosion que acab6 con la vida de 260 soldados. La prensa
popular de Estados Unidos, encabezada por el New York Journal de William Randolph
Hearst, acusd a Espaia de ser la culpable de lo sucedido y de haber colocado una
bomba bajo la embarcacién. Empezd entonces una brutal campafia para expulsar alos
espanoles de Cuba. Cuenta Ignacio RaAMONET (2003: web) que un dibujante del New
York Journal, Frederick Remington, le escribié a Hearst unas lineas desde la ida
diciendo: “Aqui no hay ninguna guerra. Pido que se me haga regresar”. La respuesta
del magnate estadounidense fue dréstica: “ Quédese ahi. Suministrenos dibujosy yo le
suministrarélaguerra.” Un mesmastarde, el New York Journal habia multiplicado por

8 Entrevistarealizada a X oan GoNzALEZ, responsable del departamento de infografiade La oz de Galiciad 14
dejunio de 2006.

9 Los Premios Malofigl son los galardones de infografia que concede € Capitulo Espafiol de la Society of
Newspaper Design (SND-E).
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doce sus ventas y e presidente estadounidense William McKinley, presionado por la
opinidn publica, se vio obligado a declararle la guerra a Espafia. Fue € primer
conflicto bélico en el que la manipulacion informativa tuvo una influencia decisiva.

Laguerrade Cubatambién tuvo representacion graficaen las paginas de La Voz de
Galicia. Por aquel entonces |os graficos estaban hechos amano, eran individuales, sin
adornos ni tramas, con textos caligréaficos, color simulado aproximando o distanciando
trazos verticales y/o horizontales y sin perspectiva ni volumen. Siguiendo esa misma
tendencia, entre 1914 y 1918, con motivo de la | Guerra Mundia se publicaron
diversos mapas que servian para localizar los lugares en los que tenian lugar los
enfrentamientos. Hablamos de piezas artesanales, con contornos dibujados a mano y
letra caligrafiada, que ya empezaban a tener detalles aunque seguian careciendo de
perspectiva. Muchos de ellos se utilizaban como simplesilustraciones y no aportaban
ningun tipo de contenido informativo a parte del estrictamente geografico. Los mapas
son las representaciones visuales que mas se utilizan en los periodicos cuando se
produce un enfrentamiento bélico. Si ademas de la informacion geogréfica contienen
otros datos de carécter narrativo o explicativo se convierten en infogréficos, es decir,
cuando sobre €ellos “insertemos informacion periodistica detallada o simplemente no
s0lo geogréfica y e mapa puro primitivo dgje de ser una simple herramienta
informativa de caracter geogréfico o cientifico para pasar a serlo de tipo periodistico”
(DE PaBLOS, 1999: 103).

El primer mapa que simula volumen o que, por |o menos, no es totalmente plano
aparecido en La Voz de Galicia tuvo como protagonista Mdlilla, concretamente, la
zona dominada por € gército espafiol durante la Guerra de Marruecos o Guerra del
Rif. El grafico muestra de unaforma muy claralos accidentes geogréficos de la zona,
ladtitud, el emplazamiento de las casetas militares y el niicleo de poblacién civil. La
letra estaba hecha a mano y se aternaban las mayUsculas y las mintsculas.

Durante la Guerra Civil Espafiola, € diario publicé una serie de gréficos bagjo €
nombre de “Mapas de Guerra’ en los que narraba los Ultimos avances de las tropas
nacionales. Estos graficos mostraban los limites de la region representada, las lineas
de ferrocarril y las carreteras, |las capitales de provincia, las ciudades e, incluso, los
barrios, formando un conjunto de lineas, puntos y nombres practicamente ilegibles e
incomprensibles. No afiadian ninguna informacion de utilidad al mensaje principa y
resultaban absolutamente cadticos, faltos de estética, de funcionalidad y de claridad.
Los “Mapas de Guerra’ pueden considerarse un precedente de los mapas que se
elaboraron durantelal Guerrado Golfo yaque, igua que en ellos, también se narraban
diaadia € avance de las tropas estadounidenses, e movimiento de lasfilasiraquiesy
dénde o contra qué objetivos se producian los bombardeos.

Dos décadas después, durante la |l Guerra Mundial, La oz de Galicia presentaba
yaunarenovada originalidad ala hora de elaborar y desarrollar lainformacion visual.
Las infografias seguian describiendo mayoritariamente los escenarios en los que
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tenian lugar los enfrentamientos, pero también explicaban otros aspectos como €
funcionamiento de algunos tipos de armas o € nimero de bgjas en los g ércitos. Los
gréficos contaban con un gran niimero de detalles; eran, en general, clarosy concisos,
ofrecian informacidn que no aparecia en el texto y podian descodificarse fécilmente.
Si latipografiano fuese manuscrita, algunade | as piezas de aguell os afios podriallegar
aconfundirse con las que se hicieron casi medio siglo después, durante lal Guerradel
Golfo o, incluso, hoy mismo.
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6. Lal Guerrade Golfo: € conflicto sobre papel

Lal Guerra dd Golfo dio pie a una auténtica explosion infogréfica. El que para
muchos periédicos fue e despegue de los graficos informativos contd con la
inestimable colaboracion de la censura establecida por 1os dos bandos de la contienda
pero, sobre todo, por € gobierno de Estados Unidos. La politica informativa abierta
hacia los medios de comunicacion que mantuvieron durante la Guerra de Vietnam,
cuando los enviados especiaes tenian todo tipo de facilidades para actuar, y la
consiguiente avalancha de mensgjes mostrando los horrores del conflicto que eso
supuso, desencadenaron una convulsa reaccién popular en todo e mundo que termind
con laretirada de las tropas americanas. Lainformacion favorecié € final delaguerra.

En 1991, Estados Unidos no queria un segundo Vietnam y por eso nho permitio e
acceso de los reporteros a los escenarios en los que tenian lugar los enfrentamientos.
Laprensa, sin material fotogréfico disponible sobre lo que estaba sucediendo en Irak,
opt6 por dibujar laaccion, los hechosy las armas, es decir, decidié darle formagréfica
précticamente a todo aquello que pudiera interesarle a sus lectores. En esa linea,
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podemos distinguir dos momentos: antes de la luchay durante la misma. Antes de la
guerra los diarios sefidlaban donde estaba Irak y cudles podian ser los lugares de los
enfrentamientos. Durante e conflicto, se produjeron nuevos tipo de infografias y ya
no sdlo sereproduciae “donde”, sino también € “quién” y e “como” y, asi, aparecian
reflgjados los nuevos dispositivos con 1os que contaban los soldados, las tecnologias
gue empleaban o € coste de laguerra. Los mapas solian estar preparados de antemano
porgue se conocian 1os escenarios en 1os que se iba a producir la luchay mostraban
précticamente a diario e avance o € retroceso del enfrentamiento. Poco a poco, €
publico fue conociendo multiples detalles delo que pasaba en € Golfo Pérsico através
del texto y de laimagen dibujada. No hubo fotografias de la primeralinea del frente,
pero si infografias. Por primera vez, los gréficos informativos ocuparon péginas
completas y comenzaron a establecerse como una herramienta més de trabajo, como
un renacido género periodistico enmarcado en € seno de las narraciones visuales
impresas.

La | Guera del Golfo consiguio llevar los graficos informativos a la préctica
totalidad delos periddicosy “sirvio de perfecto banco de pruebas parael conocimiento
publico de las infografias’ (Vaero Sancho, 2001: 91). Supuso una oportunidad
extraordinaria para que € gran publico descubrieray comenzara a familiarizarse con
lainfografia, pero su desarrollo a gran escala no habria sido posible de no ser por la
aparicion, unos afios antes, de los ordenadores Macintosh (1984) de Apple, y del
programa de disefio vectoria Illustrator. Las nuevas herramientas convirtieron los
gréficos informativos en productos asequibles. Si antes de la llegada de los Mac un
infogréfico ocupaba toda la jornada labora de una persona, ahora un mismo
infografista podia elaborar varios trabajos en una sola tarde. En 1991, las infografias
se hacian més répido, se amacenaban, se compartian y se recuperaban para ser
empleadas, parcia o totalmente, en ocasiones posteriores. Ademas, |os programas de
disefio vectorial permitieron una precision y una exactitud imposibles de alcanzar en
los gréficos hechos manua mente o en |os programas de dibujo basados en pixels. Los
vectores también permitian ampliar o reducir lasinfografias sin que se perdieracalidad
en laredimension.

Otro factor que incidi6 positivamente en € desarrollo de lainfografia fue, a nivel
mundial, laaparicién del diario estadounidense USA Today y, en el caso de Espafia, la
puesta en marcha de El Mundo del siglo XXl y del desaparecido El Sol. El USA Today
nacié en septiembre de 1982. El periddico, estructurado segiin los canones propios de
latelevision supuso un profundo cambio en laconcepciony en el planteamiento visual
del resto de medios de comunicacion impresos tanto norteamericanos como del
mundo entero. Desde €l primer nimero, el USA Today, opt6 por e empleo del color,
las ilustraciones, los fondos tramados y, sobre todo, por la informacién gréfica,
Ilegando a publicar unas 20 infografias de mediadiaria. El periddico madrilefio El Sal,
gue solo se publicé durante dos afios, fue € primero editado digitalmente en Espafia,
es decir, completado a través de un proceso digital para el color, € texto, etc. El Sol
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apostd desde e primer momento por la infografia, con un disefio muy visual y la
portada en color. Durante la | Guerra del Golfo publicd cada dia una doble pagina
también en color sobre e conflicto. EI Mundo del siglo XXI vio laluz € 23 de octubre
de 1989y pronto se erigio, junto con El Sol y e redisefio de La Vanguardia de Milton
Glaser y Walter Bernard, en el paradigma espafiol del disefio en prensay en el modelo
de asentamiento de las nuevas tecnologias frente a los sistemas empleados en la
década de los ochenta. El periddico presentd desde sus comienzos un disefio
innovador en e que e concepto de visualidad estaba muy desarrollado y en € que la
infografia tenia un protagonismo esencial.

6.1. Tratamiento infografico en La Voz de Galicia

La Woz de Galicia fue € periddico galego que publicdé més cantidad y més
variedad de infografias durante la | Guerra del Golfo. Desde la invasion iraqui de
Kuwait hasta e inicio de los bombardeos, es decir, entre e 2 de agosto de 1990 y €
16 de enero de 1991, se readlizaron cincuenta infogréficos sobre distintos aspectos de
un enfrentamiento que parecia inminente. Asi, ademas de |os socorridos mapas de la
zonadel Golfoy sus proximidades, lasinfografias del diario reflgjaron lacomposicion
y nimero de las tropas y armamentos de ambos bandos, los sistemas para localizar y
desactivar minas submarinas, |as principales caracteristicas de las embarcaciones que
iban a participar en la contienda, la posibilidad de un ataque de Libia a Espafia, €
equipamiento de proteccion de los soldados, los sistemas de lanzamiento de misiles,
los tanques, aviones y artilleria, la procedencia del armamento de Irak, € cuadro de
milicias del Libano, una encuesta realizada en Galicia sobre la preocupacion de los
ciudadanos ante una posible guerra, como erael Muro de Berlin o losresultados de las
votaciones del Consgjo de Seguridad de la ONU.

De las cincuenta infografias, solo veintiuna tenian titulo: diecinueve con letras
blancas y fondo negro y dos con letras negras y fondo blanco. No se emplearon
entradillasy un tercio de los infograficos estaban acompafiados por un pié explicativo
que realizaba la misma funcién que un pié de foto. No se indicaba nunca la fuente de
la que procedian los datos. Todos los infogréficos eran de elaboracién propiay en
nueve de cada diez ocasiones tenian linea de crédito. Por lo que respecta a tamafio,
précticamente lamitad de las infografias ocupaban cerca de un tercio delapaginay la
otra mitad se repartian a partes iguales entre las que ocupaban la mitad de la planay
las que solo a canzaban una peguefia proporcion por debgjo de la cuarta parte. Sdlo en
una ocasion, e 15 de enero de 1991, diaen € que finalizaba € plazo para que Irak
retirase sus tropas de Kuwait, un gréfico informativo ocup6 toda la portada del
periodico.

Una vez que empez0 la guerray hasta que finalizd, es decir, desde el 17 de enero
hasta el 28 de febrero de 1991, La Voz de Galicia publicé un total de 202 infografias
que, afiadidas a las realizadas en la primera quincena de enero, elevan la produccion
de esos dos meses a 221 graficos informativos.
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Ndmero Figura 3. Produccién deinfogr &ficos en enero'y febrero de 1991
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El 9 de febrero no se publicé La Voz de Galicia. Fuente: elaboracion propia

Todas las infografias relativas a conflicto bélico, savo las diez que ocuparon la
portada, se publicaron en un cuadernillo interior a modo de suplemento Ilamado
“Especial Guerra’ que soliatener 16 paginasy que podia variar su posicion dentro del
periédico en funcion del diade lasemana (los domingos, por jemplo, se colocabacas
al fina de todo, antes de las paginas de servicios) y de laimportancia y/o la novedad
de lainformacién que contenia. Sélo seis de los diez graficos que aparecieron en las
portadas del periddico pueden considerarse realmente informativos ya que los cuatro
restantes cumplen més bien una funcién ilustrativa o incluso de sustitucion de otras
representaciones visuales como pueden ser las fotografias. La existencia de gréficos
“no informativos’ (salvo por el hecho de situar el Golfo Pérsico en € mapa) no solo
se da en las portadas, a contrario, en paginas interiores la proporcion crece hasta
alcanzar e 50 %. Asi, la mitad de las infografias elaboradas durante la guerra no
anadian ninguna informacion a lo que se decia en e texto y tampoco lo
complementaban, simplemente repetian |os datos que aparecian en €l 0 servian como
representacion visua de alguna de las escenas que se describian como, por giemplo,
en los gréficos relativos a las reuniones de caracter politico.

Delas mas de doscientas infografias que se e aboraron durante laguerra, solo € 53%
teniatitulo; € 1'5% (3 gréficos), entradilla; € 0'5% (1 grafico) identificabala fuente de
laque procedian losdatosy € 96’ 1% hacialo propio con laautoria Lainmensamayoria
fueron elaboradas por |os propiosinfografistas de La Moz de Galicia aunque no todos se
dedicaron a cubrir la informacion relativa a conflicto. Manuela Marifio, Xosé Carlos
Vézquez y Manud Agrafojo, en colaboracion con los redactores de la seccion
“Internaciona”, elaboraron e 29%, € 37% y € 26% de los graficos respectivamente,
mientras que € resto eran de agencia. También hay que destacar |a estrecha relacion
entre los infografistas y |os redactores de las éreas “ Gdicia’ y “Espafid’, las otras dos
secciones que aportaron gran cantidad de informacion sobre la que trabgjar de forma
gréfica, buscando establecer una relacion de proximidad entre la audiencia y lo que
estaba sucediendo en € frente. Aunque no existia una especializacion por temas o por
areas, Sl que se observan ciertas estructuras y estilos determinados en cada uno de los
infografistas. Asi, a grandes rasgos, Manuela Marifio solia emplear méas eementos
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iconicos, mas detalles (sobre todo figuras humanas), alahorade mostrar lainformacion;
Xosé CarlosV ézquez €l aborabal os gréficos que, por su multidisciplinaridad, encerraban
un mayor nimero de variables; y Manuel Agrafojo realizaba un trabgjo més sintético y
concentrado encargandose, fundamentalmente, de la elaboracion de mapas o
infogréficos comparativos. Todos los graficos, en general, eran concisos, estéticos,
féciles de descodificar y presentaban una alta dosis de objetividad.

En cuanto a los temas, ademés de las infografias de caracter eminentemente
localizador o geografico, sereflgjaron, entre otros, el potencia bélico y destructivo de
ambos gércitos, los consensos alcanzados en las reuniones de la ONU, las
oscilacionesdelaBolsao del precio del combustible a causade laguerra, lamagnitud
de la fuerza arabe idamica conjunta, € coste del conflicto en material bélico, los
efectos de los gases utilizados como armas, la forma de interceptar misiles iraquies,
los gastos de Esparia, los ataques con bombas lanzadas desde aviones, los tipos de
armas empleadas en la contienda, € blnker de Sadam Hussein, los efectos del vertido
de petréleo sobre el mar o las nuevas técnicasy tecnol ogias aplicadas en los combates.
Visto a través de los afios, se echan en falta temas de carécter socia y, sobre todo,
relacionados con la poblacion iragui, los ciudadanos, € tipo de vida que llevaban, sus
costumbres, etc. En realidad, la seleccion de temas'y de gréficos parece propia de un
manua militar, como s la guerra solo hubiese tenido una vertiente politica y
econdmicay las pérdidas humanas no hubieran sido importantes.

En relacion al tema de la muerte y las bajas durante la guerra, La oz de Galicia
solo publicd dos gréficos informativos. El primero de ellos, aprincipios del conflicto,
manifestaba un posiciona-
miento radicalmente opuesto
a enfrentamiento y empleaba | w2, ca,
ladillos como “lo que cuesta
matar a un soldado iraqui” o
“las estadisticas del dolor”.
Bajo uno de éllos, un soldado
amparado por una bandera
estadounidense apuntaba y
disparaba su arma sobre otro
situado bgjo una bandera
iragui. La segunda infografia
ya no presentaba cuerpos
humanos, S no un cemen-
terio, y tampoco hacia
referencia directa a las bajas |
en la | Guera de Golfo,

LAS BAJAS DE LA GUERRA

| LOQUE CUESTAMATAR A UNSOLOADO IRAQUL |
o . b TNCTY

136.363.000 PTAS.

hablaba de otros conflictos
gue habian contado con
participacion estadounidense.

RS

Figura 4. Primera representacion gréfica de la muerte de
personas. Fuente: La Voz de Galicia, 17 de enero de 1991
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En cuanto a tamafio, la mayor parte de los infogréficos (48%) ocupaban entre un
tercio y un cuarto de pégina, seguidos por los que abarcaban menos de la cuarta parte
(38%), los que se expandian alo largo de media maqueta (10%) y, finalmente, los que
se extendian a lo largo de toda la pagina (4%). Todas las infografias estaban
enmarcadas por un recuadro negro. Una novedad importante con respecto alas que se
hicieron sobre e conflicto antes de que comenzase radica en € hecho de que, ahora,
el dibujo no se cifie sdlo aese recuadro, s no que lo rompe levemente para expandirse
mas alla del borde. Asi, los infograficos adquieren sensacion de movimiento y ganan
dinamismo.

La tipografia era Aria y aternaba e empleo de mayUsculas y mindsculas. Los
titulares, los textos explicativos dentro del mismo gréfico y los nombres de |os paises
Se componian en letras capitales. Losttitulares tenian letras blancas sobre fondo negro,
en los textos explicativos se empleaban |etras negras sobre fondo blanco y, en € caso
de los nombres de | os paises, dependia del lugar en €l que se insertasen. Los fondos y
|os elementos tramados contribuyeron a que se diferenciasen mejor los matices de las
infografias simulando colores y texturas. Con respecto ala estéticay alalegibilidad,
en generd, los gréficos solian presentar mucha claridad y una gran limpieza visua
salvo en € caso de algiin mapay de los gréficos que ocupaban una pagina compl eta.
En los mapas era frecuente que se empleasen demasiados simbolos, iconos, flechasy
cgjas de texto dificultando su lectura; y en e caso de los megagréficos el problema
estaba en que no se articulaba un camino visual que pudiera seguir € lector, s no que
se encgjaban una serie de graficos independientes, que podian tener relacion entre
ellos 0 no, provocando una gran sensacion de apelmazamiento y haciendo que fuera
casi imposible seguir un orden [6gico en su descodificacion.

7. Conclusiones

Yahemos hablado del mapa que publicé The Daily Courant en 1702 o de como se
hizo eco The Times del asesinato de Isaac Blight en 1806, es decir, que los graficos
informativos no nacieron en la era de la informatica, s no que aparecieron con los
primeros diarios, desarrollandose y evolucionando ambos de forma paraéea. Las
nuevas tecnologias no dieron origen a la infografia pero si que fueron (y siguen
sendo) un factor determinante en su elaboracion porque facilitan su ejecucion,
abaratan los costes y simplifican € proceso. Tampoco puede decirse que hubiera un
sistema de impresion concreto que constituyese una condicién necesaria para la
publicacion de infografias, ya que se han reproducido a través de distintos
procedimientos. Aungue no se puede negar que € desarrollo y los avances de los
sistemas de impresion permitieron mejorar la calidad de los resultados y ssimplificar
una serie de tareas que posibilitaron una redistribucién, pudiendo dedicar ahora més
tiempo, por geemplo, alas labores de planificacion y creacion. Con esto no queremos
decir que la informatica sea una herramienta poco Util, todo lo contrario, hay que
destacar que fue esencid en €l desarrollo y en la popularizacién de la infografia en
todos los periddicos, con sorprendentes avances y grandes incorporaciones a la
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produccion. Sélo hay que observar los cambios y las diferencias que hay entre las
infografias anteriores a 1980, individuales, sin adornos, sin tramas, textos caligréaficos,
sin perspectiva, y los gréficos informativos actuales. Sin lainformaticay las nuevas
tecnologias, la infografia no se habria desarrollado con la rapidez que lo hizo y la
produccién infografica durante la guerra habria sido mucho menor. Los Macintosh y
el lllustrator permitieron guardar parte de lainformacion elaborada para un gréfico y
recuperarla posteriormente para emplearla en cualquier otro, evitando dibujar una'y
otravez las mismas figuras y las mismas localizaciones. Ademas agilizaron el trabagjo
delosinfografistas haciendo posible que aumentaran su media de produccién diariay,
por |o tanto, abaratando también los costes.

En el caso deLa Vozde Galicia, lal Guerradel Golfo, no fue el motor que propicio
el desarrollo de lainfografia. Cando empezdé € conflicto, € periddico contaba ya con
un departamento de infografia firme y una apuesta fuerte y decidida por la
presentacion graficay la narracion visual de cierto tipo de informaciones. Durante la
guerra no se contratd a ningun nuevo infografista, casi no se trabajé con agencias y
tampoco se dedicaron todos los miembros del departamento a cubrir la informacion
bélica, lo que indica que ya disponian de los medios y de los recursos humanos y
tecnol Ggicos necesarios para hacer frente graficamente a un suceso de la magnitud del
conflicto.

El nimero de infografias elaboradas durante la guerra crecid considerablemente.
Primaba la produccion sobre e contenido, es decir, la cantidad sobre la calidad. La
funcion principal delosinfogréficos durante el conflicto no fue siempre lainformativa
(sin contar los datos relativos a cuestiones geogréaficas), mas bien, en la mitad de los
casos erailugtrativa o derelleno de espacio. Lamayor parte de los gréficos eran mapas
gue no aportaban més informacién que la estrictamente geografica. De algunamanera,
se demostré la posibilidad de que los gréficos pudiesen ocupar |os huecos dejados por
otro tipo de recursos como, por giemplo, lafotografia.

El hecho de que fuese la | Guerra do Golfo la que cambié el modo de trabgjar
gréficamente en muchos periddicos fue absolutamente casual. Si en vez del conflicto
se hubiese producido cualquier otro acontecimiento de gran magnitud, se habria
infografiado igua porque lo importante no fue la guerra como noticia s no la
confluencia de una serie de factores como e desarrollo de las nuevas tecnologiasy la
gparicion de diarios como El Sol, El Mundo del Siglo XXI 0 el USA Today.
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