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Sumario

Este trabalho chama a atencdo para a questdo da partidarizacdo mediatica em Cabo Verde.
Tem como objectivo principal analisar o tratamento que 0s jornais impressos deram aos
diferentes partidos politicos, concorrentes as legislativas de 2011, durante a cobertura das
campanhas eleitorais.

Para iluminar os caminhos que levaram as andlises foram recolhidos subsidios tedricos que
recaem sobre o jornalismo cabo-verdiano no contexto politico nacional, bem como conceitos
de marketing politico e processo de cobertura de campanhas eleitorais, realcando o papel da
imprensa nas campanhas eleitorais.

Como métodos de pesquisa foram utilizados o comparativo e dedutivo e como técnicas, a
pesquisa documental, a bibliogréfica, e a analise quantitativa e qualitativa. A composi¢do do
corpo das noticias, as ilustracdes, a disposicao das fotos, e o tamanho das imagens, foram os
itens mais observados dentro de cada anélise.

Os resultados permitiram identificar tendéncias partidarias na cobertura das campanhas
eleitorais nas legislativas de 2011 pelos jornais impressos, tais como, opiniGes favoraveis e
desfavoraveis a determinados partidos dependendo da natureza de cada jornal e dos conteddos
seleccionados para incorporar as publicacbes que evidenciam claramente a posicdo do
jornalismo impresso no pais, face aos partidos politicos.
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Introducéao

O trabalho de monografia que ora se apresenta tem como titulo “Jornalismo Impresso e
Campanhas Eleitorais: Analise de conteudo da Cobertura das elei¢des legislativas de 2011pela
imprensa. O tema em estudo incide sobre a partidarizacdo do jornalismo impresso em Cabo
Verde.

A relacdo entre a comunicacdo e a politica € uma interseccdo rica em estudos tedricos e
pesquisas e tanto se tem falado da aproximacao entre as forcas politicas e 0s jornalistas. Em
Cabo Verde muitas criticas ja se fazem ouvir a respeito da pratica de jornalismo, que
centraliza de maneira geral, bem ou mal, o governo e os partidos politicos em detrimento de
outras questdes sociais e dos interesses dos cabo-verdianos.

Muitas vezes somos confrontados com questbes do tipo, “ Os Media favorecem a
manipulacdo da opinido publica”; “Os meios de comunica¢do decidem as elei¢cdes”; “Os
jornalistas s@o, na maior parte das vezes, tendenciosos e pecam por falta de objectividade”; “
O artigo 105° do codigo eleitoral € um atentado a liberdade de imprensa”, etc. S&o frases que
ouvimos constantemente quando se levanta uma questdo relativamente ao trabalho da
imprensa, ndo so em Cabo Verde mas em varios outros cantos do mundo onde se verificam
possiveis falhas no cumprimento das normas de isengédo, imparcialidade e objectividade no
exercicio da profissdo do jornalismo.

De qualquer modo, todos os Orgdos de comunicacdo do pais defendem a liberdade de
imprensa, todas estdo sujeitas as mesmas leis e todos declaram que defendem a

imparcialidade como um principio que norteia as suas actividades, de acordo com o estatuto
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editorial que cada um apresenta.

A posicdo dos Media como esfera autonoma de poder traz riscos a democracia como resultado
de sua natureza intrinsecamente ambigua. Por outro lado, os Media constituem-se em
empresas com fins lucrativos que possuem, consequentemente, interesses politicos,
econdmicos e sociais voltados para a busca de resultados financeiros, o que 0s torna agentes
politicos e econdmicos relevantes da sociedade.

Foi baseada nestas concepcdo que tomamos a liberdade de nos debrugarmos sobre este tema
com o intuido de ver na prética até que ponto o respeito pelos principios éticos de
imparcialidade e objectividade € valorizado nos jornais impressos de Cabo Verde. Sendo
assim, nada mais propicio que o periodo eleitoral, que congrega as atencGes mediaticas em
torno das diferentes forcas politicas e partidarias, para analisar se existe, de facto, a tdo falada
e a tdo negada subjectividade politica no jornalismo cabo-verdiano, principalmente no
jornalismo impresso que sobrevive actualmente no pais sob a gestdo de empresas privadas,
mas que muitos acreditam que se sustentam a base de forcas ideoldgicas ndo expressas nas
linhas editoriais.

O nosso estudo incide sobre a analise de contelido das noticias produzidas e difundidas pela
imprensa escrita nacional, no periodo das campanhas eleitorais das legislativas de 2011,
compreendido entre 20 de Janeiro até as O horas do dia 05 de Fevereiro do ano em estudo, 0
que permite ver até que ponto os jornais cumpriram os designios do cddigo eleitoral que
regula a cobertura de campanhas eleitorais nas publicacdes periodicas.

Trata-se dos semandrios A Semana, A Nacdo e o Expresso das ilhas, no intervalo de tempo
que vai de 19 de Janeiro a 12 de Fevereiro, que abrange o periodo oficial das campanhas
eleitorais e mais uma semana apdés a realizacdo das eleicdes que decorreram a 6 de Fevereiro
de 2011. Engloba-se no universo de estudo a primeira edi¢do desses trés semanarios publicada
logo apds a realizacdo das elei¢cdes, para analisar como comportam em relacdo aos resultados
do sufragio e num periodo em que o codigo eleitoral ja ndo impde regras ao alinhamento.

Ao todo sdo quatro edi¢cdes de cada um dos trés semanarios, o que da um total de 12 jornais
como universo de estudo deste trabalho. Isso permitira ver se os jornais influenciaram,
lesaram ou coadjuvaram com o0s politicos durante as campanhas, e como reagiram aos
resultados das eleices legislativas de 2011.

Em andlise estdo dois aspectos fundamentais para o alcance dos objectivos abaixo expressos.
O primeiro consiste na analise de contetdo que incide sobre o tratamento jornalistico dado
aos diferentes partidos politicos durante o periodo da campanha eleitoral nas legislativas de

2011, e o segundo sobre o volume em espaco que cada um dos partidos ocupou nas paginas

11/114



Imprensa escrita e campanhas eleitorais

das edicbes dos semanérios, tanto a nivel textual como fotogréfico, contabilizado em

centimetro quadrado (cm?).

Com este estudo almejamos confirmar de um modo geral a hipotese de que durante as

campanhas eleitorais sdo frequentes os atropelos ao cddigo eleitoral, ao codigo de conduta dos

jornalistas em processo eleitoral e as restantes leis que regulam a cobertura jornalistica das
campanhas eleitoral, favorecendo os partidos que lhes sdo afectos.

De um modo mais especifico almejamos confirmar as seguintes hipdteses:

e O jornal Expresso das Ilhas no seu servico informativo deu maior espaco ou atencao aos
contetidos que favorecessem o MPD.

e O jornal A semana deu maior atencdo as informacdes que favorecessem o PAICV.

e O jornal A Nacdo fez um esforco para ser imparcial mas na escolha dos discursos e pelas
observagOes feitas pelos jornalistas deu maior énfase ao PAICV do que os restantes
partidos.

o Os partidos politicos de maior expressao eleitoral, (MPD e PAICV) tiveram maior
espacgo no servico informativo dos jornais impressos que os partidos de menor expressao
eleitoral (UCID, PTS, PSD)

Um dos principais objectivos deste trabalho é verificar se existe uma relacdo de dependéncia
entre o jornalismo e a politica e compreender como isso influenciou na cobertura da
campanha eleitoral nos 6rgdos de comunicacdo social. Neste caso especifico nos jornais
impressos enquanto 6rgdos de comunicacdo social ndo estatais.

A verificagdo das hipéteses sera alcancada através de uma analise sequencial e cumulativa dos

dados que tem como objectivos especificos:

o Identificar problemas e situacdes onde se manifestam atropelos a lei, uma vez que
as leis determinam os procedimentos dos jornalistas em campanhas eleitorais mas, muitas
vezes, ndo cumprem e ndo existe uma fiscalizacdo concreta sobre a matéria.

o Identificar os filtros que impedem os jornalistas de cumprirem na integra o seu
trabalho, respeitando as leis eleitorais e os principios do cédigo deontolégico.

o Compreender o processo informativo dos jornais impressos em tempo de
campanha eleitoral, analisando a imagem dos partidos presentes no jornal tanto a nivel
guantitativo como qualitativo, o tamanho ocupado pelos textos e pelas fotografias e as
mencdes ao nome dos partidos politicos e dos lideres dos mesmaos.

O trabalho encontra-se estruturado em trés capitulos. No primeiro capitulo apresentamos um
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panorama geral do desenvolvimento do jornalismo cabo-verdiano no contexto politico
nacional. Uma abordagem que vai desde dos antecedentes a independéncia do pais, passando
pelos intensos conflitos vividos na década de noventa e chegando ao panorama actual, com as
apostas no sector privado e nas novas tecnologias de informacéo e comunicacdo. O segundo
capitulo aborda o tema mais no sentido conceitual, debrugando-se sobre as campanhas
eleitorais e a imprensa, 0s conceitos de marketing politico e a sua relagdo com o jornalismo, e
passando pelas bases legais que regem o comportamento da imprensa durante as campanhas
eleitorais. A cobertura das legislativas de 2011 na imprensa periodica faz parte do terceiro
capitulo onde, através de uma analise quantitativa e qualitativa das noticias produzidas pelos
jornais impressos durante a campanha eleitoral, pretendemos avaliar o comportamento desses
orgaos em relacdo ao cumprimento das leis e dos principios por eles defendidos.

Quanto a metodologia adoptada para a realizacdo deste trabalho, podemos dizer que a nossa
investigacao centra-se em trés etapas fundamentais: Primeiramente na pesquisa bibliogréafica e
documental sobre o assunto em estudo, para buscar a compreensdo de alguns conceitos
fundamentais relacionados com o jornalismo e a politica em Cabo Verde, bem como
conceitos de imprensa e campanhas eleitorais. Seguidamente baseamos na andlise de
conteddo dos semanarios impressos, no intervalo de tempo definido como campo de estudo, a
fim de recolher dados concretos para a nossa investigacdo. E finalmente adoptamos o método
de entrevistas aos editores dos jornais que foram os responsaveis pelo alinhamento do
conteddo informativo na cobertura das campanhas eleitorais das legislativas de 2011, com o
intuito de confrontar os dados da analise e compreender as suas atitudes e limitagcbes no

processo de cobertura das eleicdes.
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Capitulo 1: O jornalismo cabo-verdiano no

contexto politico nacional

1 Consideraces prévias

Para compreender o jornalismo cabo-verdiano no contexto politico nacional é fundamental
recorrermos a histdria politica do pais durante os 39 anos de Estado independente, que ditou o
aparecimento dos diferentes 6rgdos de comunicacdo social, (0s em activo e 0s extintos), o
aparecimento dos jornalistas, as evolugdes tecnoldgicas e as conquistas da classe no que se
refere a liberdade de imprensa.

O jornalismo em Cabo Verde ndo nasceu com a independéncia. Comegou a dar 0s seus
primeiros passos como imprensa independente e das ilhas em pleno periodo da consolidacéo
do colonialismo portugués.

Este primeiro capitulo do nosso trabalho busca através de uma abordagem histérica
sistematica compreender o nascimento do jornalismo em Cabo Verde e a sua evolucdo nos
diferentes contextos da histdria politica nacional. Esta abordagem permite-nos analisar e
compreender os caminhos percorridos pelo jornalismo cabo-verdiano no campo da abertura
politica e das conquistas de liberdades, da prestacdo de contas do governo aos jornalistas e as
conquistas da classe em termos tecnoldgicos, até ao panorama que dispomos actualmente do

sector da comunicacdo social em Cabo Verde.
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1.1  Antecedentes historicos

A historia do jornalismo em Cabo Verde estd intimamente ligada as conjunturas politicas e
literdrias que abriram os caminhos para o surgimento de uma classe letrada e capaz de
produzir contetidos ligados as questdes politicas e sociais que caracterizavam as ilhas de Cabo

Verde em pleno periodo de consolidacdo do colonialismo portugués.

Um dos aspectos fundamentais para o surgimento dessa classe letrada, de onde veio a surgir
intelectuais capazes de produzir conteudos literarios e informativos genuinamente nacionais
foi a introducdo da instrucdo publica em Cabo Verde no ano de 1817 com a criacdo da
primeira escola primaria na cidade da Praia entdo vila da Santa Maria. “A partir de Agosto de
1845 vao ser langados os fundamentos e implementada a instru¢éo primaria e o ensino liceal e
eclesiastico.” (Brito Semedo, 2006: 110.).

Com as estruturas educacionais instaladas em Cabo Verde, podemos dizer que ja se
encontrava formado o “embrido” para o surgimento de uma sociedade de letras, capaz de
produzir e dar voz aos seus anseios, assim como uma sociedade culta capaz de compreender
os diferentes aspectos que envolvem os acontecimentos e factos susceptiveis de se tornarem
noticias. A politica e a sociedade, nesse periodo de conflitos e de mudancas em que Portugal
se encontrava, representavam os pratos cheios para incentivar a pratica do jornalismo.

Um outro aspecto fundamental que evidencia o surgimento do Jornalismo ainda no periodo
colonial é sem duavida a chegada da imprensa e a sua evolucdo. A volumosa obra de Jodo
Nobre de Oliveira (1998) intitulada A Imprensa cabo-verdiana de 1820 a 1975, mostra
claramente que o jornalismo em Cabo Verde se inicia no dominio da imprensa escrita. A
primeira tipografia chega ao arquipélago em 1842, inicialmente para facilitar o trabalho do
Ministro da marinha e do ultramar, Marques Sa de Bandeira.

A primeira publicacdo periédica em Cabo Verde é marcada pela publicacdo do n°® 1 do
Boletim Oficial do Governo, na ilha da Boavista. O Boletim Oficial foi publicado até 1879
servindo a provincia de Cabo Verde e Guiné. Até 1877 foi a Unica publicacdo existente no
pais. Com o seu caracter oficial, ndo permitia a livre circulacdo de conteddos que os cabo-
verdianos ansiavam escrever.

Com a instrugdo de uma boa franja da populacdo e com equipamentos técnicos de impressdo
de jornais, ja se encontravam reunidas as condi¢fes para haver uma imprensa independente
nas ilhas, pelo menos em termos humanos e tecnolégicos. Passaram 35 anos apds a chegada

da tipografia para haver uma imprensa ndo oficial, um jornal nacional que defendesse os
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interesses dos cabo-verdianos. Até ainda nenhum autor evidenciou as razdes para justificar
todos esses anos para haver uma publicacdo independente do Estado.

Pode-se dizer que os primeiros jornalistas cabo-verdianos eram poetas e prosadores que antes
mesmo do aparecimento da imprensa ndo oficial comecaram a publicar no Boletim Oficial.
“Inicialmente e na falta de um periddico ndo oficial publicado nas ilhas, os primeiros poetas e
prosadores cabo-verdianos comecaram a exprimir-se atraves do boletim oficial — seccéo
interior, parte ndo oficial que incluia noticias diversas, anincios particulares, cronicas, poesias
e ficcdo, estes em forma de folhetins e mais tarde passaram a expressar-se através do anuério
Almanaque de lembrancas luso-brasileira (Lisboa, 19851-1932) ...” (Brito Semedo,
2006:164)

“O Independente” (1877-1889). Assim se chamava o primeiro jornal ndo oficial de Cabo
Verde com o primeiro niumero a sair em Outubro de 1877. “...um jornal que assumiu um
caracter politico literario e comercial dedicado aos interesses da provincia de Cabo Verde.”
(Oliveira 1998: 122). Foi fundado por Guilherme de Cunha Dantes e Joaquim Maria Augusto
Barreto.

Depois de O Independente, varias outras publicacbes foram surgindo e desaparecendo em
Cabo Verde. Este periodo curto de vida deve-se, segundo Nobre de Oliveira, as varias
transformacoes na histéria politica de Portugal que influenciariam directamente as provincias.
Com a implementacdo da Republica em Portugal, por exemplo uma das preocupacdes foi
“libertar a imprensa periodica das peias legais que a limitavam. O decreto-lei de 28 de
Outubro de 1910 regulamentou o exercicio do direito de liberdade de imprensa.” (Carvalho,
2007: 32)

Nobre de Oliveira contabilizou cerca de sessenta jornais periddicos em Cabo Verde durante o
periodo colonial. Ele ainda os caracteriza em dois periodos de acordo com a permanéncia e a
intensidade das actividades jornalisticas.

Brito Semedo ainda relaciona as hip6teses de periodizacdo propostas por Nobre de Oliveira
(1998) com os acontecimentos politicos, e chega a conclusdo que, de facto, estes estdo
directamente relacionados com as épocas histéricas que Portugal atravessou até a
descolonizacio da Africa.

Nos anos que antecederam a independéncia de Cabo Verde, surgiram varias publicacdes
ligadas aos movimentos liberais africanos, mas que ndo sobreviveram muito tempo devido a
questdes financeiras.

Com essa resenha historica, podemos constatar que o jornalismo em Cabo Verde desde cedo

mantém uma dependéncia colateral com a politica. Quanto mais liberais se tornaram as
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politicas, mais era a liberdade de imprensa. Por outro lado se verifica que nos momentos de
conflitos e transicao politica a comunicagdo se torna fundamental, ou seja, aumenta o nimero
de publicacGes, mas com um intervalo de tempo muito reduzido subordinadas aos objectivos
das correntes que as criam. Por outro lado, quando mais totalitario for o sistema politico

menor é a liberdade de imprensa e menor € o nimero de publicaces.
1.2  Aindependéncia e os 15 anos de partido Unico

A independéncia de Cabo Verde, a 5 de Junho de 1975, ndo quebrou, conforme afirma
Nobre de Oliveira, a linha evolutiva da imprensa cabo-verdiana. ““ Esta continuou sujeita ao
poder politico para poder sobreviver, as fragilidades econdémicas e a vida curta dos jornais
independentes e irregulares na maioria dos titulos. (1998: 636).

Apenas trés destes periddicos conseguiram manter-se activos durante um periodo de tempo
consideravel: o Voz di Povo (1975-1992), propriedade do Estado, o Boletim da Diocese de
Cabo Verde e o jornal Terra Nova, ambos propriedades da igreja catdlica.

O jornal Voz di Povo era na verdade a voz do Estado. “O peso do Estado na imprensa do Cabo
Verde independente era assumido naturalmente pelo governo do PAICG” (idem ibidem).
Durante o periodo de regime de partido Gnico apareceram Varios jornais independentes, mas
todos de curta duracdo ou com periodos de saidas irregulares.

Para compreender a relagdo entre a politica e o jornalismo em Cabo Verde neste periodo,
Isabel Lopes Ferreira na sua tese de mestrado, onde se debruca sobre o tema Transicdo
politica em Africa: Mal-estar no jornalismo cabo-verdiano — “prestacio de contas do
Governo aos cidaddos 1991-1999”, nos faz compreender que desde que Cabo Verde se tornou
um Estado independente a politica exerceu forte influéncia sobre os jornalistas e os meios de
comunicagéo.

Inicialmente sobre o regime monopartidario, o Estado mantinha o dominio sobre os meios de
comunicagdo porque quase nao existia meios privados em Cabo Verde. A Unica excepcao era
o jornal Terra Nova da propriedade da Igreja Catdlica. Segundo Nobre de Oliveira (1998:
590), este jornal comecou por ser conivente com o PAIGC, partido do poder na altura, mas
depois entrou em choque com as forcas do poder e veio a dar voz a oposicao, tornando-se no
unico 6rgéo critico do novo regime cuja circulacéo era tolerado.

Durante os 15 anos p6s independéncia, o jornal Terra Nova conviveu com o jornal estatal Voz
di Povo, e ainda o jornal de tiragem quinzenal, Noticias, publicado em S&o Vicente, apesar de
nesta altura a lei vigente garantisse no artigo 11° da primeira Constituicdo que os 6rgdos de

comunicacéo social eram propriedades do Estado. Sete anos depois, ou seja em 1987, houve a
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tentativa de amenizar a hegemonia do Estado sobre os 6rgdos de comunica¢do com a criagdo
de uma nova lei de imprensa que no seu artigo 12° j& dizia na sua parte introdutéria que era
necessario que com a consolidacao histérica da independéncia e da unido dos povos das ilhas,
que o Estado reservasse o exclusivo de alguns meios de imprensas, tendo em conta o papel
que este tinha na educacéo da populacédo e na formacéo da opinido publica.

Ferreira (2002:59) considera que apesar da hierarquia das leis e da vigéncia do artigo 11° da
Constituicdo, em 1990, um ano antes da abertura politica, 0o Estado ja ndo mantinha a total
exclusividade dos meios de comunicacdo. Esta descentralizacdo contribuia para a boa imagem
do pais perante os emigrantes que ajudavam no sustento do pais com as suas remessas e ainda
ajudavam a manter um equilibrio entre as ideias dos paises do bloco socialista e a0 mesmo
tempo agradar os paises do bloco ocidental, ambos “doadores internacionais” este Gltimo que
primava pela liberdade de expressdo que ja se fazia sentir um pouco no pais.

Entretanto, realca a mesma autora (Idem; Ibidem), a imprensa naquele tempo n&o tinha o
mesmo impacto que hoje, uma vez que naquele tempo exigia um custo econémico muito
elevado para o consumidor comum e que o mesmo jornal era lido por varias pessoas de uma
mesma familia que preferia reservar as economias para as refeicdes. Por outro lado, Ferreira
considera (Idem: 60) que a distribui¢do dos jornais pelas ilhas sempre foi deficiente devido a
varias irregularidades, e a elevada taxa de analfabetismo que em 1975 atingia 60% da
populagdo, em 1990 ainda rondava os 30% da populag&o.

O Voz di Povo era um jornal de dominio do Estado, que foi motivo de muita critica pelos
constrangimentos que incorria contra a liberdade de expressdo, tendo até sido apelidado de
“Mordacas” pelo entdo director do jornal Terra Nova, Frei Fidalgo Barros.

Para além do Frei, véarios outros Jornalista confirmam que o Voz di Povo afinal era a voz do
Estado e do partido no poder, nomeadamente, José Vicente Lopes, primeiro presidente da
Associacdo dos Jornalistas de Cabo Verde (AJOC), Eduino Santos e Alfredo Carvalho Santos,
que criticam a responsabilidade assumida por este jornal, os meios, a sua periodicidade e a sua
imparcialidade, todos citados em Ferreira (idem: 60-62).

Em 1990, ainda com a anunciada democracia pluralista, o Governo e 0s jornalistas
concordaram que o papel dos Media estatais tinha de ser radicalmente alterado. O proprio
ministro da informacdo da época, David Hopffer Almada, defendia que os responsaveis da
informagdo “ deveriam trabalhar com realismo, pragmatismo e patriotismo”. No dia 17 de
Abril de 1990, o Ministro da Informacdo, Cultura e Desporto realizou um encontro com o0s

jornalistas e os responsaveis dos meios de comunicacdo para discutir a situacdo dos meios de
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comunicagdo no actual processo de mudanca do pais para um regime assente na democracia
pluralista.

Num artigo publicado no jornal Voz di Povo edicdo de 21 de Abril de 1990, David Hopffer
Almada afirma que “ (...) para se defender de eventuais tentativas de instrumentalizacdo dos
orgaos de Comunicacdo Social do Estado e dos jornalistas, reconheceu-se a necessidade do
reforco cada vez maior da consciéncia profissional dos agentes da comunicagédo social, tendo
recomendado, para tanto entre outras ac¢Oes, a ampla difusdo dos principios deontoldgicos da
profissdo consagrados universalmente.”

Isto demonstra claramente que havia uma vontade expressa de ambas as partes em que 0S
Media estatais se readaptassem ao novo sistema que emergia, mas as tensées ndo pararam por
ali. O problema agora era eleger as chefias dos Media, que era assunto de discordia entre o
Governo e a oposicgéo, exercida pela Unido dos Povos das llhas de Cabo Verde, UPIC, que se
preocupava apenas em relacdo ao tempo de antena e pelo emergente MPD que, segundo
Ferreira (Idem: 65), era mais radical insurgindo contra uma entrevista dada em Marco pelo
ministro que preconizava a manutencao dos dirigentes.

O que o partido da oposicao, de maior expressdo em Cabo Verde na época, queria era que se
demitissem todos os dirigentes dos meios de comunicacdo social e que se elegessem novos
dirigentes. Este desentendimento gerou momentos de tensdo entre as duas forgas partidarias
durante um bom periodo, servindo o jornal Voz di Povo de intermediario, editando as
respostas de ambas as parte.

O que podemos concluir destes factos € que os politicos em Cabo Verde sempre temeram o
poder que a imprensa detém na formacdo da opinido publica e que procuram a todo o custo,
ter esse trunfo do seu lado. Na verdade o interesse dos politicos nem sempre se resume
meramente ao facto de querer ter uma imprensa livre no pais mas sim, uma imprensa onde

possam expressar as sua ideias e mirar 0s seus objectivos, ou por outro lado, que a
comunicacdo ndo seja um instrumento manipulado pela oposicdo ou pelo partido do poder

para contradizer os objectivos de um ou de outro.
1.3  Década de 90: Jornalistas e Politicos em Ambiente de Mal-Estar

A década de 90, ou seja o periodo que compreende 1991 a 1999, foi marcada pela mudanca
do regime de partido Unico para a democracia pluralista e com as elei¢des ganhas com a
maioria absoluta do Movimento para a Democracia (MPD). Durante esse periodo, a relacéo
entre os jornalista e o Governo que, segundo Ferreira (2002:105), especulavam ser positivas

para ambas as partes, comegaram a tornar-se agressivas.
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Os anos de 1991 e 1992 séo caracterizados pelo aumento dos conflitos entre as duas partes,
originando varios processos juridicos e despedimentos de jornalistas. J& nos ultimos anos
desta década os jornalistas e o sindicato travam luta contra o desemprego e exigem novos
condigdes de trabalho.

Esta luta durou quase todos os dez anos de mandato do MPD com a excep¢édo do ano de 1996,

por culminar com o ano seguinte das segundas elei¢des legislativas.
1.3.1 Anode 1991

Concretamente no ano de 1991, e de acordo com o estudo realizado pela investigadora Isabel
Lopes Ferreira (2002), o conteddo do jornal Voz di Povo, o jornal do Estado, ficou marcado
por dois pontos essenciais que culminam com a “Relacao entre 0 Governo e os Jornalista e ou
em Intengdes e Acgdes do Governo™.

Relativamente a relacdo entre o Governo e os Jornalistas, os conflitos iniciaram-se logo
depois das elei¢bes de 13 de Janeiro com a transferéncia de um jornalista da Radio de Cabo
Verde, Jalio Vera-Cruz para a agéncia nacional de noticias na altura Cabopress contra a sua
vontade. Esta decisdo mereceu um posicionamento da Associacdo dos Jornalistas AJOC,
estranhando esta transferéncia que considerou compulsiva sobre capa de conveniéncia de
servico do jornalista, conforme um comunicado divulgado a imprensa e publicado no Voz di
Povo de 07 de Fevereiro de 1991.

O caso originou ainda descontentamento por parte de outros colegas que reagiram em abaixo-
assinado e pedido de explicacdo ao Secretario de Estado que tutelava a area da comunicacgédo
social, Arnaldo Silva, a0 mesmo tempo que havia quem apoiasse a decisdo do mesmo.

Um outro caso de conflito surge em Maio, também envolvendo o jornalista Julio Vera-Cruz,
desta vez como jornalista do semanario A Semana, enquanto cobria a transferéncia de
mobiliarios de casa de um dirigente do Estado para outro e foi impedido de fotografar e
apreendido a maquina pelos trabalhadores. O jornalista tera acusado o secretéario de estado da
emigracdo e das comunidades de ser 0 mandatario desta extorsdo, o que originou um direito
de resposta por parte deste dirigente que negou tal facto.

Este caso provocou ainda mais embaracgos entre a Associacdo dos jornalistas e o partido no
Governo que acusa a AJOC de ser afecto ao partido minoritario e de querer desestabilizar a
governacdo. A AJOC, por seu lado, tentava balancar as coisas mostrando que também se tinha
posicionado contra o PAICV, lembrando as posi¢des publicas tomadas contra este partido e

tentando reconhecer no Governo um parceiro com que os jornalistas deviam contar.
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Ainda durante 0 ano de 1991 outros conflitos foram surgindo nomeadamente um caso que
ocorreu em Julho envolvendo a Jornalista da TNCV Marilene Pereira reagindo a uma
acusacdo do Ministro da Educacéo e tendo recorrido ao jornal impresso, uma vez que lhe foi
negada o direito de resposta no telejornal da Televisao Publica.

Em Setembro do mesmo ano, os jornalistas da Radio Nacional de Cabo Verde opdem-se a
indigitacdo de um nome para o cargo de chefe de Departamento da Informagao reivindicando
a possibilidade de eles mesmos elegerem as proprias chefias.

Para além desses conflitos, 0 Governo abre novos confrontos quando o Secretario de Estado
dos Transportes e Comunicagdo, Anténio Mauricio dos Santos da ordem para que as empresas
por ele tuteladas suspendessem as publicidades nos jornais privados, isto na sequéncia da
cobranca de uma divida por parte do jornal quinzenal sdo-vicentino Noticias que, segundo o
Antonio Mauricio, era afecto ao PAICV e que sé denegria a imagem do governo da primeira a
ultima pégina.

Isto mostra, conforme concluiu Ferreira (idem:114), que os discursos do Governo estavam de
acordo com 0s novos principios da democracia pluralista que caracterizava esse momento,
mas que na pratica eram desmentidos. Relativamente a suspensdo de publicidade nos 6rgaos
privados, verifica-se que Arnaldo Silva considerava que o A Semana, o Noticias e o Tribuna *
(Médium oficial do PAICV) ” deveriam sofrer censura por parte do Estado pela via da

publicidade por serem afectos ao lider do partido da oposicao.
1.3.2  Anode 1992

O ano de 1992 também foi um ano de intensos conflitos entre jornalistas e governantes.
Segundo escreve Isabel Ferreira, este ano ficou marcado pela discussdo a volta da questdo de
reestruturacdo dos Media publicos. JA no més de Marco, o primeiro-ministro Carlos Veiga
anunciou a possibilidade de transformar os 6rgdos publicos em empresas publicas. Isso
possibilitaria a aplicacdo do estatuto de funcionario publico aos jornalistas, e 0 estatuto de
empresa aos Media e a aplicacdo da contratacdo colectiva do trabalho, a exigéncia da
formacédo e a diminuicéo de pessoal.

“Verbalmente o primeiro-ministro tinha garantido a recolocacdo dos trabalhadores mas a
realidade foi a de utilizacdo da recolocacdo e despedimento como mecanismo de retaliacdo a
jornalistas por razdes politicas criando inseguranga no emprego.” (Ferreira: 2002, 120).

A questdo da falta de formacdo e de salarios elevados em relacdo aos praticados nos Media

privados e a duplicidade de regras estimularam competitividades negativas, um ambiente de
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ameacas, auto-censura e indisciplina entre os trabalhadores dos Media, sendo os jornalistas o0s
principais infractores de regras e os autores dos conflitos.

Pelo lado do governo o primeiro-ministro defendia que os jornalistas deveriam exigir do
governo a celebracdo de um contracto colectivo de trabalho para que passassem a registar
iniciativas por parte dos mesmos, e convida os jornalistas a manifestar interesse pela
formagé&o, prometendo bolsas de estudos e centro de formacao.

O certo é que as ideias do primeiro-ministro ndo iam ao encontro dos interesses dos jornalistas
e eram impostos como exigéncias o que causava mal-estar no seio desses dois intervenientes.
Por outro lado, a AJOC que tinha como funcéo ser o interlocutor entre os dois, era ignorada
pelo Governo.

Apesar de todos os conflitos, € no ano de 1992 que o parlamento aprova a nova constituicao,
onde a liberdade de imprensa tem estatuto préprio, obedece a uma nova filosofia e dignifica a
classe ao ser incluida de forma inequivoca na constituicdo do pais. Do ano de 1992 saltamos
para 1994 tendo em conta que ndo ha dados registados no periodo de 1993.

1.3.3  Anode 1994

O quarto ano de mandato do MPD e de democracia pluralista ficou marcado pela
intensificacdo dos conflitos entre jornalistas e Governo.

Os temas mais abordados pelos jornais eram os processos judiciais, a situacdo da TNCV, as
discussbes no parlamento em volta dos jornalistas e ainda os conflitos entre a policia os
jornalistas e o governo.

Outras tematicas ainda ligadas aos Media tem a ver com o caso do concelho de comunicacgéo
social, concurso da direc¢do-geral da comunicacao social, formacdo dos jornalistas, estacdes
estrangeiras, os conflitos entre o jornal A Semana e o Primeiro-ministro e o nascimento de
uma nova publicagéo e encerramento de outra.

Relativamente aos processos judiciais, Isabel Ferreira enumera uma listagem de casos de
processos judicias envolvendo jornalistas e jornais. Um dos mais evidenciado é o caso de José
Vicente Lopes, jornalista do Voz di povo, que ap6s o encerramento do jornal para restauracao,
entrou em conflito com o governo aquando da sua colocacdo de forma ndo adequada num
outro emprego com salario menor. O jornalista processou 0 Estado e ganhou com a deciséo do
Supremo Tribunal de Justica, obrigando o Governo a uma reintegracdo que desembocou num
outro conflito, com a transferéncia deste jornalista da cidade da Praia para a ilha de Sao

Vicente. Esta transferéncia originou um outro processo que se repercutiu num despedimento
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do jornalista e uma indemnizagdo que considerou tdo baixa em relagdo aos anos de servico
que resolveu ndo aceitar.

Quanto ao caso do jornal Noticias, este esteve envolvido em 5 processos crimes, em que 0S
acusadores eram o futuro Primeiro-ministro, deputado Carlos Veiga, com um processo, a
procuradoria da republica com 3 processos, e 0 Secretario do Estado Adjunto do Primeiro-
ministro detentor da pasta de comunicacéo social, Arnaldo Silva com um processo. O jornal
ganhou o processo relativo ao Secretario do Estado e dois contra a Procuradoria-geral, mas
perdeu o processo contra o deputado Carlos VVeiga e um contra a Procuradoria-Geral.

No caso do jornal A Semana, este veio a estar envolvido em oito processos, sendo sete deles
contra governantes ou poderes proximos envolvendo o primeiro-ministro, o presidente da
Assembleia Nacional, o Ministro das Obras Publicas, o Ministro da Industria e o Chefe das
Forcas Armadas.

Ferreira (idem, 124) conclui com a analise desses processos que a relagdo entre o governo e 0s
jornalistas deixa de ser simplesmente de troca de acusagOes para processos judiciais,
envolvendo o Supremo Tribunal de Justica.

Sobre o caso da TNCV por ser a Unica estacao de televisdo com a vantagem do audiovisual e
pelo facto de pertencer ao Estado foi sempre alvo de interferéncia do Governo como
represalia aos protestos da oposi¢do e as criticas dos cidaddos. Em 1994, este era um assunto
que liderava as paginas dos jornais.

O conflito maior foi originado devido a contratacdo de um jornalista de um Media estrangeiro
contratado pelo proprio Primeiro-ministro, para assumir a direccdo da TNCV. Nelson Herbert
apresentou a sua demissdo logo que comecou a sentir pressionado pelo Governo a fazer
coberturas que ndo correspondiam a sua filosofia e ética profissional.

Depois da sua demissdo tera proferido diferentes acusacdes nos jornais contra membros do
Governo denunciando Vvérias tentativas de interferéncia do mesmo nas informagdes daquela
estacdo, e tentativas de inibir a autoridade do director.

Estas acusacdes, pelo que constatou Isabel Ferreira, em analise aos jornais desta época, ndo
foram negadas nem pelo primeiro-ministro nem pela ministra da tutela de comunicacéo social,
exceptuando um esclarecimento relativamente a transmisséo do discurso do Presidente da
Republica.

O facto de o Primeiro-ministro ter contratado um jornalista que trabalhava num mercado
estrangeiro para assumir a direc¢do da televisdo publica e pelo préprio chefe do governo a
guem veio posteriormente a demarcar-se permite concluir, de acordo com Ferreira (Idem,

130), que certamente, Carlos Veiga ndo tinha confianca nos jornalistas nacionais ou que estes
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recusavam 0s convites para assumir o cargo, e ainda de que o acordo do Governo com o0 ex-

director baseou em expectativas falsas.

Quanto a TNCV, destaca-se que o Primeiro-ministro era o protagonista dos conflitos em vez
de ser o responsavel pela pasta a sé-lo. Ainda relativamente a TNCV, verificava-se a
semelhanca do ano de 1992, uma certa inibicdo dos jornalista em assumir cargos de chefias,
tendo como exemplo o caso da delegacdo em S&o Vicente onde a Unica jornalista com
formag&o superior negava a assumir o cargo.

Fora estes casos, outros acontecimentos e mudancas que foram surgindo ao longo do ano de
1994, demonstram novas situacdes de conflito envolvendo a politica e o jornalismo.

Um debate sobre os Media no parlamento que envolveu os partidos e 0 governo ndo agradou
os jornalistas que se manifestaram posteriormente por faltar neste discurso aquilo que
realmente seriam os principais problemas da comunicagéo social do Estado, nomeadamente a
falta de condicOes de trabalho relativas aos meios humanos, financeiros e materiais, bem
como a falta de incentivos a imprensa privada.

Estas reaccGes mostraram que o parlamento, o governo, a oposi¢cdo e os jornalistas tinham
entendimentos diferentes sobre a situacdo dos Media. (Ferreira, Idem: 133).

Para além dos conflitos directos com o governo e com o poder politico, 0 ano de 1994 ficou
demarcado também pela utilizacdo da policia na repressdo dos jornalistas em pleno trabalho,
com 0s agentes a mostrem-se estar a vontade para proferir ameacas e agir fisicamente contra
0s agentes da comunicacdo social, desde do comandante até aos subalternos.

O caso mais evidenciado ocorreu a 14 de Abril de 1994, durante uma manifestacdo de
estudantes onde a cobertura dos acontecimentos nao foi feita pelo TNCV. Os jornalistas de
outros jornais tiveram que enfrentar o boicote da policia para conseguir noticiar o evento,
tendo alguns deles sido atacados e desapossados da maquina fotografica sobre ameacas da
policia.

Segundo constatou Isabel Ferreira na sua investigacdo (Idem: 134), neste dia a preocupacao
do governo foi no sentido de impedir fotos e filmagem, mas a informacéo foi veiculada na
radio, mais tarde pelos jornais e propagou-se por todas as ilhas via telefone e transporte aérea.
Outras situacdes de mal-estar no jornalismo cabo-verdiano definem o ano de 1994
relativamente também a suspensdo do Concelho de comunicacdo Social, ao concurso da
Direccdo Geral da Comunicagdo Social DGCS, ganho por José Vicente Lopes, a
reestruturacdo dos Media estatais que reduziria o peso da tutela e que lhes daria mais

autonomia.
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Outras iniciativas do Governo, como a promessa de formagdes para jornalistas e a abertura de
possibilidade para as estacOes estrangeiras de televisdo transmitirem em Cabo Verde, em vez
de criar condigdes para estacdes privadas cabo-verdianas, foram pomos de discordia entre as
partes envolventes. A guerra do A Semana contra 0 Governo e o partido do poder, o
surgimento de novas publicagdes como o Correio 15 de caracter propagandistico, e 0
encerramento de outras como o Noticias, que ja contava com seis anos e quatro meses, foram
outros momentos marcantes do mal-estar no jornalismo em Cabo-verde no ano de 1994,

ultimo ano da primeira legislatura do MPD.
1.3.4  Anode 1995

O ano de 1995, ano das eleicOes legislativas que se realizaram a 17 de Dezembro, os conflitos
continuam na mesma sequéncia relativamente a relacdo governo e jornalistas iniciados com a
criacdo do Concelho de Administracdo da Televisdo Nacional de Cabo Verde, TNCV. Isso
devido a escolha de uma equipa pelo préprio Primeiro-ministro, apesar da tentativa sem
sucesso, do ministro da tutela em escolher para o cargo um profissional licenciado em
comunicacdo social.

Durante o periodo eleitoral, a televisdo emitia logo ap6s o telejornal um suplemento onde se
fazia, segundo Ferreira (idem: 144) “obvia campanha eleitoral a favor do governo durante
cerca de meia hora com jornalistas e outros funcionarios da estacdo”. Esta atitude mostrou que
as intencBes do concelho de Administracdo da TNCV estavam longe dos principios de
imparcialidade e de isencdo utilizados no seu discurso de tomada de posse.

Neste aspecto em concreto, é possivel concluir que o primeiro-ministro e o Ministro da tutela
da comunicacao social ndo estavam em estreita sintonia relativamente ao futuro e as politicas
para os Media estatais. A TNCV representou no ano de 1995 um verdadeiro campo de batalha
entre os partidos politicos e o governo, relativamente aos Media e a luta pelo controlo da
informacdo era evidente e assumia proporcdes as vezes graves e caricatas. Exemplo disso é
uma manifestacdo feita pela PAICV onde o posicionamento do director da estacdo tornou
visivel e obvia a manipulacdo da informacdo da TNCV a favor do Governo.

Quanto aos processos judiciais envolvendo jornalistas e Governo Isabel Ferreira considera
notavel o facto de o julgamento ter sido marcado na mesma data da primeira vitoria eleitoral
do MPD, o que faz pressupor que existe uma mensagem implicita que sendo verdade, punha

em causa o principio de separacdo de puder.
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1.35 Ano de 1996

No ano de 1996, o Governo reeleito aparece em cena com um comportamento diferente do
habitual. E caracterizado como o ano de acalmia entre nas relacdes entre os jornalistas e o
Governo. Inicia com o comprimento da promessa de equipar melhor os Media, tendo sido
envolvidos posteriormente neste processo, 0s 0rgaos privados.

Uma outra atitude do Governo em relacdo aos Media é o facto de ter dispensado o Conselho
de Administragdo, cuja presidente ndo era bem aceite pelos jornalistas que o acusam de se
pautar por critérios ndo jornalisticos, no que respeita a informacgdo. Esta nova atitude do
Governo deve-se ao facto de a pasta da comunicacdo social ter mudado de méos e ficado a
cargo do ministro-adjunto do Primeiro-ministro. Com este ministro o0 governo veio a assumir
a culpa pelo estado negativo em que a Comunicacdo Social se encontrava.

O governo assumiu a posigdo de se aproximar do sector privado neste particular do jornal A
Semana, cujas relagdes ndo eram muito saudaveis. O jornal aceitou a trégua mas continua a
criticar certas situagdes que a nivel do Governo considerava incorrectas. Entretanto, nestes
casos em particular em vez de recorrer a tribunal o governo recorria ao principio de direito de

resposta previsto na lei de Imprensa.
1.3.6  Anode 1997

O ano de 1997 é marcado pela reestruturacdo da televisdo e da radio nacionais, tendo sido
criada a RTC, Réadio e Televisdo de Cabo Verde. Decisdo que ndo caiu no agrado dos
jornalistas que acusam a tutela de omitir informacdes sobre o processo com destaque para as
condicdes contratuais. Deste processo resultou no despedimento de alguns jornalistas com
formacéo superior.

O primeiro-ministro, que ja tinha um ano fora do protagonismo com os Media volta a
aparecer em cena ao contrariar publicamente um ministro, mostrando o seu desagrado a
conducdo de um processo que resultou na dispensa de cerca de 50 funcionarios.

O ano de 1997 também é o ano em que os sindicatos comecam a agir na defesa dos
jornalistas, tentando defender os seus interesses, principalmente dos jornalistas dos 6rgaos
estatais. Os sindicatos representavam uma forga agregadora da classe, apesar de ndo serem
especificamente sindicatos dos jornalistas.

Neste ano também os Media privados queixam-se de serem alvo do governo, a quem acusam
de desrespeito a liberdade de Imprensa. Estes novos conflitos demonstram, segundo Ferreira,
(idem:166) um recuo na relacdo do governo e do sector privada que havia conhecido

significativas melhorias em 1996.
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Esse ano continua a ser marcado por julgamentos no tribunal de processos judiciais contra
jornalistas. No entanto, ndo se verificaram processos abertos em 1997 pelo governo ou outros
poderes contra jornalistas ou vice-versa.

Em 1997 continuam as acc¢des de formacdo promovidas pelo governo e dirigido a jornalistas.
Mesmo nestas formacdes os jornalistas continuam a insistir na existéncia de censura, auto-
censuravam e de inércia, uma posi¢do auto-critica expressa com pouca frequéncia.

Neste ano pode-se concluir que o governo ndo conseguiu alterar o descontentamento dos
jornalistas face aos seus objectivos, e dos meios por este utilizados. O mecanismo do governo
para moderar as publica¢fes que ndo correspondiam aos seus ditos e anseios durante este ano,
continuam a ser o recurso ao direito de resposta 0 que representa uma maior contencéo por

parte do Governo aos contetdos publicados nos érgdos de comunicacao.
1.3.7 Anode 1998

No ano de 1998 ndo existia em Cabo Verde um jornal estatal em actividade, pelo que o Unico
meio de analise foi o jornal privado A Semana. Foi 0 ano em que se deu continuidade ao
processo de reestruturacdo dos 6rgaos de comunicacao estatais mais concretamente 0 processo
de extincdo do Novo Jornal de Cabo Verde e da Cabopress para dar lugar a Inforpress. “A
reestruturacdo nao foi pacifica e o processo ndo mereceu a aceitacdo plena dos jornalistas que
foram obrigados a escolher entre a transferéncia para a nova empresa ou a rescisdo do
contracto” (Ferreira, Idem:181).

A reestruturacdo do jornal estatal e da agéncia de noticias aconteceu efectivamente, mas na
pratica ndo delineou a independéncia da nova empresa do Estado. Este processo resultou em
ameaca de manifestacdo que ndo chegou a acontecer, mas que resultou na detencdo de dois
sindicalistas.

O ano de 1998, a semelhanca do ano anterior, registou intensas actividades jornalisticas na
defesa dos seus interesses, estando os sindicalistas dispostos a lutar pela causa desses
profissionais da comunicacdo. A maior preocupacao da classe nestes anos que envolveram as
reestruturacdes nos 6rgdos estatais, era 0 desemprego. Mais uma vez a policia foi utilizada a
favor do governo ao prender durante seis horas dois sindicalistas de forma injusta, uma vez
que o argumento apresentado pela policia era ilegal. A juiza que procedeu ao desfecho deste
caso deu razéo aos sindicalistas no tocante ao impedimento da manifestacdo e o jornal A
Semana notificou a conivéncia do Governo com a policia, sem sequer ter sido desmentido

posteriormente.
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Ainda nesse ano outra situacdo de mal-estar aparece no campo dos Media privados com a
tentativa de fechar a Radio Comercial por uma ordem do Ministério das Infra-estruturas e
TelecomunicacGes. O caso resultou em polémica precisamente porque esta estacdo que
funcionava havia seis meses de forma experimental, pertencera a gentes da oposi¢do. A
intencdo do Governo seria a criagdo de um regulamento para concurso de atribuicdo de
frequéncia esperado desde 1992 que foi concretizado em 1998 e que deu abertura a novas
estagBes radiofonicas privadas capazes de marcar a diferenca e defender melhor os interesses
do povo.

Ja no ano de 1999, conforme concluiu Isabel Ferreira na sua dissertacdo (Idem:191), nédo
foram encontrados nos dois jornais existentes, 0 A Semana - privado e Horizonte — estatal,

qualquer situacdo que evidéncia conflitos graves entre os jornalista e 0 Governo.
1.3.8  Consideracgdes sobre a década de noventa

Com este olhar langado sobre a dissertagdo de mestrado de Isabel Ferreira, podemos concluir
que os Media representam importantes instrumentos de moderacao entre o0 poder e a opinido
publica. Dai a preocupacdo do governo neste periodo de exercer total controlo sobre aquilo
que veiculavam nos meios de comunicacdo social. O Estado era detentor da maioria e dos
mais importantes meios de comunicacdo social do pais neste periodo Unico para Cabo Verde,
que vivia a experiéncia piloto de Estado democrético e pluralista. Este facto permitiu florir
varias situacOes de conflitos, muitos deles provocados por um lado, pela imposi¢édo do poder e
pela tentativa de inibicdo dos jornalistas, e por outro lado, devido a fortes pressdes exercidas
pela oposicdo principalmente apds o surgimento dos Media privados, muitos deles aliados ao
partido da oposicao, o PAICV.

Podemos concluir também que as tendéncias partidarizadas de alguns 6rgdos de comunicacdo
e jornalistas nasceram nos conflitos originados na década de 90. O facto de o Governo ter
lancado guerra a jornalistas com imposi¢Oes de poderes, contribuiu para a criacdo de um certo
juizo de valor, afastando categoricamente as possibilidades de um relacionamento saudavel
entre o préprio partido e o jornalista que até hoje, leva este conceito disfuso para o terreno.
Apesar de todas as ameacas de despedimentos e outros riscos laborais, a maioria dos
jornalistas mostrou-se capaz de lutar pelos seus interesses e pela liberdade de informacdo e
expressdo, mesmo que da forma incontida prevalecesse alguma centelha das paixdes pela
0pOosiGao neste processo.

De resto a década de 90 abriu novas oportunidades no campo medidtico com as

reestruturagdes nos Orgaos estatais que até hoje prevalecem sem muitas alteracdes. Também
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abriu novas possibilidades legais para que novos meios de comunicagdo social, como as
radios privadas, pudessem ser realidade e potencialmente capazes de afastar qualquer

tentativa de obstrucdo da verdade dos factos.

1.4 Conjuntura mediatica de Cabo Verde em pleno século XXI

Apos os 10 anos de governacdo do Movimento para a Democracia, MPD, eis que o Partido
Africano para a Independéncia de Cabo Verde (PAICV) volta ao poder, desta vez sob a égide
de um Estado democrético e pluripartidaria. E o inicio de um novo século, uma nova era
politica que ja prolonga para os seus 15 anos, e no sector da comunicacdo social em Cabo
Verde, as mudancgas parecem continuar em banho-maria. Podemos dizer que os diferentes
conflitos surgidos entre os jornalistas e 0 Governo durante a década de 90 foram fundamentais
para a evolucdo da conjuntura politica dos 6rgdos de comunicacdo social que dispomos
actualmente.

Houve melhorias bastante consideraveis resultantes da pressdo que os jornalistas exerceram
sobre os dirigentes do sector e também do esforco dos politicos em cumprir as promessas
feitas nas campanhas eleitorais. De 2001 para 2013, as relagdes jornalista e governo parecem
ser menos conflituosas do que na década de 90, isto porque a conjuntura politica que o novo
governo liderado pelo PAICV encontrou é completamente diferente da conjuntura anterior.
Temos na década de 90 pela primeira vez uma governagdo democratica no pais. As mudancas
e as adaptacdes eram muitos e compreende-se a resisténcia dos cabo-verdianos as mudancas e
a aceitacdo do novo. Por esta via se pode entender o clima de conflito reinante. Ja a partir de
2001, o novo governo encontra uma conjuntura medidtica bastante melhorada, onde as
exigéncias prevalecem apenas na procura das melhorias no sector que até hoje sdo aguardadas
pela classe. De 2001 a 2006 apesar das promessas do novo Governo em transformar o sector
da comunicacdo num instrumento de desenvolvimento e provocar uma modernizacdo do
sector da comunicacdo, 0 que podemos constatar € que a situacdo continuou na mesma.
Silvino Evora avalia a situacdo dos dois 6rgdos de comunicacdo social do estado neste
periodo, a RTC ¢ a Inforpress e conclui que “as duas empresas publicas de comunicacdo
social praticamente ndo sofreram qualquer alteracdo, continuando a padecer dos mesmos
problemas: excesso de pessoal, baixa produtividade, pouca qualidade de servicos, deficientes
estruturas fisicas e materiais, falta de diversidade de programacgéo e um servico informativo
pouco atractivo”. (2012:204).
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Em 2007, o Governo liberta o Estado dos encargos da imprensa escrita com a extingédo do
jornal Horizonte e abre mais oportunidades ao sector privado. De 2007 a 2010 o Governo deu
continuidade aos programas atrasados para a melhoria do sector da comunicacdo que néo
foram cumpridos na legislatura anterior.

Apesar da lentidao, quanto a relagcdo entre 0 Governo e os jornalistas parece que amenizaram
comparados com a decada de 90 e até hoje prevalece a vontade da classe em ter no pais
melhores incentivos por parte do sistema, para haver melhores resultados no campo da
libertade da imprensa, e prevalece a pobreza de conteudos jornalisticos resultante do
comodismo de grande parte dos trabalhadores que por seu lado ndo favorece nada a evolusédo

do jornalismo cabo-verdiano.
1.4.1  Abertura da imprensa escrita ao sector privado

Uma das melhorias registadas logo no inicio da década de 90 foi a abertura do jornalismo ao
sector privado com a criagdo do jornal a Semana que langou a sua edi¢do zero no dia 26 de
Abril de 1991. O surgimento deste semanéario impresso privado veio na sequéncia da derrota
do PAICV nas eleicdes legislativas de 1991 e os seus primeiros dirigentes foram jornalistas
que apresentavam choques de conflitos com o Governo do MPD, nomeadamente o jornalista
Julio Vera-Cruz, como analisamos no capitulo anterior.

No ano seguinte, o Jornal Voz di Povo é extinto. Surge de 1993 a 1998 o Novo Jornal de
Cabo Verde também de caracter publico. Com a sua exting¢éo surge entdo o jornal Horizonte,
gue passou por trés fazes: a primeira como semanario saindo as sextas-feiras. A segunda, em
2001, na altura das campanhas eleitorais, o jornal Horizonte passa a ser diario, saindo de
segunda a sexta-feira. O MPD perde as eleicOes, e este jornal estatal é extinto pelo entdo
partido no poder, PAICV, em Mar¢co do mesmo ano. Logo em Setembro do mesmo ano o
jornal é retomado.

Depois da queda do Movimento para a Democracia (MPD), com as elei¢des legislativas e
presidenciais de 2001, nasce um novo jornal privado em Cabo Verde, o Expresso das llhas,
pintando as cores do partido derrotado e tornando-se no principal concorrente do A semana.
Em 2007 criou-se um novo jornal em Cabo Verde com este nome mas que ndo vigorou muito
tempo. Em 2007 com a reforma da agéncia nacional de noticias Inforpress cria-se o jornal a
Nacédo formado por um grupo de jornalistas do extinto jornal Horizonte, contratados pela
empresa privada Alfa-Comunicagdes.

Nas bancas podemos encontrar hoje esses trés jornais: 0 A Semana, o Expresso das llhas, e o

A Nagéo, impressas regularmente todas as sextas, quartas e quintas-feiras respectivamente.
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1.4.2 Do audiovisual ao digital

Relativamente aos outros érgdos de comunicagdo como a radio a televisdo e a imprensa online
verifica-se igualmente mudancas consideraveis. A Radio Nacional de Cabo Verde, criada logo
apos a independéncia, representava a unica radio em Cabo Verde até a abertura politica do
pais ao regime democratico. Da mesma forma que a imprensa se abriu ao sector privado com
a criacdo do jornal A Semana, nasce também, em 1991 a R&dio Comercial na mesma
sequencia da derrota do PAICV nas eleigdes legislativas, tornando-se numa radio com fortes
conotagBes com o PAICV. Em 1992 aparece no Mindelo a Radio Nova Emissora Crista de
Cabo Verde.

Hoje essas radios convivem com dezenas de radios comunitarias e locais, na sua maioria
criadas dentro das autarquias e administrados por associagdes ficticias, para driblar a
legislagdo, mas cujos objectivos na sua maioria, é promover as actividades dos autarcas juntos
das suas comunidades.

Quanto a televisdo, o fendmeno chegou a Cabo Verde em 1984 em fase experimental e depois
passou a ser designado de TNCV, Televisdo Nacional de Cabo Verde emitindo oito horas por
dia. Com a fusdo com a radio de Cabo Verde, ap6s a abertura politica do pais, cria-se uma
unica empresa de radio e televisdo publica a RTC a Radio e a Televisdo de Cabo Verde, que
funciona até agora como uma Unica empresa tutelando esses dois érgdos de comunicagéo
social. Com o segundo governo de José Maria Neves adquiriram novas designacdes, passando
a Réadio a ser camada de RCV (Réadio de Cabo Verde) e a televisdo de TCV (Televisdo de
Cabo Verde), mantendo no entanto 0s mesmos estatutos e as mesmas estruturas.

Mas o cenario televisivo em Cabo Verde foi alterado em 1997, com a implementacdo de uma
delegacdo da RTP-Africa emitindo 24 horas por dias, proporcionando aos cabo-verdianos
uma programacdo diversificada e maior acesso as informagdes internacionais em lingua
portuguesa.

Até 2007, a ‘TCV’ destaca-se como a Unica televisdo nacional que transmite conteddos
nacionais e estrangeiros seleccionados no pais de forma regularizada através de cacetes e
depois de DVDs, havendo no entanto, retransmissao de varios canais internacionais captados
via antenas parabdlicas instaladas pelas Camaras Municipais ou mesmo por particulares que
dispunham desse aparato nas suas residéncias. A RTP — Africa, estando sempre ligada aos
contetdos de Africa portuguesa desde 1997 dispde de uma delegagdo no pais produzindo e

transmitindo conteddos nacionais.
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A partir de 2007, a televisdo publica de Cabo Verde teve que conviver com outros canais
nacionais de cariz privado, sendo elas a Tiver, Televisdo independente de Cabo Verde e a
Record Cabo Verde, adaptacdo da televisdo brasileira com producdes e transmissdes locais.
Em 2011, a TCV inicia os trabalhos de digitalizacdo e alargamento do horario de emisséo para
18 horas, enquanto isso a Record de Cabo Verde e a Tiver avangcam para as outras ilhas de
Cabo Verde atraves dos canais da Zap disponibilizados pela empresa CV Multimédia que
concorre com 0 BoomTV da empresa chinesa Cabo Verde chinualy TV.

A informacéo jornalistica passou a ser maior e mais acessivel, com a chegada da internet e
com a ploriferacdo dos jornais online. Alguns desses jornais online nasceram da trasposi¢ao
para a tela dos contetidos dos jornais impressos, sendo os jornais online de maior dominio,
segundo os estudos de audimentria realizados pela Afrosondagem em 2012 , os que
igualmente sdo do dominio impresso ou seja 0 A Semana o A Nacdo e o Expresso das ilhas.
Neste ambiente da Internet, e no sentido de informacdo a um nivel mais abrangente
(institucional), Cabo Verde é um dos paises dos PALOP que mais evoluiu. Actualmente,
quase todas as instituicGes publicas e privadas dispde de uma pagina on-line. Sem falar dos
diferentes blogs que veiculam informacdes jornalisticas e que podem ser acesssados
rapidamente através de portais como, por exemplo, 0 Sapo.cv que compila jornais, blogs e
outros enderessos eletronicos que veiculam informagdes do pais .

O Estado continua a ser a detentora dos principais 6rgdos do pais, representando um
verdadeiro sufoco ao sector privado. Sao elas a Radio e a Televisao Publica e a Agéncia de
noticias a Inforpress, cujo futuro ainda é inserto na medida que estd em curso o processo de

unificacdo do sector publico da comunicacao social.
1.5 Recapitulacéo

A abordagem histdrica do jornalismo no contexto politico cabo-verdiano desde do periodo da
consolidacdo do colonialismo portugués até a conjuntura mediatica do ano de 2013, permite-
nos perceber que existe uma relacdo de dependéncia significativa entre o jornalismo e as
conjunturas politicas. Isto ja se verificava antes da independéncia através do controlo que 0s
colonizadores exerciam sobre as matérias que eram escritas nas provincias. Depois com a
mudanca do regime e a implementacdo da republica em Portugal a situacdo tente a melhorar,
mas, depois da queda do regime, o Estado volta a exercer pressdo contra a liberdade de
imprensa. Durante os 15 anos de Cabo Verde independente mas sobre regime de partido
unico, a imprensa era fortemente controlada pelo Estado, ndo havendo praticamente espaco

para haver uma imprensa livre e de caracter privado no pais.
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Com a abertura ao multipartidarismo, e com as eleicdes ganhas pelo Movimento para a
Democracia (MPD), ao mesmo tempo que 0 pais se torna democréaticos, os jornalistas
comecam a reivindicar maiores liberdades e melhores condi¢Ges de trabalho por parte do
Governo. No sector da comunicacdo social, as relacdes entre o0 governo e os jornalistas,
durante praticamente toda a década de noventa, foram de fortes tensdes, marcadas por
processos judiciais de ambas as partes.

Com a volta do Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde (PAICV) ao poder, os
caminhos de melhoria do sector j& se encontravam tracados em grande parte. Ao longo dos
ultimos 15 anos as melhorias foram introduzidas paulatinamente. Houve maior abertura ao
sector privado com aparecimento de novas radios, jornais e televisbes. Com a propagacao da
internet novos meios foram surgindo. Quanto as mudangas no sector e as melhorias das
condic@es laborais, ndo se verificaram muitas alteragdes mas a situacdo € menos tenso que no
século passado. Os jornais impressos que dispomos actualmente nas bancas surgiram dentro
das conjunturas de mudancas politicas e sdo tendencialmente conotados com os partidos que
estiveram nas suas géneses.

Depois desta andlise do jornalismo no contexto politico nacional que nos permitiu
compreender a origem dos jornais que sdo nosso objecto de anélise, passamos para o segundo
capitulo, o que mais nos aproxima do tema, e nos permite compreender varios conceitos

relacionados com as campanhas eleitorais e o posicionamento da imprensa neste processo.
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Capitulo 2: Imprensa e Campanhas
eleitorais

2 Considerac0es preévias

Este capitulo busca, por meio de um processo de revisdo e articulacdo de conceitos, elucidar
as razOes e significados assumidos pela imprensa nas campanhas eleitorais, considerados
momentos decisivos das democracias de publico contemporaneas. O uso intensivo de
pesquisas e do marketing, a centralidade dos meios de comunicacdo de massa, a
profissionalizacdo dos participantes e a busca intensiva do melhor meio para se chegar ao
eleitor, representam cada vez mais instrumentos utilizados pelos politicos para conseguir o
maior nimero de votos nas urnas.

Em Cabo Verde, apesar da sua natureza e do curto percurso politico, que ja vai na oitava
legislatura, a procura dos recursos mediaticos e a aposta no marketing politico € cada vez
mais uma realidade a ser explorada pelos politicos. Nas Gltimas elei¢6es politicas realizadas
entre 2011 e 2012 o pais conheceu mudancas significativas no sector da comunicacéo politica
e 0S meios de comunicacao tiveram um papel fundamental neste processo. Pela primeira vez
foram realizados debates televisivos entre os candidatos. E pela primeira vez os candidatos
apostaram fortemente nos chamados spin docters, como se refere Ricardo Pinto (1996: 78)
aos “especialistas que tém por missdo fazer passar por positivos os sinais e fendmenos mais
negativos de um politico".

Para além de divulgacdo de informacGes através das politicas de marketing, os Media ainda

contribuem para a divulgacdo da informacéo politica através do jornalismo, ou seja dos
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trabalhos desenvolvidos pelos profissionais de comunicagdo e das noticias que sdo produzidas
dentro do contexto da actualidade que envolve as campanhas eleitorais. As informacdes
produzidas pelos jornalistas, contrariamente a mensagem que € divulgada pelos politicos
através do Marketing Politico, tem um poder maior, tendo em conta que, regra geral, 0
publico confia mais nos jornalistas do que nos politicos.

E aqui que entra um conjunto de regras e normas defendidos pelo codigo deontoldgico e pelas
legislagOes vigentes que regulam o procedimento dos meios de comunicagéo e dos jornalistas
na cobertura informativa das campanhas eleitorais. Estas regras e normas sdo necessarias
tendo em conta que a imprensa ndo pode usar dos seus recursos para favorecer um candidato
em detrimento do outro, pois quem deve decidir as elei¢cdes é 0 povo.

S80 esses 0s aspectos a serem analisados neste capitulo que compreende as fronteiras entre o
marketing politico e o jornalismo, o papel da imprensa nas campanhas eleitorais e as bases
legais que regem o procedimento da imprensa na cobertura das campanhas eleitorais.

2.1  Marketing Politico versos Jornalismo

O marketing politico e o jornalismo sdo dois campos da comunicacdo completamente
divergentes um do outro mas que se cruzam no mesmo terreno no decurso de uma campanha
eleitoral. Isto é visivel, uma vez que os politicos esforcam-se para fazer passar a mensagem
nos orgdos de informacdo, ou seja, transformar o seu discurso de propaganda politica em
noticia. Acredita-se numa maior eficacia da mensagem politica quando esta é relatada por um
jornalista.

Para compreendermos melhor este aspecto precisamos compreender o que significa marketing
politico e a sua dimensao.

De acordo com Lourdes Martin Salgado, apesar das técnicas de persuadir serem tdo antigas
como o homem, o Marketing politico € um produto da segunda metade do século XX, e assim
como acontece com a propaganda e a persuasao ndo existe uma dimenséao Unica do fendmeno
(2002: 41).

O conceito de Marketing politico é definido por varios autores, embora Salgado defenda e
chame a atencdo que na abundante bibliografia que existe sobre a questdo ndo ha apenas
definicOes, e que a maioria dos autores se langam directamente a descrever estratégias e
técnicas.

Daniel Medina na sua tese de doutoramento intitulada Mediatizacdo da Comunicagao
politica, afirma que o conceito de Marketing Politico foi utilizado pela primeira vez em 1952

nas campanhas eleitorais de Eisenhower a presidéncia dos Estados Unidos da Ameérica. Dai a
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técnica passou a ser utilizada e a ocupar um lugar de destaque no seio da comunicagdo
politica tendo sido exportada para a Europa Ocidental e dali para o resto do mundo.
(2006:212)

O conceito de Marketing politico tem as suas raizes tedricas no marketing comercial e pode
ser definido como:

“Um conjunto de técnicas que tém como objectivo adaptar um produto ao seu mercado,
torna-lo conhecido do consumidor, criar a diferenga com os produtos concorrentes e,
utilizando um minimo de meios, optimizar o lucro proveniente da venda (...) tém como
objectivo favorecer a adequacdo de um candidato ao seu eleitorado potencial, torna-lo
conhecido do maior nimero de eleitores e de cada um deles, criar a diferenga em relagao

aos concorrentes - e aos adversarios -, € com 0 ndmero minimo de meios, optimizar o

namero de sufragios que é necessario ganhar durante a campanha” (Bongrande, 1986:

21 in Medina idem: ibidem).
Né&o foi apenas o conceito tedrico de marketing politico que nasceu do marketing comercial.
A prdpria actividade também iniciou no campo do comercial:
“En sus primeiros pasos, el marketing politico estuva mas entrechamente asociado al
marketing comercial que en la actualidad. Entre 1952 y 1968, las campanas electorales fueron
en gran medida encargadas a agéncias de publicidad sin una especializacion politica
particular”. (Salgado, 2002:46).
Entretanto, entre estes dois campos de persuasdo existe muitas convergéncias e divergéncias.
Relativamente ao produto, no marketing comercial pode ser entendido como qualquer objecto
ou servico oferecido ao consumidor para satisfazer as suas necessidades, sejam elas de que
natureza for. No marketing politico, o produto estd bem mais definido restringindo-se a trés
elementos: o proprio candidato, as ideias por ele defendidas e a sua descendéncia politica.
Do ponto de vista do mercado este esta bem mais definido no marketing comercial do que no
politico. Isto €, no comercial 0 mercado é composto por um conjunto de consumidores que
partilha da mesma necessidade de consumo. No marketing politico, de acordo com
Bongrande, (cit in Medina 2006:213), “ndo se trata verdadeiramente de um mercado; s6 por
aproximacdo se pode falar de clientela eleitoral. Ndo ha procura objectiva e concreta, mas
cidaddos que atingiram a idade de votar”. Trata-se de definir os objectivos e as plataformas
politicas e de influenciar a forma de resposta dos cidaddos, particularmente quando as
relacOes estdo proximas.
Assim como existem pontos de divergéncias existem também pontos de convergéncia entre
estes dois campos. Uma delas é a competicdo. Ambos procuram as melhores estratégicas para

levar vantagem frente a concorréncia. Os seus publicos, quer o consumidor do lado comercial
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quer o eleitorado do lado politico, realizam um processo de analise e avaliacdo que ira resultar
na escolha daqueles que Ihes oferecem melhores benéficos e garantias.

Daniel Medina enfatiza o conceito de marketing politico ao defini-lo como sendo, “...a arte e
a ciéncia da ética da persuasdo, uma verdadeira politica de comunicagdo politica, uma
estratégia global que compreende a esquematizacdo, a racionalizacdo e a transmissdo da
comunicagdo politica” (idem:214).

O mesmo autor, (Idem: ibidem), ainda acrescenta que o marketing politico, esta intimamente
ligado ao discurso persuasivo que tem por objectivo levar as pessoas a tirar conclusdes
definitivas, prescrevendo-lhes o que devem desejar, compreender, temer e ndo querer. Tem
por fim a definicdo dos objectivos e dos programas politicos, entretanto o marketing politico

tem como obrigacdo de lidar com a verdade ao contrario das outras formas de propaganda.

2.1.1  Estratégias do marketing politico

E impossivel pensar em eleger numa eleicdo nos dias de hoje sem pensar numa estrutura de
marketing actuando em todos os segmentos do eleitorado. Propaganda eleitoral deixou de ser
apenas o acto de imprimir alguns milhares de folhetos coloridos e pintar os muros das
localidades com o nome do candidato, embora em Cabo Verde ainda os politicos nédo

dispensem estes itens nas campanhas eleitorais.

As campanhas eleitorais deixaram de ser intuitivas e se tornaram racionais. As suposic¢oes
gratuitas cederam lugar a pesquisa; 0s temas principais, com determinadas palavras de ordem,
aparentemente correctas mas aleatOrias, agora tém origem em slogans com conceito e
estratégia, ou seja a propaganda politica deixou para trds o amadorismo para se tornar

profissional.

Existem alguns requisitos basicos para o sucesso de uma campanha eleitoral, que assentem na
existéncia de planos estratégicos, de orientacdo geral e detalhadamente de actividades, tempo
e recursos, e na existéncia de médo-de-obra especializada em marketing politico e a existéncia
de uma gestdo monitorizada de todo o processo. As estratégias utilizadas em marketing
politico podem ser definidas como o conjunto de meios disponiveis para alcancar 0s

objectivos pré-estabelecidos.

Para iniciar uma estratégica de Marketing politico, as primeiras ac¢Oes a serem efectuadas
devem ser no sentido de consolidar o segmento que apoia o candidato, para depois recolher as

informacdes necessarias para iniciar a campanha, como por exemplo o mandato pretendido,
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namero de votos necessarios para que o candidato se eleja, votos em cada regido e bairro, bem

como a situacdo dos concorrentes.

Depois seguem-se as previsdes e o planeamento. A previsdo é efectuada visando equacionar
todos os problemas que possam ocorrer, e 0 planeamento é necessario para organizar e
administrar a campanha de forma saudavel. No processo de previsdo e planeamento é
fundamental ter a atencdo ao concorrente. Segundo Carlos Augusto Manhanelli (1988: 18)
“devemos orientar a nossa campanha fazendo um minucioso estudo dos concorrentes,
averiguando as suas possibilidades de sucesso, segmentos que penetra, tipo de accdo que é

levado na sua campanha e a estratégia de campanha utilizado™.

Em seguida € necessario avaliar as financas. As estratégias usadas na area financeira, para
viabilizar as campanhas, derivam dos segmentos que apoiam o candidato em primeira
instancia. Para além do dinheiro outro recurso fundamental nas campanhas eleitorais sdo 0s

recursos humanos que quando bem treinados minimizam o custo da campanha.

Com as estratégicas de campanha pré-definidas chega entdo o momento de elaborar a
plataforma eleitoral e o programa de accdo parlamentar. Uma boa plataforma, efectuada com
base no anseio do eleitorado e apresentada como uma proposta viavel, leva com seguranca,

um candidato a posicionar-se bem em qualquer campanha.

Depois das elei¢des continua-se com o marketing politico pés-eleitoral que é fundamental
para que se consolide o posicionamento politico do candidato. E necessario contar com uma

boa assessoria de comunicacdo e imprensa para destacar as actividades do politico.

Estas accOes estratégicas tém o tempo certo para serem accionadas, caso contrario todo o
plano de accdo ndo surtira efeito. O candidato politico destaca e marca a diferenca em relacéo
aos seus adversarios com base em determinados aspectos tais como o nome, o seu talento
pessoal em provocar emocgdes, na sua habilidade, na sua capacidade de se projectar e claro, na

sua habilidade em utilizar e saber tirar proveito da comunicagdo de massa.
2.1.2 O candidato e o partido

Um bom candidato deve dispor de varios requisitos fundamentais para se projectar. Primeiro,
deve apresentar uma personalidade bem definida, assim como acontece com os produtos que

devem apresentar uma imagem de qualidade. E fundamental para o candidato, que este se
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identifica com uma instituicdo que lhe dé apoio e credibilidade como por exemplo o préprio

partido politico.

O partido esta para o candidato como a empresa para o produto. Ele significa um sistema que
detém um conjunto de recursos para atingir os eleitores. Assim, como nao existe produto sem
uma empresa que identifique a sua origem, ndo existe candidato sem partido ou mesmo que
candidate de forma independente, como tem acontecido em Cabo Verde por exemplo nas
eleicOes presidenciais, deve existir sempre uma forca bem expressa de uma organizagdo
partidaria a apoia-lo. Podemos evidenciar o caso da candidatura de Jorge Carlos Fonseca nas
eleicBes presidenciais de 2011, em que se candidatou de forma independente mas com 0 apoio

indispensavel do Movimento para a Democracia, MPD.

O partido, entdo, pode ter uma imagem que acrescente ou subtraia. Por isso, € importante
saber se 0 partido agrega imagem positiva ao candidato, assim como 0 nome de uma empresa

de prestigio no mercado acrescenta prestigio a um produto.

Estes conceitos de Marketing politico, acima analisados, ja nos permite compreender de uma
forma geral, que o Marketing politica e o jornalismo sdo dois campos completamente
diferentes. Passamos agora a compreender o papel do jornalismo nas sociedades democraticas

e 0 seu relacionamento com o marketing politico.

2.1.3 O jornalismo no contexto democratico

O jornalismo, enquanto sector de controlo e fiscalizacdo do poder, é a actividade que, pela
transmissdo de informacdo, permite aos cidaddos conhecer e argumentar factos do espaco
publico e politico. O jornalismo é considerado como o “quarto poder” do Estado a seguir ao
legislativo, o executivo e o judicial, pelo poder que dispde de manter a sociedade informada
do desempenho dos outros poderes.

Jorge Pedro de Sousa defende que “os meios jornalisticos, ao tornarem a sociedade
tendencialmente mais conhecida e reconhecivel por ela propria, contribuiram, desde que
apareceram, para a ocorréncia de modificacdes sociais profundas”. (1999:127)

Um exemplo muito simples apresentado pelo mesmo autor do livro intitulado As noticias e 0s
seus efeitos é em relacdo a politica que deixa de ser a mesma. O jornalismo potencia maior
conhecimento sobre os processos e 0s protagonistas do mundo politico. As decisdes afectas a
vida quotidiana ficaram mais sujeitas ao escrutinio publico e o jornalismo proporciona

conhecimento sobre as causas e consequéncias de algumas dessas decisdes.
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“Conhecem-se minimamente os lideres politicos, posicionamento indispensavel para lhes
podermos dar ou ndo o0 nosso voto. Conhecem-se opcOes: had espaco para pluralidade de
opinides. As pessoas, de algum modo, tornaram-se testemunhas dos acontecimentos que
afectam a vida puablica, assistindo mesmo ao seu desenvolvimento em determinadas
circunstancia” (idem, ibidem).

Uma democracia requer a existéncia de uma sociedade onde se possa manifestar; e uma
sociedade se constrdi pelos cidaddos que dela fazem parte. Entdo, uma democracia influencia
sempre os cidadd@os que nela existem, uma vez que uma democracia ideal corresponde aquela
em que os cidadaos, informados, tém um papel activo no que diz respeito a decis6es politicas.
Quanto ao jornalismo, ele exerce-se imperiosamente a favor dos cidaddos, para que estes
possam ter uma opinido acerca da sociedade onde estdo inseridos e do contexto social em que
vivem e possam, assim, participar activamente.

Para que isto seja possivel é necessario que o jornalismo siga 0s principios éticos para se
encarar como um bom jornalismo que vai ao encontro das perspectivas democraticas sem
derrubar a propria democracia. Neste quadro existe um conjunto de regras e normas éticas
deontoldgicas e legais que se impde ao exercicio do jornalismo, da mesma forma que existem
critérios que delimitam e definem o trabalho do jornalista, que distingue uma noticia de um
boato, uma entrevista de um debate, e que coloca as fronteiras entre a verdade, a
objectividade, a isencéo e o rigor de qualquer forma de manipulacdo dos factos e interferéncia
na opinido publica.

George Orwell ja dizia "Jornalismo free € publicar aquilo que alguém ndo quer que se
publique. Tudo o resto é publicidade™.

Esta citacdo expressa bem, aquilo que o jornalista faz ou deveria fazer. De facto, é neste
sector que encontramos a melhor forma de controlo do poder, pois a informacdo é constante e,

se ndo fosse o jornalismo, muitas vezes ndo se tornaria publica.

Falar de democracia implica falar da liberdade de expressdo e de acesso & informagc&o. E no
jornalismo que vamos encontrar estas duas caracteristicas bem actualizadas, pois € esta a
actividade que permite aos cidaddos de uma sociedade ter um total conhecimento daquilo que
se passa no mundo em que vivem. O jornalismo existe em democracia a0 mesmo tempo que é
um dos pilares fundamentais para que haja democracia e permite que a democracia seja

controlada.
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2.1.4  Relagdo entre o Marketing Politico e 0 Jornalismo

Quando se trata de uma campanha eleitoral onde os agentes do marketing politico espalham
holofotes em todos os sentidos a favor do seu candidato, um dos alvos preferenciais é a
comunicacgdo social. Interessa muito aos assessores politicos e profissionais do marketing o
servigo que o jornalismo possa prestar mesmo que de forma indirecta. Afinal, a credibilidade
de um bom jornalista numa sociedade democratizada e de longe maior de que a credibilidade
de um bom politico.

Na comunicacdo de massa, duas informagdes se destacam no periodo de campanhas eleitorais,
baseadas nas propostas de Philippe Breton (1995) para tentar explicar que o trabalho dos
jornalistas introduz altera¢es na mensagem veiculada pelos politicos.

A primeira, a qual o autor denominou de mensagem politica mediada, ¢ o conjunto de
informacdes que é veiculado pelos politicos, nos tempos de antena ou nos espacos destinados
conforme a lei eleitoral a propaganda politica nos meios de comunicacdo social. A segunda é
o conjunto de informacdes que é recolhido e trabalhado pelo jornalista perante a cobertura
deste evento como marco da actualidade, que Breton denominou de mensagem politica
mediatizada. Com esta distin¢cdo o autor estabelece uma das principais fronteiras existentes

entre o marketing politico e o jornalismo.

O trabalho do marketing politico ndo se resume apenas as informaces mediadas. N&do se
limite apenas em vender o candidato escolhendo as melhores estratégicas e os melhores textos
a serem veiculados na comunicagdo social para tentar convencer o eleitorado de que o seu
candidato e melhor do que os adversarios. O jornalismo tem simplesmente o papel de
informar o eleitor, na sua qualidade de cidaddo comum, sobre o desenrolar da actualidade

mesmo que seja no contexto eleitoral.

E neste sentido que os profissionais de comunicagéo politica reconhecem o papel fundamental
dos jornalistas na formacdo da opinido publica e tentem a tirar proveito dessa vantagem. O
marketing politico tenta, através de estratégias montadas pelas assessorias politicas, penetrar
no campo jornalistico. Os assessores politicos preparam os seus candidatos para proferirem
numa conferéncia de imprensa ou numa entrevista & comunicacdo social as melhores
respostas, onde o jornalista é praticamente obrigado a reproduzir em forma de noticias aquilo

que o candidato quer que seja dito.

Os politicos, no decurso de uma campanha eleitoral esforcam-se para transmitir as suas

mensagens nos orgdos de informacdo, ou seja, transformar o seu discurso de propaganda
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politica em noticia, porque se acredita numa maior eficacia da mensagem politica

mediatizada, ou seja, quando esta sofre as alteracdes proprias dos profissionais da informagéo.

Os politicos aproveitam estas ocasifes onde se privilegiam com as vantagens da comunicagao
social para lancar os chamados soundbite, uma forma de manipulacdo da opinido puablica
muito simples e eficaz, enquadrada na linha da definicdo da estratégia de comunicacdo, ou
seja, quando se pensa nas palavras-chave e se seleccionam as ideias-chave, concretizando
algumas palavras que sabe que vao directas aos ouvidos do jornalista. Temos como exemplo o
“Escreveu, ou ndo escreveu? ” do Carlos Veiga nas legislativas de 2011 que depois virou
titulo de reportagem em jornal.

E importante relembrar que a mediatizagdo implica uma maior intervencdo sobre a
mensagem. Ou seja, de todo o discurso do politico, o jornalista procura retirar o essencial para
informar ao cidaddo. Os politicos, entretanto, dispdem de outros recursos para divulgar a sua
mensagem nos Orgdos de comunicacdo que ndo seja através do jornalismo, mas sim atraves
das campanhas de marketing politico. Trata-se do recurso aos tempos de antena, permitidos
pelo codigo eleitoral e pela legislacdo cabo-verdiana, em periodos de campanha eleitoral, os
outdoors, e cartazes politicos afixados por todo o pais, ou ainda através dos programas e
plataformas eleitorais.

Porém, estas formas apresentam problemas em termos de eficacia. “Intimeros estudos tém
comprovado um maior impacto e uma maior legitimidade das mensagens politicas
transmitidas pelos Media, através da mediatizacdo dos jornalistas, funcionando estes como
uma espécie de «selo de garantiay para o publico receptor” (Salgado 2008:76).

A mediatizacdo, por seu turno se apresenta como uma caracteristica das sociedades
democréticas.

S6 que, infelizmente, existe muita manipulacdo da informacdo politica pelos 6rgdos de
comunicacdo social através do jornalismo. Estas manipulacBes sdo provocadas quer por
imposicdo dos verdadeiros proprietarios dos meios de comunicacdo, quer pelo préprio
jornalista afecto a ideologias politicas por pertinéncia propria.

A legislacdo e o codigo deontoldgico estabelecem as regras de procedimento dos jornalistas
na cobertura das eleicdes. Para ndo interferir nos resultados do escrutinio publico os
jornalistas ndo podem por exemplo favorecer um candidato em detrimento do outro.

Mas, furando as barreiras da lei, hd quem condenavelmente o consegue fazer de forma

camuflada para néo sofrer as penalizagdes legais.
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Muitas vezes os Orgdos de comunicacdo social, principalmente os jornais periodicos séo
criados e orientados para a defesa de uma ideologia, e 0s proprietarios conseguem censurar ou
fazer com que os jornalistas se auto-censurem para ndo ferir os seus ideais. Por isso que
mesmo mediatizando a mesma quantidade de informacdes entre todos os candidatos, se um
candidato tem fortes indices de ligacdo de amizade com o 6rgdo de comunicagdo, a sua
mensagem vai prevalecer em relacdo ao seu adversario.

E € exactamente 0 que pretendemos analisar no jornalismo impresso cabo-verdiano com a
realizacéo deste trabalho.

Os verdadeiros proprietarios dos jornais muitas vezes ndo sdo identificados. Mantém-se no
anonimato, mas vao ditando as coordenadas e filtrando as informagfes que devem ser

avaliados pela opinido publica.

O livro Manufacturing Consent: The political economy of the mas Media de Edward
Herman e Noam Chomsky ( 1994) faz uma abordagem da imprensa neste sentido,
argumentando que os meios de comunica¢do dos Estados Unidos "sdo eficazes e poderosos
instituicGes ideologicas que realizam uma funcdo de propaganda de apoio ao sistema de
confianca nas forcas de mercado, suposicdes internalizadas e auto-censura, e sem coercdo
ostensiva”. No primeiro capitulo do livro (idem:3) onde se define um modelo de propaganda,
os autores identificam cinco filtros que impedem a divulgagéo de certas informagfes na
imprensa, e que podem corromper de forma directa ou indirecta o papel do jornalismo num

sistema democratico.

e Tamanho, ownership e Orientacdo para o lucro: Os chamados meios de massas
dominantes sdo as grandes empresas que sdo executados para o lucro. Por isso, eles
devem atender ao interesse financeiro de seus proprietarios - muitas vezes empresas ou
particulares investidores controladores. A dimensdo das empresas é uma consequéncia
necessaria dos requisitos de capital para a tecnologia para atingir um publico de massa.
Muitas vezes estas forcas controladoras sdo os préprios partidos politicos ou gente
influente a eles ligados. Quando isso acontece fica dificil orientar o trabalho dos

jornalistas deste 6rgao para objectivos contrarios a estes interesses.

e A Advertising ou licenga para fazer negocios: Como a maioria das receitas de
grandes meios de comunicacdo deriva da publicidade (e ndo de vendas ou
assinaturas), os anunciantes tém adquirido uma "autoridade de licenciamento de

facto”. Os meios de comunicacdo ndo sdo comercialmente vidveis sem 0 apoio dos
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anunciantes. Os Media devem portanto, atender aos preconceitos politicos e desejos
econdmicos de seus anunciantes. Isso enfraqueceu a classe operaria de imprensa, por
exemplo, e também ajuda a explicar o atrito no nimero de jornais.

e Origem Mass Media News: Herman e Chomsky argumentam que "as grandes
burocracias dos poderosos subsidiar aos meios de massa, é obter acesso especial a
noticia, pela sua contribuicdo para a reducédo dos custos dos meios de comunicagio”.
As grandes entidades que prestam este subsidio se tornam fontes de noticias "rotina"
e tém acesso privilegiado aos portdes. Fontes ndo rotineiras devem lutar para o
acesso, e podem ser ignoradas pela decisdo arbitraria dos gatekeepers.

e Flak e os Enforcers: "Flak" refere-se as respostas negativas para uma declaragcdo ou
um programa (por exemplo, cartas, dendncias, ac¢des judiciais ou accdes legislativas)
de media. Flak pode ser caro para 0s meios de comunicacdo, seja devido a perda de
receitas de publicidade, ou devido aos custos de defesa legal ou defesa da imagem
publica do meio de comunicagdo. “Flak” pode ser organizada por poderosos grupos
privados de influéncia A perspectiva de suscitar criticas pode ser um impedimento a
comunicacdo de certos tipos de factos e ou opinides.

e Anti-comunismo: Este foi incluida como um filtro na edicdo original de 1988, do
livro, mas Chomsky argumenta que, desde o fim da guerra fria (1945-1991), a
filosofia do anti-colonialismo foi substituida pela guerra contra o terror, como o
principal mecanismo de controlo social.

Em qualquer destas situacGes os politicos estdo sujeitos a serem 0s protagonistas. Quando
isto acontece, podemos dizer que temos um jornalismo comprometido pelas dependéncias dos
préprios meios ou empresas de comunicacdo, podendo exercer normalmente o seu papel mas
qguando se confronta com o0 campo de interesses comerciais internas a situacdo se modifica
podendo estar ao servi¢co do Marketing politico ou comercial e ndo ao servi¢o da democracia.

A comunicacdo social torna assim um perigo ao sistema democratico.
2.2 O papel da imprensa nas campanhas eleitorais

Definimos neste ponto Imprensa como sendo, o conjunto de todos os veiculos de
comunicagdo que sdo utilizados no exercicio da actividade jornalistica e outras fungdes da
comunicagdo de massa.

A imprensa pode ser escrita, através de jornais, revistas, gazetas, folhetins e ou tabloides,
assim como pode ser audiovisual, através da radio da televisdo ou pode ser mista através da

multimédia que compila &udio, video e textos escritos.
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Em meados dos anos 60 o sociélogo canadiano Marshall Mcluhan ja dizia em sua obra, Para
compreender 0s Media (1964), “The medium is the message”.

Com esta expressdo, Mcluhan defende a ideia de que 0 mesmo contedo transmitido através
de meios diferentes tera efeitos diferentes, o que significa que o suporte ou meio de
comunicacdo surte um efeito consideravel na mensagem que é transmitida, ou seja o elemento
fundamental para a compreensdo dos efeitos sociais mais amplos de um meio de comunicagéo
reside na propria natureza desse meio, isto &, nas suas caracteristicas especificas de estrutura e
funcionamento. Assim, um jornal veicula mensagens de modo diferente que a rédio ou da
televisao e essas diferencas s@o independentes do contetdo das mensagens mas sim, da forma
COmMo a mensagem se ajusta ao meio.
Quando se trata de uma campanha eleitoral, os meios de comunicacdo representam veiculos
importantissimos do processo. Sao 0s meios de comunicacdo que veiculam a maior parte das
informagdes que o eleitor recebe em relagdo aos candidatos. O poder da televisdo neste
processo é diferente do poder da radio e da imprensa escrita. H& quem defenda um maior
poder da televisdo quando se focam os atributos de um candidato. Graber (1990:20) defende
que a leitura dos jornais contribui como complemento para a formacdo da imagem de alguém,
pois a impressdo dos eleitores acerca dos candidatos e as suas preferéncias politicas estdo
dependentes da comunicacgdo verbal. A Réadio, por sua vez é considerada um dos meios mais
potentes pela sua capacidade de alcance e de penetragdo em meios distantes onde o jornal e a
televisdo e mesmo a mensagem directa do politico ndo conseguem chegar.
A cobertura do acontecimento € planeada cuidadosamente pelos 6rgdos de comunicacdo
social. Sujeitos a agenda dos candidatos, os Media enviam para o terreno jornalistas,
reporteres de imagem, fotojornalistas e meios técnicos para fazerem chegar as noticias as
redaccOes. Em cada jornal, agéncia, radio ou estacdo de televisdo programam-se espacos para
a campanha e diferentes abordagens do que se passa no terreno politico.
A cada uma destas equipas esta entregue o trabalho de contar a historia e as «estorias» de
campanha eleitoral. Se, como defende Francisco Rui Cadima, (2002:75) “No passado, o poder
tinha a palavra. Hoje, a historia ¢ discurso, e a palavra tem o poder”. Ou seja, antigamente nos
regimes totalitarios os politicos ndo se preocupavam muito com as conotacdes dos discursos,
porque aquilo que diziam vinculava independentemente da forma como foi feita. Hoje em dia
nos sistemas cada vez mais democraticos é preciso um esfor¢co enorme para convencer 0S
eleitores, que detém o poder de escolha entre um e outro candidato para liderar o futuro das

suas regides.
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2.2.1 O papel da Imprensa escrita

Ao longo da maior parte da histdria politica no mundo inteiro, o texto escrito sempre foi o
veiculo de comunicacgdo e propaganda mais eficiente e mais usado. Com o advento dos meios
electronicos, o texto escrito foi ultrapassado pela radio e pela televisdo como instrumento de

propaganda eleitoral.

Em épocas sem radio, sem televisdo e sem internet, 0s recursos de comunicacao e propaganda
politica estavam restritos ao texto escrito, aléem da palavra falada em comicios e reunides. Isto
se deveu ao fato de os jornais, unicamente impressos, carecerem de algumas caracteristicas
importantes para a campanha eleitoral, que abundam nos meios electronicos, como por
exemplo: a instantaneidade, a flexibilidade, o potencial de dramatizacdo, 0 acompanhamento
in loco do evento e, mais do que tudo, 0 seu imenso poder de penetracdo na populagdo. Mas,
mudancas estdo acontecendo nesse cenario, e Cabo Verde ndo foge a regra. O jornal ja esta

aumentando a sua importancia em campanhas eleitorais.

Contrariamente a televisdo e a radio, o jornal pode abrir espacos generosos para a publicidade
e para a cobertura da campanha. Um candidato necessita as vezes de espacos maiores do que
os disponiveis na radio e na televisdo, para apresentar a sua mensagem, suas propostas, a
pessoa do candidato, e para defender-se de acusagbes. O jornal pode atender a esta
necessidade, seja como publicidade, seja como entrevista, seja como matéria propria. Além
disso, na fase final da campanha, o jornal readquire sua importancia. Nesta fase, os espacos de
propaganda em TV e radio ou sdo insuficientes para o esforco final da campanha,
necessitando o refor¢o dos jornais, ou esta proibida (Gltimos dias) e resta apenas a impressa

escrita como veiculo.

Podemos dizer que a comunicacdo politica chega ao eleitor comum de duas formas:
directamente, ou por via de “lideres de opinido”. A maioria das pessoas tem um interesse
reduzido pela politica e pouco tempo disponivel para acompanha-la de perto. Estas pessoas
usam de “mapas e atalhos cognitivos proprios” para formar sua opinido e chegar a uma

decisdo de voto.

Um destes “atalhos” é o lider de opinido, isto é, uma pessoa interessada e informada em
politica na qual ela confia, e disponha de autoridade para interpretar o quadro politico. Este
“atalho” permite-lhe actualizar-se, sem gastar muito tempo recolhendo e processando

pessoalmente as informacdes relevantes. O eleitor comum ndo 1€ os jornais todos os dias, mas
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o lider de opinido I&. Atingir este lider de opinido € um dos objectivos mais buscados numa
campanha moderna. O certo é que, além da Televiséo e da radio, este personagem I€é jornais.

A tecnologia moderna viabilizou as campanhas ao alcancar audiéncias segmentadas com o
jornal. EdicGes regionais ou insercdes regionais, veiculos com compromissos tematicos (p. ex.
democracia, cultura, seguranca, especial campanha, etc.) sdo exemplos de segmentacdes

adoptados pelos veiculos e que podem ser explorados pela campanha.

O eleitor tende a acreditar e fixar mais o que I& no jornal impresso, e uma vez publicada a
matéria, esta torna-se documental. O eleitor desprevenido tende a acreditar no que vé
impresso nos jornais. Todas as campanhas por televisdo, assim como os candidatos em
debates, utilizam largamente matérias impressas (sobre si mesmo ou sobre seus adversarios)
como documentos para provar um ponto de argumentacdo. Manchetes, fotos, trechos da
matéria que sdo destacados para leitura no video, sdo alguns exemplos de técnicas usadas na

televiséo para documentar argumentos.

Por outro lado, os jornais impressos dispdem de espacos generosos para desenvolver uma
matéria, com fotos, graficos, caricaturas. Por isso, a imprensa escrita consegue pautar 0s
demais meios em grande medida. As matérias impressas, e que aparecem pela manhd, passam
a ser “pautas” para oS demais 6rgdos de comunicacdo repercutirem durante o dia. Neste
sentido, quem consegue criar factos na imprensa, tem assegurada a repercussdo daqueles

factos no trabalho dos outros meios como na radio e na televisao.

Em Cabo Verde, apesar de ndo dispormos de jornais impressos diarios, € muito comum
principalmente no primeiro telejornal do dia da televisdo pablica, terminar com uma revista
de imprensa, onde o piv6 faz uma leitura das principais manchetes dos jornais online, e no

fim- de-semana comentar, no ultimo jornal, as principais noticias dos semanarios impressos.

Apesar do jornal impresso ter perdido espaco para a radio e a televisdo, com o avento da
internet o jornal impresso passou a estar disponivel na rede. Hoje, qualquer pessoa pode ter
acesso ao jornal, a qualquer hora, em qualquer lugar, pela internet, através de computadores,
portateis, tablets, e telemdveis. Os sites das empresas jornalisticas sdo permanentemente
actualizados e as vezes alguns trazem de graca ou mediante assinatura a edigdo impressa
disponivel para o leitor. H& jornais online que segmentaram os seus contetdos de acordo com

o tipo de publico. As pessoa economicamente mais favorecida tem acesso a contetidos mais
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elaborados através de assinaturas e os politicos podem escolher o espago onde disponibilizar

as suas propagandas eleitorais nos jornais online.

2.2.2  Aradio como meio de maior alcance

A radio, embora seja um meio tradicional de comunicacdo um pouco ultrapassado no
contexto dos media actuais, continua a ser o principal meio de comunicacéo utilizado pelos
politicos para a divulgacdo dos seus programas de campanhas a um numero significativo de
audiéncia que, muitas vezes, ndo consegue alcancar utilizando outros meio e nem se
deslocando pessoalmente. Por exemplo, as pessoas que moram na localidade de Fragata na
ilha de S&o Nicolau ndo tém acesso a rede rodoviaria e nem a electricidade. Se o candidato se
deslocar a essa localidade durante uma campanha é muito provavel que seja por uma dnica
vez. O Unico contacto que resta as pessoas em relacdo aos candidatos politicos, é através dos
radios de pilha, o Unico aparelho informativo de que dispdem. No entanto, vdo as urnas e
elegem os seus representantes.

A rédio, analdgica ou digital ¢ um meio de comunicacdo electronica de grande alcance. Uma
emissdo radiofénica ndo so pode atingir um grande semblante da audiéncia como também
pode estender-se pela vastiddo do planeta e mesmo do espaco.

“A radio foi o primeiro instrumento jornalistico a permitir o directo. O directo revolucionou o
conceito de actualidade e colocando-o0 a0 mesmo tempo presente. O directo acentua a
simultaneidade, a instantaneidade e a imediaticidade entre a emisséo e a recepgdo de uma
mensagem (Sousa 2003:11)

A radio é um meio agil porque ndo requer muitos meios nem meios pesados, a ndo ser as
radios que emitem em ondas curtas e que exigem equipamentos mais pesados. E 0 meio mais
vocacionado para a noticia em primeira-mao, rapidamente transmitida, mas pouco elaborado.
A sua agilidade nota-se também na recepcdo, ja que se pode escutar a radio em quase todas as
localidades e a fazer-se quase tudo. Essa agilidade na emissdo e recepcdo torna 0 meio de
comunicacdo particularmente 0til, nomeadamente quando se trata de fazer chegar
simultaneamente a um vasto nimero de pessoas informacdes urgente.

Desde da sua criagdo, o radio vem sendo instrumentalizado para fins politicos. “O veiculo foi
usado por Mussolini, na Italia, em 1925; por Franklin D. Roosevelt, em 1933, nos Estados
Unidos; por Hitler, em 1933, na Alemanha; e por Getulio Vargas, por toda a década de 30, no
Brasil. Foi importante também na Revolugdo Constitucionalista de 1932 e no Golpe Militar de
1964” (Haussen, 1997).
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Em outros aspectos da vida politica que ndo seja propriamente em campanhas eleitorais, a
radio também tem desempenhado um papel fundamental. Podemos referir por exemplo ao
papel da BBC, a British Broading-casting Campany, durante a fase conturbada da Segunda
Guerra Mundial. Mesmo contra a vontade dos nazistas, a BBC de Londres conseguia através
de ondas curtas levar as informacg6es para varios paises do mundo desde da Polonia, onde a
presenca dos nazistas era bastante expressiva, até os Estados Unidos e ao Brasil, dando conta
dos lugares que Hitler frequentava.

As campanhas politicas realizadas nas radios sdo direccionadas a publicos que ndo tém uma
opinido formada sobre a politica e que votam em aquele que melhor o convencer com
propostas que visam a resolucdo dos seus problemas pontuais.

Muitos politicos, sabendo da agilidade e da popularidade imediata da radio, utilizam este
meio para viabilizar as suas mensagens para comunidades onde nem sequer conseguem
manter a presenca fisica durante a campanha e onde também outros meios como a televisdo e
a Internet ainda ndo conseguem chegar. Isso sem falar do uso das radios comunitérias para
descentralizar as suas mensagens, focando nos pontos que mais interessam a cada
comunidade.

Considerando todas as caracteristicas da radio, pode-se chegar as seguintes conclusdes

comparativas em relacéo aos outros meios de comunicacao politica.

- Enquanto na televisdo o telespectador precisa se imobilizar para assistir 0 programa
eleitoral, ou seja, tem de ficar ali, sentado, assistindo a um programa que lhe é imposto, na
radio ele recebe essa programacdo involuntariamente, no carro, em casa, na sua barraca de

venda ou em qualquer lugar.

- Apesar de a televisdo ter mais visibilidade, o alcance do radio € maior, pois por mais remoto
que seja o lugar a facilidade de acesso a radio é maior, uma vez que alcanca todas as classes
sociais. Da radio de pilha a eletronica, a portabilidade e o poder aquisitivo facilitam o acesso.
Ja a TV demanda mais necessidades - como uma antena, por exemplo — e os aparelhos custam

mais caro.

- Enquanto os panfletos sdo esquecidos e jogados fora 30 segundos depois de recebidos pelo
leitor, na radio a mensagem percorre toda a programacéo, podendo ser ouvida diversas vezes

por publicos distintos.
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- Enquanto os meios de comunicacdo editam e transmitem as suas informacGes sobre os
candidatos, conforme 0s seus interesses politicos, na radio, principalmente as comunitarias e
as montadas pelos préprios partidos, a mensagem € transmitida conforme a elaboracdo da

equipa de campanha, levando a informacéo desejada ao publico ouvinte.

Com essas comparagdes, podemos concluir que a radio é um dos instrumentos mais eficazes
numa campanha politica quando se quer atingir eleitores que ainda nao dispdem de opinido

formada, podendo estar presente em terrenos que os préprios politicos ndo conseguem atingir.

2.2.3 O Show mediatico da televisao

E dificil conceber a comunicacdo politica sem televisio e a televisdo sem comunicacio
politica. Fonte de informacdo para os cidadaos, a televisao tornou-se, acima de tudo, um palco
privilegiado para os politicos. Muitos consideram a televisdo como um orgéo mais poderoso
por permitir que os eleitores observem mais de perto os candidatos.

A exposicdo permanente através dos meios de comunicacao, especialmente aqueles casos nos
quais ndo se domina o meio, tambem pode constituir um verdadeiro risco para um candidato.
A televisdo € para o politico tanto uma vantagem como uma carga, e permite aos candidatos
dirigir-se a um publico amplo, sem depender de intermediarios, mas limitando as
possibilidades de vitoria dos candidatos que ndo dominam o meio.

“Hoje em dia, os politicos estdo, em grande parte, despojados de argumentos de difusao
préprios e com isso, a sua dependéncia em relacdo aos Media de massa aumentou
consideravelmente. (Bretton e Proulx, 1997: 267).

A televisdo é um meio visual e sobretudo um meio de comunicacdo emocional. Como ja dizia
Marshall Macluan “o meio e a mensagem”

“A televisdo transmite mais facilmente as emocdes do que os conceitos” (Dianon e
Silverman,1995), comparada com a imprensa escrita porque as suas possibilidades de
sucesso sdo muito limitadas.

Por outro lado, a televisdo se adapta a discusdo de questdes politicas porque se alimenta de
novidade e variedade e a sua audiéncia relacionada com a repeticao.

Para que os politicos conquistem eleitores através da televisdo, alguns elementos devem ser
trabalhados como por exemplo: bom visual, boa voz, timbre firme, os gestos correctos, a frase
certa, elementos essenciais para a comunicacdo pelo ecrd que espelha toda e qualquer

fragilidade. Esta dependéncia ¢ vista por muitos autores como negativa “Qualquer politico
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gue se preze ou mais exactamente que se leve a sério, deve cuidar da sua imagem e aprender a
estar na televisdo vigiando os seus tiques, as suas manias e as suas mimicas.

A campanha eleitoral é o expoente maximo da emocao na politica. E o palco de luta entre os
candidatos que jogam tudo numa eleicéo, mas também é o palco das camaras de televisdo que
apontam o0s holofotes aos candidatos e brilham nos directos das noites eleitorais. Os
especialistas em comunicacdo politica sabem que uma campanha se faz sobretudo para a
imagem.

Uns segundos do candidato a dangar com os apoiantes, milhares de bandeiras que se agitam
num comicio, a frase certa emitida em directo no noticiario televisivo em prime-time séo 0s
momentos que o telespectador vai apreender da campanha eleitoral. Fonte principal de
informacdo dos cidaddos é muitas vezes em funcdo do que passa a televisdo que se pode
decidir um voto. N&o seria nunca por acaso que o apelo a mobilizacdo e ao voto daqueles que
ainda ndo decidiram € feito com os olhos postos nas camaras de televisdo independentemente
dos apoiantes que decidiram deslocar-se aos locais dos comicios.

Os eventos sdo organizados cuidadosamente para que 0s momentos altos coincidam com a
hora dos jornais televisivos com especial incidéncia para os telejornais das oito da noite,
afinal agueles que juntam mais telespectadores a volta da televisao.

Indiferentes a capacidade cognitiva da informacéo televisiva, os politicos sabem que uma
peca no jornal televisivo em prime-time vale mais do que uma dezena de debates no saldo da
pardquia local. Por isso, 0 acesso a televisdo introduziu alteracdes fundamentais nas
campanhas eleitorais.”

Esta realidade fez com que a campanha eleitoral deixasse para tras velhos rituais. Ao longo da
campanha, os candidatos ndo deixaram de percorrer o pais, distribuindo abracos e beijos,
correndo a méo nas cabecas das criangas, inaugurando sedes de campanha, com curtos
discursos, ou realizando comicios nos principais centros de concentracéo de pessoas.

O contacto € que ja ndo se faz s6 com o objectivo de pedir o voto, eleitor a eleitor, e pela
simples razdo de que todos esses actos sdo acompanhados de perto pelas camaras de televisdo
ou um gravador de voz. As campanhas modernas sdo disputadas nos Media. As noticias nos
media e a publicidade oferecem o principal contacto entre politicos e os eleitores, fazendo
encobrir as técnicas da era pré TV: contacto porta a porta, entrega de folhetos, reunides. “As
campanhas eleitorais ignoram o perigo da televiséo e as suas consequéncias e sdo desenhadas
para as camaras.” (Norris et al., 1999:54). O poder da imagem ¢ para muitos um perigo.

A construcdo da realidade na Media, em especial na televisdo, é vista por alguns autores

como um perigo para a democracia. “ A televisdo tornou-se 0 primeiro meio de informacéo e,
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por vezes, 0 Unico das populagdes do Ocidente. T&o rapida quanto a radio e tdo independente
quanto & imprensa escrita: tem uma enorme vantagem sobre 0s seus predecessores: 0 poderio
da imagem”. (Woodrow, 1996: 214).

As ultimas décadas introduziram alteragdes profundas nos Media e em particular na
Televisdo. Essas alteracdes tiveram consequentemente um profundo impacto na campanha
eleitoral tal como a conhecemos hoje.

“Os avangos na tecnologia dos Media revolucionaram a cobertura da campanha eleitoral.
Cémaras em miniatura e cobertura por satélite permitem a televisdo estar em directo de
qualquer lado, a qualquer altura, com facilidade.” (Sabato, 2000:34)

A cada noticiario tem de haver algo para acrescentar, afinal a campanha eleitoral ndo para e os
jornalistas tém a obrigacéo de encontrar novas estorias. “...Um ciclo de noticias sem fim que
cria um apetite voraz que precisa de ser alimentado constantemente, fazendo subir a presséo
de material marginal de informacdes e bisbilhotices que produzem angulos distorcidos na
mesma noticia para diferenciar uma reportagem de outra” (idem: ibidem).

E ainda sem falar que agora a televisao, assim como a imprensa escrita e a radio, também esta
na internet. Todos os programas e 0s videos podem ser vistos e revisto quantas vezes o eleitor
quiser, podendo ser partilhado com outras pessoas. Enfim, € uma revolucdo em todos o0s
sentidos. Mas a televisdo continua a render vantagens e desvantagem para o candidato, pelo

seu poderio de imagem em movimento.

2.3  Bases legais que regem o procedimento da imprensa nas campanhas eleitorais em
Cabo Verde

As bases legais que regem o procedimento da imprensa na cobertura das campanhas eleitorais
em Cabo Verde estdo expressas no cédigo eleitoral, e no cddigo deontoldgico dos jornalistas,
baseados nos principios da legislacdo da comunicacéo social e do estatuto dos jornalistas, com
respeito pelas normas da Constituicao da republica

O cddigo eleitoral na alinea 2 do artigo 105°, determina os limites a liberdade de imprensa e
na terceira seccdo do capitulo VII determina o procedimento dos 6rgdos de comunicacao
durante a cobertura das campanhas eleitorais. Esta lei € um pouco ambigua no que diz
respeito a cobertura jornalista em campanha eleitoral bem como nos limites a propaganda
eleitoral nos 6rgdos de comunicagdo, o que tem suscitado algum barulho no seio da classe
jornalistica.

Relativamente ao cddigo deontolégico que define os principios éticos dos profissionais de

comunicacdo social, esta incorpora na sua parte anexa um codigo de conduta para o0s
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processos eleitorais, aprovado em 2010, aquando de um atelier de formacdo organizado na
cidade da Praia em simultdneo no Mindelo, pela Associacdo dos Jornalistas de Cabo Verde
(AJOC) e pela Comissdo Nacional de Eleicdes (CNE). Tendo em conta que o jornalista
desempenha um papel fundamental no sistema democratico e nos processos eleitorais livres,
com a difusdo de informacgdes junto dos eleitores, o cddigo de conduta para processos
eleitorais prevé um conjunto de normas e principios de ética e de deontologia ajustados a
cobertura noticiosa de elei¢bes, em conformidade com as boas praticas internacionais. Estas
normas visam, de acordo com o cddigo deontolégico garantir o principio de igualdade entre
os diferentes candidatos, ndo podendo nenhum 6érgdo de comunicacdo ou profissional dos

mesmaos favorecer nenhum partido em detrimento do outro.
2.3.1  Cadigo Eleitoral: revisdo de 2010

O cddigo eleitoral foi elaborado para regular as politicas eleitorais das legislativas das
presidenciais e autarquicas em Cabo Verde. Dentro destas politicas engloba o procedimento
da comunicacdo social e os limites a liberdade de imprensa que tem sido motivo de muita
critica por parte de jornalistas que consideram que esta lei ndo favorece em nada o principio
de liberdade de pensamento e de expressao, e inibe o trabalho da imprensa

A regra basica que limita a liberdade de imprensa em processo eleitoral estd no n° 2 do artigo
105°, que diz que a partir do sexagésimo dia anterior a data marcada para as elei¢oes e até ao

encerramento da votacdo, é vedado aos 6rgaos de comunicacdo social, sob qualquer forma:

a) Transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realizacdo de
pesquisa ou sondagem eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que
haja manipulacdo de dados;

b) Usar de truncagem, montagem ou outro recurso dudio ou video que, de qualquer forma,
degradem ou ridicularizem candidato, partido, coliga¢ao ou lista, ou produzir ou difundir
programa com esse efeito;

c) Difundir propaganda politica ou opinido favoravel ou desfavoravel a érgdos de soberania
ou autarquicos, ou 0s seus membros, e candidato, partido, coligacdo ou lista;

d) Dar tratamento privilegiado a qualquer candidato, partido, coliga¢éo ou lista;

e) Difundir qualquer programa com aluséo ou critica a candidato, partido, coligagdo ou lista,
mesmo que dissimuladamente, excepto tratando-se de debates politicos ou sobre as
eleicdes;

f) Transmitir programa apresentado ou comentado por candidato ou mandatéario, sem

prejuizo das normas sobre o direito de antena.
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Este é o artigo mais polémico do codigo eleitoral que levou a que jornalistas e responsaveis
dos 6rgédos de comunicacédo social insurgissem contra esta lei durante as legislativas de 2011.
Num artigo publicado na edicdo 477 do jornal Expresso das llhas (19 Janeiro 2011: 02), com
o titulo “ Artigo do Codigo Eleitoral briga com a Liberdade de Imprensa” refere-se a uma
entrevista concedida a radio nacional pela presidente da Associacdo dos Jornalistas de Cabo
Verde (AJOC), onde afirma que, em 2010, quando a lei ainda estava em discusséo, a AJOC
tentou mobilizar alguns jornalistas para contestar o artigo, mas foi em vao. “Os jornalistas nao
aderiram ao protesto e agora ndo se podia fazer nada”. A presidente recomenda que a Unica
saida seria mobilizar os politicos e juntos da CNE procurar o esclarecimento para este artigo.
Quanto aos politicos, a mesma noticia esclarece o posicionamento do movimento para a
democracia, MPD, que de acordo com o membro, Milton Paiva, “é matéria de dominio do
Supremo Tribunal de Justica que é quem deve pronunciar, enquanto Tribunal Constitucional,
sobre o fundo desta questido”. Mas defende que ¢ uma norma de ordenamento juridico e como
todas as outras é obrigatdria e devera ser comprida por todos o0s autores do processo.

Quanto a UCID, Unido Cabo-verdiana Independente e Democréatica o presidente do partido
Antdénio Monteiro ndo vé nenhuma inconstitucionalidade nesta lei e que apesar da revisao de
2010, foi 0 mesmo cddigo utilizado em 2008. Como na época ndo se colocou nenhuma
questdo quanto a este assunto, até estranha o porque de s6 nas legislativas de 2011 se
questionar sobre o artigo.

Quanto ao PAICV, o Secretario-geral, Armindo Mauricio, afirmou no mesmo artigo do
Expresso Das llhas que é normal que haja limites porque a lei no periodo das campanhas
eleitorais permite manter o respeito pelas instituicGes da republica e para as pessoas que
representam os 6rgdos de soberania. Assim como ha limites para os politicos relativamente a
propaganda eleitoral, € normal que haja limites para a comunicacao social.

Estes conflitos, que muitas vezes tém surgido, advém de um elemento bastante simples, mas
que se funda na alma da democracia e da Constituicdo: A liberdade de manifestacdo do
pensamento. Se ha plena liberdade de manifestacdo do pensamento deveria ser inibida
qualquer regra que tolhesse essa liberdade. Se ha plena liberdade de expressdo, cada empresa
de radio e de televisdo, e cada pessoa que estivesse na frente de um microfone ou um
gravador, poderia expor plenamente suas convicgdes e apontar seus candidatos preferidos.
Mas esta liberdade de expressao tem limites legais que, sem desnaturar a norma constitucional
e sem ofender a democracia, servem justamente para dar um rumo de nivelamento, para fazer

prevalecer o principio da igualdade entre os candidatos. Por mais de uma vez, os tribunais tém
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entendido, e isso ja € pacifico, que as normas de restricio de propaganda eleitoral nao
desnaturam a liberdade de manifestacéo de pensamento, nem ferem a constituicéo.

A verdade é que a motivacdo do eleitor muitas vezes, esta no conjunto de informacdes que ele
recebe pelos diversos meios de comunicacao, como internet, radio, televiséo, revistas, jornais,
blogue e formadores de opinido. A construcdo do pensamento, da opinido, da tendéncia, se da
diariamente, durante muito tempo e o momento eleitoral nem sempre consegue alterar
percepcOes consolidadas.

Em Cabo Verde essa tendéncia modificou a actuacdo dos partidos. Podemos verificar que
desde de muito tempo o PAICV procurou a radio e a televisdo para divulgar a inauguracéo
das diferentes obras que o governo realizou pelas diversas ilhas de Cabo Verde. Vimos ainda
que o MPD deste muito tempo também procurou esses 6rgaos para levantar questdes contra
certas actuacdes do governo. Temos por exemplo 0 caso do “saco azul” que a oposi¢do nao
deixou passar despercebido.

Com esta observacdo podemos afirmar que nem sempre as criticas surgidas em plena
campanha eleitoral provocam o efeito desejado uma vez que gracas ao papel diario da
comunicacdo social o eleitor ja hd muito que se encontra familiarizado com as actuacdes dos
politicos e sabem na sua maioria quem é capaz de representar melhor os seus interesses em
particular.

De qualquer modo, as campanhas eleitorais sdo necessarias em qualquer canto do mundo
onde rege a democracia. Sempre ha eleitores que se decidem em quem votar nos Gltimos dias.
Dai a necessidade de haver leis e limites que permitem que sejam os proprios cidadaos a criar
juizes de valor em relacdo aos candidatos, e os jornalistas ndo podem interferir de forma ilegal
neste processo.

Ainda no Cédigo Eleitoral, outros artigos definem o procedimento da comunicacgdo social. Na
sua seccao Il do capitulo 07 define todos os procedimentos legais que devem ser seguidos, a
iniciar pelas publicacdes periddicas de entidades publicas expressas no artigo 114°, que obriga
as publicacbes periddicas que sejam propriedades de entidades publicas a inserirem matérias
respeitantes aos actos eleitorais em todos os seus numeros editados durante o periodo da
campanha.

A parte do codigo eleitoral que mais nos interessa neste trabalho esta expressa no artigo 115°
que refere as publicacdes periodicas nao oficiais. De acordo com este artigo, “sempre que
incluem matérias relativas aos actos eleitorais, as publicacdes periddicas que ndo revistam a

qualidade de 6rgéos oficiais dos partidos politicos regem-se por critérios de absoluta isencédo e
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rigor, evitando qualquer discriminagdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao

tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espacos concedidos”.

De acordo com estes dois artigos, a obrigatoriedade de cobertura das eleigdes nas publicagdes
periodicas sO se aplica a jornais oficiais ou estatais, mas caso 0s jornais periddicos de
empresas privadas como sdo os casos dos jornais A Semana, Expresso das Ilhas e o A Nacéo.
Caso os Orgaos de comunicacdo de propriedade privada optarem por fazer a cobertura das
eleicdes sdo obrigados a respeitar o principio de tratamento igualitario entre os candidatos
Também quanto as estacdes de radio e televisdo, segundo o artigo 116° estas sdo obrigadas a
dar igual tratamento as diversas candidaturas.

O tempo de antena é definido e delimitado no artigo 117°, que diz que durante os periodos de
campanha eleitoral para as eleicBes legislativas e presidéncias, as estacGes de radio e de
televisao, independentemente de seu ambito ou da sua titularidade, facultam, gratuitamente,
aos candidatos concorrentes a elei¢fes presidenciais e aos partidos politicos ou coligacGes
concorrentes a elei¢bes legislativas que se apresentam num minimo de cinco circulos
eleitorais, 0s tempos de antena seguintes:

Na radio, num total de sessenta minutos diarios por cada estacdo, situados entre as doze e as

vinte e duas horas, de acordo com as exigéncias da restante programacao;

Na televisdo, um total de vinte minutos diarios por cada estacdo, situados entre as vinte e

vinte e duas horas, de acordo com as exigéncias da restante programacao

Dentro dos periodos indicados acima, os tempos de antena serdo emitidos, em todas as
estacOes de radio e em todas as estacdes de televisdo, simultaneamente, no mesmo horério,
estabelecido pela Comissdo Nacional de Eleicdes, até ao quinto dia anterior ao inicio da

campanha eleitoral, ouvidos 0s concorrentes e as estacoes.

Outro grande conflito que tem suscitado tensbes entre 0s proprietarios dos Orgdos de
comunicacdo social e a Comissdo Nacional de Elei¢cdes tem sido a dificuldade em dar
tratamento igualitario entre os candidatos politicos. Isto foi verificado tanto nas eleicdes
legislativas como nas presidenciais. A maior dificuldade reside no facto de os candidatos néo
disporem das mesmas capacidades financeiras para realizar campanha eleitoral e produzir
conteddos informativos, o que faz com que a nivel de conteddo informativo haja uma

diferenga consideravel que dificulta o trabalho do jornalista.

56/114



Imprensa escrita e campanhas eleitorais

Quanto a esta questdo de tratamento igualitario a todos os candidatos, os jornais A Nacgéo e o
jornal A Semana foram coimados pelo CNE durante as legislativas com coimas a rondar 0s
200 a 300 mil escudos, devido a queixas apresentadas a esta instituicdo reguladora. Foi
aplicado o artigo 327° do codigo eleitoral que estabelece que os 6rgaos de comunicacao que
ndo proporcionar tratamento igualitirio aos candidatos serdo punidos com coimas entre
cinquenta a quinhentos mil escudos. Entretanto os argumentos apresentados pela CNE néo
foram baseados num estudo viavel e o Supremo Tribunal de Justica acabou por deliberar
acorddos que inocentaram os jornais. O Expresso das ilhas foi o Unico que ndo sofreu
penalizagdes da CNE durante as legislativas porque ndo houve queixa apresentada contra este

semanario por parte de nenhum candidato.

2.3.2  Cddigo Deontolégico dos jornalistas

O cddigo de Conduta para Processos Eleitoral, anexo ao codigo deontoldgico dos Jornalistas
revista em 2010, representa um compromisso assumido pelos profissionais presentes no
atelier de formacé&o sobre o processo eleitoral organizado pela Comissao Nacional de Elei¢Ges
(CNE) e a Associacdo dos Jornalistas de Cabo Verde (AJOC), a 9-10 e 12-13 de Novembro
de 2010, respectivamente nas cidades do Mindelo e da Praia.

De acordo com o Cddigo de Conduta para Processo Eleitoral o Jornalista deve:

“Reiterar o compromisso com os valores da Constituicdo da Republica, Estatuto do Jornalista
e do Cddigo Deontologico”. Isto quer dizer que os jornalistas devem ter sempre em conta 0s
principios de liberdade de expressdo e de imprensa e pautar pelo respeito ao codigo
deontoldgico que define o comportamento ético dos profissionais de comunicacao.

“Respeitar os deveres impostos pelo Codigo Eleitoral”. Este é o grande desafio dos
jornalistas na cobertura das elei¢cdes. Respeitar as leis que garantem o principio de igualdade
entre as candidaturas. Por lei os jornalistas ndo deviam aproveitar-se do poder que exercem
sobre a comunicacdo social para influenciar nos resultados do sufragio, mas infelizmente na
pratica nem sempre é 0 que acontece.

“Respeitar os pressupostos do Codigo Deontolégico da profissdo”. O codigo deontoldgico
define o caracter do profissional de comunicagdo e é fundamental levar em conta cada uma
das regras na hora de entrar num jogo politico.

“Garantir a igualdade de tratamento dos candidatos e pugnar pelo exercicio do contraditorio”.
Esta regra bésica da comunicacdo social quer dizer que na elaboragdo das noticias o jornalista

ndo pode utilizar expressdes nem contra nem a favor de nenhum candidato em detrimento do
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outro. E nunca deve ouvir apenas uma parte. Ao redigir qualquer histéria que envolva dois
agentes politicos, deve ouvir as suas versdes dos factos.

“ Ser leal e solidario com os membros da classe e exigir o respeito devido palas candidaturas
aos profissionais da comunicacdo social”. O Jornalista ndo pode simplesmente cumprir o0 seu
papel pessoal de jornalista. Ele deve também auxiliar ou chamar a atencdo dos outros colegas
sempre que verificar que existe alguma dificuldade em realizar o trabalho de forma correcta.
Por exemplo, numa visita ao terreno com um candidato se um jornalista ndo dispde de viatura
para regressar a redacgdo é recomendado que um outro colega de classe Ihe dé uma boleia em
vez de deixa-lo vir com a equipa de campanha do candidato.

“Rejeitar qualquer tentativa de intimidacao e instar as candidaturas e restringir as conferéncias
de imprensa aos profissionais da comunicacdo”; O jornalista deve ser profissional e ter em
conta em primeiro lugar, o respeito pelo Estado democratico, ndo podendo deixar que 0s
politicos condicionem por qualquer motivo o seu trabalho.

“Ter uma atitude pedagodgica em relacdo aos actores e clarificar as regras de cobertura
jornalistica”; Sempre que o jornalista estiver no terreno e for impedido sob qualquer forma de
fazer o seu trabalho deve agir com o devido respeito e lembrar a quem o tenta inibir que a lei
eleitoral e a legislacdo de comunicacdo social garantem-lhe a liberdade de acesso a
informacao.

“Dar primazia aos programas e projectos das candidaturas ao invés de ataques pessoais destes
com detrimento para imagem e bom nome dos actores no processo”. Muitas vezes
influenciados pelas proprias opcbes, ou por apreciacdes das picardias entre os partidos e ou
candidatos, os jornalistas tém a tendéncia de dar primazia as partes sérdidas das campanhas
em vez dos programas dos candidatos. N&o que ndo devam mostrar este outro lado de
campanha, até porque sdo assuntos que atraem a audiéncia ao 6rgdo de comunicacdo. Mas 0
verdadeiro papel do jornalista € informar e ndo entreter o publico.

“EXxigir das entidades patronais a criacdo de condi¢des, de forma a evitar apoios pontuais das
candidaturas”. Esta € uma situacdo que retrata a realidade do nosso pais principalmente
jornalistas dos 6rgdos privados que sdo muito limitados financeiramente e muitas vezes sao
obrigados a receber apoio das equipas de campanha como viaturas, audios e outros materiais
que ndo conseguem ter acesso de forma directa dada as limitacdes do préprio 6rgéo.

“Evitar confraternizar com os candidatos, de forma a colaborar em causa a independéncia e
imparcialidade profissionais”; O jornalista deve evitar manter qualquer contacto intimo com

os candidatos, trocar ideias sobre a campanha e informagGes sobre as outras candidaturas,
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nem aceitar jantares ou almogos entre outras coisas para que estas atitudes ndo venham a
influenciar no trabalho jornalistico.

“Respeitar as fontes de informacdo e nao atribuir opinido propria da fonte inexistente”. A
fonte nestas situacdes de conflitos deve ser claramente identificada de modo a evitar que o
jornalista seja acusado de acrescentar informacdes que ndo existem as suas noticias e
reportagens.

“ Evitar conflitos de interesse e ndo aproveitar da condicdo de jornalista para tirar proveito da
relacdo candidato / imprensa”. O jornalista jamais deve propor parcerias com o candidato s6
porque pode melhorar a sua imagem na imprensa. Isto seria um grande atentado a liberdade e

a democracia.
2.4  Recapitulacéo

Com este segundo capitulo do nosso trabalho ficamos melhor esclarecidos sobre varios
conceitos importantes para a compreensao do nosso estudo pratico. Iniciamos por realizar um
breve apanhado dos conceitos de marketing politico. Para isso foi necessario uma comparagao
com o marketing comercial, com o qual estamos mais familiarizados, para entender que
vender e promover um candidato politico ou um partido ndo se resume ao acto eleitoral mas, é
um processo corriqueiro que implica estar presente durante toda a gestdo politica,
independente da posi¢do em que o candidato se encontra. Falamos do essencial de uma boa
estratégica de marketing politico e da cumplicidade entre o candidato e o partido, bem como
as melhores técnicas utilizadas na conquista do voto e da confianca do eleitorado.

Entrando mais no campo mediatico, esclarecemos a importancia do jornalismo no contexto
democrético e a sua relacdo com o marketing politico. Mostramos os pontos onde o jornalista
deve afastar do marketing politico e dos pontos onde sdo obrigados a convergir, realcando o
papel dos filtros que comandam o sector da comunicagao e 0s riscos que apresentam para a
democracia e para a liberdade de imprensa.

Num segundo ponto deste capitulo, analisamos o papel que dos diferentes dérgdos de
comunicacdo, quer a imprensa escrita, quer a radio e a televisdo desempenham nas campanhas
eleitorais, realcando as vantagens que cada um apresenta para o politico numa cobertura
eleitoral.

A parte final do nosso segundo capitulo ficou reservada a analise e comentarios sobre as
bases legais que regulam o procedimento da imprensa na cobertura das campanhas eleitorais

em Cabo Verde. Séo elas o codigo eleitoral que, a olhos dos profissionais de comunicagéo
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social, ainda carece de alguma revisdo por considerarem que alguns artigos nao se ajustam a
liberdade de imprensa

No proximo capitulo vamos passar ao estudo do caso pratico, que nos motivou a desenvolver
0s conceitos acima descritos. A imagem mediatica das eleicGes legislativas de 2011 em Cabo
Verde na imprensa periodica é o tema do proximo capitulo que consiste na analise de
contetdo das informagfes produzidas pelos semanarios impressos no pais durante o periodo
das campanhas eleitorais.
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Capitulo 3: A imagem mediatica das
legislativas de 2011. Analise de conteudo da

imprensa periddica

3 Desenvolvimento do estudo de Caso
Para o desenvolvimento do estudo do caso, que incide sobre o processo de cobertura
informativa das legislativas de 6 de Fevereiro de 2011, propomos a metodologia de analise de
conteddo que é considerado pelos investigadores em ciéncias de comunicacdo com um
método quantitativo de grande fidelidade.
O estudo baseia-se principalmente na analise quantitativa e qualitativa do discurso jornalistico
produzido pelos periddicos cabo-verdianos referente as campanhas eleitorais e o resultado das
eleicBes legislativas realizados em Cabo Verde no ano de 2011.
Para verificar o protagonismo dado a cobertura das legislativas de 2011 na imprensa,
baseamo-nos na analise gquantitativa do discurso, ou seja, a informacdo foi quantificada em
nimero de pecas e o espago por elas ocupado contabilizado em cm?, sendo classificada por
categorias definidas a priori, tendo em consideracdo as perguntas de investigacdo e as suas
variaveis.
De referir que o estudo comparativo incide apenas sobre o contetudo informativo de caracter
jornalistico (descritivas analiticas e ou opinativas), descartando assim as pecas publicitarias e
os classificados de caracter comercial, mesmo que contenham informacdes referentes ao tema

em estudo.
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Definicéo das categorias de andlise de discurso

Consideramos denecessario definir todas as categorias, tendo em conta a sua clareza nominal,

nomeadamente relativas:

e A ubiquidade da peca, (0 espaco onde a peca surge - primeira pagina, Gltima pagina ou

paginas interiores —

define a categoria);

e O nome dos partidos politicos e dos candidatos mencionados nas pecas — (define a

categoria);

e A seccdo do jornal ou a rubrica onde a peca surge (politica, desporto, sociedade,

cultura, entre outros - define as categorias);

Para as categorias que podem oferecer algum mal entendido, as defini¢cdes estdo expressas no

quadro seguinte:

Quadro 1. Definicéo das categorias de anélise do discurso

CATEGORIAS

EXPLICACAO

O ndmero de pecas
sobre as legislativas de
2011

O numero de artigos de qualquer género jornalistico que
abordam informacdes referentes as elei¢des legislativas de 2011,
no universo do contetdo informativo do jornal. Incluindo as
pecas produzidas sobre todos os partidos politicos, polémicas
envolvendo o processo eleitoral, pegas mistas, entre outros, desde
que se refiram as legislativas de 2011, independentemente do

angulo de abordagem.

O namero de pecas das
de 2011
sobre cada partido.

legislativas

Refere-se ao nUmero de pecas e 0 espaco ocupado que cada um
dos cinco partidos (MPD; PAICV; UCID; PTS e PSD)
concorrentes nas legislativas de 2011, ocupou no universo de

cada um dos jornais em estudo.

NUmero de pecas de

O numero de pecas jornalisticas que abordam assuntos relativos

partidos de caracter | aos diferentes partidos politicos. Ou seja as pecas cujo discurso

misto escrito e fotografico referem tanto ao MPD como ao PAICV ou
aos demais partidos

Pecas sobre outros | Pegas sobre outros assuntos das legislativas sdo aquelas cujo

assuntos das | angulo de abordagem envolve outros elementos que ndo sejam os

legislativas de 2011

partidos. Nomeadamente a CNE, a Imprensa as autarquias etc.

S&o pecas relativas a incidentes, queixas, entre outros.
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CATEGORIAS

EXPLICACAO

Numero de mencdes

aos lideres dos partidos

Refere-se ao numero de vezes que o nome dos lideres dos
partidos politicos candidatos as legislativas de 2011 aparece no

universo dos jornais em estudo.

Ponto de vista/ angulo
de abordagem

Sao as pecas informativas cujo conteudo se identifica mais com
um determinado tema e que pode ser, por exemplo, um partido

politico, ou outros assuntos de campanha.

Tendéncias das pecas/
positivas, negativas ou

neutras

Refere-se a tendéncia que o angulo de abordagem jornalistico
confere a cada peca jornalistica em relacdo a um partido politico.
As pecas positivas cujo conteudo informativo tende a ser
favoravel para o partido a que se refere. Pecas negativas sdo
aquelas cujo contetdo informativo tende a ser desfavoravel para
0 partido a que se refere, e pecas neutras sdo aquelas cujo
conteudo ndo favorece nem desfavorece nenhum partido ou entdo

favorece a todos ao mesmo tempo.

Género Jornalistico na
cobertura das

legislativas

Distribuicdo do contetdo da informac&o sobre as legislativas e 0s
partidos politicos pelo género que ocupam no jornal. Os géneros
jornalisticos podemser: artigos de opinido ou analises, notas,

noticias breves, noticias desenvolvidas ou reportagens,

entrevistas, perfil, entre outros.

Espaco das fotografias
relativo a um

determinado partido

NUmero de fotografias e 0 espaco ocupado, distribuidos por cada
partido politico no universo das fotografias relativo as legislativo

de 2011, nos jornais em analise

Agentes das fotografias

Refere-se aos protagonistas das fotografias e a quantidade de
vezes que o0s lideres dos partidos, os militantes ou o0s
simpatizantes aparecem nas fotografias seleccionadas pelos

jornais

Géneros foto-

jornalisticos

Esta categoria define os géneros fotojornalisticos utilizados pelos
jornais na cobertura das legislativas de 2011. Estes géneros
fotojornalisticos podem ser: spot news, retratos, features, que sao

0s mais utilizados na cobertura de eleigdes.
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Perguntas de investigacao relativas as variaveis a aferir

As categorias acima designadas no quadro 1 foram seleccionadas para responder as seguintes

perguntas de investigacdo referentes ao conteido gerais e especificos sobre as legislativas de

2011 incluido a analise textual e fotografico.

Qual a relevancia de informacdo sobre as

eleicOes legislativas de 20117

Quadro 2. Perguntas de investigacéo e varidveis correspondentes a aferir

Quantidade de informacdo (n° de artigos
espaco ocupado e media por edi¢cdo) em n°

de pecas, cm? e percentagem (%)

Qual

referentes as legislativas de 20117

0 angulo de abordagem das pecas

Quantidade de pegas por angulo de
abordagem de acordo com as categorias pré

definidas

Qual a relevancia jornalistica dado as pecas

referentes a cada partido?

Ubiquacdo das pecas ou localizacdo das
pecas (primeira pagina, Ultimas ou paginas

interiores).

Qual é a tendéncia das pecas referentes as

legislativas de 2011 em relagéo a cada partido?

Quantidade de contelido

aparenta ser positiva, negativa ou neutra

pecas Ccujo

para os partido politico

Quais sdo o0s géneros jornalisticos de maior
predominancia no contetdo informativo sobre

as legislativas de 2011?

N° de artigo sobre as legislativas e 0s
partidos por géneros jornalisticos, que

podem ser: entrevistas, reportagens ou
noticias desenvolvidas, noticias breves ou
notas, artigos de opinido ou analitica, perfis

entre outros.

Qual a relevancia de informacdo escrita
referente a cada partido politico nas pecas sobre
as campanhas eleitorais e os resultados das

legislativas de 2011?

Quantidade da informacio em cm? que cada
partido ocupou nas pecas sobre campanha

eleitoral e resultado das legislativas de 2011

Quantas vezes o jornal mencionou 0 nome de
cada partido e dos respectivos lideres nas

pecas sobre as legislativas de 2011?

Numero de vezes que 0s nomes de cada
partido, os lideres aparece nos jornais da

amostra.
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Apo6s uma primeira analise das amostras dos jornais, verificamos que a informacao sobre as
legislativas de 2011 se resume essencialmente ao discurso textual e fotogréafico, pelo que

durante a analise vamos debrucar-nos apenas sobre estas duas facetas do discurso jornalistico.

Quadro 3. Perguntas de investigacao e variaveis correspondentes a aferir (fotografias)

PERGUNTAS DE INVESTIGACAO VARIAVEIS

Qual é a relevancia da informacao fotogréfica | Numero de fotografias e espaco ocupado

referente a cada partido politico na cobertura | em cm?, referentes a cada partido candidato

das eleicdes? as legislativas de 2011.

Quais os géneros fotojornalisticos Numeros de fotos distribuidos por géneros
predominantes nas fotografias referentes a fotojornalisticos expressas nas pecas

cada partido politico? informativas sobre as campanhas eleitorais.

3.3 Clarificacdo da amostra ou do universo de estudo

Escolhemos como universo de estudo para a realizacdo deste trabalho as edi¢Ges dos
semanarios nacionais (Expresso das llhas, A Nacdo, e o A Semana), publicados durante o
periodo oficial das campanhas eleitorais, tendo em conta as restri¢cdes legais impostas pela lei
eleitoral, e mais uma edicdo da primeira semana apos a realizacao das elei¢Oes legislativas de
6 de Fevereiro de 2011, que permite avaliar o comportamento dos jornais face ao resultado do
sufragio. Esta amostra é constituida por 12 edi¢cdes de jornais, quatro de cada um dos
semanarios.

Do jornal A Nacdo analisamos:
» Edicdo 177 de Quinta-feira 20 de Janeiro de 2011
= Edicdo 178 de quinta-feira 27 de Janeiro de 2011
= Edicdo 179 de Quinta-feira 04 de Fevereiro de 2011
= Edicdo 180 de Quinta-feira 10 de Fevereiro de 2011

Do jornal A Semana analisamos:
= Edicdo 968 de sexta-feira 21 de Janeiro de 2011
» Edicdo 969 de sexta-feira 28 de Janeiro de 2011
» Edicao 970 de sexta-feira 04 de Fevereiro de 2011
» Edicao 971 de sexta-feira 11 de Fevereiro de 2011
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Do Jornal Expresso das ilhas analisdmos:
» Edicdo 477 de quarta-feira 19 de Janeiro de 2011
= Edicao 478 de quarta-feira 26 de Janeiro de 2011
= Edicao 479 de quarta-feira 03 de Fevereiro de 2011
= Edicdo 480 de quarta-feira 09 de Fevereiro de 2011

Dessa amostra procuramos entender como 0s jornais impressos se comportaram em relacéo a
informac&o politica eleitoral e qual o tratamento dado a cada um dos partidos candidatos as
eleicdes. Tomamos em consideracdo o periodo oficial que a lei limita a informac&o eleitoral
divulgada pelos 6rgdos de comunicacgédo social, que séo vinte dias, 0 que permite enquadrar
trés semanas, e a Ultima semana da amostra posterior as campanhas e a realizacdo do sufragio,
que recai sobre os resultados das eleicdes realizados no dia 6 de Fevereiro. Esta Ultima
semana da amostra permite-nos avaliar como € que 0s jornais se comportam sem as restricdes
legais e perante um acontecimento politico de grande importancia para o pais, que foi a

eleicdo de uma nova governagéo e de um novo parlamento.

3.4  Contexto histérico e informativo das elei¢cdes legislativas de seis de Fevereiro de
2011

As eleicdes legislativas de 2011 em Cabo Verde realizadas no dia 6 de Fevereiro de 2011,
representam o 52 acto das elei¢cdes parlamentares realizadas em Cabo Verde apds a abertura ao

pluripartidarismo em 1991.

Fazendo uma incursdo histérica, podemos afirmar que com as primeiras eleicdes
pluripartidarias realizadas em 1991 em Cabo Verde, institui-se no pais uma democracia
parlamentar com todas as instituices de uma democracia moderna. Neste primeiro ano de
democracia, 0 MPD - Movimento para a Democracia, forca recém-criada, governa o pais por
dez anos e o PAICV, Partido Africano de Independéncia de Cabo Verde, antigo partido do

poder, torna-se no maior partido da oposicao.

Nas elei¢cdes de 2001, o PAICV volta ao poder, liderado pelo actual primeiro-ministro José
Maria Neves. Em 2006 realizam-se novas elei¢cdes e o parlamento mantém-se nas méos do
PAICV.

As eleigdes legislativas em Cabo Verde realizadas a 6 de Fevereiro de 2011, para eleger os 72

membros do parlamento, foram consideradas um marco historico para Cabo Verde onde, pela
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primeira vez, como Estado democratico um partido politico renova no poder por trés
mandatos consecutivo e ambos liderados pelo mesmo primeiro-ministro. O PAICV, liderado
pelo primeiro-ministro José Maria Neves, no poder desde 2001, volta a ser eleito rompendo o
ciclo de dois mandatos. O PAICV teve como adversarios nestas eleicdes, o0 MPD maior
partido da oposicdo, liderado por Carlos Veiga que concorreu juntamente com mais trés
partidos existentes em Cabo Verde, a Unido Cabo-Verdiana Independente e Democrética
(UCID), liderado por Anténio Monteiro, o Partido do Trabalho e da Solidariedade (PTS),
liderado por Jodo do Rosério e o Partido Social Democréatico (PSD), liderado por Jodo Alem.
Os trés ultimos partidos com uma expressividade eleitoral reduzida no pais, ndo conseguiram
concorrer na globalidade dos ciclos eleitorais tendo apenas a UCID conseguido eleger dois

deputados para o parlamento.

3.4.1 Resultados das elei¢Oes legislativas de 2011

Apesar de problemas técnicos que impediram um andncio célere dos resultados oficiais,
quando rapidamente se tornou claro que o PAICV obteve uma maioria parlamentar, o lider do
maior partido da oposicdo, Carlos Veiga, admitiu a derrota a 7 de Fevereiro de 2011. A
aceitacdo imediata da derrota da oposicdo, antes do anuncio oficial, foi observada como um

sinal da forca da democracia em Cabo Verde.

A Comissdo Nacional de Eleicdes (CNE) divulgou os resultados finais oficiais das
legislativas, confirmando a vitdria do Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde
(PAICV), que renovou a maioria absoluta alcangada em 2006.

Numa conferéncia de imprensa, a presidente da Comissdo Nacional das Elei¢cdes, CNE, Rosa
Vicente, deu conta da vitoria do PAICV, que elegeu 38 dos 72 deputados a Assembleia
Nacional (AN, a empossar a 11 de Marco), renovando a maioria absoluta, contra 32 do
Movimento para a Democracia (MPD) e dois da Unido Cabo-Verdiana Independente e
Democratica (UCID). Os resultados oficiais das legislativas de 6 divulgados pela CNE foram

as seguintes em termos de nimeros.
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Tabela 1 Resultado das eleic6es legislativas de 2011 (fonte CNE)

] Assentos
Partido Votos |Votos (%) | Assentos
(%)
Partido Africano da Independéncia
XPAICV 109 998| 51,4% |38 52,78%
de Cabo Verde
@MpD Movimento para a Democracia 89472 | 41,81% |32 44,44%

Unido Cabo-verdiana Independente e
¥ uco N 9685 |453% |2 2,78%
Democratica

PSD|Partido Social Democratico 1011 |047% |0 0%
A PTS Partido do Trabalho e Solidariedade |748 0,35% 0 0%
Totais 210914 72
0,57%
Votos em Branco 1230
0,87%
Votos Nulos 1857
.. 75 8%
Participacéo 214 001

De acordo com a tabela 1, podemos concluir que em termos de votos, o PAICV conseguiu
51,4%, representando 109998 do total dos 214001 votantes das elei¢cGes em todo o pais e na
didspora. O MPD, o maior concorrente do PAICV, manteve-se na oposi¢cdao com 41,8% dos
votos, representando 89472 votos do total de 214001. Com 4,53% do total dos votos a UCID
conseguiu eleger dois deputados para o parlamento nacional, tendo conseguido 9685 votos do
total de 214001 participantes.

Os dois restantes partidos, o PTS e o PSD, que ndo concorreram em todos os circulos
eleitorais, ndo conseguiram votos suficientes para eleger nenhum deputado, tendo conseguido
apenas 0,47% e 0,35% dos votos respectivamente.

Do total dos participantes nas elei¢cGes que foi de 214001 votos, 1230 eleitores votaram em

branco e foram anulados 1857 votos.
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3.5 Andlise de conteudo da informacdo sobre as legislativas de 2011 na imprensa
periodica
A partir deste ponto, vamos debrucar-nos concretamente sobre a analise dos dados
comparativos dos jornais que permitiram a confirmacdo das hipoteses e da realizacdo dos
objectivos, inicialmente delineados.
Os trés jornais escolhidos para a nossa analise sdo 0s Unicos meios impressos com
periodicidade semanal a nivel nacional. Do ponto de vista de tiragem, o Jornal A Semana tem
uma producao de 5000 exemplares, o Expresso das ilhas de 3000 exemplares e 0 Jornal A
Nacédo de 5000 exemplares. Todos 0s jornais contem uma area de escrita, salvaguardando as
margens de 750 cm? por paginas, correspondendo a 30cm de comprimento vezes 25cm de
largura.
O numero de paginas, correspondendo ao conteudo informativo ou jornalistico dos jornais
varia de edicdo para edi¢do. Algumas das rubricas sobre um determinado assunto as vezes
aparecem com nomes diferentes nos diferentes jornais. Por exemplo, 0s assuntos que o
Expresso das ilhas enquadra na rubrica “social”, o jornal A Na¢é@o enquadra na rabrica “vida”.
O que o A Semana chama “economia” o A Nacdo chama “desenvolvimento”, entre outros
exemplos. Para encontrar um modelo comum adaptamos as rubricas que vem expressa nas
tabelas seguintes, que consideramos de facil identificacdo e compreensdo, capazes de
enquadrar todas as sessdes informativas dos jornais.
O nosso primeiro ponto de andlise responde a pergunta de investigacdo: qual o peso da
informacdo sobre as legislativas nos jornais impressos em Cabo Verde? Para isso, separamos
todo o contetdo informativo de caracter jornalistico em ambas as edi¢fes que correspondem
ao nosso objecto de estudo e distribuimos por categorias de acordo com as rubricas dos
jornais. Excluimos desta analise as paginas das publicidades e dos classificados que embora
contenham informacdes, correspondem a sessdo comercial do jornal.
A comparacdo é feita inicialmente entre as diferentes edi¢cdes dos jornais e posteriormente €
feita uma anélise comparativa entre os resultados encontrados no total dos trés semanarios.
Convém neste ponto de analise esclarecer que o contedo informativo sobre as legislativas de
2011 compreende as reportagens, as noticias breve ou notas e as entrevistas sobre diferentes
angulos de abordagem, que pode ser os partidos politicos, a Comissdo Nacional de EleicGes, a
imprensa entre outros assuntos, desde que o tema central seja as legislativas. Ficam de fora os
artigos de opinido de colaboradores dos jornais, que, embora posam apresentar algum foco

nas elei¢des, foram enquadrados na categoria de artigos de opinido e analise.
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Tabela 2 Relevancia da informac&o sobre as legislativas de 2011 em relagdo as outras rubricas

Categorias por | Expresso EXxpresso EXxpresso EXxpresso Total do
rubricas das ilhas das ilhas das ilhas das ilhas Expresso das

477 478 479 480 ilhas
Pecas sobre as 8 pecas 16 pecas 17 pecas 10 pecas 51 pecas
legislativas

3750cm? 10500cm? | 12000cm? 8625cm? 34875cm?

13% 35,9% 63% 46% 36%
Artigos de 10 pecas 6 pecas 2 pecas 2 pegas 20 pecas
opinido de
colaboradores | 6000cm? 3000cm? 1500cm? 1500cm? 12000cm?

20,5% 11% 8% 8% 13%
Pecas sobre 1 peca 1 peca 0 peca 0 peca 2 pegas
justica, ) ) ) X )
seguranca e 2250cm 750cm Ocm Ocm 3000cm
criminalidade 7.6% 2.5% 0% 0% 3%
Pecas sobre 4 pecas 4 pecas 0 peca 1 peca 5 pecas
economia e
desenvolvimento | 2750cm? 2250cm? Ocm? 375cm? 6375cm?

13% 7,6% 0% 2% 7%
Pecas sobre 11 pecas 9 pecas 7 pecas 1 peca 28 pecas
desporto

3750cm? 2250cm? 2250cm? 750cm? 9000cm?

13% 7,6% 12% 4% 9%
Pecas sobre 3 pecgas 7 pecas 0 peca 0 peca 10 pecas
sociedade

4500cm? 4500cm? Ocm? Ocm? 9000cm?

15,4% 15,3% 0% 0% 9%
Pecas sobre 3 pecas 3 pecas 0 peca 3 pegas 6 pecas
ciéncias e
tecnologias 750cm? 750cm? Ocm? 750cm? 2250cm?

2,5% 2,5% 0% 4% 3%
Pecas sobre 5 pecas 5 pecas 1 peca 4 pecas 15 pecas
cultura

1500cm? 2250cm? 1500cm? 3750cm? 9000cm?

5% 7,6% 8% 20% 9%
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Pecas 5 pecas 5 pecas 4 pecas 6 pecas 20 pecgas
internacionais
1500cm? 1500cm? 375cm? 1500cm? 4875cm?
5% 5% 1% 8% 5%
Lazere 2 pegas 2 pecgas 2 pecgas 2 pecas 8 pecas
entretenimento
1500cm? 1500cm? 1500cm? 1500cm? 6000cm?
5% 5% 8% 8% 6%
Total do 55 pecas 58 pecas 33 pecas 29 pecas 175 pecas
contetido
informativo 29250cm? | 29250cm? | 19125cm? | 18750cm? | 96375cm?
100% 100% 100% 100% 100%

Analisando a tabela 2, referente ao jornal Expresso das ilhas, podemos dizer que em termos
absolutos o jornal tem uma produgéo informativa regular e generalista, abordando diferentes
assuntos que marcam a actualidade do pais.
Relativamente ao periodo das campanhas eleitorais para as legislativas de 2011, as informac6es
sobre as legislativas dominam a producédo informativa do jornal com a maior percentagem de
producio, 36 % do total dos 96375cm? que o jornal dedicou a producéo jornalistica em todas as
edicBes. Os restantes 64 % distribuidos pelas outras rubricas do jornal, sendo as pecas sobre
ciéncias e tecnologias as que ocuparam menor espago no jornal com 3% representando
2250cm? do espago total de 96375cm2cada representando.
Comparativamente as edi¢Ges do jornal Expresso das ilhas, podemos afirmar que na primeira
edicdo a informacdo sobre as legislativas ocupou espaco semelhante as informac6es sobre o
desporto com 3750 cm? representando 13% cada, do total de 29250cm2 do contetido
informativo da edi¢do 477 do jornal. As informagOes de maior relevancia na edigdo 477 do
Expresso das ilhas concentraram-se nos artigos de opinido e analise, que ocuparam um espaco
de 6000cm? correspondendo a 20,5% do total, seguidos das informaces sobre sociedade que
ocuparam 4500cm? correspondendo a 15,5% do total do contetido informativo desta edigéo.
Ainda relativamente ao contedo informativo sobre as legislativas de 2011, podemos afirmar
que se verificou um aumento regular a medida que as campanhas eleitorais aqueciam, de 08
para 16 e 17 pecas respectivas as edi¢bes 477,478 e 479), e com uma reducdo na Ultima edicao,
480, que foi publicada ap6s a divulgacdo do resultado do sufragio, para 10 pecas publicadas.
Mesmo com esta reducédo, o contetdo informativo sobre as legislativas € o que predomina em

relacéo as restantes rubricas da Gltima edicdo da nossa amostra do Expresso das ilhas.
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A penultima edi¢do da nossa amostra do jornal Expresso das ilhas (edicdo 479) e a Ultima
durante o periodo das campanhas eleitorais, foi a que mais pecas sobre as legislativas
produziu, sendo 17 pecas, ocupando 12000cm? corresponde a 63% do total de 19125cm? de
conteddo jornalistico produzido nesta edicdo.

E possivel verificar ainda, independentes do espaco em cm? que as pegas ocupam no jornal,
que a maioria das pecas produzidas pelos Expresso das ilhas durante o periodo da nossa
amostra, eram relativas as legislativas de 2011, com um total de 51 pecas das 175 pecas
informativas produzidas. Seguem-se no ranking decrescente, os artigos de opinido e analise e
as noticias internacionais com 20 pecas cada, seguidos da cultura com 15 pecas. O assunto
gue mereceu menor atencdo relaciona-se com a justica criminalidade e seguranca com a

producdo de 2 pecas apenas em quatro edi¢cdes de jornal.

3.5.2  Jornal A Nacdo

Tabela 3.Predominancia de informacéao sobre as legislativas de 2011 em relagéo as
outras rubricas

Categorias A Nacdo n® | A Nagdo n® | ANacdon® | A Nagdon® | Total do

por rubricas | 177 178 179 180 Jornal a

Nacao
Pecas sobre as | 6 pecas 7 pecas 10 pecas 10 pecas 33 pegas
legislativas

4500cm? 4500cm? 5250cm? 4500cm? 18750cm?

27% 28,5% 34% 25% 29%
Artigos de 7 pegas 6 pecas 9 pecas 9 pecas 31 pegas
opinido de
colaboradores | 3375cm? 3000cm? 3750cm? 4500cm? 14625¢cm?

20% 19% 24% 25% 22%
Pecas sobre 0 pecgas 1 peca 0 pecas 0 pecas 1 peca
justica,
seguranca e 0cm? 750cm? 0cm? Ocm? 750cm?
criminalidade

0% 5% 0% 0% 1%
Pecas sobre 4 pecas 4 pegas 4 pecas 5 pecgas 17 pecas
economia e

desenvolvimen | 2625cm? 1500cm? 2250cm? 1125cm? 7500cm?

to
16% 9,5% 15% 6% 11%
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Pecas sobre 4 pecas 4 pegas 4 pecas 4 pegas 16 pecas
desporto
750cm? 750cm? 750cm? 1125¢cm? 3375cm?
4,5% 5% 5% 6% 5%
Pecas sobre 13 pecas 6 pecas 9 pegas 11pecgas 39 Pecas
sociedade
2250cm? 2650cm? 2250cm? 4125cm? 11270cm?
14% 17% 15% 22% 17%
Pegas sobre 0 pecas 0 pecas 0 pecas 0 pecas 0 pecas
ciéncias e
tecnologias Ocm? Ocm? Ocm? Ocm? Ocm?
0% 0% 0% 0% 0%
Pecas sobre 4 pecas 6 pecas 2 pecas 4 pecas 16 pecas
cultura
2250cm? 2250cm? 750cm? 1500cm? 6750cm?
14% 14% 5% 8% 10%
Pecas 4 pecas 1 peca 2 pecas 4 pecas 11 pecas
internacionais
750cm? 375cm? 375cm? 750cm? 2250cm?
4,5% 2% 2% 4% 4%
Lazere 0 pecas 0 pecas 0 Pecas 10 pecas 10 pecas
entretenimento
Ocm? Ocm? Ocm? 750cm? 750cm?
0% 0% 0% 4% 1%
Total do 42 pecas 35 pecas 40 pecas 57 pecas 174 pecas
conteudo
informativo 16500cm? | 15750cm? | 15375cm? | 18375cm? | 66000cm?
100% 100% 100% 100% 100%

Analisando a tabela 3 referente ao jornal A Nagdo, podemos dizer que, a semelhanca do

jornal Expresso das ilhas, em termos absoluto o jornal tem uma producéo informativa regular

e generalista, abordando diferentes assuntos do quotidiano com a excep¢do dos conteddos

sobre ciéncias e tecnologias, onde ndo encontramos nenhuma peca nas amostras do nosso
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estudo. Isto se explica pelo facto do jornal ter o habito de abordar esta tematica em caderno e
durante o periodo em andlise nao foi publicado o caderno de ciéncias.
Relativamente ao total da nossa amostra do jornal A Nacdo, as informacgdes sobre as
legislativas de 2011 dominaram o conteddo informativo em termos de espaco ocupado pelas
pecas com um somatdrio das edigdes de 18750cm?, representando 29% do total de 66000cm?
de contetdo informativo produzido pelo jornal. Este resultado aproxima-se de mais duas
teméticas de relevancia no jornal que sdo os artigos de opinido e analise que ocuparam
14625cm? representando 22% do total de espaco dedicado ao contetido informativo, e ainda
das pecas sobre sociedade que ocuparam 11270cm? representando 17% da amostra do A
Nagc&o, que em termos absolutos ocupou 66000cm?. Os restantes 38% foram repartidos entre
as diferentes rubricas expressas no jornal, sendo a que menos relevancia teve na amostra as
pecas sobre a criminalidade, justica e seguranca com apenas uma peca de 750cm2
representando apenas 1% do total do contedo informativo do jornal.
Comparativamente as edi¢Ges do jornal A Nac¢do, podemos afirmar que as informacdes sobre
as legislativas de 2011 dominaram o contetdo informativo do jornal em todas as edicdes.
Ocuparam 4500cm? correspondendo a 27% de 16500cm?, na edi¢do 177, na edicdo 178, cujo
total de contetido informativo corresponde a 15750cm? ocuparam 4500cm? correspondendo a
28,5% do total. Na edicdo 178 ocuparam 5250cm? correspondendo a 34% de 15375c¢cm? do
total do contetido informativo, e na edi¢cd0180 ocuparam 4500cm? correspondendo a 25% do
total de 18375cm?.
O indice de maior produtividade informativa sobre as legislativas também se verificou no
penultimo jornal da nossa amostra, sendo a Ultima edi¢do durante o periodo oficial das
campanhas eleitorais.

Relativamente ao nimero de pecas, podemos dizer que as informacdes sobre as legislativas
ocuparam o segundo lugar com 33 pecas, do total de 174 pecas, a perder para 0s contelidos
sobre sociedade que contabilizaram 39 pecas embora com menor espaco em cm? (11270cm?),

comparativamente as sobre as legislativas que ocuparam 18750cm?.
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3.5.3 Jornal A Semana
Tabela 4. Predominancia da informacao sobre as legislativas de 2011 em relacéo a outras
rubricas
Categorias por Asemana | Asemana | ASemana |Asemana | TotaldoA
rubricas n°® 968 n° 969 n°® 970 n° 971 Semana
Pecas sobre as 9 pecas 21 pecas 54 pecas 67pecas 151pecas
legislativas
6000cm? 18750cm? | 31500cm? | 22500cm? | 78750cm?
27% 62% 79% 62,5% 61%
Artigos de opinido e | 8 pecas 9 pecas 4 pecas 7 pecas 28 pecas
andlise
4875cm? 4125cm? 3000cm? 5250cm? 17250cm?
22% 14% 7% 14,5% 14%
Pecas sobre justicae | 4 pecas 3 pecas 1 peca 2 pecas 10 pecas
criminalidade
1500cm? 2625cm? 750cm? 1125cm? 6000cm?
7% 9% 2% 3% 5%
Pecas sobre 6 pecas 2 pecas 1 peca 0 pecas 9 pecas
sociedade 1500cm?
2250cm? 375cm? Ocm? 4125cm?
5%
10% 1% 0% 3%
Pecas sobre cultura 7 pecas 5 pecas 1 peca 5 pegas 18 pecas
2250cm? 1500cm? 750cm? 6000cm? 10500cm?
10% 5% 2% 17% 8%
Pegas sobre 7 pecas 1 peca 1 peca 2 pecas 11 pecas
economia & 2625cm? 750cm? 1500cm? 750cm? 5625cm?
desenvolvimento cm cm cm cm cm
11% 2% 4% 2% 4%
Pecas sobre Desporto | 7 pecas 2 pecas 1 peca 0 pecas 10 pecas
2250cm? 750cm? 375cm? Ocm? 3375cm?
10% 2% 1% 0% 3%
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Pecas sobre ciéncias | 0 pegas 0 pecas 0 pecas 0 pegas 0 pegas
e tecnologias
: Ocm? Ocm? Ocm? Ocm? Ocm?
0% 0% 0% 0% 0%
Pecas sobre lazer e 9 pecas 4 pecas 7 pecgas 3 pegas 24 pecas
entretenimento 375cm?
750cm? 375cm? 1500cm? 3000cm?
1%
3% 1% 4% 2%
Total do contetido 63 pecas 47 pecas 63 pecas 85 pecas 258 pecas
informativo
22500cm? | 30375cm? | 39750cm? | 36000cm? | 128625cm?
100% 100% 100% 100% 100%

Analisando a tabela 4 referente ao jornal A Semana, podemos dizer que, a semelhanca dos
outros semanarios analisados anteriormente, em termos absolutos o jornal tem uma producéo
informativa regular e generalista, abordando diferentes assuntos do quotidiano com a
excepcao dos contetdos sobre ciéncias e tecnologias e ainda da rubrica internacional onde
nao encontramos nenhuma pega nas amostras do nosso estudo.

A auséncia de informacdo internacional permite-nos afirmar que o jornal A Semana tem uma
producdo informativa genuinamente nacional.

Podemos afirmar também que o jornal A Semana € o que mais contetdo informativo produz
comparado com 0s jornais anteriores com 258 pecas contra 174 do jornal A Nacéo e 175 do
jornal Expresso das ilhas.

Relativamente ao total da nossa amostra do jornal A Semana, as informacdes sobre as
legislativas de 2011 dominaram, sem sobra de duvidas, o contetdo informativo em termos de
namero de pecas e espaco por elas ocupadas, contabilizando um total de 151 pecas das 258 de
todo o contetido informativo do jornal, ocupando uma éarea de 75750cm? do total de
128625cm? da érea total do contetido informativo do jornal, resultado do somatério das quatro
edic¢Oes do jornal.

Comparativamente as edi¢Oes do jornal A Semana, podemos afirmar que as informages sobre
as legislativas de 2011 dominaram o contetdo informativo do jornal em todas as edi¢des, com
uma tendéncia crescente muito elevada, evoluindo de 9 Pecas ocupando uma area de 6000cm
(27%) do total de 22500cm? na edicio 968, para 21 pecas, ocupando 15750cm? (62%) do total
de 31125cm? na edicdo 969. Na terceira edicdo da nossa amostra, a 970, 0 nimero de pecas
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sobre as legislativas subiu para 54 pecas, ocupando uma area de 31500cm? (79%) do total de
39570cm? de contetido informativo desta edicdo. Ja na Gltima edigdo da nossa amostra a 971
que tras o resultado das elei¢cdes legislativas, o jornal A Semana produziu 67 pecas ocupando
uma area de 22500cm? do total de 36000cm? representando 62,5% do total do contetido
informativo desta edicao.

Relativamente as outras rubricas do jornal, podemos dizer que a seguir ao conteudo sobre as
legislativas de 2011 seguem-se os artigos de opinido e analise com uma area de 17250cm?
representando 14% do contetdo informativo de toté o jornal com um somatorio de 28 pecas,
numero bastante inferior a quantidade de informacéo sobre as legislativas.

A tematica abordado pelo jornal com menos expressividade em termos de numero de pecas
foram os assuntos relacionados com a sociedade, com 9 pecas embora ocupando maior
espaco, 4125cm? em relagdo as pecas de lazer e entretenimento que embora com 24 pegas
ocupam uma area de 3000cm?.

3.6  Relevancia da informacéao sobre as legislativas na amostra total
Relevéancia da informag&o sobre as legislativas no total da amostra (hnumero de pecas e espaco
ocupado pelas pecas em cm? media por edicéo)

Tabela 5

Jornal Expresso |Jornal A Nacdo |Jornal A Total da

das ilhas Semana amostra
Total de 51 pecas 33 pecas 151 pecas 235 pegas
informacéo 34875cm? 18750cm? 78750cm? 129375cm?
sobre as 59% 100%
legislativas | 27%0 14%
Media do | 8719cm? 4688cm? 18938cm? 10781cm?
espaco  por
edicédo
Media de 13 pecas 8 pecas 38 pecas 19 pecas
pecas por
edicédo

Verificamos pela analise da tabela 5, que o jornal A Semana foi o jornal que mais contetido
informativo sobre as legislativas 2011 produziu durante o periodo das campanhas eleitorais,
com uma média de 38 Pecas por edicdo, ocupando uma éarea média de 18938cm?
comparativamente ao Expresso das ilhas que soma uma media de 13 pegas por edicao
ocupando uma éarea de 8719cm? e do A Nacdo a que menos contetido informativo produziu

com uma média de 8 pecas por edi¢do, ocupando uma area média de 4688cm?.

77/114



Imprensa escrita e campanhas eleitorais

Grafico 1

Grifico 1 Contetdo informativo sobre as legeslativas de 2011 da amostra
em percentagem (%o)

Expresso das ilhas
27%

ASemana
59%

A Nacdo
14%

Em termos percentuais, o graficol, clarifica os resultados que aponta que o jornal A Semana
foi de uma forma absoluta, 0 que mais espagco dedicou ao conteudo informativo sobre as
legislativas de 2011 durante o periodo em analise, com 59% do total da informac&o produzida
pela imprensa peridédica em Cabo Verde. Segue-se o Jornal Expresso das Ilhas com 27% e o
jornal A Nacao com 14%. O que nos permite concluir que o jornal a Semana esteve munido

de melhores condicdes técnicos para a cobertura das elei¢Oes legislativas.

3.7 Relevancia jornalistica dada as peca sobre as legislativas de 2011
Na sequéncia da relevancia da informacéo sobre as legislativas de 2011, verificada na tabela
e no grafico anteriores, vamos agora verificar qual a relevancia jornalistica dada as peca sobre

as legislativas de 2011, analisar a ubiquacdo das mesmas na amostra total dos jornais em

analise.
Tabela 6. Ubiquacéo da informacéo sobre as legislativas de 2011 na amostra (em
numero de pegas e percentagem)

Ubiquacéo Jornal  Expresso | Jornal a Nagéo Jornal A Semana
das ilhas

12 Pagina 3 pecas 3 pecas 3 pecas
6% 9% 2%

Paginas interiores | 48 pecas 30 pecas 148 pecas
94% 91% 98%

Ultima pagina 0 peca 0 peca 0 pecas
0% 0% 0%

Total de pecas 51 pecas 33 pecas 151 pecas
100% 100% 100%
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Pela observacdo dos dados expressos na tabela 6, podemos concluir que dada a importancia
do critério de noticiabilidade da actualidade, em quase todas as edi¢Ges dos jornais da nossa
amostra, 0 contetdo sobre as legislativas de 2011 mereceu destaque na primeira pagina com
pelo memos trés das quatro edi¢cdes de cada um dos jornais a destacar as legislativas de 2011
na primeira pagina. Entretanto os contetdos sobre as eleicdes legislativas de 2011
concentraram-se, quase na totalidade, nas péginas interiores em sec¢Ges ou cadernos

especificos.

3.8  Géneros jornalisticos utilizados na cobertura das legislativas de 2011
A tabela que se segue distribui o contetdo informativo sobre as legislativas de 2011 da nossa

amostra pelos diferentes géneros jornalisticos utilizados pelos jornais na cobertura das

eleicOes.
Tabela 7. Géneros jornalisticos aplicados nas pecas sobre as legislativas de 2011 (em

namero de pecas e espaco ocupado em cm?)

Géneros Jornal Jornal a | Jornal a | Total da

jornalisticos Expresso  das | Nacao semana amostra
ilhas

Notas e noticias | 2 pecas 10 pecas 91 pecas 106 pecas

breves 375cm? 2500cm? 21000cm? 23875cm?
4% 30% 60% 45%

Noticias 38 pecas 20 pecas 52 pecas 110 pecas

desenvolvidas/ 28125cm? 15250cm? 42750cm? 86125cm?

Reportagens 74% 61% 35% 47%

Entrevistas 4 pecas 0 pecas 8 pecas 13 pecas
4500cm? 0 cm? 15000cm? 19500cm?
10% 0% 5% 5%

Artigo de opinido | 6 pecas 3 pecas 0 pecas 6 pecas

ou analise 1875 cm? 1000cm? Ocm? 2875cm?
12% 9% 0% 3%

Total 51 Pecas 33 Pecas 151 Pecas 235 Pecas
34875cm? 18750cm? 78750cm? 129375¢cm?
100% 100% 100% 100%
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Tendéncias do discurso informativo sobre as legislativas de 2011
Pecas 45 pecas 33 pecas 151 pecas | 229 pecas
Descritiva 33000cm? 17875cm? 100% 126500cm?
88% 100% 97%
Pecas analiticas 6 pecas 0 peca 0 peca 6 pecas
1875cm? 1000cm? Ocm? 2875cm?
12% 0% 0% 3%

A analise da tabela 7 permite-nos concluir que a maior parte da informacdo sobre as
legislativas de 2011 na imprensa cabo-verdiana, no periodo das eleicBes foi constituida,
predominantemente, por noticias desenvolvidas e ou reportagens, e por notas ou noticias
breves, havendo relativamente pouco espaco para entrevistas e pe¢as de opinido e analise. O
discurso foi por seu turno tendencialmente descritivo com 97% do total das pecas, contra
apenas 3 % tendencialmente opinativo ou analitico.

Quanto aos semanarios, podemos dizer que o jornal A Semana foi a que mais noticias breves
ou notas, produziu durante as campanhas eleitorais das legislativas de 201, representando o
total de 60% das 151 pecas sobre o tema, encontradas no jornal.

O jornal A Nacdo dedicou a cobertura das legislativas a producdo de reportagem e ou noticias
desenvolvidas que ocuparam 61% do contetdo informativo contra 30% das noticias breves ou
notas, e 9% dos artigos de analise ou opinido que também incluem os editoriais do jornal.
Quanto ao jornal Expresso das ilhas, podemos dizer que foi o jornal mais versatil em termos
de géneros jornalisticos, tendo utilizado tanto reportagem ou noticias desenvolvidas como
entrevistas e artigos de opinido, com a menor percentagem a recair sobre as noticias breves
onde resistamos apenas 2% to total das 51 pecas produzidas por este semanario durante o
periodo em andlise.

As noticias desenvolvidas e/ou reportagens forma os géneros jornalisticos que mais
dominaram o contetido informativo sobre as legislativas de 2011. Somam 47% do total das
235 pecas. Este resultado, no entanto, ndo fica muito longe, das noticias breve ou notas, que
ocuparam 45% do total da nossa amostra, isto devido ao forte contributo do jornal A Semana,
que foi 0 semanéario que mais notas e noticias breves produziu durante o periodo em analise.
Entretanto, a quantidade de géneros contabilizados em nimeros de pecas ndo determina o
dominio da informagc&o, isto porque, pela natureza dos géneros, as reportagens ou noticias
desenvolvidas ocupam muito mais espaco em cm? que as notas e noticias breves,

independente da quantidade em numero.
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3.9  Angulo de abordagem e tendéncia das pecas sobre as legislativas de 2011

Antes de iniciar a disposicdo de dados convém realcar que o total de 235 pecas sobre as
legislativas de 2011, recolhidas na amostra dos trés jornais em analise, representa o contetido
das eleigcbes sobre diferentes angulos de abordagem. Algumas pecgas apresentam assuntos
relacionados directamente com um partido politico em particular, outras abordam assuntos
relacionados tanto com um partido como outro, como por exemplo, as de cobertura da
campanha em um determinado circulo eleitoral. A estas pecas que abordam conteldos
relacionados com mais de que um partido, enquadramo-las na categoria de pecas mistas.
Outras destas pecas relacionadas com as legislativas abordam assuntos que ndo envolvem os
partidos mas que centralizam por exemplo a comunicagdo social, a Comissdo Nacional de
EleicGes, as autarquias entre outros assuntos, atraves de queixas, comunicados e incidentes de
campanha. Quanto a estas pecas enquadrdmo-las na categoria de pecas sobre outros
assuntos das legislativas de 2011.

Entendemos que s6 através desta disposicdo podemos separar o conteddo sobre os partidos
politicos no universo da cobertura impressa das elei¢bes legislativas, o que nos levara a
confirmacéo das principais hipéteses e ao alcance dos objectivos especificos.

A tabela seguinte distribuiu o contetdo informativo sobre as legislativas de 2011 pelas
referidas categorias e permite separar o contetdo referente a cada partido, em particular das
outras pecas que abordam assuntos dos diferentes partidos em comum, e das que nao referem
concretamente aos partidos mas sim a assuntos relacionados com outros componentes
envolventes do processo eleitoral. A disposicdo foi feita apenas em nimero de pegas uma vez
que o espaco dedicado em cm? referente a cada partido politica so sera calculado com a soma
do espaco que cada partido ocupa nas pecas especificas, com o espaco em cm? que ocupam

mas pecas de conteudo misto.

Convém esclarecer que o angulo de abordagem da nossa amostra ndo determina o espago
ocupado pelos partidos politicos nos jornais, nem a tendéncia do jornal em relacdo a cada
partido, mas sim o numero de pec¢as que abordam exclusivamente assuntos relacionados com
um determinado partido.

O espaco ocupado pelos partidos em texto e fotografia s6 serd definido posteriormente com a
distribuicdo do contetdo das pecas mistas pelos diferentes partidos, a ser somado com o

contetido das pecas especificas.
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Tabela 8. Distribuicé@o das pecas com contetdo sobre as legislativas de 2011, de
acordo com o angulo de abordagem

Angulo de Jornal Jornal a Jornal a Total da
abordagem Expresso das | Nagdo semana amostra
ilhas
Pecas sobre o 12 pecas 4 pegas 34pecas 50 pecas
24% 12%
PAICY 22% 219
Pecas sobre o 14 pecas 4 pegas 36 pecas 54 pecas

12%
@ MpD 27% 24% 23%

Pecas sobre a 4 pecas 4 pecas 7 pecas 15 pecas
8% 12%
UCID
Pecas Sobre o 4 pecas 4 pecas 9 pecas 17 pecas
@ 8% 12%
‘ h PTS 6% 7%
Pecas sobre o 1 pecas 4 pecas 4pecas 9 pegas

@ PSD 2% 12% 3% 4%

Pecas de caracter 8 peca 5 pecas 46 pecas 59 pecas
misto 15% 15%

30% 26%
Pecas sobre outros |8 pegas 8 pecas 15 pecas 31pecas
assuntos das 0 0 . .
legislativas 16% 25% 10% 13%
Total de pegas sobre | 51 Pecas 33 Pegas 151 Pecas 235 Pecas
as |egi5|ativa5 100% 100% 100% 100%

A anélise da tabela 8 permite-nos concluir que todos os semanarios em analise na nossa
amostra abordaram a informacdo sobre as legislativas de 2011 de forma heterogénea. Para

além dos assuntos sobre os partidos politicos, também adoptaram outros angulos de
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abordagem na cobertura das elei¢des. As pecas mistas que, assim como ja referimos
anteriormente misturam contetdo dos diferentes partidos, foram as que mais se registaram no
total da amostra. Com um forte contributo do jornal A Semana, ocuparam 59 do total das
pecas da amostra, representando a percentagem maxima de 26 % do total de 235pecas.
Embora seja a maior percentagem, ndo fica muito longe das pecas especificamente sobre 0s
dois maiores partidos politicos: 0 MPD que conseguiu 23% do total de 235 pecas e 0 PAICV
que conseguiu 21% do total das 235 pecas recolhidas na amostra.

Comparativamente aos partidos politicos, independentemente do espagco ocupado nas pecas
mistas, que analisaremos mais a frente, podemos dizer que de forma independente, o MPD foi
0 partido que mais deu que falar na cobertura das elei¢des legislativas com 54 pegas contra 50
do PAICV, 15 da UCID, 19 do PTS e 9 do PSD, partido que menos contelldo ocupou nos
jornais da amostra.

Relativamente aos jornais em concreto, um dado curioso a realcar é a cobertura do jornal A
Nacdo, que em termos de nimero de pecas relativamente aos partidos politicos, conseguiu ser
0 mais equilibrado, atribuido 0 mesmo nimero de pecas a cada um dos candidatos, ocupando
assim 12% cada do total da amostra deste jornal.

O jornal Expresso das ilhas jogou pelo paradigma da maioria para minoria. Atribuiu a cada
um dos maiores partidos politicos um nimero de pecas quase que igual, com a diferenca de
uma peca a favor do MPD, tende o PAICV conseguido 25% do total das pecas do jornal e o
MPD 27%. Quanto aos partidos menores atribui @ UCID e ao PTS 4 pecas cada, 0 que
representa 8% cada, uma diferenca de 10 pecas a menos em relagdo aos partidos maiores. O
PSD quase que foi ignorado pelo Expresso das Ilhas com apenas 1 peca, representado 2% no
total da amostra deste semanério.

Quanto ao A Semana, o jornal que mais produziu informacGes sobre as legislativas de 2011,
podemos dizer também que houve uma tentativa de proporcionar igual espaco aos dois
maiores partidos politicos (MPD 24% e PAICV 22%), com uma ligeira diferenca de 4 pecas a
favor do MPD, em numero de pecas e uma diferenca de 2% em termos percentuais. Em
relacdo a UCID e ao PTS também houve esta tentativa de proporcionar igual nimero de pecas
para ambos, mas com uma ligeira diferenca de 2 pecas a favor do PTS, representando 5% e
6% do total das pegas do referido semanario. O PSD também foi praticamente ignorado pelo
A Semana em termos de nimero de pecas com apenas 3% do total das 151 pecas produzidas

pelo jornal.
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3.10 Tendéncia das pecas sobre as legislativas em relacéo aos partidos politicos

Todas as pecas sobre as legislativas de 2011 que abordam conteldo sobre os partidos
politicos, independente do angulo de abordagem, foram avaliadas de acordo com a tendéncia
que representam para cada um dos partidos. As pecas positivas para um determinado partido,
sdo aquelas cujo discurso favorece a candidatura do partido. As pecas consideradas negativas
sdo aquelas cujo discurso desfavorece a candidatura do partido. As pecas neutras sao aquelas

cujo contetdo do discurso ndo aborda os partidos, nem no sentido favordvel nem

desfavoravel.
Tabela 9. Tendéncias das pecas sobre as legislativas de 2011 em relacédo a cada partido
politico na total da amostra positivo; negativo)
Partidos Expresso das ilhas Jornal a Nagéo Jornal A Semana
politicos - ) - _ o _
Positivo | Negativo | Positivo Negativo | Positivo | Negativo
12 pecas | 7 pegas 4 pecas 0 peca 32 pegas | 2 pegas
1%
KPAICY  |23% | 14% 12% 0% 21%
14 pecas | 2 pegas 3 pecas 1 peca 14 pecas | 22 pecas
@ MpD 4%
27% 9% 3% 9% 15%
4 pecas | 1 peca 3 pecas 1 peca 4pecas 3 pecas
9% 3% 2%
ﬁ Ui 8% 2% 3%
4 pecas | 1 peca 4 pegas 0 peca 4 pecas | 5 pegas
. 6% 12% 3%
dh PTS 2% 0% 35 %
1 peca 0 peca 3 pecas 1 peca 3 pecas 1 peca

o 9% 3% 2%

PSD |29 0% 0,5%
Pecas 6 pecas 13 pecas 61 pecas
Neutras 12% 39% 40%
Total de 51 pegas 33 pecas 151 pecas
pecas 100% 100% 100%
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A andlise da tabela 9 permite-nos dizer que a maioria da informagéo produzida no total da
amostra, relativamente aos partidos politicos, foi neutra ou positiva para os partidos politicos,
com a excepcao do jornal A Semana que foi relativamente negativa ao Movimento para a
Democracia, MPD, com 22 pecas negativas contra 14 positivas.

Analisando a tendéncia dos jornais em relacdo aos partidos politicos, podemos dizer que em
termos de nimero de pecas 0 Expresso das ilhas foi favoravel ao MPD, ao publicar 14 pegas
favoraveis a este partido e apenas 2 pecas desfavoraveis que, por conseguinte foram
recolhidas na ultima edicdo da amostra do jornal, ou seja depois das elei¢cdes (ver anexo dois).
Em relacdo ao PAICV, o jornal Expresso das ilhas publicou 12 pecas favoraveis, ndo muito
diferente do MPD em pecas positivas, mas também publicou 7 pecas desfavoraveis ao PAICV
com uma diferenca de 5 pecas em relacdo ao MPD.

Em relacdo aos partidos de menor expressdo em termos eleitorais, podemos dizer que o jornal
ndo foi muito imparcial com uma diferenca minima de 4 pecas favoravel a UCID e uma
desfavoravel e 3 pecas favordvel ao PTS e uma desfavoravel. O PSD, que como ja vimos, foi
praticamente ignorado pelo Expresso das llhas, teve uma Unica peca no jornal, por
conseguinte uma entrevista com o lider do partido, automaticamente com a tendéncia
favoravel.

O jornal A Nacdo, mais uma vez em termos de tendéncia das pecas, foi o jornal mais
imparcial. Podemos afirmar que durante o periodo oficial das campanhas eleitorais que
representam as trés primeiras edi¢des, o jornal comportou-se de forma impecavel em relacéo a
todos os partidos proporcionando igual espaco e igual tratamento, com 3 pecas positivas para
cada um os partidos. Ja na Gltima edicdo da amostra e com a vitéria do PAICV o jornal foi
positivo para o PAICV, pela vitdria e para o PTS pela maturidade do lider estreante, estes dois
partidos somam assim 4 pecas positivas cada. Na Gltima edicdo o jornal foi tendencialmente
negativo para com o MPD, a UCID e o PSD que derrotados nas elei¢cdes, ndo sairam muito
confortados.

Quanto ao jornal A Semana, podemos dizer que foi favoravel na quase totalidade das pecas
produzidas em relacdo ao PAICV, com 32 pecas positivas contra 2 negativas. Em relacdo ao
MPD, o jornal A Semana mostrou claramente ndo ter muita simpatia pelo partido, com a
publicacdo de 13 pecas positivas contra 19 pecas negativas, o Unico saldo negativo da nossa
amostra. Em relacdo a UCID e ao PTS, ndo podemos dizer se o jornal foi tendencialmente
positivo ou negativo porque publicou 0 mesmo numero de pecgas negativas em relagdo a pecas
positivas. Relativamente ao PSD o pouco espago que o jornal dedicou a este partido foi no

sentido positivo, foram 3 pecas positivas e nenhuma negativa.
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3.11 Relevéancia da informacéo escrita referente a cada partido politica na amostra
dos jornais

A tabela seguinte procura compreender a relevancia informativa do discurso textual dado a
cada partido politico no total da amostra de cada jornal. Convém aqui esclarecer que o
resultado do espaco em cm? que cada partido ocupa no jornal ¢ o somatdrio das pecas
referentes especificamente aos partidos, mais 0 espaco em cm? que cada partido ocupa nas

pecas mistas, definidas a priori como as pe¢as que misturam conteddos de mais do que um

partido.
Tabela 10. Relevancia da informacéo escrita sobre cada partido nas pecas sobre
legislativas de 2011. (Texto em cm?)
Partidos Expresso das ilhas A Nagéo A Semana Total da amostra
12 pecas 4 pecas 34 pecas 50 pegas
K PAICY 5559cm? 2130cm? | 5608cm? 13297cm?
30% 27% 37% 32%
14 pecas 4 pecas 36 pecas 54 pecas
@ MpD 8583cm? 1701 cm? 5947cm? 16231cm?
47% 22% 39% 39%
4 pegas 4 pegas 7 pecas 15 pegas
# UCID | 1930cm? 1449 cm? | 1598cm? 4977cm?
11% 18% 11% 12%
. 3 pecas 4 pecas 9 pecas 16 pecas
#h PTS | 1560cm? 1253cm? | 1208cm? 4012cm?
9% 16% 8% 10%
1 pecas 4 pecas 4pecas 9 pecas
PSD | 610cm? 1291cm? 695cm? 2596cm?
3% 17% 5% 6%
7 peca 5 pegas 46 pecas 58 pecas
Pecas
mistas
Total de 41 pecas 25 pecas 136 pecas 202 pecas
pecas 18242cm? 7862cm? 15056cm? 41160cm?
analisadas | 10006 100% 100% 100%
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A tabela 10 referente ao espago em cm? de texto escrito que cada partido politica ocupou na
amostra dos jornais em analise permite-nos afirmar que ao todo os partidos politicos
ocuparam 41160cm? de texto no total da amostra. Foram analisadas 202 pecas
correspondentes as pecas especificas de cada partido mais 58 pecas mistas recolhidas em toda
a amostra.

Deste total podemos dizer que em toda a amostra em analise, 0 MPD foi o partido que mais
espaco em texto ocupou, (16231cm?), representando 39% do total de texto escrito sobre os
partidos. Em seguida temos o PAICV (13297cm?) representando 32 % do total, a UCID,
(4977cm?) com 12 %, o PTS com 10% representando 4012cm? do total de 41160 cm? O
partido que menos espago em texto ocupou no jornal € o PSD com apenas 6% representando,
2596cm? do total da amostra.

Comparativamente aos jornais em analise podemos dizer que durante o periodo em anéalise o
Expresso das ilhas dedicou maior espaco em texto ao MPD com 47% do total da amostra do
jornal, ou seja 8583cm? do total de 18242cm? de texto recolhidos neste semanario, referente
aos partidos politicos. O PAICV ocupou o segundo lugar com apenas 30 % representando
5559cm? do total de texto do Expresso das ilhas. A UCID e o PTS, seguem-se
respectivamente com 11 % e 9% do total de textos sobre os partidos politicos do Expresso das
ilhas. O PSD, também que com apenas uma pega, sO conseguiu 3% do total de texto sobre o0s
partidos politicos no Expresso das ilhas.

Quanto ao jornal A Nacdo, podemos dizer que apesar do equilibrio em termos de nimeros de
pecas entre os partidos, quanto a quantidade de texto verifica-se uma ligeira diferenca com o
PAICV a ocupar a maior percentagem de texto escrito neste semanario, 27% contra 22% do
MPD, 18% da UCID, 16% do PTS e 17% do PSD. A diferenca verificada em relacdo ao
PAICV deve-se a Ultima edicdo da nossa amostra do A Nacdo com a vitéria do PAICV.
Apesar da igualdade de pecas, os dois maiores partidos conseguiram percentagens superiores
aos outros partidos de menor expressao eleitoral, devido ao peso de informacdo que os dois
maiores partidos obtiveram nas pecas mistas.

No jornal A Semana, o0 MPD conseguiu a maior percentagem em termos de texto escrito,
assim como o maior numero de pegas com 39% do texto escrito contra 32 % do PAICV. Os
restantes partidos ocuparam espaco relativamente menores em relacdo ao MPD e ao PAICV
tendo a UCID 11% o PTS 8% e o PSD 5% do total da amostra deste jornal composto por
15056¢cm2 de texto escrito.
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3.12 Relevancia da informacao fotografica referente a cada partido politico

Tabela 11. Relevancia da informacéao fotografica sobre cada partido nas pecas sobre
legislativas de 2011. (foto em unidade e em cm?)
Partidos Expresso das | A Nagao A Semana Total da amostra
politicos ilhas
22 fotos 12 fotos 82 fotos 116 fotos
39% 28% 39% 37%
X PAICY 3064cm? 1430 cm? 11542 cm? 16036¢cm?
37% 30% 38% 37%
24 fotos 8 fotos 78 fotos 110 fotos
@ MoD 43% 19% 37% 36%
P 3220cm? 910 cm? 11249 cm? 15379cm?
41% 19% 37% 36%
5 fotos 7 fotos 26 fotos 38 fotos
# 9% 17% 4083 cm? 13%
UCID 740cm? 756 cm? 13% 5579cm?
9% 16% 13%
4 fotos 8 fotos 17 fotos 29 fotos
7% 19% 8% 9%
‘.h PTS | 956cm? 812 cm? 2357 cm? 4125cm?
11% 17% 8% 9%
1 foto 7 fotos 6 fotos 14 fotos
2% 17% 3% 5%
s 150cm? 839 cm? 1090 cm? 2079cm?
2% 18% 4% 5%
Total de 56 42 209 309 fotos
fotografias | 8130cm? 4747cm? 30321cm? 43198 cm?
analisadas | 10096 100% 100% 100%

E possivel verificar pela anélise da tabela 11 que, no geral, todas os partidos politicos

estiveram representados nos jornais através das fotografias, embora, com uma diferenca
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consideravel dos partidos de maior expressdo eleitoral, 0 MPD e o PAICV, em rela¢do aos
partidos de menor expressao eleitoral, a UCID, o PSD e 0 PTS.

Em termos fotograficos, o PAICV ¢ o partido politico com maior representacdo da nossa
amostra total, com uma soma total de 116 fotografias a ocuparem 16036cm? do total de
43198cm? de espaco recolhido em fotografias, na nossa amostra dos trés jornais. O MPD
segue ao PAIACV na lideranca com 110 fotografias a ocuparem 15379cm? do total das 309
fotografias da amostra.

A UCID conseguiu reunir 38 das 309 fotografia, ocupando 5579cm? o PTS conseguiu 29
fotografias distribuidas numa éarea de 4125cm? e o PSD, partido com menos fotografias na
amostra, conseguiu reunir apenas 14 fotografias ocupando 2079cm da area total de fotografias
encontrada na amostra.

Comparativamente entre os jornais em analise, o A Semana foi quem mais publicou
fotografias dos partidos durante o periodo em andlise, sendo 209 das 309 fotografias
encontradas no total da amostra, recolhidas neste semanario. No A semana o PAICV
conseguiu o maior nimero de fotografias publicadas no jornal, 82, contra 79 do MPD, uma
diferenca de 3 fotografias que ndo alterou muito o resultado em termos de areas em cm?,
tendo as fotografias do PAICV ocupado 11502cm? e 0 MPD uma area de 11249cm?. Quanto
aos partidos de menor expressdo eleitoral, podemos dizer que a UCID conseguiu 27
fotografias distribuidas numa area de 4083cm?, o PTS 17 fotografias numa area de 2357cm?e

0 PSD com apenas 6 fotografias a ocuparem 1090cm? da amostra do jornal A Semana.

No jornal Expresso das llhas, apesar do reduzido nimero de fotografias comparativamente ao
jornal A Semana, de 209 para 56, podemos dizer que a situacdo em relacdo aos partidos
politicos foi inversa. No Expresso das ilhas o maior numero de fotografias e a maior area
ocupada foi para 0 MPD com 24 fotografias a ocuparem 3220cm? e o PAICV com 22
fotografias a ocuparem 3064cm? . Uma diferenca quase que inversamente igual ao do A
Semana em relacdo aos dois maiores partidos. Os restantes partidos obtiveram também
nameros bem reduzidos em termos de nimero de fotografias e areas ocupadas. A UCID
conseguiu apenas 5 fotografias distribuidas em 740cm? o PTS 4 em 956 cm? e 0o PSD
apareceu em imagem apenas uma vez no total da amostra do expresso das ilhas com uma
fotografia de 150 cm?.

Quanto ao jornal A Nacdo, podemos dizer que em termos de fotografias, foi o Unico jornal
que tentou buscar o equilibrio entre os partidos politicos. Com apenas 42 fotografias

recolhidas proporcionou aos partidos quase que o mesmo numero de fotos com uma diferenca
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de trés fotografias a favor do PAICV 12, em 1430cm? contra 8 fotografias do MPD, 910cm? e
8 do PTS com 812cm? e 7 fotografias tanto para a UCID como para o PSD com 756¢cm? e
839cm? respectivamente.

De salientar que em termos percentuais relativamente a do nimero de fotografias e do espaco
em cm? ocupados no jornal, ndo houve muita diferenca entre este resultados, salvo no caso do
Jornal a Nagdo em que o PTS teve maior percentagem em termos de numero de fotografias
que o PSD, 19% contra 17% respectivamente, s6 que em termos de espaco ocupado pelas
mesmas fotografias o PSD conseguiu maior percentagem 18% contra 17% do PTS. Isto quer
dizer que apesar do PTS ter maior numero de fotografia ocuparam uma area inferior as

fotografias do PSD que foram menores em numero.

3.13 Géneros fotojornalisticos utilizados na cobertura das elei¢des

Tabela 12. Distribuicdo do numero total de fotografias pelos géneros fotojornalisticos
gue ocupam no jornal
Género Jornal Jornal a | Jornal a| Total da
fotojornalistico | Expresso das | Nagdo Semana amostra
ilhas
Spot news 37 28 106 171
62% 58% 50% 53%
Retratos 20 17 85 122
33% 36% 39% 38%
Features 3 3 23 29
5% 6% 11% 9%
Total de fotos 60 48 214 322
100% 100% 100% 100%

Se observdmos a tabela 12, podemos concluir que em termos de géneros fotojornalisticos,

todos os jornais utilizaram os trés mais comuns neste tipo de evento, que sdo as Spot news,
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fotografias que retractam um acontecimento tal e qual ela é sem manipula¢des ou montagem,
0s retratos que sdo as fotografias de pose, ou seja, retratos de pessoas, e as features fotografias
figurativas ou representativas, de acordo com Kenneth Kobré, (2004).

Da amostra total da nossa analise, podemos concluir que de forma absoluta as fotografias
utilizadas pelos jornais na cobertura das elei¢Ges legislativas de 2011 foram os spots news que
ocuparam 53% do total das fotografias recolhidas na amostra, seguidas dos retratos que
ocuparam 38% do total e das features que tiveram uma representagdo menor na amostra, com
apenas 9%.

O jornal A semana, por ser o que mais publicou fotografias na cobertura das elei¢bes
legislativas, privilegiou o uso do spot news, tendo conseguido fotografar o evento em quase
todos os circulos eleitorais. S6 os spots news representam 50% do total das fotografias deste
semanario sendo os restantes 50% repartidos pelos retratos com 39% e as features com 11%.
O jornal Expresso das ilhas também de forma absoluta utilizou mais os spots news a
ocuparem 62% das 60 fotografias do jornal, tendo utilizado ainda 33% das fotografias retratos
e 5 % das features.

No jornal A Nacdo também se verifica 0 mesmo, 0s spots news a dominarem o angulo
fotografico com 58% das 48 fotografias recolhidas no jornal. Os 36 % foram para os retratos e
apenas 6% para as fotografias do género features.

Estes dados permitem-nos afirmar que em todos os jornais os fotojornalistas estiveram no
terreno a acompanhar os candidatos nas suas accOes, atraves das elevadas percentagens dos
spot news e estiveram em contacto com os candidatos pelas fotografias, retratos que exibem
nas reportagens.

O jornal A Semana mostrou ainda ser o jornal que mais disponibilizou recursos humanos e
financeiros ou contactos na cobertura das elei¢des, com a exibicdo de uma maior quantidade
de fotografias do tipo spot news que sdo geralmente captadas no momento dos

acontecimentos.
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3.14 Relevancia dos nomes dos partidos e dos candidatos na amostra dos jornais

Tabela 13. Nimero de mencdes dos partidos e dos seus lideres na amostra

Partidos e | Jornal Expresso | Jornal A | Jornal A Semana | Total da
. . ~ amostra
candidatos das ilhas Nacéao
291 129 437 857
[0)
KOO o
@ MDD 269 119 505 893
0]
29% 18% 33% 29%
# UCID 90 89 150 329
[0)
10% 14% 10% 11%
@ 36 61 93 190
0]
‘ l PTS 4% 10% 7% 6%
13 69 41 123
PSD 4%
1,5% 11% 3%
José  Maria | 107 51 90 248
8%
Neves 11% 8% 6%
Carlos Veiga | 86 58 124 268
9%
9% 9% 8%
Antoénio 28 26 35 89
(0)
Monteiro 3% 4% 2% 2,5%
Jodo do | 10 17 13 40
- 1%
Rosario 1% 2,5% 0,5%
Jodo Além 5 22 20 47
(0)
0,5 3,5% 1,5% 1.5%
Total de 935 638 1508 3081
N 100% 100% 100%
mencoes
100%
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Pela exploracdo dos dados expostos na tabela 14, referente ao nimero de mencges dos partidos
politicos, candidatos as legislativas de 2011, bem como as mengdes aos lideres dos partidos,
enquanto fontes privilegiadas no processo eleitoral, somos levados a concluir que durante o
periodo em analise, o0 MPD e o PAICV foram sem sombra de duvidas os partidos mais
mencionados na amostra total dos trés jornais, sendo 0 MPD o mais mencionado com 29 % das
mencdes na amostra total, e o PAICV o segundo mais mencionado com 28%, uma diferenga de
1 % correspondendo a 893, e 957 mengdes respectivamente. Quanto aos restantes partidos, o
nimero de mencgdes segue a mesma logica da preferéncia eleitoral, com a UCID a conseguir
11% das mencdes, 0 PTS 6% e 0 PSD 4%.

Em relacdo ao nome dos lideres dos partidos, o lider do MPD Carlos Veiga também foi 0 mais
mencionado na amostra total seguida com uma ligeira diferenca de 9% para 8% do lider do
PAICV, José Maria Neves. O lider da UCID segue na sequéncia com 2,5%, o do PSD, Jodo
Além ultrapassou o lider do PTS com a diferenca de 0,5% tendo o primeiro conseguido 1,5% e
0 segundo apenas 1% das mencdes.

Comparativamente entre 0s semanarios da nossa amostra podemos dizer que no jornal Expresso
das ilhas o PAICV foi o partido mais mencionado com 31% das mengdes contra 29% do MPD,
uma diferenca de 22 mencdes a favor do PAICV. Quanto aos lideres destes dois partidos José
Maria Neves do PAICV também foi mais mencionado que Carlos Veiga, lider do MPD, com
11% e 9 % respectivamente.

O PSD e o seu lider foram os memos mencionados com 1.5% e 0,5% do total das mencGes
neste semanario.

Quanto ao A Nacdo, podemos afirmar também que o PAICV foi o partido mais mencionado
com 20% contra 18 % do MPD, marcada por uma diferenca de 10 menc¢des a favor do PAICV.
Quanto aos lideres, acontece o inverso. Carlos Veiga consegue a lideranca com 1% a mais
marcado pela diferenca de 8 mencBes a mais que José Maria Neves. Quanto as restantes
partidos e o0s seus respectivos lideres, a ordem da preferéncia eleitoral é baralhada neste
semandario com o PSD e o seu Lider Jodo Além a conseguirem maiores percentagens de
mencdes que 0 PTS e o seu Lider Jodo do Rosario. A UCID e o seu Lider mantém no terceiro
lugar.

Quanto ao jornal A Semana, pode-se considerar que pelo volume de informagéo sobre as
legislativas, foi o jornal onde se registou maior nimero de menc¢des dos partidos e dos seus
candidatados. O MPD e o seu lider Carlos Veiga foram 0s mais mencionados neste Semanario.
O MPD consegui 33% das mences contra 29 do PAICV, e Carlos Veiga conseguiu 8% contra

6% de José Maria Neves.
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3.15 Mini - Entrevistas

As mini-entrevistas, a seguir inseridas, constituem um complemento & analise de conteudo.
Nas breves conversas mantidas com os editores dos jornais em anélise, procuramos confronta-
los com os dados recolhidos na pesquisa e encontrar as razdes que, na Optica desses
profissionais, moldam e tipificam a cobertura que se fez das legislativas de 2011.

As entrevistas foram feitas aos editores e ou directores dos trés jornais em analise, eles que
foram os responsaveis pelo alinhamento da cobertura das eleicdes na altura. Trata-se de José
Vicente Lopes, entdo editor do Jornal A Semana, de Alexandre Semedo director e editor do
jornal A Nacgdo, e de Anténio Monteiro, director do jornal Expresso das lIlhas. Foram
responsaveis também pela distribuicdo dos contetdos e tarefas aos jornalistas, explicam-nos
as estratégicas utilizadas por cada jornal na cobertura das elei¢cbes, 0 que complementa os
resultados da nossa analise. Por Gltimo temos o depoimento de Daniel Almeida, jornalista do
jornal A Nacdo, (o semanario que mais se esforcou para proporcionar um nivel de equilibrio

entre os candidatos) para conhecer a sua postura durante a cobertura das eleigdes.

Quadro 4. mini-entreveista com José Vicente Lopes — entdo jornalista e editor do
jornal a Semana

José Vicente Lopes explica que o jornal A Semana conseguiu fazer uma cobertura das legislativas de modo
mais abrangente do que os outros jornais porque dispunha de boas capacidades financeiras e humanas.
Contaram com a redaccao central na cidade da Praia e das duas delegac6es em S8o Vicente e na ilha do Fogo, o
que os permitiu alcangar as ilhas de Santo Antdo e Brava. Além disso, mantiveram um jornalista na “cola” de
cada partido. Com um correspondente na Europa conseguiram trazer alguma informacdo dos circulos da
diéspora.

As limitacdes verificadas pelo jornal A Semana durante este processo, na perspectiva de José Vicente Lopes,
vém mais no sentido de problemas de transporte e da gréfica.

José Vicente Lopes ndo nega o facto de o resultado da andlise ter favorecido o PAICV relativamente ao
discurso jornalistico produzido, mas afirma que este resultado ndo foi premeditado pelo jornal pois
simplesmente seguiram a l6gica dos acontecimentos. Nunca verificou nenhuma tentativa intimidativa por parte
dos politicos ao jornal e nem a ele como jornalista, entretanto hesita em dizer o nome dos accionistas do jornal
afirmando, apenas que é propriedade da Nova Editora SA, e que a directora Filomena Silva manda e desmanda
em tudo.

O favorecimento do PAICV deve ser mais visivel nos insélitos de campanha, isto depende da capacidade de
“barraca” de cada partido e da observacéo do jornalista no terreno, e do tipo de campanha que cada um faz.

Quando a lei eleitoral que obriga o jornal a fazer uma cobertura de igualdade perante os partidos, artigo, 105° e

115°, 0 ex-jornalista do A Semana considera uma aberragio. “E absurdo o jornal estabelecer o mesmo espago a
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um partido que no terreno nao tem o mesmo desempenho do que o outro”.
Sobre a tendéncia partidaria afirma que nao pode negar que o jornal foi fundado por gentes ligadas ao PAICV
mas durante o tempo que ali trabalhou observou que de facto, ha uma tentativa esforcada para se fazer um

jornal isente.

Entrevista 1: realizada pela autora da monografia no dia 18 de Fevereiro de 2014

A entrevista ao José Vicente, jornalista e editor do Jornal A Semana no periodo em analise,
consolida os dados obtidos no jornal, relativamente a quantidade de pecas produzidas e ao
éxito do jornal na cobertura das legislativas de 2011. José Vicente ndo se sente a vontade em
indicar o ownership do jornal A Semana e ndo nega a possibilidade de o jornal ter favorecido
0 PAICV quanto ao discurso jornalistico, mas deixa claro que este resultado seguiu a rotina
dos acontecimentos.

Quando ao facto de o jornal ter ignorado a lei eleitoral na matéria relativamente ao tratamento
igualitario a todos os candidatos, o jornalista deixa o0 seu posicionamento critico a esta lei
considerando-a ser uma “aberra¢do” uma vez que existe uma diferenca consideravel entre o

desempenho de cada candidato no terreno.

Quadro 5. Mini- entrevista a Alexandre Semedo, jornalista e director do Jornal a
Nacao

Alexandre Semedo, director do jornal a Nacdo, afirma que os 6rgdos de comunicagdo ndo estatais ndo sao
obrigados a fazer a cobertura das elei¢des eleitorais, mas como é um servi¢o publico e pelo compromisso
estabelecido com o leitor ndo poderiam deixar de dar cobertura jornalistica a este evento, que também é um
acontecimento da actualidade. “Pelo dever que qualquer 6rgdo de comunicagao tem de fomentar a cidadania, e
porque os leitores sdo eleitores dai a necessidade da informacéo para que possam escolher em consciéncia os
seus representantes”.

A primeira estratégica do jornal quando resolveu fazer a cobertura eleitoral, foi o de estabelecer a priori o
mesmo espago para cada partido, levando em consideracdo a lei eleitoral. Tendo em conta 0s parcos recursos
humanos e financeiros do jornal tracaram a estratégica de centralizar nos lideres dos partidos e a partir das
sedes de campanha de cada um, tentar recolher o maximo de informagdo para preencher o espago, que
concretamente foi de uma pégina para cada partido, independentemente da capacidade de fazer campanha de
cada uma. Nao conseguimos fazer mais ou enviar jornalista para os diferentes circulos eleitorais porque os
6rgdos de comunicacao social privados ndo sdo subsidiados pelo Estado para fazer a cobertura das eleigdes, ao
contrério dos 6rgdos de servigo publico”, reclama o director do jornal a Nagéo.

Com a estratégica estabelecida Alexandre Semedo acredita que conseguiram o objectivo que era de estabelecer
0 mesmo espaco e tratamento jornalistico aos partidos, limitando-se a reproduzir, as plataformas eleitorais e as
agendas dos politicos. “Sé no ltimo jornal depois das elei¢cdes € que proporcionamos maior espago ao PAICV
porque foi quem venceu as elei¢des, e foi uma escolha livre do jornal, uma vez que j& ndo estavamos sujeitos a
lei eleitoral.

Quanto aos conflitos, receberam apenas uma queixa realizado por um integrante do MPD, afirmando que o

jornal tinha lesado o partido em algum texto que foi publicado, mas a CNE analisou e ndo encontrou nada de a
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normal. A tentativa de intimidacgao do jornal é constante independentemente da época e da fonte implicada no
discurso. Alexandre Semedo defende que o cddigo eleitoral deve ser revisto porque o papel do jornalista é
informar e por causa desta lei deixam de produzir informacdes onde tem, para dar espaco aos partidos mais

pequenos que sdo 0s principais incumpridores das agendas.

Entrevista 2 realizada pela autora da Monografia no dia 19 de Fevereiro de 2014

Alexandre Semedo director do jornal A Nacéo confirma os dados recolhidos neste semanario,
reafirmado a preocupacéo do jornal em dar tratamento igualitario a todos os partidos politicos
desde do momento em que se decidiu fazer a cobertura das eleigdes.

O ligeiro favorecimento do PAICV verificado nos célculos deve-se ao facto de ter ganho as
eleicdes e de na ultima edi¢do da nossa analise merecer espaco maior em relagdo aos outros
candidatos.

Mesmo com esta proeza do jornal A Nacdo Alexandre Semedo também se revolta contra a lei
eleitoral realcando a dificuldade do jornal em conseguir preencher o espaco que foi dedicado
aos candidatos que se limitaram a campanha politica aos contactos porta-a porta.

Quanto ao ownership Alexandre negou-se a pronunciar.

Quadro 6. Mini - entrevista a Anténio Monteiro Director do Jornal Expresso das ilhas

Quanto ao Expresso das ilhas o director Anténio Monteiro explica que o jornal também carece de recursos
humanos e a prépria estrutura interna do jornal ndo favoreceu na cobertura das eleicGes uma vez que a rubrica
politica € muito limitado. O Expresso das ilhas nesta altura tinha sete jornalistas espalhados por duas
delegacbes, uma em Sdo Vicente para a cobertura norte e outra na cidade da Praia para a cobertura sul, que
durante as campanhas eleitorais, seguiram a agenda dos candidatos. Quanto as limita¢cdes do jornal acrescenta
que os drgdos privados tém sempre as suas limitagdes mas ndo concorda com o facto de que o Estado devia
subsidiar os 6rgdos privados durante a campanha porque j& disponibiliza o subsidio de impresséo.

Anténio Monteiro enaltece o facto de este semanario ser o Unico que ndo foi alvo de queixas na Comissao
Nacional de EleicGes e de até terem sido elogiados por parte de alguns politicos na altura das presidenciais
pela cobertura feita nas legislativas. Quanto os proprietarios afirma que o jornal foi criado pela Media
Comunicag6es tinha uma forte componente politica, que o director nega a identificar, afirmando que hoje o
jornal preocupa-se mais com as questdes sociais.

Em relagdo aos resultados da nossa andlise o director do Expresso afiram que deram maior espago aos
partidos de maior expressdo eleitoral por razGes 6bvias uma vez que as outras candidaturas limitaram-se
apenas a campanha porta a porta e ndo havia como proporcionar espaco semelhante.

Antonio Monteiro considera o artigo 105° do Cédigo eleitoral um absurdo e afirma que “o Estado é que deve
dar igual oportunidade aos candidatos e ndo os jornais porque o facto de terem pouco recurso limite a
capacidade de produgdo de conteldos susceptiveis de serem transformados em informacoes.

Quanto ao favorecimento do MPD por parte do jornal o director atribuiu a culpa aos jornalistas afirmando que
cada texto produzido dependeu do trabalho e da simpatia de cada jornalista quanto aos acontecimentos de
campanha e ndo propriamente do jornal. “ Procuramos manter o mesmo jornalista na cola do mesmo

candidato para ndo haver alternancia no discurso entre um e outro jornalista sobre 0 mesmo candidato.
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Monteiro acredita que o jornal ndo ¢ um 6rgdo de grande influéncia nas campanhas eleitorais. ““ Escrever bem
ou mal de um partido ndo ia resolver as elei¢cfes em Cabo Verde porque as pessoas aceitam mais facilmente
aquilo que a radio e a televisdo lhes oferece e ndo os jornais, cujo publico alvo na sua maioria ja dispéem de

uma opinido formada sobre as escolhas politicas.

Entrevista 3 realizada pela autora da monografia no dia 27 de Fevereiro de 2014

A entrevista do Director do jornal Expresso das ilhas também ndo contradiz os dados da
nossa analise, justificando o facto de o jornal ter favorecido os dois maiores partidos, pela
maior quantidade de informacgdes que ofereceram aos jornalistas durante a cobertura das
eleicOes.

Quanto ao facto do jornal ter favorecido o MPD e afectado o PAICV o Director do Expresso
das Ilha isenta o jornal da culpa afirmado que cada jornalista foi livre para escrever as suas
reportagens de acordo com as suas paixdes e do conteudo recolhido no terreno.

Quanto ao ownership o director ndo nega o facto de o jornal ter sido criado para a defesa de
uma ideologia politica que ndo quis identificar porque acredita que hoje, o jornal encontra-se

mais virado para as questdes sociais defendendo os principios de isencao e rigor.

Quadro 7. Mini-entrevista a Daniel Almeida - jornalista do Jornal A Nacao

Daniel Almeida jornalista do jornal A Nagdo afirma que participou na cobertura das elei¢cdes legislativas de
2011 sempre com uma postura de isencdo e rigor de modo a transmitir ao leitor a melhor informag&o possivel
sobre 0s acontecimentos das legislativas. Tive sempre em consideragdo a lei eleitoral e a l6gica dos
acontecimentos.

Daniel afirma que nunca se sentiu instrumentalizado pelo jornal em relagdo a matérias relacionados com a
politica mas que ja se sentiu instrumentalizado em relagdo a matérias relacionadas com assuntos financeiros e
econémicos.

Quanto a lei eleitoral afirma que é um limite a liberdade de imprensa e que deve ser revisto porque ndo tem

qualquer sentido.

Entrevista 4 realizada pela autora da monografia no dia 19 de Fevereiro de 2014

Daniel Almeida que viveu a experiencia da cobertura das eleicbes num jornal onde foi clara a
tentativa de cumprimento da lei mostra que é possivel sim cumprir a lei eleitoral, mesmo que
talvez precisa ser revista. Mostrou que um jornalista com a postura de isencdo e rigor
consegue seguir a légica dos acontecimentos e transmitir as informac6es de forma imparcial.

Entretanto realga um aspecto muito importante que evidencia que existem filtros no
jornalismo cabo-verdiano. Ao afirma que nunca se sentiu instrumentalizado por questfes
politicas mas que ja sentiu em relagdo a matérias ligadas a economia e finangas mostra que

existe outras forgas por de tras do jornal A Nacao, que contrafaz o trabalho do jornalista.
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3.16 Cruzamento dos dados da andlise

Para uma melhor verificacdo das nossas hipoteses, referentes a tendéncia politica dos jornais
impressos em Cabo Verde e ao cumprimento do codigo eleitoral, é necessaria uma analise
comparativa entre as principais categorias referentes as informages sobre os partidos politicos,
candidatos das eleicdes legislativas de 2011.
Se compararmos os dados da tabela 7, referentes aos géneros jornalisticos aplicados nas pecas
sobre as legislativas de 2011, com o angulo de abordagem das pecas, da tabela 9, podemos
concluir que os 92% resultantes da soma da percentagem das notas ou noticias breves e das
reportagem ou noticias desenvolvidas sdo na sua maioria pec¢as de caracter mista ou referentes
ao PAICV e ao MPD, que somam no total 70% do total das pecas recolhidas na amostra. Este
resultado permite-nos concluir que grande parte das informac6es produzidas durante as
legislativas de 2011 ¢ referente ao PAICV e ao MPD. Para além das pecas especificas, abarcam
grande parte das informacGes referentes as pecas mista.
Se compararmos o angulo de abordagem das pecas dispostos nos dados da tabela 9, com a
tendéncia das pecas em relacdo aos partidos politicos observados na tabela 10, podemos afirmar
que no Jornal Expresso das ilhas a maioria das pecas cujo angulo de abordagem refere aos
partidos politicos, tem uma abordagem positiva dos partidos. Podemos verificar que os dados
coincidem tanto para o PAICV o MPD a UCID e o PSD que apresentam 0 mesmo ndmero de
pecas em que sdo considerados angulos de abordagem com o nimero de pecas positivas. Os
dados s6 ndo coincidem no caso do PTS que soma 4 pecas onde € o angulo de abordagem, com
3 no sentido positivo e um no sentido negativo.
Quanto ao Expresso das ilhas podemos afirmar também que ficou claro que as pecas com
tendéncias negativas para um determinado partido sdo pecas de caracter misto.
No Jornal A Nacédo os partidos tiveram 0 mesmo nimero de pegas sobre angulo de abordagem,
mas em relacdo as tendéncias das pecas, podemos dizer que o nimero de pecas coincide no
sentido positivo para o PAICV e para o PTS. Contudo, em relacdo ao MPD e o PSD ha uma
diferenca minima de uma peca no sentido negativo.
Em relacdo ao jornal A Semana, a situacdo € um pouco mais dispersa. O PAICV que soma 34
pecas como protagonista apresenta apenas 32 das quais no sentido positivo e apenas 2 no
sentido negativo. O MPD que protagonizou 36 pecas obteve 14 no sentido positivo e cerca de
22 no sentido negativo.

Cruzando os dados da tabela, 10 com os dados da tabela 11 referentes ao volume de texto
escrito sobre cada partido politico, e com os dados da tabela 12 referentes ao espaco em

fotografias ocupadas por cada partido politico, podemos concluir que no jornal Expresso das
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ilhas o MPD, para além de obter o maior nimero de pecas favordveis como ja vimos
anteriormente, obteve o maior espaco tanto em numero de pecas como em volume de texto
escrito, assim como em quantidade de fotografias e espaco por estas ocupadas. O que nos
permite dizer que o jornal Expresso das ilhas favoreceu o0 MPD tanto na quantidade de
informacéo produzida como no discurso jornalistico utilizado.

Em relagdo ao jornal A Semana, estes mesmos dados permitem-nos dizer que, em termos de
numero de pecas e do volume de texto escrito, o jornal A Semana deu mais espaco ao MPD
com uma diferenca minima de 2 pecas e 339 cm? em relacdo ao PAICV. Quanto as fotografias,
0 PAICV esteve mais ilustrado com uma diferenca de 4 fotografias e de 293cm? de espaco por
estas ocupadas. Isto significa que em termos de espago ocupado pelas pecas houve um certo
equilibrio entre estes dois partidos. A diferenca de espaco em texto é preenchida pela diferenca
de espaco em fotogréafico. Entretanto o jornal A Semana “peca’” na medida em gque, comparando
0 nuimero de pecas e as tendéncias, o MPD obteve maior nimero de pecas no sentido
desfavoravel, o que nos permite dizer que o jornal foi equilibrado em relacdo a estes dois
partidos em termos de quantidade de informacdo publicada, mas favoreceu o PAICV no
discurso jornalistico produzido.

O Jornal A Nacdo demonstrou um certo equilibrio em relacdo aos cinco partidos politicos no
que toca ao numero de pecas produzidas para cada um dos partidos. Em termos de volume do
espaco o0 PAICV ficou beneficiado tanto pelas pecas de contetdo misto bem como a dltima
edicdo da amostra onde saiu vencedor e mereceu uma pagina, segundo Alexandre Semedo,
director do Jornal.

Com a excepcédo do PAICV, a diferenca entre os restantes partidos € minima se compararmos
com 0s outros dois semanarios.

Em suma, podemos dizer que os dados das tabelas 7, 9,10 1le 12 confirmam as nossas
hipbteses especificas estabelecidas anteriormente. De facto o jornal Expresso das Ilhas no seu
contetdo informativo durante o periodo em analise deu maior espaco e maior atencdo aos
contetidos que favorecem ao MPD, ao apresentar maior nimero de pecas que favorecesse este
partido em relacdo aos outros. O jornal A semana, por seu turno, deu maior atencdo as
informagdes que favorecessem o PAICV ao publicar maior nimero de pegas que favorecesse
este partido em relagdo aos outros. E também a hipdtese de que o jornal A Nacdo fez um
esforgo para ser imparcial mas com um ligeiro favorecimento ao PAICV. Os partidos politicos
de maior influencia (MPD e PAICV) tiveram maior espaco no servi¢o informativo dos jornais

impresso do que os partidos de menor influencia (UCID, PTS, PSD).
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O numero de mengdes dos nomes dos partidos e dos respectivos lideres, expresso na tabela 14
veio também a confirmar que o PAICV e o MPD foram, sem duvidas, os protagonistas das
campanhas eleitorais, e que os jornalistas ndo levaram em conta o cumprimento da lei mas sim
0 que o publico alvo pretende receber como informacéo privilegiada. Entretendo em relacdo
aos dois maiores partidos 0 MPD e o PAICV verificamos um dado curioso. O Expresso das
ilhas mencionou o0 nome do PAICV e do seu lider, José Maria Neves, muito mais vezes que 0
nome do MPD e do seu lider Carlos Veiga. A mesma situacdo se repete no sentido inverso no
jornal A Semana que mencionou o nome do MPD e do seu lider Carlos Veiga muito mais vezes
que o PAICV e o seu lider José Maria Neves. Estes dados ndo coincidem com a tendéncia das
pecas e dos jornais em relagdo a este dois partidos, o que permite-nos concluir que apesar
destes dois jornais terem mencionado 0 nome de um partido mais vezes do que o outro, em
ambos 0s casos esta maioria ndo foi no sentido positivo mas sim num sentido negativo, tendo
em conta as tendéncias das pegas.

As mini-entrevistas aos responsaveis pela redac¢do dos jornais, no periodo da anélise,
confirmam a veracidade dos nossos dados, uma vez que em termos numéricos nao houve
qualquer contradicdo por parte destes responsaveis. Entretanto. salvo o caso do jornal A Nacéo
gque manteve uma postura mais isenta, a tendéncia dos jornais em favorecer um partido ndo foi
um resultado premeditado, de acordo com José Vicente Lopes do A Semana e que dependeu da
paixao dos jornalistas conforme afirma Antonio Monteiro do Expresso das lIlhas.

Ficou provado que, apesar das dificuldades, é possivel fazer um trabalho isente durante as
campanhas eleitorais e proporcionar tratamento igualitario a todos os candidatos pelo trabalho
desempenhado pelos profissionais do jornal A Nac&o.

Fazendo um cruzamento dos dados recolhidos com as mini-entrevistas aos dirigentes dos
jornais podemos realcar trés pontos em comum.

Primeiro é na questdo do ownership em que todos mostraram dificuldades e hesitacdo em
identificar os verdadeiros proprietarios dos jornais. Segundo, todos defendem que o jornal é
imparcial e rege pelos principios de isencdo e rigor, e por Gltimo todos defendem que a lei
eleitoral é um atentado a liberdade de imprensa que dificulta o trabalho do jornalista e necessita

de uma revisao.
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Conclusoes

Quando propomos desenvolver este trabalho tinhamos como principal objectivo avaliar se 0s
jornais impressos em Cabo Verde sdo politicamente tendenciosos. Dissemos também que a
principal hipotese a testar seria se os jornais foram coniventes com algum partido politico
durante a cobertura das legislativas de 2011.
Quanto a existéncia de uma relacdo de dependéncia entre a politica e o jornalismo em Cabo
Verde, esta é uma certeza confirmada. Primeiramente pela natureza do jornalismo no contexto
politico nacional, marcado por fortes opressdes e o dominio do Estado antes da abertura
politica, e segundo por fortes tensbes e conflitos entre os governantes e os jornalistas apds a
abertura politica.
Concretamente sobre o jornalismo impresso em Cabo Verde apesar de actualmente pertencer
exclusivamente ao sector privado, podemos dizer que a politica também esteve na origem de
dois dos principais jornais das bancas nacionais, refere-se ao A Semana que surgiu com a
oposicdo do PAICV e ao Expresso das ilhas que surgiu com a primeira oposi¢do do MPD. O A
Nacdo também de uma forma diferente tem a sua ligacdo com a politica uma vez que nasceu
com libertagéo do jornalismo impresso das peias do Estado.
Passaremos agora a apresentar os objectivos e as hipdteses tracados neste estudo bem como os
resultados alcangados.
Propomos inicialmente que um dos objectivos especificos deste trabalho seria compreender o
processo informativo dos jornais impressos em tempo de campanha eleitoral, analisando a

imagem dos partidos presentes no jornal tanto a nivel quantitativo como qualitativo, o
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tamanho ocupado pelos textos, e pelas fotografias e as mengdes ao nome dos partidos

politicos e dos lideres dos mesmos.

Pelo lado positivo podemos afirmar que ambos o0s jornais realizaram um trabalho notério na

cobertura das eleicGes eleitorais e conseguiram atingir o pablico com uma quantidade

significativa de informagdes, conforme os recursos humanos e financeiros que cada um deles

dispunha, uma vez que o Estado ndo subsidia a cobertura das elei¢fes aos 6rgaos privados.
O jornal A Semana foi sem davida quem mais investiu na cobertura das elei¢oes legislativas,
ndo so6 pela maior quantidade de informacgdes produzidas mas por ser o Unico semanario a
conseguir realizar uma cobertura que envolveu todos os circulos eleitorais, ndo sé do pais como
da diaspora.
O Jornal A Nacdo, apesar de ser o jornal que menos contetdo informativo produziu sobre as
campanhas eleitorais, foi 0 que mais esteve proximo do comprimento da lei eleitoral, no tocante
a atribuicdo do mesmo espaco e mesmo tratamento jornalistico a todos os partidos. Verificou-se
uma ligeira diferenca a favor dos dois maiores partidos resultantes do somatoério das pecas
mistas, onde o MPD e o PAICV foram quase sempre os protagonistas, e da ultima edicéo,
publicada depois do resultado do sufragio, que ditou um ligeiro privilégio ao PAICV, que em
termos legais ja seria normal uma vez que a lei se restringe apenas ao periodo oficial das
campanhas eleitorais.
O Jornal Expresso das ilhas ndo fez uma cobertura igual ao do A Semana que cobriu todos 0s
circulos eleitores, nem como o do A Nacdo, que cobriu todos os partidos politicos, mas
centralizou-se nos principais acontecimentos principalmente nos circulos préximos as
redaccGes do jornal, na Praia e no Mindelo, com forte incidéncia nos contetdos que envolveu
os dois maiores partidos politicos o PAICV e o MPD, numa tentativa de balancar as
informacdes referentes a ambos.
Embora é visivel e consideravel o esforco realizado por cada um destes semanarios para
disponibilizar o mesmo espaco aos partidos politicos conforme as demandas do cddigo
eleitoral, podemos dizer que se incorreram relativamente ao comprimento dos deveres das
publicacBes periddicas ndo oficiais estabelecidos no artigo 115° do referido codigo eleitoral,
que estabelece que as publicacdes periodicas ndo oficiais devem disponibilizar a todos os
partidos politicos 0 mesmo espaco e 0 mesmo tratamento jornalistico durante o periodo oficial
das campanha eleitorais.
Lendo a nossa imprensa periodica depois de tratada a informagdo que ela nos ofereceu
relativamente a cobertura das elei¢fes legislativas de 2011, podemos afirmar que existe uma

certa subjectividade no jornalismo impresso cabo-verdiano e que o0s jornais principalmente o
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Expresso das ilhas e o A Semana s&o politicamente tendenciosos. Os dados observados na
nossa analise permite-nos afirmara que o Expresso das ilhas é mais préximo do MPD e o jornal
A Semana mais proximo do PAICV pela tendéncia que transpareceram na cobertura destas
eleicOes.

Quanto ao jornal A Nagéo, que muitos vem conotando como sendo um jornal conivente com o
PAICV, ndo cabe a nds por enquanto julgar, uma vez que pela anélise da cobertura feita das
legislativas de 2011 e pela natureza dos dados ndo nos é permitido chegar a tal concluséo. Isto
ndo quer dizer no entanto que o jornal ndo tenha as suas dependéncias, mas isto talvez seja mais
visivel nas questdes econdmicas uma vez que pela entrevista do jornalista Daniel Almeida, ele
afiram que ndo se sente instrumentalizado com as questdes politicas mas ja o sentiu em relacdo
as questdes economicas e financeiras. O que mostra que o jornal A Nacdo pode ndo depender
directamente das forcas politicas mas depende de outras forcas econdmicas e financeiras do
pais para se sobreviver, o que representa um filtro ao trabalho dos jornalistas.

Outro objectivo especifico tracado inicialmente neste trabalho, seria o de identificar situacfes
onde se manifestam atropelos da lei eleitoral e do cddigo deontolégico que estabelece 0s
principios de conduta do jornalismo em processo eleitoral. Conseguimos verificar que existem
situacdes de atropelos da lei eleitoral pelos dados da nossa analise, e s@o os proprios jornalistas
e responsaveis pela redaccdo dos jornais a identificar as dificuldades no cumprimento do artigo
105° de um modo geral e 115° em especifico das publicacdes ndo oficiais, que estabelece o
principio de tratamento igualitario ente candidatos politicos. Constatamos que ndo sao apenas
as dificuldades no cumprimento da lei que constitui motivo de atropelos mas também uma certa
subjectividade no jornalismo impresso cabo-verdiano em relacdo a politica. Através dos dados
da nossa analise observamos que estes atropelos advém também da prépria vontade dos jornais
ou dos jornalistas em favorecer os partidos que lhes sdo afectos

Por ultimo podemos afirmar que atingimos parcialmente o terceiro objectivo deste trabalho que
era a identificacdo de filtros na propria natureza dos jornais que impedem os jornalistas de
cumprir na integra o seu trabalho, sendo o principal deles o ownershio. A hesitacdo dos
responsaveis pelos jornais em identificar os proprietarios dos mesmos, leva-nos a concluir que
existem forcas ideoldgicas por de tras da existéncia dos semanarios periddicos nacionais, mas
que ndo é possivel identifica-los tendo em conta a salvaguarda dos principios de objectividade

isencdo e rigor, que afirmam que norteia o trabalho jornalistico que veiculam.

Com o resultado da analise dos dados recolhidos na nossa amostra podemos concluir que

foram confirmadas as nossas hipdteses se confirmaram na integra.
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Quanto a nossa hipotese geral, podemos afirmar que ficou provado pelos dados da nossa
andlise que durante as campanhas eleitorais sdo frequentes os atropelos do codigo eleitoral, do
codigo de conduta em processo eleitoral e das demais leis que regulam a cobertura jornalistica
das campanhas eleitorais, tendo em conta que o0s jornais impressos favoreceram os partidos
que Ihes sdo afectos.

De um modo especifico ficou comprovado que o jornal A Semana favoreceu o PAICV néo
pela quantidade de pecas produzidas e espaco por elas ocupadas, como tinhamos previsto
anteriormente na nossa hipétese, mas sim pelo discurso jornalistico produzido, como maior
numero de pecas no sentido favoravel em comparacdo com as desfavoraveis, em relacdo ao
PAICV, e um maior nimero de pecas desfavoravel do MPD em relacao a pecas favoraveis.

O jornal Expresso das ilhas, embora tenha produzido muito menos que o jornal a Semana,
favoreceu ao MPD tanto na quantidade de pecas produzidas como no espago em texto e
fotografias. Favoreceu ao MPD também pelo discurso jornalistico produzido com maior
namero de pecas favoravel ao MPD, e maior nimero de pecas desfavoravel ao PAICV.

O jornal A Nacdo provou ser o jornal mais equilibrado do pais, pelo menos em relacdo as
questdes politicas. Isto é visivel através do resultado da nossa analise que em nimero de pecas
contabilizou 0 mesmo para todos os partidos e com uma diferenca minima a favorecer o
PAICV em relacdo aos restantes em relagdo ao tamanho dos texto e do numero de fotografias
Os partidos politicos de maior expressao eleitoral, (MPD e o PAICV) tiveram muito mais
espaco e protagonismo nas informacoes sobre as legislativas de 2011, quer no sentido positivo
quer no sentido negativo, em relacdo aos outros partidos de menor expressao eleitoral, (UCID,
PTS e PSD).

Com esses resultados alcancados podemos concluir que a imprensa em Cabo Verde ainda
carece de muito trabalho no campo de objectividade e imparcialidade para se poder afirmar
como uma imprensa livre. A imprensa periddica que se encontra livre das peias do Estado
poderia ser um exemplo nesta matéria mas ndo consegue sé-lo porque continua presa as
ideologias partidarias ou interesses econdmicos, caso contrario ndo conseguem sobreviver,

tendo em conta as fragilidades que a prépria natureza do pais Ihes impde.
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Apéndices

1. Medicao dos textos e das fotografias dos artigos analisados nos
jornais

1.1 Expresso das ilhas

Tabelal. Medicao do espaco dado a cada partido nas pegas da edigéo 477 do jornal Expresso das ilhas

Edicéo 477
Partidos

Componentes dos Contelidos especificos em cm?

Peca
completa

Total 5 Pecas

Tabela 2. Medicéo de espaco dado a cada partido na pe¢a campanha ilha a ilha da edi¢do 478 do Jornal Expresso das ilhas

Edicdo 478 | Texto campanha ilha a ilha sem foto

¥uco [dhrts

Nicolau



Imprensa escrita e campanhas eleitorais

Edicdo 478

Componentes dos Contetdos especificos em cm?

Partidos

X PAICV
X PAICV
X PAICV
X PAICY

Total 11
pecas

Tabela3. Medigéo do espaco dado a cada partido nas pegas da edi¢do 478 do jornal Expresso das ilhas

Edicéo 479 | Componentes dos Contetidos especificos em cm?
Partidos/n® | Anteti. Subtitulo Fotografia | Destaque | Peca
pecas completa
X PAICV 0 669.5
X PAICY 0 664,5
X PAICV 0 749.5
0 608
580,5

pecas

9655.25

Tabela 4. Medic&o de espaco dado a cada partido nas pegas da edicdo 479 do jornal Expresso das ilhas
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Componentes dos Contetidos especificos em cm?

Edicdo 480
Partidos/n® | Anteti. | Titulo | Subtitulo | Lead | C. Fotografia | Destaque | Peca
pecas texto completa
X PAICV 688
X PAICV 648.5
E 3,5 77 6 0 550 | 700 0 1336.5

Soma

Tabela 5. Medicéo de espaco dado a cada partido nas pegas da edicdo 480 do jornal Expresso das ilhas

1.2 Jornal a Nagéo

Edicdo | Distribui¢do do contetido das reportagens por partidos em cm? + 1
peca mista

Peca completa

867
826
729
700
649
3771

Tabela 6. Medicédo do espago dado a cada partido nas pecas da edi¢cdo177 do jornal A Nagéo

Edicéo 178 Distribui¢do do contetdo das reportagens por partidos em cm? +
peca mista

Peca
completa

Partidos

Tabela 7. Medigéo do espago dado a cada partido nas pecas da edi¢do 178 do jornal A Nag&o
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Edicédo 179 Distribui¢do do contelido das reportagens por partidos em cm?

Partidos Peca
completa

+ peca mista

Tabela 8. Medicéo do espago dado a cada partido nas pecas da edi¢do 179 do Jornal A Nagéo

Edicéo 180 Distribuicdo do contetido das reportagens por partidos em cm? +
pec¢a mista
Partidos Peca
completa

Tabela 9. Medicéao do espaco dado a cada partido na edi¢do 180 do Jornal a Nagéo

1.3 Jornal a Semana

Edicédo 968 Distribuicao do contetido das pecas por partido
Partidos Total da peca
% PAICV 177
MpD 163
¥ uCID 200
PTS 180
PSD 142
total

Tabela 10. Medicédo do espago dado a cada partido na edi¢do 968 do jornal A Semana
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Tabelal3 medicéo do espago dado a cada lider dos partidos politicos nas entrevistas a edicd0970 do jornal A Semana

111/114

Edicéo Medicdo de espaco dado a cada partido por circulo eleitoral ( texto)
969
Parti- S.An- | S.Vi- | S.Nico- | Sal Boa- Maio | Stig. | Stig. | Fogo | Brava | Total
dos téo cente | lau vista Norte | Sul
PAICY 40 57 42 24 66,5 63 81 63 40 5 481,5
MpD 56 30 36 28 66,5 58,5 36 48 44 5 408
j UCID 16 27 36 32 NC NC 15 33 24 25 208
4k PTS 32 27 18 NC 0 NC 27 NC NC NC 104
psb | NC 18 NC NC NC NC 24 NC NC 42
Total ¢M?
144 159 132 84 133 | 121,5 159 168 108 35| 1243,5
Tabela 11. Medicéo de espaco ( texto) dado a cada partido nas pecas referentes aos circulos eleitorais na edi¢do 969 do jornal A
S
NeCmii rI]\la:‘:io concorre neste circulo
Edicéo 969 Medicao de espaco dado a cada partido por circulo eleitoral (fotografia)
Partidos S.An-tdo | S.Vi- | S.Nio- | Sal Boa- | Maio | Stig. | Stig. | Fogo | Brava | total
cente | lau vista Norte | Sul
X PAICY 288 286 175 | 3335 | 2025 | 184 |5515 | 2375 | 362 176 2796
@ MpD 288 286 175 | 3335 | 2025 | 192 | 5125 | 419 | 112 176 | 2696,5
ﬁ UCID 288 286 0 3335 | CN NC 0 0 112 0 1019,5
4 PTS 0 286 0 NC 0 NC 0 NC NC NC 286
PSD NC 0 NC NC NC NC NC NC NC :
Total(cm2)
864 | 1144 350 | 1000,5 405 376 | 1064 | 656,5 586 352 6798
Tabela 12. Medicéo do espago (Fotografia) dado a cada partido nas pegas sobre os circulos eleitorais na edi¢do 969 do jornal A
Semana
Edicéo Espaco dedicado a cada candidato nas entrevistas em Cm2
970
Partidos | Titulo Lead Corpo do texto | Foto Total
PAICY 26 60,5 168 390 614,5
MpD 26 57.5 180 390 653,5
j UCID 20 24,5 187 390 621,5
4k PTS 27 24,4 187 390 628,4
PSD 20 55 228 390 693
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Tabela 14. Medicéo do espago dado (Texto) a cada partido nas pecas dos circulos eleitorais da edi¢do170 do jornal A Semana

Edicéo Medicao de espaco dado a cada partido por circulo eleitoral ( texto)
970

Parti-dos

Tabela 15. Medicéo do espago dado (Fotografia) a cada partido nas pegas dos circulo eleitoral da edi¢éo 170 do jornal A Semana

Edicdo | Medicao de espago dado a cada cabeca de lista por circulo eleitoral (fotografias)
970

Partid

Tabela 16. Medicéo do espago (Fotografia) dado nas pecas referentes a cada cabeca de lista dos circulos eleitorais na edigdo 970 do jornal A Semana

Edicdo | Medicao de espago dado a cada cabeca de lista por circulo eleitoral (texto)
970
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Tabela 17. Medicéo do espago (texto) dado nas pecas referentes a cada cabeca de lista dos circulos eleitorais na edi¢do 970 do jornal A

Semana

Edicéo
771
President
es de
partido
Carlos
Veiga
José
Maria
Neves

Espaco dado aos presidentes dos dois maiores partidos em entrevistas

Tabela 18. Medi¢éo do espago dado a cada presidente dos maiores partidos nas entrevistas da edi¢do 970 do jornal A Semana

total

2772

2616

Edicdo 971

Partidos

_ PAICY

' PAICY

' PAICY

_ PAICY

' PAICY

MpD

@ MpD

@ MpD

@ MpD

@ MpD

@ MpD

¢ UCID

PTS

Outras reportagens referentes aos partidos

Total das
pecas

228

1632

433

500

677

478

229

100

313

937

480

229

288

Tabela 19. Medicéo do

espaco dado a cada partido nas reportagem sobre o balango das eleices legislativas da edi¢ao 971 do Jornal A Semana

Jornal a semana

Partidos politicos

Medicdo do espaco dada nas notas e noticias breves por partido em cada edicéo (texto

Tabela 20. Medicédo do espago dado apartido nas notas e noticias breves nas edi¢ées do A Semana em Analise
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2 Perguntas das mini-entrevistas aos responsaveis dos jornais
1 Qual foi a estratégica adopta pelo jornal X para a cobertura das elei¢cdes legislativas?
Relativamente ao alinhamento do jornal e a distribuicdo das tarefas?
2.1 Quais foram as principais limitagdes em termos de recursos, acesso as fontes e selec¢do
das informacGes a serem publicadas?
3. Durante o processo de cobertura das eleicdes o jornal recebeu alguma pressao por parte
dos candidatos relativamente ao contetdo publicado?
3.1 Houve alguma queixa apresentada a Comissdo Nacional de Elei¢bes relativamente ao
processo de cobertura das eleigOes legislativas de 2011 pelo Jornal X?
3.1.1 Se sim, quem foi e quais foram as conclusdes finais?
3.2 Houve algumas vezes a necessidade de alteracfes nos textos escritos pelo jornalista por
parte da edicéo do jornal?
4. E relativamente visivel o esforco do jornal X em proporcionar um certo equilibrio
informativo entre os partidos de maior expresséo eleitoral o PAICV e o0 MPD.
4.1 Esta tentativa teve em conta o cumprimento da lei eleitoral, ou o jornal seguiu a légica dos
acontecimentos?
4.2 Qual a razéo para justificar o facto dos dois maiores partidos terem mais espaco no jornal
em relacdo aos partidos de menor expressao, uma vez que o0 artigo 115° do cddigo eleitoral
determina que os periddicos ndo oficiais deve proporcionar a todos os candidatos igual espaco
e igual tratamento jornalistico?
4.3Como avalia o codigo eleitoral relativamente as limitacGes a cobertura eleitoral?
5. Do nosso estudo da cobertura das legislativas de 2011 indicam que o Jornal X favoreceu ao
partido Y no discurso jornalistico produzido.
5.1 Como director do jornal X sente-se que este resultado foi premeditado pelo jornal?
5.2 Como avalia este resultado?
6. Quem sdo os verdadeiros accionistas e ou proprietéarios do jornal?
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