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REESTRUTURACAO DA AGRICULTURA FAMILIAR: O CASO DA
FEIRA DE PRODUTORES DE ERECHIM
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RESUMO

Este artigo ¢ um estudo de caso, de carater descritivo sobre a Feira de Produtores de
Erechim-RS, tem por proposicdo caracterizar a forma organizacional da feira e como
sao comercializados os produtos expostos. A agricultura familiar, com o advento da
agroindustria tem propiciado o desenvolvimento de diversas regides no Brasil, gerando
emprego e renda. Com a base tedrica e o estudo de caso da feira foi possivel identificar
um alto nivel de satisfagdo dos participantes, bem como, uma boa estrutura
organizacional do local tanto em nivel do poder publico municipal, como também dos
feirantes associados. As vantagens com esta atividade sdo que os servigos prestados
fornecem praticidade aos consumidores, economia de tempo e de espago aos feirantes
pelo uso conjunto do local e divisdo de tarefas, como também aumento na receita dos
feirantes.
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ABSTRACT

This article is a descriptive case study about Agricultor Fair in Erechim-RS. This study
has the purpose to feature the organizational way and how the agriculture products are
exhibited. The familiar agriculture, with the increasing of the agroindustry has provided
the development of several regions in Brazil, generating good jobs and profits. With the
theoretical base and the case study of this fair, it was possible to identify the high level
of satisfaction of the participants, as well as the good organizational structure of the
place, either for of the municipal government or the exhibitors. The advantages of this
activity are the services offered because they can provide practical situations for the
costumers and also save time and space for the exhibitors because of the joint use of the
place and sharing of tasks, as well as the increasing of the profits for the exhibitors.
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1. INTRODUCAO

A partir da década de 1980, o Brasil vem apresentando indicios de enfraquecimento
em seu sistema socioecondmico, a economia brasileira passou a tomar novos rumos,
trazendo alteragdes e também repercussdes sociais e politicas. Novas tecnologias
trouxeram perspectivas de mudangas aos mais diversos setores e também houve um
aumento significativo das desigualdades.

Houve o surgimento de formas de trabalho desreguladas, sendo tanto no trabalho
informal, quanto no trabalho precario, ou também em atividades atipicas formadas numa
contestagdo das relagdes entre o campo econdmico atual, o qual ¢ desenvolvido em grande
parte pelo sistema capitalista, e 0 campo social. Assim, ha a reivindica¢do de novas formas
mais auténomas de trabalho, mais justas e mais responsaveis, ou seja, de novas relagdes
sociais fundadas no trabalho. (WAUTIER, 2005 p.4).

Segundo essa nova perspectiva, o €xito e o crescimento das regides se dardo de
acordo com a sua capacidade de reestruturar as organizagdes produtivas locais. Assim,
surgem novos paradigmas no campo da economia regional, ou seja, ha um maior
desenvolvimento, determinado por atores regionais, organizagdes, empresas, sindicatos ou
outras instituigoes.

Neste quadro surge uma nova organizagdo do trabalho, a agroindustria familiar, a
qual vem apresentando novas formas de desempenho e um papel cada vez mais
significativo na sociedade. Outro fator relevante ¢ o crescimento urbano do Brasil,
acentuado nos ultimos quinze anos. Nota-se que este crescimento pode se tornar um meio
de revitalizagdo para a agroindustria familiar, através do fortalecimento do agronegdcio.

O agronegdcio atualmente representa uma fonte de renda para muitas familias no
meio rural, tendo grande importancia econdmica, social e cultural para essas familias. De
acordo com dados da Organizagdo das Nagdes Unidas para a Agricultura (FAO) o
agronegocio ¢ responsavel por 33% do Produto Interno Bruto (PIB), 42% das exportagdes
totais e 37% dos empregos brasileiros. A agricultura de base familiar ocupa 14 milhdes de
pessoas, mais de 60% do total de agricultores, e ocupa 75% dos estabelecimentos
comerciais do Pais.

Trata-se neste texto de discutir, sem, contudo, ter a pretensdo de esgotar o tema, um
exemplo de agroindustria e hortifrutigranjeiros familiares encontrado na Feira de
Produtores de Erechim, no Rio Grande do Sul, onde pequenos produtores expdem seus

produtos com excelente qualidade e grande aceitagdo do consumidor, da forma de
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organiza¢do desta associacdo e verificar quais estratégias sdo utilizadas por estes, para a
comercializacdo de seus produtos.

Nessa linha, se propde uma andlise, sobre a estrutura organizacional dos
agroindustriarios e hortifrutigranjeiros familiares, participantes da Feira de Produtores de
Erechim, nas suas relagbes com o ambiente externo, ¢ interno como: concorrentes,
consumidores e a forma como ocorre a organizacao da producdo destas organizacdes.

Para melhor compreensdao descreve-se a forma como os agroindustriarios e
hortifrutigranjeiros familiares que participam da Feira de Produtores de Erechim estdo
organizados e como se deu inicio a feira; para abordar esta compreensdo foram realizadas
entrevistas: com o secretario da agricultura do municipio, um funciondrio da EMATER,
responsavel pela criagdo e conhecedor da historia da feira, contemplando ainda os

participantes da mesma.

2. METODOLOGIA

Quanto aos fins pode-se classificar esta pesquisa como descritiva, j& quanto ao
procedimento ¢ um estudo de caso, pois o estudo apresenta um relato descritivo da Feira
dos produtores de Erechim, descrevendo desde a fundacdo até os dias de hoje o seu
funcionamento e suas estratégias de negocio.

A escolha da Feira de produtores de Erechim, se deu pelo fato de ser a maior no
municipio, contar atualmente com 34 produtores, possuir sede doada pela prefeitura
municipal, estar estrategicamente localizada no centro da cidade e contar com a aprovagao
de toda comunidade que consome seus produtos.

A coleta dos dados se deu através de entrevistas e andlises de documentos
encontrados junto aos feirantes, periddicos locais e a prefeitura municipal de Erechim.

Ja, a analise dos dados ¢ descritiva, relatando os fatos e os procedimentos adotados
pelos feirantes, descrevendo desde os métodos de cultivo, de custos, de formagao de preco

de venda e de comercializagdo dos produtos.

3. REFERENCIAL TEORICO

Para uma melhor analise do processo organizativo da Feira de Produtores de
Erechim cabe reportar-se a alguns autores de modo a permitir uma melhor compreensao,
sobre a teoria da organizagdo industrial.

Segundo Kupfer (1992, p. 5) foi a partir da década de 50 que a organizacao

industrial consolidou-se como uma disciplina da Ciéncia Econdmica. Bain constituiu a
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metodologia estrutura-conduta-desempenho, como ferramenta basica de andlise de
organizag¢do industrial.
Para Davies and Lyons (apud Kupfer, 2002 p. 5) e Bain (1959):

Num mundo onde as curvas de demanda sdo negativamente
inclinadas as curvas de custo ttm a forma de L e as empresas
buscam maximizar lucros, pode-se logicamente esperar (como se
também verificar) que, as estruturas de mercado, diante deste pano
de fundo, influenciam a conduta das firmas na maximizagdo de
lucros, a interacdo da conduta das empresas que competem no
mesmo mercado e o desempenho final que emerge da industria.
Varian (apud Pontes, 1998), em sua teoria expde que a teoria classica considera que

a organizagdo e a estrutura de uma industria ¢ determinada pelas propriedades de sua
funcdo de custos, onde a tecnologia, a economia de escala e os fatores de produgdo sao
elementos vitais para sua configuragdo. Nesse sentido, a empresa que integra uma inddstria
sempre ¢ vista como uma caixa preta, onde o principal objetivo ¢ a maximizagdo de lucros,
sujeita as restri¢des da producao e de sua fungao de custo.

A partir das formulagdes de Bain, outras teorias foram sendo aperfeicoadas algumas
revisdes do modelo tedrico levaram a diversificacdo das teorias de organizagdo industrial.
Autores estudaram a questdo da concorréncia que inicialmente ndo era vista como
significativa no processo E-C-D, outra lacuna deste modelo era a sua incapacidade de lidar
com a existéncia de diferenciais de lucratividade entre empresas, em uma mesma industria,
no entanto, o principal questionamento com que o modelo se defrontou foi a chamada
questdo da endogeneidade.

E possivel verificar que:

a visdo microecondmica dominante escorou-se nos preceitos de
teorias de concorréncia que, por mais que se distinguissem em
termos de hipdteses, formulacdes, modelagens e conclusdes,
apresentavam um importante ponto em comum: o carater
deterministico das condutas empresariais. (KUPFER, 1992, p. 7).
Para Carlton (apud Pontes, 1998), o modelo de concorréncia perfeita tradicional

esta sendo substituido por novos modelos, capazes de explicar as imperfei¢des e incertezas
da organizacdo industrial de um pais e do mercado. Para este autor, a organizacao
industrial € um locus primario da revolucao que estd revendo a macroeconomia.

Segundo Porter (apud Pontes, 1998) ¢ importante entender também as interagdes
que existem entre o tamanho da firma e o tamanho do mercado, a estrutura organizacional
e sua estrutura de custos, as linhas de produgdo e as estratégias, de modo a visualizar como

as industrias podem ser atraentes em determinado contexto.
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Primeiramente, se faz necessario compreender o que ¢ cooperacdo, entdo, se tem
que o termo cooperar deriva da palavra latina cooperari, formada por “cum” (com) e
“operari” (trabalhar). Cooperagdo faz parte de um processo de acao reciproca social entre
individuos, com objetivos em comum, onde as acdes sdo compartilhadas e os beneficios
sdo distribuidos para todos. Esta pode ser empregada nas relagdes entre individuos, ou
como um conceito de organizacdo institucional. Para Boettcher (1974, p.22 apud Frantz,
2001), “cooperagdo ¢ a atuacao consciente de unidades econdmicas (pessoas naturais ou
juridicas) em dire¢do a um fim comum pela qual as atividades dos participantes sdo
coordenadas, através de negociacdes e acordo.”

Ja, Rodrigues (apud Costa & Ferreira, 2000) define cooperar como uma estratégia
concorrencial direcionada para conquistar e desenvolver mercados, aproveitando
oportunidades, gerando sinergias e explorando complementaridades, sem, contudo, perder
a autonomia, a originalidade, ou seja, independéncia juridica e econdmica.

Enfim, a cooperagdo pode ocorrer em qualquer circunstancia, desde algo formal ou
até mesmo algo informal, como a ajuda que um vizinho presta a outro, para efetuar um
mutirdo na construcao de sua garagem nova, ou numa situacdo mais organizada, como as
associagdes, que possuem formalidades juridicas, onde ha direitos e deveres a serem
cumpridos pelos participantes.

Segundo Costa & Ferreira (2000), a cooperacdo pode ser agrupada em categorias
tematicas, conforme seu objetivo, em lugar da usual classificagdo inter institucional. Entao,

pode-se observar no quadro abaixo algumas tipologias de cooperagao.

TIPOS DE COOPERACAO DEFINICAO
Orientada no sentido mais restrito de tecnologia,
Cooperagdo tecnologica envolvendo questdes de processo e produto, meio-
ambiente e assisténcia técnica.
Cooperagao comercial Ampliacdo dos espagos mercadologicos com plena
utilizagdo da capacidade operacional.
Cooperagdo em marketing Melhoria e reforgo de imagem, troca de informagoes

mercadologicas e penetragdo em novos mercados.

Manutenc¢ao de crédito em condi¢des adequadas,
Cooperagao financeira financiamento de risco em desenvolvimento de
produtos e pesquisa.

Realizada com institui¢cdes de apoio privadas, agéncias
de fomento, ou no esquema cliente-fornecedor, em
Cooperagao para qualificacdo de pessoal | ambos os sentidos (o cliente que qualifica seu
fornecedor ou o fornecedor que qualifica seu cliente).

Ocorre através de consércios ou associagdes que
Cooperagao fiduciaria oferecem garantia as empresas afiliadas, para
financiamentos ou compra de equipamentos.
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Destinadas a obter oportunidades fiscais ou direitos de
Cooperagao legal propriedade decorrentes de pesquisas, cujos beneficios
sdo repartidos entre os envolvidos.

Fonte: Adaptado de Costa & Ferreira (2000)
4. FEIRA DE PRODUTORES DE ERECHIM

A feira teve seu inicio, em 02 de outubro 1979, com a participacdo de treze
feirantes, nas proximidades da Catedral da cidade, a organizagao do local fisico foi iniciada
pela prefeitura municipal, com o objetivo de possibilitar uma melhora na comercializagao
dos componentes produzidos nas propriedades, dos produtores rurais do municipio. Em
2003, o estabelecimento foi relocado para a Rua J. B. Cabral, onde a prefeitura municipal
melhorou as instalagdes e ampliou o local, construindo 34 boxes.

No ano de 2005, a prefeitura municipal fez melhorias no local, como a colocagado
do forro no teto, para diminuir o calor. A Associacdo dos Feirantes decidiu aproveitar a
reforma para trocar o piso do chdo, deixando o local com um aspecto mais agradavel para
o publico que busca essa op¢ao de compra.

No ambiente descrito € possivel observar que ha muita organizacao e cuidados com
a limpeza. Os atendentes que sdo os proprios agroindustridrios e hortifrutigranjeiros e seus
familiares trabalham, com uniformes apropriados, de acordo com os produtos que
comercializam. Os produtos também possuem um aspecto muito bom, sendo bem
embalados, com registros de validade e composi¢ao de acordo com as normas vigentes, ja
quanto a qualidade, em termos de sabor, foi possivel constatar que os mesmos agradam
facilmente o publico pela quantidade de vendas que estes efetuam.

Atualmente, todos os agroindustridrios familiares possuem empresa legalmente
registrada com CNPJ e os hortifrutigranjeiros possuem taldao de produtor. Por estes sdo
comercializados os seguintes produtos: vinhos, frutas, verduras, sucos, leite, queijos,
iogurtes, carnes, ovos, paes, bolachas e doces diversos, flores e demais produtos de época.

Quanto a organizagdo entre os participantes, esta foi feita através de reunides onde
apo6s terem analisado, profundamente, a situacdo em que se encontravam, verificaram que
desejavam expandir suas vendas, melhorar a sua qualidade de vida e tornarem-se aptos a
concorrer junto ao mercado local na venda de seus produtos. Assim, concluiram que a
unido destes objetivos os levaria a alcancar de forma mais eficaz seus propositos, e para
1sso a forma associativa seria o melhor caminho a ser seguido.

Em 1979 foi criada a Associacdo dos Feirantes de Erechim, onde os mesmos,
através de reunides quinzenais decidiram questdes relevantes a comercializagdo,

organizacao do local, publicidade e demais assuntos.
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Os investimentos que forem necessarios realizar e ndo tiverem amparado pela
prefeitura municipal sdo efetivados pela contribui¢do dos associados, através de doagdes e
subvengoes.

Alteragdes que se fizerem necessarias, tanto em nivel de diretoria, quanto em nivel
de organizag¢do comercial serdo feitas em Assembléia Geral pelos socios, sendo que cada
um tem direito a um voto.

Para efetuar a comercializagdao dos produtos ¢ necessario decidir a que pregos estes
serdo vendidos, entdo, em cada reunido quinzenal da associagdo ¢ escolhido um
participante do grupo para fazer a coleta de precos junto ao comércio local, este devera
colher as informagdes para a reunido seguinte, onde sera decidido o valor dos produtos a
serem vendidos, e assim ocorre de forma sucessiva, a cada quinzena.

Quanto a forma de divulgagdo, os associados optaram por dividir as despesas de
publicidade que ¢ feita via propaganda, em duas emissoras de radio local, diariamente.

A associagdo possui apoio da prefeitura municipal, sendo que ndo se faz necessario
o pagamento de aluguel, 4gua e luz para utilizacdo do local. Ficando a encargo da
associacao as despesas com seguranga e limpeza.

No caso estudado, agroindustridrios e hortifrutigranjeiros familiares, participantes
da Associagao dos Feirantes de Erechim, prevalece uma cooperagdo comercial, dividindo o
espaco no pavilhdo, onde ocorre a feira, atuando conjuntamente na pesquisa de pregos
junto a estabelecimentos comerciais alimenticios, possibilitando, assim, aos participantes
disporem melhor o tempo nas suas propriedades e industrias. Cooperacdo em marketing,
pois utilizam o mesmo espago publicitario, para divulgar os seus produtos nas emissoras de
radio local e também ao fazer a divulgacdo pessoalmente no chamado “boca-a-boca”.

Por se tratar de uma associagdo, também ¢ possivel analisar que esta ¢ uma forma
de cooperacdo por si sO, pois ¢ uma sociedade civil sem fins lucrativos, onde varios
individuos se organizam de forma democratica, em defesa de seus interesses, visando o
bem-estar de todo o grupo. No caso estudado, os agroindustridrios e hortifrutigranjeiros
familiares participantes da Feira de Produtores de Erechim, possuem uma associagdo
juridicamente legalizada, com direitos e deveres definidos aos participantes, onde os
interesses do grupo sdo mais relevantes do que os individuais. Percebe-se que a unido
entrelagada entre este grupo os leva a alcangarem objetivos que provavelmente de forma

individual ndo seria possivel alcangar, ou seria, no minimo mais dificil.
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5. PRODUCAO

A produ¢do dos componentes comercializados na Feira de Produtores de Erechim ¢é
feita nas propriedades dos feirantes pelos proprios feirantes e seus familiares, por eles sao
produzidos vinhos, frutas, verduras, hortalicas, sucos, produtos lacteos como leite integral,
queijos, iogurtes e outros derivados, também paes, bolachas e doces diversos, flores e
demais produtos de época.

No caso dos hortifrutigranjeiros o cultivo das hortalicas e frutas ¢ controlado ou
elaborado com muito cuidado, para poder extrair o maximo de qualidade de cada planta.
Os agroindustriarios familiares produzem as matérias-primas necessarias para fazer os
paes, bolachas, doces, sucos e vinhos, como o trigo, milho, agicar mascavo, amendoins,
uvas, frutas diversas e demais produtos necessarios. Também hé os produtores que vendem
carnes e produtos derivados do leite, cuidam dos animais e da coleta do leite nas proprias
propriedades.

Constatou-se em entrevista com os participantes da feira que os custos de producao
nao sao calculados com precisdo, em conseqiiéncia disso a rentabilidade obtida também
nao possui total precisao.

Em se tratando dos gastos para a produgdo foi dito pelos produtores
hortifrutigranjeiros, que hé despesas diversas com adubacdo para o plantio das hortalicas,
com energia elétrica para regar as plantas (ja que esta € feita por processo de irrigagdo),
segundo os mesmos as sementes também tem um custo alto, devido a necessidade de
manter o padrdo de qualidade, pois, caso contrdrio as plantas ficam inferiores a esperada
pelos seus clientes, também os produtores enfatizaram que sdo necessdrias em torno de
nove horas diarias de trabalho de toda a familia, para manter uma boa produgao. Porém,
segundo eles um dos maiores problemas enfrentados ¢ a sazonalidade da propria natureza,
onde em caso de geadas, chuvas de granizo, ventos e calor excessivo fora de época, grande
parte da produgdo ¢ perdida.

Isto também ¢ constatado no caso dos agroindustriarios familiares, onde ¢ possivel
observar uma situagdo parecida quando se trata da produgdo de trigo, milho, agucar,
amendoins, frutas e demais matérias-primas utilizadas para a producao dos paes, bolachas,
e doces. J4, os produtores que vendem produtos derivados de animais, como leite, carne e
ovos, se confrontam com altos custos na infra-estrutura necessaria no local de criagdo e
abate dos animais e transformacdo do leite. Também, observam estes, que os animais
necessitam de tratamentos veterinarios especializados e alimentacdo com custos elevados,

ja& que ndo sdo utilizados produtos quimicos no tratamento.
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6. COMERCIALIZACAO

Quanto a forma de comercializagdo dos produtos, verificou-se que estes sdo
distribuidos junto a feira, ¢ em apenas alguns casos também vendidos para
estabelecimentos comerciais alimenticios do municipio.

Para a formulacao do preco de venda, os associados obedecem a lei estabelecida no
ato de criagdo da Feira de Produtores de Erechim, onde se instituiu que os produtos ali
comercializados terdo os precos postos a venda por um valor inferior 30% em relagdo aos
precos praticados pelos estabelecimentos comerciais locais. Sendo assim, os participantes
da associacdo fazem tomadas de pregos junto aos estabelecimentos comerciais locais,
como ja foi colocado, sdo observados a qualidade e o tamanho das hortaligas para
estabelecer os pregos.

Quanto aos precos dos derivados animais, nem sempre os produtores conseguem
efetivar um preco 30% inferior, visto que a escala de produgdo ¢ menor do que das grandes
empresas, mas salienta-se que quando considerava a qualidade dos alimentos, estas sdo
substancialmente maiores, pois sdo produtos organicos (hortifrutigranjeiros) e sem a
utilizacao de anabolizantes (nos derivados animais).

Para aumentar as vendas os feirantes optaram por manter a populacdo da cidade
informada da feira, sua localiza¢do, dias de atendimento e promogdes (quando houver),
para isso divulgam a feira em duas emissoras de radios da cidade de Erechim. Além, deste
meio de publicidade também ha a chamada propaganda “boca-a-boca”, como ja foi dito. A
comercializa¢do ¢ realizada pelos proprietarios, ou familiares, sendo assim, verificou-se
que hd um atendimento diferenciado e personalizado, onde se pode constatar que os
clientes sao chamados pelo proprio nome.

Nesta parte de comercializacao cabe salientar que os produtos ficam a amostra dos

clientes, mas sempre obedecendo aos critérios fitosanitarios de higiene e limpeza.

7. VANTAGEM COMPETITIVA DO MERCADO

Ao fazer o estudo referente a organizacao da Feira do Produtor de Erechim, foi
possivel ver que esta ocupa no mercado vantagens possiveis de torna-la competitiva diante
dos outros estabelecimentos comercias locais.

Entre as vantagens competitivas desta organizagdo, estdo os proprios produtos que
sao produzidos, com pouquissimo ou nenhum agrotoxico, possibilitando assim, aos
consumidores comprarem produtos muito mais saudaveis, do que os encontrados em outros

estabelecimentos comerciais locais.



Revista Economia e Desenvolvimento, n° 17, 2005. 100

Também ¢ possivel verificar que os produtos sdo fabricados ou no caso das
hortalicas colhidos pouco antes de serem vendidos, proporcionando aos consumidores
adquirirem produtos “frescos”, mais saborosos e de uma qualidade superior aos
encontrados em outros estabelecimentos comerciais.

Outra vantagem verificada nessa forma de organizacdo foi o diferencial no
atendimento, sendo que ¢ possivel ver neste local uma aproximacdo quase familiar entre os
clientes e os feirantes. Em muitos casos os clientes sdo tratados como “velhos conhecidos”,
sao chamados pelo nome e podem dar sua opinido sobre a qualidade e sabor dos produtos
aos proprios proprietarios das agroindustrias e os hortifrutigranjeiros, ja que estes sdo os
atendentes do local juntamente, com seus familiares sempre dotados de um sorriso e
simpatia impar; prontos para atender a qualquer solicitacao dos clientes.

Além disso, verificou-se que os clientes fazem pedidos de produtos, isto €, os
proprios clientes dao sugestdes de novos produtos a serem comercializados na feira.
Assim, estimula-se o desenvolvimento de novos produtos, com sabores e caracteristicas
diferenciados, que acabam alavancando as vendas dos produtores, gerando mais receitas
mais lucros e cativando mais os clientes.

A localizagdo da feira pode também ser adotada como uma vantagem competitiva,
ja que se encontra no centro da cidade, proxima aos principais estabelecimentos bancarios,
lojas e demais comércio, de facil estacionamento, mas principalmente proxima ao terminal
de 6nibus urbano de Erechim. Possibilitando aos cidaddos dos bairros se deslocarem até a
feira para efetuar suas compras com maior facilidade.

O local que ¢ cedido pela prefeitura municipal de Erechim, outra das vantagens
vista, pois se trata de um local com infra-estrutura excelente, tendo aspecto bastante
agradavel, por ser bem arejado, pela limpeza, organizagao dos boxes e organizacao do
patio, com estacionamento vigiado por seguranca contratada pela Associacdo dos Feirantes

de Erechim.

8. REFLEXOS SOCIAIS

Para a sociedade regional pode-se assegurar que a Feira de Produtores de Erechim
proporcionou aos produtores rurais, juntamente com os seus familiares uma maior
empregabilidade. Pelas entrevistas pode-se constatar que os mesmos fazem parte de uma
parcela da populacdo, com baixo nivel de escolaridade, este dado relaciona-se a falta de
oportunidades que estd populacdo teria nos centros urbanos, teriam dificuldades para

ocupar cargos no mercado de trabalho das empresas, no entanto, em suas propriedades os
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mesmos se mostram muito qualificados para as atividades que fazem, por dominarem
perfeitamente seus deveres.

Foi possivel verificar pelas entrevistas que os participantes da associagcdo estao
satisfeitos com os resultados obtidos nas atividades da agroindustria e produgao de
hortifrutigranjeiros, ja que possuem uma boa infra-estrutura nas suas propriedades, onde
foram ampliadas as benfeitorias como casas, galpdes e demais alojamentos necessarios.

Em visita a uma dessas propriedades, na area rural da cidade, verificou-se que ha
uma excelente infra-estrutura, o que possibilita um padrao de vida semelhante, ou melhor,
do que o encontrado no centro urbano, com casa nova, energia elétrica e iluminagdo em
toda area da residéncia e pavilhdes, com eletrodomésticos novos, antena parabdlica,
computador, telefone (ruralcel), DVD e carro popular seminovo na garagem.

A participacdo dos associados na Feira de Produtores de Erechim, também
proporcionou a agricultura familiar local a possibilidade de fixar o “homem no campo”,
sendo que os filhos dos feirantes continuaram na zona rural, pois foi possivel observar que
das familias participantes uma grande maioria dos filhos pretende manter-se na mesma
atividade dos pais, construindo suas familias e proporcionando a estas o bem-estar
necessario, para que se dé a continuidade da vida na “roca”, com uma grande satisfagao
expressada por eles.

No que se refere a agricultura regional foi possivel averiguar que houve a
viabilizagdo de pequenas propriedades rurais, ja, que se trata de familias com pouca
quantidade de terras, possuindo em média 12,5 hectares. Segundo os entrevistados essa
quantidade ndo ¢ a ideal para a produ¢do da monocultura de graos como: soja, milho, trigo,
feijao e outros itens normalmente produzidos na regido, devido a concorréncia acirrada
destes com os produtores que possuem grande extensdao de area, ficando os pequenos
produtores incapacitados de obterem um resultado satisfatério que lhes déem condigdes de
obter um bom padrao de vida.

Fato que corroborou para implementar a agroindustria familiar e na producdo de
hortalicas uma solugdo para as suas deficiéncias passando assim a produzir de acordo com
as suas limitagdes extencionais, obtendo uma rentabilidade satisfatoria.

Com esta analise foi possivel verificar que a Feira de Produtores de Erechim
impulsionou o crescimento da agricultura familiar e por conseqiiéncia de toda a regido,
devido aos resultados observados através das entrevistas. Estes resultados refletem na
sociedade local trazendo um conforto maior, tanto a zona rural, quanto a urbana, pois se

trata, também, de uma estratégia para combater o desemprego, além de proporcionar aos
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consumidores a possibilidade de adquirir produtos naturais de maior qualidade e de precos

satisfatorios em relagdo aos mercados convencionais.

9. CONCLUSAO

O objetivo deste artigo foi realizar um estudo de caso sobre a Feira de Produtores
de Erechim, a fim de caracterizar a forma organizacional e de comercializa¢do utilizada
por estes. O que procurou se demonstrar foi como iniciou a Feira de Produtores de
Erechim, qual o carater organizativo e comercial da mesma e os reflexos sociais que esta
trousse para o municipio. Em breves linhas, pode-se afirmar que em ambito local, a Feira
de Produtores de Erechim ¢ um exemplo, que pode ser pardmetro para qualquer regido.

O estudo, apresentado, ilustra as mudangas pelas quais a agroindustria familiar e de
hortifrutigranjeiros esta passando no municipio de Erechim, com este exemplo pode-se
perceber que ha um movimento fluindo em dire¢do a reestruturacdo do sistema da
agricultura familiar local.

Os progressos percebidos na estrutura da agricultura familiar dos participantes da
feira também se devem a ajuda do governo municipal que incentivou a criacdo da feira
construindo o pavilhdo que ¢ utilizado para esta. Assim, ¢ possivel entender que para um
maior crescimento destas formas organizacionais o apoio governamental ou de entidades
visando o fomento da atividade ¢ fundamental.

Quanto a feira nota-se que o objetivo desta ¢ dar suporte a geracdo de renda e
complementar dos agroindustridrios familiares e produtores de hortifrutigranjeiros
incentivando a industrializacdo de alimentos por estes, bem como o plantio de hortaligas.
Os associados véem significativas melhoras na sua qualidade de vida, apés o inicio das
atividades junto a feira, isso demonstra que o resultado ¢ positivo. Através desta
organizagdo, o grupo de feirantes esta criando espacgos junto a sociedade local, articulando
estratégias de desenvolvimento rural.

O incentivo a agricultura familiar permite que a populacdo faca uso das
potencialidades da regido, tanto na zona rural, onde os feirantes possuem suas propriedades
e produgdo que sera vendida junto a feira, quanto a populagdo da zona urbana que se
beneficia de produtos de muita qualidade, atendimento diferenciado, boa localizacdo e
local com excelente infra-estrutura. Assim, a Feira de Produtores de Erechim impulsionou

o crescimento regional e da agricultura familiar, devido aos resultados observados.
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