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1. Uvod

Cilem této bakalaiské prace je analyzovat spokojenost obyvatel mésta Karviné se
sportovnim vyzitim v daném mésté, dale pak urcit, které sporty a sportoviste¢ jsou mezi
obyvateli oblibené a které nikoliv, jak jsou spokojeni s praci zastupitelli smérem ke sportu. Pro
dosazeni stanovenych cilt byla zvolena metoda rozhovoru, kvantitativni metoda dotaznikového
Setteni a SWOT analyza. Diky témto metodam budou ziskény potiebné informace a vysledky,
pomoci nichz budou nasledné stanoveny piipadné ndméty a doporuceni pro predstavitele mésta.

Sport se stava ¢im dal vice soucasti zivota nejen jedinci, ale i spolecenskych skupin.
Pfedstavuje vyznamnou oblast Zivota a je ekonomickym, ale i politickym pfinosem. Sport si
nachazi pevné misto ve volnocasovych aktivitach Siroké populace. Lidé ho berou jako oddych
od zaméstnani, osobnich povinnosti i jako zabavu.

V kazdém vétsim meéste je v souCasné dob¢ dostatecnd nabidka sportovnich center ¢i
mist, kde lze sport aktivné provozovat. Tato centra se tak stavaji jakymsi spolecenskym
centrem, kde se potkavaji lidé rizného véku s cilem fyzického i psychického zdokonaleni. Je
dilezité vést ke sportu déti jiz od utlého veéku, udit je fair play a sportovni etice. Sport ma tedy
i vychovnou funkci. Zalezi jen na rodi¢ich, jestli vedou déti ke sportu ¢i nikoliv. Kromé
aktivniho vykondvani sportovnich aktivit je mozné sledovat rizné sportovni akce jednak piimo
na stadionu, nebo diky pfenostiim, at’ uz na internetu, nebo v televizi. I tento druh aktivit mize
u ¢lovéka podnitit zajem o sport — aktivitu, ktera podporuje zdravy zivotni styl, pisobi pozitivné
na naladu ¢lovéka. Sport ma duilezité socidlni i ekonomické aspekty.

V teoretické Casti bakalaiské prace jsou definovany a vymezeny kliCové pojmy, které
souvisi s danym tématem prace. Jedna se o pojmy z oblasti sportu, ekonomiky sportu a oblasti
sportu v komunalni sféfe. V praktické ¢asti je popsano prostiedi, ve kterém se vyzkumné Setieni
bude odehravat, je proveden vycet sportovist, kterd nabizi obyvatelim Karviné své sluzby
a prostory. Na zakladé rozhovoru se zastupitelem mésta, dotaznikového Setfeni a SWOT
analyzy, budou prezentovany vysledky. Zavér prace je vénovan zmapovani situace v Karviné
z pohledu moznosti sportovni nabidky obyvatel a zjiSténi, zda jsou s touto nabidkou obc¢ané
spokojeni. Na zdklad¢ vyzkumného Setfeni budou zastupitelim mésta Karviné prezentovany

pfipadné naméty a doporuceni k piipadnému zlepSeni stavajiciho stavu.



2. Vymezeni zakladnich pojmi

Kapitola je vénovana popisu a charakteristice pojmi, které jsou spojeny s teoretickou
casti bakalarské prace. Jednd se predevSim o pojmy z prostiedi sportu, télesné kultury

a marketingu.

2.1 Sport a zdravy Zivotni styl

A¢ je vyznam pojmu sport obecné zndm, dosud neni znamé zadna vSeobecnd a vSemi
uznavand definice. Pojem sport vSak musime jednoznacné odliSovat od obecnych rekreacnich
aktivit a her (Sluka, 2007).

Sport je jednim z mnoha vyuziti osobniho volného Casu a je dualezitou soucasti zivota

pasivnich 1 aktivnich sportovcii. Svym formativnim ptisobenim ovliviiuje fyzicky a psychicky
rozvoj jedince, je soucasti uspokojovéani potieb jednotlivel a jejich socializace!. Sport je
zamétfen na dosazeni nejvyssi vykonnosti v dané sportovni specializaci a soutézi. Definici
a déleni sportu existuje mnoho, nékteré jsou rozdéleny podle kritérii. Podle vykonnosti se sport
déli na vrcholovy, vykonnostni a rekreacni? (Durdova, 2015).
V soukromém sektoru je sport zajisStovan ziskoveé (obchodni spolecnosti, Zivnosti) i neziskové
orientovanymi subjekty. V Ceské republice je v neziskovych nestatnich organizacich vétiinovy
pocet organizaci sportovnich. Ty maji podobu obcanskych sdruzeni, jsou hierarchicky
uspotfadany, organizovany a vzajemné propojeny (Hobza, Rektotik a kol., 2006).

Vrcholovy sport

Vrcholovy sport se vyznacuje snahou podat maximalni vykon a dosdhnout maximalnich
vysledkili v dané soutézi. Sport se na vrcholové urovni stdva alespon na urcity cas hlavni profesi
jedince, kterd mu zajistuje pfijem penéz. Vrcholovy sport vyznamné ovliviluje moderni
spolecnost, ale 1 ekonomiku. Jeho pifinos do ekonomiky a vliv na tvorbu HDP je dileZity.
Nabidka pracovnich mist, ktera nabizi sportovni prostfedi, je také velmi vyznamnym aspektem.
Skvélé¢ je, ze nabidka stale roste, tudiz roste 1 podil lidi, ktefi pracuji v oblasti sportu.

Sport na vrcholové urovni nelze provozovat bez uprav a zmeén ve strave, Zivotnim stylu
a chovani sportovce. Velkou roli hraje i rodina, kterd se musi pfizplisobit sportovci a vytvorit

mu sociadlni zdzemi, které bude podporovat a pomdhat sportovci dosahovat maximalnich

! Podle Durdové (2011) je socializace zaglefiovani jedince do spoleénosti.
2 Podle Durdové (2015) se sport déli napfiklad na kolektivni a individualni, amatérsky a profesionalni,

kontaktni a bezkontaktni atd.



sportovnich vykont. Je tfeba také vénovat vice Casu vzdélavani a ptipravé na vykon dané
profese. Vrcholovy sportovec musi mit k dispozici realiza¢ni tym, ktery mu poméha se udrzovat
v pozadované kondici, uleh¢uje mu praci a sportovec se tedy miize soustfedit pouze na svij
maximalni sportovni vykon. Jedna se o manazery, trenéry, lékafe, maséry, metodiky,
psychology, fyzioterapeuty, ale i odborniky na zdravou vyzivu. S vrcholovym sportem jsou
také spojeny pojmy ,sportovni reklama“ a ,sponzoring“, tyto pojmy budou objasnény
v nasledujicich kapitolach.

Vrcholovy sport je zurovné vefejného sektoru podporovan prostiednictvim
komplexniho financovani specialnich zafizeni vrcholového sportu. Tato centra jsou vyhrazena
na podporu statni sportovni reprezentace.

Vykonnostni sport

Vykonnostni sport hraje velkou roli v socializaénim procesu jedince, protoze poméha
vytvaret socidlni identitu jedince, vede k pozitivni adaptabilité¢ a usnadiiuje zatazeni jedince
do spole¢nosti. Vykonnostni sport, stejn¢ jako vrcholovy, zdliraziuje soutézivost, maximalni
vykony, obétovani pohodli, svého volného ¢asu a n¢kdy i zdravi. Po urcité¢ vékové obdobi se
vykonnostnimu sportu vénuje fada lidi. Zapojuji se do néj jak déti a mladez, tak i lidé stitedniho
véku, kteti maji dobrou kondici a mnohaleté zkuSenosti. Mezi tuto skupinu patii napiiklad
sportovei, ktefi uz ukonéili z jakychkoliv diivodd® svou kariéru vrcholového sportovce
(Durdova, 2015).

Zagatky sportovni kariéry zaéinaji nejéast&ji v roding. Zivotni styl rodiny se odrazi
na détech, které jsou anebo nejsou ke sportu vedeny. Vznikaji ale ptipady, kdy rodice nuti své
déti k provozovani pohybovych aktivit a tim jim tak znepfijemnuji zivot. Rodice tak Zenou své
déti za svym vlastnim nesplnénym snem nebo touhou dosahnout ve sportu uspechu. Rodice by
si méli uvédomit, Ze jsou tu od toho, aby dité podporovali v kazdém okamziku, at’ uz se ditéti
dafi, nebo ne. Sport by urcité¢ nemél byt pro déti trestem.

Rekreacni sport

Rekreacni sport 1ze povaZovat za aktivitu, u niZ se neobjevuji maximalni sportovni
vykony, jde spi§ o regeneraci organismu, pozvolné zvySovani télesné kondice, navazovani
spoleCenskych vztahtll. Jednd se o zajmovou zalezitost, diraz se klade na prozitek, emoce,
pfijemnou atmosféru a zabavu s prateli. Rekreacni sport také napomaha odreagovani se

od kazdodenniho stresu v pracovnim i osobnim zivot¢.

3 Slaba vykonnost, nedostateéné vykony, zranéni, osobni diivody, ztrata motivace atd.
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Obecny pojem ,,rekreace ma vice vyznamu. Muze se jednat o kompenzaci pracovniho
zatizeni kazdého jedince, a to od pasivniho nicnedélani az po pestré pohybové aktivity.
T&locviéna rekreace* souvisi tizce s intenzitou spoleenskych kontaktii, ziskavani novych
spoleenskych vazeb. Cim vice roste u jedince rekreaéni sportovani, tim roste také intenzita
spolecenskych kontaktii a utuzovani sportovniho kolektivu.

Nejobliben¢jsimi rekrea¢nimi sporty soucasné populace jsou kondi¢ni kulturistika
a aerobik. Fitness centra maji své stalé klienty a nabizeji jim fadu vyhod a doprovodnych
sluzeb. Mezi tyto sluzby patii osobni trenéfi, poradenstvi atd. (Durdova, 2015).

Sport a Zivotni styl

Zdravy zivotni styl je v poslednich letech velmi Casto diskutovanym tématem. Nejprve
byl zaveden pojem zivotni styl, ktery je definovan jako forma zivota vyjadiujici citéni lidi,
naroda a celé spolecnosti v uréitém okamziku. Jako forma Zivota se rozumi vyrobni a lidské
vztahy, zptsob budovéni a vystavby, zpiisob oblékani, traveni volného ¢asu.

Zdravim obvykle rozumime stav fyzického, socialniho a dusevniho blaha. Mezi hlavni
faktory, které nejvyraznéji ovliviiuji zdravi, pati zdravotni péce a prevence, zivotni prostiedi
a styl zivota. Nendi to tedy jen stav prosty nemoci. Hodnota zdravi je vice uznavana u dospélych
nez u déti a mladeze, kteti vétSinou zdravotni problémy nemaji.

Zdravy zivotni styl je forma zivota clovéka nebo spolecnosti, kterd podporuje
a zdirazinuje zdravi jako slozku nejdulezitéjsi a nejpodstatnéjsi. Mezi nejdilezitéjsi oblasti
zdravého zivotniho stylu patii zdravd vyZiva, pohyb, omezend konzumace alkoholu
a nekoufeni. Mezi dalsi oblasti patii spanek, odpocinek, psychickd pohoda a minimalizace
stresu. Populace chépe, Ze fyzicky pohyb tvoii nedilnou soucast zdravého stylu jedince.
Diilezita je vSak volba pohybovych aktivit rekrea¢niho sportu.

Existuje cela fada determinanti® Zivotniho stylu. Pokud spojime zdravy Zivotni styl
a sportovni ¢innosti, nalezneme determinanty, které nam odhali, pro¢ jsou (nebo nejsou)
pohybové aktivity soucasti Zivota jedince.

Determinanty zdravého Zivotniho stylu:

e obecné — pfirodni prostfedi, podnebi, klima, vegetace,
e demografické — pocCet obyvatel, hustota osidleni, mobilita obyvatel, lokalita

a misto bydliste,

4 Blize o ,,t8locviéné rekreaci bude uvedeno v kapitole o t€lesné kultufe (kapitola 2.2.)
5 Podle Durdové (2015), jsou determinanty zdravého Zivotniho stylu podminky, které zasadné ovliviuji

formovani zivotniho zptisobu



e socialni — vzdélani, povolani, kultura, politika, ekonomika, nadboZenstvi, rasova
a etnicka prislusnost,

e Uzce vdzané na osobnost — typ osobnosti, temperament, zajmy, zaliby, mnozstvi
volného Casu.

Nejpodstatnéji zasahuji do zptsobu zivota vazby prace x volny ¢as (Durdova, 2015).

Volny c¢as

Volny cas je doba, kdy jedinec kona ¢innosti podle své vile takovou intenzitou, aby si
odpocinul, bez zdméru produktivity v prospéch spole¢nosti. Je to ta sféra zivota jedince, v niz
v porovnani se sférou prace existuje moznost vybrat si ¢innosti, které chce délat. Ze slova
,,musim* z pracovni sféry, se stava ,,mohu, ale nemusim®. Francouzsky sociolog Dumazedier®,
ktery se zabyval studiem volného casu, zavedl pojem ,polovolny cas“, ktery je urceny
pro aktivity dobrovolné zvolené a vybrané’, ale jejichz vykonavani je n&¢im podminéno.

Je Spatné chéapat volny cas pouze jednostranné jako prostor pro odpocinek
od pracovniho procesu. Je tieba brat v ivahu také dalsi funkci volného ¢asu — cloveék by se mél
prostfednictvim volného casu rozvijet jako kultivovand osobnost. Nedilnou soucasti
volnoc€asovych aktivit jsou také odpocinek a zabava.

Volny cas je mimopracovni doba, ktera je osvobozena od prescasové prace a dojizdéni
na misto pracovisté (¢as vazany®). V rdmci pracovniho dne je pak vhodné rozliSovat &as
pracovni (doba prace), Cas vazany a volny ¢as. Béhem pracovniho tydne pak ptibude volny ¢as
o vikendu a béhem kalendainiho roku se zvysi doba volného ¢asu o prazdninéach ¢i dovolené.

O zplsobu, jak travit volny cas, rozhoduje mnozstvi skuteCnosti. Jedna se

o determinanty volby zptisobu traveni volného ¢asu:

e rodina, vychova,

e charakter prace, vzdélani,
e Jlokalita bydliste,

e v¢k, pohlavi, rocni obdobi,

e rodinny stav, temperament,

6 Joffre Dumazedier (1915-2002) — francouzsky sociolog volného ¢asu, vyznamné obohatil teorii volného
Casu, poukazoval na ptiliSnou pozornost vénovanou naplni volného ¢asu a nedostate¢nou pozornost vénovanou
rozboru teoretické stranky, vlivu volného ¢asu na kulturu, spolecnost a zivotni styl

7 Napiiklad navstéva jazykové §koly, zahradkafstvi, zajmové krouzky...).

8 Dale také ¢as uréeny k uspokojeni svych fyziologickych potieb, péce o domacnost.
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e finance apod. (Durdova, 2015).

2.2 Télesna kultura

Télesna kultura vychazi z kinantropologie®. Tato védni disciplina povazuje t&lesnou
kulturu za Cast kultury a celého kulturniho dédictvi naroda. Obecna kultura neni pouze vyrazem
osobnosti ¢lovéka. Jsou to také postupy a chovani, které jsou spole¢né sdilené. Kultura se tak
stava tidici slozkou jakéhokoliv systému.

Podle Hodané (1997) je télesnd kultura sociokulturni systém, ktery jako vysledek
¢innosti, tvorby norem, vztahli a hodnot zabezpecuje télocviénymi prostfedky uspokojovani
biologickych a socidlnich potieb jedince v oblasti fyzického, psychického a socialniho rozvoje
s cilem jeho socializace a kultivace. Té€lesnd kultura, jak je nize znazornéno na obr. 2.1,

zahrnuje vedle sportu i télesnou vychovu a pohybovou rekreaci.

Obr. 2.1: Subsystémy télocvicné aktivity

[ Teloevicna aktivita ]

[ télesna ‘Itfj'chava ] [ pohybova rekreace ] [ sp::lrt ]

] 1
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Zdroj: HODAN, Bohuslav. Uvod do teorie télesné kultury. 2. opr. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity Palackého, 1997.
ISBN 80-7067-782-1

® Kinantropologie — kin = pohyb, antropos = ¢lovék, logos = véda (Hobza, Rektotik a kol., 2006).
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Télesna vychova

Té€lesna vychova je provadéna béhem pedagogického procesu, v némz se vyuzivaji
predevsim télesnd cviceni, ktera slouzi k vSestrannému zdokonalovani ¢lovéka a k rozvoji jeho
osobnosti.

Ve Skolnim predmétu télesnd vychova jsou rozvijeny ty ¢innosti, které jsou potieba
k obecnému zivotu. Jedna se o zdkladni pohybové schopnosti a dovednosti. Jejim dal$im cilem
je specialné pripravit jedince k vykonavani urcitého povolani (armada, policie), ale také naucit
¢innostem, které jsou potieba k udrzeni kondice a regeneraci sil (Durdova, 2015).

Ve statnim a samospravném sektoru zajiStuji Cinnosti v oblasti télesné vychovy
predevsim Skoly vSech typtl, véetné branné vychovy ve statnich vysokych Skolach fizenych
ministerstvem vnitra a ministerstvem obrany (Hobza, Rektotik a kol., 2006).

Pohybova rekreace

Pohybova rekreace umoznuje kultivaci tvofivych sil jedince, ma vliv na télesny
1 socialni rozvoj osobnosti. Jde o rozvijejici se koncept vyuziti volného ¢asu, utvareni osobnosti,
rozvoj v somatické, psychické i psychosocidlni oblasti. Pohybovéa rekreace musi uspokojovat
potieby téch, jimZ je uréena — odpocinek, zabavu, vzdélani.

Nabidka pohybové rekreace ve stitnim a samospravném sektoru je zajiStovéana
prostfednictvim obci, mést a sdruzeni, prispévkovych organizaci, které zajistuji v daném
rozsahu provoz sportovist, ziskové orientovanych obchodnich spolecnosti (s. r. o., a. s.),
u kterych je ve vétSiné pfipadii jedinym vlastnikem obec a které jsou zfizeny za ucelem
komeréniho vyuziti existujicich nebo noveé budovanych sportovnich zatizeni (Hobza, Rektotik
a kol., 2006). 1

Sport

Definici sportu byla vénovana kapitola 2.1.

Komunalni rekreace a télesna kultura

Pojem komundlni rekreace je chapan jako systémové feSeni organizace a fizeni
volnocasovych aktivit'! na izemi obce ¢i regionu. Jak uz bylo v této praci zminéno, rekreace
ma velky vliv na intelektudlni, télesny i socialni rozvoj jedince, jde tedy o Cinorody a rozvijejici
se koncept vyuziti volného Casu, o utvareni osobnosti a jeji rozvoj v somatické, psychické

a psychosocialni oblasti.

19 Podle Durdové (2015) patii do télesné kultury télocviéna rekreace, kterd je zaméfena na obnovu a
rozvoj télesnych sil, udrzeni télesné kondice, poskytuje osvézeni a zabavu prostiednictvim pohybové ¢innosti.

! Jak umoznit seberealizaci ¢lovéka v ramci jeho z4jmu, ne pouze v oblasti sportovniho charakteru
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Ukolem instituci a subjektd, které poskytuji moznost uspokojeni potieb jednotlivce
ve volném case, je poskytnout sluzby na takové tirovni, kterd by vySe uvedené tkoly naplnila,
a to s ohledem na vSechny vékové a socialni skupiny obyvatel mésta (obce). Pro splnéni tohoto
ukolu je nutné vytvofit v ramci vetfejné spravy systém, ktery by tuto podminku zabezpecoval,
a pii této prilezitosti zdlraznit, ze jediné Grady obecni, méstské a poté urady regionalni maji
moznost rychle a pfimo reagovat na potteby obc¢and.

Cilem komundalni rekreace je vytvofeni podminek pro soustavné a dlouhodobé
formovani zdravého zivotni stylu u lidi rizného véku a riizné socialni skupiny.

Mezi zakladni faktory, které vytvaii potiebu a ovliviiuji realizaci koncepce a systému

komunalni rekreace, patii zejména:

e zkracovani pracovni doby a zvySovani doby volného ¢asu,

e rust poctu nezaméstnanych a potteba fesit tento problém,

e prevence proti slozitostem moderniho svéta, které vedou k riistu kriminality, jehoz
se spoleCnost stava objektem, ale 1 subjektem,

e vyuziti télocvicné aktivity jako prevence v oblasti péfe o individualni zdravi
kazdého jedince,

e rozvijeni lidské kvality kazdého obc¢ana prostfednictvim volnocasovych aktivit,

e umoznéni dobrovolné, aktivni casti vefejnosti na feSeni problematiky volného
¢asu,

e potieba vytvoreni funkéniho systému fizeni volnoCasovych aktivit na ose stat —
region — obec,

e potieba sjednotit podminky statu s podminkami EU v oblastech dan¢ problematiky
(Hobza, Rektotik a kol., 2006).

2.3 Financovani sportu
Financovani sportu je zabezpecovano z vetejnych a soukromych zdrojti. Schéma télesné

kultury ve vefejném sektoru viz obr. 2.2.
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Obr. 2.2: Télesna kultura prostiednictvim veiejného sektoru

|-_ im) J > TELESNA KULTURA

( " M T TR - télesna vychova
| Statm sektor Samospravay »
sektor

- pohybovi rekreace

[ neziskovy _] [ neziskovy |

" ziskovy

- sport

Zdroj: HOBZA, Vladimir a Jaroslav REK TORIK. Zdklady ekonomie sportu. Praha: Ekopress, c2006. ISBN 80-86929-04-3.

Ob¢ zminéné oblasti maji své opodstatnéni, ve vétSin¢ piipadi dochazi k prolinani
financovani z obou zdrojovych oblasti, ¢asto je v této souvislosti pfipominano vicezdrojové
financovani sportu. Schéma vicezdrojového financovani je naznaceno na Obr. 2.3. Samotné
financovani je jednim z nejvétsich problémi tykajicich se t&lesné kultury a sportu. Rada
sportovnich klubt, které se ucastni sportovnich soutézi, mé velky problém se shanénim financi
pro svij vlastni chod, a proto se zadluzuji. Nékteré kluby maji S$tésti, Ze maji ve svém okoli

velkou firmu, ktera je ochotna dotovat jejich ¢innost.

Obr. 2.3: Schéma vicezdrojového financovani télesné kultury
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Zdroj: HOBZA, Vladimir a Jaroslav REK TORIK. Ziklady ekonomie sportu. Praha: Ekopress, c2006. ISBN 80-86929-04-3.
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Financovani vefejnych prostiedki
Jednou z vyznamnych slozek financovani télesné kultury a sportu je statni rozpocet
a zdroje mistnich rozpocti. T¢lesna kultura vykazuje velky podil externalit jak pozitivnich, tak
negativnich. Obecn¢ prevladaji pozitivni externality nad negativnimi, proto je produkce
produktt a sluzeb télesné kultury v €isté trzni ekonomice nedostatecna. Z tohoto diivodu je tato
produkce dotovana financemi z vetejnych prostfedki a statniho rozpoctu.
Financovani télesné kultury z vetejnych prosttedki a statniho rozpoctu zahrnuje tyto
oblasti:
e dotace ze statniho rozpoctu,
e dotace z mistnich rozpoét'?,
e financovéani skolni télesné vychovy (Hobza, Rektotik a kol. 2006).
Financovani ze statniho rozpo¢tu
Rozdélovani prostiedki ze statniho rozpoctu posuzuje Néarodni rada pro sport, ktera sva
doporuceni predklada k rozhodnuti ministru $kolstvi, mladeze a télovychovy. Statni rozpocet
prispiva ptimo ptiblizné jednou tfetinou celkovych zdroji, zbylé dvé tietiny tvoii ptid€ly
z rozpo&tll obecnich a krajskych. Finance jsou v podobé dotaci'?, které jsou bud’ investi¢ni,
nebo neinvestiéni. Mezi vysi podilu sportovniho prumyslu na HDP a poétem obyvatel, ktefi
aktivné sportuji, nebo se vénuji pohybovym aktivitam, existuje korelace a p¥ima iméra. Cim
vice dany stat podporuje sport v zemi, tim vice lidi aktivng sportuje. Cim vice lidi sportuje, tim
vice pfispiva sportovni primysl na tvorbu HDP. Cim vét$i ma sport podil na tvorbé HDP, tim
vice inkasuji vefejné rozpocty.
Vydaje na sport tedy nejsou vydaje do spotieby, ale investice do ekonomického ristu.
V CR se odhaduje, ze 1 K& vydana ze statniho rozpoétu na sport, generuje az 3,55 K¢&
do veifejnych rozpodtd.'*
Dale se uvadi, ze v CR piiblizng 100 K& vydaji na sport usetfi az 253 K& za 1é¢bu

chorob spojenych s metabolickym syndromem.

12 Krajské, méstské a obecni rozpodty

13 Dotace jsou podle Durdové (2015) penézni prostiedky statniho rozpoctu, statnich finanénich aktivit
nebo ndrodniho fondu, které jsou poskytované pravnickym a fyzickym osobam na stanoveny ucel.

4 Ve svétové ekonomice se uvadi, ze 1 americky dolar, vydany ze statnich rozpo&tii na sport, p¥inese

v podobé¢ ptijml do vetejnych rozpoctl az 4 dolary zpét v podobé tspor ve zdravotnictvi.
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Dal$im vyznamnym zdrojem piijmi jsou také odvody z vynosu loterii a dalSich her,
které jsou definovany piislusSnym zakonem a jsou ve zna¢né mife vytvareny pravé sportovni
¢innosti, nebo jsou spojeny se sportem. Podle platné pravni upravy je dilci odvod z hernich
ptistrojit a podobnych hernich zatizeni z 80 % pfijmem rozpoctu obci a z 20 % piijmem statniho
rozpoctu. Diléi odvod z loterii a podobnych her je z 70 % piijmem rozpoctu obci a z 30 %
pfijmem statniho rozpoctu.

Financovani sportu od roku 1989 stale klesa, viz obr. 2.3, s vyjimkou v obdobi 1998—
2006. V roce 1998 Cinil podil vydajii na sport viici celkovym vydajim ze statniho rozpoctu
0,68 % (v cenach a metodice 2015 cca. 8,3 mld. K<), roce 2006 0,58 % (cca. 7,1 mld. K<),
v roce 2015 tvoftily vydaje na sport cca. 0,25 % z celkovych vydaju, coz tvoti necelé 3 mld.
Ke.P

Obr. 2.3: Podil vydajii na sport (stitni rozpocet + loterie) na celkovych vydajich statniho rozpoctu (%)
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Zdroj: Plan podpory rozvoje sportu v letech 2015 — 2017 PLAN PODPORY ROZVOJE SPORTU V LETECH 2015 —
2017. http://www.msmt.cz/sport-1/plan-podpory-rozvoje-sportu-v-letech-2015-2017. [online]. 17. 10. 2016 [cit. 2016-10-17].
Dostupné z: http://www.msmt.cz/sport-1/plan-podpory-rozvoje-sportu-v-letech-2015-2017

15 Ve srovnani vydaji na sport v ramci statit EU vyplyv4, Ze sport v CR je podfinancovan, a navic vyvoj

vydajt na sport je zcela opaény, nez ve vétsiné stati EU.
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MozZnost ziskavani financi od loterijnich spole¢nosti prosla od roku 2011 zménou.
Po krachu Sazky'¢ totiz piiSly sportovni organizace o finanéni prostiedky, kterymi tato
spole¢nost prispivala na prospesné ucely ve sportu a télesné vychoveé. Novy systém stanovuje
povinnost vybirat a rozd&lovat finance Ceskému olympijskému vyboru a obcim. Tento novy
zpusob je platny od 1. 1. 2016, kdy vysla novela tzv. loterijniho zédkona (piedpis 380/2015 Sb.).
Provozovatelé loterii a kurzovych sdzek maji zdkonem dané dil¢i odvody ve vysi 23 %. Podle
nove schvalené novely ted’ mohou tyto odvody formou slevy snizit az na 25 % o ¢astku, kterou
poskytnou jako penézity dar Ceskému olympijskému vyboru. V tab. 2.1 jsou znazornény
piedpokladané odvody loterii do sportu.
Tab. 2.1: Predpokladané odvody z loterii do sportu dle odhadii spolecnosti za rok 2016

Sazka a.s. 200 000 000 K¢
TIPSPORT a.s. 26 000 000 K¢
CHANCE as. 23 000 000 K¢
Tipsport.net a.s. 91 000 000 K¢
Ceskomoravska loterijni a.s. | 800 000 K¢&
SYNOT TIP a.s. 6 000 000 K¢
Victoria Tip a.s. 3 000 000 K¢
Loterie Korunka a.s. 6 000 000 K¢
FORTUNA GAME a.s. 70 000 000 K¢
MAXI-TIP a.s. 3000 000 K¢
SLOT Group a.s. 1 700 000 K¢
Celkem: 430 500 000 K¢

Zdroj: Olympic.cz. COV 2012 — Olympic.cz. [online]. [cit. 2016-10-17]. Dostupné z: http:/www.olympic.cz/text/108-odvody-
z-loterii-do-sportu

Financovani sportu z rozpo¢tu kraji
V krajich funguji jako organ =zastupitelstva vybory pro vychovu, vzdélavani

a zaméstnanost, které mimo jiné poskytuji dotace v oblasti mladeze, t€lovychovy a sportu.

16 Sazka a.s. se dostala do finan¢nich problémi predevsim diky vystavbé Sazka arény (od roku 2008 O2

aréna), v roce 2011 se spolecnost dostala do konkurzu.
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Kraje se na financovéani sportu podileji pfiblizng 1,5 %! z celkového financovani sportu,
na financovani podpory sportu ze statnich a vetejnych zdroji se podileji ptiblizne€ 15 %. Pouze
28 % vydaja z krajskych rozpoctl na sport jde na podporu télovychovnych jednot a sportovnich
klubii, cast téchto prostiedkti jde na podporu sportovnich reprezentaci a vrcholového sportu.
Kraj by m¢l pecovat o vSestranny rozvoj svého tizemi a o potieby svych obc¢ant.

Financovani télesné kultury a sportu z rozpoctii mést a obci

Obce a mésta se na financovani sportu podileji v priméru 14 %8, na financovani sportu
ze statnich a vefejnych rozpoctl se podili 69 %. Pouze 10% vydajii obci a mést na sport je
urceno na podporu télovychovnych jednot a sportovnich klubti. Rozpocet mésta, ¢i obce, je typ
rozpoctu, ktery je svym charakterem nejbliz§i sportovnim organizacim. Tento rozpocet
se pro sportovni organizace muze stdt vyznamnym zdrojem financi. Sportovni manazefi
a ¢inovnici klubt, které plisobi na tizemi obce, by méli pfesvédcit obecni organy, Ze investice
do sportu a télovychovy je investici vyznamnou.

Kolik penéz ptideli mésta a obce na podporu sport zalezi na predstavitelich, kteti
se fidi vyhlaskou, kterou schvaluje zastupitelstvo. Z pravniho hlediska vSak neexistuje zadna
povinnost pro mésta a obce piidélovat finance pro sport a télovychovu. Zakon o obcich vSak
vymezuje pravomoci, kterymi milize obec ovlivnit ¢innost sportovnich organizaci na svém
izemi."”
Financovani sportovniho klubu z vlastni podnikatelské ¢innosti
Sportovni organizace mohou byt ziskové, nebo neziskové. Organizace ziskové si kladou
za cil dosaZeni zisku. Dévaji si cile, které jsou redlné a méftitelné (rlst organizace, zvyseni poctu
zékaznikid atd.). Tyto organizace podnikaji a nazyvaji se podniky. Opakem jsou neziskové
organizace, které maji jiny cil nez dosazeni zisku. Neziskové organizace poskytuji sluzby
socidlni povahy a jejich hlavnim cilem je zlepSovani celkové Grovné spolecnosti. Cile jsou
riznorodé a nedaji se zméfit.

Podle Rektotika, Pirozka, Nové a kol. (2015) patii mezi zédkladni znaky neziskovych
organizaci:

e jsou pravnickymi osobami (kromé& organiza¢nich slozek),

17 Priimér EU ¢ini 5 %

18 Priimér EU ¢ini 20 %

19 Zdroj: Plan podpory rozvoje sportu v letech 2015 — 2017 PLAN PODPORY ROZVOJE SPORTU V LETECH
2015 —2017. http://www.msmt.cz/sport-1/plan-podpory-rozvoje-sportu-v-letech-2015-2017. [online]. 17. 10. 2016 [cit. 2016-10-
17]. Dostupné z: http://www.msmt.cz/sport-1/plan-podpory-rozvoje-sportu-v-letech-2015-2017
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e nejsou zalozeny za tcelem podnikani a produkce zisku,
e uspokojuji konkrétni potieby komunit a obc¢anii,

e mohou, ale nemusi byt financovany z vefejnych rozpoctu.

Vétsina sportovnich klubi si piivydélava a splnuje tak znaky podnikatelské ¢innosti.
Svou piipadnou vydé€le¢nou ¢innosti sportovni kluby sleduji dosazeni financni sob&stacnosti.
Kvili podnikatelské cinnosti se stale vice obcanskych sdruzeni transformuje v obchodni
spole¢nosti, nejcasteji jako spolecnost s rucenim omezenym nebo akciova spolecnost.
Nejcastéjsi typy podnikatelské ¢innosti sportovnich organizaci podle Durdové (2015):
e nabidka reklamnich sluzeb — ,,prodej* sportu jako prostiedku pouzivaného
k propagaci komerc¢nich subjekti,
e njjemni smlouvy a prondjmy (napf. jin¢ firm¢),
e prodej nemovitosti, které klub dale nepotiebuje nebo nevyuziva,
e potadani akci (plesy, diskotéky, exhibice),
e hostinské sluzby, prodej obcerstveni,
e prodej sportovniho zbozi,
e poskytovani wellness sluzeb, relaxace, fitness,

e nabidka vzdélavani a rozvoje apod..

Obr. 2.4: Télesn4 kultura prostiednictvim subjektii soukromého sektoru

TELESNA , SOUKROMY SEKTOR
KULTURA \
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Zdroj: HOBZA, Vladimir a Jaroslav REK TORIK. Zdklady ekonomie sportu. Praha: Ekopress, c2006. ISBN 80-86929-04-3.
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DalSi moZnosti ziskavani financi ve sportu

Existuje mnoho moznosti, jak mohou sportovni kluby ziskévat dopliikové finan¢ni
zdroje nutné k zajisténi chodu klubu.

Durdova (2015) uvadi nékolik ptikladd. Jako prvni jsou zminény financni prostiedky
ze zdroji zastieSujici organizace. Pfed nedavnem byl touto organizaci Cesky svaz télesné
vychovy (CSTV), v soudasné dobé tuto funkci prevzal Cesky olympijsky vybor a Ceska unie
sportu (COV a CUS).

Dal§imi zdroji jsou pifijmy z vybranych Cclenskych ptispévkl, piijmy z prodeje
vstupného a trzby z prodeje propagacniho materialu (dresy, $aly, vlajecky, odznaky, kSiltovky,
loga, trika atd.)

Dalsi ptijmy se tykaji kolektivnich sportti. Jde o pfijmy sportovnich klubti plynouci
z odstupného, vychovného a hostovani. Podle Durdové (2015) je odstupné vysvétleno jako
situace, kdy jeden klub odstoupi své postaveni smluvni strany jinému klubu, a ten mu za
to zaplati pfislusnou castku, kterd je dand dohodou. Vychovné je podle Durdové (2015)
vyplaceno na popud vnitinich pfedpisii sportovni asociace pii odsouhlaseném piestupu
sportovce minimalné vykonnostni Grovng.

Poslednim zdrojem financi jsou fondy EU. Jedna se o nové formy ziskavani financi ve
sportu, které jsou spojeny se vstupem CR do EU. Je tfeba, aby tyto nabizené moznosti byly

vyuzivany v co nejvetsim poctu.

2.4 Sportovni marketing a marketingovy mix ve sportu

Vyznam a implementace marketingu do sportu je v poslednich letech vyrazna. Aplikace
marketingu je vyraznéd predevSim pro organizace vyrabéjici sportovni obuv, textilni vyrobky
pro sport, ale i pro samotné sportovni organizace. Samotné sportovni organizace se zabyvaji
marketingem velmi vyrazn€. Pfind$i jim totiZ finan¢ni zdroje pro provozovani sportovnich
aktivit. Marketing se tedy svymi nastroji zafind v oblasti sportu uplatiovat a spolecnosti
1 neziskové organizace si zacinaji uvédomovat, ze zdkaznik mulze velmi vyrazné piispét
k rozvoji jejich sportovni organizace. (Caslavova, 2009)

Teorie sportovniho marketingu se zac¢ina poprvé objevovat v zahrani¢nich literaturach.
Nejdtive je tfeba definovat obecny marketing. Podle Durdové (2015) marketing znamena ,,préci
s tthem, ¢innosti na trhu*. Usp&ny marketing zagina zjisténim potieb a pozadavki zakaznika,
pokracuje navrzenim produktl, které by potiebu uspokojily. Vysledkem je fungujici trh,
uspokojeny zdkaznik a firma, kterd generuje vysSi zisk. Pokud bude trh bran jako trh

se sportovnim zbozim, pak je vhodné hovofit o sportovnim marketingu.
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Mezi cile marketingu patfi maximalizace spotieby, maximalizace vybéru, maximalizace
spotiebitelského uspokojeni a maximalizace kvality zivota.

Némecky autor W. Freyer (1991) uvadi, ze ,,sportovni marketing je fidici koncepce,
ktera u sportovnich organizaci vychazi z trhu nebo se chce fidit trhem. Tato koncepce pozaduje
dlouhodobé a koncepéni jednani. Uspéch sportovniho marketingu zavisi na schopnosti
obsahnout adekvatné dané skutecnosti ze sportu a zpracovat problémové specifické otazky.*
V Ceské republice jako prvni o sportovnim marketingu pojednavala publikace Evy Caslavové
(2000) Management sportu® (Caslavova, 2009).

Podle Durdové (2015) marketing sportu znamend implementaci a stanoveni aktivit
pro produkei, stanoveni néstrojii pro propagaci a distribuci sportovnich podnikii a stanoveni
ceny tak, aby byly uspokojeny potieby spotiebitell a bylo dosazeno cili sportovni organizace.

Ve srovndni s jinymi oblastmi hospodaistvi je ovlivnén marketing sportu predev§im
trzni situaci, které je nabidka sportovniho produktl vystavena, ale také vlastnostmi sportovnich
produktt, které jsou jedinecné, a jejich specifickym prodejem a propagaci. Mezi specifika patii
napiiklad to, ze sport je nehmotny a subjektivni, takze zkuSenosti zdkaznikd se sportovnimi

produkty se pomérné 1isi.

Existuje nékolik definic marketingového mixu, které na prvni pohled vypadaji rozdilng,
ale vzéasadé vyjadiuji totéz. Kotler (2013) definuje marketingovy mix jako soubor
marketingovych nastroji, které jsou organizaci pouZzivany k tomu, aby bylo dosaZeno

marketingovych cill dané organizace na cilovém trhu.?!

Nejcastéji se ve vyvoji marketingu objevuje Clenéni podle Kotlera, ktery marketingoveé

nastroje uspofadal do ¢tyt zakladnich skupin:

e produkt,
e cena,
e misto,

20 Ameriéti autofi B.G.Pitts a D.K.Stotlar (2012) definuji sportovni marketing jako proces, kdy se provadi
navrhovani a zdokonalovani ¢innosti pro vyrobu oceniovani, propagaci a distribuci sportovniho produktu tak, aby
se uspokojily potieby zédkaznikl a bylo dosazeno cild firmy.

21 Podle Kotlera a Armstronga (2004) je marketingovy mix soubor marketingovych nastrojii — vyrobkové,
cenové, komunikaéni a distribucni politiky, které organizaci umoziuji upravit nabidku podle pfani zdkaznikl na

cilovém trhu.
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e (distribuce.

Kotler (2013) uvadi, ze aby byl marketingovy mix spravné pouZzit, nesmi se na n¢j
pracovnik marketingu divat z pohledu prodavajiciho, ale z pohledu kupujiciho. Z produktu se
tedy stane hodnota pro zakaznika, z ceny je zakaznikovo vydavani finan¢nich prostiedkli, misto
nahrazuje pohodli pro zdkaznika a distribuce se stane komunikaci se zakaznikem.

Dftive, nez bude aplikovan marketingovy mix, je nutno vytesit:

e segmentaci trhu — organizace musi zjistit, kdo jsou jeji zakaznici a roztiidit je
do segmentt,

e targeting — zacileni — organizace zjiStuje, jak se co nejlépe dostat ke svym
zakaznikim a jak je zaujmout,

e prezentace — jde o umisténi produktu, jak se bude prezentovat, na co klast diiraz

(Durdova, 2015).

Sportovni produkt

Pro pochopeni specifickych vlastnosti sportovniho produktu je Zadouci nejdiive
definovat pojem produkt. Podle Durdové (2015) je produkt obecné vyrobek spotiebni c¢i
pramyslovy, ale také sluzba. Pokud se jedna o produktu, je rozhodovano o jeho fyzickém
vzhledu, o rovni kvality, o znacce, obalu a nazvu, dodacich lhatach atd. Vyrobek by mél svymi
vlastnostmi vyhovovat zakaznikovi.??

Sportovni produkt lze podle Caslavové (2009) definovat jako veskeré hmotné
(materialni) 1 nehmotné (nematerialni) statky, které jsou nabizeny k uspokojovéani potieb
zéakaznikti pohybujicich se v oblasti télesné vychovy a sportu.”

Pro porovnani je zde uvedena definice sportovniho produktu podle Mullina, Hardyho
a Suttona (2014), ktefi ho definuji jako ,,svazek uzitkt“, ktery zahrnuje jadro produktu a jeho
dalsi nadstavbu. Jadro sportovniho produktu tvofi ¢tyfi slozky — forma hry, hraci, sportovni
vybava a vystroj a misto. Mezi nadstavbové prvky patii vstupenky, programy, hudba, statistiky

atd. Tyto nadstavbové prvky ziji jesté daleko po konani sportovni akce.

22 Kotler (2013) definuje produkt jako ,,cokoli, co miize byt nabizeno nékomu proto, aby byla uspokojena
jeho potieba nebo piani‘.

23 Podle Durdové (2015) lze jako hmotné sportovni produkty povazovat ty produkty, které odpovidaji
veskerym teoriim o zbozi, nehmotné sportovni produkty se lisi od ostatniho sportovniho zbozi a na trh jsou

dodavany jedineCnym zplisobem.
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Klasifikace podle Caslavové (2009) strukturuje sportovni produkty takto:>*
a) zakladni produkty télesné vychovy a sportu:
e nabidka télesnych cviceni,
e nabidka sportovnich akci,
e nabidka turistickych akeci.
b) produkty vdzané na osobnost:
e sportovni vykony vazané na osobnost sportovce,
e vykony trenéru,
e reklamni vystoupeni sportovcd.
¢) myslenkové produkty télesné vychovy a sportu:
e myslenky iniciujici t€lovychovnou a sportovni oblast,
e sportovni informace Sifené médii,
e hodnoty zazitkl v télesné vychové a sportu.
d) produkty v oblasti podminek a vedlejsi produkty:
e télovychovnd a sportovni zatfizeni,
e vzdélavani ve sportu, pojisténi cvicencl a sportovcel,
e doprava na soutéze,
e vstupenky,
e sponzoring,
e dary a podpora,
e propagace zboZi a suvenyry,
e spolecenské akce.
e) klasické materidlni produkty v t€lesné vychové a sportu:
e télovychovné a sportovni nafadi,
e télovychovné a sportovni nacini,

e sportovni obleceni.

2.5 Sportovni reklama a sponzoring
Reklamu lze definovat jako placenou formu neosobni prezentace sluzeb, vyrobkul

nebo mysSlenek urcité instituce, organizace nebo subjektu prostiednictvim komunikacnich

24 Pro porovnani lze vyuzit €lenéni sportovniho produktu od Durdové (2015, s. 113)
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médii. Mezi reklamou nejvice vyuzivana média patfi televize, rozhlas, denni tisk, Casopisy,
plakaty nebo film. Cilem reklamy je sezndmeni potencionalniho zadkaznika s produktem a
pfimét ho ke koupi daného produktu.

Pojem sportovni reklama je vztahovan k reklamé se sportovnimi motivy, ale zahrnuje
1 reklamu, kterd vyuziva specifickych médii komunikace v oblasti sportu. Sportovni reklama
byva znazornéna pomoci zobrazeni loga, ndzvu organizace, produktu nebo motta firmy,
a to vétSinou na dresech hract, reklamnich tabulich, mantinelech, na ledové plose ¢i jinych
hernich palubovkach, na naradi a nacini a dalSich drobnéjsich predmétech (vstupenky, vlajecky,
ksiltovky atd.) Umisténi reklam je omezeno narodnimi a mezinarodnimi sportovnimi
federacemi, které¢ vydavaji pravidla o regulaci reklamy. Jsou vytvofeny ptredev§im kvuli
bezpecnosti, estetice i orientaci na htisti.

Reklama se stava dilezitou soucésti t€lovychovy a sportu diky jeji ekonomické ¢innosti.
Ptijmy, kter¢ jsou generovany z nabidky reklamnich sluzeb, tvoti podstatnou ¢ast v§ech piijmu
sportovnich organizaci (Durdova, 2015).

Sportovni reklama miize plnit nékolik funkci — informacni, piesvéd¢ovaci a upominaci.
Funkce informacni je diilezitd v pocatcich existence produktu, informuje o novém produktu,
zméng jeho ceny, zpisobu uzivani produktu a o novych sluzbéch.

Funkce ptesvédcovaci ma vyznam v prostiedi intenzivni konkurence. Pomaha vytvaret
selektivni poptavku?®®. Posiluje preference zbozi dané organizace, snazi se ziskat zdkazniky
od konkurence, snazi se minimalizovat obavy zdkaznika spojené s uzivanim produktu, posiluje
image firmy.

Funkce upominaci je uplatiiovana ve stadiu zralosti produktu a ma za kol pfipomenout
zékaznikovi danou sluzbu ¢i vyrobek, ktery uz diive uzival, nebo o ném vi.

Na reklamu sportovni nelze nahliZet stejné jako na reklamu klasickou. V piipadné
sportovni reklamy se totiz jedna o druhy reklamy, které nabizeji rozliSna a velmi variabilni
reklamné psychologické ptisobeni a p¥istupy (Caslavska, 2009).

Sponzoring ve sportu je pravni vztah mezi sponzorem a sponzorovanym, ve kterém
dochazi k uspokojovani zajmli obou zicastnénych stran. Sponzorovany ocekava od sponzora
finan¢ni prostfedky nebo sluzby, sponzor pak za n¢ vyzaduje propagaci firmy, znacky, podniku

¢i n¢jakého konkrétniho produktu.

25 podle Caslavské (2009) lze selektivni poptavku definovat jako poptivku po produktu uréitého

konkrétniho vyrobce.
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Podle podilu sponzora na celkové vysi piispévku mizeme délit sponzory na:
e exkluzivni sponzor
e hlavni, vedlejsi sponzor

e koopera¢ni sponzor

Formy sponzoringu

Sponzorovani jednotlivych sportovci je nejvice rozSifenou formou sponzoringu.
Sportovci jsou garanty kvality a uspéchu sportovniho produktu. Naopak pro sportovce je
materidlni ¢i nehmotné produkty.

Sponzorovani jednotlivych tymii je dalsi formou sponzoringu, ktera postupné piesla
z vrcholového sportu pres sport vykonnostni az do rekrea¢niho sportu. Sponzor poskytuje
finance, vybaveni, ubytovdni nebo jiné sluzby. Tym pak nabizi reklamu na dresech,
sportovistich, propagaénim materialu atd.

Sponzorovani sportovnich akci nabizi Sirokou $kalu moznosti, které 1ze nabidnout
sponzorovi, at’ uz se jedna o reklamu na vstupenkach, letacich, plakatech ale i na stadionech
atd.

Sponzorovani sportovnich klubii nabizi velké mnoZstvi protivykond, protoze
sportovni klub disponuje sportovci a sportovnimi tymy. Klub pak nabizi moznosti propagace
a sponzor si mize vybrat, zda chce podporovat jednotlivce, oddily nebo cely klub.

Sponzorovani sportovnich instituci — svazy, federace nebo olympijsky vybor. Tento
typ sponzoringu poskytuje sponzorovi Siroké moznosti propagace, byva zde plnéni

mezi ekonomickym subjektem a sportovni instituci (Durdova, 2015).

2.6 Metody a techniky sbéru dat vyuzZité ve vlastnim vyzkumném Setieni

V této podkapitole budou definovany a objasnény metody, které budou pouzity pro sbér
dat. Tato data budou slouzit k vyhodnoceni spokojenosti obyvatel se sportovnim vyzitim.

Dotaznik

Jedna se o metodu sbéru dat, kterd probihd pomoci ptimého nebo zprostfedkovaného
kontaktu vyzkumnika s respondentem. Vyzkumnik ma vypracovéan seznam otazek, které slouzi
ke zjednoduseni zpracovani vysledkl Setifeni. Typy dotazovani jsou odvozeny od finan¢nich
a Casovych moznosti, vzorku respondentti, rozsahu zjistovanych dat nebo zkuSenosti tazatele.

Dotazovani lze dale Clenit na osobni, telefonické, pisemné a elektronicke.
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Jakykoliv dotaznik musi splnit nasledujici ukoly:

e prevést hledanou informaci na soubor otazek, které respondent zodpovi,
e musi podporovat a motivovat respondenta, aby spolupracoval,
¢ m¢l by minimalizovat chybu dotazovéani.

Typologie otazek:

Oteviena otdzka je otazka, ktera nema predem naznacenou odpovéd’. Jsou to otazky,
které umoziuji respondentovi vyjadfit jeho postoj a nazor, jedna se o spontanni znalosti. Tento
druh otazky je tieba kodovat?®.

Polouzaviena otazka je charakteristicka tim, Ze u ni jsou naznaceny odpoveédi, ale pokud
respondentovi nevyhovuje Zadna s uvedenych moznosti, miize dopsat svoji vlastni.

Uzaviené otazky se dale déli na dichotomické, otdzky s vicenasobnym vybérem, otazky
s vice odpovéd'mi a skaly. U dichotomickych otazek mé respondent na vybér pouze ze dvou
odpovédi, naptiklad ano ¢i ne, souhlasim — nesouhlasim apod. U otdzek s vicendsobnym
vybérem ma respondent moZnost vybrat jednu nebo vice moznosti odpovédi. Otazky s vice
odpovéd'mi jsou klasické otazky, kdy je respondent nucen vybrat jednu odpovéd’ z danych
moznosti. Posledni moznosti jsou Skaly, ty jsou vétSinou pouzity k hodnoceni néjakého
subjektu (napft. znacka, sluzby).

Rozhovor

Rozhovor neboli osobni dotazovani je nejstarsi, nejdilezitéjsi a nejéastéji pouzivanou

metodou pro ziskani dat. Je zaloZen na pfimém kontaktu s respondentem. Tazatel ¢te otazky,

vvvvvv

e strukturovany otevieny rozhovor,
e rozhovor s navodem,

e neformalni rozhovor,

e fenomenologicky rozhovor,

e narativni rozhovor,

e skupinovy rozhovor a dalsi.?’

26 Kodovani otazky lze provést tieba pievedenim z verbalniho stavu na &iselnou proménnou.

27 Zdroj: METODY A TECHNIKY SBERU DAT - Management, Marketing. Management, Marketing -
Vse co student potfebuje védet [online]. Copyright © 2017. VSechna prava vyhrazena. [cit. 21.03.2017]. Dostupné
z: http://managment-marketing.studentske.eu/2010/09/8-metody-techniky-sberu-dat.html
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SWOT analyza

SWOT analyza je analytickd technika, slouzici ke zhodnoceni vnitinich a vnéjsich
faktorti, které ovliviiuji uspeésnost organizace, sluzby ¢i produktu. Jednd se o univerzalni
a nejcastéji pouzivanou techniku a jeji vyuziti je velmi Siroké.

Podstatou SWOT analyzy je identifikovat silné a slabé stranky ve mésté, jeho prednosti
anegativa. Stejné tak je dulezité zjistit prilezitosti a hrozby, které se vyskytuji ve vnéjSim okoli.

Cilem SWOT analyzy je pak omezit slabé stranky, podporovat silné stranky, hledat nové
prilezitosti a znat hrozby. Silné stranky by pak mély byt vyuzivany k pfedchazeni hrozbam.

SWOT analyza je sestavovana pomoci ¢ty kvadranti. Do levé poloviny
se zaznamenavaji faktory, které maji pozitivni dopad na dany subjekt. Do pravé poloviny
se naopak zaznamenavaji faktory, které maji negativni dopad na dany subjekt. Tyto skutenosti
je tfeba potlacit ¢i minimalizovat. V horni polovin€ jsou pak interni faktory, které subjekt mize
ovlivnit. Dolni oddil zahrnuje vlivy makroprostfedi a mikroprostiedi. Kazdda SWOT analyza

by méla obsahovat alespoii 5 faktorii v kazdém kvadrantu.®

28 SWOT analyza - ManagementMania.com. [online]. Copyright © 2011 [cit. 23.03.2017]. Dostupné z:
https://managementmania.com/cs/swot-analyza
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3. Spokojenost obyvatel se sportovnim vyzitim v Karviné

Tato kapitola je vénovana popisu jednotlivych sportovnich zafizeni ve mésté Karvina
se struénym piehledem sportovnich klubti a oddild. Dale je zde provedeno dotazovani formou
rozhovoru a dotaznikovym Setfenim zjiStovano, jak jsou obcané spokojeni se sportovnim
vyzitim ve mésté Karvina. Na zavér kapitoly je aplikovana SWOT analyza na problematiku

sportovniho vyziti v Karviné, ktera je vymezena v teoretické ¢asti této prace.

3.1 Mésto Karvina

Meésto Karvina se nachéazi v Moravskoslezském kraji, z historického hlediska na izemi
Tesinského Slezska. Mésto se nachazi 18 km vychodné€ od Ostravy a lezi na fece OlSi. Polovinu
hranice uzemi mésta tvoti hranice s Polskem. Prvni zminka o mésté pochazi z roku 1268, ovsem
spravni zéklad dnesniho nového mésta byl polozen roku 1948, kdy se sloucily obce Karvinna,
Frystat, R4j, Staré Mé&sto a Darkov. Spole¢né se spojily v jeden celek pojmenovany Karvina,
jejiz soucasné katastralni uzemi je viditelné na obr. 3.1. V soucasnosti mésto zahrnuje
9 méstskych ¢asti s nazvy Karvina — Frystat, Karvina — Doly, Karvina — Lazn¢ Darkov, Karvina
— R4j, Karvina — Staré¢ M¢ésto, Karvina — Nové Mésto, Karvind — Mizerov, Karvina — Hranice
a Karvind — Louky. Mésto Karvina se od roku 2002 mlze pysnit statusem — statutdrni mésto.

Ve mésté Zije 55 342 obyvatel (k 1. 1. 2016).
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Obr. 3.1: Mapa katastralniho tizemi Karviné
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Zdroj: Karvina. Wikipedie. [online]. 7. 10. 2016 [cit. 2016-11-18]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Karvin%C3%A1
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3.2 Sportovni zarizeni ve mésté Karvina

Meésto Karvind ma na svém uzemi mnoho sportovist, ktera miize obycejny clovek
navstivit a miize zde provozovat aktivni nebo pasivni rekreaci®. Vétsinu vefejnych sportovist
spravuje spole¢nost STaRS Karvina, s. r. o.. Hlavnim ukolem této spoleCnosti je zajistit
podminky pro ¢innost rekreace se snahou zajistit co nejlepsi podminky pro realizaci zdravého
zivotni stylu pro vSechny vékové kategorie.

Areal zimniho stadionu

Prvnim sportovistém ve vlastnictvi spolecnosti STaRS Karving, s.r.o. je zimni stadion.
Ten nabizi Sirokou moznost vyuziti jak vetfejnosti, tak sportovnim klubiim a oddiliim a konaji
se zde 1 koncerty a rizna vystoupeni. K dispozici je zde velka ledova plocha, ktera doneddvna
slouzila hlavné sportovnimu klubu SK Karvind. Do této sezény se ovSem A — tym muzl
nepiihlasil do Zadné soutéze, tudiz je plocha vyuzivana pouze mladeznickymi kategoriemi.
Dale je plocha k dispozici pro vefejné brusleni, které se kona pravidelné€ v zimni sezon€. V letni
sezon¢ (od dubna do ¢ervna) se ledova plocha méni na in-line plochu a je zde mozno provozovat
naptiklad in-line hokej a sporty piibuzné tomuto. Kromé hlavni ledové plochy je vetejnosti
pristupna i maléd ledova plocha o rozmérech 15 x 9 metrt.

V aredlu zimniho stadionu je i tenisova hala, kterd slouzi organizacim, klubim
i jednotlivetim, je zde mozno si zahrat tenis, badminton nebo squash. Konkrétné se jedna o
jeden kurt na tenis, osm na badminton a dva na squash. V tenisové hale je k dispozici 1 fitness
centrum, které je velice dobfe vybaveno zavazim a Cinkami, ale 1 stroji a kardio zonou.
Navstévnici mohou po sportovani vyuzit také finskou saunu nebo minibar.

Letni koupalisté a kryty bazén

Letni koupalisté se nachazi v bezprostiedni blizkosti zastavky MHD, tudiZ je zde velmi
dobra dostupnost. Letni koupali§té je také ve vlastnictvi spole¢nosti STaRS Karvind, s.r.o.
V aredlu je 25 metrti dlouhy bazén s péti plaveckymi drahami a atrakcemi jako perlic¢kova
masaz, divoka teka nebo tobogan. Druhy bazén je relaxacni, k dispozici je zde skluzavka,
perlickova masazni lehatka, sttikajici jezek a dalsi atrakce. Posledni bazén je urcen pro déti.
V aredlu letniho koupalisté jsou k dispozici i1 2 kurty pro pldZzovy volejbal.

Také kryty bazén je ve vlastnictvi spole¢nosti STaRS Karvind, s. r. 0. Otevien je
celorocné. Nachazi se v centru mésta, u zastavek MHD. V aredlu jsou 2 bazény, jeden s osmi

plaveckymi drahami a druhy pro déti. Bazény jsou idedlni pro rekreacni

2 Podle Hodanég (1997) je rekreace znovuobnovent Zivotnich sil ¢lovéka. Mezi aktivni rekreaci Ize zafadit

provozovani rekreac¢niho sportu, naopak mezi pasivni rekreaci patii divactvi, sbératelstvi atd.
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plavani, ale i pro zavodni plavce. N¢kolik drah je vzdy vyhrazeno jen pro kondicni plavani. Je
mozné si pronajmout jednotlivé drahy, ale i cely bazén. V letni sezon€ je oteviena i venkovni
zahrada pro opalovani. Pti bazénu pracuje plavecky oddil Kosatky Karvina a Baby Club
Cesilko.

Fotbal i hazena jsou v Karviné velmi populéarni. Jedna se o aktivni i pasivni sportovni
vyziti pro Sirokou vefejnost. Lidé mohou ptihlasit své déti do sportovnich klubd, které provozuji
hazenou a fotbal, nebo se zucCastnit zapasu jako divak. Tyto dva sporty jsou v Karviné
nejpopularnéjsi, protoze oba hraji nejvyssi ¢eskou soutéz. V posledni dobé byl rekonstruovan
Méstsky fotbalovy stadion a bylo také investovano do hazenkarské haly. Tyto investice by mély
jesté zvysit zajem o tyto sporty, at’ uz z aktivniho hlediska, nebo pasivniho.

Méstsky stadion

Fotbalovy stadion byl, jak uz bylo zminéno, rekonstruovan. Momentaln¢ je povazovan
za jeden z nejutulngjsich fotbalovych stadionii v Ceské republice. Kapacita je 4800 divaki.
Zmizely nevzhledné betonové ochozy, nahradily je klasické tribuny pro sezeni. VéEtSina mist je
kryta. Rekonstrukce byla financovana z rozpo¢tu mésta s ptispénim dotace z EU. Na stavbu
vyhtivaného hiisté a parkovisté pak uvolnilo penize Ministerstvo financi z dotace pro mista
zasazena tézbou. Celkova stavba stala ptiblizn€ 300 miliont korun. V areélu stadionu hraje své
zapasy tym MFK Karvina, hrajici ePojisteni.cz ligu. Jedna se o prvni ¢eskou fotbalovou soutéz.
V aredlu je k dispozici jesté jedno travnaté hiisté a hfisté s umélou travou. Kromé A — tymu
muzul, hrajicich nejvyssi soutéZz, je aredl vyuzivan mladSimi zaky U12 a U13, ktefi zde trénuji
a hraji mistrovské zapasy. Stadion spravuje MFK Karvina za finanéni pomoci mésta Karviné.

Klub MFK Karvind vznikl v roce 2003, da se tedy povazovat za pomérné novy klub.
Jedna se o jediny fotbalovy klub v Karviné, ktery také sdruzuje mnoho mladeznickych tymd.
Vsechny mladeznické kategorie hraji ty nejvyssi soutéze. Od roku 2005 je udélena mladezi
karvinského klubu licence SCM. Jednd se o splnéni podminek v oblasti tréninkovych
podminek, trenérského obsazeni a v poétu druzstev a hraci. V pravé probihajici sezoné klub
hraje poprvé ve své novodobé historii nejvyssi Seskou fotbalovou sout&z.*°

Stadion BaZantnice

Slouzi mladezi fotbalového klubu MFK Karvina, konkrétné zaktiim U15 a Ul4, starSim

zakim B a mlad$im zakum B.

30V 90. letech existovaly v Karviné kluby Banik 1. m4j Karvina, Banik CSA Karvin4, Kovona Karvina
a Jakl Karvina. V roce 1996 doslo ke spojeni klubii pod jeden ndzev — FC Karvina. Ten v roce 2002 zanikl. Po

odkoupeni vSech prav vznikl v roce 2003 novy klub MFK Karvina.
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Stadion Kovona

Jednd se o aredl, ve kterém se nachazi travnatd plocha, velkd a mald uméla trava,
posilovna, malé télocvicna a velka hala. Tento areal slouzi jako zdzemi pro dorostenecka
druzstva klubu MFK Karvind U19, U17 a U16, a také ptipravky a fotbalové Skolky. K dispozici
je aredl také verejnosti, kterd si mize pronajmout nékteré hfisté pro své soukromé akce.
Ve velké hale také hraji své zapasy hazenkati klubu MHK Karvina a konaji se zde i zapasy
Karvinské futsalové ligy. Dale halu vyuzivaji florbalisté a hazenkaiky klubu Sokol Karvina.

V aredlu jsou také antukové tenisové kurty, které jsou vyuzivany klubem MTK Karvina,
ale Ize je také vyuzit k rekreacnimu tenisu.

Hazenkarska hala

Hala je ve vlastnictvi spolecnosti STaRS Karving, s. r. o.. Slouzi sportovnim oddiltim,
vyuzitelnost této haly je maximalni. Nejvice je vyuzita oddilem HC Banik Karvina. Jedna se
o hazenkarsky klub, ktery ma Sirokou mladeznickou zdkladnu a patii mezi historicky nejlepsi
kluby v republice. Bohuzel v posledni dob¢ klub zaznamenal finan¢ni problémy a musel omezit
vydaje. Tyto zmény se promitly do chodu klubu i do vykonnosti, ale klub stale patii mezi Spicku
ceské hazené.

Kapacita haly je 1120 osob, byla castecné modernizovana. Do budoucna se pocita
s rekonstrukci haly, protoze v ni neni dostate¢né zazemi pro vSechny kategorie. V hale se
kromé& hazené konaji i rtizné jiné sportovni akce, napiiklad se zde konaji zapasy Karvinské
futsalové ligy.

Golf Resort Lipiny

Golfové hiisté na izemi Karviné v oblasti Lipiny funguje od 2. kvétna 2012, kdy bylo
oficialn€ otevieno. Hfisté se nachazi mezi dvéma doly. Toto Gizemi bylo znacné€ poznamenéano
dilnimi vlivy. Spole¢nost OKD s pomoci fondii EU toto tizemi zrekultivovala a vybudovala na
ném golfové hiisté pro Sirokou vefejnost. Jednd se o osmnactijamkovy areal pro zacatecniky
1 profesionalni hrace. Ceny jsou nastaveny tak, aby byl tento sport pfistupny obyvateliim tohoto

regionu.’!

31 O Golf Resortu Lipiny | Golf Resort Karvina-Lipiny. Golf Resort Karvina-Lipiny | Uvodni stranka [online].
Copyright © [cit. 06.03.2017]. Dostupné z: http://www.golflipiny.cz/o-resortu/
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Sportovni areal ZS Délnicka

Aredl je vybaven hiistém s umélou travou, které Ize pouzit na malou kopanou, hazenou,
nebo jako tenisové kurty. Déle je zde hala s umélym povrchem a tfemi tenisovymi kurty,
které 1ze také preménit na hazenkarské hiist€. Ve treti hale se nachazi dvé htisté na plazovy
volejbal s kvalitnim piskem, s moznosti pfemény na htisté pro plazovy fotbal. Dale se zde
nachazi atleticky oval s délkou 200 metrt, ktery je pokryty tartanovym povrchem. Soucasti
arealu jsou také dvé télocvicny, ve kterych lze provozovat badminton, florbal, minifotbal,
gymnastiku a dal$i indoorové sporty. Areal je v posledni dobé hojné vyuzivan vSemi
sportovnimi kluby ve mésté, které ho vyuzivaji k tréninkovym procesim (MTK Karvina, MFK
Karvina atd.). Dale je samoziejm¢ vyuzivan Sirokou vefejnosti pro rekreacni sporty.

KSVC Juventus

Jedna se o tzv. Krajské stredisko volného Casu, Karvina. Stredisko je ptispévkovou
organizaci zfizovanou Moravskoslezskym krajem. Nabizi Sirokou paletu zdjmovych oblasti
pro sportovni vyziti déti a mladeze. Mezi oblasti sportu patii tzv. ,,pohybovky* (mazoretky,
cyklistika, tdbory, tane¢ni kluby) a sport samotny, ktery lze vykonavat bud’ ve volném c¢ase déti
v prostorach KSVC Juventus (florbal, béh, stolni tenis, gymnastika), nebo béhem Skolni
dochézky, jelikoz stfedisko organizuje béhem Skolniho roku velky pocet turnajii a soutézi
pro zakladni Skoly v celém okresu. Za posledni sportovni zdjmovou oblast 1ze povazovat
turistiku, kde stfedisko potfada rtizné vylety pro déti a mladez.

Cyklotrasa OlSe

Pies Karvinou vede cyklotrasa, ktera spojuje polska mésta Raciborz a Krzyzanowice
s ceskym méstem Chotebuz. Cyklotrasa vede podél fek OlSe a Odra. Projekt byl realizovan
v ramci Opera¢niho programu pieshraniéni spoluprace Ceskéa republika — Polska republika.
Tento projekt si klade za cil zvysit turistickou atraktivitu Cesko — polského pohranici, zlepsit
spolupraci, podpofit cykloturistiku a aktivni volny ¢as. Na uzemi Svazki mést a obci okresu

Karvina??

bylo vybudovano ptes 50 km cyklotrasy, ktera spojuje mésto Bohumin s Loukami
nad OlS8i. V Bohumin¢ trasa navazuje na pfipravovanou stavbu cyklotrasy Greenway Odra —
Morava — Dunaj. Na uzemi mésta Karvina je stezka vhodna i pro in-line bruslate.

Financovani projektu cyklotrasy probihalo nasledovné¢:

32 Svazek mést a obci okrestt Karvind (SMOOK) byl zalozen v roce 1992. V ramci SMOOK spolupracuji
nasledujici mésta a obce okresu Karvina: Albrechtice, Bohumin, Détmarovice, Dolni Lutyné, Doubrava, Havitov,
Horni Bludovice, Horni Suchd, Chotébuz, Karvina, Orlova, Petrovice u Karviné, Petivald, Rychvald, Stonava a

Térlicko.
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e 85 % z pteshrani¢niho Operaéniho programu spoluprace CR — PR (Evropsky
fond regionalniho rozvoje),

e 5% ze statniho rozpoctu,

e 0 % investi¢nich nakladl z Krajského ufadu Moravskoslezského kraje,

e 4% zrozpoc¢tu dotyénych obci.*?

3.3 Podpora sportovnich aktivit z rozpoctu mésta
Podpora sportu obecné ze strany mésta za posledni 1éta rapidné vzrostla. Kazdy rok je
castka poskytnutd méstem na sportovni Ucely vyssi. Z tab. 3.1 je zfejmé, ze nejvyssi ¢astku
mésto poskytuje organizaci STaRS Karvind s. r. 0., ktera spravuje nékolik sportovnich zatizeni.
Dalsi castky jsou poskytovany predevSim tém nejvyznamnéj$im sportim ve mésté (fotbal,
hazena, hokej).

Tab. €. 3.1: Navrh prispévki na sport pro rok 2017

Navrh rozpocétu mésta Karviné pro rok 2017 v K¢
Meéstsky stadion 4 400 000
Letni koupalisté provoz 3500 000
Sportovni zafizeni v majetku mésta 140 000
Ptispévek mésta HCB — hdzend mladez 4 500 000
Prispévek mésta MFK Karvina — fotbal mladez 4 500 000
Prispévek mésta SK Karvind — na ¢innost 3400 000
Ptispévky mésta sportu ostatni 4300 000
Dotace na ¢innost STaRS Karvina, s.r.o. 26 000 000
Prispévek mésta sportu HANDBALL MARKETING s.r.0. 3 000 000
Prispévek mésta sportu MFK Karvina a.s. 8 000 000
Prispévek mésta na provoz Sportovni haly Kovona Méstskému fotbalovému | 500 000
klubu Karvina

Prispévek mésta Sportovnimu klubu Karvina na provoz ledové plochy 1 100 000

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé navrhu rozpoctu mésta Karviné pro rok 2017

33 Zdroj: Cyklostezka Raciborz - Krzyzanowice - Chotébuz podél feky Olse i Odry. Cyklostezka Raciborz
- Krzyzanowice - Chotébuz podél feky Olse i Odry [online]. Copyright © 2010 [cit. 06.03.2017]. Dostupné z:

http://www.cyklotrasaolse.cz/
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3.4 Rozhovor

Rozhovor byl veden s pani Marcelou Hiibnerovou, ktera je zaméstnankyni Magistratu
mésta Karviné, odboru rozvoje, oddéleni marketingu a Skolstvi. Toto oddéleni Magistratu mésta
Karviné se kromé¢ jiného podili na zajistovani koncepce sportu ve méste, podporuje sportovni
aktivity déti a mladeze, zajist'uje nékteré celoméstské akce a organizuje administrativni prace,
které souvisi s ¢innosti komise télovychovy a sportu. Pani Hiibnerové bylo proto polozZeno
nékolik zajimavych otazek souvisejicich se sportem a sportovnim vyzitim v mesté Karvina.

Zaznam rozhovoru vcetné zpracovani odpovédi je uveden nize. Individuélni rozhovor

obsahoval 11 otevienych otazek.

1. Myslite si, Ze je v soucasnosti dostatecny pocet sportovist’ pro vyziti obyvatel
Karviné?
V zasade ano, pokud bychom meéli pouzit klasifikacni stupnici 1-5(1- vyborné, 5-

nedostatecné), zvolila bych 2.

2. Je néco, co obyvatelim mésta chybi, co poptavaji?

Casto se setkdvam pii praci s obcany s pripominkou, Ze Skolni hiisté nejsou piistupnd
verejnosti a jsou zbytecné nevyuzivana v odpolednich hodindach a o vikendech. Ve skutecnosti
jsou verejnosti piistupna jen hristé ZS Druzba a sportovni aredl u ZS Délnicka. V minulosti
bylo pristupnych vice h¥ist, ale z ditvodu vandalismu a niceni aredalu byly verejnosti uzavieny.
Mezi dalsi pripominky patri chybéjici nova sportovni hala pro kolektivni micové sporty, ale to

uz je otdzka financi.

3. Mate néjakou zpétnou vazbu od ob¢ani mésta? Ceho si nejvice povaZuji a co
naopak kritizuji, co se tyce sportovniho vyziti v Karviné?

Osobné si myslim, Ze tyto ndzory jsou spise o sympatiich k urcitému sportu. Kazdy
samozrejmé chce co nejvice vymozZenosti pro ten jeho sport. S vinou odporu se také setkalo
uzavieni hristé u byvalée ZS Zizkova. Co se tyce pozitivnich reakci, obéané chvali nové
otevienou télocvicnu u Gymnazia v Karviné a samoziejmeé postup karvinskych fotbalistii

do nejvyssi fotbalové souteze.
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4. Na kterych nejznaméjSich sportovnich akcich se mésto Karvina podili?

Samotné mésto sportovni akce neorganizuje, organizuji je sportovni kluby. Meésto
sportovni akce podporuje formou dotaci. Mezi nejznaméjsi akce v Karviné patii mistrovstvi
Ceské republiky v badmintonu, boxu nebo mazoretkovém sportu. K dalsim akcim patii soutéze

v krasobrusleni, judu a karate, dale samozrejmé ligova utkani hdzené, fotbalu a basketbalu.

5. Dle mého uvaZzeni se nejvétsi oblibé v Karviné tési fotbal. Je tomu tak?

Ano, je. Nekteri obcané uvadeji napriklad , prilisné organizacni a ekonomické
protézovani fotbalu*, Ize-li to takto nazvat. Ja osobné tento ndzor nesdilim, protoze fotbal
v Karviné se za posledni roky posunul nahoru ve vsech aspektech a vybojoval si nejvyssi soutez.
Ma Sirokou mladeznickou zakladnu propojenou se zakladni Skolou a obecné déla méstu krasnou

reklamu a obcaniim prindsi radost.

6. Méstu se podarilo vybudovat novy fotbalovy stadion, urcité je to povazovano za
uspéch.

Ano, jen malo mést se muizZe pysnit modernim fotbalovym stadionem jako Karvina.

7. Jak tuto skute¢nost hodnoti obyvatelé mésta?
Jak uz jsem zminovala v predchozich odpovedich, nazory se rizni. Bohuzel se setkavame
i s negativnimi ndzory, kde lidé kritizuji novy stadion, jeho zbytecnost. Ale tak to byva, nikdy

nebudou spokojeni vsichni. Ov§em v drtivé vetsiné jsou lidé za tuto novou stavbu radi.

8. Uvazuje se v soucasnosti o tom, jak zlepSit sportovni vyziti v Karviné? Pokud
ano, jak konkrétné?
V soucasné dobé mé napada jen priprava na vystavbu horolezecké steny. Zatim je

realizace tohoto projektu ve fazi hledani prostoru k této vystavbe.

9. Myslite si, Ze mésto dostatecné podporuje sport ve mésté?

Dle mého nazoru je podpora od mésta dostatecna. Celkové mesto vyclenilo castku okolo
26 milioniit K¢ na sport formou dotaci. Mésto prispiva MFK Karvind formou dotaci z rozpoctu
meésta, jednak na provoz méstského stadionu a jednak primou dotaci na cinnost. V minulosti se
jednalo o castku 7-9 milionii K¢ rocné, pro letosni rok mésto vyclenilo pro klub castku
13 milionu K¢. V soucasné dobé se jedna o prioritni sport pro mésto. Zbytek penez se rozdeluje

mezi ostatni sporty.
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10. Jak konkrétné mésto podporuje sport déti a mladeze?

Mesto kazdorocné vyhlasuje rizné dotacni programy na podporu sportovnich
a telovychovnych aktivit, podporuje poradani sportovnich akci ve mésté a ucast jednotlivych
oddilii na soutézich. Zamérem mésta je umoznit vSem vékovym kategoriim, a predevsim mladeZi

a détem, sportovat na urovni rekreacni, vvkonnostni i vrcholove.

11. A na zavér, jedna osobni otazka. Sportujete rekreacné ve volném case?

Ano, rekreacne.
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3.5 Dotaznikové Setfeni

Dotaznikové Setieni bylo provadéno klasicky — rozdanim tiSténych dotaznikl
nebo dotazniki v elektronické podobé. Bylo tedy vyuzito dvou riiznych zptisobt, kterymi byl
dotaznik dorucovan k respondentiim. Elektronické forma byla vytvoiena pomoci internetového
serveru www.vyplnto.cz., ktery nabizi uzivatelim moznost si vytvofit vlastni dotaznik slozeny
zriznych druhi a forem otazek. Uzivateli je pak vygenerovan odkaz, ktery rozesle
dotazovanym osobam. Tém pak staci odkaz rozkliknout a bude jim zobrazen dotaznik, ktery
mohou ihned vypliovat. Bohuzel pomémé dost dotaznikii ziistalo nedokoncenych
nebo neodeslanych, a tak nemohly byt zafazeny elektronickym systémem do vyzkumného
Setfeni. Tento elektronicky systém po ukonceni dotazovani sdm vyhodnoti a secte odpovedi
a prehledné¢ je poskytne uzivateli k nahlédnuti i ke stazeni.

Dotazniky v ti§téné podobé byly nabizeny k vyplnéni obyvatelim mésta Karviné,
nahodné vybranym respondentim oslovenych v ulicich mésta. Dotazovani byli osloveni
v pribéhu jednoho dne. Tato metoda se ukdzala byti mimotadné uspésnou, jelikoz vsech
20 dotazniki, které byly nabidnuty dotazovanym k vyplnéni, byly vyplnény spravné a mohly
byt zafazeny do vyzkumného Setfeni.

Vysledky obou forem dotaznikového Setfeni byly zpracovany pomoci statistického
zpracovani dat. U neékterych odpovédi byla také provedena graficka prezentace.

Celkové bylo osloveno 109 dotazovanych na uzemi mésta Karviné. Do kone¢ného
zpracovani bylo zahrnuto 43 spravné vyplnénych dotaznikd. Snahou bylo oslovit vSechny
vékoveé skupiny obyvatelstva a pfiblizné stejny pocet muzil a Zen.

Vsechny dotazniky mély anonymni formu, otdzky byly uzaviené i oteviené. Oba typy

otazek byly zpracovany metodou kvantifikace dat nebo kvalitativni analyzou.
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3.6 Prezentace vysledki dotaznikového Setieni

Otazka ¢. 1 — Jak jste spokojen/a s tirovni sportovniho vyZiti ve mésté Karvina?

Prvni otdzka dotazniku byla zaméfena na hodnoceni sportovniho vyziti v Karviné.
Tykala se pfedevsim toho, jak jsou lidé spokojeni s poctem a nabidkou sportovist’ a sportd,
oddilt a klubi.

Vysledky dotazovani na prvni otdzku dotazniku, jsou zfetelné¢ z grafu 4.1. Lze
konstatovat, Ze obyvatelé¢ mésta Karviné jsou spise spokojeni s urovni sportovniho vyziti, tedy
s nabidkou sportli a sportovist. Tuto skupinu tvofilo 30 dotdzanych, 8 dotdzanych bylo
se stavem sportovniho vyziti spiSe nespokojeno. Posledni, nejméné pocetnou skupinu tvoii

5 dotazanych, kteti uvedli, ze jsou velmi spokojeni.

Graf 4.1: Spokojenost obyvatel s irovni sportovniho vyZiti v mésté Karvina

Jak jste spokojen/a s Urovni sportovniho vyZiti v Karviné?

B splEe spokojen/a 30 (69,77 %)
OsplEe nespokojen/a; 8 (18,6 %)
B velmi spokojen/a: 5 (11,63 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka €. 2 — Co Vam nejvice schazi ve sportovnim vyziti ve mésté Karvina?

V této oteviené otazce méli obyvatelé za ukol vyjadfit sviij nazor, co jim ze sportovniho
hlediska ve mésté schazi. Objevila se spousta ndzorti a napadi. Odpovedi byly velice rozmanité
a n¢které 1 prekvapujici. Nejvetsi skupinu tvofili dotazovani, ktefi odpoveéd€li, Ze jim ve mésté
nechybi nic, co se tyce sportovniho vyziti. Tyhle odpovédi jsou pro mésto dobrou vizitkou.
Dalsi, méné pocetnéjsi skupinu tvofili respondenti, kteti odpovedéli, Ze nevi, nebo je zrovna
nic k danému tématu nenapada. Rada odpovédi se tykala konkrétniho sportu nebo ¢innosti,
které méstu schazi. Naptiklad otevieni vice fitness center a posiloven, zaloZeni ragby druZzstva,
stavba atletického ovalu, vyssi troven sluzeb krytého bazénu, hala na crossfit, gymnastika
a pole dance.

Otazka ¢. 3 — Sportujete? Pokud ano, jaky sport provozujete?

Tato otazka slouzila k zji$téni, které sporty ve mésté¢ obyvatelé aktivné vykonavaji.
U této otazky museli dotazovani uvést minimalné jeden sport, maximalné vSak sport 6.
Respondenti dale méli k dispozici jiz pfedem uvedenych 5 sportti, dale odpoveéd’ nesportuji,
a pokud provozovali sport, ktery nebyl obsazen v nabidce, méli moznost odpoveédét polickem
jiné a konkretizovat tento sport.

Odpovédi byly velmi rozmanité. Prvni misto obsadilo fitness, které vykonava vice
nez polovina dotdzanych, na druhém misté by jmenovan fotbal a plavani a dale tenis.

Nelze si nevSimnout, Ze fitness se v soucasné dobé t&€$i velké oblibé rekreac¢nich
sportovcl, ktefi berou posilovny a fitness centra uUtokem. Obliba tohoto sportu béhem
poslednich let rapidné stoupla. Oblibenosti fotbalu urcit€ pomohl postup karvinskych fotbalist
do nejvyssi Ceské fotbalové soutéze. Jedna se o prvni sezonu v historii klubu MFK Karvina,
proto je ve mésté znacnd euforie z tohoto uspéchu.

Zajimavosti je, ze Zadny z respondentl nejevil zajem o hdzenou, pfestoZe karvinsky

hazenkarsky klub patii ke Spicce ceské ligy.
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Otazka ¢. 4 — Jak casto chodite sportovat?

V této otazce méli dotazovani na vybér z 5 moznosti. Otazka byla dulezitd pro zjiSténi
pravidelnosti sportovnich aktivit, které jsou provozovany jednotlivymi respondenty. Vice
neZ polovina dotdzanych uvedla, Ze aktivné sportuje minimalné 3x tydné. Jedna se o velkou
skupinu lidi, konkrétné€ jde o0 27 z 43 dotazanych. Dalsi skupinu dotdzanych tvoti 12 osob, které
uvedly, ze sportuji 1-2 x tydné. Jednd se o pomérné solidni Cisla pii porovnani s faktem,
ze pouze jeden dotazovany uvedl, ze nesportuje vibec. Kompletni vysledky této otdzky

a procentudlni vyjadreni jednotlivych odpovédi jsou vyjadieny v grafu 4.2.

Graf 4.2: Pravidelnost sportovnich aktivit

Jak éasto chodite sportovat?

B nékolikrat tydné: 27 (62,79 %)
O1-2x tydné&: 12 (27,91 %)
BE1-2x mésiéné: 2 (4,65 %)
Bjen vyjimecné& 1 (233 %)

B nesportujic 1 (2,33 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 5 — Jaky jste sportovec? (lGrover)

Paté otazka rozdélovala respondenty do tfi skupin podle toho, na jaké urovni dany sport
provozuji, ¢tvrtd moznost je pro nesportujici jedince. Podle predpokladi tvoti nejvetsi skupinu
sportovci rekreacni. Jedna se o vice nez polovinu dotazovanych, konkrétné 25. Druhou nejveétsi
skupinu tvofi sportovei vykonnostni. Jednd se pfiblizné o 30 % =z celkového poctu
dotazovanych. Sportu na vrcholové, tedy profesiondlni urovni se vénuji 3 respondenti
z celkového poctu dotazovanych. Lze predpokladat, ze tito 1idé jsou ¢leny sportovnich klubt ¢i
oddild.

Pro uceleny pohled na tuto otazku Ize vyuzit prezentaci vysledkil v grafu 4.3.

Graf 4.3: Uroveii sportovci

Yy osobné |ste sportovec:

B rekreacnl: 25 (58,14 %)
Ovykonnostnl: 13 (30,23 %)
BEvyrcholovy. 3 (6,98 %)

B nesportujic 2 (4,65 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 6 — Kolik korun mési¢né investujete Vy osobné na sportovni ¢innosti?

Tato otdzka rozd€lovala respondenty do péti skupin podle vySe jejich néakladi
investovanych do sportovnich aktivit. Z grafu 4.4 je patrné, ze pftiblizné stejny pocet
respondentli (10—-11) investuje do 200 K¢&, 201-500 K¢ a vice nez 1000 K¢&. Lze predpokladat,
ze vice nez 1000 K¢ investuji vrcholovi sportovei v kombinaci se sportovcei, ktefi provozuji
sportovni aktivitu aspon 3x tydn€. Vrcholovy sport je financné naro¢ny a sportovci, ktefi
sportuji n¢kolikrat tydné, vynalozi dost financi na vstupy do sportovnich center a sportovist’.
Investice mensi nez 200 K¢ vynakladaji pravdépodobné jedinci, ktefi sportuji jen vyjimecné,

nebo nepravidelné.

Graf 4.4: Mé&sicni investice na sportovni ¢innosti

Kolik K&é mésiéné investujete na sportovni éinnost?

B 201 - 500 KE: 11 (25,58 %)
OviceneZ 1000 KE: 10 (23,26 %)
Bmené neZ 200 KE: 10 (23,26 %)
B 701 -1000 KE: 8 (18,6 %)

B 501 -TODKE: 4 (9,3 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 7 — Jak hodnotite praci zastupitelstva mésta Karviné v oblasti
sportovniho vyZiti obyvatel?

V této otazce byli zastupitelé hodnoceni respondenty. Respondenti se zaméfili na oblasti
sportovniho vyziti, investice do sportu a sportovist, budovani novych sportovist’, potradani
sportovnich akci méstem, pfispivani na sportovni akce sportovnim klubiim a oddiliim a dalsi
oblasti, které se tykaji prace zastupitelstva v oblasti sportu ve méste.

Z grafu 4.5 je patrné, Ze nejveétsi skupinu tvoii 27 dotdzanych, kteti odpovédél,
Ze nejsou schopni posoudit a zhodnotit praci zastupitelstva. 10 respondentli zhodnotilo praci
zastupiteld jako dostaCujici a 6 respondentli naopak uvedlo, Ze prace zastupiteli je

nedostacujici.

Graf 4.5: Hodnoceni prace zastupitelstva mésta Karviné

Jak hodnotite praci zastupitelstva Karviné v oblast sportovniho vyZiti
obyvatel?

B nejsem schopen/a posoudit: 27 (62,79 %)
Odostacujlcl: 10 (23,26 %)
B nedostacujicl: 6 (13,95 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka €. 8 — Na kterou skupinu obyvatel by se zastupitelé mésta Karviné méli vice
zamérit, co se tyce sportovnich ¢innosti a vyZiti obyvatel?

V dalsi otdzce méli dotazovani za tikol vybrat minimalné jednu odpovéd’, maximalné
vSak 5. V odpovédi dotazovani uvadeli, jaké skupiné by mélo mésto zajistit lepsi sportovni
vyziti, vice sportovnich akci a zda by se méli vice zajimat pravé o tuto skupinu. Z vysledka
v grafu 4.7 je viditelné, ze respondentiim chybi vice zdjmu zastupitelli mésta o déti a mladez
(31 respondenttlt). 16 dotdzanych chtélo posilit investice do lidi v produktivnim véku. Pouze
3 respondenti uvedli, ze dlichodciim by se mélo mésto vénovat vice. Kompletni vysledky jsou

uvedeny v grafu 4.6.

Graf 4.6: Skupina, ktera ma malé sportovni vyZziti ve mésté Karvina

MNa kterou skupinu cbyvatel by se zastupitelé mésta Karving méli vice
zameént, co se tyce sportovnich éinnosti a vyziti obyvatel ?

d&tia mladezobecnd 72,00 % (31)
| P lidé v prod ukctiv nim vEku 37 .21 % (15)

miladé mdiny s d&tmi 20,93 % (9)
wrchalovi spartovei 16,28% (7)
d fichesdci 6,92 % (3)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 80% 90% 100%

B dé&ti a mladeZ obecné& 31 (72,09 %)
Olide v produktivnim v&ku: 16 (37,21 %)
B mladé rodiny s détmi: 8 (20,93 %)
Bvrcholovl sportove: 7 (16,28 %)

B dichodc: 3 (6,98 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani

43



Otazka €. 9 — Ktery sport by si podle Vas zaslouzil vétSi pozornost a investice ze
strany vedeni mésta?

Posledni oteviend otdzka v dotazniku, ktera méla za ukol zjistit, kterému sportu je podle
obyvatel mésta vénovana malad pozornost ze strany meésta. Opét zde byla spousta odpovédi,
kterymi lidé vyjadiovali svlij nazor na tuto problematiku. Odpovédi byly urcité ovlivnény
sympatiemi jednotlivych dotazovanych k ur¢itému sportu. Nejméné financi dle dotdzanych je
investovani do hokeje. Podle obyvatel je tento sport nedostate¢né¢ podporovan. Hlavnim
davodem je to, ze karvinsky hokej momentalné postrada muzsky tym a ve mesté je pouze ,,méné
zajimavy‘ tym Zenského hokeje.

Dal8im sportem, ktery by si dle dotazanych zaslouzil vétsi investice je fotbal. Tady 1ze
predpokladat, ze se jedna o sympatie danych respondentt k témto sportiim. Pravé fotbal je
dotovan z méstského rozpoctu nejvétsi Castkou. Lze jen spekulovat, jak je na tom fotbal
v Karviné v porovnani s ostatnimi mésty se stejnymi podminkami.

Posledni zminku si zaslouzi fitness. Tento druh sportu je v soucasné dobé velice
popularni a dle dotdzanych si zaslouzi vétsi investice a pozornost. Stale vice lidi si nachézi cestu
k tomuto sportu, na coz také reaguji majitel¢ fitness center, posiloven, ale také obchody

se sportovni vyzivou a oblecenim zvySovanim cen.

Otazka ¢. 10 — Jak je na tom Karvina podle Vas ve srovnani s ostatnimi mésty
Moravskoslezského kraje s priblizné stejnym poctem obyvatel v oblasti sportovniho vyZziti
obyvatel?

Otazka desata byla poloZena za ucelem srovnani mésta Karviné s ostatnimi meésty
Moravskoslezského kraje, kterd maji ptiblizné stejny pocet obyvatel. Srovnani se samoziejmée
tykalo sportovniho hlediska.

BohuZel nejvétsi skupinu respondentt tvorili ti, ktefi nebyli schopni toto srovnani
provést a vybrali v dotazniku moznost ,,nedokazu posoudit®. Takto odpovédélo 19 dotazanych
ze 43 celkovych. Pravdépodobny ditvod tohoto vysledku je fakt, Ze dotdzani nemaji moznost
zhodnotit kvalitu sportovniho vyZiti v jinych méstech, nebo nedokdZou odhadnout a srovnat
urovné jednotlivych mést. Dalsi skupinou jsou obyvatelé, kteti povazuji uroven sportovniho
vyziti v téchto méstech za pfiblizné stejnou. Jako pozitivni vysledek Setfeni 1ze povazovat fakt,
ze nejméné respondentd zvolilo moznost, Ze mésto Karvina je na tom ve srovnani s ostatnimi
mesty MS kraje vyrazné hure. Tohle zjisténi jist€¢ potési jak samotné obyvatele mésta,
tak pfedevSim zéastupce mésta a pracovniky magistratu, ktefi jsou za sportovni vyziti

zodpovédni.
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Kompletni vysledky jsou zietelné z grafu 4.7.

Graf 4.7: Srovnani mésta Karviné s ostatnimi mésty Moravskoslezského kraje

Jak je na tom Karvina podle Vas, ve srovnani s ostatnimi mésty MS
kraje s pfibliZné stejnym poétem cbyvatel v oblast sportovniho wyZiti
obyvatel?

B nedokazu posoudit: 19 (44 19 %)
OpfibliZn& stejné: 16 (37,21 %)
Bvyrazné lepe: 5 (11,63 %)
Bvyrazné hife: 3 (6,98 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 11 — Jakého jste pohlavi?

Vyzkumného Setfeni se zicastnilo 21 Zen a 22 muZza.
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Otazka ¢.12 — Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

V otdzce zaméfené na nejvyssi dosazené vzdélani bylo mozné vybirat ze tfi moznosti.
Itato otdzka se tadi mezi otdzky identifikacni. Nejveétsi skupinu tvofi respondenti
se sttedoSkolskym vzdé€lanim, kterych je ptiblizné€ 70% z celkového poctu respondenti. Druhou
nejvetsi skupinou jsou respondenti s vysokoskolskym vzdélanim a skupina nejmensi je tvoiena
respondenty, ktefi povazuji za své nejvyssi dosazené vzdélani zakladni Skolu.
Mezi jednotlivymi kategoriemi Ize piedpokladat rozdily v ndazorech na ostatni otazky, ale také
rozdil mezi finan¢ni ¢astkou, kterou jsou zastupci jednotlivych skupin schopni vynalozit
na sportovni aktivity.

Kompletni vysledky jsou uvedeny v grafu 4.8.

Graf 4.8: Nejvyssi dosaZené vzdélani obyvatel

Jakeé je VaZe nejvy3si dosaZené vzdélani?

B stiednl Skola: 29 (67,44 %)
Ovysoka Skola: 10 (23,26 %)
B zakladnl Skola: 4 (9,3 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢.13 — Jaka je VaSe ekonomicka aktivita?
Respondenti méli na vybér znékolika moznosti: zaméstnan/a, nezaméstnan/a, OSVC,
student/ka, diichodce a jiné. Je zajimavé, Ze moznosti nezaméstnani a diichodci se v kone¢nych

vysledcich viibec neobjevily. Odpovédi ukazuje graf 4.9. Nejvice respondentd jsou studenti
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nebo studentky (28). 13 respondentli z celkového poctu 43 jsou pracujici lidé a pouze 2
respondenti jsou OSVC.

Graf 4.9: Ekonomick: aktivita obyvatel

B student/ka: 28 (65,12 %)
O zaméstnan/a: 13 (30,23 %)
BOSVE: 2 (4,65 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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3.7 SWOT analyza

Tab. 4.1 zachycuje pohled na situaci ve mésté Karvina. V tabulce jsou zobrazeny silné

Tabulka 4.1: SWOT analyza mésta Karviné

a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby v oblasti sportovniho vyziti ve méste.

Silné stranky

Slabé stranky

Sirokd paleta nabidky sportt

MFK Karvina hraje prvni fotbalovou
ligu

hazena — regionalni sport

dostate¢ny pocet sportovist’

novy fotbalovy stadion

workout hfisté v lesoparku Dubina
Regiondlni fotbalova Akademie
golfové htisté Lipiny

détsky koutek v parku Bozeny

Némcové

klesajici zajem mladeze o sport
chybéjici muzské hokejové druzstvo,
existuje pouze zenské muzstvo

a mladez

nedostatek financi

chybéjici atleticky oval

zastaraly kryty bazén

slaba propagace sportovnich akci

Prilezitosti

Hrozby

vyuziti fondt z Evropské Unie
investice do Skolnich hfist’ —
zptistupnéni verejnosti

vystavba atletického ovalu

rozsifeni cyklostezek a stezek pro
in-line brusle

veEtsi podpora sportu déti a mladeze
podpora prace se sportovnimi talenty
podpora rekreacniho sportu (seniort,
handicapovanych, rodin s malymi

détmi...)

rust kriminality

rist nezameéstnanosti — Spatnd finan¢ni
situace ne¢kterych obcani

rust vandalismu

odliv sponzort

Spatné ovzdusi

st€éhovani obyvatel z mésta do okoli

starnouci populace

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Silné stranky

Meésto Karvind se mize pysnit Sirokou paletou nabidky sportl, které Ize vykonavat
aktivné ¢i pasivné. Ve méste je velké sportovni centrum STaRS, ve kterém 1ze provozovat celou
fadu sportl (tenis, badminton, hokej, in-line hokej, krasobrusleni, fitness, pilates). Dale je zde
nekolik posiloven a fitness center, viceucelové hiisté u 7S Délnicka (fotbal, hazena, beach —
volejbal, florbal) a mnoho dalSich sportovist. Ve mésté je také mnoho klubt, na které se
obyvatelé mohou vydat podivat jak divaci. Mezi nejznaméjsi patii Méstsky Fotbalovy Klub
Karvina, ktery hraje nejvyssi Ceskou fotbalovou soutéz. Tento klub disponuje celkem
6 fotbalovymi hiisti, mezi které patii i nové vybudovany stadion. Dale klub vyuziva 2 hiisté
s umélou travou, halu Kovona a malou umélou travu. Diky skvélym tréninkovym podminkam
byla v Karviné vytvoiena Regionalni fotbalova Akademie Moravskoslezského kraje, kde spolu
pod vedenim zkuSenych trenért trénuji nejlepsi hraci z celého Moravskoslezského kraje. Tato
Akademie je pfipravnou fazi pro budouci mladdeznické reprezentace. Lze prohlasit, Ze tento
klub je momentalné nejznaméj$im a nejvice atraktivnim klubem v Karviné. Dal$im zndmym
klubem je Handball Club Banik Karvind, ktery vlastni hazenkarskou halu. Tento klub ma
bohatou historii, n€kolikrat byl mistrem ceské ligy i ¢eského pohéru, a dokonce se miize pysnit
ucastni v Lize mistri. Tyto kluby se také mohou pochlubit GspéSnou mladezi a nékolika
talentovanymi reprezentanty.

Mezi silné stranky mésta také patii nové vybudované workout hiisté v lesoparku
Dubina, kterych je v Ceské republice velice mélo. Sdruzuji se zde sportovci, ktefi se zajimaji
o fitness, posilovani a kalisteniku. Mohou zde spolu cvicit a sdilet své ndzory, navzajem si radit
a podporovat se. Jako posledni silnou stranku povazuji détsky koutek v parku BoZeny
Némcové. Ten dokazuje, Ze mésto mysli 1 na ty nejmensi obany mésta. Déti si zde mohou pod
dozorem svych rodi¢l hrat na prolézackach, které jsou postaveny ze dieva. Cely koutek je
vybudovén v indidnském stylu. V nejbliz§i dobé by mél détsky koutek projit rekonstrukei
a stavajici atrakce by mély byt nahrazeny novymi.

Slabé stranky

Mezi slabé stranky mésta patii nedostatek financi ve sportovnim odvétvi. Jedna
se hlavné o ztratu velkého sponzora — spolecnosti OKD. Spolecnost pfispivala na poradani
raznych zadbavnych a sportovnich akci ve mésté, ale hlavné byla generalnim sponzorem dvou
nejvétsich klubli ve mésté — MFK Karvina a HCB Karvina. Tyto kluby tak pfiSly o nemalé
penize at’ uz na chod klubu, nebo chod mladeznickych kategorii.

Za dalsi slabou stranku lze povaZzovat klesajici zajem mladeze o sport. D&ti a mladistvi

maji jiné z4jmy nez sport. Jedna se nejvice o televizi, po€itac¢ a mobily. Bohuzel se tyto z4jmy
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pozdéji promitnou na zdravotnim i psychickém stavu ditéte, kdy dité nema fyzickou kondici ba
co vic, dokonce trpi obezitou. Tento jev je bohuzel v generaci dneSnich déti ¢im dal ¢astéjsi. Je
predevsim na rodicich, aby pfiméli své ratolesti k zajmu o sport.

Je Spatné, ze mésto Karvind nema muzsky hokejovy tym. V soucasné dob¢ existuje jen
zensky hokejovy tym, ktery je docela Gspésny. Muzsky tym se v letoSni sezoné neptihlasil
do zadné soutéze poté, co v piedchozi sezoné spadnul zpét do nejnizs$i soutéze. Bohuzel
hlavnim faktorem tohoto problému jsou finance, které klubu na vybudovani tspéSného
muzského hokejového tymu chybi.

Jak uz bylo v praci zminéno, obCané vnimaji negativné chybéjici atleticky oval
ve mesté. Poté, co projekt rekonstrukce Méstského stadionu v Karviné — Rdji nezahrnoval
atleticky oval, pfisel atleticky klub o zazemi a podminky k trénovani. V soucasné dob¢ trénuji
na ZS Borovského, kde ale nejsou podminky k trénovani idealni. I proto atleti touzi po vlastnim
atletickém ovalu s vlastnim zdzemim, aby se mohli naplno koncentrovali na trénink a byt
ve svém sportu uspésni.

Mezi slabé stranky mésta patii také kryty bazén, ktery je zastaraly. Jedna se o starou
stavbu, kterd potfebuje rekonstrukci. Béhem let byly provedeny malé upravy, ty se ale tykaly
jen sprch a Saten. Urcité je na misté zrekonstruovat tento bazén a vylepsit tak atraktivnost tohoto
arealu.

Posledni polozkou v kolonce slabych stranek je propagace sportovnich akei ve méste,
kterd je na slabé trovni. Mésto a samoziejmé i samy kluby by se mély zamyslet nad propagaci
sportovnich akci, mistrovskych zapast a celkovou image klubu. Ve mé&sté je k vidéni pouze par
plakati a letakd s upozornénim na konkrétni sportovni akci. VétSina propagacnich ptispévki
se vyskytuje na socidlnich sitich a webovych strankach doty¢nych klubti. Odpovédné osoby
z Gseku marketingu jednotlivych klubl by mély vymyslet vice poutacich akeci.

PrilezZitosti

Za velkou prilezitost 1ze povaZovat investice do Skolnich hfist’ a jejich zpfistupnéni
vefejnosti. Obcané se negativné vyjadiili ve vyzkumném Setfeni smérem k jejich uzavieni.
Otevieni by mohlo pomoci zlepSeni sportovniho vyZiti ve mésté a také by finan¢né pfilepsilo
doty¢nym skolam. Mezi dalsi pfileZitost patii vyuzivani fondl z Evropské Unie, které 1ze pouzit
na ruzné rekonstrukce a stavy. Je zapotiebi jen splnit pottebné podminky pro obdrZeni dotace
a vytvotit vhodny projekt.

Meésto by také velice potésilo obCany, pokud by zacalo s vystavbou tolik diskutovaného

atletického ovalu pro zdejsi atleticky klub.
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Pro rozvoj sportovniho vyziti vSech v€kovych skupin by mésto mohlo rozsitit sit’
cyklostezek a stezek pro in-line brusle. Zejména v letnich mésicich jsou tyto stezky hojné
vyuzivany a dal$im rozsifenim by mésto ptispélo ke zlepSeni sportovniho vyziti ve méste.

Velké prilezitost se pak skryva v podpotfe sportu rekreacniho pro vsSechny vékové
kategorie. Zvlastni ptilezitost je pak skrytd v podpoie sportovnich talentd. Diky podpoie
od mésta se mohou tito vrcholovi sportovci pfipravovat ve téch nejlepSich podminkach
a v budoucnosti se mohou stat vyznamnymi osobnostmi mésta Karviné i celého regionu. Je
znamo, ze obzvlast vyznamni lidé z tohoto regionu nezapominaji, kde zacinali.

Hrozby

Meésto se velice obava ristu kriminality zejména diky tomu, Ze mladez prestdva mit
zajem o sport. Velkou mérou k tomu také ptispiva propousténi ze vSech dold v okoli.
V disledku ztradty zaméstnéni, nedostatecné kvalifikace, popf. Spatného zdravotniho stavu
muze tato situace vést k rustu dlouhodobé nezaméstnanosti. V souvislosti s timto faktorem se
fada rodin dostava do finan¢ni tisn€. Ruku v ruce s témito faktory pak jde i rist vandalismu,
kdy nezaméstnana mladez, kterda ma dostatek Casu, zadné koniCky ¢i zdjem, pachéd rizné
ptestupky, které jsou povazovany za vandalismus.

Dal$im obdvanym tématem je odliv i ztrata sponzort. Predevs$im kluby MFK Karvina
a HCB Karvina ztratily v letoSnim roce hlavniho sponzora — spole¢nost OKD. S touto ztratou
se musi vyrovnat a hledat sponzory nové. Do doby, nez tuto situaci vytesi, se musi spolehnout
na finance od mésta, které témto dvéma sportim vyrazné pfispiva na chod a provoz klubu.
Samoziejmé kluby maji nékolik mensich ¢i vétsich sponzord, ale tito sponzofi pfispivaji o dost
mensi financni ¢astkou, nezZ prispivala spolecnost OKD. Odchod sponzora je nejvice znatelny
na klubu HCB Karvina, ktery musel zredukovat své vydaje, coz se projevilo 1 na hra¢ském
kadru. Z tradi¢niho klubu, ktery se n¢kolik let pohyboval na $pi¢ce hazenkaiské ligy, se stal
klub, ktery v poslednich letech kon¢i ve stfedu tabulky.

Sportu obecné neprospiva stav zdejSiho ovzdus$i. S timto souvisi 1 odliv obyvatel
z mésta, ktefi se st¢huji za lepSimi podminkami k Zivotu, za lepsi praci a za lepSim ovzduSim.

Posledni velkou hrozbou je starnouci populace. Z Karviné odchazi mnoho mladych lidi
do jinych regiond. Timto se v tomto méste posunuje hranice priméerného veéku k vys$im ¢islim.

Zvysuje se tak 1 podil ekonomicky neaktivnich lidi ve méste.
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4. Shrnuti vysledki Setfeni, nAméty, doporuceni

V této Casti prace jsou popsany konecné vysledky vlastniho vyzkumného Setfeni, které
bylo provedeno ve sledovaném mésté, véetné prezentace ndmétit a doporuceni, k piipadnému
zlepseni situace ve smyslu zkvalitnéni sportovniho vyziti obyvatel Karviné.

4.1 Shrnuti vysledku Setieni

Z rozhovoru, ktery byl poskytnut pani Marcelou Hiibnerovou, ktera je zaméstnankyni
Magistratu meésta Karviné, odboru rozvoje, oddéleni marketingu a skolstvi, vyplyva,
ze obyvatelé mésta Karviné jsou spiSe spokojeni se sportovnim vyzitim ve mésté. Jsou také
spokojeni s nabidkou sportovist’ a sportovnich center ve mésté. Nékteii uvadeéji, ze jim chybi
oteviené¢ venkovni hiist¢ u zakladnich skol, ktera by mohla byt vyuzita i v odpolednich
hodinach. Zde ale zajem ob¢anti narazi na disciplinu a také bezpecnost. Kazdé¢ sportoviste by
musel hlidat ¢lovek, ktery by dohlizel, zda neni porusovan fad konkrétniho sportovisteé. Dal§im
problémem je také vandalismus na téchto sportovistich, pokud jsou oteviena vetfejnosti. Obcané
se dale negativné vyjadfili k uzavieni hfi§té u byvalé ZS Zizkova, které bylo diive hojné
vyuzivano.

Obyvatelé vyzvedli skute¢nost, ze mésto nechalo vybudovat novy fotbalovy stadion,

ktery slouzi fotbalistim MFK Karvind, zvlasté kdyz tento klub postoupil do nejvyssi eské
fotbalové ligy.
Z vysledkt dotaznikového Setieni, kterého se zc¢astnilo 43 respondentil je zfejmé, ze obCané
jsou spokojeni se sportovnim vyzitim ve mésté¢ Karvind. Obcané také uvedli, ze jim
ze sportovniho hlediska ve mésté vétSinou nic neschazi. Z Setteni vyplynulo, Ze neoblibenéjSim
sportem ve mésté je fitness. V posledni dobé se tento sport t&€si velké oblibé, ktera stale roste.
Dals§imi oblibenymi sporty jsou fotbal a plavani. Obliba fotbalu rapidné stoupla po postupu
karvinskych fotbalisti do nejvyssi ceské soutéze.

Z odpovédi dale vyplyva, Ze prevazna vétSina oslovenych obyvatel sportuje nekolikrat
tydné. Respondenti uvadeéli, Ze nejsou kompetentni posoudit praci zastupitel v oblasti sportu,
ale doporucuji, aby se zastupitelstvo vice zaméfilo na podporu sportu u déti a mladeze. Mésto
by také dle odpovédi v dotaznikovém Setfeni mélo vice podporovat hokej, hdzenou a fotbal.
Fotbal je vSak v soucasnosti nejvice finan¢n€ podporovanym sportem ve meste.

Pomoci SWOT analyzy byly identifikovany silné a slabé stranky mésta a také
prilezitosti a hrozby. Za nejsilnéjsi stranku mésta je povaZovana Siroka paleta nabidky sporti,
které 1ze ve mésté¢ provozovat (hazena, fotbal, hokej, fitness, basketbal, bojové sporty...).

Zajednu z nejslabSich stranek mésta lze povazovat chybégjici atleticky oval. Jako nejvétsi
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prilezitost 1ze povazovat investice do Skolnich hfist' a jejich zpfistupnéni vefejnosti. Mésto
se nejvice obava ristu nezaméstnanosti, kvili které se mohou rodiny dostat do Spatné financni
situace.

Po vyhodnoceni vSech vysledkti 1ze prohlasit, ze obyvatelé mésta Karviné jsou prevazné

spokojeni se sportovnim vyzitim ve meste.

4.2 Naméty, doporuceni

Z vysledkl Setieni je ziejmé, ze lidé maji riznorodé napady, jak vylepSit sportovni
vyziti ve mésté. Jeden z ndzort je, Ze méstu schazi atleticky oval, coz je pravda. Atleticky oval
byl v minulosti soucasti Méstského stadionu v Karviné — R4ji, ktery slouzil fotbalistim. Zde
také trénovali atleti zdejSiho atletického klubu. Pti rekonstrukci fotbalového stadionu se ovsem
uz s atletickou drahou nepocitalo, a tak vyrostl stadion bez drahy. Tim atleti pfiSli o zdzemi.
Me¢ésto v roce 2016 schvalilo vystavbu atletick¢ho ovalu na jiném misté, ovSem zde nastal
problém s vykupem pozemk, a tak se stavba neuskutecnila. V soucasné dobé se opét hleda
vhodné misto pro stavbu atletického ovalu. Je nutné, aby zastupitelé a zodpovédné osoby
urychlené toto misto nasli a vratili tak karvinskym atletim z4dzemi a podminky ke kvalitnimu
tréninku. Dal$i moZnost je rekonstrukce $kolniho h¥i§t& u dané ZS, ktera atleticky oval na svém
pozemku mé. Dle mého minéni je v Karviné né¢kolik skol, u kterych by se dalo o této
rekonstrukci uvazovat, ale je zde také financni stranka véci. Rekonstrukce by méla byt
zhotovena tak, aby vyhovovala jak Skole a vzdé&lavani, tak atletickému klubu, a vytvatela
atletim vhodné podminky k trénovani. Podle nakladi by bylo mozné zvolit tu nejvyhodnéjsi
variantu.

Dalsim projektem, ktery navrhuji je rekonstrukce krytého bazénu. Kryty bazén je
pomérné zastaraly, bez zabavnych atrakci a nedostacujici pro mésto, jakym Karvina je. Podle
dostupnych informaci mésto o tomto ndvrhu uvazuje, ma vypracovany navrh rekonstrukce.
Stale je vsak problém s vykupem pozemkd, které patii soukromym subjektim a jsou zahrnuty
do navrhu o rekonstrukci. Ta totiz pocita s rozSifenim budovy. Dal§im problémem jsou finance
vlozené do vystavby, jelikoz v nedavné dobé mésto investovalo do rekonstrukce fotbalového
stadionu a nezdé se pfili§ pravdépodobné, Zze by v tak kratké dobé realizovalo dalsi ndkladnou
stavbu, jakou rekonstrukce krytého bazénu urcit¢ je. Nehledé¢ na to, Ze nelze ocekdvat
navratnost investice v dohledné dobg, jelikoz bazény jsou vétSinou ztratové.

Klesa popularita hokeje v Karviné. Tento sport je ve mésté dlouhodobé na ustupu.
Z kdysi ,,slavné mladeze se stala ,,obycejna* mladez, nadéjni hraci radé€ji odchazi do okolnich

muzstev, kde jim nabizi lep$i podminky. Muzsky A — tym SK Karvind se dlouhodobé
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pohyboval na pielomu 2. hokejové ligy a krajského pieboru, do této sezony uz se bohuzel
nepiihlasil do zadné soutéze. V minulosti zde byly pokusy o vytvoreni kvalitnitho muzského
tymu, které zahrnovaly investice do kadru. VSechny ale skoncily fiaskem. Jedna z moznosti je
zacit muzstvo budovat okolo talentovanych juniort z karvinského dorostu, doplnit muzstvo
narocny a potrva dlouhou dobu, nez se karvinsky hokej opét dostane na uroven, na kterou patfi.

Vedle zastaralych nebo chybé&jicich sportovist nebo nedostatecné tirovné nékterych
sportii je zde 1 problém jiného charakteru. Ve mést¢ je velice slaba informovanost o sportovnich
udalostech, které se ve méesté konaji, at’ uz jsou organizované méstem, nebo konkrétnimi oddily.
Propagace fotbalovych utkani prvni ligy tymu MFK Karvina je nedostacujici. Je otazkou, zda
by management tohoto klubu nemél vice investovat do propagace a zlepSovani image klubu,
snazit se, aby byl klub vice vidét. Pozvanky na utkani jsou pouze na oficidlnich webovych
strankach a strankach Facebooku, nebo na nékolika mensich plakatech, které jsou rozmisténé
po mésté, ale jsou snadno piehlédnutelné. Navrhuji rozmistit vice plakati, které zaujmou
pozornost ob¢ant, na frekventovana mista nejen ve mésté. Marketingovy usek klubu by také
mohl zajistit velky billboard ve mésté, ktery by byl dostatecné vidét a upozoriioval by na bliZici
se utkani nebo akci fotbalového klubu. U ostatnich sportii je propagace témét nulova, kromé
par letakt, informujicich o zdpasech hazenkaiti neni ve mésté zadnd informace o konani
sportovnich akci. Je na zvazeni zodpovédnych osob, zda by nebylo od véci ziidit webové
stranky s informacemi o sportovnich akcich ve mésté, nebo na frekventovaném misté ziidit
elektronickou informa¢ni tabuli, kterd by informovala jen o sportovnich akcich.

Poslednim problémem, ktery je potfeba zminit, je chybéjici generalni sponzor MFK
Karvina. Po krachu spole¢nosti OKD, ktera byla generalnim sponzorem tohoto tymu, se zatim
nepodatilo managementu klubu najit nového sponzora. Spole¢nost OKD jako generalni sponzor
vydatné ptispivala na provoz klubu a tyto finance budou klubu chybét. Predstavitelé klubu tvrdi,
ze rozpocet je zajiStén do konce této sezoény 2016/2017 1 bez sponzorskych penéz spolecnosti
OKD. Od loiiského postupu do prvni ligy jsou naklady mnohem vyssi, a tak je skoro nutnosti
najit velkého sponzora. Navrhuji zkusit oslovit zahrani¢ni investory, ktefi maji zejména
na uzemi Karvinska své podniky. Jedna se predevSim o podnikatele z Asie. Prave v této ¢asti
svéta v soutasné dobé prudce stoupa zajem o fotbal. Cinské fotbalové kluby, vlastnéné prave
bohatymi podnikateli, lakaji fotbalové hrace z Evropy do tamni ligy. Nabizeji jim vyborné
platové podminky a snazi se tak zvysit Grovenl tamni ligy, ale i1 celého ¢inského fotbalu. Tito
podnikatelé také pronikaji do Evropy a zajimaji se o evropské kluby. Jako piiklad lze uvést

cesky fotbalovy klub SK Slavia Praha, ve kterém v soucasné dobé¢ vlastni 99,9 % akcii ¢inska
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spole¢nost. Timto by se mohli zastupci karvinského fotbalového klubu inspirovat a zkusit
upoutat zajem téchto podnikatelii. Klub si po sportovni strance vede zatim nad o¢ekavani, takze
si troufam tvrdit, Ze na sportovnim poli upoutal pozornost Siroké vetejnosti. Sponzorim jiz klub
nabizi jako protisluzbu volné vstupenky na utkani, umisténi reklamy na dresech, reklamnich
panelech kolem hfisté, vstupenkach, bulletinech a dalSich propagacnich predmétech. Je vSak

mozné, ze toto nestaci k ziskdni novych sponzort a udrzeni téch soucasnych.
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5. Zavér

Cilem této bakalarské prace bylo analyzovat spokojenost obyvatel mésta Karviné
se sportovnim vyzitim v daném mésté, identifikovat sporty, které obyvatelé mésta provozuji
nejradéji, a zjistit, jak jsou spokojeni s praci zastupitell v oblasti sportu. K dosazeni cile této
prace byla vyuzita metoda rozhovoru, kvantitativniho dotaznikového Settfeni, které bylo
provedeno na uzemi mésta Karving, a SWOT analyza. Rozhovor byl proveden s osobou, ktera
ma blizky vztah ke sportu jako takovému, vykonava ho ve svém volném Case a zarovei pracuje
v komunélni sféfe, na oddéleni marketingu a Skolstvi, které ma v kompetenci rozhodovani
o sportu ve meésté. Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 43 respondenti rtzného véku
a odlisnych financnich ptijml. Dotaznik byl sestaven v pisemné a elektronické forme.

V teoretické casti byly vymezeny a definovany klicové pojmy, které souvisely
s tématem této bakalafské prace a byly z oblasti sportu, financovani sportu a oblasti komunalni
sféry. Déle se zde vyskytovaly pojmy, které souvisely s metodami vyzkumného Setteni, které
bylo provedeno za ticelem dosazeni vysledktl. V praktické Casti bylo identifikovano prostiedi,
ve kterém bylo provedeno vyzkumné Setfeni, byla popsana sportoviste, kterd nabizi obyvatelim
své sluzby a prostory k provozovani sportovnich aktivit. Dale byl proveden rozhovor s osobou
z komundlni sféry a obyvatelim mésta byl rozdan dotaznik. Nasledné byly vyhodnoceny
vysledky rozhovoru a dotaznikového Setfeni. Na zavér byly navrZzeny naméty a doporuceni
ke zlepSeni sportovniho vyziti ve mésté Karvina.

Z vysledkt, které byly zjistény pomoci rozhovoru, dotaznikového Setfeni a SWOT
analyzy lze konstatovat, Ze obyvatelé mésta Karviné jsou pfevazné spokojeni se sportovnim
vyzitim v daném mésté. RovnéZ jsou spokojeni s nabidkou sportli a sportovist’ ve méste.
Nejcastéji provozovanymi sporty mezi respondenty dotaznikoveého Setfeni byly fitness, fotbal
a plavani. Ob¢ané dale uvedli, Ze nejsou schopni posoudit, zda je prace zastupiteld v oblasti
sportu na dostacujici ¢i nedostacujici urovni. Pokud se vyjadfovali negativné, pak uvadéli
chybéjici atleticky oval ve mésté a zastaraly kryty bazén, coZ jsou finan¢né naro¢né stavby.
Pozitivnim zjisténim je fakt, ze drtiva vétSina respondentti aktivné sportuje nejméne 1 — 2x
tydné&. Je potéSujici, Ze si lidé 1 v této uspéchané dob& najdou ¢as na aktivni sportovani.

Vysledky prace, naméty a doporuceni mohou byt pouzity odpovédnymi osobami

ke zlepSeni jiz kvalitniho sportovniho vyziti v mésté Karvina.
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Seznam zkratek

HCB
HDP

Km
KSVC
MFK
MHD
MHK
MS
MTK
OKD
osvC
PR
SCM
SK
STaRS

Ceska republika
Ceskoslovenska armada
Evropské unie

Fotbalovy klub

Hokejovy klub

Hazenkarsky klub Banik
Hruby domaci produkt

Koruna ¢eska

Kilometr

Krajské stiedisko volného ¢asu
Meéstsky fotbalovy klub
M¢stska hromadna doprava
Me¢stsky hazenkatsky klub
Moravskoslezsky kraj

Meéstsky tenisovy klub
Ostravsko — karvinské doly
Osoba samostatné vydélecné ¢inna
Polska republika

Sportovni centrum mladeze
Sportovni klub

Sportovni tréninkové a rekreacni stfedisko

Zakladni skola
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- bylo sjednano, Ze uZit své dilo, bakalafskou praci, nebo poskytnout licenci k jejimu
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Seznam priloh

Piiloha ¢. 1 Dotaznik



Prilohy
Pfiloha ¢. 1

Dotaznik — Analyza spokojenosti obyvatelstva ve mésté Karvina

Jsem studentem 3. rocniku bakaldiského studia na Ekonomické fakulté VSB-TU

Ostrava. V ramci vyzkumného Setieni pro splnéni cilu mé bakalarské prace si Vas dovoluji

pozadat o vyplnéni nasledujictho anonymniho dotazniku. Vysledkii SetFeni nebude nijak

zneuzito, pouze budou podrobeny statistickému zpracovani dat.

a)
b)
©)
d)

a)
b)
©)
d)
e)

g)

a)
b)
©)
d)
e)

. Jak jste spokojen/a s irovni sportovniho vyziti ve mésté Karvina?

velmi spokojen/a
spiSe spokojen/a
spiSe nespokojen/a
velmi nespokojen/a

Co Vam nejvice schazi ve sportovnim vyZiti ve mésté Karvina?

Sportujete? Pokud ano, jaky sport provozujete? (zvolte aspoin jednu moZnost,
max. 6)

fotbal

hokej

fitness

tenis

plavani

nesportuji

Jiné: ...

Jak ¢asto chodite sportovat?
nekolikrat tydné

1-2 x tydné

1-2 x mésicné

jen vyjimecné

nesportuji

Jaky jste sportovec? (irovei)
rekreacni

vykonnostni

vrcholovy

nesportuji

Kolik korun mési¢né investujete Vy osobné na sportovni ¢innosti?
méné nez 200 K¢

201-500 K¢

501-700 K¢

701-1000 K¢



10.

a)
b)
©)
d)

11.

a)
b)

12.

a)
b)

c)

13.

a)
b)
c)
d)
¢)

vice nez 1000 K¢

Jak hodnotite praci zastupitelstva mésta Karviné v oblasti sportovniho vyziti
obyvatel?

dostacujici

nejsem schopen/a posoudit

nedostacujici

Na kterou skupinu obyvatel by se zastupitelé mésta Karviné méli vice zamérit, co
se tyCe sportovnich ¢innosti a vyZiti obyvatel? (zvolte aspon jednu moZnost, max.
5)

déti a mladez obecné

mladé rodiny s détmi

lidé v produktivnim véku

dachodci

vrcholovi sportovci

Ktery sport by si podle Vas zaslouZil vétsi pozornost a investice ze strany vedeni
mésta?

Jak je na tom Karvina podle Vas ve srovnani s ostatnimi mésty
Moravskoslezského kraje s priblizné stejnym poctem obyvatel v oblasti
sportovniho vyZiti obyvatel?

vyrazné 1épe

ptiblizné stejné

nedokézu posoudit

vyrazng hiie

Jakého jste pohlavi?
muz
zena

Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
zéakladni skola

stiedni Skola

vysoka skola

Jaka je Vase ekonomicka aktivita?
zamestnan/a

nezamestnan/a

student/ka

osvC

dichodce

Dékuji za Vas cas pri vyplinovani tohoto dotazniku.



