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1 Uvod

Internet je v 21. stol. nedilnou soucésti kazdodenniho zivota velkého poctu lidi.
V poslednich letech dochdzi k enormnimu nartistu mnozstvi jeho uzivatell a Internet se tak stal
velmi silnym marketingovym nastrojem. Pro firmy je proto znacn¢ vyznamné vyuzivat pii svém

podnikani on-line marketingu, aby si udrzely svou konkurenceschopnost.

Webova prezentace na internetu je podstatnym krokem k zviditelnéni firem dnesni
doby. Je diilezité si uvédomit, Ze pouhé zalozeni internetovych stranek, bez patiicnych krokt
optimalizace, nesta¢i. V roce 2014 piesdhl pocet internetovych stranek 1 miliardu a jejich
mnozstvi neustdle rapidné roste. Aby se internetové stranky dostaly do pfednich pozic

ve vyhledavacich, je tieba vyuzivat vSech dostupnych moznosti.

V optimalizaci internetovych stranek dochézi k nestalému vyvoji. Vyhledavace Casto
meéni hodnoceni jednotlivych optimalizacnich faktorii a obcas také své vyhledavaci algoritmy.
Nékteré z praktik, které pro zviditelnéni fungovaly v pfedchozich letech, uz dnes viibec nemusi
mit stejny efekt a na tento vyvoj je tfeba neustale reagovat. Proces optimalizace je o neustalém

ptizpisobovani se sou¢asnym sméram.

Hlavnim cilem této prace je popsat aktualni trendy v optimalizaci internetovych stranek
a otestovat nékteré z pouzivanych technik v praxi. Teoreticky bude prace zaméfena na popis
faktord urc¢enych obsahem samotné stranky a vné&jsi vlivy, které na ni ptsobi. Charakterizovany
budou také internetové vyhledavade, predevsim Google a Seznam, které jsou v Ceské republice
nejvyuzivanéj§imi. Rozebrany budou algoritmy a algoritmické zmény a faktory hodnoceni

internetovych stranek téchto prednich ceskych internetovych vyhledavaci.

Prakticky bude prace zaméfena piedevSim na rychlost nacitani, kterd patii mezi
nezbytny pozadavek optimalizace dneSni doby. Na testovaci stranky budou aplikovany rtizné
techniky, které se pro dosahovani vyssi rychlosti nac¢itani pouzivaji. Prace se bude prakticky
opirat o doporuceni navrzené nastrojem PageSpeed Insights od spolecnosti Google. Cilem
bude nejen zrychlit testované internetové stranky a splnit vSechna tato doporuceni, ale dojit
k nejlepSimu zplsobu jak néktera z navrZzenych ¢asti fesit. V praci bude zohlednéna rychlost
nacitani na mobilnich zafizenich i na pocitaci.

V dnesni dob¢ vysoké procento lidi pfistupuje k internetovym strankdm pifes mobilni
telefony nebo tablety. S vyS$im poctem téchto zafizeni zaroven roste pocet jednotlivych
rozliSeni téchto zafizeni. Pfizpisobeni internetovych stranek vSem rozliSenim je nezbytnou

soucasti aktudlnich trendli v optimalizaci. Priace se proto bude prakticky zamétovat



také na testovani pouzitelnosti na mobilnich zatfizenich. Vyuzito bude responzivniho designu
s cilem splnit vSechny pozadavky navrzené nastrojem Google PageSpeed Insights.
Pro wuzivatele to bude znamenat bezproblémové prochazeni internetovych stranek

na dotykovych zafizenich.



2 Aktualni trendy v optimalizaci internetovych stranek

2.1 SEO

Pojem SEO oznacuje aktivity, které jsou vykondvany za Ucelem zvySeni cileného
provozu. Jedna se o oblast online marketingu, ktery se neustale vyviji a jeho hlavnim cilem je

zvysujici se pocet cilovych navstévnikd. (Grappone, 2007)

2.1.1 Onpage faktory

Onpage faktory jsou kritéria internetové stranky, ktera jsou urena obsahem samotné

stranky. (Sirovich, 2008) Jedna se o optimalizaci ve zdrojovém kodu. (Kubicek, 2010)

Jak tvrdi Fleischner (2013), v minulosti byla 80 % optimaliza¢nich technik zaméfena
pravé na onpage faktory. Avsak s nedavnymi aktualizacemi Google algoritmu se toto zaméfeni
zacalo postupné ménit. Stéle je povazovano za podstatné zacit pti optimalizaci s onpage faktory,
ale faktory nachazejici se mimo stranku se stavaji ¢im dal siln€jSimi v ovlivnéni vysledkil

vyhledéavani.

Z hlediska SEO se vaha jednotlivych faktord neustile méni. Je to z divodu jejich
zneuzivani v minulosti i snahy vyhledavaci pfichazet s lepSimi vysledky. PrestoZe faktori je
vice, nez 100, pouze nékteré z nich maji kliCovy vyznam. Vedou se neustalé polemiky

o aktualni vyznamnosti jednotlivych faktort. (Janouch, 2010)

Titulek stranky

Titulek stranky se nachazi v hlavi¢ce internetové stranky. Je podstatny nejen kvili
vyhledavactm, ale také z hlediska navstévnikl ptichdzejici pres vyhledavace. (Kubicek, 2010)
Sdéluje vyhledavaciim, co se na dané strance nachézi a zobrazuje se ve vysledcich vyhledavani.

(Janouch, 2010)

Nadpisy stranky

Nadpisy ve zdrojovém kodu umistujeme do HTML tagh H1 az H6, kdy H1 znamena
nejdilezitéjsi text na strance. (Kubicek, 2010) Casto je to prvni bod, kterému navstévnik vénuje
pozornost. M¢l by vyjadfovat obsah stranky, upoutat pozornost a byt odlisny od titulku stranky.
Podnadpisy maji z hlediska SEO vyznam niz$i, pfispivaji vSak k lepSi orientaci v textu.

(Janouch, 2010)



Popis stranky

Véha meta znacky description je pro pozice ve vysledcich vyhledavani velmi nizka.
Muze vsak mit velky vyznam pro uzivatele. Tento popis sice nejde na samotné internetové
strance vidét, ale miize se zobrazovat ve vysledcich vyhledavani jako uryvek textu. (Janouch,
2010) Jak uvadi Fox (2011), popis by mé¢l struc¢né¢ udavat kontext obsahu stranky a mél by byt

na kazdé strance jedinecny.

Meta znacka s ndzvem keywords je ur¢ena k definici klicovych slov. (Grappone, 2007)
Byla prvni v HTML, ktera byla specificky urena pro vyhledavace. V minulosti byla velmi
vykonnym nastrojem pro manipulaci s vysledky vyhledavani. Z tohoto divodu ji dne$ni

vyhledéavace neptikladaji zddny vyznam. (Dover, 2012)

Kvalitni a aktualizovany obsah

Uzivatelé davaji prednost textu, ktery se dobfe Cte a je spravné napsan. M¢li bychom se
vyhnout textiim, které maji mnoho pravopisnych nebo gramatickych chyb. (Google, 2010) Text
by nemél byt ve form¢ obrazkli. Vyhledéavace je totiz z hlediska hodnoceni ignoruji a vloZené
objekty, jako jsou filmy Flash, dokazou indexovat jen z ¢asti. (Clifton, 2010) Obsah by m¢l byt
usporadan do odstavcii, podnadpist nebo odd€leného rozlozeni. Timto umoznime uzivatelim

rychleji vyhledat potiebné informace. (Google, 2010)

Zakladem je také obsah pravideln¢ aktualizovat, jelikoZ pfiméje stavajici navstévniky
vracet se zpét a prildkd rovnéZ nové zdkazniky. Pokud internetové stranky navrhujeme
s ohledem na potteby navstévniki a zaroven zajistime jeho dobrou piistupnost pro vyhledavace,

je velmi pravdépodobné, ze dosdhneme dobrych vysledkl. (Google, 2010)

Klicova slova

Klicova slova jsou kratké, popisné fraze, po jejichz zadani uzivatelem chceme byt
vyhleddvacem nalezeni. Spravna klicova slova pomohou pftilékat cilovou skupinu navstévnikda.
(Grappone, 2007) Jejich vhodnou volbou a zapracovanim do textu mizeme ovlivnit pozice
ve vysledcich vyhledavani. (Sedlak, 2012) Jak tézké bude zoptimalizovat kli¢ové slovo, udava

konkurenceschopnost daného vyrazu. (Prochazka, 2012)

a) Analyza kli¢ovych slov

Je potieba zanalyzovat, jak velka je konkurence v SEO pro urcité klicové slovo. Existuji

rizné nastroje na analyzu klicovych slov. (Grappone, 2007) Patii mezi né naptiklad Nastroj



pro navrh kli¢ovych slov dostupny v ramci sluzby Google AdWords, néstroj Yahoo! Keyword
Assistant a nastroj Adlab spolecnosti Microsoft. (Clifton, 2010)

Diky t€émto nastrojim miizeme zjistit, co lidé hledaji v souvislosti s nasimi produkty ¢i
sluzbami a v jakém mnoZzstvi. Pomohou nam urcit, ktera klicova slova nejcastéji pouzivaji
navstévnici vyhledavaci. Poté ndm pomohou identifikovat souvisejici klicova slova, synonyma
a preklepy, které by mohly byt uzitecné. (Clifton, 2010)

b) Long tail

Obecna klicova slova maji vysoké zastoupeni v hledanosti, protoze jej do vyhledavace

zadava velka spousta lidi. Téchto obecnych kli¢ovych slov moc neni. (Sedlak, 2012) Na méné

konkuren¢ni slova nds muize najit v absolutnim poctu mnohem vice navstévnikd. Je proto

vhodné volit konkrétngjsi viceslovna klicova slova. (Kubicek, 2010)

¢) Kilicova slova v doméné

Kli¢ova slova v URL méla vyznam hlavn¢ v minulosti. V soucasné dob¢ je jeho vyznam
niz8i. (Kubicek, 2010) Po jedné z aktualizaci algoritmu Google bylo penalizovano asi 3 %

aktivnich domén, které mély ptesnou shodu. (Fleischner, 2012)

d) Klic¢ova slova v obsahu

Kli¢ova slova by neméla zahltit celou stranku. Méla by se vyskytovat v pfirozené
podobé. Nepftirozena skladba je napadna velkym vyskytem jednoho slova ¢i okruhu slov. Neni

nutné Ipét na procentudlnim zastoupeni. (Sedlak, 2012)

e) Kli¢ova slova v titulku

vvvvvv

jednotliva stranka by méla mit jedinecny titulek, ve kterém budou umisténa klicova slova

souvisejici s danym obsahem. (Ungr, 2014a)

f) Klicova slova v nadpisech

Dftive se povazovalo umisténi klicovych slov v nadpisech za velmi dulezité. Bylo toho
ale Casto zneuzivano, a proto tato vyznamnost klesla. Nyni je nadpis hodnotné povazovan stejné

jako klasicky obsahovy text. (Ungr, 2014a)

g) Klicova slova v odkazech

. Pokud se na strance vyskytuje naptiklad seznam produktl a pro detail je nutné kliknout

na odkaz <a href="abc“>zde</a>, pak detail produktu zisk4 kli¢ové slovo ,,zde“, coz je
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pomérné zbyteCné. Mnohem piinosnéj$i je misto slova ,,zde” vypsat pfimo nazev jistého

produktu. (Prochazka, 2012)

Ungr (2014a) tvrdi, ze piitomnost kliCového slova v textovych odkazech zvySuje
relevanci cilové stranky. Spravny tvar odkazii je dilezitou soucasti odkazovani mezi internimi

strankami webu.

h) Klic¢ova slova v multimédiich

U obrazka se mohou klicova slova vyskytovat v ndzvu, popisném atributu alt nebo
v okoli obrazku. (Ungr, 2014a) Text zaclenény pied nebo za obrazkem poskytuje vyhledavacim
dalsi kontext, se kterym mohou pracovat. (Dover, 2012) Jak uvadi Ungr (2014a) podobné je to
u videi, at’ uz embedovanych z YouTube, Vimeo a podobnych sluzeb nebo vkladanych pfimo

do stranek.

Duplicitni stranky

Mezi duplicitni stranku patii ta, kterd ma stejny obsah jako néktera jina stranka na webu.
Neni ditvod, pro¢ by vyhledavace mély duplicitni stranky zobrazovat ve vyhleddvacich vice
nez jednou, ale ne vZdy se jim to dafi. V piipad¢ nahlaSeni tohoto piipadu povétSinou nedochdzi
k penalizaci, ale spiSe k prekontrolovani algoritmu pro kontrolu zobrazovani duplicitnich
stranek. Takovéto stranky mohou vznikat také nepozornosti, napiiklad nediislednym

pouzivanim identickych URL. (Prochéazka, 2012)

Sitemap.xml a Robots.txt

Termin sitemap se pouziva pro mapu stranek. Sviij vyznam ma hlavné pro vyhledéavaci
roboty. Tvofi se pro weby, které jsou svou strukturou rozsahlé. (Sedlak, 2012) Umoziiuje ndm

ziskat ptedstavu o podobé URL adres. (Dover, 2012)

Robots.txt je soubor, ktery se vytvari za G€elem spoluprace s vyhleddvacimi enginy.
Jedna se o textovy soubor a mél by byt umistén v kofenovém adresafi internetovych stranek.
Slouzi k ptedavani informaci pro vyhledavace, diky kterym zjisti piistupnost adresdit a

soubort. (Dover, 2012)

Rychlost nacitani

Google zacal rychlost nacitdni zohlednovat ve svych vyhledévacich algoritmech uz
v dubnu roku 2010. (Singhal, 2010) Jedna se o zéklad dobie postavenych internetovych stranek.

PriliS pomalé stranky mohou negativné ovlivnit navStévnost a obrat vytvofeny online

10



zakazniky. (Cohen, 2004) Pomalé zobrazovani obsahu internetovych stranek ma také vliv na to,
jak wuzivatel vnima kvalitu, spolehlivost a davéryhodnost webu. (King, 2004) Rychlé
internetové stranky jsou pro uzivatele piijemné;jsi a zvysuji kvalitu celé sit¢ World Wide Web.

(Google, 2015b)

Kanonizace

Z hlediska SEO se termin kanonizace vztahuje na situaci, kdy lze nacist jednotlivé

internetové stranky z vice URL adres. (Dover, 2012)

Ptedpoklddejme vlastnictvi domény example.com. V piipadé, Ze je doména
provozovana na webovém serveru Apache, domovska stranka bude pfistupné pod t€émito URL

adresami:

e http://www.example.com,
e http://www.example.com/index.html,
e http://example.com,

e http://example.com/index.html. (Dover, 2012)

Kazda z téchto URL adres snizuje hodnotu zpétnych odkazii na domovskou stranku.
(Dover, 2012) Jak tvrdi Sirovich (2008), je podstatné tuto nejednoznacnost odstranit, jelikoz

vyhledavace mohou zaindexovat ob¢ verze a vznikd problém duplicitniho obsahu.

Responzivni design

V kvétnu roku 2010 napsal Ethan Marcotee ¢lanek s nazvem ,,Responsive Web Design®.
Piistup, ktery byl v tomto ¢lanku popisovan, se stal revolucni. Vytvofil internetové stranky,
které se dobfe zobrazovaly na mnoha riiznych rozliSenich. Byly pouZity 3 existujici nastroje
— medialni dotazy (media queries), plovouci struktury (fluid grids) a Skalovatelné obrazky
(scalable images). (Kadlec, 2014) Reponzivni design je webdesignova filozofie, ktera se
zaméfuje na vytvareni webi, jenz poskytuji uzivatelam lepsi zazitek ze sledovani. (Schenker,

2013)

Jak uvadi Prokop (2013), tvofit a udrzovat specidlni verzi mobilnich internetovych
stranek je neefektivni a Casové 1 finanéné naro¢né. Diky responzivnimu webdesignu,
spravujeme pouze jeden web, ktery ma jednu URL adresu a identicky HTML kéd pro vSechna
zafizeni. Diky technologii CSS3 je rozpoznano z jakého pfistroje a s jakym rozliSenim si
uzivatel stranku prohliZi a dle toho se zobrazi jeji obsah. Jednotné URL adresy jsou z hlediska

duplicity vhodné pro SEO.
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Google v roce 2014 ptidal do svych nastroji pro webmastery report pouzitelnosti
webovych stranek na mobilnich zafizenich. V rdmci reportu informuje webmastery o stavu
nekterych zakladnich faktorti, které maji vliv na pozitivni UX na mobilnich telefonech a
tabletech. Mezi né patfi definovani viewportl, piizpusobeni se obsahu stranek oblasti
zobrazeni, velikosti pisma podle velikosti obrazovky, velikost a optimalni odstup jednotlivych

dotykovych prvka nebo nevhodného pouziti Flash formatu pro obsah. (Anderle, 2014)

2.1.2 Offpage faktory

Mezi faktory offpage optimalizace patii ty faktory, které se nenachazi piimo
na optimalizované strance. (Smicka, 2004) Oznacuji se takto vnéjsi vlivy plsobici na danou

internetovou stranku. (Janouch, 2010)

V minulosti se za kli€ové povazovalo predevsim budovani zpétnych odkazi. V dnesni
dobé je zde podstatny vliv socialnich siti. Fleischner (2013) tvrdi, Ze offpage faktory maji

minimaln¢ 70% vliv na vysledky vyhledavani.

Budovani zpétnych odkazi

Zpétné odkazy zjednoduSené¢ znamenaji doporuceni ostatnich webovych stranek.
(Prochazka, 2012) Mohou signalizovat kvalitu stranky, jeji oblibenost nebo postaveni na webu.
(Grappone, 2007) Budovani zpétnych odkazi je proces, na kterém je tfeba neustale pracovat.
V piipadé dosaZeni prvni pricky ve vysledcich vyhleddvani musime pocitat s tim, Ze
konkurence neustale pracuje na tom, aby nas ptedcila. Toto budovani by se tedy mélo stat naSim

navykem. (Prochazka, 2012)

To, ze ma dand stranka nejvice zpétnych odkazli neznamena automaticky to nejlepsi.
Jestlize budou firmy tyto odkazy kupovat od riiznych pochybnych spole¢nosti, na prvni pricky
se nedostanou. V piipadé irelevantniho vyhodnoceni zpétného odkazu mohou byt stranky

penalizovany. (Rosenkrancova, 2014)

Neni doporuceno piidavat odkazy na stranky, které jsou zdarma pro vSechny. I kdyby
vyhleddvace braly na takovéto stranky zietel, bude véha tohoto odkazu zcela minimalni.
Vyhledéavace se snazi tyto stranky penalizovat a tim pravdépodobné i odkazy na nich umisténé.

(Janouch, 2010)

Odkazy, které mohou nasi stranku v hodnoceni vyzdvihnout nejvice, pochézeji nejenom

z domovskych, ale i z internetovych stranek, jez jsou v danych oblastech povazovany
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za autoritu. Na tyto stranky se navic ve velké mife odkazuji ty, které se veénuji stejné

problematice. (Grappone, 2007)

Anchor texty

Dost Casto se stava, ze vyhledavané slovo se na dané strance viibec nenachézi, a presto

je vsak dana stranka vyhledana. To je zptisobeno pravé anchor textem. (Prochazka, 2012)

Vaha anchor je povazovana za velmi vyznamnou. Jedna se ¢asto o nevyuzitou
prilezitost, jak zvysit vahu urcitého slova. Vyuziti anchor textu plati jak pro externi odkazy, tak

pro interni. Ty ale maji mensi vahu. (Prochazka, 2012)
Socidlni sité

Socidlni sité¢ jsou pomérné novym typem webovych aplikaci. Vyvinuly se v prvnim
desetileti 21. stoleti. (Bednat, 2011) Jedna se o aplikace, které¢ sdruzuji uzivatele Internetu. Jsou
zde velké moznosti vytvareni vztahii mezi jednotlivymi kontakty. Timto zplisobem se rozrista
okruh piisobnosti dané¢ho uzivatele v socialni siti, pfes kterou mtize propagovat své vyrobky

nebo sluzby. (Kubicek, 2010) Jak uvadi Prochazka (2012), za posledni dobu jde o velmi

moderni zpusob, jak ziskat zpétné odkazy a zaroven zakazniky.

Ptitomnost socialnich siti, jako je Google+, Facebook, Twitter, Pinterest, LinkedIn,
YouTube a dalsi, mé v dneSni dob€ na SEO piimy dopad. Ti, kteti se rozhodnou ignorovat silu
a potencidl téchto socidlnich siti, mohou brzy zjistit, Ze konkurence, ktera se rozhodla aplikovat

SEO vcetné aktivniho zapojeni do socidlnich siti, je daleko veptedu. (Gajdica, 2015)

v

Nejvice rozSifené jsou sité osobni, z nichz nejvyznamnéjsi je Facebook. Systém
puvodné urceny pouze pro studenty Harvardu se stal nejvétsi socialni siti svéta. Spravné
upraveny profil miZe znamenat pfedni mista ve vyhledavani nejen v rdmci samotného
Facebooku. (Janouch, 2010) Vyhledavace totiz na socidlnich sitich indexuji obsah, a tak se

stavaji jednim z faktord, které ovliviluji pozici ve vyhledavani. (Gajdica, 2015)

2.2 Internetové vyhledavace

Prvni internetové vyhledavace byly, v porovnani s dneSnimi vyhledavaci, jednoduché.
Prvotni vyhledévace ve svych algoritmech analyzovaly jen nékolik faktorti a dokazaly pouze
prochazet a najit urcité typy stranek. (Tonkin, 2011) Vyhledava¢ si vytvofil a nasledné
aktualizoval pevnou strukturu internetovych stranek a v té vyhledaval nejrelevantnéjsi

vysledky. V podstaté se jednalo pouze o odkaz, popis a zarazeni do struktury katalogu.
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V cCeském prostiedi na principu katalogu fungovaly vyhleddvace Atlas, Centrum nebo

také Seznam. (Kracik, 2014)

2.2.1 Technologie Latent Semantic Indexing

LSI je algoritmus pro vyhledavani relevantnich internetovych stranek. Jde o tzv.
sémantické vyhledavani (hledani podle obsahu). Vyhradné na tomto principu funguji nékteré
specialni vyhledavace, jako napt. Hakia, SenseBot nebo Powerset, ale také Google tento princip

stale vice zduraznuje. (Janouch, 2010)

Sémantické vyhledavani nebere v tivahu pocet a kvalitu odkazii na konkrétni stranku,
ale kvalitni obsah. Internetové stranky ve vysledcich vyhledavani nutné nemusi obsahovat
vyhledavany dotaz, ale naptiklad synonyma. Pokud budou mit takové stranky vysokou
relevanci, mohou byt na lepsi pozici nez stranky obsahujici zadané slovni spojeni. (Janouch,

2010)

2.2.2 Google

Larry Page a Sergej Brin zaloZili Google na konci roku 1998. V lednu 1999 vyhledavac
Googlu denné obslouzil deset tisic dotazii a uZ za rok toto ¢islo vzrostlo na deset milioni dotazl
denné. Roku 2002 obslouzil 80 % veSkerého vyhleddvani na celém svété. (Brandt, 2010)
Google dosahl jako vyhledéavac celosvétové dominantniho postaveni a dnes je jiz pouze n¢kolik

malo zemi, kde tomu tak neni. (Janouch, 2010)

Algoritmus PageRank

Google nikdy podstatu algoritmu PageRank nezvetejnil a vétSina poznatkii vychazi
pouze z odhadli z pozorovani. (Calishan, 2004) Algoritmus byl uveden v roce 1998 a znamenal
velky pokrok v oblasti automatické katalogizace a hodnoceni internetovych stranek. (Fox,
2011) Myslenku, na niz je vypocet algoritmu zaloZen, publikovali zakladatelé¢ Googlu v ¢lanku
»The Anatomy of Large-Scale Hypertextual Web Search Engine* (Anatomie rozsédhlého
hypertextového vyhledavace). (Calishan, 2004) Namisto budovani ¢im dal rozvétvengjsiho
katalogu se inspirovali v citaénim indexu z akademické sféry. Cim vice je ¢lanek citovany, tim
vy$$i impakt faktor bude mit médium, ve kterém byl publikovan. Citace z ¢lankli uvetrejnénych
v médiich s vy$§im impakt faktorem tuto pomyslnou autoritu pfenaSeji na dalsi citované ¢lanky.
Larry Page a Sergey Brin tento princip pfevzali a modifikovali. Vznikl PageRank, ktery udaval
autoritu stranky a zpétné odkazy tady hraly stejnou roli jako citace v akademické sféte. Autofi
tohoto principu vychézeli z ptedpokladu, Ze na kvalitni obsah bude odkazovano mnohem vice

nez na obsah nekvalitni. (Kracik, 2014)
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I kdyz se jest¢ stdle PageRank uvadi jako hlavni faktor hodnoceni stranek
ve vyhledavacich, jeho oznaceni jiz slouzi jen jako zdstupné pojmenovani stovek signald,
pomoci nichz vyhledavace sestavuji seznamy nejrelevantnéjSich vysledkt pro dany hledany

vyraz. (Fox, 2011)

Algoritmické zmény

Google ro¢né provede desitky vétSich aktualizaci vyhledavacich algoritmi a nepocitané
mensich aktualizaci. Nejvice jsou zminovany nazvy Panda a Penguin, které v poslednich letech
m¢ély nejvétsi dopad. Tento dopad se u jednotlivych aktualizaci lisi. Nékteré naptiklad ovlivni

jen pul procenta vyhledavacich dotazi, jiné tieba okolo dvanacti procent. (Kracik, 2014)

a) aktualizace Google Panda

Prvni aktualizaci nazvanou Panda vypustil Google na konci tnora 2011. Cililo se
pfedev§im na obsahové farmy a stranky, které vykazovaly zdsadni nepomér reklamniho
prostoru a klasického obsahu nad foldem (pfehybem). Nasledovala pak celd fada dalSich
aktualizaci tohoto zaméteni. Diky posledni aktualizaci Panda 4 ztratila fada stranek vyznamné

pozice, jako napf. internetové stranky spolec¢nosti e-Bay. (Kracik, 2014)

Jak tvrdi Kracik (2014), obecné tato aktualizace postihuje nekvalitni a neoriginalni
obsah. Nejveétsi ztraty mohly zaznamenat weby, které obsah riznym zplsobem agreguji nebo
jsou tvoreny Cisté€ pro vyhledavace. NejlepSim opatienim je vyhnout se rizikovym praktikam,
jako je tzv. keyword stuffing, tzn. nadmérné uzivani kli¢ovych slov v pfesné shod¢, kopirovat

nebo jinym zpiisobem agregovat obsah a vydavat ho za vlastni nebo zahlcovat web reklamami.

b) aktualizace Google Penguin

Aktualizace Google Penguin cili na nedovolené praktiky v oblasti zpétnych odkazu.
Smyslem je ocistit vysledky vyhledavani od tzv. webspamu, tedy pro uzivatele bezcennych
webt, které vyuzily nedokonalosti vyhledavaciho algoritmu. To vSak také postihlo weby, jez
nelze oznacit za nekvalitni. Staci, aby mél web Spatny odkazovy profil, a miize byt

penalizovan. (Kracik, 2014)

Poprvé byla aktualizace Google Penguin spusténa v dubnu roku 2012, kdy ovlivnila
piiblizné 3,1 % vSech dotazii. Nasledujici rok byla zvetejnéna dalsi verze, kdy bylo ovlivnéno
dotazl piiblizn€ o 0,8 % méné neZ v roku pfedchozim. Zatim posledni verze Penguin 3.0 byla
spusténa v fijnu roku 2014. Jedna se o celosvétovou aktualizaci, kterd ale neméla tak vyrazny

dopad na vysledky vyhled4vani jako tomu bylo ve verzich ptedchozich. (Dholakiya, 2014)

15



Jak uvadi Kracik (2014), je dualezité se vyhybat zakdzanym praktikdm a nevyuzivat
automatizovanych systémt pro vyménu odkazii. Odkazové listy v patickach mohou byt
pfiznakem nedovolenych praktik. Rovnéz by se meél udrzet pomér odkazujicich domén

a zpétnych odkazi v rozumnych mezich.

¢) aktualizace Google Hummingbird

Komplexni aktualizace celého vyhledavaciho algoritmu Google zvand Hummingbird
méla mit vyznamny dopad na kvalitu vyhledavani. Google pied touto aktualizaci pomérné
dobie chépal razné tvary jednotlivych slov, ale nedokazal zachytit vyznam delsi fraze. Diky
této aktualizaci by mél mnohem lépe porozumét jazyku. Hledajici uzivatel by tedy mohl polozit
vyhledéavaci otazku bez prekladani do, pro vyhledavac, srozumitelnych frazi a ten by mu poté

m¢él poskytnout odpovéd’ v podobé relevantniho vysledku. (Kracik, 2014)

d) Doorway pages

Google 16. biezna 2015 oznamil, Ze dlouhodobé sleduje existenci tzv. ,,doorway pages®.
Jedna se o stranky vytvofené s cilem ziskat vysoké hodnoceni pro konkrétni vyhledavaci
dotazy. Ve vysledcich vyhledavani se tak mlze zobrazit nékolik podobnych stranek, které
uzivatele pfesméruji do stejného cile nebo jej presméruji na mezistranky, jez nejsou tak uzitecné
jako kone¢ny cil. Takovéto stranky Google oznacil jako snizujici kvalitu vyhledavani.

V nejblizsi dobé by mél byt proti t€émto technikdm spustén novy algoritmus. (Ungr, 2015)

2.2.3 Seznam

Seznam zaloZil Ivo Lukanovi¢ roku 1996, jako prvni katalogovy vyhledavaci server
v Ceské republice. Do portalu Seznam.cz byl za¢lenén &esky fulltextovy vyhledavagé. O tii roky

pozdéji tento vyhledavaci server mél jiz 400 000 registrovanych uzivatela. (Lapacek, 2004)

V roce 2002 Seznam.cz piekonal hranici jednoho milionu navstév tydné. Pro fulltextové
vyhledavani byla tohoto roku zaclenéna technologie Google. Na prelomu let 2003 a 2004 se
na portalu Seznam.cz objevila fulltextova technologie Jyxo, ale za nékolik tydnl se opét
navratila technologie Google. (Lapacek, 2004) V bieznu roku 2005 pak Seznam.cz spustil
vlastni vyhledavéni. (Seznam, 2015)

N 24

nejpouzivangj$im vyhledavacem v Ceské republice. Po té se na prvni misto se dostal Google.

(Prochazka, 2012)
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Seznam a hodnoceni

Oproti Google na vyhledava¢ Seznam.cz stale plati vysoce optimalizované texty
a masivni linkbuilding. Byla provedena studie vybranych onpage faktorti na 800 stranek
a offpage faktorti u 3200 stranek. (Krutis, 2014)

Kruti$ (2014) tvrdi, Ze u onpage faktora je vyznamné vyuzivat klicové slovo v hlavnich
prvcich stranky, tedy v Title, H1, H2, H3. Lépe si v prizkumu vedly stranky, které maji hlubsi
strukturu, tedy maji Castéjsi vyskyt prvkit H2 a H3 na strance a soucasné tyto prvky castéji
obsahuji dulezitou frazi. Ziskana data neprokazala zavislost pozice stranky na velikosti stranky

v KB vi¢i velikosti textu v KB. Celkovy pocet slov na strance nemél viditelny vliv na pozici.

Vysledky offpage faktori prokazaly, ze ¢im vice prichozich odkazli na stranku, tim lepsi
pozice ve vysledcich vyhledavani. Dlouhodobou snahou Google je snizovat hodnotu site-wide
odkazi (velkého poctu odkazil z jedné domény). Studie ukdzala, Ze site-wide odkaz v ptipadé
Seznamu naopak pomaha k lepSim pozicim. Ddle pozitivné pfispiva pocet odkazli vedoucich

na dany web z kvalitnich domén. (Krutis, 2014)

Algoritmické zmény

Ungr (2014b) uvadi, Ze vSechny potvrzené aktualizace Seznamu od prosince 2012
do roku 2014 zasadn¢ neménily potadi vysledkl. Zasadni by mély byt az zmény nasazeny
na konci cervence roku 2014. Tyto zmény upravuji algoritmus fulltextu a maji zlepsit jeho

vyhledéavani.

Tento algoritmus méni proces, béhem které¢ho se dotaz zadany uzivatelem vyhledavace
prepise do strojoveé zpracovatelné formy. Muze se jednat napt. o pridani diakritiky, preklad
zkratek, generovani dalSich variant fraze jako je sklofiovani, ¢asovani aj. DoSlo tak ke zméné
pfedavani informaci mezi jednotlivymi moduly a prochédzeni indexu. Podle Seznamu doslo

ke zméné pozice u ptiblizné 28 % vysledkd hledani. (Ungr, 2014b)

Z pozorovani po této aktualizaci se da vyvodit, Ze sttedni a mensi weby mohou preskocit
silné a autoritativni weby. Vyrazny problém nastava u konkrétnéjSich produktovych frazi.
Seznam misty selhava v dodéani relevantni odpovédi. Naptiklad na dotaz “iPhone 5S bily” se
na prvnich pozicich nachdzi pfevazné pfisluSenstvi namisto samotného mobilniho telefonu.
Vysledky se pak ve srovndni s Google nachazi na méné znamych a daveéryhodnych

internetovych strankach. (Ungr, 2014b)
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K nejrazantnéjsim zménadm dochézi u webd, které cili na obecné a hodné konkuren¢ni
frdze. Negativni posunuti v zebfiCku zaznamenaly internetové stranky s nekvalitnim

a nepiirozenym odkazovym profilem pouzivajici spamové techniky. (Ungr, 2014b)

2.2.4 Google a Seznam
Ungr (2014b) tvrdi, Ze na jedné strané stoji obava z penalizaci Googlu pfi pfemiie snahy
svij projekt prehnané optimalizovat a na strané¢ druhé je legitimni argument usSlych ziskl

na Seznamu, jestlize se budeme drzet az moc zpatky.

U projekt s dlouhodobym vyhledem je pravdépodobné lepsi drzet se pravidel, nez
prekracovat jejich hranu. Jit smérem aktudlniho mysleni Google nez Seznamu. Pokud totiz
Seznam bude chtit Google dohnat, bude muset zlepSit a redukovat naduzivané signaly.
Zneuzivani téchto jeho slabin by se pak s néjakou jeho naslednou aktualizaci nemuselo vyplatit,

podobné jako u Google aktualizaci Panda a Penguin. (Ungr, 2014b)

2.2.5 DalSi vyhledavace

Yahoo!

Yahoo! je nejen internetovy vyhledavac, ale také informacni portal. (Brandt, 2010)
Uprostied roku 1998 se Yahoo! stalo jednémi z nejvyznamnéjSich internetovych stranek. Bylo
mistem, ze kterého zaCinalo 75 % hledani na Internetu. Mési€né Yahoo! navstivilo pres
25 milioni lidi. V roce 2000 ale doslo k neoc¢ekavanému prudkému tpadku. Problémem bylo
zhrouceni internetového trhu. (Brandt, 2010) Kvuli ekonomickym problémim a lepsi

konkurenci Googlu, zacal spolupracovat se spolecnosti Microsoft. (Janouch, 2014)
Bing
Vyhledava¢ Bing patii spolecnosti Microsoft. Nejprve byly vysledky vyhledavani

poskytovany s vyuZzitim technologie od spolecnosti Inktomi, pozdéji pak od spole¢nosti

Yahoo!. Vlastni vyhleddvaci technologie zacal Microsoft pouzivat v roce 2005 (Dover, 2012).

Dlouho nebyl schopen konkurovat dvéma pfednim internetovym vyhledava¢im Google
a Yahoo!. (Janouch, 2014) Od roku 2010 se Yahoo! a Microsoft spojily, ¢imZ si Bing vyrazné

polepsil na trhu. Stale se ale jedna o nizké ¢islo oproti spolecnosti Google. (Ostrow, 2010)
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Centrum

Centrum zacalo fulltextové vyhledavani vyvijet v roce 1999. Zacatkem roku 2003

Centrum udélalo zasadni zmény. Zacali se specializovat na ohybani slov, synonyma a pteklepy

v Ceském jazyku. (Prochazka, 2012)

Jako vyhledava¢ zaujima téméi zanedbatelnou pozici v CR. Jde hlavné o informaéni
portal, ktery je navic provazan s dal$Simi zdroji informaci (napt. Aktualné.cz). Proto je z hlediska

reklamy zajimavy. (Janouch, 2014)
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3 Testovani vybranych optimaliza¢nich technik

3.1 Rychlost nacitani

Manak (2010a) uvadi, ze jednim z nejefektivnéjSich zptisobu, jak zrychlit nacitani
internetové stranky, je snaha o co nejmensi pocet stahovanych dat ze serveru. Za vyznamné
povazuje sjednoceni externich soubori a vyuziti cachovani. Stejny nézor zastava také
Miller (2012), ktery navic zdlraznuje dilezitost optimalizace obrazki a spravny vybér jejich

formatu.

3.1.1 Analyza

Analyzovany budou testovaci responzivni internetové stranky postavené na redakénim
systému WordPress. Do méfeni bude zahrnuta pouze hlavni stranka, ktera je slozena ze vstupni
stranky, 6 podstrankami a zipati. Testovand internetova stranka se nachazi na URL adrese

http:// www.webstudiol.cz.

Pro analyzu rychlosti bude pouzivan nastroj Pingdom Website Speed Test. Pomoci néj
1ze zjistit rychlost nacitani internetovych stranek z Sesti mist svéta. Tti z nich se nachézi v USA
(New York, California, Texas), dvé¢ v Evrop¢ (Nizozemi, gvédsko) a jedno v Australii
(Melbourne). Pro testovani bude vyuZzito datacentrum umisténé v Nizozemi, konkrétné

v Amsterdamu. Testovani bude provadéno v internetovém prohlize¢i Google Chrome verze 42.

Analyza pocéatecniho stavu

Z vysledkt méteni, které znazoriuje graf 3.1 je patrné, Ze nejvétsi zatiZzeni na rychlost
nacitani testovanych stranek je zplsobeno cetnym vyskytem obrazkd. Druhym nejvétSim
faktorem podilejicim se na zpomaleni rychlosti nacitani jsou skripty. Nasleduje polozka
»ostatni®, kde velkou roli hraji pfedev§im externi fonty, které se na strankach nachéze;ji

ve vysokém poctu.

Pocate¢ni rychlost nacitani byla vyméfena na 988 ms. Jednotlivd méfeni se mirné
odchylovala, proto bylo vyuzito aritmetického priméru z deseti naméfenych hodnot. Pocet

provadénych HTTP pozadavki na strankéach byl 74.
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u Obrazky = Skripty = HTML = CSS = Ostatni

Graf 3.1 — Doba stravena nacitanim stranek podle typu obsahu (zdroj: vlastni zpracovani)

Analyza Google PageSpeed Insights

Google davd webovym vyvojaifim moznost zdarma si otestovat své internetové stranky
na URL adrese: https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights. Poskytuje seznam
doporuceni pro dané internetové stranky a také odkazy na ndvrhy zmén nalezenych problému.

Poskytuje 10 doporuceni o rychlosti nacitani na mobilnim telefonu a pocitaci.

Testovani internetovych stranek piineslo bodové ohodnoceni pro rychlost nacitani
70 bodi ze 100 pro mobilni zafizeni a 84 bodl ze 100 pro pocitac. Na pocitaci nebyl
zaznamenan zadny zéavazny problém. Ke zvéazeni bylo doporuceno 7 navrhii oprav.
Na mobilnim zafizeni byl piedlozen jeden stézejni problém, a to eliminace kodu JavaScript a
CSS blokujici vykresleni. Dale byl pro mobilni zafizeni ptedloZzen seznam 7 néavrha

doporucenych k opravé.

V préci budou postupné analyzovany vSechny navrhy obecné doporucené néstrojem
PageSpeed Insights od spolecnosti Google. Néktera doporuceni mohou byt oznacena jako

splnéna, ptesto lze dojit k pfipadnému zjisténi efektivnéjSiho feSeni daného navrhu.
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3.1.2 Doporuceni Google PageSpeed Insights — Rychlost nacitani
Optimalizace obrazki

a) Komprese obrazki

Pokud jsou obrazky vytvotreny v grafickém editoru a neulozeny efektivnim zpiisobem,
jejich velikost bude prili§ vysokd. A to predevsim kvili vlozenym komentariim samotného
editoru. Proto je potfeba obrazky jesté dostatecné optimalizovat nékterym programem. (Manak,

2010c)

PouZivané ndstroje
Google PageSpeed Insights

Diky nastroje PageSpeed Insights od firmy Google 1ze zanalyzovat, které obrazky je
potieba zkomprimovat a kolik diky jejich komprimaci uSetfime mista. Google ndm nasledné

poskytne pifimy odkaz na vSechny vhodné zkomprimované obrazky.
Kraken.io

Online nastroje Kraken.io ndm nabizi moZnost obrazky zkomprimovat bezztratové
1 ztratové. Oba druhy komprimace nam zajisti dobrou kvalitu vyslednych obrazkl. Obrazky lze

zkomprimovat ve webovém prohliZeci.

Dopad na kvalitu

Obrazek 3.1 ndm demonstruje porovnani kvality jednotlivych testovanych druht
kompresi. Cést obrazku oznadena ¢islem 1 zachycuje ptivodni obrazek JPEG s velikosti 542 kB.
Na ¢asti oznacené Cislici 2 se nachazi ¢ast obrazku zkomprimovaného pomoci nastroje Google
PageSpeed Insights, jehoz velikost se snizila o 16 kB. Podobné je na tom vyfez obrazku s ¢islem
3, ktery zachycuje bezztratovou kompresi pomoci online nastroje Kraken.io, kdy se velikost
snizila o 30 kB. Ztratovd komprese piinesla vyznamnéjsi vysledek. Velikost se snizila témet

0 80 % na hodnotu 113 kB. Vysledna kvalita je i piesto velmi dobra.
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Obrdazek 3.1 — Dopad komprimace na kvalitu obrazku (zdroj: http://www.webstudiol.cz)

Optimalizace vSech obrazki

Na testovanych internetovych strankach se nachéazely obrazky v celkové velikosti
811 kB. Na grafu 3.2 mizeme vidét dopad komprimace na velikost pii pouziti jednotlivych
nastroju. Diky optimalizaci néstroje Google PageSpeed Insights klesla jejich velikost o0 7,52 %
na 750 kB. Bezztratova komprese pomoci nastroje Kraken.io zajistila snizeni velikosti obrazka
0 14,8 % na velikost 691 kB. Ztratova komprese stejného programu zpusobila pokles plivodni
velikosti 0 66,09 % na 275 kB.

Procentudlni zmenseni

Kraken - bezztratova - 14,80%
PageSpeed Insights - 7,52%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Graf 3.2 — Procentudlni zmenSeni velikosti obrazku po pouZiti riiznych nastrojii

(zdroj: vlastni zpracovani)
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b) Format obrazku
Jednim z nejpouzivanéjSich typl souborti na internetovych strankach jsou obrazky.
Diky nim je pfenaseny objem dat pomérné vysoky. Pouzitim vhodného formatu je mozné objem
dat drzet na nizké urovni. Nejpouzivanéjsi formaty obrazkl na internetu jsou JPEG, PNG a

GIF. (Maiiak, 2010c)

JPEG

JPEG je graficky format urCeny pro prezentaci fotografii. Funguje na zéklad¢ ztratové
komprese, takze je mozné dosdhnout dobré kvality i s malou velikosti souboru. Manak (2010c)
a King (2004) uvadi, Ze format JPEG neni vhodny pro naskenovany text a komiksovou nebo
vektorovou grafiku. Na tento typ obrazki jsou vhodnéjsi formaty GIF a PNG. Je doporucovéano

pouzit maximalni moznou kompresi pro dosazeni minimalni piijatelné kvality obrazku.

GIF

Format GIF je vyuZivan u obréazki, které maji pouze n€kolik barev. (Miller, 2012)
MiuiZeme vyuzivat moznost prithlednosti, ktera ale neni tak kvalitni jako u formatu PNG. Jeho

vyhodou je zejména moznost jednoduchych animaci. (Manak, 2010c)

Na testovanych internetovych strankach se nachazelo celkem 10 obrazkd vhodnych
pro pievedeni do formatu GIF. Jejich plivodni velikost €inila 85,7 kB. Velikost se povedlo
zmenSit 0 47,26 % na 43,2 kB.

Obrazek 3.2 demonstruje zménu kvality jednoho z obrazki prevedeného z formatu PNG
do formatu GIF. Cislem 1 je oznaten pivodni obrazek s velikosti 9,46 kB. Cast obrazku
oznacena €. 2 znazoriuje obrazek po prevodu do formatu GIF. Velikost obrazku byla snizena

na 6 kB bez viditelného dopadu na kvalitu.

1.

Obrazek 3.2 — Dopad prevodu formatu na kvalitu obrazku (zdroj: http://www.webstudiol.cz)



PNG

PNG je graficky format nabizejici bezztratovou kompresi. (Manak, 2010a) VétSina
webovych vyvojara preferuje PNG i v piipadech, kdy jeho pouziti neni nutné a vhodné. (Miller,
2012)

¢) CSS sprites

Jedna se o spojeni vice obrazkii do jedné ,,obrazkové mapy*“. Timto je docileno
minimalizace HTTP pozadavkll. V dnesni dobé jde o ¢asto vyuzivanou techniku (Manak,
2010a)

Na obrazku 3.3 se nachdzi obrazkova mapa ikon pouzitych na testovacich strankach.
Ikony umisténé dole jsou pouzZity primarng. Jejich vrchni ¢ast je vyuZivana pro zobrazeni
pfi najeti mysi na danou ikonu. Na obrazku 3.4 se nachazi piiklad uziti obrazkové mapy, kterou

na svych internetovych strankach vyuziva spole¢nost Google.

Obrazek 3.3 — Obrazkova mapa z testovacich internetovych stranek

(zdroj: http://www.webstudiol.cz)

0 A A Qg

Go glemﬂ!?

Obrazek 3.4.— Priklad obrazkové mapy vyuzivané spolecnosti Google

(zdroj: https://ssl.gstatic.com/gb/images/il 71651352.png)

Na obrazku 3.5 je piiklad praktického uZiti obrdzkové mapy na testovanych
internetovych strankach. Odkazy maji pevnou vysku a Sitku podle velikosti jednotlivé ikony.

Pozadi je umisténo tak, aby byla vidét vzdy potiebna ¢ast:

1.ikona: background: transparent url('../images/icon/social icons.png')

0 100% no-repeat;
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2.ikona: background: transparent url('../images/icon/social icons.png')

50% 100% no-repeat;

3.ikona: background: transparent url('../images/icon/social icons.png')

100% 100% no-repeat;

Jednotlivé ikony maji procentudlné nastavenu pozici pozadi. Prvni procentualni hodnotou je
horizontalni pozice. Jak miizeme vidét na obrazku 3.6, horizontalni pozice se procentudlné
zvysuje zleva doprava. Druhou hodnotou je vertikalni pozice, ktera se procentudlné zvysuje

shora dolt. Ikona tfeti mé horizontalni i vertikéalni pozici nastavenou na 100%.

Obrazek 3.5 rovnéz demonstruje zménu ikony pifi najeti mysi. Jedna se o zménu

horizontélni pozice na hodnotu 0. Vertikélni pozice ziistava stejna.

Obrazek 3.5 — Prakticky priklad pouziti CSS sprites (zdroj: http://www.webstudiol.cz)

100%

-
0 10054

Obrazek 3.6 — Demonstrace procentudlniho zvySovani horizontalni a vertikalni pozice pozadi

(zdroj: vlastni zpracovadni)

VyuZiti nacitani do mezipaméti prohliZece

Data se pfi prvni navstéve ukladaji do mezipaméti prohlizeCe tzv. cache a pii opétovné
navstéveé se ze serveru nemusi opétovné stahovat. Diky tomu je mozné snizit po¢et HTTP
pozadavkl a celkovy objem piendsenych dat. Internetové stranky se pti opakované navstéve
nactou rychleji nez v ptipad¢ prvni navstévy. (Manak, 2010)

Do souboru .htaccess na testovacich internetovych strankéach byly pfidany nasledujici
radky kodu:

<IfModule mod expires.c>
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ExpiresActive On

ExpiresDefault A600

ExpiresByType text/javascript A31536000

ExpiresByType application/javascript A31536000

ExpiresByType text/css A1209600

ExpiresByType image/gif A1209600

ExpiresByType image/png A1209600

ExpiresByType image/jpeg A1209600

ExpiresByType image/x-icon A1209600

ExpiresByType application/x-font-ttf A3153600

ExpiresByType application/x-font-opentype A3153600

ExpiresByType application/x-font-woff A3153600

ExpiresByType image/svg+xml A3153600

ExpiresByType text/html A2
</IfModule>
Timto nastavenim dostane prohlize¢ pokyn ke stazeni soubort z lokalniho disku (misto, kde
byly uloZeny pfi prvnim nacteni). Data nebudou stahovany ze sité a stranky se budou nacitat
rychleji. Cisla v kédu zna¢i ve vtefinach dobu, po kterou bude prohlize¢ stahovat soubory
z lokalniho disku namisto webu (31536000 s = 1 rok). Po vyprSeni této nastavené doby se

soubory opét stahnout ze sité a uloZi se do mezipaméti. (Erlich, 2012)

Pravidla, které byla pfiddna na testovaci stranky, fikaji, ze CSS styly a obrazky se budou
cachovat 14 dni, javascript a fonty 1 rok a HTML koéd pouze 2 sekundy. U dynamickych
internetovych stranek neni doporu¢ovano nastavovat u kodu HTML vyssi hodnotu, aby
navstévnici stranek méli stale aktualni obsah. Defaultni hodnota pro soubory, které nemaji tuto

hodnotu explicitn¢ zadanu, je nastavena na 5 hodin.

U dynamickych internetovych stranek jsou pro zrychleni vyuzivany pluginy urcené
k vygenerovani statickych HTML stranek, které se zobrazuji na misto dynamickych. K tomuto

ucelu je na testovanych internetovych strankach vyuzivan plugin WP Super Cache.

Uréeni priority viditelného obsahu

V ptipad¢, Ze mnozstvi poZzadovaného objemu dat piekroci kapacitu uvodniho okna

(zpravidla komprimovanych 14.6 kB), bude poZadovana dodate¢na komunikace mezi serverem

Mrve

znaéné zpozdéni nacitani stranky. (Google, 2015c¢)
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Pro urychleni nacitani stranek doporucuje Google (2015¢) omezit velikost dat (HTML,
obrazky, CSS, JavaScript), které jsou potiebné k vykresleni obsahu nad foldem stranky. Toto

pravidlo je na testovacich internetovych strankach splnéno.

Minifikace kédu CSS

K nahrani a zpracovani externich souborti dochazi pted vykreslenim samotné stranky,
proto je diilezité snizovat jejich velikost. NejpouzivangjSim zplisobem je minifikace. Jeji

princip spociva v odstranéni tzv. bilych znakl ze souboru. (Manak, 2010a)

Na testovanych strdnkach byly minifikovany 3 CSS soubory o plvodni velikosti
32,8 kB. Testovani probihalo pomoci dvou aplikaci uréenych pro minifikaci. Po pouziti prvni
voln¢ stazitelné aplikace s ndzvem Smalify se velikost snizila na 25,3 kB. Jak mizeme vidét
na grafu 3.3, velikost oproti piivodnimu souboru byla snizena o 22,87 %. O néco lepSiho
vysledku bylo dosaZeno pti pouziti druhé bezplatné aplikace s ndzvem Webmini. Velikost byla
po pouziti tohoto nastroje snizena na 25,1 kB, tedy o 23,48 %. Pomoci nastroje Google

PageSpeed Insights bylo dosazeno snizeni 0 20,12 % na 26,2 kB.

Procentudlni zmenseni

Minifikace - Webmini 23,48%

Minifikace - Smalify 22,87%

Minifikace - PageSpeed Insights 20,12%

18% 19% 20% 21% 22% 23% 24%

Graf 3.3 — Procentudlni zmenseni CSS souborii po pouZiti nastroju pro minifikaci (zdroj:

vilastni zpracovani)

Minifikace kédu JS

Minifikace se vyuziva rovnéz u JS soubort. Pivodni velikost nekomprimovanych JS
soubortl, vyuzivanych na strankéach, ¢inila 218 kB. Pouziti aplikace Webmini zajistilo sniZeni

velikosti na 181 kB. Minifikace pomoci aplikace Smalify pfinesla lepsi vysledky a to snizeni
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velikosti na 171 kB. Nejmensi dopad na snizeni velikosti ptivodnich souborti byl zaznamenan

u nastroje Google PageSpeed Insights na 185 kB.
Na obrazku 3.7 je vyobrazena ukazka ptivodni a minifikované ¢asti kodu. Cislem 1 je
oznacena Cast puavodniho kodu se zbytecné vysokym poctem bilych znakii. Na ¢asti €. 2 je

uryvek vygenerovaného minifikovaného kodu, ktery vyrazné snizuje velikost souboru.

1. 2.

jluery (document) _ready (functionis) { jOuery(document) . ready (functicnin) {var c,u
fB,o. £, 1, e, 5, hiifisetTimeout (functioni) {n

[ Findex img").animate ({opacity:1}, [durati
on:1100})}, 1500}, c=niwindow) .width() ,uw=n (W
indow) -height (] ,n(window] .resize (function|

setTimeout (function () |
2 ("#findex img") . animate [{opacitcy: 1},
{duration: 1100}}; }, 1500);

war width = & iwindow) .width(}; V{wvar i=n(window) .widthi] ,t;i<TEB&& (n("Fin
var height? = § (window] _height(); dex p.first").css("right®, "0") n("#index p
-gecond™) cas("lefe”, "0") ,n("#index p.thir

5{ window ) .resizefunction(} | d"} .e=ss("left”, "0") ,n({"¢index p.forth").cs
wvar widthZ = 3 {window) .widthi) ; s{"right","0") ], t=nlwindow] .height [}, t<"4E
5"e& (n{"fbottom box") _hide ()} ,n{"#indax"™] _h

if (width2<THE) { ide ()  ni("body™) .2ddClazs ("no™) j 1), u<el0& 50

S{"findex p.first") . css("right", "O0"i; 5007 (n("#findex p.first™) .ces("top™,"- bpx

Obrazek 3.7 — ukdzka minifikovaného JS kodu (zdroj: viastni zpracovani)

Krom¢ minifikace je vyuzivano také metody obfuskace. Princip obfuskace spociva
v pfevedeni souboru na jednoduchy zapis s pouzitim co nejjednodussich identifikatort. Tato

metoda miZze v nékterych piipadech generovat chyby. (Manék, 2010a)

V réamci testovani byla provadéna obfuskace pomoci programu Javascript Obfucator
v4.4.0.65. Diky obfuskaci bylo dosazeno snizeni piivodni velikosti 218 kB na 136 kB, tedy
sniZzeni o téméft 38 %.

Na grafu 3.4 miZeme vidét pfinos minifikace a obfuskace ke zmenSeni piivodnich JS

soubort. Nejvice pfinosnou se ukazala obfuskace. Zadny z piipadi provedeni minifikace

nedosahoval takovych vysledkdi.
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Procentudlni zmenseni

Obfuskace - Javascript Obfucator _ 37,61%
Minifikace - Smalify _ 18,35%
Minifikace - Webmini _ 13,30%
Minifikace - PageSpeed Insights _ 11,01%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Graf 3.4 — Procentudlni zmenseni JS souborit po pouziti nastrojut pro minifikaci a obfuskaci

(zdroj: vlastni zpracovani)

Slouceni soubori

Vétsi pocet externich souborti zpiisobuje zpomaleni internetové stranky. JavaScript je
potieba slucovat, a tim minimalizovat pocet poZzadavkid HTTP. Na rozdil od HTML objektt,
ke kterym se mliZe pii vyfizovani zadosti pfistupovat paralelné, syntakticky analyzator HTML
musi ¢ekat, nez interpret JS nahraje a spusti vSechny skripty. Teprve poté ma moznost sdm

pokracovat. (King, 2004)

Na testovacich strankach se nachazelo 8 vyuZzivanych JS souboril, z toho 2 soubory
mohou byt Castéji upravovany. Tyto JS soubory byly slouceny do jednoho souboru, jelikoz
jeden z nich obsahoval pouze jednu funkci. Zaroven byl usetien 1 HTTP pozadavek. Pro ucely
slouceni dalSich 6 soubort byl zvolen online néstroj Online JavaScript/CSS Compressor. Byly
spojeny obfuskované soubory do vysledného 1 souboru. Pivodnich 8 HTTP pozadavki bylo

sniZzeno na 2 pozadavky.

Na testovacich internetovych strankéach se vyskytovaly 3 vyuzivané CSS soubory. Ty
byly pro uSetteni HTTP pozadavka sloueny do jednoho souboru. HTTP pozadavky byly

sniZzeny na 1 poZadavek z celkového poctu 3.



Minifikace kodu HTML

Minifikace kodu HTML je obstarana pluginem uréenym pro WordPress WP-HTML-
Compression. Hlavni strdnka méla v dobé provadéni testu velikost 105 kB. Pfi minifikaci jeji

velikost klesla na 70,8 kB, tj. zmenSeni o0 32,57 %.

Aktivace komprese

Protokol HTTP 1.1 dovoluje pfenaset data v komprimované podobé¢. Diky komprimaci
je mozné snizit objem prenasenych dat a zvysit rychlost nacitani internetovych stranek. Je
potieba nastavit webovy server tak, aby byl obsah pied odeslanim do prohlizece komprimovan.
Moderni webové prohlizece tuto komunikaci podporuji. Tento zpiisob pienosu obsahu je
vhodny pfedevs§im pro mobilni internetové stranky, nebot’ umozni sniZeni velikosti souborti az
o desitky kB. Manak (2010b) a King (2013) uvadi, Ze soubory HTML Ize timto zpisobem
zkomprimovat az o 80 % a JavaScript nebo CSS lze zkomprimovat ptiblizné o 70 % az 80 %.

Pro vyuziti kddovani obsahu na serveru Apache miizeme pouzit mod_gzip nebo mod_deflate.

Na testovacich internetovych strankach byl do souboru .htaccess vlozen nésledujici kod:
<IfModule mod deflate.c>

AddOutputFilterByType DEFLATE text/html text/plain text/xml
text/css application/x-javascript text/javascript

application/javascript application/json
</IfModule>

Tuéné zvyraznénou direktivou je nastavena komprimace pro vétSinu textovych dat.

Vyhnuti se presmérovani ze vstupni stranky

Jedna se naptiklad o pfesmérovani stranek na jejich mobilni verzi umisténé na jiné
adrese. Testovaci internetové stranky vyuzivaji responzivni design, tzn., ze na vSech zatizenich
se nachazi uZivatel na stejné URL adrese. Na strankach nedochdzi ani k Zadnému jinému

pfesmérovani.
Eliminace kodu JavaScript a CSS blokujici vykresleni

a) Optimalizace CSS

Pted tim, nez prohlize¢ vykresli obsah, musi zpracovat v§echny CSS styly a informace
o layoutu na aktudlni strance. V dusledku toho prohlize¢ blokuje vykreslovani, dokud nedojde

ke stazeni a zpracovani externich stylti. To miize vést k opozdénému prvnimu vykresleni
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stranky. Nékteré polozky kodu CSS vyskytujici se na strankach proto musi byt optimalizovany.
(Google, 2015d)

Nacitani a zpracovani externiho CSS v hlavicce blokuje vykresleni stranky. Prohlize¢
nejdiive pockd na vSechny styly a stranku vykresli najednou. Toto cekani znamena
zbyte¢nou prodlevu pfi nacitani stranky. Proto je vyuzivano asynchronniho nacitani CSS.
Kriticka ¢ast CSS, vyuzivané pro obsah nad foldem, se vlozi do elementi style v hlavicce
stranky. Zbytek CSS se nacte pozd¢ji JavaScriptem. (Jahoda, 2014) Stejné doporuceni udava
1 Google (2015d). Navrhuje pteneseni kritické ¢asti zdrojit do kodu HTML.

Na testovacich strankach je pro asynchronni nacitani CSS vyuzivan nésledujici kod,
ktery je umistén na konci stranky:
<script>
function nacistCSS (url) {
var styl = document.createElement ("link");
var skript = document.getElementsByTagName ("script") [0];
styl.rel = "stylesheet";
styl.href = url;
setTimeout (function () {
skript.parentNode.insertBefore (styl, skript);
Py}
nacistCSS ("<?php bloginfo('template url'); ?>/css/style.min.css");

</script> (Jahoda, 2014)

Kéd je modifikovan podle vlastnich potieb. Soubor s ndzvem style.min.css je spojenim vSech
css souborll pouzivanych na strankach. V hlavicce stranky je umistén kriticky kod, ktery

zobrazuje uzivateli pottebny obsah nad foldem.

Nevyhodou je, ze kriticky kod CSS se neukladd do cache v prohlizeci.
Rychlejsi vykresleni prvni stranky tak probihd na ukor dalsiho nacitdni. Pfenédseni

stejného kritického CSS zvySuje i datovy pienos. (Jahoda, 2014)

b) Odstranéni JavaScriptu blokujici vykresleni stranky

Predtim, nez prohlize¢ vykresli stranku, musi sestavit strukturu dokumentového
objektového modelu parsovanim HTML kodu. Kdykoli béhem tohoto procesu analyzétor narazi
na skript, musi prestat a spustit jej pied tim, nez bude v parsovani pokraovat. V piipadé

externiho skriptu je potieba cekat na zdroj ke stazeni. V této souvislosti miize dojit opozdénému
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prvnimu vykresleni stranky. (Google, 2015¢) Na testovacich internetovych strankéch je kod

JavaScriptu umistén az na konec stranky, proto neblokuje vykresleni stranky.

Zkraceni doby odezvy serveru

Doba odezvy serveru métfi dobu trvadni nacteni potiebného HTML do zacatku
vykreslovani stranky z naseho serveru. Odecita se latence sité mezi Google a nasim serverem.
Pti jednotlivych méfenich mohou nastat odchylky. Podle spole¢nosti Google by vSak nemély
byt nijak markantni. Ve skutecnosti vysoce proménliva doba odezvy serveru miize znamenat
fundamentélni problém vykonu. Dle doporuceni by doba odezvy serveru neméla byt nizsi nez
200 ms. (Google, 2015a) Na testovacich internetovych strankéch je pravidlo dostatecné kratké

odezvy serveru splnéno.
3.2 Pouzitelnost na mobilnich telefonech

3.2.1 Doporuceni Google PageSpeed Insights — UZivatelsky dojem

Nastroj PageSpeed Insights poskytuje kromé navrhi na zrychleni internetovych stranek
také hodnoceni pouzitelnosti na mobilnich zafizenich. Pro kvalitni uZzivatelsky dojem
na mobilnich telefonech je zde 5 doporuceni, kterymi by se mél webovy vyvojar pii tvorbé
responzivnich internetovych stranek drzet. Pii tvorbé responzivniho designu na testovanych
internetovych strankach bylo téchto 5 navrhli vyuZivano. Popsano bude praktické vyuziti vSech
navrhovanych doporuceni. VSechno testovani bude provadéno v prohlize¢i Google Chrome

verze 42.

Nakonfigurovani viewportu

Je tfeba brat v potaz dva druhy layoutli — vizudlni viewport a viewport layoutu. Viewport
layoutu nereaguje na orientaci ani na uroven piibliZeni nebo oddéaleni. Jeho miry jsou vSak

pofad stejné. Oproti tomu vizudlni viewport se méni dynamicky. (Kadlec, 2014)

Metatag viewport umoziuje upravovat métitka a viewport layoutu mnoha zatizeni. Jeho

direktiva width umoZiiuje nastavit viewport na konkrétni §itku nebo na Sitku zatizeni.
<meta name=viewport content="width=device-width">

Pouziti device-width zajist'uje rovnost viewport layoutu obrazovky a obrazovky zatizeni (v jeho
pixelech). Pokud zde na misto device-width bude pouzita konkrétni Sitka, pak zatizeni, které

tuto Sitku nebude splnovat, zméni odpovidajicim zptisobem méfitko. (Kadlec, 2014)
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Dalsi vyuzivanou direktivou je inital-scale. Nastavuje pocate¢ni troven piiblizeni
stranky v rozsahu od 0.1 (10 %) do 10.0 (1000 %). Pti deklaraci initial-scale=1 bude Sitka

zafizeni rovna §ifce zobrazené stranky. (Kadlec, 2014)

Na testovanych internetovych strankach je viewport ustanoven nasledovné:

<meta name=viewport content="width=device-width, initial-scale=1">,

¢imz je uspésné splnéno pravidlo nakonfigurovani viewportu.

Pouiti Citelné velikosti pisma
Google (2014a) doporucuje vyuzivat 16 px jako hlavni velikost pisma. Malé pismo

nachazejici se na strankach by kvili ¢itelnosti nemélo byt mensi nez 12 px, tedy 75 % tohoto

zakladu.

Na testovacich strankach je vyuzivana relativni jednotka Em. Pro zafizeni vétsi, nez
1000 px je na strankédch v elementu body nastavena velikost 16 px. Kdyz velikost obrazovky
klesne pod 1000 px, bdzovd hodnota v elementu body je zménéna na 15 px, ¢imz zajisti

proporciondlni zmensSeni vSech fontii s nastavenou relativni jednotkou Em.
Ptiklad vyuzivani relativni jednotky Em:

body {
font-size: 1l6px;
}

p |
font-size: 1.lem; // velikost pisma Jje 17,6 px

}
p.small {
font-size: 0.9em; // velikost pisma je 14,4 px

}.
Pfi zméné bazové hodnoty v elementu body se vSechny hodnoty s relativni jednotkou méni:

body {
font-size: 15px;
}

p {
font-size: 1.lem; // velikost pisma je 16.5 px

}
p.small {
font-size: 0.9em; // velikost pisma je 13,5 px
}
U velikosti 780 px a méné (zahrnujici mobilni zafizeni) je nejmensi pouzitou jednotkou

0.9em ze 14 px definovanych v elementu body, coz je 12,6 px. Je splnéna podminka pouziti

¢itelné velikosti pisma.
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Prizpiisobeni velikosti obsahu viewportu

Google (2014b) uvadi pravidlo pro obsah stranky, ktery by se mél vejit v horizontalni
poloze do urcené velikosti viewportu. Uzivatel by nemél pouzivat horizontadlniho posouvani
nebo oddalovani stranky pro zobrazeni celého obsahu. Je doporuceno nevyuzivat absolutni
Sitku pro nékteré elementy nachazejici se na strankdch a namisto toho vyuzivat Sitku

nastavenou v procentech.

Obsah je na testovanych internetovych strankach ptizptisoben vsem rozliSenim pro co
nejlepsi uzivatelsky dojem. Obrazek 3.8 demonstruje ptizptisobeni obsahu pro rizna rozliSeni
stranky. Vytez s ¢islem 1 ma rozliSeni 1200 px. Takto obsah vypada také pro vSechna vyssi
rozliSeni, jelikoZ procentualné se ptizplsobuje aZ od 1110 px a niZe. Pod ¢islem 2 se nachazi
vyiez s rozlisenim 800 px, coz napiiklad miZe byt rozliseni nékterych tabletd. Cislem 3 je
oznacen vytez stranky s rozliSenim 400 px. Takto se bude obsah zobrazovat na nékterych

mobilnich zatfizenich. Boxy s obsahem jsou zde pro lepsi itelnost preskupeny do dvou tad.

1.

LR ]
vice nez - minimalné do roku mésto

30 1000 B 2014 [ Ostrava "

spokojenych zakazniki g | odpracovanych hodin = se datuje nas vznik 9 je nasim sidlem —=

vice nez minimalné

‘ ese spokojenych zikaznika ! odpracovanych hodin

vice nez r minimalné do roku r mésto

30 & 1000

|
—

2014 Ostrava o |

" - E o - - & o kL . - <
spokojenych zakaznikd odpracovanych hodin g  se datuje nas vznik Jje nasim sidlem

2014

se datuje nas vznik je nasim sidlem

Obrazek 3.8 — Obsah prizpusobeny riiznym rozlisenim (zdroj: http://www.webstudiol.cz)
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Vhodna velikost dotykovych prvki

Podle doporuceni Google (2014c) je tfeba dbat na dostatecnou velikost prvka uréenych
ke kliknuti (tlacitka, odkazy, formuldfova pole). Tyto prvky by se rovnéz nemély vyskytovat

blizko u sebe. Tato pravidla usnadnuji uzivateliim ovladani na dotykovém displeji.

Google (2014c) uvadi, ze primérna velikost polstatku dosp€lého prstu je ptiblizné
10 mm. Doporucena vyska a Sitka dotykovych prvki by tak méla byt alespont 7 mm nebo
48 pixeli. Toto doporuceni se vztahuje na prvky, které budou uzivateli ¢asto vyuzivany. Jedna

se napiiklad o vyhledéavaci listy, dilezita pole formulaiti nebo hlavni naviga¢ni odkazy.

Odkazy, které jsou pouzivany méné casto, mohou mit velikost mensi. M¢ly by vSak mit
mezi sebou dostatecny prostor, aby nemohlo dojit k ndhodnému stisknuti vice prvkii soucasné.

Doporucena je velikost alespoit 5 mm (32 pixelt)

Na obrazku 3.9 je vyobrazen formulatf nachdzejici se na testovacich strankach. Jeho
podoba je zachycena pfi zobrazeni na zafizeni o Sifce 400 px. Textova input pole formulaie
maji vySku 48 px a Sitku 248 px, vetné ramecku o velikosti 1 pixelu. Vyska 1 Sitka jsou

z hlediska doporuceni Google dostatecné.

Vaie jméno a pfijmeni *

Vai e-mail *

Vas telefon *

Obrazek 3.9 — Formular prizpusobeny Sirce zarizeni 400 px (zdroj: http://www.webstudiol.cz)

Na obrazku 3.10 jsou zobrazeny dalsi podstatné dotykové prvky nachazejicich se

na testovacich internetovych strankéch. Navigac¢ni tlacitka jsou spolecné s logem umisténa
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v ramci menu s fixni pozici ptiléhajiciho k hornimu okraji prohlizece. Jejich $itka je nastavena
na 25 %, coz pti 400 pixelovém rozliSeni ¢ini velikost 100 px. Vyska vSech tlacitek dosahuje

velikosti 48 px. Velikosti téchto prvki jsou dle doporuceni dostatecné.

uess 70101

NABiZIME  REFERENCE  KONTAKT

O nas

Obrazek 3.10 — Menu prizpiisobené sirce zarizeni 400 px (zdroj: http.//www.webstudiol.cz)

Vyhnuti se pluginiim

Google (2014d) doporucuje nepouzivat pluginy na internetovych strankach. Pluginy
zajistuji prohlizecim prabéh specidlnich typti webového obsahu, jako je Flash, Silverlight a
Java. VétSina mobilnich zatfizeni pluginy nepodporuji. Pluginy jsou hlavni pfic¢inou kolizi a
bezpe¢nostnich incidenti v prohlizecich. V dasledku téchto obav mnoho desktopovych
prohliZzecu pluginy omezuji:

e Internet Explorer je provozovan bez plugint v rezimu Windows UL
e Chrome ma v umyslu odebrat podporu pro vétSinu plugind.
e Firefox zobrazi uzivateli vyzvu pied spusténim vétSiny pluginti.

Vétsinu obsahu, pro kterou bylo v minulosti nutné vyuZivat pluginy, je nyni mozné
vytvofit pomoci nativnich webovych technologii. (Google, 2014d) Na testovanych
internetovych strankéach se nevyskytuje zadny z téchto plugini. Toto pravidlo je tedy Gspésné

splnéno.
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4 Zhodnoceni vysledki testovani

4.1 Testovani rychlosti nacitani
4.1.1 Doporuceni Google PageSpeed Insights

Prvotni vyhodnoceni nastrojem PageSpeed Insights od spolecnosti Google piineslo
bodové ohodnoceni 70/100 pro mobilni zatizeni a 84/100 pro pocita¢. Byly testovany techniky
pro splnéni navrzeného doporuceni:

e optimalizace obrazk,

e vyuziti nacitdni do mezipaméti prohlizece,

e urceni priority viditelného obsahu,

e minifikace kodu HTML,

e minifikace koédu CSS,

e minifikace kodu JS,

e aktivace komprese,

e vyhnuti se pfesmérovani ze vstupni stranky,

e eliminace kodu JavaScript a CSS blokujici vykresleni,

e zkraceni doby odezvy serveru.

Ohodnoceni nastrojem PageSpeed Insights od spolecnosti Google bylo na mobilnim
zafizeni vycteno na 98 ze 100 bodd. Bodové ohodnoceni na pocitaci bylo ohodnoceno na

99 ze 100 bodu, viz obrazek 4.1

http /www webstudiol.cz/ http /f'www webstudio1.cz/
‘ Mobilni zafizeni ‘ B rocitac G Mobilni zafizeni ‘ Poéitaé
WA Rychlost WA [0[o] Souhrn navrh
Zvazte moznost opravy: Zvazte moznost opravy:

VyuZijte nacitani do mezipaméti prohlizece VyuzZijte nacitani do mezipaméti prohlizece

» Ukazat postup opravy » Ukazat postup opravy

Pocet uspésné spinénych pravidel: 9 Pocet aspésné spinénych pravidel: 9

» Zobrazit podrobnosti » Zobrazit podrobnosti

Obrazek 4.1 — Bodové ohodnoceni testovacich internetovych stranek nastrojem PageSpeed
Insights (https.//developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=http%63A4%2F %2 Fww
w.webstudiol.cz%2F &tab=mobile)
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Jedinym zaznamenanym problémem, zobrazenym na obrazku 4.2, bylo vyuziti nacitani
do mezipaméti u jednoho souboru. Opraveni tohoto problému neni oznaceno jako stézejni, ale

pouze urceno ke zvazeni.

JS knihovna analytics.js je soucasti méficitho kodu Google Universal Analytics. Tuto
kratkou dobu cachovani nastavuje sam Google, kvili rychlé adaptaci na jimi provedenou

zmeénu.

Zvazte moznost opravy:
Vyuzijte nacCitani do mezipaméti prohlizeCe

Nastaveni data vyprieni platnosti nebo maximalniho stafi v zahlavich protokolu HTTP statickych zdrojl dava
prohlizeci pokyn, aby jiz stazené zdroje nacital z mistniho disku, a nikeli prostrednictvim sité.

VyuZijte nacitani do mezipaméti prohliZece pro nasledujici zdroje, kieré to umoZfuji:
hitp:/fwww._google-analytics.com/fanalytics js (2 hodiny)

«Skryt podrobnosti

Obrdazek 4.2 — Upozornéni nastrojem PageSpeed Insights na testovacich internetovych
strankdch (https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=http%3A4%2F %2 Fw
ww.webstudiol.cz%2F &tab=mobile)

4.1.2 Testovani rychlosti nastrojem Pingdom Website Speed Test

Plivodni rychlost nacitdni byla vyméfena na 988 ms a poc¢et HTTP poZzadavki byl 74.
Po provedeni jednotlivych doporucenych technik rychlost nacitani klesla na 743 ms, coZ je
zrychleni téméft o 25 %. Pocet HTTP pozadavki byl snizen na 62. Dle hodnoceni testu rychlosti
se testovand internetova stranka nacitd rychleji, nez 94 % vSech internetovych stranek,

na kterych byl tento test proveden.

4.2 Testovani pouzitelnosti na mobilnich telefonech
4.2.1 Doporuceni Google PageSpeed Insights

Pro pouzitelnost na mobilnich telefonech byly provedeny ukony pro splnéni doporuceni
navrzené nastrojem PageSpeed Insights od spolecnosti Google. VSechny nasledujici navrhy
byly splnény:

e nakonfigurovani viewportu,
e pouziti Citelné velikosti pisma,

e pfizpisobeni velikosti obsahu viewportu,
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e vhodna velikost dotykovych prvk,

e vyhnuti se pluginiim.

Nastroj PageSpeed Insights od spolecnosti Google po provedeni potfebnych Uprav
bodové vyhodnotil uzivatelsky dojem testovacich internetovych stranek na 100 ze 100 bod.

Z hlediska pouzitelnosti na mobilnich telefonech nebyly nalezeny zadné problémy.

(N} UZivatelsky dojem

Gratulujeme vam! Nebyly nalezeny zadné probléemy.

Obrdazek 4.3 — Bodové ohodnoceni uzivatelského dojmu testovacich internetovych stranek
nastrojem PageSpeed Insights
(zdroj:https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/? hl=cs &url=http%3A%2F %2
Fwebstudiol.cz&tab=mobile)
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5 Zavér

Hlavnim cilem prace bylo popséani aktualnich trendti v optimalizaci internetovych
stranek a otestovani nékterych z pouzivanych technik v praxi. V teoretické Casti jsme
charakterizovali jednotlivé aktudln€ vyuzivané techniky k optimalizaci internetovych stranek a
zamg¢rili se také na internetové vyhledavace. Dospéli jsme k zavéru, ze Google ma celosvétové

dominantni postaveni a vyrazné tak ovliviiuje aktualni trendy v optimalizaci internetovych

stranek.

Testovani byly podrobeny dva aktudlni optimalizacni trendy — rychlost nacitani a
pouzitelnost na mobilnich telefonech. Testovaci stranky byly zanalyzovany nastrojem
PageSpeed Insights od spolecnosti Google a nasledné zjistovana efektivni feSeni danych
doporuceni. Jednotliva doporuceni tykajici se rychlosti nac¢itdni na mobilnich telefonech a
pocitaich byla v praci postupné realizovdna. Za cilem co nejefektivnéjs§iho zrychleni
testovanych internetovych strdnek byly u komprese obrazkli a minifikaci kodi CSS a JS
testovany ruzné ndastroje. Nejlépe vyhodnocené nastroje pak byly vyuzity v praxi.
Pti optimalizaci obrazkl byly také vhodn¢ upraveny jejich formaty a vyuzito techniky CSS
sprites pro snizeni HTTP pozadavkl. Dal$imi splnénymi pravidly byly eliminace kodu
JavaScript a CSS blokujici vykresleni, ureni priority viditelného obsahu, aktivace komprese,

vyhnuti se pfesmérovani ze vstupni stranky a zkraceni doby odezvy serveru.

Cil zrychlit testované internetové stranky byl uspéSné splnén. Doporuceni nastroje
Google PageSpeed Insights, vztahujici se k rychlosti nacitani, byla splnéna az na jedno
doporuceni. Dle znéni tohoto doporuceni bylo u souborti nachdzejicich se na strankach vyuzito
nacitani do mezipaméti prohlizeCe. Zaznamenanym problémem byla jedna JS knihovna
obsaZena v méficim kdédu, kterd mela automaticky nastavenu kratkou dobu cachovani. Tuto
dobu jsme pro dosazeni vyssiho bodového ohodnoceni uméle nezvysovali, jelikoz zde ma sviij

opodstatnény vyznam.

V dalsi fazi praktické ¢asti byla postupné analyzovéna jednotliva doporuceni nastroje
Google PageSpeed Insights zamétfena na uzivatelsky dojem. Splnéni téchto pravidel znaci
pouzitelnost testovanych internetovych stranek na mobilnich zafizenich. Pii tvorbé
internetovych stranek bylo vyuzito responzivniho designu s ohledem na pravidla nastavena
timto nastrojem. Bylo zkontrolovdno pouziti Citelné velikosti pisma a vhodné velikosti

dotykovych prvkii nachazejicich se na strankach. Splnéna byla také pravidla nakonfigurovani
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viewportu, ptizptisobeni velikosti obsahu viewportu a vyhnuti se pluginiim. Cil splnéni vSech

doporuceni tohoto nastroje byl naplnén.

Jak bylo feCeno v uvodu, proces optimalizace se neustale vyviji a jednotlivé techniky
maji kazdy rok odlisny efekt. Lze vidét aktudlni snahu Google ptizptusobit vyhledavani
vyuzivanym mobilnim zafizenim a zohlednéni soucasného trendu socialnich siti. V budoucnu
se dd u Google pocitat s nasledovanim dalSich aktudlnich potieb uzivateli. Témto danym

smérim se pii optimalizaci bude potieba neustale ptrizplisobovat.
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Seznam zkratek

CSS — Cascading Style Sheets

GIF — Graphics Interchange Format
HTML — HyperText Markup Language
HTTP — Hypertext Transfer Protocol
JPEG — Joint Photographic Experts Group
JS — JavaScript

LSI — Latent Semantic Indexing

PNG — Portable Network Graphics

SEO — Search Engine Optimization

UI — User Interface

URL — Uniform Resource Locator

UX — User Experience

XML - Extensible Markup Language
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