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Toiminnallisen opinndytetydni aiheena oli jarjestaa ja toteuttaa Metal Pursuit — metallimusiikkita-
pahtuma, joka toteutettiin 21.4.2017. Tyoni toimeksiantajana toimi Kajaanin restonomiopiskelijat
REKKa ry. Tapahtumapaikkana toimi Rock House Kulma. Tydn tavoitteena oli toimeksiantajajar-
jestdn imagon vahvistaminen sek& nakyvyyden parantaminen. Opinndytetyon toiminnallisen
osuuden tavoitteena oli myos jarjestdd kohderyhmalle mieluisa ja muistiin painuva tapahtuma.

Opinnaytetydna jarjestetyn tapahtuman kohderyhméana toimi periaatteessa kuka vaan, mutta
paasaantoisesti metallimusiikkia kuuntelevat ihmiset. Tapahtumassa pidettiin ensin metallimusiik-
kiin liittyvé visa, jossa joukkueet kisasivat vastakkain ja parhaiten parjanneet voittivat palkinnoksi
keikka- ja ruokalippuja. Visa jalkeen esiintyi kaksi bandi&, ensin kajaanilainen Project Hunger ja
sen jalkeen iisalmelainen See No Sorrow.

Tapahtuman jarjestamisessa tuki ennalta tutkittu teoriapohja, joka sisalsi toiminnallisen opinnay-
tetydn, tapahtuman jarjestamisen ja elamyksen teorian seka tietoa metallimusiikin historiasta.
Tutkimani teoriapohja ohjasi ja auttoi tapahtumaprosessissa alusta loppuun saakka.

Tapahtuma sai hyvin huomiota ja heratti kiinnostusta toimeksiantajan jasenien sekéd Kulman asi-
akkaiden keskuudessa. Myds opiskelijoita oli paikalla runsaasti. Toimeksiantajalta ja kohderyh-

maltd saadun palautteen sekd oman arvioinnin perusteella tapahtuma onnistui hyvin ja asetetut
tavoitteet saavutettiin. Tapahtuma jarjestettiin ensimmaisté kertaa ja voidaan todeta, etta tapah-
tuma on mahdollista toteuttaa myds tulevaisuudessa joko sellaisenaan tai muokaten esimerkiksi
eri musiikkigenren mukaiseksi.
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The purpose of this functional thesis was to organize an event for people who listen to metal mu-
sic. The event took place in 21.4.2017. The commissioner of this thesis was Kajaanin restonomi-
opiskelijat REKKa ry, a student organization for tourism students in KAMK. The event was organ-
ised in Rock House Kulma. The aims of the thesis were to 1. reassert the image of the organiza-
tion and to increase their coverage 2. to organize a memorable event for the target group and 3.
to offer enjoyable night for the fans of metal music.

The target group of the event were, in principal, anyone but mainly people who listen to metal
music. The event began with a quiz which had questions regarding metal music. The teams com-
peted against each other and two teams with the most points won tickets for the concert, and the
best team also received meal vouchers for Kulma. After the quiz there were two bands who
played in the event. The first was Project Hunger from Kajaani and the second was See No Sor-
row from lisalmi.

Beforehand studied theoretical framework supported organizing the event during the whole pro-
cess. The theoretical framework consisted of theories of functional thesis, event organization and
adventure. Furthermore, a brief history of metal music was also studied. With this framework as
basis the event was planned and organized.

The event attracted publicity among the customers of Kulma and among members of REKKa ry.
There were also lot of other students in the event. The feedback which was given by the commis-
sioner, the target group as well as author’s self-evaluation suggested that the event was suc-
cessful and the set goals were achieved. The event was organized for the first time and in the fu-
ture, if it is arranged again at some point, the event can be organized as it was, or revise it to fit
for example another music genre.
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1 Johdanto

Opinnaytetydn aiheenani oli suunnitella ja toteuttaa metallimusiikkitapahtuma. Toteutin
toiminnallisen opinnadytetyoni kevaan 2017 aikana. Opinnaytetyon toimeksiantajana toimi
Kajaanin restonomiopiskelijat REKKa ry. REKKa ry on Kajaanin ammattikorkeakoulussa
toimiva, viela nuori, jarjestd, joka koostuu kyseisen koulun restonomiopiskelijoista.
REKKa jarjestaa jasenilleen esimerkiksi tapahtumia, koulutustilaisuuksia seka pyrkii val-

vomaan heidan etujaan koulussa.

Toiminnallinen opinnaytety® on prosessi, johon kuuluu kaksi osaa: toiminnallinen osuus
ja raportointivaihe. Toiminnallisena osuutena opinnaytetydssani toteutin metallimusiikki-
tapahtuman Rock House Kulmaan, jonka ympaérille koko opinnadytetytni rakentui. Toteutin
tapahtuman yhteistydossd REKKa ry:n sek& Kulman kanssa (muina yhteistyotekijoind toimi
myo6s esimerkiksi See No Sorrow -yhtye, joka tuli esiintymdén tapahtumaan). Tarjosin
REKKa ry:lle syksylla 2016, etta voisin tehda opinnéytetydni toimeksiantona heille, ja he
silloin suostuivat ehdotukseeni. Tapahtuman ajankohta oli 21.4.2017 kello 20-23. Suun-
nittelin ja toteutin tapahtuman, jossa oli ensimmaisend metallimusiikkiin liittyvd musavisa
ja sen jalkeen tapahtumassa esiintyi kaksi yhtyetta, kajaanilainen Project Hunger, seka
iisalmelainen See No Sorrow. Musavisassa, 1-5 hengen joukkueet kisasivat vastakkain
vastaamalla visan kysymyksiin ja kaksi eniten pisteita saanutta joukkuetta voittivat keik-
kaliput Blind Channelin keikalle 26.5.2017 Kulmaan. Ensimmaiseksi tullut joukkue voitti

my0s ruokaliput Kulmaan.

Tavoitteena opinnaytetyollani oli jarjestdd mielekés tapahtuma metallimusiikin ystaville.
Toimeksiantajani halusi tapahtuman avulla vahvistaa imagoaan sekéd mahdollisesti saada
uuden tapahtuman itselleen, jota voi ruveta jarjestamaan esimerkiksi vuosittain. Omana
tavoitteenani oli saada kokemusta tapahtuman jarjestamisesta, paasta hyodyntamaan
koulutuksen aikana opittuja tietoja ja taitoja seka keréaté itselleni esiintymiskokemusta. Ha-
lusin myo6s tarjota kohderyhmalle mukavan ja normaalista poikkeavan illanviettomahdolli-
suuden. Tavoitteissa onnistumista ja omaa toimintaani arvioin Kulman, REKKa ry:n, béan-

dien ja yleison palautteen avulla.

Opinnaytetydssa ensin esittelen Rock House Kulman sek& REKKa ry:n. Taméan jalkeen
siirryn teoriaosuuteen, jota kavin lapi ennen tapahtuman toteuttamista, jotta siita tulisi
mahdollisimman laadukas. Teoriapohjana olen kayttanyt teoriaa toiminnallisesta opinnay-

tetyostd, tapahtuman jarjestamisesta seka eldmyksen ja elamyskolmion teoriaa. Kayn



myds lapi historiaa metallimusiikista, jota kaytin miettiessani visakysymyksia. Liséksi ker-
ron tapahtumaprosessista ja lopuksi kayn lapi tapahtuman arvioinnin ja palautteen seka

lopuksi pohdin opinndytetydni onnistumista.



2 Rock House Kulma & REKKa ry

Rock House Kulma on baari, joka sijaitsee Kajaanin Valikadulla ja on toiminut siina kohta
yhdeksan vuotta. Aiemmin sen paikalla oli toiminut City Blues Cafe -niminen yritys, jossa
Kulman nykyinen omistaja oli tdissa ja vuonna 2008 han osti tilan ja perusti siihen baarin
nimelld Kulman legenda. Vuonna 2012 tilaa uudistettiin ja nimi muuttui Rock House Kul-
maksi. Ajan kuluessa Kulma on vakiinnuttanut itsensa paikallisena rock/metalli (ja my6s
muun livemusiikin) paikkana ja onkin kyseisen genren bandeille yksi halutuimmista keik-
kapaikoista. Kulma tekee myds yhteisty6ta KAO:n musiikkialan kanssa ja taman yhteis-
tydn kautta musiikkialan opiskelijat pitavat usein keikkoja Kulmassa. Yhteisty6td on myos
tehty muun muassa runoviikon kanssa. Rock House Kulmalle hyoty tapahtumastani on
se, ettd he saavat mahdollisesti enemman asiakkaita tapahtumaillalle normaali-iltaan ver-
rattuna. Tapahtuma on nimittain heti pa&sidistd seuraavana viikonloppuna, jolloin on
yleensa ollut hiljaisempaa asiakkaitten puolesta, mutta télla tapahtumalla on hyva mah-
dollisuus saada asiakkaat paikan paéalle talléin muuten hiljaisena ajankohtana. (Nuutinen
2017.)

Kajaanin restonomiopiskelijat REKKa ry on Kajaanin ammattikorkeakoulussa, koulun res-
tonomiopiskelijoista koostuva ainejarjestd. REKKa ry:n tarkoituksena on edistaa ja tukea
Kajaanin ammattikorkeakoulussa restonomiopiskelijoiden ammatillista ja tieteellista kehi-
tysta, vaalia opiston- ja ammattikysymyksiin liittyvid etuja ja viihtyvyytta seka edistaa ja-
senten vapaa-ajan toimintaa. REKKa ry:n tarkoituksena ei ole tuottaa voittoa eika valitonta
taloudellista tuottoa. (PRH 2015.) REKKa ry toimii tapahtuman toimeksiantajana ja hyotyy
siitd saamalla mahdollisesti uuden tapahtuman itselleen, jota jarjestaa esimerkiksi vuosit-
tain. Uudet tapahtumat ovat nuorelle REKKa ry:lle tarkeita, jotta se saa itselleen enemman
huomiota ja nakyvyyttd opiskelijoiden keskuudessa. REKKa ry:ssé on noin 50 jasenta ja

se toimii Suomen Restonomit SURE ry:n alaisuudessa.



3 Toiminnallinen opinnaytetyo

Toiminnallinen opinndytetyd on ammattikorkeakouluissa toteutettu opinnaytetyd, jossa
opiskelija osoittaa ammatillista tietoa, taitoa ja sivistysta. Se pitda sisallaan lisaksi teoreet-
tisuutta (ammatillista tietoutta), jota kasitteiden, mallien sekd maaritelmien avulla mita-
taan. Toiminnallisessa opinnaytetydssa opinnaytetydn laatija myds perehtyy toiminnalli-
nalliseen opinnaytetython yhdistyy tutkimuksellisuus. Lopuksi opinnaytetyén laatijan am-
matillista viestintédtaitoa mitataan raportoinnilla, joka opinnaytetyéhén yhdistyy. (Vilkka
2010.) Esimerkkeja toiminnallisista opinnaytetdista ovat perehdyttamisoppaat, turvalli-
suusohjeistukset, kehittdmissuunnitelmat tai projektit eli vaikka jonkin tapahtuman suun-

nitteleminen ja jarjestaminen (Vilkka & Airaksinen 2003, 9).

Toiminnallisessa opinnaytetyssa on yleensa toimeksiantaja, mutta periaatteessa sen voi
tehda ilmankin toimeksiantajaa esimerkiksi, jos on kyseessa vaikka kertaluontoinen ta-
pahtuma. Toimeksiantajan ollessa hanen/heidan kanssaan voidaan kartoittaa opinnayte-
tyon aiheen mahdollista tarvetta. Tarke&déa opinnaytetydssa on se, etta sen tekija padsee
hyddyntamaan ja syventaméan koulutuksestaan saamiaan tietoja ja taitoja sekd mahdol-
lisesti luomaan yhteyksia tyoelaméén. Kun idea on saatu, on sille asetettava realistinen
tavoite, joka onnistuu aiheanalyysin avulla. Tall6in suunnittelulla ja toiminnalla on tietty
paamaara, joka vastaa kaikkien osapuolien odotuksia. (Vilkka & Airaksinen 2003, 16, 23—
24.)

Aiheanalyysin jalkeen tehdaan opinnaytetydlle toimintasuunnitelma, jossa tekija jasentaa
itselleen, mitd on tekemassa osoittaen kyvykkyytensa johdonmukaiseen paattelyyn ideas-
saan seka tavoitteissaan. Toimintasuunnitelmassa on pohdittava, kuinka asetetut tavoit-
teet saavutetaan. Opinnayte on myos syyta rajata niin, etta tekija suoriutuu siitda moitteet-
tomasti. (Vilkka & Airaksinen 2003, 26—27, 55-56.)

Onnistuneessa toiminnallisessa opinnaytetydssa kohderyhman oikea valinta ja selkeé ra-
jaus ovat tarkea osa. Toiminnallinen opinnaytetyd on lahes mahdoton toteuttaa ilman koh-
deryhmaa, koska ilman sitd on hyvin vaikeaa rajata opinnaytetyon sisaltdd. Opinnaytetyo
on valmis toteutettavaksi ideointivaiheen jalkeen, jolloin se on kehkeytynyt valmiiksi tuot-
teeksi. Mutta miké on se muoto, jossa idea palvelee kohderyhmé&a parhaiten? Se on syyta
pohtia toteutustapaa valittaessa. Tyon laajuutta ja kustannuksia tulee myds pohtia, silla
opinnaytetyon tekija tai toimeksiantaja maksaa tydsta aiheutuneet kulut itse. Tuote toteu-

tetaan suunnitellulla tavalla toteutusvaiheessa. Toteuttaessa tuotetta iimenee, onko tuote



onnistunut ja kaytettavissa sellaisenaan, vai vaatiiko se lisaa kehittamista. (Vilkka & Ai-
raksinen 2003, 38-40, 51-53.)

Kehittdmisessé auttaa toimeksiantajan seka opinnaytetyon laatijan perusteellinen arvi-
ointi. Aihevalinnan omintakeisuus, innovatiivisuus, luovuus, tytelamalahtoisyys seka
ajankohtaisuus ovat tarkeita asioita pohtia arvioitaessa. (Vilkka 2010.) Apuna arviointiin
voi kerata palautetta kohderyhmalta. Talléin arviointi ei jad subjektiiviseksi vaan toteute-
tusta tuotteesta saa mahdollisimman kattavan kasityksen. (Vilkka & Airaksinen 2003,
157).

Raportointivaihe on myos tarkeéa vaihe toiminnallista opinnaytety6ta ja siita selviaa mita,
miksi ja miten toiminnallinen osuus on tehty, miten tydprosessi sujui ja millaisiin tuloksiin
ja johtopaatoksiin on paadytty. Raportti kertoo myos lukijalle, miten opinnaytetydssa on-
nistuttiin seka tekijan ammatillisesta osaamisesta. Toiminnallisessa opinnaytetydssa ky-
vykkyyden osoittaminen yhdistaa opittu teoria ammatilliseen kaytantéon, on se tarkein
tarkoitus. Valittu, rajattu, teoriatausta (tai useampi) tukevat toiminnallista opinnaytety6ta
ja hyva ja kattava teoria varmistaa laadukkaan opinnaytety6n kokonaisuudessaan. (Vilkka
& Airaksinen 2003, 41-43.) Kirjoitettu teksti on syyta viimeistella huolella ja kayda valmis
tuotos lapi useaan kertaa raportin laadukkuuden takaamiseksi. Teksti on valmis palautet-
tavaksi ja arvioitavaksi, kun se on helposti luettavaa ja ymmarrettavaa. (Luukkonen 2004,
200.)



4  Tapahtuman jarjestaminen ja tapahtumamarkkinointi

Tassa osiossa kasitellaan, mika tapahtuma on ja mitéa sen jarjestamiseen tarvitaan. Myo6s

tapahtuman markkinointia ja markkinointisuunnitelmaa kaydaan lapi.

4.1 Tapahtuma

Tapahtumia on paljon ja ne voivat olla keskenaan hyvin erilaisia ja erikokoisia. Tapahtu-
mia voi olla esimerkiksi yksittaisia tilaisuuksia tai vuosittaisia massatapahtumia. (Koivisto
2010, 13.) My6s tapahtumien aihepiirit ja teemat vaihtelevat laajasti. Tapahtumia voidaan
jarjestaa eri uskontoihin, juhliin ja vuodenaikoihin liittyen. Esimerkiksi talvella on paljon
jouluun liittyvia tapahtumia, kuten pikkujouluja ja joulutoreja. Taas keséalla yleisia tapahtu-
mia ovat festivaalit ja ulkoilmateatterit. Tydelamassa ja koulumaailmassa on paljon kong-
resseja ja seminaareja. (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, 24; Anttila 2001, 18—
22.)

Tapahtumia voi olla niin organisaation sisaisia kuin ulkoisiakin, mutta tapahtuman tarkoi-
tuksena on saada aikaan tuloksia, oli kyseesséa millainen tapahtuman tahansa. Tapahtu-
man jarjestajana voi olla niin yksityinen henkild kuin myds yritys tai yhdistys. Tapahtumien
avulla kootaan yhteen ihmisia jotain tarkoitusta varten tiettyyn paikkaan ja aikaan. (Kor-
honen, Korkalainen, Pienimaki & Rintala 2015, 7.)

Tapahtuman eri osia on mahdollista ostaa eri tarjoajilta ja tehda niin sanottu ketjutapah-
tuma. Tapahtuman jarjestamisessa voi hyddyntaa olemassa olevaa kattotapahtumaa, esi-
merkiksi konserttia. Halvin vaihtoehto usein on oman henkilékunnan voimin toteutettu ta-
pahtuma. Erityisen tapahtumatoimiston apuun voidaan turvautua, jos kaytdssa on edes
hieman rahaa. (Vallo & Hayrinen 2014, 57, 166.)

Maaritelmia tapahtumasta on useita, silti tapahtumien jarjestamisessa, suunnittelussa ja
toteutuksessa kaytetaan hyvin pitkalti samanlaista pohjaa. Lain mukaan tapahtumaa voi-
daan maaritella lain mukaan yleisétilaisuudeksi, mutta myds toisaalta projektiksi. (Syno-
nyymit 2017.) Kertaluontoisen tapahtuman jarjestaminen on aina projektiluontoista tyota.
Tapahtuman muuttuessa kertaluontoisesta usein toistuvaksi se voidaan maaritella osaksi

organisaation vakituista toimintaa. (liskola-Kesonen 2004, 8.)



Tapahtumat ovat ohimeneviéa sosiaalisia tilanteita, ja aina ne siséltavat jonkinlaisia riskeja.
Riskeja voi olla esimerkiksi taloudellisia tai esimerkiksi maineeseen tai turvallisuuteen liit-
tyvia tekijoita. Suurin vastuu on aina tapahtuman toteuttajalla, etta valtytaan esimerkiksi
onnettomuuksilta ja tapahtuma saataisiin jarjestettya onnistuneesti. Koon, muodon, sisél-
I6n, ja niin edelleen, perusteella tapahtumia voidaan luokitella eri lajeihin. Paikalliset ja
yhteisélliset tapahtumat ovat kooltaan pienimpia tapahtumia ja niiden paatarkoituksena
yleensa on viihdyttaa ja mahdollistaa sosiaalisia kontakteja. Suuret ja merkittavat tapah-
tumat ovat paljon laajempia ja kerdavat suurempia yleisémaaria pienempiin tapahtumiin
verrattuna. Myos media ottaa suuremmat ja laajemmat tapahtumat huomioon. Léhes
kaikki tapahtumat ovat projekteja, joissa tapahtuman jarjestamisesta on vastuussa sita
varten koottu projektiryhmé. Jokaiselle tapahtumalle on tarke&a tehda projektisuunnitel-
man lisaksi viestinta- ja markkinointisuunnitelma. Projektisuunnitelmaan kirjataan tarkat
tehtavat, aikataulut ja vastuuhenkilot. (Korhonen, Korkalainen, Pieniméki, Rintala, 2015,
7-8.)

4.1.1 Tapahtuman tavoitteet

Kaikilla tapahtumilla on aina tavoite tai tavoitteita, ilman niitd tapahtumaa ei kannata edes
jarjestéda. Tapahtumissa on aina kaksi osapuolta, jarjestgjat ja osallistujat, ja ndilla osa-
puolilla on omia toiveita ja tavoitteitta, joista molempia tarvitaan onnistuneeseen tapahtu-
maan. Tapahtuman tarkoitus on tayttdd kummankin osapuolen toiveet ja tavoitteet ja se
voi osoittautua haasteelliseksi, jos osapuolten toiveet ja tavoitteet ovat hyvin erilaiset toi-
sistaan. ldeaalitapaus tietenkin on se, etta osallistujan ja jarjestajan tavoitteet ovat taysin
yhtenevaiset, useimmiten ne eivéat kuitenkaan ole identtisid. Mutta se ei valttamatta ole
kuitenkaan huono asia, tavoitteet voivat olla myds toisiaan taydentavia ja tama vaihtoehto

on itse asiassa huomattavasti yleisempaa. (Hollmén 2013.)

Tilaisuutta jarjestettaessa on hyva selvittaa itselleen ja tydryhmalle tilaisuuden ensisijaiset
tavoitteet jo projektin asettamisen yhteydessa. Niiden sisdistaminen huomattavasti edes-
auttaa tapahtuman suunnittelua ja toteutusta. Yleensa tavoitteita on aina useita, esimer-
kiksi konserteissa tai taidenayttelyissa voi jarjestajan ensisijainen tavoite olla taloudelli-
nen, mutta tdman tyyppisissa tapahtumissa on vaikea saada taloudellista tulosta ilman
siséllollista paamaarad, joten sisallollisia tavoitteita tarvitaan myds. (Kauhanen ym. 2002,
45.)



Useilla tilaisuuksilla ensisijaiset tavoitteet ovat taloudellisia. Taloudelliset tavoitteet voi-
daan jakaa vdlillisiin ja valittémiin tavoitteisiin. Valittobmissa tavoitteissa tarkoitus on hyotya
suoraan tilaisuudesta kertakorvauksen omaisesti, esimerkiksi jarjestamalla isoihin urhei-
lukisoihin oheistapahtumia tai palveluita. Valillisissa tavoitteissa pyritaan luomaan pohjaa
suuremmalle taloudelliselle menestykselle. Niilla pyritaan yllapitamaan asiakastyytyvai-
syyttd. Taloudellinen tulos ei ole tarkasteltavissa valittobmasti tilaisuuden paatyttya, vaan
valilliset tavoitteet ovat aina pitkan aikavalin hankkeita, joten tulosta voidaan myéhemmin

tarkastella tarkemmin. (Kauhanen ym. 2002, 45—46.)

Taloudellisten tavoitteiden lisaksi myds sisalldlliset tavoitteet ovat merkittavia tapahtu-
massa, varsinkin sellaisissa, joissa esittdva taide on liikeideana. Lipunmyynnin ja talou-
dellisen menestyksen ehdoton edellytys monissa tapahtumissa on ohjelman tasokkuus ja
mielenkiintoisuus. Muita sisalléllisia tavoitteita voi olla esimerkiksi ulkoisen imagon raken-
taminen tai kohentaminen. Tavoitteina voi olla my6s yksinkertaisesti kerata yhteen ihmi-
sia, jotka ajattelevat samantapaisesti tai joita yhdistéda jokin harrastus. (Kauhanen ym.
2002, 46.)

YleisOtapahtumissa on hyva olla my6s yleisomaara- ja nékyvyystavoitteita, joiden tulee
olla mahdollisimman realistisia. Yleisomaaran arviointi voi olla vaikeaa, mutta se on tar-
keada etenkin budjetin kannalta. Yleisoméaaralle asetetut tavoitteet muodostuvat sen mu-
kaan, mita tehdaan, kenelle ja missa. Yleisomaaratavoitteissa kannattaa ottaa huomioon
jo olemassa olevien tapahtumien yleisomaaria, silloin kun jokin tapahtuma jarjestetaan
ensimmaista kertaa. Nakyvyys, ja sen tavoitteet, voidaan jakaa neljaan osaan: paikallinen,
alueellinen, valtakunnallinen ja kansainvalinen. Nakyvyydelle voidaan asettaa tavoitteeksi
jokin naisté tasoista, riippuen tapahtuman luonteesta ja koosta. (Kauhanen ym. 2002, 46—
47)

Tapahtuman tavoitteiden kokonaisuutta voidaan kuvata kolmella tasolla ja tapahtumaa
suunniteltaessa kannattaa pitaa tdma kolmijako mielessd. Tapahtumaa ideoidessa en-
simmainen ajatus on usein joko oma tai osallistujan tavoite tai sitten jonkinlainen idea
tapahtuman varsinaisesta paamaarasta. Joka tapauksessa nama kolme asiaa pitaa sel-
vittda ennen suunnitelmien lukkoon lyémista tai tapahtumasta tiedottamista: Tapahtuman
paamaara (mika on tapahtuman lopullinen tarkoitus, miten luon tapahtumalleni lisdarvoa
itselleni seka osallistujille, mitd uusia mahdollisuuksia tapahtumani voi luoda?), osapuol-
ten tavoitteet (mit& toivona itse hyotyvani tapahtumasta, mita hyoétyja asiakas voisi toivoa)
ja yksittaiset tekijat, joiden avulla tavoitteet saavutetaan. On tarkedd ymmartaa, mitka yk-

sittéiset asiat johtavat tavoitteiden saavuttamiseen. (Hollmén 2013.)



Kun nama asiat on selvitetty, voi keskittya ongelmanratkaisuun ja hyotyihin. Osallistujan
paallimmaisena ajatuksena pitéda olla joka vaiheessa, ettéd tapahtuma vastaa hanen tar-
peitaan ja ettd tapahtumaan osallistumisella on muutakin hyotya kuin pelkkd mukava ta-
pahtuma. (Hollmén 2013.)

4.1.2 Tapahtuman sisaltd

Onnistuneen tapahtuman luomisessa huolellinen etukateissuunnittelu on aarimmaisen
tarkedd. Kaytannon toimia suunniteltaessa kannattaa kysella muiden projektin jdsenten
mielipiteita. Toteutusvaiheessa kuitenkin on tarkeaa, etté jokaisella tehtavalla on vain yksi
vastuuhenkil6. Jokaisesta ulkopuoliselta tulleelta ideasta on suunnitteluvaiheessa hyotya,
ne voivat antaa erilaisia nakékulmia ongelmanratkaisutilanteisiin. (Kauhanen ym. 2002,
48.)

Tapahtumaan voidaan valita yhtenainen teema, joka yhdistéda koko tapahtumaprosessia,
mutta eniten sisaltéon vaikuttaa sen luonne, joka voi olla viihteellinen tai asiallinen ja jos-
kus myods molempia. On pidettava mielessé jatkuvasti tapahtumalle méaaritellyt tavoitteet
ja kohderyhma, kun lahdetd&n suunnittelemaan tapahtuman siséltdé ja ohjelmaa. Jotta
haluttuihin tavoitteisiin paastaan ja tapahtuma saadaan onnistumaan, tulee tapahtuma
suunnitella kohderyhmalle sopivaksi. Jos esimerkiksi tapahtuma on maksullinen, on oh-
jelman oltava paasylipun hinnan tasoinen, nain asiakas tuntee saavansa vastinetta rahal-
leen. (Korhonen ym. 2015, 14.)

Kun sisalto ja ohjelma tapahtumalle on saatu suunniteltua, pitaa miettia eri ohjelmanume-
roiden jarjestajat. Tapahtumaohjelman voi hoitaa jarjestdja kokonaan itse tai ulkoistaa
osan siita. Vastuu tapahtumasta kuitenkin on aina tapahtuman jarjestajalla, joten kannat-
taa pitda aina huolta siita, ettd mahdollinen ulkopuolinen yhteistydkumppani huolehtii teh-
tavastaan huolella. Jos taasen jarjestava taho paattaa itse huolehtia kaikesta, tulee ta-
pahtumaan osaavan henkilékunnan ja muiden henkildiden etsiminen aloittaa hyvissa
ajoin. Esimerkiksi esiintyjia voidaan etsia ohjelmatoimistoista tai ottamalla suoraan esiin-

tyjiin yhteytta. (Korhonen ym. 2015, 15.)
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4.1.3 Tapahtuman aika ja paikka

Tapahtuman ajankohdalla on suuri merkitys. Ajankohdan itse asiassa maarittelee hyvin
pitkalle tapahtuman luonne ja asiakaskunta. Esimerkiksi kes&juhlien jarjestaminen kesalla
ja hiihtokilpailuiden talvella on luonnollista, ellei tavoitella jotain erikoista. Hiihtokisat voi
pitad myos kesalla hiihtoputkessa ja kesgjuhlat talvella vaikka kylpylassa. Kesa-, heina-
ja elokuussa on tarjolla paljon tapahtumia lahes jokaisella paikkakunnalla, koska silloin
suurin osa suomalaisista pitéaa vuosilomiansa. Samoina viikonloppuina kilpailevat runsaat
yleis6tapahtumat keskenaén samoista asiakkaiden mielenkiinnosta ja rahoista. Vaikka ta-
pahtumia pyritaan koordinoimaan, usein vaikeasti ennakoitavat seikat voivat sotkea ajoi-
tussuunnitelmat. Esimerkiksi tietyt tv-ohjelmat (F1-kisat, maailmanmestaruuskilpailut) voi-
vat aiheuttaa yleisOkatoa, kun asiakkaiden mielenkiinto on ohjelmassa. Riittdvan ajoissa
aloitetulla ennakkomyynnilla voidaan supistaa yhteensattumien taloudellisia vaikutuksia.
Koululaisten hiihtolomaviikot seka koulujen aloitusajankohdat voivat myés vaikuttaa joi-
denkin tapahtumien ajoitukseen. Tapahtuman tarkoituksenmukaiseen jarjestamiseen vai-
kuttaa tapahtuman luonne: milloin tapahtuma on jarkeva jarjestaa. Viikonpaivallakin ja

kellonajalla tietyissé tapahtumissa on suuri merkitys. (Kauhanen ym. 2002, 37.)

Tapahtuman jarjestdmisessa yksi tarkeimmisté paatdksista on tapahtumapaikan valitse-
minen. Paikka vaikuttaa osallistujien ajatteluun tapahtumasta ja mielikuvaan mika siita
jaa. Tapahtumapaikan valintaa kannattaa miettia siltd kannalta, ettd osallistujien olisi
helppo tulla sinne. Tapahtumapaikalle pitaa miettida myds kriteerit. Niité voi miettia teeman,
tapahtumalajin ja osallistujien maaran mukaan. Kriteerit valittua aletaan kartoittaa sopivia
tapahtumapaikkoja ja tiloja. Tapahtumapaikan pitaa vastata valittuja kriteereja, jolloin kan-
nattaa kysella tapahtumapaikasta mahdollisimman tarkasti. Lopuksi paatetaén sopivin ta-

pahtumapaikka. (Korhonen ym. 2015, 13.)

Esimerkiksi hotellit, konferenssitilat, historialliset paikat, kauppakeskukset, urheilutilat ja
vapaa-ajan viettoon tarkoitetut tilat ovat vakiintuneita tapahtumapaikkoja. Hyva valinta
useimmille tapahtumille on vakituiset tapahtumapaikat, silla niilla on valmis infrastruktuuri
ja tyontekijoitd, jotka ovat kokeneita tapahtuman jarjestamisessa. Tapahtumapaikan va-
linta ei tietenkaan ole rajattu vain vakituisiin tai valiaikaisiin tapahtumapaikkoihin. Esimer-
kiksi tapahtumapaikkana voivat toimia koulut, erilaiset klubitilat, kulttuurikohteet ja teeman

mukaiset tapahtumapaikat. (Korhonen ym. 2015, 14.)
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4.1.4 Tapahtuman prosessit

Tapahtuman jarjestamisprosessiin kuuluu kolme vaihetta: suunnittelu, toteutus ja jalkitoi-
menpiteet. Nimenomaan suunnitteluun kannattaa varata aikaa hyvin. Jos suunnittelu on
hatikoitya ja liian nopeaa ja jos siind jAd huomaamatta asioita, on tapahtuma silloin toteu-
tukseltaankin usein huono ja tavoitteet jaavat saavuttamatta. Tapahtumanprosessin ku-
lusta suurin osa on suunnittelua (75 %). Tapahtuman toteutus (10 %) ja jalkimarkkinointi
(15 %) eivat loppujen lopuksi vie niin paljon aikaa suunnitteluun verrattuna. Suunnittelu-
vaihe on niin suuri osa, koska siind kdydaan niin paljon asioita lapi: se sisaltda projektin
kaynnistyksen, resurssien tarkistaminen, vaihtoehtojen lapikaymisen, paatokset ja kay-

tannon organisoinnin. (Vallo & Hayrinen 2003, 178.)

Tapahtumaprosessi lahtee liikkeelle aina ideasta. Tapahtumalle pitaa luoda jokin tavoite,
johon tapahtuman avulla pyritdan, ennen kuin tapahtumaa suunnitellaan sen pidemmalle.
Esimerkiksi tietty kavijamaara tai imagolliset tavoitteet voivat olla tavoitteina. (Event ma-
nagement guide 2014.) Tavoitteisiin yleensa liittyy jokin mitattava maare esimerkiksi
myynnin maara, kavijamaara, yrityksen asiakasmaaran kasvu tai asiakastyytyvaisyys pa-
lautteiden avulla. Tapahtuman onnistumista ja tavoitteiden onnistumista on helppo arvi-
oida tallaisilla maareilla. Tavoitteiden miettimiseen tulee kayttaa tarpeeksi aikaa. Tavoit-
teena tapahtumalle voi olla esimerkiksi mieleenpainuvan ja hauskan tapahtuman jarjes-
tdminen asiakkaille, jolloin asiakkaille ja& hyva mieli ja he kokevat itsenséa tarkeiksi. (Vallo
& Hayrinen 2003, 129-130.)

Suunnitteluvaiheessa on hyva miettid, mita riskeja tapahtumalla voisi olla. On pyrittava
ottamaan huomioon kaikki seikat, jotka voivat vaikuttaa tapahtuman onnistumisee/epaon-
nistumiseen. Riskeja miettiessa tulee miettia, mihin voi vaikuttaa ja mihin ei. (Kauhanen
ym. 2002, 54.)

Tapahtuman suunnittelusta tulee totta toteutusvaiheessa ja silloin jokaisen on tiedettava
vastuunsa suuressa kokonaisuudessa. Tapahtuman toteutuksesta l18ytyy kolme vaihetta:
rakennusvaihe, itse tapahtuma ja purkuvaihe. Projektipaallikké on se, kenella on vastuu
tapahtumassa, ja han vastaa, kuinka edetéén silloinkin, jos tapahtuma ei suju suunnitel-
lusti. Yleensa hyvin tehty suunnittelu takaa hyvan toteutuksen. Onnistumiseen vaikuttavat
myo6s ohjelmat, esiintyjat, tekniikka, tilat sekd teema ja kuinka hyvin tapahtuma jaksote-
taan. Tapahtuman jélkeen alkaa jalkitoimenpiteet, johon kuuluu esimerkiksi tapahtuman
jalkimarkkinointi, joka on hoidettava kahden viikon sisalla tapahtumasta. Esimerkiksi pa-
lautteen kerd&minen ja sen tydstdminen toimivat tirkeané osana tata, siita jarjestaja oppii,
mik& meni hyvin ja mik& mahdollisesti ei. (Vallo & Hayrinen 2003, 184, 188-189, 201.)



12

Kun yleis6tapahtuma on toteutettu, tulee se paattaa ja arvioida. Paattaessa ja arvioidessa
tehdaan tapahtuman onnistuneisuuden arviointi, oman véen ja sidosryhmien kiittaminen,
oman véaen palkitseminen ja kirjallisen loppuraportin tekeminen. Ennen varsinaiseen arvi-
ointiin ryhtymista on hyva miettia arviointikriteerit. Niitd voi olla esimerkiksi aikataulujen
pitaminen, tapahtuman laatu seka taloudellinen tulos. Né&ita asioita perinteisesti arvioi-
daankin. Hyva on my6s miettia oppimisnakdkulmia, mita tapahtumasta opittiin seuraavia
tapahtumia varten, seka vaikutusta jarjestavan organisaation imagoon. (Kauhanen ym.
2002, 125.)

Tapahtumasta laaditaan kirjallinen loppuraportti muutaman viikon tai kuukauden kuluessa
tapahtuman paattymisesta. Loppuraportti on ensisijaisesti jarjestavan organisaation sisai-
seen kayttoon opiksi. Loppuraportti voidaan my6s tarvittaessa antaa rahoittajille ja muille
sidosryhmille. Jotta luottamuksellinen tieto ei kulkeutuisi asiattomiin kasiin, voi olla tosin
parempi tehda sidosryhmille suppeampi tiivistelmé tapahtumasta. Tapahtuman jarjesta-
neen yhteison ylin elin kasittelee loppuraporttia. He tekevat omia johtopaatoksia siita, mi-
ten tapahtuma on onnistunut, vertaamalla raporttia alun perin asetettuihin tavoitteisiin.
Loppuraportin kasiteltydén he toteavat tapahtuman paattyneeksi. Tapahtumaa hehkute-
taan markkinoinnissa aina etukateen ja on myos tarkeaa, etta muistetaan jalkikateen tie-
dottaa tapahtuman kulusta ja onnistuneisuudesta. Myds keskeisia sidosryhmia on téarkea

kiittda tapahtumaan osallistumisesta. (Kauhanen ym. 2002, 126-128.)

4.1.5 Tapahtuman kohderyhma

Kenelle tapahtuma suunnataan, on asia mika on erittéin tarked miettia. Yleensa heti ide-
oinnin alussa on jarjestavalla taholla mielikuva tapahtuman kohderyhmasté. Kohdeyleison
voi muodostaa suuri yleiso tai rajattu, tai avoinkin, kutsuvierasjoukko. (Korhonen, ym.
2015, 13.) Esimerkiksi organisaation omistajat, oma henkildkunta yhteistydkumppanit, ny-
kyiset ja/tai potentiaaliset asiakkaat tai lehdiston edustajatkin voivat olla kohderyhmana
(Vallo & Hayrinen, 2014 115).

Jotta tapahtumasta osataan tehda oikean kokoinen ja ndkoinen ja kohderyhmaa puhutte-
leva, on kohderyhma tunnettava tarpeeksi hyvin. Kohderyhméa on analysoitava tarkkaan
ja samalla on muistettava, ettéd se mika sopii yhdelle, ei valttdmatta sovi toiselle. Onko
kutsuttava nuori mies vai iakas nainen, perheellinen vai yksinel&ja, oluen vai siiderin juoja
vai onko absolutisti, urheilija vai penkkiurheilija ja niin edelleen. (Vallo & Hayrinen 2014,

111, 113-114.) Kaikki nAma vaikuttavat siihen, millainen tapahtuma tehdaan. Mink&lainen
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tapahtuma tulee olemaan ja minkalaisia tavoitteita tapahtumalle on asetettu, ovat asioita,
jotka vaikuttavat paljon kohderyhman valintaan. Pitd& muistaa, etta tapahtuma jarjeste-
taan valitulle kohderyhmalle eika itselle. Kohderyhma pitd&a ottaa huomioon suunnitte-

lussa joka vaiheessa, silla kaikki ei sovi kaikille. (Korhonen ym. 2015, 13.)

Ajankohta ja kesto kannattaa suunnitella tarkkaan. Se nimittdin vaikuttaa siihen, kuinka
moni pystyy osallistumaan tapahtumaan. Tapahtumaa jarjestaessa kannattaa varmistaa,
ettei samaan aikaan ole muita samanlaisia/kilpailevia tapahtumia. (Vallo & Hayrinen, 2014
163-164.)

4.2  Markkinointi ja markkinointisuunnitelma

Yksi keskeisimmista osista onnistuneessa yleisttapahtumassa on markkinointi. Onnistu-
neella markkinoinnilla saadaan tapahtuma kaupaksi. IIman sitd paikalle ei saada yleis6a
ja silloin myds tapahtuman taloudellinen puoli epaonnistuu. Tapahtuman markkinoinnissa
on tarke&dd huomioida kohderyhmé, tapahtuman imago tai sisdltd, myyntikanava, paasy-
lipun hinta, kilpailevat asiat ja ajankohta. (Kauhanen ym. 2002, 113.) Tavoitteena markki-
noinnilla on myos rakentaa positiivista mielikuvaa tapahtumasta tai sen tuotteista ja pal-
veluista, luoda haluttua imagoa ja saada aikaan tapahtuman tavoittelemaa toimintaa (esi-
merkiksi uusia asiakkuuksia, jasenyyksia, lisdkauppaa tai lahjoituksia) (Vallo & Hayrinen
2014, 32).

Markkinoinnissa on otettava huomioon ennen kaikkea kohdeyleiso ja sen mediankaytto.
Onko yleiso netin aarella esim. sosiaalisessa mediassa, jollain tietyilla nettifoorumeilla tai
lukeeko se lehtid, ja niin edelleen. (Kiero). Mutta oikean kohdeyleisén maarittely voi olla
vaikeaa. Etenkin nykyisin enda esimerkiksi ik&, tulotaso tai asuinpaikka ei valttdmatta
kerro esimerkiksi musiikkimausta. Kun kohderyhma on mietitty, tullaan siihen mista mark-
kinoinnissa ja myynnissa on kysymys: miten sille toimitetaan tieto tapahtumasta ja miten

se paasee sinne mahdollisimman helposti. (Kauhanen ym. 2002, 113).

Tapahtumaa pitaa myyda usealle taholle. Pelkalla tiedottamisella ja mainonnalla saadaan
harvoin myytya tapahtumaa. On syyta myds tiedostaa tapahtuman suhdetoiminnan ja jul-
kisuuden merkitys. Suhdetoiminta tarkoittaa yhteyden pitamista keskeisiin sidosryhmiin.
Tapahtumaa pitaa tiedottaa sisaisesti ja ulkoisesti. Sisdisen tiedottamisen kohteena on
oma henkildsto, artistit ja alihankkijat. Ulkoinen tiedottaminen kohdistuu potentiaaliseen
yleis6on. (Kauhanen ym. 2002, 114-115.)
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Mainonta on usein nékyvin kilpailukeino. Sen tarkoituksena on heréttdd ostohalu kerto-
malla tapahtumasta ja luomalla mielikuvia. Joskus mainonnan rooli on suurin, joskus taas
melko vaatimaton. Siksi on syyta harkita tarkkaan mainonnan osuus tapahtuman yhtey-
dessé. (Kauhanen ym. 2002, 116.)

Kaytannossa markkinointiviestintasuunnitelma voi siséltad seuraavia asioita: sisainen
markkinointi (omassa organisaatiossa), lehdistétiedottaminen (lehdistétilaisuudet ja niin
edelleen), mediamarkkinointi (lehti-, tv-, radio-, tai internetmainonta), suoramarkkinointi ja
some-markkinointi (Facebookin, Twitterin ja/tai Instagramin hyddyntaminen). Tapahtu-
man tavoitteista ja kohderyhmaésta riippuen valitaan naistéd markkinoinnin keinoista sopi-
vimmat, joita sitten markkinoinnissa tullaan kayttamaan. Tapahtumalla voidaan myds laa-
tia erikseen tiedotussuunnitelma, jos halutaan hyddyntdad julkisuutta tdysimaaraisesti.
(Vallo & Hayrinen 2014, 58.)
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5 Elamys ja elamyskolmio

Elamykset ovat meihin vaikuttavia tunnekokemuksia, jotka jattavat vahvan muistijaljen.
Voimakkuusvaateeltaan riittdvan suuri kokemus muuttuu yleensé elamykseksi, tarkeim-
pané kriteerina siihen kuuluu vahva tunnelataus. Ihmismieli tavoittelee elamyksia, vaikka

sitten pelon, jannityksen tai riskiin liittyvien tuntemuksien kautta. (Méenpéaa 2007,11-12.)

Elamys on enemman kuin palvelu tai tuote. Palveluun verrattuna elamykseen on liséatty
kokemuksen raataldintia, draamallisuutta ja teemoittelua. Elamystuotteen ostajaa kohdel-
laan vieraana siind missa palvelun ostajaa asiakkaana. Elamyksessa tydntekijat nayttele-
vat roolia tydnkuvansa mukaisesti. Asiakkaalle tarjotaan kokemus, josta elamys syntyy.
Elamyksessé keskitytdén siihen, miten vieras kohdataan, miten hanta puhutellaan ja niin
edelleen. (Tarssanen 2009, 8-9.)

Elamyksen kokeminen alkaa asiakaspalvelutilanteesta jossa asiakas pitdd osata johda-
tella elamyskokemukseensa. Kuitenkin voidaan toimia vain tiettyyn vaiheeseen asti asi-
akkaan puolesta, loppujen lopuksi asiakas maarittad itse oman elamyskokemuksensa.
(Tarssanen 2009, 10.) Elamys on henkilékohtainen, subjektiivinen kokemus. Parhaimmil-
laankin voidaan vain tuottaa puitteisto, joka mahdollistaa elamyksen syntymisen. (Méaen-
paa 2007, 12.) Elamyksia on haastava taata taydella varmuudella, mutta sen syntymiseen
voidaan vaikuttaa kiinnittamalla huomiota asiakkaan kokemukseen. Kokemukseen vaikut-
tavat vuorovaikutustilanteet palveluntarjoajan kanssa sekad asiakkaan taustatekijat (esi-
merkiksi kulttuuri, mihin asiakas on tottunut ja niin edelleen). (Tarssanen 2009, 10.) Tuot-
teen ja palvelun ohella nousee ymparistd, jossa elamys tuotetaan, ratkaisevaksi tekijaksi
(Uva.fi).

Kokemuksena eldmys on positiivinen ja merkittava, ja se pystyy jopa tuottamaan kokijalle
henkilokohtaisen muutoksen. Mutta on olemassa muunkinlaisia kokemuksia, joten mita
on ero elamyksen ja kokemuksen vdlilla? Elamyskolmio-mallin avulla voidaan tutkia eri-
laisten tuotteiden elamyksellisyytta (kuvio 1). Se on hyva tyokalu, jolla voi [6ytaa tuotteesta
kriittisia kohteita tai puutteita. Tuotetta voi hyvin analysoida ja miettia miten sita voisi ke-
hittda paremmaksi mahdollisesti. Elamyskolmiossa elamyksen tarkasteluun on kaksi na-
kékulmaa: tuotteen elementtien tasolla sek& asiakkaan kokemuksen tasolla. Sisallytta-
malla elementteja, jotka edesauttavat elamyksen syntymista, tehddaan elamyksen synty-

minen asiakkaalle varmemmaksi. (Tarssanen 2009, 11-12.)
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henkinen tase
MITOS

emationgalinan (aso
ELAMYS

dlyltinen taso

OFFHMINEN
fevsingn fasp
AISTIMINEN

motivaation fasa
HIINNOSTUMIKEN

vhaldilizgys  afous  lanine  mondgisliaubs  FONCREEN  voOrivETLIlus

Kuvio 1 Elamyskolmio (Tarssanen 2009, 11).

Elamyksen elementteja (vaaka-akseli) ovat yksilollisyys (tuotteen ainutkertaisuus ja ainut-
laatuisuus), aitous (tuotteen uskottavuus), tarina (yhtendistaa eri elementteja), moniaisti-
suus (vahvistamaan haluttua teemaa), kontrasti (tuotteen erilaisuus asiakkaan arkeen),
vuorovaikutus (onnistunut kommunikaatio oppaan/toisten matkalaisten seka tuotteen

tuottajien kanssa). (Tarssanen 2009, 12-14.)

Nama elementit lisdavat elamyksen syvyytta. Kaipuu aitoja elamyksia kohtaan saa ihmi-
set valttamaan massaturistikohteita ja etsimaéan paikallisten kulttuurien kehtoja. Tarkeaa
ihmisille on kokea kontrastia arkeen verrattuna ja rikkoa tavanomaisia kayttaytymismal-
leja. (Maenpaa 2007, 12.)

Asiakkaan kokemuksen rakentuminen on kuvattu pystyakselilla. Jotta elamystuote on toi-
miva ja hyva, on edella kuvattujen peruselementtien oltava mukana jokaisella kokemisen
tasolla. Motivaation tasolla heratetaan asiakkaan kiinnostus tuotetta kohtaan ja luodaan
odotuksia. Fyysisella tasolla asiakas kokee tuotteen aistiensa kautta. Tuotteen tarkoitus
on taata mukava ja turvallinen kokemus. Alyllisella tasolla asiakkaalle hyvalla tuotteella
tarjotaan oppimiskokemus, mahdollisuuden oppia jotain uutta tiedostetusti tai tiedosta-
matta. Emotionaalisella tasolla koetaan varsinainen elamys. Jos kaikki peruselementit on

otettu huomioon hyvin jokaisella aiemmalla tasolla, on hyvin todennakoista, ettéd asiakas
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kokee kokemuksen positiiviseksi. Henkisella tasolla elamys voi johtaa henkilokohtaiseen
muutoskokemukseen. Elamyksen kautta voi esimerkiksi |0ytdd uuden harrastuksen tai

vaikka ajattelutavan. (Tarssanen 2009, 15-16.)

Elamyksen luomista voi auttaa tarinallistaminen. Se tarkoittaa tarinatekoja eli sita, etta
tuote, tai yrityksen koko toiminta, suunnitellaan tarinalahtoisesti. Palveluun voidaan kasi-
kirjoittaa juoni tukemaan palvelun kulkua. Juoni elamyksellistdd sekéa selkeyttdd asiak-
kaan polkua palvelussa. Eri palveluihin tehdyt tarinat tulisi kummuta yrityksen tarinaiden-

titeetista ja tukea sita. (Tarinakone 2017.)

Tarinallistamisessa tarina muotoutuu asiakkaan kokemuksesta. Jotta tdss&é onnistuttai-
siin, on otettava huomioon muutamia asioita. Ensiksi on tarke&aa luoda kekselias hahmo,
joka toimii osana yrityksen visuaalista ilmetta ja josta voi tulla osa toimintaa. Tarina on
myo6s sellainen tekija, ettéd sen on tultavat uskottavaksi osaksi yritysta ja olla strategian
punainen lanka. Nain pienetkin tarinateot saavat aikaan tuloksia. Kiehtovaan ja muistet-
tavaan tarinakokemukseen tarvitaan fiktiota. Se ei saa kuitenkaan olla ristiriidassa aitou-
den kanssa, painvastoin tulee kayttaa niita aitoja asioita, jota ohjaavat yrityksen toimintaa,
luomisen lahtékohtana, kun tehd&an vertauskuvallista ydintarinaa. Tarinallistamisessa on
my0s tarkeaad moniaistisuus. Muullakin on merkitys kuin vain silla etté tarinan kuulee, se
pitdd kokea ja oivaltaa. Esimerkiksi millaisia esineitd ymparistéssa on, miltd ymparilla
tuoksuu, mitd asiakas nakee ja kuulee, tukevatko maut tarinaa ja niin edelleen. (Storytel-
ling 2017.)
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6 Metallimusiikki ja sen historia

1960-1970-lukujen taitteessa blues-rockista ja psykedeelisesta rockista kehittynyt metal-
limusiikki on kaytanndssa raskassointista rockmusiikkia. Suosituin alalaji on Heavy Metal,
mink& takia metallimusiikkia yleisesti monin paikoin kutsutaan talla alalajin nimikkeell&.
Metallimusiikin piirteitd musiikkinsa kehittivat ensimmaisina sellaiset laaja mainetta saa-
vuttaneet yhtyeet kuten Led Zeppelin, Black Sabbath ja Deep Purple. Heitd ennenkin oli
jo 1960-luvun puolivalissa esimerkiksi Rolling Stones -niminen yhtye aanittanyt cover-
kappaleita tunnetuista blueskappaleista, joihin he olivat muuttaneet ja kehittaneet saroki-
taratyylin, joka rakentui voimasointuihin. My6hemmin yhdysvaltalaiset yhtyeet jatkoivat
tyylin kehittamista ja esimerkiksi James Marshall "Jimi” Hendrix, jota pidetdan yhtena vai-
kutusvaltaisimpana kitaristina uudelle ja raskaammalle rocktyylille, hAmmensi yleis6a
vuonna 1969 soittamalla rakéaisen version Yhdysvaltain kansallislaulusta. (Bukszpan
2010, 290.)

Vuonna 1970 englantilainen Black Sabbath julkaisi ensimmaisen levynsa. Samana
vuonna ilmestyi myds kaanteentekeva albumi "Paranoid”. (Bukszpan 2010, 31.) Aiemmin
sanaa "heavy” oli kaytetty 1ahinna yksittaisistd kappaleista tai osien tunnelmista, mutta
Black Sabbath loi sille kayton uutena musiikillisena tyylilajina, kitarapainoitteisella synkalla
tunnelmoinnillaan. Uusi suuntaus oli syntynyt ja heavy metal vakiintui tarkoittamaan hard
rockista eriytynyttéa aiempaa raskaampaa musiikkityylia. (Metallille menetyt.) Yhtye lytat-
tiin musiikkikriitikoiden puolelta, jotka tuomitsivat yhtyeen musiikin tyhjapaiseksi teinien
mokaksi, mutta juuri siité ajan nuoriso I6ysi Black Sababthin, jonka heti ensimmaéinen al-
bumista tuli kansainvalinen menestys nopeassa tahdissa. Ja vaikka Sabbathin ura olis
loppunut "Paranoid” albumiin, olisi silla edelleenkin paikka raskaan musiikin historiassa.
(Bukszpan 2010, 31.)

Vuonna 1972 julkaisi myotskin englantilainen Deep Purple legendaarisen "Machine Head”
-albuminsa. Vuoteen 1969 mennessa metallimusiikin suuntaan tyylillisesti kehittynyt bandi
oli jo aiemmin julkaissut kaksi heavy metal -tyyliin laskettavia albumeita. Yhtyeen levy-
yhtio teki konkurssin 1970, ja sen jalkeen Deep Purple alkoi todella tavoitella aggressiivi-
sempaa otetta Led Zeppelinin ja Jimi Hendrix Experiencen tyyliin. Myos kokoonpanoa
muutettiin, laulaja ja basisti erotettiin. Uuden kokoonpanon ensimmainen tuotos "Deep
Purple in Rock” oli ravakka ja aanekas tuotos. Sita seurasi "Fireball” — albumi, mainio levy
sekin. Mutta "Machine Head” oli se albumi, joka rajaytti potin, ja sieltéa I0ytyy useita klas-
sikoita, kuten kaikkien tuntema "Smoke In The Water” (Bukszpan 2010 54.)
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1970-luvun lopussa ilmaantui suuntaus, jota monesti kutsutaan nimelld "New Wave Of
British Heavy Metal”. Tahan suuntaukseen kuuluivat yhtyeet Iron Maiden, Motdrhead, Sa-
xon, Diamond Head ja Def Leppard. Tyylilajin syntyyn suuresti vaikuttivat heavy metal -
yhtyeet Black Sabbath ja Judas Priest. Vaikutteena toimi myds yleisesti punkrock, josta
omaksulttiin visuaalisia ja musiikillisia vaikutteita. Tassa uudenlaisessa metallimusiikissa

oli bluesvaikutteet karsittu pois ja musiikin tempoa kiristetty. (Bukszpan 2010, 35.)

Uusien tahtien ilmestyessa jatkuvasti ensimmaisen sukupolven yhtyeet alkoivat kadota
yksi toisensa jalkeen. Mutta se ei estanyt metallimusiikin edistymista. Esimerkiksi Eddie
Van Halen vakiinnutti itsensa yhtena aikakauden johtavista kitaristeista. Vuonna 1978 il-
mestyi Van Halenin debyyttialbumi, joka oli suuri menestys — kriitikot ja yleiso olivat pol-
villaan bandin edessa. Yhtye julkaisi uutta materiaalia vuosittain, ja kaikki albumit myivéat

kasittamattomia maaria. (Bukszpan 2010, 271.)

1980-luvulla, valtavirran ulkopuolella, kehittyivat monet metallin alalajit, ja enda ei heavy
metal -termi riittdnyt maarittdémaan koko metallimusiikkisuuntausta tarpeeksi tarkasti
(vaikka siita kaikki metallimusiikki on jotenkin saanut alkunsa). Uusien metallilajien synty-
esséa heavy metal onkin muuttunut suunannayttajaksi ja vaikutteeksi metalliyhtyeill&. 80-
luvulla syntyneet alalajit ovat trash-metal ("trashin nelja suurta”: Antrahx, Megadeth, Me-
tallica ja Slayer), death-metal (josta mydhemmin kehittyi Skandinaviassa melodinen death
metal-tyyli, jonka suosioon nostivat esim. In Flames, Dark Tranquillity ja Children Of Bo-
dom), black metal (Mayhem), power metal (Helloween, Blind Guardian) ja progressiivinen
metallic (Dream Theater), doom metal (Trouble) ja goottimetalli (Theater of Tragedy.)
(Bukszpan, 2010 34-35.)

90-luvun loppupuolella alkoi yhdysvaltalaisen metallin uusi aalto, kun yhtyeet saivat innoi-
tusta alternative metal -yhtyeiden tyylikokeilulta. Tata suuntausta alettiin kutsua termilla
nu-metal. Tahan musiikkityyliin lukeutui sellaisia yhtyeita kuin Papa Roach, Limp Bizkit,
Slipknot, Disturbed ja Linkin Park. (Nu-metal.)

Vuosina 2002—-2003 valtavirtaan ilmestyi metalcore-suuntaus. Alun perin tyyli oli risteytys
trashia, melodista death metallia ja hardcore punkia. 90-luvulla metalcore oli vain pienten
piirien tyyli, mutta vuonna 2004 sen suosio oli jo noussut niin ettd metalcorea soittavia
yhtyeité alkoi nékya albumilistoilla. Yksi menestyneimmista metalcore-yhtyeista on Kills-

witch Engage. (Metalcore.)
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Euroopassa, varsinkin Pohjoismaissa, metallimusiikki jatkaa suosiotaan. Yhtyeet kuten
Amorphis, Children Of Bodom, HIM seka Nightwish ovat olleet erityisen menestyksek-
kaita. Kuitenkin ndma ovat vain esimerkkeja, koska erilaisia metallilajeja ja niiden merkit-

tavia yhtyeitd on toiminnassa todella runsaasti. (Weaver 2015.)
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7  Metal Pursuit -tapahtuman toteutus

Tassa osiossa kayn lapi Metal Pursuit -tapahtuman jarjestamistd, ja jarjestamisen proses-
sin etenemistd. Ensiksi tulee paikan ja toimeksiantajan valitseminen, sen jalkeen tapah-
tuman sisaltd, elamyksen luominen tassa tapahtumassa, toteutussuunnitelma seka mark-

kinointisuunnitelma.

7.1 Paikan ja toimeksiantajan valitseminen

Tapahtumapaikkaa miettiessa heti ensimmaisena vaihtoehtona oli Rock House Kulma.
Kulma on Kajaanissa paras paikka jarjestaa tallainen tapahtuma, koska siella on tunne-
tusti jarjestetty, ja jarjestetadn, paljon metallimusiikkiin (ja musiikkiin yleisestikin) liittyvia
tapahtumia esimerkiksi musavisoja ja keikkoja. Toimeksiantajana tapahtumalle toimii Ka-
jaanin restonomiopiskelijat REKKa ry, joka on nuori, noin puolitoista vuotta vanha, opis-
kelijajarjesto, jonka kanssa paatimme, etté teen heille taman tapahtuman ja he voivat jal-
keenpdin paattaa, riippuen siitd, miten tapahtuma menestyy, haluavatko he tehda siita
esim. vuosittaisen tapahtuman. Yhtena tavoitteena tapahtumalla on siis tehdd REKalle
yksi tapahtuma lisda, mutta paatavoite on tarjota metallimusiikin ystaville elamyksellinen
ilta, joka testaa heidan tietoa metallimusiikkikultuurista, ja hyvaa musiikkia kyseista gen-

red. Moniaistisuuden kautta toivottavasti elamys tavoittaa asiakkaat.

7.2 Tapahtuman sisaltd

Tapahtuma jarjestettiin Rock House Kulmassa 21.4.2017 klo 20 alkaen. Tapahtuman si-
saltd koostui musiikkivisasta, joka liittyi metallimusiikkiin, sen historiaan, yhtyeisiin jne,
seka esiintyvista kahdesta yhtyeesta (kajaanilainen Project Hunger, seka iisalmelainen
See No Sorrow). Olen itse mukana Project Hunger -yhtyeessa, joten sain paljon koke-
musta siitd, miten musiikkitapahtumassa pitaa jarjestella danentoistolaitteet ja miksaus-
poydat, miten tehdaan soundcheck ja miten muutkin kaytannon jarjestely pitaa tehda, etta

yhtyeiden esiintyminen sujuu mahdollisimman moitteettomasti tekniikan osalta.

Visassa yleisO perusti 1-5 hengen joukkueita, jotka vastaavat juontajien kysymyksiin ja

kirjoittavat vastaukset ylos (Liitteet 3 & 4). Lopuksi laput kerattiin talteen ja tarkastettiin
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pisteet ja voittajajoukkue palkittiin keikkalipuilla Blind Channelin keikalle seka Kulman ruo-
kalipukkeilla. My@s toiseksi tullut joukkue sai palkinnoksi samat keikkaliput kuin voittaja-

joukkue, mutta ei saanut ruokalipukkeita.

7.3 Elamyksien luominen

Tarkoituksena tapahtumalla oli myds luoda asiakkaalle elamys musiikin sekéa visailun
kautta. Tyokaluna elamyksen luomiseen kaytettiin elamyskolmiota, jossa eri tasoilla pyrit-
tiin edesauttamaan elamyksen luomista. Motivaation tasolla kiinnostus tapahtumasta on
pyritty saamaan aikaan markkinoinnilla, ettd ihmisilla tulisi kiinnostus tapahtumaa koh-
taan. Kohdeyleis66n on oltu vuorovaikutuksessa Facebookissa, missa tapahtuman si-
vuilla on aktiivisesti paivitetty tapahtumaan liittyvia asioita, esimerkiksi tapahtumassa
esiintyvista bandeista jne. Tapahtuman sivuilla jarjestettiin my6s arvontaa, mista pystyi
voittamaan keikkalippuja. Fyysisella tasolla todennékdisesti kohdeyleisé on kokenut ela-
myksen vahviten. Lahes kaikki aistit ovat olleet lasna tapahtumassa: Nakoaisti esiintyjia
katseella seuratessa, kuuloaisti musiikissa ja maku- ja hajuaisti virvokkeiden parissa. Alyl-
linen taso jai tapahtumassa heikommalle, vaikka siihen olisi ollut mahdollisuus. Oppimista
olisi voinut tulla musiikkivisassa, jos oikeat vastaukset olisi kayty yleisélle l&pi, mutta se
unohtui tehd&. Emotionaalisella tasolla elamys on tullut toisille enemmaén ja toisille vAhem-
man. Ne joita musiikki on liikuttanut enemman, ovat kokeneet elamyksen vahvemmin,
kuin ne jotka suhtautuivat musiikkiin pintapuolisemmin. Henkisella tasolla elamys on voi-
nut saada aikaan muutosta ja henkild, joka ei ennen ole metallimusiikista tykannyt, koki

muutoksen ja nyt onkin yksi metallimusiikin faneista.

7.4 Tapahtuman toteutussuunnitelma

Tapahtuman suunnittelu alkoi vuodenvaihteen 16/17 jalkeen. 3.1.2017 kaytiin Rock
House Kulmassa neuvottelemassa omistajan, Marja Nuutisen, kanssa ajankohdasta ja
kaytanndn menetelmista. Ajankohdaksi paatettiin 21.4.2017. Marjalta myds kysyttiin, mita
kaikkea heilta [6ytyy valmiiksi tekniikan puolesta ja mita kaikkea jouduttaisiin hankkimaan
muualta. Seuraavaksi tyovaiheeksi kaytdnnon puolesta ilmaantui siis lopun tekniikan
hommaaminen tapahtumaillaksi. Samoihin aikoihin otettiin yhteyttd See No Sorrow -yhty-
eeseen ja heiddn kanssaan sovittiin, ettd he tulevat esiintymaan tapahtumaan. Osa ta-

pahtumassa kaytettavissa valineista oli heidén, esimerkiksi vahvistinkaapit ja kitara- sekéa
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bassonupit. Kaytanndssa hankittavaksi tapahtumaan musiikkivalineiston puolesta jai rum-

mut. Aanimies tapahtumassa oli Kulman puolelta.

Tybvoimaa tapahtumassa ei paljon tarvittu. Bandit hoitivat itse kamojensa roudaamisen
paikalle ja pois, ja se oli suurin homma tapahtuman puolesta. Kulman henkilékunnan ja
heidan aanimiehensa avulla hoidettiin aanentoisto kuntoon. My6és muutama jdsen REKKa
ry:n hallituksesta oli auttamassa kaytannon asioissa (visalappujen jakamisessa ja keraa-

misessd, juontamisessa, kuvaamisessa ja niin edelleen).

7.4.1 Toteutussuunnitelman eteneminen

Tarvittavien tavaroiden roudaaminen paikalla aloittiin alkuillasta n. klo 15-17 aikaan. Pai-
kalla roudatiin kaikki bandien esiintymiseen tarvittavat valineet seka visaan tarvittavat ma-
teriaalit. Tapahtuma itsessaan alkoi klo 20. Ensimmaisena tapahtuman ohjelmassa oli
musiikkivisa. Visa kesti vajaan tunnin. Visan jalkeen esiintyi ensimmainen béandi, Project
Hunger. He esiintyivat noin 30—40 minuuttia. Heidan esiintymisensa jalkeen oli pieni tauko
ohjelmassa, jonka aikana yleis6lla oli hyvaa aikaa pitaa taukoa. Tauon aikana selvitettiin,
mik& joukkue on voittanut visan. Voittajaa ei kuitenkaan vield ilmoitettu.. Klo 22 aloitti See
No Sorrow esiintymisensa. Hekin soittavat n. 40 minuuttia. Heid&an esiintymisen jalkeen,
julkaistiin visan voittaja, joka palkittiin ja sen jalkeen tapahtuma lopeteltiin. Roudatut tava-

rat purettiin ja kuljetettiin viela samalle illalle/ydlle pois.

7.5 Markkinointisuunnitelma

Ensimmaisena tehtiin juliste tapahtumasta, jossa kerrotaan olennaiset tiedot tapahtu-
masta: tapahtuma-aika -ja paikka, tapahtuman ohjelma ja niin edelleen. Kaytadnnéssa
markkinointi aloitettiin maaliskuun alusta laittamalla kyseisia julisteita nakyville kaupun-
gille, esimerkiksi kauppojen, koulujen ja baarien seinille. Maaliskuun aikana aloitettiin-
myds some-kamppanja tapahtumalle, jolla sita pyrittiin kohdentamaan oikealle kohdeylei-
sdlle. Some-kamppanja toimii kaytanndssa Facebookissa luomalla tapahtumalle sinne si-
vut, jonne paivitetaan saanndllisin valiajoin tapahtumaan liittyvid julkaisuja esimerkiksi
esiintyvista bandeistd, palkinnoista ja niin edelleen. Muutama viikko ennen tapahtuman
alkua, toimeksiantaja REKKa ry markkinoi tapahtumaa Kajaanin ammattikorkeakoulun
opiskelijoille sdhkodpostin kautta. REKKa myds osallistuu some-kamppanjaan, samoin

myds Kulma markkinoi tapahtumaa omissa sosiaalisissa medioissaan.
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8 Tapahtuman arviointi

Tapahtumapaivan aikana, kun tapahtumaa ns. "rakennettiin”, ilmeni hieman viime hetken
pienid ongelmatilanteita, mutta niista kaikista selvittiin. Suurin ongelma oli ehk& miksaus,
koska ensimmaisend esiintyneen bandin kanssa siihen ei kaytetty tarpeeksi aikaa (joka
oli suuremmalta osalta bandin oma vika), joten aanenlaatu heidan esiintyessaan ei ollut
paras mahdollinen. Myds visan aikana toisen mikrofonin @anenvoimakkuus oli sen verran
pieni, etta yleisolla oli vaikeaa kuulla osaa kysymyksista ja kysymyksia jouduttiin toista-
maan useampaan otteeseen. Mutta se ei estanyt tapahtuman luomasta positiivista ela-

mystéa asiakkaille.

Yleis6a tapahtumassa oli paikalla hyvin, kisajoukkueita saatiin kasaan sopiva maara ja
bandien esiintyessa meininki oli hyva. Yleison puolelta tullut palaute oli suurimmalta osin
positiivista. Esimerkiksi toivottiin, etta jarjestettaisiin lisda tallaisia tapahtumia, vaikkakin
el valttamatta oltaisi valmiita maksamaan paasymaksua tapahtumaan (ainakaan jos esiin-
tyjat tapahtumassa ovat vahan tuntemattomampia). Myos sellaista palautetta sanottiin,
etta musiikkivisan vastaukset olisi voitu viela kayda lapi, talla kertaa se unohtui kokonaan
ohjelmasta. My6s ohjelman kulun olisi voinut k&yda tarkemmin [api tapahtuman alussa,
nyt se kaytiin hyvin pikaisesti lapi. Mutta muuten palaute oli positiivista ja yleiso vaikutti

viihtyneen tapahtumassa.

Kulma oli tyytyvéainen tapahtumaan, se toi heille ajankohtaan ndhden enemman asiakkaita
ja lisamyyntia normaali-iltaan verrattuna. Tapahtuma ei heilté vaatinut suuria resursseja,

joten tapahtuma oli kaikin puolin heille positiivinen juttu.

REKKa ry:lle tapahtuma on my6s ollut vain plussaa. Tapahtuman jatkuvuuden puolesta,
vastuu siirtyy heidan kontolleen ja he paattavat, tulevatko tapahtumaa jarjestamaan tule-
vaisuudessa. Tapahtumassa on kuitenkin paljon potentiaalia kehittyd eteenpéin ja se on
my0s helposti muunneltavissa, jos esimerkiksi haluaa jarjestaa samanlaisen tapahtuman

eri musiikkigenresta.

Henkilokohtaisesta palautteesta mita sain, jai mieleen se, etta itselleni on jarkevaa kirjoit-
taa ylos paperille tapahtuman kulku ja jakaa se kaikkien tapahtuman jarjestamisessa mu-
kana olleille, niin kenellekdan ei ole epéselvad, miten tapahtuma etenee. Myds ennen

tapahtumaa olisi ollut tarke&da kayda tarkemmin lapi, ettd eihdn kenelldkaan ole mitdén
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epaselvaa tapahtumaan liittyen. Koska sita ei kayta tarpeeksi tarkasti lapi, muutamia epa-
selvyyksia ilmein tapahtumapaivana. Ne olivat onneksi kuitenkin niin pienimuotoisia, etta

niista selvittiin helpolla.
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9 Pohdinta

Omasta mielestani tapahtuma meni hyvin. Vaikka suunnitelmassa ei taysin pysytty, kaikki
sujui hyvin ja, kaikkein tarkeint&, asiakkaat viihtyivat. Tekniset ongelmat, jannitys ja viime
hetken muutokset olivat asioita, joilla oli lievaa negatiivista vaikutusta tapahtuman onnis-
tumiseen, mutta tapahtuman positiiviset vaikutukset kylla painavat tdssa tapauksessa
vaa'assa enemman, eli plussan puolelle jaatiin joka saralla. Yleisolta tuli myds hyvia ke-
hittdmisideoita, joita voi REKKa ry kehittdd tapahtumaan, jos he sitd jatkossa jarjestavat.

Hyvia kehittamisideoita tuli myds Kulman puolelta.

Itse opin tdman tapahtuman jarjestamisesta paljon. Paésin nakemaan tapahtuman jarjes-
tamista ja sen toteuttamista monelta eri nakékulmalta. Toisaalta olin tapahtuman jérjes-
taja ja projektipaallikkd, toisaalta olin yksi esiintyjista ja toisaalta olin my6s osa yleisoa.
Taméan tapahtuman tekeminen heratti paljon lisda kiinnostusta tapahtuman jarjestami-
seen, varsinkin musiikkitapahtumien jarjestdmiseen. Sain myds esiintymiskokemusta
muusikkona, josta opin paljo. Esimerkiksi sen, miten aanentoistotekniikka toimii, miten
tehdaan soundcheck ja niin edelleen. Projektipaallikkon& minulla on viel& paljon kehityt-
tavaa esimerkiksi jarjestelmallisyydessa ja muiden ohjastamisessa. Tama oli ensimmai-
nen tapahtuma, minka jarjestan itse. Vaikka olen ollut mukana jarjestamassé monia ta-
pahtumia opintojeni aikana, en ole ikina joutunut olemaan niistéa paévastuussa, toisin kuin
tassa tapauksessa. Tama oli siis hyva kokemus siitd, millaista on, kun kaikki narut ovat

omissa kasissa ja miten niitd tulee ohjastaa. Valilla ohjastin paremmin, valilla huonommin.

Yleisdssa, joiden kanssa keskustelin, oli henkil6ita, joista huomasi, etta tapahtuma oli ollut
heille elamys ja olivat sellaisena sen kokeneet. Siind mielessa tapahtuma kyll& siis onnis-
tui. Joillekin tapahtuma ei tietenkdaan valttamatta tuonut mitédén uutta, eivatka he kokeneet
sitd elamyksena, mutta jos tapahtuma toi elamyksen tunteen edes osalle porukkaa, olen

itse tyytyvainen. Kaikkia on mahdotonta miellyttaa.

Olen iloinen ja tyytyvainen siitd, ettd sain mahdollisuuden tehda tallaisen opinnaytetyon,
missa pystyin yhdistdmaan harrastukseni ja intohimoni omiin opintoihini ja tasta kylla syn-
tyi itselleni uusia mielenkiinnon kohteita ja ideoita, mité toivottavasti paasen viela tulevai-
suudessa toteuttamaan. Toivon, etta paasisin jarjestamaan tallaisia samanlaisia musiik-
kitapahtumia isommassa mittakaavassa, aluksi ihan yhtena tyontekijana/talkoolaisena ja
siitd nousta pikkuhiljaa ylospéin ja olla joskus itse tapahtumanjarjestajan roolissa. Tama
uusi kiinnostus on avannut ihan uuden oven edellisten mielenkiintojen kohteiden lisaksi.

Nyt on sellainen olo, ettd mahdollisuuksia on monia, katsotaan mihin suuntaan elama vie.
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Liitteet

Liite 1. Kajaanin restonomiopiskelijat REKKa ry, Patentti- ja rekisterihallitus, Paatos, Yh-

distyksen saanndét, kohta 2.

2. Tarkoitus ja toiminnan laatu

Yhdistyksen tarkoituksena on edistaa ja tukea Kajaanin ammattikorkeakoulussa
restonomiopiskelijoiden tieteellistd ja ammatillista kehitysta, vaalia opiston- ja
ammattikysymyksiin liittyvia etuja ja viihtyvyytta seka edistaa jasenten vapaa-ajan toimintaa.
Yhdistyksen tarkoituksena ei ole tuottaa osallisilleen voittoa eika valitdnta taloudellista
ansiota.

Tarkoituksensa toteuttamiseksi yhdistys voi jarjestaa kokouksia seka koulutus-, tiedotus- ja
keskustelutilaisuuksia, jarjestaa toimintakampanjoita ja harrastustoimintaa, harjoittaa
julkaisutoimintaa.

Toimintansa tukemiseksi yhdistys voi omistaa toimintaansa varten tarpeellista irtainta ja
kiinteda omaisuutta seka osakkeita ja muita arvopapereita, ottaa vastaan lahjoituksia,
avustuksia ja testamentteja, jarjestaa rahankerayksia ja arpajaisia tarpeellisen luvan
saatuaan, valmistaa, hankkia ja myyda jasentuotteita, harjoittaa aatteellisen toimintansa
rahoittamiseksi sellaista elinkeino- tai ansiotoimintaa, joka muutoin valittémasti liittyy sen
tarkoituksen toteuttamiseen tai jota on pidettava taloudellisesti vahaarvoisena.
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Liite 2. Toimeksiantosopimus
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Liite 3. Musiikkivisa kysymykset

Visakysymykset

Tunnista riffi (Trooper — Iron Maiden — Peace Of Mind) 3p

Milloin Lemmy Kilmister kuoli (kuukausi ja vuosi, 12/2015) 2p

Tunnista riffi (Smoke On The Water — Deep Purple — Machine Head) 3p
Marco Hietalan toinen bandi (Tarot) 1p

Tunnista riffi (Thunderstruck — AC/DC) 2p

Minké bandin biisi on Psychosocial (Slipknot) 1p

Tunnista melodia (House Of Sleep — Amorphis — Eclipse) 3p

Milla nimelld tunnetaan hevivaikutteinen joulukiertue? (Raskasta joulua) 1p
Tunnista melodia (Mina olen - Kotiteollisuus) 2p

L ® NS U AW e

10.Mitd bandejd kutsutaan Trashin Big 4:ksi (Metallica, Slayer, Megadeth &
Anthrax) 4p

11.Tunnista melodia (Down With The Sickness — Disturbed - The Sickness) 3p

12.Mistd on l&htdisin bandi In Flames (maa ja kaupunki (Goteborg, Ruotsi) 2p

13.Tunnista melodia (Enter Sandman — Metallica) 2p

14.Minké bandin laulaja on Timo Kotipelto (Stratovarius) 1p

15.Kuka korvasi Brian Johnsonin AC/DC:n laulajana huhtikuussa 2016 (Ax| Smith)
1p

16.Minké bandin laulaja on David Mustaine (Megadeth) 1p

17.Nimed 3 metallibdndia, jotka alkavat T kirjaimella 3p

18.Mika suomalainen metallibdndi julkaisi yhden hiisin kattavan levyn vuonna
2016 (Insomnium) 1p

19.Missa maassa on eniten metallibdndeja vakilukuun suhteutettuna (Suomessa)
1p

20.Tunnista soolon alku (Paranoid — Black Sabbath — Paranoid) 3p

maksimi pistemaara 40p

Extrakysymykset tasapelin sattuessa (nopein kasi ja oikea vastaus voittaa)

1. Nemo — Nightwish
2. Linkin Park — Faint
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Liite 4. Musiikkivisan vastauspohja

OHJEET

Merkitse kysytyn kysymyksen vastaus sita
koskevalla vastausviivalle.

Kuuntele jokainen kysymys tarkkaan, jotta
tiedat, mitka kaikki tiedot ovat tarpeellisia!
Esim. tarvitseeko tietaa artisti, biisi ja
albumi vai riittdakoé vain artisti ja biisi tai
vain biisi. Jokaisen kysymyksen maksimi
pistemaara kerrotaan kyseisen
kysymyksen ohessa.

Vastaa kaikkiin kysymyksiin jotain,

miinuspisteité ei voi saadal! Joukkueen nimi:

11-
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

S @0 NoaE @GNS




