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l. Resum

En aquest article s’analitza el tractament que va fer la premsa de
referéncia d’ambit estatal i catala sobre la independéencia de Catalunya a
les seves noticies. Es tracta d’'un tema que ha adquirit una especial
rellevancia durant els uUltims anys i que centra el debat politic a Espanya i
Catalunya en I’actualitat, per tant, és un tema poc estudiat fins al moment, =~ UjIversar
el que justifica I'alt grau de novetat d’aquesta investigacid. Els objectius
d’aquesta analisi sén coneixer el grau de cobertura de cada mitja i la
tematitzacié que s’ha fet del procés independentista, aixi com analitzar
I’estructura de fonts utilitzada per cada diari en la construccié de les
noticies referents a aquest tema. Per a poder dur-lo a terme, mitjancant la
metodologia quantitativa s’ha emprat una analisi del contingut. S’han
estudiat dos periodes temporals: la Diada (2012) i I'anunci del referendum
(2013). La mostra esta integrada per cinc diaris: ’Ara, La Vanguardia, El
Pais, El Mundo i La Razon. Aixo va implicar I'analisi de 319 noticies. Els
resultats obtinguts ens han permes comprovar que quatre, dels cinc diaris
analitzats, li atorguen una major cobertura a I'anunci de la consulta i que
les fonts institucionals han estat les més utilitzades per la majoria dels
diaris. A més, ens ha permes coneixer la composicié de 'agenda mediatica
de cada diari, que varia segons la ideologia del mitja.

Paraules clau: agenda setting; opinié publica; comunicacié politica;
analisi del contingut; diaris; independencia de Catalunya.

Il. Introduccio

L'independentisme catala ha anat adquirint una especial rellevancia
durant els darrers anys, centrant el debat politic tant a Espanya com a
Catalunya. Segons el barometre d’opinid politica publicada pel Centre
d’Estudis d’Opinié (CEO) de la Generalitat de Catalunya referent al primer
trimestre de 2014, publicada durant la realitzacioé d’aquesta investigacio, el
45,2% dels enquestats desitjaria que Catalunya es convertis en un estat
independent. L'evolucid al llarg dels darrers anys ha estat important, i és
gue, des de I'any 2010, any en el que es va fer publica la senténcia del
Tribunal Constitucional sobre I'Estatut, el nombre de persones que
declaren la necessitat de que Catalunya esdevingui un Estat ha augmentat,
aproximadament, un 30%. Un 57,6% dels enquestats afirma que votaria a
favor a la primera pregunta (Vol que Catalunya esdevingui un Estat?) a la
Consulta prevista per al 9 de novembre de 2014 i que finalment no es va
dur a terme en les condicions previstes. |, dels que varen respondre ‘si’, un
81,8% votaria a favor a la segona pregunta (Vol que aquest Estat sigui
independent?). A més, un 45,1% considera que si Catalunya fos un pais
independent la vida dels catalans milloraria notablement.

Aguests fets han permes que I'independentisme catala hagi assolit una
important repercussido mediatica tant dintre com fora de Catalunya. Aixi,
podem afirmar que aquest tema s’ha convertit en habitual dins dels



mitjans de comunicacid, tant estatals com autonomics, i que esdevé encara
més rellevant quan es tracta de dates historicament importants per a
I'independentisme catala, com per exemple, la Diada.

La informacio periodistica constitueix un recurs estrategic clau donat
gue son els mitjans de comunicacid, a través de les noticies, els encarregats
de la construccio social de la realitat (Rodrigo Alsina, 2005). Aquestes
informacions constitueixen un recurs cognitiu i simbolic preferent per a
moltes persones, que les prenen com a referents alhora de formar-se una
opinié propia. D’aquesta manera, els mitjans de comunicacié es tornen
decisius alhora d’articular la realitat politica i de formar I'opinié publica
(Grossi, 2007).

La comunicacié de masses es troba dominada per un seguit de grups
mediatics amb interessos politics i economics, essent el control de la
comunicacido una forma essencial d’exercir el poder (Casero-Ripollés,
2009). Aquesta manifestacié del poder es construeix a través de la creacié
de significats que suposen la imposicid d’unes definicions per damunt
d’altres. Aixi, el poder transmet a la societat els seus discursos, que creen
estereotips que la poblacié interioritza (Van Dijk, 1993).

2.1. Els mitjans marquen I’agenda

Els mitjans de comunicacid ens informen sobre tot alldo que passa al
moan, sobre alld que no coneixem directament i, per tant, influeixen en la
nostre percepcié de la realitat. Per tant, podem afirmar, que els mitjans no
son només un reflex de la realitat sind que també sén influenciadors i
condicionadors d’aquesta.

Les opinions no sorgeixen del no res, sind que son fruit de diversos
processos de formacio i aqui els mitjans de comunicacié hi tenen molt a
veure. Walter Lippmann, al seu llibre Public Opinion, ja va dir que els
mitjans de comunicacié sén una font primaria, perd no Unica, de les
imatges que ens creem a les nostres ments, amb les que s’arriba a formar
I’opinid publica.

Malgrat que I'opinio publica pel fet de ser publica hauria de ser plural
i hauria de contenir un gran nombre de punts de vista, la realitat és que la
decideixen un grup petit, perd molt poderds, de persones: aquelles que
dirigeixen els mitjans de comunicacid. La televisid, la premsa o la radio sén
els que determinen en que, en quins temes, ha de pensar la gent,
mitjangant la seva seleccio informativa.

Va ser el propi McCombs, junt amb Donald Shaw, qui va donar nom a
la teoria de I'agenda setting, o establiment de I'agenda, I'any 1972, per a
referir-se a la gran capacitat que tenien els mitjans de comunicacié per a
dirigir I'atencié de I'opinié publica cap a determinats temes, aquells que
ells consideren més importants en cada moment. D’aqui que ambdods
autors determinaren a les seves investigacions I'alt grau de correlacié
existent entre els temes que interessen als mitjans de comunicacid i els que
interessen al public (McCombs i Shaw, 1972; McCombs, 2006).

L’establiment de I'lagenda és un procés que afecta tant als temes sobre
els que pensem com en la manera en la que pensem en ells. En aquesta
situacio, els mitjans seleccionen i destaquen determinats aspectes del
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tema, els que sén considerats com a més rellevants, és a dir, enquadren la

noticia. El concepte de framing, o enquadrament, fa referéncia al procés 510
de seleccid que fan els mitjans de comunicacid sobre certs aspectes d’un
tema, que seran presentats com els més importants i, per tant,
emfatitzaran aspectes concrets dels fendmens tractats. La manera en la
que un tema és caracteritzat pels mitjans influeix en com és entes pel
public (Shoemaker i Reese, 1996). Els mitjans destaquen un problema i = UjyvErsiar
aporten una solucidé a aquest, que sovint concorda amb la seva postura

ideologica (D’Adamo et al., 2007; Castelld i Capdevila, 2012).

Ill. Objectius

Aquesta investigacid planteja tres objectius especifics que permeten
aprofundir en l'estudi de I'estructura informativa emprada pels diaris
entorn al tema d’estudi.

O1. Analitzar el grau de cobertura i rellevancia que li han atorgat
els mitjans de comunicacio a diversos esdeveniments vinculats amb
I'independentisme catala.

02. Estudiar en quins temes s’han centrat cada mitja segons la
seva linia editorial.

03. Analitzar I’estructura de fonts que ha utilitzat cada mitja en la
construccio de les noticies referents al procés independentista catala.

IV. Material i métode

4.1. Tecnica

Els metodes d’investigacio es poden definir com els procediments
emprats pels investigadors per a recollir informacid amb l'objectiu de
contrastar o verificar les hipotesis previament proposades (lgartua i
Humanes, 2004). Aixi, per al desenvolupament de la nostra investigacio,
hem decidit fer una analisi del contingut emprant metodologia
guantitativa. Aquesta técnica presenta una serie de qualitats que ens
permet estudiar de manera efectiva la cobertura informativa que fa la
premsa tal com hem establert. La seva aplicacié ens permet dur a terme
un estudi objectiu, exhaustiu i sistematic de l'agenda dels mitjans
mitjangant la definicid d’una série de categories (Krippendorff, 1990;
Igartua, 2006; Casero-Ripollés y Lopez-Rabadan, 2012).

Per tant, I'analisi del contingut ens permet descobrir el rerefons dels
missatges emesos pels mitjans de comunicacio, ja que aixd ens permet
coneixer la seva estructura i components. Aquesta ens permetra saber com
esta fet un producte informatiu, de tal manera que podrem saber com
funciona i, aixi, determinar quin pot ser el seu grau d’influéncia (Igartua i
Humanes, 2004).



Taula 1. Resum del protocol utilitzat per a I’analisi del contingut

Variable Valors associats
1. Fonts utilitzades 1. Govern 7. Societat Civil Catalana
Espanyol 8. Societat Civil Estrangera
2. Govern Catala 9. Actors Economics i Empresarials
3. Partits Politics Espanyols
Espanyols 10. Actors Economics i Empresarials
4. Partits Politics Catalans
Catalans 11. Actors Economics i Empresarials
5. Actors Politics Estrangers
Estrangers 12. Altres
6. Societat Civil
Espanyola
2. Tema principal 1. Actes Diada 6. Precedents
2012 7. Reaccions Politiques Consulta
2. Consulta 8. Reaccions Politiques Diada
3. Dret a decidir 9. Relacid Catalunya- Espanya
4. Economia 10. Situacié futur Estat Catala
5. Eleccions
3. Paperdela 1. Principal 2. Secundari
independéncia

A la Taula 1 es mostren de manera resumida les principals variables, i
les categories associades a elles, del protocol aplicat per a I'analisi del
contingut. Els valors associats han estat definits de forma clara i concisa
per a no donar peu a I'ambiglitat, de tal manera que cada unitat d’analisi
només pot pertanyer a una sola categoria. Tot i aixo, hem d’aclarir que el
valor ‘Altres’ de la variable ‘Fonts utilitzades’ s’ha afegit per a encabir un
infim percentatge de fonts i inclou a la policia, els serveis de emergencies,
TMB, etc.

4.2. Disseny de la mostra

Per a determinar la nostra mostra hem tingut en compte tres variables.
En primer lloc, la variable temporal. Per a que el nostre estudi féra
realment representatiu s’ha decidit prendre dos moments claus per a
I'independentisme catala. Aixi, en primer terme, es va escollir la Diada de
2012 ja que va ser la més multitudinaria fins al moment i va marcar un
abans i un despres en les aspiracions independentistes a Catalunya. Per a
I'analisi de les noticies publicades durant aquest periode es va decidir
analitzar de I'11 al 15 de setembre de 2012, donat que durant aquest
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interval de temps els mitjans escollits tractaven en profunditat el tema. I,

en segon terme, es va apostar per estudiar el moment en el que es va fer 512
publica la data i les preguntes de la consulta, el dia 13 de desembre de
2013. Malgrat no ser un acte preparat, i per tant no previst pels mitjans de
comunicacio, es va iniciar I'estudi d’aquest periode el mateix dia 13 i es va
prorrogar fins al 18 de desembre.

En segon lloc, també es va tindre en compte la variable professional ~ UjIversar
per a escollir quins serien els mitjans a analitzar a la nostra investigacio. Es
va escollir la premsa i es va determinar que només es tindrien en compte
aquelles peces publicades a la versié en paper. D’aquesta manera s’acota
la mostra ja que la incorporacié de les edicions digitals dels diaris escollits
faria inassolible aquest estudi.

La vessant ideologica és fonamental per al nostre treball i per aixo es
va decidir escollir els mitjans segons la seva ideologia i no segons la difusio
d’exemplars marcat per I’OJD. Aixi es varen tindre en compte tant I'eix
esquerra-dreta com |’eix nacional marcats dins I'espectre politic. També es
va determinar que, donat que el tema d’estudi fa referéncia principalment
a Catalunya pero ha centrat el debat politic tant a Espanya com a
Catalunya, s’escolliria una mostra representativa de diaris que es
publiquessin tant a nivell estatal com autonomic. Com a representacio del
diaris catalans es varen escollir el diari Ara i La Vanguardia. El primer,
fundat recentment (2010) i amb una clara tendéncia nacionalista i
d’esquerres. El segon, amb més de 130 anys d’antiguitat i habitualment
associat al centre-dreta, proxim a les tesis de Convergéncia i Unio.

Pel que fa als diaris d’ambit estatal es varen escollir tres, de tal manera
gue es representessin les opcions ideologiques majoritaries: esquerra,
dreta i centre. Com a representant de I’'esquerra mediatica trobem E/ Pais,
gue segons autors com Reig tendiria a reafirmar les postures socialistes. El
centre-dreta estaria copsat pel diari E/ Mundo, pertanyent al grup RSC, de
tendéncia conservadora. |, per ultim, La Razon, d’orientacié molt
conservadora i afi al Partit Popular (Reig, 2011).

I, en tercer lloc, per acabar de concretar més la mostra, es va
determinar que per a aquest estudi només serien valides les noticies
basicament informatives. Per tant, van quedar fora de I'estudi les peces
d’opinid publicades per aquests diaris durant les setmanes analitzades. Si
bé, hem de matisar que si que s’han tingut en compte aquelles peces
considerades hibrides, com els reportatges o croniques, ja que tot i que
contenen una part interpretativa, la part informativa és majoritaria.

V. Resultats

5.1. Cobertura informativa

La cobertura informativa és un bon indicador de la rellevancia que li
atorga un mitja de comunicacié a un tema determinat. A més, aquesta
influeix en les prioritats i funcions dels ciutadans (Casero-Ripollés i Lépez-
Rabaddn, 2012). En linies generals podem afirmar que tots els diaris
analitzats han considerat la possible independéncia de Catalunya com un
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tema especialment rellevant. Dels 11 dies analitzats -5 per a la Diada de
2012 i 6 per a I'anunci del Referendum d’independeéencia- s’han extret un 513
total de 319 noticies.

Pel que fa al nimero total de noticies publicades, és el diari Ara qui
destaca amb 79 peces. Es, per tant, qui més importancia li déna al tema. El
segueix, de prop, El Mundo, amb un total de 69; després trobem La Razodn, .
62; La Vanguardia, 57; i, per ultim, El Pais amb 52 noticies publicades. UNIVERSITAT

JAUME-1

@ Anunci Referéndum

@ Diada 2012

Numero de noticies

Ara El Mundo ElPais La Razén La Vanguardia

Mitjans de comunicacid

Grafic 1. Quantitat de noticies publicades per mitja i periode

Com podem observar (Grafic 1) El Mundo, La Razén i La Vanguardia,
segueixen una estructura similar i varen donar més cobertura informativa
a I'anunci del referendum que a la Diada donant-li aixi la rellevancia que no
livaren donar anteriorment al tema. A més, podem interpretar que aquests
mitjans s’"han decantat per la vessant politica vers la vessant social, que ha
guedat reduida a un nimero de peces publicades molt inferior. Aixi, podem
dir que han decidit centrar-se en el dialeg entre ambdues parts —Espanya i
Catalunya-. Hem de remarcar, pero, que ens ha semblat interessant veure
com el diari progressista El Pais, tot i seguir una estrategia similar a la dels
anteriors diaris, és qui menys noticies publica i qui menys diferéencies entre
periodes té.

D’altra banda, ens trobem amb el diari Ara, on clarament ja es donava
importancia al tema de la independeéncia en la Diada de 2012, que es
decanta per tractar el tema des de la vessant social. Podriem dir també des
de la vessant sentimental si tenim en compte la multitud de fotografies que



FORUM DE RECERCA - ISSN 1139-5486 - http://dx.doi.org/10.6035/ForumRecerca.2014.19.32
N219/2014. pp. 507-519

va publicar sobre la manifestacié de I'11 de setembre de 2012, junt amb
titulars com “Independencia: primer acte”. 514

Ara
La Razén

Grafic 2. Paper de la independéncia a les noticies analitzades (percentatge)

El Mundo ElPais

La Vanguardia
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Si tenim en compte quin és el paper que té la independéncia en les
noticies analitzades podem observar (Grafic 2) dues tendéncies. En primer
lloc veiem com I'Ara, El Mundo i El Pais mantenen cert equilibri pero
presenten un nimero major de peces en les que la independéncia té un
paper secundari. |, en segon lloc, La Razdn i La Vanguardia presenten el cas
contrari. Amb percentatges idéntics, el 58% de les seves peces té com a
protagonista la independeéncia. Encara que dos diaris tant allunyats
ideoldogicament segueixin la mateixa estrategia, cada mitja destaca
determinats temes i els enfoca remarcant aquells aspectes que considera
claus i que vol que el seu public interioritzi.

5.2. Agenda mediatica

Respecte a la composicio de I'agenda mediatica dels diaris analitzats,
hem pogut observar a la Taula 1 com les diverses noticies analitzades
podrien ser encabides en deu temes. El Grafic 3 ens mostra aquestes
tematiques agrupades per afinitats. Aixi, hem decidit, per exemple,
agrupar totes les reaccions politiques o tot allo que té a veure amb
Catalunya com a nou estat. D’aquesta manera podem fer-nos una idea
general sobre quina tematica prefereix tractar cada mitja.

El Mundo i La Razon presenten estrategies molt similars. Per una
banda, a E/ Mundo el 63% de les peces publicades tracten les ‘Reaccions
politiques’ (tant de la consulta com de la Diada), mentre que el 19% les
dedica a parlar sobre la ‘Consulta’ i els ‘Actes de la Diada’. De nou,
observem com la vessant politic impera i la social queda relegada a un
segon pla. La vessant economica ocupa un 10% de les noticies d’aquest
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diari. Com es pot observar, les dades de La Razdn sén practicament iguals
a les de El Mundo, amb la Unica diferéncia de que el primer li atorga encara 515
més importancia a 'aspecte economic (18%).
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Grafic 3. Tematiques, agrupades, per mitja (percentatge)

Percentatge

Mitjans de comunicacié

Per contra, I’Ara presenta dades totalment contraries i li déna molta
importancia a la vessant social de I'independentisme. Aixi, observem que
el 56% de les noticies que publica fan referéncia als ‘Actes de la Diada’
(33%) i a tot allo referent a la ‘Consulta’ (29%). Per tant, les reaccions
politiques queden en un segon terme i tan sols un 25% de les noticies
tracten sobre aix0. D’altra banda E/ Pais i La Vanguardia segueixen
estrategies semblants i practicament li dediquen la mateixa cobertura a la
vessant social i a la vessant politica, presentant percentatges molt similars.

5.3. Principals actors

Els resultats globals dels periodes analitzats confirmen que les fonts
institucionals han estat les més consultades. Tot i aix0 podem trobar
algunes diferéncies entre diaris.
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Grafic 4. Fonts informatives utilitzades a cada mitja (percentatge)

A El Mundo (78%), El Pais (76%), La Razdn (80%) i La Vanguardia (78%)
preval la consulta de fonts institucionals, destacant sobretot la utilitzacid
de fonts provinents dels partits politics catalans. D’altra banda, la societat
civil, ja sigui catalana, estrangera o espanyola, és consultada en aquests
diaris al voltant del 20%, aproximadament, de les noticies, un percentatge
molt allunyat de I'anteriorment comentat. També hem de destacar la
importancia que li dona el diari La Razdn als actors economics i
empresarials (4%), degut a que moltes noticies tracten la independéncia de
Catalunya des de la vessant econdmica i que La Vanguardia és el diari que
més ha citat a fonts provinents de la societat civil estrangera.

D’altra banda trobem el plantejament del diari Ara, que dista del de Ia
resta de mitjans. Aixi, tot i que el percentatge de fonts oficials consultades
(63%) és prou elevat, el percentatge de fonts provinents d’actors socials
també és superior a la dels altres diaris i ronda el 30%. A més, igual que a
La Vanguardia, el percentatge d’actors civils estrangers és del 9%, una xifra
prou elevada si ho comparem amb la resta de mitjans. Aixo és degut a que
es centra molt amb els precedents existents al mén i els compara amb el
cas catala.

516
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VI. Discussio i conclusions

L’analisi empirica de la mostra sotmesa a estudi ens permet descriure
detalladament certs aspectes claus de la cobertura i el tractament del
procés independentista catala. A partir dels resultats obtinguts podem

Facultat
do Clancios

extraure les seglients afirmacions i donar resposta als objectius plantejats i

a linici d’aquesta investigacio. Tot i aix0, hem de matisar que aquesta  VjyIVERSITAT
investigacid compta amb algunes limitacions. La investigacié podria ser
millorada si, a més de les peces informatives, també s’analitzaren les peces
d’opinid i s’haguessin augmentat els periodes estudiats.

En primer lloc hem pogut comprovar com els diaris Ara, El Mundo i La
Razdn son els que més rellevancia li han donat al tema si tenim en compte
el nimero total de noticies publicades durant els periodes estudiats. Per
tant, son els diaris amb la linia ideologica més marcada, els que més
importancia li atorguen al tema.

Malgrat que a priori pensavem que tots els diaris donarien un major
grau de cobertura informativa als temes referents a la consulta, hem pogut
constatar que el diari Ara és I'excepcio, ja que publica un 12% més de
noticies sobre la Diada que sobre I'anunci del referendum. Aix0 pot ser
degut a que, en primer lloc, la Diada incorpora un gran nombre d’actes que
el diari catala ha decidit cobrir en la seva totalitat. En segon lloc, perque li
atorga un notable pes a la vessant social de la independéncia, centrant-se
molt en allo que té a veure amb la poblacid més que en la propia discussio
politica. A més, hem de matissar, que aquest diari des dels seus inicis
sempre li ha donat una gran importancia al tema de la independéncia de
Catalunya i, per tant, no és d’estranyar el gran nombre de noticies
publicades pel mitja referents a aquest tema.

La resta de diaris si ofereixen un major grau de cobertura a I’'anunci del
referendum, perd mentre els diaris conservadors practicament només
tracten la vessant economica i politica de la independencia, El Pais i La
Vanguardia tracten per igual aquestes dues vessants i la vessant social. Per
tant, observem com la tematitzacié que fan els mitjans és fonamental per
a orientar al lector ideologicament. Aixi, podem dir que aquests quatre
diaris no li havien donat la importancia merescuda al tema fins que es va
fer 'anunci del referéndum. Es a dir, aquest fet va provocar un increment
general de la cobertura informativa d’aquests diaris envers a aquest tema.

Aixd ens porta a recordar les paraules de Bernard C. Cohen: <<lLa
premsa no té massa exit en dir a la gent que ha de pensar, pero si ho té en
dir als seus lectors sobre qué han de pensar>>, paradigma de la teoria de
I'agenda setting (Cohen, 1963, p.13). La nostra investigacio ens ha dut a
corroborar que tal com ja havien demostrat altres autors anteriorment, els
mitjans de comunicacid, mitjangant I’establiment de I'agenda, li diuen al
public sobre quins temes ha de pensar i formar-se una opinié. Es tracta de
quelcom que recolzen amb I'enquadrament de les noticies en el que, en el
nostre cas els diaris, emfatitzaran uns items sobre altres depenent de la
seva linia editorial. Amb aquestes accions, els mitjans orienten el nostre
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punt de vista i fan que la nostra percepcid de la realitat vagi en un sentit i
no en un altre.

Pel que fa a les fonts, destaca novament el diari Ara, que es desmarca
de la resta de diaris. Tot i tractar un tema eminentment politic, més de la
meitat de les fonts que consulta provenen de la societat civil, ja sigui
espanyola, catalana o estrangera. La resta de mitjans es decanten per ¥
utilitzar fonts institucionals. Destaca la posicio de La Razon, que és el diari  UyIvErsar
qgue més es centra en els temes econOmics i, per tant, qui més actors
economics i empresarials consulta. Per tant, s’observa una forta correlacié
entre I’agenda establerta per aquests mitjans i les fonts que consulta per a
I’elaboracid de les seues noticies.
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