A mitjan anys setanta
I’ Avui, el Punt Diari i
¢l Regio 7 permeten
que ¢l catala a la
premsa diaria comenci
a recuperar terreny
despres de la travessia
del desert del
franquisme. El 1996 i
cl 1997, el Segre i

L Periodico de
Catalunya,
respectivament, treien
la doble edicio en

catala 1 castella.

Els plans del Publico,

I'aparicio de ’'Ara i la
futura edicio de

La Vanguardia en
catala suposen el
tercer gran salt que ha
de normalitzar un
sector que ¢s troba
enmig d’una crisi
economica i de model

de negoci.
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El tercer gran
salt de la premsa
en catala

Jordi Rovira
Fotos: Sergio Ruiz

Trenta anys enrere, quan encara resso-
naven els trets del tinent coronel Anto-
nio Tejero durant I'intent de cop d’estat,
un estudi (Situacio actual dels mitjans de
comunicacié de masses en llengua cata-
lana al Principat de Catalunya) de Josep
Maria Figueres assegurava que la
premsa diaria editada en catala tan sols
representava un 5,62% del mercat.

“Crear, doncs, nous diaris en catala seria

una aventura, en les circumstancies ac-
tuals. Potser la soluci6 féra la introduc-
ci6 del catala en diaris fets a Barcelona
en altres llengiies i/o la conversio de dia-
ris d’una llengua a una altra, perque amb
I'exposici6 que hem fet sembla clar que
hi ha massa capcaleres, massa diaris”,
s’hi podia llegir.

Figueres s’avancava en setze anys a la
doble edici6 d’El Periodico de
Catalunya, tot i que destacava que “ni el
grup Godo ni el grup Zeta tenen inten-
ci6 visible de treballar en cap nou pro-
jecte de diari catala”. Tres decades
després, el primer ja té consolidada la
doble edici6, mentre que el segon es
troba a pocs mesos de treure’n la seva.
A grans trets, es pot dividir ’'evoluci6 de
la premsa diaria de pagament en catala
en tres grans salts. El primer va prota-
gonitzar-lo ’Avui, que sortia tan sols
cine mesos després de la mort de Franco,
el 23 abril de 1976, gracies a una subs-
cripei6 popular, i es convertia en el pri-

mer rotatiu en catala després de la

Guerra Civil. Un any més tard, apareixia
a Girona Punt Diari —amb el temps, El
Punt—, que també va néixer per subs-
cripcid popular, mentre que el 1979 sor-
tia al carrer Regi6 7, un diari comarcal
amb noticies del Bages, del Solsones i
del Bergueda.

L’expectaci6 per I’Avui —'tinica de les
tres capgaleres amb vocacié de diari na-
cional- era tal que en poques hores va
esgotar 100.000 exemplars. “Cal tenir
en compte, pero, un graé menys visible
a Barcelona com és el dels diaris co-
marcals, que fan que ’Avui no creixi
més i explica la limitacié de mercat d’a-
quest diari”, argumenta Jaume Guilla-
met, catedratic de Periodisme de la
Universitat Pompeu Fabra.

El segon gran salt va arribar, el 1997, de
la ma d’El Periédico de Catalunya amb
una doble edici6 en catala i castella. Un
any abans, el Segre també havia fet el
mateix. L’aposta va funcionar i el diari
del grup Zeta revolucionava el mapa
lingiiistic de la premsa a Catalunya. Se-
gons ’OJD de 1998, El Periédico venia
83.416 exemplars diaris en catala —per
5.013-del Segre— cosa que implicava
passar d’un 9% mantingut a una quota
de mercat d’'un 20%.

“Des d’un principi, vam apostar per un

model de catala planer i accessible i
vam notar que en el cintur6 roig de
Barcelona la gent que el comprava en
catala ho feia perque era facil d’en-



Una imatge d’El Periodico de Catalunya, diari que fa tretze anys que treu la doble edici6 catalana i castellana.

tendre”, explica Enric Hernandez, di-
rector d’El Periodico de Catalunya.
Amb el temps, I’'edici6 catalana s’ha es-
tabilitzat al voltant d’un 40% del total
de les vendes.

“Em va sorprendre aquest 40% de pu-
blic de I’edici6 catalana. Alld volia dir
que hi havia public i va ratificar-me la
idea, que encara mantinc, que un diari
amb recursos, idees i paginacio, a més
d’una presentaci6 adient, haguera sig-
nificat el mateix cop que fou Catalunya
radio o Televisi6 de Catalunya en I’éxit
social que assoli i que permeté que el
catala parlat fos de categoria, i assolis
prestigi i reconeixement”, assegura
Josep Maria Figueres, professor d’His-
toria del Periodisme de la Universitat
Autonoma de Barcelona.

PUBLIC 1 ARA

Abans d’arribar al tercer gran salt, cal
destacar la innovadora politica d’expan-
si6 territorial d’El Punt, que al final es
va implantar a Barcelona i el 27 de no-
vembre del 2009 va oficialitzar la com-
pra de I’Avui.

EL 2011 pot donar-se que,

per primer cop en la histora,
totes les capcaleres editades
a Barcelona estiguin en catala

Uns mesos després, per Sant Jordi, el
diari Publico va estrenar un suplement
diari (Public) en catala. En I'acte de pre-
sentacio, Tatxo Benet, directiu de Me-
diapro i ma dreta de Jaume Roures, va

assegurar que Puiblic era tan sols un pri-

mer pas, confiat que algun dia tindrien
una edici6 de Piiblico integrament en ca-
tala. Eren aquelles paraules tan sols una
intenci6 a llarg termini o hi havia un
plantejament seriés al darrere? Vuit
mesos després d’aquelles declaracions,
Jaume Roures, president de Mediapro,
confirma que “aquesta ha estat
sempre la nostra intencio i espe-
rem fer-ho a curt termini”.

El 28 de novembre, coincidint
amb les eleccions autonomiques,
va sortir al mercat el diari Ara,
que es presentava amb diferents plata-
formes, una gran interactivitat amb el

lector i amb un caire molt interpretatiu.

“L’Ara “no és un diari de paper que a

meés té un web, siné que €s una ‘cuina di-

gital’ que serveix per a diferents “res-
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Un “nou mon” al quiosc

“Neix un nou mon, Neix un nou paris,
neix un nou Diari”. Aquest eslogan
resumeix I’anim amb el qual apareix
I’Ara. “Quan hi ha crisi economica, és
quan apareixen les noves idees i els
nous mitjans. Le Monde va néixer en
1944”, recorda Carles Capdevila, di-
rector de I’Ara. “La transformaci6 di-
gital ofereix unes oportunitats brutals.
El que esta passant ara no és un final
de la premsa, és un inici”, afirma.

format i informat, que ja sap el que va
passar ahir”, explica. Una altra nove-
tat és que la versi6 digital és per a
subscriptors. Cada dia es podran con-
sultar tres coses sense ser-ho.

Respecte a Internet, recorda que

“El pla de negoci diu que el
primer any 'Ara vendra uns
9.000 diaris de mitjana diaria”

(Carles Capdevila)

EL diari Ara, la nova capcalera que apareix en diferents plataformes.

Entre setmana,’Ara té previst treure
48 pagines. “La gent té poc temps, aixi
que els donem 48 pagines molt selec-
cionades”, afirma. Al paper hi posa-
ran menys noticies i més reportatges,
més temes propis. “Es per un public

quan van visitar el The New York
Times van dir-los que un 40% de les
visites al web els venien redirecciona-
des de Facebook, Twitter... “Les xar-
Xes socials son prescriptores”,

assenyala.

Sobre el futur del paper en la premsa
diaria, Capdevila recorda que té un
quiosc al costat de casa “i cada dia hi
ha cua”. “El paper tindra molta salut
en els propers deu anys”, pronostica.
Malgrat que I'aposta central del diari
és la digital, ’estudi de mercat
de I’Ara diu que, actualment,
la base del diari sera el paper.
“El nostre pla de negoci
apunta que el primer any ven-
drem uns 9.000 diaris de mit-
jana diaria. Aix0 seria la base del pla
de negoci, tot i que penso que en ven-
drem més”, afirma Capdevila. “Hem
previst un escenari dificil. Mai arri-
barem a ser un producte molt massiu.
Es més facil que els altres baixin que
no pas que nosaltres augmentem
vendes”, admet.

COMPETENCIA POSITIVA
Sobre el mercat de premsa en catala,
Capdevila és optimista: “Jo hi crec
molt, és molt gran, perd el producte
ha d’estar ben fet i has de ser proper
a la gent. Pensavem que hi havia un
forat i els 30.000 seguidors que tenim
a les xarxes socials ens ho confir-
mem. Molta gent ens diu que no tro-
baven el seu espai d’identificaci6”.
“M’encanta que La Vanguardia
també tingui una edici6 en catala”,
reconeix. “Aixo sempre ens afecta”,
admet, tot i que segons els seus cal-
culs I’Ara “pescara lectors de tot
arreu, aixi com lectors que llegeixin
més d’un diari”.

Respecte a la fusié d’El Punt i1’ Avui,
els desitja sort: “Sincerament, tinc
ganes que els vagi bé. Necessitem
competencia. La competéncia fa que
tots ens espavilem”. A
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Redaccio barcelonina del diari Pablico, que des del 23 d'abril treu Pdblic, un suplement diari integrament en catala.

taurants” com soén els SMS, el web, I'i-
Pad, etc.”. La logica d’Ara és multipla-
taforma. Tu no ets periodista de paper o
web, senzillament ets periodista”, ex-
plica Carles Capdevila, director del nou
rotatiu.

Josep Maria Figueres admet que ’Ara li
recorda “I’aparicié de La Veu de Cata-
lunya (1899-1937) jove i dinamica amb
una La Renaixensa (1881-1905) amb un
quart de segle darrere seu i sense recur-
sos financers davant el diari impetuds
nou. El gran problema de I’Ara pot ser
el seu exit. Com La Publicitat (1922), tin-
dra de lector un public fidel, perd no as-
solira el tiratge massiu, que sera per als
diaris comercials en castelld, i sense un
gran public no podra devenir gran em-
presa i restara com a diari intel-lectual,
important, significatiu i titil, si bé no com

a gran referent del pais”.

EL PAS DE LA VANGUARDIA

Pero a nivell quantitatiu, el pes impor-
tant d’aquest tercer gran salt de la
premsa en catala encara esta per arribar.
“Amb la doble edicié d’El Periédico,

molta gent es preguntava perque no ho

feia també La Vanguardia”, afirma
Jaume Guillamet. Doncs, al final, sera
una realitat. Tal com explica Marius
Carol, director de Comunicaci6 del grup
Godo, després de les vacances d’estiu, di-
ferents departaments de La Vanguardia
van rebre I’encarrec d’estudiar les im-
plicacions d’una edici6 en catala i es va
crear una petita redaccié d’una dotzena
de persones que estudiarien tots els pro-

blemes técnics. A nivell informatiu,

“Esperem treure Publico
integrament en catala
a mig termini”

(Jaume Roures)

David Gonzédlez, exsubdirector de Poli-
tica de I’Avui, s’encarregaria de la coor-
dinacio.

“L’encarrec era dir qué suposaria a ni-
vell tecnic i economic. Cal veure si sur-
ten els nimeros per poder sortir el
2011”, explica Carol. “I totes les dades
que tenim a ma —prossegueix— ens diuen
que una edici6 en catala incrementaria
vendes i ens donaria una imatge impor-

tant. No es donen elements negatius

més enlla del cost. Per tant, hi ha un 90%
de possibilitats que La Vanguardia en ca-
tala sigui una realitat abans de I’estiu del
20117, conclou Carol, tot i que reconeix
que no tenen una data concreta de sor-
tida “per no pressionar-nos més del
compte”.
El canvi pot ser molt important. “El
2011 pot donar-se que, per primer cop
en la historia, totes les capgaleres edita-
des a Barcelona s’editin en catala I
aquest seria un fet remarcable,
imprevist, impensable el 1976,
perd no ara, gracies a les noves
tecnologies. Perque ja no cal can-
viar de llengua, sin6 que el que es
fa és multiplicar I'oferta lingiifs-
tica”, explica Guillamet.
Marius Carol creu que els lectors es di-
vidiran a parts iguals entre les dues edi-
cions. Els seus calculs es basen en que la
meitat de les cartes als directors i mails
que arriben al diari sén en catala. Si es
té en compte que El Periodico —que ven
un 40% en catala, tot i ser un diari amb
molt pes a I'area metropolitana, on pre-
domina el castella— les prediccions de

Carol prenen forga sentit.
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Cada cop més fusionats

A finals de novembre, del 2009 Her-
mes Comunicacions, editora d’El Punt,
formalitzava la compra de I'Avui per
tres milions d’euros, el valor net comp-
table per aquelles dates.

Una de les capgaleres historiques com-
prava 'altra, en un moviment que va
desconcertar part de la professio. Xevi

creiem que el futur és més optimista
que el que alguns diuen. Sobreviuran
els que estiguin més ben preparats”.

Xirgo recorda que “en trenta i uns
quants anys I’Avui no havia tingut be-
neficis, aixi que ja patia la crisi del sec-
tor”. Segons assegura el director de
I’Avui, el que fa Hermes en adquirir

La redaccio del carrer Tapies acull els periodistes de les dues capcaleres.

Xirgo, un vetera d’El Punt, va ser no-
menat director de I’Avui. Segons
aquest periodista, cal veure tots
aquests moviments dins d’una trans-
formacié més general de les empreses
periodistiques. “D’aqui a 10 o 15 anys
els operadors de premsa en catala
seran molts menys que ara. Les capca-
leres van més enrere que endavant. Hi
haura una reordenaci6 del sector, pero
no tan sols en catala, sind en general. I
nosaltres ens estem reordenant perque

“El que no farem és matar
cap de les dues capcaleres

perqueé no son projectes

incompatibles” (Xevi Xirgo)

I’Avui és “salvar una capgalera histo-
rica i consolidar el projecte d’Hermes,
que té la intencié de tenir un grup de
comunicacié autocton catala potent.
Es una simbiosi de la qual es benefi-

cien els dos diaris”,

En aquest proces per situar-se dins el
mercat del futur, aquests dos diaris,
que actualmente compartiexen la re-
dacci6 del carrer Tapies, han comencat
un procés de fusi6 de continguts que
fa que cada cop siguin més semblants,
amb nombroses pagines completa-
ment iguals.
Aprendre a treballar dues redaccions
plegades els ha permes, segons Xirgo,
“passar un any entretinguts, tot i que
potser ha anat més rapid del que pre-
veiem, fruit de les necessitats internes.
Pero el que no podiem fer era doblar
esforcos. No podiem enviar dos perio-
distes a la mateixa roda de premsa per-
que ens generava dubtes. Per aixo hem
avancat cap a la fusié de continguts”.
“Hem vist —conclou- que les dues pla-
taformes tenien més similituds que no
pas discrepancies”.
Per Xirgo aquest procés que estan vi-
vint €s més normal del que sembla.
“Als Estats Units hi ha molts diaris que
s’han fusionat. Alguns han fusionat
continguts, mentre que altres han fu-
sionat capgaleres. Nosaltres ens enca-
minem encara més cap a la fusio, perod
el que no farem €s matar cap de les
dues capcaleres perqué aquest pais no
es pot permetre el tancament
d’un diari amb la trajectoria de
I’Avui i perque entenem que
no soén projectes incompati-
bles, ja que El Punt aposta per
la informacid local i I’ Avui per
la nacional”. Si els projectes no
son incompatibles, els lectors tampoc.
D’aix0 se’n van adonar al comparar
els llistats de subscriptors dels dos dia-
ris. Quasi no hi ha dobles subscriptors,
cosa que implica que entre un i altre
no es trepitgen el terreny. M



També cal tenir en compte que a El Per-
iodico han observat una important trans-
ferencia de lectors que passen d’una
edici6 a I’altra. “Es una migraci6 bastant
natural. Sén lectors que quan no troben
una edici6 en compren l’altra. Hi ha
pocs lectors que, si s’esgota en castella,
no comprin I’edici6 en catala”, explica
Enric Herndndez.

La llengua, amb tot, no és tan sols una
simple opcié de lectura, també marca
certes diferencies. “Estudis qualitatius
del 2010 ens diuen que, en el context ac-
tual d’amplia oferta informativa, els lec-
tors en catala son, gracies als continguts
iala llengua, més fidels a la marca que
els de castella. El nivell d’estudis i de
poder adquisitiu dels lectors en catala
és lleugerament superior”, assegura
Hernéndez.

NO ES PREOCUPEN

Com afectara I’Ara i la nova edicié de
La Vanguardia a I'oferta que ja existeix
en catala? Xevi Xirgo, director de I’Avui,
no sembla gaire preocupat. “No ens ne-
guiteja ni una cosa ni l'altra perque
tenim un lector consolidat”. Xirgo treu
pit quan diu que La Vanguardia “ha tar-
dat 130 anys per entendre que s’ha de
traduir al catala. Nosaltres ja vam sortir
en catala des d’un inici” i mostra el seu
escepticisme respecte a I’originalitat de
I’Ara, des del moment que ha anat a aga-
far els opinadors de I’Avui. De totes ma-
neres, celebra I’arribada de noves
capcaleres al mercat. “Em queda algun
dubte sobre la viabilitat d’alguns dels
nous projectes, encara que els aplau-
deixo”, afirma.

Per la seva part, Enric Herndndez cele-
bra “que els altres diaris facin una edicié
en catala, seguint la nostra estela. Ho
trobo fantastic”. Als responsables del
grup Godo els adverteix que “el gruix de
lectors que captin sera de I’edici6 en cas-
tella del mateix diari. Podran vendre
més, pero no gaire” i els recorda que el

problema és la viabilitat economica, ja

que amb dues edicions s'incrementen les
despeses, pero no els lectors. “Dificil-
ment surt a compte, ni amb les subven-
cions de la Generalitat”, afirma. El
director d’El Periédico també es mostra
tranquil per la nova competencia. “No
ens ha d’'inquietar”, reconeix.

Davant del nou repte del grup Godo,

“Hi ha un 90% de possibilitats
que La Vanguardia en catala
sigui una realitat abans de
l'estiu del 2011 (Marius Carol)

Josep Maria Figueres creu que La Van-
guardia té, entre altres, dos reptes que
poden alterar significativament les ven-
des. “El model de llengua n’és un. Si
opta per la redacci6 en catala la qualitat
del producte sera superior a la d'una
simple traduccié informatica. Si déna

opcio a redactors i col-laboradors de pre-

“Els lectors d’El Periodico
en catala son més fidels

que els de l'edici6 castellana”

(Enric Herndndez)

sentar els originals en catala i que
aquesta versio prevalgui sobre la tra-
ducci6 informatitzada que mata el dring
o “destrempa” I’anima el producte pot
tenir una qualitat diversa. Sigui quina
sigui I'opci6 escollida, el resultat més o
menys atractiu”. “La segona decisié

—prossegueix— €s si el diari continuara

“Que la premsa estigui en crisi
no vol dir que alguns productes
nous no puguin funcionar”

(Jaume Guillamet)

amb el model de contingut actual amb
una preséncia dominant de continguts
en clau nord-americana o espanyola o
bé introduira un correctiu per fixar-se
en la mirada propia catalana. Un tipus
de public, vinculat a la docencia, I’art o

la cultura catalana podria fer un gir en

funcio de quin en fos el contingut™. *Si
La Vanguardia s’adona que a Espanya
no té ni vendes rellevants ni vinculacié
propia, sind que la seva base és la so-
cietat catalana, el salt podria ser espec-
tacular alhora que demolidor per als
altres diaris, que no hi podrien compe-

tir”, afirma Figueres.

CRISI I SOSTRE

No deixa d’estranyar que, mentre
s’anuncia la fi de la premsa es-
crita i la conjuntura economica és
més que delicada, apareguin di-
ferents iniciatives en aquest sector. Aixo
dona la raé als que defensen que és en
les crisis quan s’ha de ser valent i imagi-
natiu. Tot i aixo, i ates el moment de
gran debilitat que mostra el sector, no
deixa de sorprendre. “Que la premsa es-
tigui en crisi no vol dir que alguns pro-
ductes nous no puguin funcionar”,
aclareix Guillamet. “Es pot
donar I'aparent contradiccié que
en un moment de crisi de la
premsa en paper es doni la major
oferta de premsa en catala de la
historia contemporania. Només
me’n puc felicitar”, afirma Xevi Xirgo.
Un altre tema recurrent que s’ha deba-
tut molts cops €s on es troba el sostre de
la premsa en catala. Per Guillamet, “I’e-
dici6 catalana de La Vanguardia ens el
marcara, perque tindrem una descripcié
del mercat bastant clara, tot i que molts
lectors puguin tenir com a costum seguir
llegint-la en castella”.

D’altra banda, Josep Maria Fi-
gueres descarta que “el public
que segueixi I’edici6 en catala de
La Vanguardia sigui el sostre de
la premsa en catala ni tanqui el
mercat. Pot haver-hi més espais”. Final-
ment, Xevi Xirgo relativitza aquest
punt.“El lector en catala no creix, no és
infinit, si bé tampoc creix el lector en cas-
tella. Més aviat el lector de premsa dia-
ria va a la baixa”, recorda amb un punt
de realisme. [
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