On és i cap on va el
sector radiofonic

Per primera vegada, els professionals de
les ones s’han aplegat en un congreés

—Miquel Angel Jiménez—

Els dies quatre i cinc d’octubre, en el marc
de Sonimag, els professionals, empresaris,
docents i investigadors de la radiodifusio
catalana es van aplegar en el I Congrés de
la Radio a Catalunya. Ha estat una ocasio
tinica per analitzar on és i cap on va el

sector radiofonic catala.

Després de 72 anys d’historia, la radiodifusié
catalana ha viscut el seu primer congrés. A
primer cop d'ull sobta que hagin calgut més de
set decades perque els professionals del sector
s'apleguessin en un forum de debat i reflexio;
meés encara si recordem que Catalunya va ser
pionera a I'Estat d’aquest mitja. Diverses sén les
causes que expliquen aquest buit.

Cal recordar que el nostre pais ha viscut en
tots els ordres, inclos el comunicatiu, sota
I'opressi6 de 40 anys de dictadura centralista. No
va ser fins a I'Estatut de 1980 que la Generalitat
va poder tornar a recuperar, amb limitacions, les
competencies radioeléctriques arrabassades amb
la forca de les armes despreés del cop d’estat de
1936. Per tant, hem viscut sota una forta
dependéncia de Madrid, tant de la radio publica
com de la privada, amb abséncia d’iniciatives
privades propies que reeixissin (fracas de Cadena
13) i un sector public dependent de I'Estat, fins a
I'aparici6 de la CCRTV.

Amb la consolidacié de la democracia van
comencar a donar-se les condicions per tal que la
radio catalana, en el marc de |'Estat de les
autonomies, adquiris la consciéncia de col-lectiu
amb trets diferencials propis. Tot i aixo, les
transformacions del sector audiovisual
(concentracié amb grups de comunicacié social,
augment del nombre d’emissores i per tant de la
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I Conorés de la Radio a Catalunya

—Han calgut més de set
decades perqué els periodistes
de la radio s’apleguessin en
un forum de debat i reflexio—
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Primera
radiografia
panoramica
de la radio a
Catalunya

A la primera jornada del
Congrés de la Radio a
Catalunya, com una activitat

aral-lela, es va presentar el
ﬁibre La radio a Catalunya,
del qual sén autors Josep M.
Marti (director de la recerca),
Montse Bonet, Juanjo Perona i
M. Salvadb.

El llibre, editat pel Centre
d'Investigaci6 de la
Comunicacio de la Generalitat,
és una acurada analisi del
sistema radiofonic catala.
Josep M. Marti, professor de
la UAB i director de Radio
Barcelona, tracta en aquest
estudi la pluralitat de temes
que afecten el sector: historia,
emissores, programacio, marc
legal, audiéncia, llengua i
economia, entre d'altres.

Fins ara, els estudis
existents s’havien mogut en
investigacions profitoses perd
parcials; aquest llibre és,
dongs, la primera radiografia
panoramica del sector que es
realitza al pais.

La radio a Catalunya
esdevé una eina fonamental de
consulta per a professionals,
estudiants de comunicacio i,
atés el seu estil planer, per a
qualsevol persona que se senti
atreta pel mén de la
radiodifusio.

Sén moltes les dades
incloses en I'estudi que criden
I'atenci6 i que retraten la
importancia del sector; les
tenim al davant, pero de
vegades ens son completament
desconegudes:

—Meés del 60% dels catalans
escolten la radio cada dia.

—A Catalunya hi ha 410
emissores de radio.

—l a radio mou a Catalunya
més de 10.000 milions de
pessetes.

—La programacié generalista
és dominada per la informacio
i I'entreteniment.

—EI prime-time radiofénic va
de nou a dotze del mati.

—Els catalans dediquen dues
hores al dia a escoltar la radio.
—Només el 30% de l'oferta
radiofénica és en catala.

—1La casa és el lloc preferit per
escoltar la radio.

—1La FM arrossega el 86% de
I'audiéncia.

—Ranquing d’audiéncia al
1995: 1) Catalunya Radio, 2)
Radio Barcelona, 3) Onda
Cero, 4) COPE, 5) 40
Principales, 6) RNE 1, 7)
Cadena Dial, 8) Grup Tele-
Taxi, 9) RAC 105, 10) Radio
Club 5.

competéncia entre elles, flexibilitat del mercat
laboral i conseqiient competéncia entre mitjans,
disparitat de rols professionals, etc...) no han
ajudat a possibilitar que els professionals de la
radio a Catalunya trobéssim un espai i un temps
per trobar-nos, contrastar opinions, analitzar el
present i preveure el futur.

Perque el Primer Congrés fos realitat ha
calgut la iniciativa d'una institucié independent:
el departament de Comunicaci6é Audiovisual i
Publicitat de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicaci6 de la UAB. Ha estat una mostra de
fidelitat a una tradicié de docéncia i investigacié
—que cal reconéixer en el 25¢ aniversari del
centre— i un acompliment admirable del paper
que correspon a la universitat publica catalana en
el teixit social.

Tanmateix, és just de reconeixer que la
positiva i calorosa acollida de la iniciativa per
part de RNE a Catalunya, de I'Associacio
Catalana de Radiodifusi6 Privada i de les
emissores de Catalunya Radio, i la col-laboracio
de totes les institucions implicades (EMUC, UPF,
Col-legi de Periodistes,...) demostren que la radio
a Catalunya es mou, a priori, en unes
coordenades diferents als atacs grollers i barroers
entre mitjans i professionals de la resta de |'Estat.

El fet de ser la primera trobada d’aquest tipus
ha fet que les tres sessions del Congrés
mostressin una pluralitat, potser excessiva, de
temes a debatre. Nou ponéncies, amb les seves
nou taules rodones respectives, han perfilat
algunes de les grans giiestions del sector i,
després d'un debat d’alt nivell i molt animat,
recollit a bastament per la premsa, han produit
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—Particularment calents
van ser els debats sobre la
coexisténcia i configuracioé
dels sectors privat i
public—

7/ Congrés
ne [a Radiog

un conjunt de conclusions consensuades.

En primer lloc, els més de tres-cents
participants al Congrés han estat d’acord que la
radiodifusio catalana té unes caracteristiques
especifiques que la diferencien de la resta de
I'Estat espanyol. Es una afirmaci6 que té els seus
fonaments en raons historiques, lingtiistiques, de
tipologia dels agents que actuen al sector,
d’oferta programatica propia i de comportament
de l'audiéncia catalana. Podem afirmar, doncs,
que estem davant del fet diferencial audiovisual.

Un altre dels temes que ha centrat els debats
del I Congrés de la Radio a Catalunya ha estat el
marc legal. Marc legislatiu qualificat pels
congressistes com a poc solid i, per tant,
necessitat d'una redefinicié que porti a la creacio
d’un de nou, que hauria de recollir I'assumpcio
de competéncies plenes per part de la
Generalitat, I'estudi de la viabilitat d’'una autoritat
audiovisual independent que supervisés el sector i
la modificacié del sistema de concessio de
freqiiéncies per tal que no es presti a I'exercici
arbitrari del poder.

Particularment calents han estat els debats en
referéncia a la coexisténcia i configuraci6 dels
sectors privat i pablic a Catalunya.

La recent iniciativa de creaci6 de COM
Radio, projecte afavorit per la Diputaci6 de
Barcelona, va rebre dures critiques en el
transcurs del Congrés per part de les emissores
privades locals i la Fundacié de la Radio i la TV
Local a Catalunya. Darrere d’aquesta polémica
puntual, amb rerafons politic, s'amaga la logica
preocupacio6 del sector privat, que veu com el
sector public creix cada dia més en oferta i
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nombre d'emissores. En aquest context,
diferents congressistes varen preguntar-se si té
sentit mantenir 'oferta de RAC 105, quan des
de la iniciativa privada ja s'ofereix el mateix
tipus de radioférmula musical especialitzada.

Els congressistes varen optar per una
conclusié de consens, que recull I'esperit de
coexistencia pacifica de la radio catalana, on
s'afirma que al sector ptblic, al qual es reconeix
el seu paper determinant en la normalitzacié de
la llengua, li cal una reordenaci6 i una
racionalitzacié que fixi la funcionalitat de I'oferta
dels diferents nivells de I'Administraci6 i de la
seva complementarietat. En aquesta linia, ha
estat exemplar el director de RNE a Catalunya,
Ramon Mateu, que ha reivindicat el paper
complementari de Radio 4, en manifestar la
seva intenci6 de convertir-la en una
radioférmula tematica en la qual s’hi vegin
implicats tots els sectors, des de les universitats
fins a les ONGs, amb la conviccié que, si
s'aconsegueix, Radio 4 no sera mai més
gliestionada.

A judici dels congressistes, la reordenacié que
es reclama a la radio publica també s’hauria de
fer efectiva en el sector privat. En els debats
s’han posat de manifest les dures condicions de
finacament en qué es mou la radio local i
comarcal privada i la necessitat que una radio
que es degijneixi com a local faci gpmpatible

I'afiliacié amb una cadena estatal amb el respecte
per la seva propia audiéncia. En relacié a aquest
tet, el | Congrés de la Radio a Catalunya ha
demanat més sensibilitat a les grans cadenes
estatals en I'emissi6 de programacié local en
catala.

—S’hi va palesar la logica
preocupacio del sector privat,
que veu com el sector public
creix cada dia més en oferta i
nombre d’emissores—
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A la plana de l'esquerra, la
Comissié organitzadora del
Congrés. D’esquerra a dreta:
Ramon Mateu, director de
RNE a Catalunya; Salvador
Solé, president de
I"Associacié Catalana de
Radiodifusié Privada; J.M.
Clavaguera, director de les
emissores de Catalunya
Radio; Josep M. Marti,
professor titular de la UAB i
director de Radio Barcelona.
En aquesta plana, a dalt,
Josep M. Balcells i Josep
Pernau, i a sota, B. Espadalé,
conseller delegat de Radio
Olot, Radio Ripoll i Gironina
de Radio, Josep Puigbé (TV3)

i altres congressistes.
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A dalt, Andreu Buenafuente i
Xavier Grasset, conversant
als passadissos del Congrés.
A sota, Antoni Bassas i Josep
Cuni en les seves
participacions en taules

rodones.

En aquest sentit, la taula dedicada a “Llengua
i Comunicaci6”, que ha comptat amb una
ponéncia de Joan Barril i la participacio, entre
d’altres, d’Andreu Buenafuente i de Justo
Molinero, ha demanat una preséncia més gran
del catala en el sector privat, especialment en les
programacions generalistes i en les franges de
maxima audiéncia. Resulta paradoxal que,
mentre que més del 90% dels catalans entenen
la llengua que els és propia, la radio en catala tan
sols arrossegui un 30% de I'audiéncia catalana.

Aquesta baixa xifra ha estat motiu de
preocupaci6 al Congrés. Els congressistes han

considerat una eina molt important el fet de
comptar amb estudis que permetin un millor
coneixement de la composicié de I'audiéncia,
tant en un sentit quantitatiu com qualitatiu. EI
debat ha posat en evidéncia la manca d’'un estudi
especific per a Catalunya, el qual tingui en
compte la realitat del mitja i resulti ttil per a les
radios locals i comarcals.

Aquest ambit de discussié va comptar amb
I'aportacié del director gerent de I'EGM, Juan
Luis Méndez, el qual, en una conversa amb
Capcalera, tot i mostrar-se d’acord amb la
necessitat i eficacia d’estudis més concrets,
recordava que “mentre la precisi6 dels estudis es
multiplica aritmeéticament, els costos ho fan
geomeétricament”.

En 'apartat dels continguts, els congressistes
s’han mostrat forca interessats davant
I'exposicié que el professor de la UAB
JJ Perona ha realitzat entorn de I'oferta
programatica a Catalunya, “excessivament
homogeénia tant a les generalistes com a les
especialitzades i municipals”, segons ell. En el
marc d'una competitivitat ferotge, els
programadors tendeixen a ser conservadors,
copien models que ja funcionen i aturen la
possibilitat d’accés de noves propostes de
continguts, que sempre resulten arriscades.
Davant d’aquesta situacio, el Congrés ha
considerat necessaria una aproximacioé entre els
teorics de la comunicaci6 i els professionals, la
qual permeti de definir un nou model
programatic de la radio generalista i de les
radioférmules a Catalunya, on —no ho oblidem
pas— es concentra una important part de la
producci6 de les cadenes que emeten en el
conjunt de I'Estat.

D’altra banda, com era d’esperar en el temps
de les autopistes de la informacio, la tecnologia
també ha tingut el seu espai als debats. La
digitalitzacio i les transformacions que
experimentaran els suports classics preocupen el
sector. Tots els radiofonistes han estat d’acord
en el fet que es preveuen importants canvis i que
I'adaptacio dels professionals sera
imprescindible. No obstant, algunes aportacions
al Congres, tot fugint de I'enlluernament
tecnologic, han qgiiestionat la viabilitat economica
de la radio digital de pagament.

Per cloure aquesta breu aproximacio a les
conclusions del I Congrés de la Radio a
Catalunya, i amb perspectiva de futur, els
congressistes han coincidit a assenyalar que a la
radio catalana li caldra fer un esfor¢ per tal
d’adaptar-se als nous temps, sobretot tenint en
compte la insuficiéencia dels recursos publicitaris
—el “pastis” no déna per financar la privada i
una part de la pablica—, amb |'afegit de la
degradacié constant del cost de les insercions
publicitaries que viu tot el sector audiovisual,
especialment la televisio.

Els debats de totes les taules rodones i les
conclusions finals definitives d’aquest I Congrés
de la Radio a Catalunya es recolliran en un llibre.
Ara, després de I'éxit de la trobada, comenca el
treball per a un proper Il Congrés @

—Es van posar de manifest les
dures condicions de
financament en qué es mou la
radio local i comarcal
privada—



