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Tomas Mallol i la radio,
protagonistes de la IV
Conferencia de la Societat
Catalana de Comunicacio

— Ferran Cabellos —

La Societat Catalana de Comunicacio, filial de I'Institut d’Estudis
Catalans, va celebrar la quarta conferéncia anual de cloenda del
curs academic el dissabte 11 de juny, al Centre Cultural de la
Merce de Girona. La jornada es va distingir, al mati, pel caracter
emotiu de 'acte de recepcié del nou soci d’honor, Tomas Mallol,
i a la tarda, per la polémica del debat “la radio en el llindar del
segle XXI”, que aplega importants personalitats del mén
radiofonic. La celebracié d’aquesta jornada cientifica va ser
possible gracies al suport de I'’Ajuntament de Girona i la Caixa de

Catalunya.

Enguany, a més de I'aportacié de comunicacions dels socis i el
col-loqui de la tarda, el programa va comptar amb dos fets
importants afegits: la recepcié com a soci d’'Honor de Tomas
Mallol i Deulofeu, antic col-laborador de la Societat i
col-leccionista de cinema i fotografia, i la presentacié del niimero
1 de Gazeta i del nimero 7 de Periodistica. Amb Gazeta, el
llibre que recull les actes de les I Jornades d'Historia de la
Premsa, ja son quatre les publicacions editades per la Societat

Catalana de Comunicacio.

El col-leccionista Tomas Mallol, nou soci d’honor de la

SCC

En Assemblea General Extraordinaria es va votar la proposta de
nomenament per part de la Junta Directiva com a soci d’honor
de Tomas Mallol i Deulofeu. La votacié va ser unanime en
I'acceptaci6 del nou membre a la Societat. En nom d’aquesta, el
director de les Jornades de Cinema i vocal de Publicacions,
Joaquim Romaguera, va glossar la figura de Mallol i honora el
seu museu farcit de joguines cinematografiques, un dels primers i
meés importants del mén de caracter privat, i que ell “ha volgut

tossudament i patriotica que restés a Catalunya”. Mallol va
recongixer que estava francament emocionat, i en el seu discurs
no van faltar paraules d'agraiment per aquest reconeixernent.
Aixi mateix, va aprofitar per expressar la il-lusié6 amb qué espera
I'any 1996, data en qué es commemora el centenari del
naixement del cinema i en que es preveu que el museu s'afegeixi
a l'oferta cultural de Girona. A I'acte honorific de benvinguda al
nou soci hi va ser present l'alcalde de Girona, Joaquim Nadal, i el
president de la Societat Catalana de Comunicacié, Jaume
Guillamet, els quals també van tenir paraules d’elogi cap a la
figura apreciada i popular a les terres gironines d’aquest fill de
Sant Pere Pescador, resident a Torroella de Fluvia.

La sessi6 matinal, moderada per Antoni Mercader, la va obtenir
Joaquim Romaguera amb la ponéncia “Del | Encuentro de
’AHCEE al V Congreso de 'AEHC: I'evolucié dels estudis
cinematografics autondmics i/o nacionals i el major interés pel
local (Bibliografia)”.

La resta de les comunicacions presentades pels socis es van
centrar en la seva majoria en |'apartat sobre “Comunicadors i
comunicacié”. En aquesta seccid, alguns dels investigadors van
aproximar-se, d'una o altra manera, a la irrupci¢ de les noves
tecnologies en el mén de la comunciacié. “Els multimeédia com a
suport d'informaci¢”, de Rosa Franquet, i “Simulacions i realitats
virtuals en els mitjans de comunicaci6”, d’Antoni Mercader, en
van ser dues mostres.

Es va al-ludir a les estrelles de la comunicacié en “Els molt
honorables multi-médiums™ de Josep Lluis Gémez Mompart.
“Formant comunicadors”, de Miquel Rodrigo, planteja els riscos
de separar en |'ensenyament universitari comunicacio,
periodisme i publicitat en blocs independents, i “Qué és alld de la
comunicaci6?, de Manuel Fernandez Areal, explicava les
diferéncies entre comunicacié i informacié. Per la seva banda,
Josep M. Casasts va fer un repas historic a la legislacié sobre el
dret a I'anonimat en |'evolucié del periodisme, i Ernest Udina
s'interroga sobre la realitat periodistica i el seu futur en “El
periodisme, victima dels seus éxits”. Jaume Guillamet va parlar
sobre “Els gustos del pablic en el primer periodisme”. Dues
comunicacions sobre el caricaturista van obrir i tancar,
respectivament, aquesta seccié: “Eduard Fiol i Marques:
Caricaturista i dibuixant”, per Lluis Costa, i “El caricaturista de
premsa com a comunicador, per Ivan Tubau.

La tarda la van protagonitzar els convidats al col-loqui public “La
radio en el llindar del segle XXI": Josep M. Balcells, Josep Cuni,
com a representants de la radio publica, i Jordi Jorda i Josep M.
Marti, que ho van ser de les privades. El debat va estar moderat

LLIBRES

Un periodisme alternatiu i
autogestionari: La premsa de
barris a Barcelona,
1968-1977

Manuel LOPEZ

Epileg d'Albert Musons
Vaixells de Paper, 15

Col-legi de Periodistes de
Catalunya / Diputacié de
Barcelona, 1994

168 pags.

Analisi a la vegada académica i
periodistica de 41 revistes de
barri publicades a Barcelona
entre 1968 i 1977 que permet
treure conclusions globals d'un
dels fenomens mes caracteristics
de la Barcelona de la transicio.
Albert Musons ha completat el
treball amb un epileg informatiu
sobre la premsa de barri als anys
vuitanta i noranta. En aquests
moments hi ha censades a
Barcelona 59 publicacions de
barri. Andrés Naya, vice-

president de la Federacio
d'Associacions de Veins, n’ha
escrit el proleg.

Guia de la comunicacio,
1993-1994

Col-legi de Periodistes de
Catalunya. Demarcacio de
Tarragona, 1994

120 pags.

Aquesta guia, que des de fa uns
anys edita la demarcacio de
Tarragona del Col-legi, pretén ser
una contribucié al constant flux
d'informacié que ha d’existir
entre els mitjans d'informacié i
els seus usuaris. Tots els mitjans i
serveis de premsa de les
comarques tarragonines hi sén
censats, inclosos diaris, revistes,
emissores de radio i televisi6 i
oficines de comunicacié de
I’Administraci6 i altres
institucions.

Anuari de la informaci6 de
Catalunya 1994-95

Fundacié Centre Internacional de
Premsa de Barcelona

330 pags.

Una nova edicié d’aquesta utilissima
P guia de mitjans, posada al dia i

DE LA INFORMACIO ampliada. Una de les principals

DE CATALUNYA novetats és la inclusio d'un nou

OO O apartat dedicat a agéncies i
A, assessors de comunicacio i

productores d’audio-visuals, que
reflecteix prou clarament un
aspecte de la professio periodistica
en auge creixent. A part, les
habituals seccions de mitjans de
premsa, radio i televisi6, amb la
composicié de les redaccions dels
meés importants, gabinets de
comunicacio, professors de les tres
facultats de periodisme de
Catalunya i dades sobre la OJD i el
Col-legi de Periodistes. Un index de
noms propis i de mitjans completa
la utilitat indiscutible d'aquest anuari.

Pundacié Centre Internacional de Premsa de Barcelona
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El president de la Societat Catalana de Comunicacié, Jaume
Guillamet, i el director de les Jornades de Cinema, Joaquim
Romaguera, donen la benvinguda al nou soci d’honor, Tomas Mallol.
(Foto: Ferran Cabellos).

per Rosa Franquet. En un to “civilitzat”, com el va definir Josep
M. Marti, es van analitzar els canvis que s’estan produint en
I'ambit radiofonic en aquest final de mil-lenni i les prospeccions
de futur per a un mitja que viu en constant evolucié i que es troba
en plena renovacioé tecnologica.

Fragmentaci6 de I'audiéncia i hiperespecialitzacié
de I'oferta

Tots els integrants de la taula van coincidir a reconéixer una
tendeéncia de la radio cap a la superespecialitzacié, no només dels
continguts de cada programa per franges horaries, siné també de
les cadenes per si mateixes. Aquesta especialitzacio estaria
motivada pels canvis en el tipus d'audiéncia, que “ha passat de
ser estatica a ser mobil”, segons Balcells, i amb interessos
diferenciats, i que “marca la demanda del tipus de programa i
I'oferta que fa 'empresa”. Per al director de la Cadena SER a
Catalunya, Josep Maria Marti, seran les transformacions en el
suport técnic les que portaran un creixement exponencial de la
programacio i una major fragmentaci6 de I'audiéncia i, per tant,
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una meés gran segmentacié publicitaria; de tal manera que no sera
la publicitat la que la financara totalment, siné el pagament. Marti
va posar com a exemples el cas de la radio americana, on es
parla de preferéncies i micropreferéncies musicals de 'audiéncia,
i el dels japonesos, que, aprofitant tota la xarxa de cablejat que
tenen les grans ciutats, des de fa anys estan fent experiéncies de
radio per cable amb ofertes multiradio de cent i de dos-cents
canals, amb coses tan exotiques com un canal que déna 24 hores
al dia guitarra classica espanyola i un altre dedicat integrament a
The Beatles i a versions dels seus temes.

El director de Radio Nacional de Espana a Catalunya, Josep Ma.
Balcells, va apuntar quatre aspectes que, per a ell, estan marcant
la radio d’avui i que tindran un paper decisiu tambeé en el seu
futur: els canvis socioldgics per part dels oients, la innovacié
tecnoldgica, la politica empresarial i, com a consegiiéncia, la
necessitat d'una intervencié publica.

Interferéncies: la pérdua de la credibilitat i el codi
deontologic

Un altre dels grans eixos del debat va girar entorn del possible
darwinisme que es produira en el mercat radiofonic. D'una
banda, només sobreviura qui tingui els recursos economics per
afrontar les inversions que implica el repte de la renovacié
tecnologica. Aixo evidenciara una tendéncia cada vegada més
important cap a la concentracié d’empreses i obligara a plantejar-
se la funci6 i la continuitat de tot un univers format per petites
emissores d’ambit local i emissores municipals. Si més no, Josep
M. Marti creu que la radio local no desapareixera, perqué sera
una forma d’especialitzacio.

Draltra banda, la radio publica no podra mantenir-se al marge
d’aquest combat, i haura d’entrar en competéncia directa amb les
grans cadenes.

Per mantenir el pluralisme, J.M. Balcells va demanar la creacio
d’un ens que reguli aquest mercat radiofonic, “una autoritat que
no sigui purament politica, que sigui de I'ambit audio-visual i que
defensi els interessos de les empreses, pero també els de I'oient.
Igualment, Balcells va advertir del perill que el mén radiofonic
estigui cada vegada més colonitzat per les cadenes
castellanoparlants, pero va dir que “de la mateixa manera, cal
evitar caure en el monopoli catala de radio publica”. També en
I'ambit de la llengua va demanar la intervencié “d’aquesta
autoritat audio-visual que hauria de vetllar també, com s’ha fet en
el mén del cinema”.

Analisi, 16

Universitat Autdnoma de
Barcelona, juny 1994
214 pags.

Televisio, fins a on?

Annals del Periodisme Catala, 24
Col-legi de Periodistes de
Catalunya, gener-juny 1994

84 pags.

L'altim nimero d’aquests
“Quaderns de comunicacio i
cultura” presenta un tema central
sobre la sida i la comunicacio, a
part dels habituals articles d’estudi
i recerca, entre els quals
destaquen el d’Amparo Moreno

Ha de posar limits la societat a
la televisid com a mitja de

Guia de la corrupcién 3
Jordi BORDAS, Santiago TARIN
i Eduardo MARTIN DE
POZUELO

Plaza i Janés, 1994

260 pags.

Analisi, feta de manera
accessible, d'un dels temes més

comunicacié de masses? Aquesta
és la pregunta que tracta de
respondre "altim niimero
d’Annals, mitjancant
col-laboracions de periodistes de
televisié com Carme Basteé,
Fe_:derico Gallo, Santiago
Gimeno, Gabriel Jaraba i

ontserrat Nebot; critics de
televisio com Tomas Delclos i
Ferran Monegal; i estudiosos del
€nomen comunicatiu a la
televisié com Pere Oriol Costa i
Josep Gifreu,

sobre la premsa de successos i el
de Francesc Espinet sobre la
recepci6 de la radio a Catalunya
des del seu inici fins a la guerra
civil, segons els egodocuments.

Funcio6 plastica de les lletres
Ricard HUERTA

Edicions del Bullent, Valéncia,
1994

Obra guardonada pel Centre
d’Investigacié de la Comunicacio

de Masses 1992. Es un estudi
original i suggerent de la
tipografia, sobretot publicitaria,
dels anys cinquanta, vinculant-la al
moment politic, econdmic i
cultural del pais. Titols i rétols
publicats a la premsa espanyola
apareixen en aquest llibre sota
una perspectiva diferent, plens de
contingut.

cridaners de I'actualitat politica i
social espanyola. Baltasar
Garzén hi ha escrit un extens
proleg. S’hi tracten els temes
segiients: Roldan, Caric,
Naseiro, Ucifa, Salanueva,
Filesa, Casinos, Juan Guerra,
Rodriguez Colorado,
Planasdemunt, Renfe,
Hormaechea, alcalde de Burgos,
Pujana, joc al Pais Basc, Galicia
i Catalunya, PER, petroli
d’Asturies, Casa Grande i
Ibercorp.
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El locutor de Catalunya Radio Josep Cuni va exposar el seu punt
de vista des de la perspectiva del present i del futur. En primer
lloc, va denunciar I'etiquetatge fals de la radio com a génere
menor per part dels professionals. “Si entenem pel llindar del
segle XXI avui mateix, seria absurd no reconeixer la forca de la
radio. La radio avui s'escolta més que no s’ha escoltat mai en tota
la seva historia”. Cuni es va remetre a les xifres d'un estudi
d’audiéncia a Catalunya del mes de marg de la Corporacio
Catalana de Radio i Televisio en qué 4.100.000 persones
admeten escoltar almenys mitja hora de radio al dia, dos-cents mil
oients més que |'any anterior i cinc-cents mil més que a I'any
1992.

També va afirmar que la irrupcié de les televisions privades no ha
afectat I'audiéncia global de la radio, i que ambdés mitjans fins i
tot es complementen en certes franges horaries.

Segons es desprén d’aquests mateixos estudis, la radio és el mitja
amb més credibilitat, perd Cuni creu que aquest poder que se li
concedeix es troba ara en perill per la “dinamica diabolica” en
que ha entrat la radio. “Entenc que estem en un moment en el
qual una certa manca de rigor, una tendéncia a la critica per la
critica, al parlar per parlar, al tot val... esta dominant les ones i
esta dominant I'audiencia. Una audiéncia que espero que arribara
un dia en qué li resultara esperpéntic escoltar les coses que pugui
estar escoltant avui mateix i passara a separar el gra de la palla, si
és que queda gra”.

La radio del 2000

Cuni també va mostrar la seva preocupacié pel manteniment i
compliment del Codi Deontologic per part dels professionals. Va
denunciar que a Catalunya sectors que el van avalar en el seu
moment no el compleixen; “hipocresia”, va dir, “que ve donada
per unes exigéncies de mercat que porten una empresa a unes
exigeéncies cap als seus professionals i aquests cap al compliment
d’unes linies que han de seguir si volen mantenir el seu lloc de

2.000 sera com la d’avui, tot i el curt periode que els separa, pel
ritme accelerat de canvis amb qué evoluciona. Aquestes
transformacions es produeixen, segons Jorda, no només per
factors tecnologics, sind sobretot per motius economics. “Les
emissores majoritariament deficitaries des de fa uns anys”, va
afegir, “busquen aconseguir beneficis per la via rapida, sense que
existeixi la possibilitat de fer experiments. Consegiientment,
I'opcié més rapida i facil ha estat la dels fitxatges milionaris de les
estrelles de la radio”.

La revolucio tecnologica a les ones radiofoniques

Josep Maria Marti, director de la cadena SER a Catalunya, va
iniciar la seva intervencié fent un repas a la historia del panorama
radiofonic espanyol i catala, en el qual va destacar el paper
capdavanter de la radio catalana tant des del punt de vista del
suport tecnologic com del programatic, i també dels canvis i
transformacions que s’han operat en 'audiéncia. “I, en aquests
moments”, va puntualitzar, “la radio es troba en una situacié
d’expectativa forca semblant a la que s’esta produint a Europa”.
Marti va explicar que “un fet que afectara no nomeés la radio sin6
també la televisio és 'aplicacio de les tecniques de tractament
numeric del so, que, ajudades per les técniques de compressio,
faran possible que pels canals que actualment hi passa una
emissora de televisi® n’hi passi més d’un, i que en lloc d'un canal
d’audio n’hi puguin passar fins i tot deu”. Com és el cas de Paris,
on per una sola freqiiéncia de FM n’hi van posar dotze, una
experiéncia revolucionaria que marca el futur de la radio.

El director de la Cadena SER creu que la radio esta en disposicié
d’adaptar-se a aquest futur, determinat fonamentalment per la
tecnologia, com ho ha fet al llarg de la seva historia.

“Per tant”, va concloure, “esta en mans de les politiques
industrials que, amb la incorporacio de nous aparells de recepcio
de FM, el canvi es retardi o s’acceleri, pero en tot cas la

treball”.

Per a Josep Cuni, en el futur de la radio hi tenen un paper
decisiu els mateixos professionals: “Si el llindar del segle XXI
entenem que sera dema, la radio sera allo que els professionals
vulguem que sigui, independentment de les innovacions
tecnologiques, de les linies empresarials, dels canvis sociologics i
de la intervencié o no intervencié publica”.

Per la seva banda, el director de la Cadena COPE a Catalunya,
Jordi Jorda, va expressar els seus dubtes sobre si la radio del

tecnologia esta aprovada i la revolucié esta esperant”.
Posteriorment, i donant per acabat el programa de la IV
Conferéncia, es van repartir exemplars de les publicacions
Gazeta i Periodistica als assistents, després que els responsables,
Josep M. Figueres i Josep M. Casasus, respectivament, en fessin
la presentaci6. El president de la Societat Catalana de
Comunicacié, Jaume Guillamet, va clausurar oficialment la IV
Conferencia i el curs académic i va agrair les facilitats i la bona
acollida per part de la ciutat de Girona. @

LLIBRES

Ferran Soldevila, una
aproximacio bio-bibliografica
Rosa MONTORIOL i SABATE
Editorial Afers, 1994

148 pags.

Estudi sobre un autor que el llibre
defineix com a “historiador,
poeta i dramaturg”, oblidant-ne
una de les facetes més
importants, de la qual,
tanmateix, n'ha de deixar
constancia: la de periodista.
Soldevila va ser redactor i
després director de la Revista de
Catalunya, fou corresponsal del
Journal de Genéve durant
gairebé deu anys, i va publicar
articles, entre altres periodics, a
La Veu de Catalunya, La
Publicitat i Mirador. Algun dels
seus llibres, com Un segle de
vida catalana, tenen un
indiscutible component
periodistic que es combina amb
la d’historiador.

“Lo que passa”

Pedro Antonio HERAS
CABALLERO i Maria Isabel
SANCHEZ VILLANUEVA
Hemeroteca Caixa de Tarragona,
1994

148 pags.

Reproduccio facsimil dels deu
nameros del primer setmanari en
catala de Tarragona, publicats
I'any 1868, acompanyada d'un
estudi introductori. La revista,
com comenten els autors, va triar
el catala “per motius
eminentment pragmatics”, més
que per militancia catalanista.

Por Bosnia

Victoria CAMPS i altres
Deriva Editorial, 1994
168 pags.

Dotze articles, aplegats en llibre,
sobre la qgiiestio dels territoris de

Victoria Camps
Viceng Fisas

- Miguel Garcia-Posada
Juan Goytisolo
Miguel lzard
Rosa Monlero
Bernat Muniesa
Miguel Angel Nieto Solis.
Joan Palomés
Ignasi Riera
Fa;mr Ruhio

Horacio Vazquez Rial

I’antiga lugoslavia. Els drets dels
articles han estat cedits pels
autors al diari de Sarajevo
Oslobodenje a través de
Reporters sense Fronteres i
Periodistes per la Pau. Llibre no
solament informatiu, siné solidari.
Signen els articles —a part de
Victoria Camps— Viceng Fisas,
Miguel Garcia-Posada, Juan
Gouytisolo, Miguel Izard, Rosa
Montero, Bernat Muniesa, Miguel
Angel Nieto Salis, Joan Palomés,
Ignasi Riera, Fanny Rubio i
Horacio Vazquez Rial.

Normes i reglaments de
I’Arxiu Municipal de
Barcelona

Ajuntament de Barcelona, 1994
96 pags.

Eina indispensable per als
periodistes que utilitzen
habitualment els serveis de I'Arxiu
Municipal de Barcelona, tant amb
finalitats historiques com per a
treballs d'investigacié sobre el
passat meés proper.

Relacion verdadera de un
viaje americano

Enrique BADOSA

Col-lecci6 El Bardo, 1994

Un nou llibre de poesia —el vuite—
del periodista especialitzat en
critica literaria Enric Badosa,
inspirat en els viatges de Colom i
Hernan Cortés, a mig cami entre
la fantasia i les memories.






