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RESUMEN

Las redes sociales han transformado el modo en
que seguimos los contenidos televisivos. De esta
manera, asistimos a la expansién de la televisidon
social y al aumento del consumo de doble
pantalla. También presenciamos un proceso
de mediatizacion de la politica, que cada vez
comparte mas codigos con el lenguaje televisivo
de masas. El objetivo de este trabajo es estudiar
los paralelismos en el consumo a través de Twitter
de dos de los eventos con mayor audiencia social
de 2016: el debate electoral a cuatro del 13 de
junio y la final de Eurovision. El estudio parte de la
premisade que, a pesar de tratarse de dos formatos
de naturaleza distinta, el seguimiento de ambos
a través de las redes sociales presenta dindmicas
semejantes y refleja que los espectadores buscan
en ellos un espacio de ocio. Asi, seleccionamos
a un conjunto de ‘tuiteros estrella’ y estudiamos
los mensajes que publicaron en ambas citas. Para
ello, combinamos un analisis del discurso de corte
cualitativo con un andlisis de contenido de caracter
cuantitativo. Entre los elementos estudiados
destacan el contenido textual generado, el tono
de los mensajes, el uso de recursos retéricos
como la ironfa y el material grafico. Nuestro
analisis permite confirmar tendencias como la
interrelacion entre los formatos politicos y los de
entretenimiento, de forma que durante la emision
de Eurovisiéon son numerosas las referencias de
los tuiteros a la actualidad politica y en el debate
electoral proliferan los guifios a los productos de
la cultura popular contemporanea.
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ABSTRACT

Social networks have transformed the way we
follow televised content. We are observing an
increase in social TV and the consumption of
double screen content. On the other hand, we
are witnessing the mediatization of politics,
which is showing increased similarities to that
of mass-audience oriented television. Two of the
largest social following events in 2016 in Spain
were a four-way electoral debate (leading up
to parliamentary elections) and the final of the
Eurovision music contest. The aim of this study is
to analyse consumption patterns present at both
events. They were “Trending Topic”, gathered an
important viewership share and captured the
attention of micro-bloggers. Despite the obvious
differences between a music contest and the
political discussion scene, the premise of this
study is that their following on social networks
reflect similar dynamics and suggest that
spectators expect to find leisure oriented content
in them. We selected a subset of Twitter relevant
figures and analysed their published messages
during each event. To that end, we performed
both qualitative and quantitative analysis. Besides
the textual content of the messages generated at
each event, we have considered their tone, the
use of rhetoric (such as irony) and the inclusion
of graphic material. Our analysis confirms trends
such as the interrelationship between political
and entertainment formats, so that during the
broadcast of Eurovision there are numerous
references of the Twitter users to the current
political situation and in the electoral debate there
is a proliferation of winks to the contemporary
popular culture.
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1.INTRODUCCION Y ESTADO DE LA CUESTION

Desde hace ya afos, el proceso de progresiva mediatizacién en el que se encuentra
inmersa la politica esta llevando a candidatos y partidos a modificar sus mensajes
y estrategias para adaptarlos a las nuevas agendas informativas. De igual modo,
las pautas marcadas por los medios de comunicaciéon - y muy especialmente por
la televisidon - exigen a los politicos un ritmo veloz en sus intervenciones, haciendo
prevalecer lo instantaneo sobre el discurso de fondo.

Esta coyuntura estd fomentando la transmision de contenidos directos, impactantes,
faciles de encapsular y con apariencia novedosa que resulten aptos para su difusion a
través de los medios de masas. En este sentido, como explican Llorca-Abad y Lépez-
Garcia (2016), la presencia de los candidatos en television se vuelve inseparable de su
posterior repercusién en la esfera 2.0, donde sus mensajes se fragmentan, se difunden
y son comentados por los internautas.

Al mismo tiempo, hemos sido testigos de cémo la politica ganaba relevancia en la
parrilla televisiva de forma que en lo ultimos afnos se han multiplicado los espacios
dedicados a tratar asuntos relacionados con la actividad legislativa o gubernamental
(Lopez-Garcia, 2016). Esta necesidad de agitar continuamente la atencién de la
audiencia provoca a su vez una creciente espectacularizacion de la politica, en la que
parece imprescindible que los miembros prominentes de los partidos participen en
programas de entretenimiento y demuestren habilidades mas alld de su capacidad
como legisladores o gestores. De esta manera, cada vez se va haciendo menos inusual
que los lideres politicos salten de géneros televisivos aparentemente mas solemnes
—como pudiera ser un espacio de debate o una entrevista en profundidad- a otros de
mero ocio (El Hormiguero de Antena 3 podria ser una buena muestra de ello).

Paralelamente a esta tendencia, y debido en gran parte a la expansion de Internet en
los hogares espanoles, asistimos también a importantes cambios en el consumo de los
contenidos televisivos, al menos para ciertos sectores de la poblacion (Gallego, 2013) y
a una cada vez mayor convergencia entre viejos y nuevos medios (Jenkins, 2006). Uno
de estos nuevos procesos es el de la television social, término con el que se denomina a
la experiencia televisiva que nace de la convergencia entre las emisiones tradicionales
de las cadenas y la comunicacién a través de los nuevos dispositivos tecnolégicos que
poseen los espectadores. La herramienta fundamental por la que se establecen las
dinamicas propias de la television social es el visionado en doble pantalla, es decir, el
seguimiento de un programa concreto por television mientras se comenta también a
través de las redes sociales. Esta practica contribuye a crear una audiencia social que se
rige por parametros distintos a los de la audiencia tradicional (Deltell, Claes y Osteso,
2013) y que siente la necesidad de participar en el programa que esta contemplando
(Claes y Deltell, 2015).

De esta manera, Arrojo habla de la television social como “una posibilidad que cambia
la experiencia del consumo y el concepto del propio formato” (2014: 30) y apunta que
contribuye a“alimentar un sentimiento de compromiso” por parte de los espectadores.
“Esta conversacion social en torno a contenidos audiovisuales no solo no desvia la
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atencién de los usuarios, sino que tiene un efecto potenciador, de engagement o
vinculacién con el propio contenido” (Arrojo, 2014: 35). Por su parte, Quintas Froufe
y Gonzalez Neira (2015) explican que la television social “favorece una comunicacion
tanto vertical entre cadena/programa- publico como horizontal entre la comunidad
de espectadores que origina la audiencia social” (2015: 18).

El visionado en doble pantalla permite seguir de forma activa el contenido emitido
mientras se comparten opiniones al respecto con otros seguidores y resulta
especialmente popular en los grupos de espectadores jévenes que, a su vez, son
los mas familiarizados con el uso cotidiano de las redes sociales. De esta forma, el
visionado de doble pantalla permite crear comunidades online entre individuos
con inquietudes y gustos similares que, como explica Castells (2009), no solamente
dejan de ser espectadores pasivos para convertirse en activos, sino que, ademas, se
convierten en una “audiencia creativa” dispuesta a producir sus propios contenidos
online a partir de lo contemplado.

Una de las caracteristicas esenciales de este tipo de consumo mediatico es la del
seguimiento en tiempo real de los contenidos emitidos. A pesar de que hoy en dia
muchas cadenas de televisién cuelgan en sus paginas web el material difundido, la
doble pantalla requiere un acompanamiento en vivo para poder emitir mensajes en el
mismo instante en el que se producen los acontecimientos. Asi, ver y comentar online
un programa concreto a una hora determinada se convierte en un evento social en
si mismo (Gallego, 2013). De igual modo, la participacién en estos acontecimientos
deviene en un lugar de encuentro, un espacio de pertenencia y una cita ya instaurada
a la que se debe asistir para sentirse parte de la comunidad (Claes y Deltell, 2015).

En este sentido, Arrojo (2014) subraya la capacidad de la televisién social para“generar
auténticos eventos sociales alrededor de programas de entretenimiento y de ficcién
en el ambito digital” (2014: 33). Por su parte, Quintas Froufe y Gonzélez Neira (2015) “el
hecho de compartir la experiencia televisiva (co-viewing) parece ser una de las claves y
la motivacion principal de la audiencia social” (2015: 21).

En este sentido, la simbiosis entre redes sociales y televisidn encuentra una especial
aceptacion en Twitter, plataforma de microblogging fundada por Jack Dorsey en 2006.
Segun Deller y Hallam (2011) “la instantaneidad, velocidad y actualidad” caracterizan
la actividad de Twitter; estos rasgos hacen que resulte una plataforma mas que
adecuada para comentar en vivo el transcurrir del programa elegido. Juega también
a su favor la posibilidad de llegar a miles de potenciales usuarios -y no Unicamente a
los seguidores de cada tuitero- gracias a herramientas como el retuit o los hashtags
(etiquetas tematicas precedidas de #), que permiten agrupar temas y descubrir a
nuevos usuarios que escriben sobre determinados asuntos.

Las propias cadenas de television son conscientes de ello y tratan, por una parte, de
canalizar a estos espectadores-comentaristas mediante el uso de hashtags y, por otra,

de interactuar con ellos gracias a sus propias cuentas de Twitter (Claes y Deltell, 2015).

Por otra parte, esta red social ha ido desarrollando durante su corta existencia una
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serie de sinergias, practicas y normas no escritas que modulan la actividad en ella
desarrollada (Pano Alaman y Mancera Rueda, 2014). Uno de estos procesos es el
surgimiento de tuitstars, usuarios que suelen destacar por su ingenio y que ejercen
como lideres de opinién en la red (Marwick y Boyd, 2011) y cuya fama, en muchas
ocasiones, proviene de su propio desempefo en Twitter y no de una trayectoria
profesional, académica o personal en otros ambitos. Estos tuitstars se convierten en
figuras de influencia en la red gracias a los miles de seguidores con los que cuentan,
que se encargan de retuitear sus mensajes actuando de esta manera como altavoz de
los mismos.

Estas figuras pueden crear una identidad digital especifica que bien puede ser su
propia persona tamizada por las idiosincrasias de la red social o pueden construir un
personaje ficticio a través del cual transmitir mensajes sin ver peligrar su anonimato.
En cualquier caso, segun indica Baym (2003) la actividad online de cada individuo no
difiere excesivamente de las ideas y posicionamientos que ese individuo adoptaria en
la vida presencial, por lo que estariamos hablando mas de una proyeccién de ciertos
aspectos de la personalidad que de lainvencion de un ser 100% irreal. Algunos autores,
como Pano Alaman y Mancera Rueda (2014), hablan incluso de una performance en la
que los propios tuiteros de referencia “actiian ante sus seguidores”,

Respecto al comportamiento de los usuarios en Twitter, segun Claes y Deltell (2015), la
audiencia social se mantiene especialmente activa con motivo de las retransmisiones
de entretenimiento y deportivas. Por el contrario, los autores destacan que en esta red
no se suele conversar de forma masiva sobre informacion politica a no ser que ésta se
encuentre incluida en formatos de entretenimiento.

2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

Dada la preeminencia de los tuitstars en esta red social, las metas de la presente
investigacion se centran en analizar como actuan estos tuiteros de éxito frente a los
debates electorales, qué estrategias desarrollan a la hora de comentar online estos
espacios de comunicacién politica y qué diferencias establecen en su comportamiento
respecto al seguimiento de otros eventos de gran popularidad en Twitter pero cuya
naturaleza se circunscribe al ambito del ocio. Como explicaremos mas adelante, en
este caso hemos tomado como contrapunto el Festival de Eurovisién.

Contamos asi con tres objetivos esenciales:

En primer lugar, queremos averiguar si estos tuiteros de relevancia mantienen su estilo,
el tono de su discurso y los mismos recursos (tanto retéricos como visuales) cuando
comentan un formato de entretenimiento y cuando hacen lo propio con un formato
de contenido eminentemente politico.

En segundo lugar, pretendemos estudiar qué importancia tienen los contenidos
concretos del debate electoral en los mensajes emitidos por estos tuiteros, dicho de
otra manera, queremos saber si realmente las propuestas electorales presentadas en
dicho espacio son el tema mas comentado por los tuiteros en esa noche. Buscamos
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contrastardichaconductaconlaque mantienenfrenteaunformatode entretenimiento
-por ejemplo, si la musica es el tema central de la conversacién en Twitter durante
Eurovision- para comprobar si los resultados obtenidos se deben al género de dicho
evento o se trata de un fendbmeno transversal.

Por ultimo, queremos estudiar las intertextualidades establecidas entre la cultura de
masas y la comunicacion politica en el entorno de Twitter. Asi, buscamos conocer
si los tuitstars recurren a iconos del imaginario popular contemporaneo durante el
seguimiento de los eventos y, en caso de hacerlo, cdmo los articulan.

3. METODOLOGIA

Para realizar este estudio hemos seleccionado dos eventos celebrados con un mes de
diferencia. Por una parte, la final del Festival de Eurovisién 2016 -que tuvo lugar en la
noche del 14 de mayo- y, por otra, el debate electoral desarrollado el 13 de junio del
mismo afno y en el que participaron los cuatro candidatos que se presentaban a las
elecciones generales del 26 de junio: Mariano Rajoy, Pedro Sanchez, Pablo Iglesias y
Albert Rivera.

La eleccion de estos dos acontecimientos se debe a que ambos se celebraron en
horas similares, implican una competicién entre diversos individuos y despiertan un
importante interés en la audiencia social de Twitter. A este respecto, se puede consultar
el seguimiento masivo de Eurovision 2012 en Highfield, Harrington y Bruns (2013) asi
como el trabajo de Vergeer y Franses (2015) sobre la actividad en Twitter durante los
debates electorales 2012 en los Paises Bajos.

En el caso de Eurovision, emitido por Television Espafiola, segun publicé El Pais, conté
con una audiencia total en Espana de 4,3 millones de espectadores y un 29,8 % de
cuota de pantalla. Respecto al seguimiento en Twitter, el hashtag oficial del concurso,
#Eurovision, superd los 5 millones de mensajesy se convirtié en Trending Topic mundial,
mientras que la etiqueta #EurovisionTVE, registré - segun la herramienta Curator - las
340.000 menciones durante la noche del evento.

Por su parte, el debate electoral, emitido simultaneamente por las principales cadenas
de televisidn, logré una audiencia de 10,5 millones de espectadores, segun un estudio
de Barlovento Comunicacion con datos de Kantar Media, y durante su difusion
logré congregar a un 57% del publico. Ademas, en torno al hashtag #debate13) se
congregaron 1,8 millones de tuits, volumen que logré convertir a esta etiqueta en
Trending Topic nacional durante esa noche (Barlovento Comunicacion, 2016).

En cuanto a los individuos estudiados, hemos seleccionado una muestra de 15
tuitstars (Tabla 1) cuya popularidad proviene de forma primordial de su propia
actividad en Twitter. A la hora de escoger a estos usuarios nos hemos guiado por varios
factores. Por una parte, hemos atendido al nimero de seguidores, volumen de tuits
publicados y constancia en su actividad dentro de esta red social. El sequndo paso
para seleccionarlos ha sido comprobar que habian seguido ambos eventos (Eurovision
y el debate electoral) y habian tuiteado de forma continuada durante su celebracién.

Ne 3 Revista DIGITOS « 3 - 2017 - ISSN: 2444-0132 141



Lucia Marquez
iSon los debates electorales la nueva Eurovision? Andlisis del seguimiento de dos eventos masivos a través de Twitter
pp. 137/161

Este trabajo cuenta con una muestra de tamafo reducido ya que se trata de un primer
acercamiento a una nueva tendencia que combina dos fendémenos interrelacionados:
el visionado de doble pantalla y el tratamiento en tono ludico de acontecimientos
politicos a través de las redes sociales. En este sentido, consideramos mas adecuado
centrarnos en un analisis comparativo de caracter eminentemente cualitativo
enfocado hacia la interpretacion de los discursos elaborados por los usuarios. Asi pues,
nos hemos decantado por manejar un volumen no excesivamente amplio de tuits que
nos permita un estudio detenido y en profundidad de su contenido.

Tabla 1. Tuiteros analizados

Tuitero N° de seguidores Total de tuits publicados
Proscojoncio @Proscojoncio 61,9k 62,9k
Dolors Boatella @DolorsBoatella 33,7K 612K
El Hematocritico @hematocritico 109K 97,5K
Seforita Puri @SenoritaPuri 155K 84,6K
Super Falete @SuperFalete 136K 86,2K
Moe de Triana @moedetriana 134K 62,9 K
Anacleto Panceto @Xuxipc 64,8K 67,9 K
Numeritos inc. @08181 27,2K 103K
Bob Estropajo @BobEstropajo 58,9K 92,1K
Armando el pollo @Arma_pollo 45,7K 56,1K
Carlos Valladolid @carvalladolid 33,4K 32,1K
Fer Novato @fer novato 20K 47,3K
Profeta Baruc @Profeta_Baruc 39,6K 58,9 K
Petete Potemkin @Petetekin 80,6K 52,1K
Arezno @Arezno 49,7K 103K

Fuente: elaboracion propia

Hemos analizados todos los tuits publicados por estos usuarios desde dos horas antes
delinicio de cada programa y hasta dos horas después de su finalizacién, exceptuando
las respuestas que proporcionaban usuarios. Dado que ambos eventos comenzaron en
las ultimas horas de un dia y finalizaron en la madrugada del siguiente nuestro estudio
abarca mensajes publicados el 14y 15 de mayo de 2016 en el caso de Eurovisiéony el 13
y 14 de junio del mismo afo en el caso del debate electoral. En total, hemos procesado
un corpus compuesto por 487 tuits.

Para recuperar los tuits publicados por los integrantes de la muestra hemos empleado
la busqueda avanzada de Twitter- revisando de forma manual los mensajes publicados
en esas fechas- y herramientas especificas para consultar tuits antiguos, en concreto
Snap Bird.

Por otro lado, hemos incluido en nuestro estudio todos los tuits emitidos, tanto si
incluian algun hashtag relativo al evento como si no lo hacian, pues consideramos
que el uso o no de estas etiquetas oficiales constituye en si mismo un rasgo del
comportamiento de los tuitstars.

Una vez recuperado el corpus total de tuits, hemos establecido un doble estudio.
Por una parte, y de forma principal, hemos realizado un analisis del discurso de los
mensajes para identificar elementos mas sutiles o dificiles de cuantificar tanto a nivel
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verbal como en cuanto al uso de recursos audiovisuales. Ello también nos ha permitido
captar tendencias de fondo en la actividad de estos tuiteros.

Por otra parte, hemos realizado un breve analisis de contenido de caracter cuantitativo,
revisando la aparicion de una serie de conceptos, recursos o temas en estos mensajes
mediante un manual de codificacion. En este manual hemos recogido tanto variables
formales (por ejemplo, uso de memes o comentarios sobre la puesta en escena) como
tendencias que intuimos tras un estudio preliminar y necesitdbamos cuantificar
(menciones a la participacién de Australia en Eurovision o bromas sobre el uso de
carteles en el debate).

En concreto, la ficha de andlisis o manual de codificacién empleado para analizar la
actividad tuitera durante la final de Eurovision es el siguiente:

Codificacion de la final de Eurovisidon

1. Menciones sobre la actualidad politica:
1.1 Resultados electorales
1.2 Corrupcién, paraisos fiscales
1.3 Otros (refugiados, Brexit etc)
2. Decoradoy puesta en escena
Vestuario
4. Opinién sobre las canciones:
4.1 No les gustan
4.2 Les gustan
4.3 Otros
Participacion de Australia
6. Hashtag utilizado:
6.1 # Eurovision
6.2 #EurovisionTVE
6.3 Sin#
6.4 #propio
7. Es el Unico tema sobre el que tuitean ese dia?
8. Uso de memes
Por su parte, para estudiar los mensajes vertidos por los tuiteros durante el debate
electoral, se han tenido en cuenta las siguientes variables:

98]

e

Codificacion del debate de 13 de junio

1. Referencias a productos de entretenimiento:
1.1 Los Simpson
1.2 El Resplandor
1.3 Juego de Tronos
1.4 Bingo de chupitos
1.5 Otros
2. Decoradoy puesta en escena
3. Vestuario y lenguaje no verbal de candidatos y presentadores
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4. Comentarios sobre propuestas politicas mencionadas en el debate
5. Hashtag usado:
5.1Sin#
5.2 # propio
5.3 #debate13j
5.4 #de alguna cadena televisiva
6. (Es el Unico tema sobre el que tuitean ese dia?
Uso de memes
8. Menciones sobre la actualidad politica (presente en el debate o no):
8.1 Corrupcién
8.2 Venezuela
8.3 Fracaso de Pedro Sanchez en la anterior investidura y otros
9. Comentarios sobre el uso de carteles

-

4. RESULTADOS Y DISCUSION

El primer hecho que debemos destacar y que se puede percibir con un simple
analisis inicial es que estos tuiteros no modifican su identidad online al pasar de un
formato televisivo a otro. Es decir, si en su momento se hicieron populares en esta red
social debido a sus comentarios irdnicos, satiricos y humoristicos, estos rasgos van a
mantenerse independientemente del acontecimiento televisivo que sigan.

De esta forma, podemos senalar que estos tuiteros de referencia no supeditan
su rol a los contenidos que estan comentando, sino que enfocan y filtran dichos
contenidos desde el personaje que han construido en Twitter. Como observaremos
a continuacion gracias a los casos estudiados, esta posicion les permite observar
distintos acontecimientos desde una distancia irénica y un escepticismo generalizado
que actuan como eje transversal de su actividad en dicha red de microblogging.

Esta situacion provoca que, al observar el seguimiento que estos tuitstars llevaron a
cabo de dos eventos de naturaleza tan alejada como Eurovisién y un debate electoral,
podamos encontrar numerosas semejanzas en el estilo, el tono discursivo y los
elementos empleados por ellos.

Asi, como desarrollaremos a continuacién, hallamos ciertos paralelismos en el
seguimiento que estas celebridades de Twitter realizan de ambos acontecimientos.
Entre ellos, destacan la profusién de memes (neologismo empleado para describir
imagenes humoristicas, a menudo combinadas con textos, compartidas viralmente
en las redes sociales), la fijacion por detalles del vestuario, el lenguaje no verbal de
los participantes o la celebracion de algunos episodios concretos aparentemente
irrelevantes acaecidos en dichas veladas.

4.1. TWITTER, LOS HASHTAGS Y LA MARCA PERSONAL

Para comenzar, podemos senalar a la tuitera Dolors Boatella, conocida por elaborar
montajes fotograficos o memes en tono humoristico de distintas tematicasy publicarlas
en su cuenta de Twitter. De hecho, cualquiera que sea asiduo de las redes sociales es
muy posible que haya visto algunos de sus collages, ya que adquieren una repercusién
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considerable. Los dos eventos del estudio que nos ocupan no son una excepcion, pues
encontramos este tipo de creaciones tanto en su seguimiento de Eurovisién como del
debate electoral (Figuras 1y 2). En ambos casos el esquema visual de la composicion
es muy similar: una imagen del evento con otra imagen superpuesta que modifica su
sentido y le aporta hilaridad.

Curiosamente, estos dos acontecimientos quedan enlazados de forma directa en las
imagenes producidas por Boatella, ya que en su seguimiento de Eurovision publicé
un montaje en el que Pablo Iglesias, lider de Podemos, aparecia como participante del
concurso musical, debido a su parecido con uno de los cantantes. Por su parte, durante
el debate Boatella se hizo eco de uno de los detalles mas comentados y celebrados
por los tuiteros que hemos analizado: la profusién de post-it empleados por Rajoy y
diseminados en su atril.

Figura 1. Collage que mezcla una imagen de Pablo
Iglesias con otra de un participante en Eurovisién

r‘ Dolors Boatella {¥ 2 seguir
Bo

#Eurovision

519 320 HOEMHY ARNKN
Fuente: Twitter

Figura 2. Collage que cubre a Mariano Rajoy de post-
it durante su intervencion en el debate del 13J.

ra Dolors Boatella 2 Seguir

#debate13J

21 39 B8AZ20L 2

Fuente: Twitter
Algunos tuiteros incluso convierten los acontecimientos de masas en un evento

propio, un juego personalizado para ellos y sus seguidores independientemente del
caracter o el objetivo del programa televisivo en si.
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Este es el caso de Hematocritico, usuario que se hizo muy popular por tuitear reality
shows en tiempo real e introducir en la jerga tuitera el término ‘tréspido, con el que
denominabaalos participantes masestrafalarios de estos programas. Asi, Hematocritico
(y su comunidad de fans) siguié tanto Eurovision como el debate electoral con sendos
hashtags de su propia creacion: #Trospidvisién en el caso de concurso musical y
#DebateTréspido en el caso de la cita electoral (Figura 3). De nuevo, en ambos casos,
se tuitea desde el humor e incluso con una mezcla de fascinacion y burla hacia los
participantes.

El éxito de sus iniciativas se reflej6 en que Hematocritico logré que sus hashtags
propios llegaran a ser Trending Topic en ciertos momentos de las veladas. De esta forma,
mas alla de la contemplacion de la cita televisiva, parte de la motivacion a la hora de
comentarla en Twitter es mantener y formar parte del universo ‘tréspido’ creado por
el propio Hematocritico. Asi, lo primordial no es seguir el debate en si y conocer las
propuestas de cada candidato, sino seguirlo a través de las directrices de este tuitero.

Figura 3. Los hashtags propuestos por Hematocritico para comentar el debate electoral y
la final de Eurovision

B El Hematocritico @hematocritico - 14 may
;" QUE SOMOS TT #trospidvision
#Eurovision(?
Ruszz..
€TROSPIDVISION
Barm-

# Vs Vi res 19
Sl U El Hematocritico @hematocritico - 13 jun.

¢ Entonces #debatréspido o hashtag oficial?

V-

#L6Nrevilla

63% #debatrospido

Suecia
crmm 9% El hashtag oficial

28% ¢ Qué te pasa?En serio

Arsenio

#LENencampana 290 votos « Resultados finales

Fuente: Twitter

De esta manera, ambos tuiteros logran establecer en Twitter una impronta propia, una
marca personal que singulariza sus intervenciones y establece una conexién concreta
con su publico, que ya saben el tipo de contenidos que deben esperar de estos usuarios
a los que siguen.

En general, respecto al uso de los hashtags, cabe destacar que la mayoria de los tuiteros
analizados emplean los hashtags genéricos (#Eurovision y #Debate13j) en lugar de los
propuestos por las cadenas de television (#13Jdebatel6, #EIDebateT5 #Deb4teTVE
etc). En concreto, 10 se decantaron por el hashtag genérico del debate y 12 por el de
Eurovision, aunque en ocasiones los fueron combinando con otras opciones (Tablas 2

y 3).
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Por su parte, 4 de los 15 tuiteros analizados no emplearon ningun tipo de hashtag en
algunos de los mensajes emitidos durante la final de Eurovisiéon y 7 de ellos hicieron
lo propio durante el debate (Tablas 2 y 3). En estos casos, a lo largo de la noche fueron
alternando los mensajes con alguna etiqueta y los mensajes sin ellas. Esta ausencia de
etiquetas se puede relacionar con la importancia que tiene el seguimiento en vivo de
estos acontecimientos: no es necesario acompanar los mensajes de ningun hashtag
para que la audiencia comprenda de qué evento se esta hablando durante su emision
en directo.

4.2. CULTURA DE MASAS Y ACTUALIDAD POLITICA

Resulta imprescindible destacar la retroalimentacién que se produce en Twitter entre
los lugares comunes de la cultura de masas y los vaivenes de la politica institucional.
Asi, durante el seguimiento de Eurovisidon en Twitter por parte de los integrantes de
nuestra muestra, observamos una importante presencia de referencias a la actualidad
politica. En concreto, 13 de los 15 tuiteros analizados incluyen este tipo de cuestiones
entre sus comentarios sobre el Festival de Eurovision (Tabla 2).

En especial, hallamos un importante volumen de referencias a las encuestas de
Metroscopia, los posibles acuerdos electorales adaptados al panorama de Eurovision y
los resultados de los anteriores comicios celebrados en diciembre (Figura 4).

Figura 4. Tuits publicados en la final de Eurovision que incluyen referencias y juegos de
palabras sobre la actualidad electoral

Numeritos inc. 2 Seguir
b A Armando el pollo G & Segur

Todo indica que el sistema de recuento de voto

electrénico de #Eurovision lo ha disefiado #Eurovision No os vayais todavia que ahora
Metroscopia. Gana @Albert_Rivera, fijo. Ferreras ha sacado el pactdmetro #HayPartido
19 33 NFesf@ATNq W 35 aa ARFNOsLERNE:

E.‘. Saenorita Puri X 2 Seguir

J‘ Arezno £ 2 Seguir
En el backstage Pablo Iglesias esta e
proponiendo a Ucrania sumar puntos con Malta Veamoslo por el lado positivo, a Barei le han
pero q salga él haciendo los coros con Errején votado mas personas que a UPyD. #Eurovision

#Eurovision
100 138 ORERZBaeon

96 104 MUY P~

Fuente: Twitter

De igual modo, también hallamos referencias a la tasa de paro en Espafia y a los
escandalos de corrupcion que estaban de actualidad en esos momentos; en concreto,
a los Papeles de Panama y a los paraisos fiscales (Figura 5).
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Figura 5. Tuits publicados durante la final de Eurovision y que incluyen referencias a la
corrupcion o el paro en Esparia

[g Bob Estropajo £ 2 Seguer

Al menos, este afo en #Eurovision, hemos
mejorado otros puestos en Europa

Tasas de paro de la UE
Diciembre de 2014
Grecia _ 0 25,8
Espaiia [N 23,7
Chipre | |16,4
Croacia | 1164 - _
Portugal | 1134 h ngnss?rto?ajgm S
Italia ! 1129 Se esperan bastantes puntos a Espana de
R parte de Andorra, Suiza y Panama.
Eslovaquia 12,5 #Eurovision

A- RETWEETS  ME GUST?
EA1S NN 114 T T HDENSEE B
a 3 EVRNE ARE

3:33 - 14 may. 2016

Fuente: Twitter
En otros casos simplemente se entremezclan la actualidad de Eurovision y la politica
para crear un contraste humoristico (Figura 6).

Figura 6. Participacidn de Pablo Iglesias en el programa jQué Tiempo tan feliz!’
[ 3

El Hematocritico tico - 14 may
Maria Teresa Campos escuchando en exclusiva un demo de este tema
#Trospidvision

Fuente: Twitter

Pero no solamente la politica nacional se cuela en la Eurovisién tuitera; también la
internacional, con referencias al presidente de Rusia, Vladimir Putin, y su caracter
autoritario (Figura 7).
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Figura 7. Tuits publicados durante la final de Eurovisién que hacen referencia al dirigente
ruso Vladimir Putin

ra Delors Boatella £ & Seguir

Esto lo ha visto Putin? #Eurovision

25 3 OB AP LB .

'u'a El Hematocritico 8 m

Rusia con la cancion " Podéis no votarnos,
pero Putin va a ver |las votaciones con una
libreta " #Trospidvision

31 26 IlmAxY=SH

Fuente: Twitter

E incluso encontramos referencias a la crisis de los refugiados y la respuesta dada por
la Unién Europea (Figura 8).

Figura 8. Tuits publicados durante la final de Eurovisién que hacen referencia
ala actuacién de la Unién Europea durante la crisis de los refugiados

Arezno £ 2 Seguir

A ver, australianos, ;acaso no veis lo que pasa
en Europa con los que vienen de fuera? No os
hagais ahora los sorprendidos. #Eurovision

113 128 Illis.'_'l!.&IEll

Fuente: Twitter

Debemos sefalar una circunstancia que se repetird también en el seguimiento
del debate electoral: muchas de las referencias a la corrupcién se basan en juegos,
polisemias,ambigtiedadesy sobreentendidos que solamente pueden serreconstruidos
por un publico ya informado al respecto. Como explican Lema y Abascal-Mena
(2014), son “los conocimientos y eventos histéricos inmediatos” en ese momento
los que permiten interpretar los dobles sentidos y las metaforas utilizadas. En estas
coyunturas, los tuiteros no buscan transmitir un conocimiento concreto, ni siquiera un
argumentario a sus seguidores, sino celebrar una broma colectiva en una comunidad
que comparte referentes similares.

De esta forma, los propios tuitstars se reivindican como personas al tanto de la
actualidad informativa, y conscientes de la situacién politica y econdmica de su pais,
mas alla de estar disfrutando de un espacio de entretenimiento musical.
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Y si en el visionado de Eurovision se colaba la actualidad politica nacional, en el debate
electoral son frecuentes los recursos de la cultura de masas, empleados por 13 de los
15 tuiteros estudiados (Tabla 2). Asi, encontramos una gran presencia de referencias a
productos de entretenimiento tan populares como la serie de animacién Los Simpson,
Juego de Tronos, El Resplandor o Pokémon (Figura 9).

Figura 9. Tuits publicados durante el debate electoral que aluden (de izquierda a derecha y
de arriba a abajo) a "Los Simpson; ‘Pokémony; ‘El Resplandor’y Juego de Tronos’

Eﬂ Proscojoncio 2+ Seguir

"Si pulsas el boton de pausa, se puede ver el
momento exacto en que se e rompe &l

A "
corason Fer Novato 2= Sequir

El debate se ha puesto tenso, vamo a
calmarno !

#debate13J

00 tore  GEVEOBENE :
! 122 126 E® " BEElmg

Fer Novato 2 Seguir

Albert Rivera es catalan, hijo!
#debate13J

'.. El Hematocritico e m
I- d

Cuando yo me hice presidente, Juego de
Tronos era un cofiazo #debatrospido

2 14 upranassn

m 14 saoHEHNOEREn

Fuente: Twitter

Estas presencias pueden manifestarse en forma de memes o simplemente de
comentarios escritos en los que se reproducen o modifican didlogos y se nombra
a personajes. En ocasiones, dichas referencias son algo sutiles y es necesario ser un
seguidor de estos productos culturales para captar la intertextualidad. Por ejemplo,
estos dos comentarios hacen referencia a un capitulo de Los Simpson (Figura 10):
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Figura 10. Tuits que hacen referencia a momentos concretos de la serie de animacion ‘Los
Simpson’

’;'.‘a El Hematocritico 3 m g Moe de Triana 0
" ¢Va a haber unas terceras elecciones con
sus dulces dulces debates televisados? "
#debatrospido

X+ Seguir

La gente de Albert.
U] ol <= 7

ar 16

aafas oEpnm

5 12

Fuente: Twitter

También encontramos referencias a los ‘bingos de chupitos’ (Figura 11), una moda
extremadamente popular en Twitter que consiste en elaborar una lista de lugares
comunes que probablemente apareceran durante un evento televisado y celebrar su
advenimiento ingiriendo (figuradamente o de forma real) un trago.

Figura 11. Tuits publicados durante el debate electoral que aluden al juego del bingo de

chupitos
E Proscojoncio 11

Yo ya tengo mi tarjeta de bingo para el debate

2+ Seguir

de hoy.
ALBERT EL PP SIEMPRE
DICE QUE VENEZUELA MOMENTO HA LUCHADO
ES CATALAN X10 CUNAO CONTA LA
Y ESPANOL CORRUPCION
SALUDO A LA su
SELECCIGN | ESUSTEDUN [ PEDRO GUIRA AMIGO
DEFiTBOL | DEMAGOGO | A CAMARA OTEGI
YO TE HE
ESTOY MUY RAJOY
DEJADO LAS CHUCHES | (paNQUILO | DICE “EEEHH...”
HABLAR g Armando el pollo ¥ 2 Seguir
#chupito si alguien dice en el debate "pues me
HasLaN Topos| A0 CSON TERMINAN parece que me voy a sacar la chorra"
A LA VEI AXILA &Y LOS ERES? TODOS
SUDADAS A HOSTIAS 10 20 HREEMN- 20R
4024 2830 PIAREBETERN

Fuente: Twitter

La celebracion del debate electoral coincidié en el tiempo con el lanzamiento de La
Salchipapa, un video musical algo excéntrico protagonizado por la cantante Leticia
Sabater. El producto final tuvo mucho eco en las redes sociales ese dia y varios de los
tuitstars lo recogen e incorporan en los comentarios sobre el debate (Figura 12).
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Figura 12. Tuits publicados durante el debate electoral que aluden al videoclip de ‘La
Salchipapa’

EQ Bob Estropajo 2- Seguir

Rivera a muerte con la "Salchipapa"
#13Jdebatel 6 #debate13J

77

z *:“'?’ Anacleto Panceto A seguir
A

S7

Ningun candidato ha explicado qué medidas
tomara para que no se vuelva a repetir lo de la
Salchipapa. #Debate13J

157 156 L ofl0DvBWEw

326 200 QEOR:Cges =

Fuente: Twitter

4.3.TWITTERY LOS MEMES

Como comentdbamos con anterioridad, los memes forman parte de los recursos
habitualesenlacomunidadtuiteraalahorade comentaracontecimientosderelevancia.
En el caso del debate electoral, 11 de los 15 tuiteros estudiados publicaron memes
sobre el debate mientras lo presenciaban (Tabla 3). Entre este material encontramos
fundamentalmente dos tipos de memes: los que buscan un juego visual sin mayores
resonancias ideoldgicas y los que emplean el collage fotografico para la critica politica.

Asi, en el primer grupo encontrariamos imagenes como ésta (Figura 13), en la que
Mariano Rajoy aparece jugando a una maquina tipica de los salones recreativos y que
juega con la postura y la posicién de las manos que mantenia el dirigente del PP en
ese plano televisivo (como ya hemos subrayado, el lenguaje no verbal es uno de los
aspectos mas comentados en Twitter).

Figura 13. Meme compartido en Twitter durante el debate electoral que
asocia la postura de Mariano Rajoy con los cldsicos juegos de los recreativos

Proscojoncio W Sequir ‘
@Proscojoncio

.@pepecolubi pic.twitter.com/h3qIMQIYTE

22:41 - 13 jun 2016

« 131745 W1.080

Fuente: Twitter
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O esta otra (Figura 14) en las que se mofan de los ya mencionados post-its de Rajoy:

Figura 14. Meme compartido en Twitter durante el debate electoral que bromea
sobre los numerosos post-it utilizados por Mariano Rajoy durante su intervencion

Bob Estropajo 2+ Seguir
BobEstropajo

Rajoy, repasando el debate.
#13JAntena3 #debate13J #13Jdebatel6

oo s WimEENEGER

15:02-13jun. 2016

Fuente: Twitter

Por otra parte, se encuentran aquellos memes que usan la superposicion de imagenes
como una forma de hacer critica politica. En este espacio encontrariamos imagenes
como la siguiente (Figura 15): se trata de un fotograma en la que Mariano Rajoy
sostiene un cartel que mostré durante el debate. Sin embargo, su contenido se ha
modificado para mostrar la documentacion sobre la presunta contabilidad ‘B’ del PP
durante la época de Luis Barcenas como tesorero del partido.

Figura 15. Meme compartido en Twitter durante el debate
electoral que bromea sobre la financiacion ilegal del PP

Fer Novato &+ Seguir
fer_novato

Miren que cifras !
#debate13J

13 IdebateLé

wi 2 PEESLEABHES

1337 - 13 jun. 2016

Fuente: Twitter
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Como sucedia con las referencias a la corrupcion en el sequimiento de Eurovision,
al tratarse de imagenes sin ninguna explicacion escrita, aqui resulta también
imprescindible conocer esos documentos para captar la ironia contenida. Asi, el tuitstar
vuelve a dirigirse a una comunidad de significados compartidos.

4.4. ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO

Respecto a la incidencia en el vestuario, la ambientacién y la comunicacion no verbal,
observamos una relevancia semejante tanto en los comentarios de Eurovision como
en los del debate electoral. En ambos casos, se trata en su mayoria de comentarios
negativos, criticas y parodias sobre el aspecto, tanto de los cantantes como de los
candidatos presidenciales, pero también de los presentadores de los eventos (Tablas
2y3).

En el festival de Eurovisidon, los comentarios se centran principalmente en la
vestimenta de la pareja que anunciaba los puntos otorgados por Polonia y el collar
de la presentadora australiana. Mientras que, en el caso del Debate Electoral, fue la
apariencia de Pablo Iglesias la que acaparé mas comentarios. En particular, muchos de
los tuitstars criticaban su camisa por considerarla inapropiada para una cita politicay la
comparaban con el uniforme que suelen llevar los camareros en algunos bares (Figura
16). También fueron objeto de comentarios la postura de Albert Rivera aferrado al atril
o las ya comentadas manos en posicidn de jugar al pinball de Rajoy.

Figura 16. Tuits publicados durante el debate electoral que bromean sobre la vestimenta
de Pablo Iglesias
m Far Novato 2= Seguir

-Yo no consumao nada sabes.

-Pues si no consumes te vas de la terraza y me
dejas la mesa libre !

#Debate13J

ﬂ Carlos Valladolid 8- seguir
\

La camisa de Iglesias tiene lamparones de
churros y salpicaduras de la freidora.
#debate13J

7 o EWNIJhdEOcE

ETIRL_TAIMN

Fuente: Twitter

4.5. PROPUESTAS MUSICALES Y ELECTORALES

A tenor de los resultados analizados, podemos decir que la musica y las propuestas
programaticas de los candidatos (que a priori constituyen la tematica central de sus
respectivos eventos) actian mas como vehiculo a través del que expresar las propias
filias y fobias y no como un objeto de reflexién y argumentacion.

En cuanto a Eurovisién, 3 tuiteros no realizaron ninguna referencia a las canciones
presentadas y solamente 4 comentaron las que les gustaban. Por el contrario,
encontramos a 7 tuiteros que subrayan aquellas canciones que no les gustany a 6 que
comentan cuestiones tangenciales relacionadas con las melodias presentadas (Tabla
2).
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En lo que respecta al debate electoral, 5 de los 15 tuiteros estudiados no comentan
ninguna medida concreta anunciada por los candidatos y quienes si lo hacen suelen
recurrir a la parodia o la satira al realizarlo (Tabla 3). Sin embargo, esto no quiere decir
que no hablen de politica. Como ya hemos visto, durante el seguimiento del debate
son los propios usuarios los que abordan asuntos de actualidad como la corrupcioén,
el paro o la politica internacional basandose en el marco del debate, pero no
reproduciendo los mensajes en él vertidos, sino construyendo sus propios contenidos.
En este sentido, cabe destacar el trabajo de Young (2012) en el que se sefala que el
tratamiento humoristico de la politica puede aumentar el interés por la misma en
publicos poco politizados.

Entre los que si comentan los mensajes especificamente vertidos durante el debate,
destacan cuatro ejes: el paro, la corrupcion, el no apoyo de Pablo Iglesias a Pedro
Sanchez en el anterior intento de investidura y las relaciones de Podemos con
Venezuela.

En el primer caso, se produce, en general, una burla a la bajada del paro sefalando
la creacion de empleos de baja calidad, en el segundo se cuestiona la lucha del PP
contra la corrupcién y en el tercero, encontramos diversas mofas a Pedro Sanchez por
su insistencia en recordar que Iglesias no le apoyé (Figura 17).

Figura 17. Tuits que bromean sobre algunos de los temas planteados durante el debate

electoral
ﬁ Arezno . Numeritos ine. 2 Seguir
- COMO NO TE VOY A QUERER
Dice Rajoy que se estan creando 1575 puestos COMO NO TE VOY A QUERER
de camarero al dia. #debate13J S| ME HICISTE LLEGAR UN SOBRE
. ANTEAYER
' 76 wile 3H2&E Devolvemos la sefial desde la sede del PP.
#debjate13]
30 42 PRFODExBaQd
& Proscojoncio 2= Seguir
"iVotaste en contra, Pablo! jVotaste en contral® g Armando el pollo 2: Seguir
' . ‘ \ ¢ 0s habéis enterado de que Pedro Sanchez
| ‘ no es presidente porque Pablo Iglesias no le
{l g . vot6? #debate13J
| f b .
il BRI2ERYE R
i |
| I‘| b
1l 1 i ' i g Asmanda el polla ;
15 13 BURSEEQDE 1 kG e 1 04 Pabio Ilesies, alresks I 04 ius

Fuente: Twitter

El cuarto punto, Venezuela, se convierte aqui en un espacio de juego para los tuiteros
pues, desde el comienzo del debate, algunos ya hacen elucubraciones sobre cuanto
tardaran los candidatos en mencionar el tema y su aparicién es celebrada en tono de
chanza (Figura 18):
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Figura 18. Tuits que bromean sobre la aparicién de Venezuela durante el debate electoral

Fer Novato 2+ Seguir ﬂ Carlos Valladolid &+ Seguir
\ 3

Albert di tu frase ! TODAVIA NO HAN HABLADO DE
#debate13J VENEZUELA. #debate13]

L ! 48 26 dida@PES.
778 481 BENOE I |mD2

;"5 Anacheto Panceto & Saguir
;

b

HAN CANTADO MADUROQ #Debate13J
v 365 .*Bf Uﬁff.ﬂ

Fuente: Twitter

4.6.LOS MOMENTOS ESTRELLA

Entre las pautas comunes de comportamiento que hemos encontrado en los tuiteros
durante el visionado de Eurovisidon y del debate electoral, no pasa desapercibida
la fijacion en celebrar puntos concretos de cada programa. En el caso de la cita de
Eurovision, el acontecimiento mas comentado por los tuiteros estudiados es la
participaciéon de Australia (Figura 19). De hecho, la presencia de este pais es comentada
por 13 de los 15 tuiteros estudiados (Tabla 2).

Figura 19. Tuits que bromean sobre la participacion de Australia en Eurovision

= 77 z
-l z Anacleto Pancet .-
‘ Super Falete x| 2 seguir qi fackAc EShcats o Seguir

nerFalete L2
¢ iperFalete

ULTIMA HORA: Australia convecara un
referéndum sobre su permanencia en
Eurovision.

1036 s09 2 @EAE IDEGE = ] 11 o010 ]

15 may. 2016 45 -

Si yo fuera Australia me saldria de Europa
inmediatamente. #Eurovision

Fuente: Twitter

Por el contrario, en el debate electoral no encontramos un tema cuya popularidad
estuviera tan generalizada, pero si algunos asuntos especialmente comentados. Uno
de estos detalles que llamaron especialmente la atencién de los tuiteros estudiados
es el hecho de que algunos de los candidatos llevaran carteles impresos con graficos
o con tuits, de hecho 7 de los 15 usuarios lo resaltan (Tabla 3). Ademas, este soporte
sirvio a los usuarios para realizar todo tipo de recreaciones (Figura 20):
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Figura 20. Tuits que bromean sobre el uso de carteles por parte de los candidatos durante
el debate electoral

55 Fer Novato 2= Seguir -
‘ Super Falete O 2 Seguk

Aqui os ensefio mi proyecto de Espaiia !
#debate13J

1Y 1131 T Lale =] -] | 51 69 ~“EfR&EEE:D

203 147

m Proscajoncio 2 Seguir

590 El Hematocritico X m
l=4

IMPRIMEME ESTE TUIT EN A3 CARTON
PLUMA QUE SE VAN A QUEDAR FLIPADOS
#debatrospido

57 62 OFEsLAaRERD

460 314 RAOA R TEEE

Fuente: Twitter

Respecto al papel que ocupa el seguimiento de estos eventos en la rutina tuitera
de los usuarios analizados, en ambos casos no se trata del Gnico tema sobre el que
tuitearon a lo largo de esa jornada, pero si al que dedicaron mas mensajes y tiempo.
Casualmente, antes de ambos acontecimientos se jugaron importantes partidos de
futbol - la jornada final de la Liga y el enfrentamiento entre la Seleccién Espanolay la
Republica Checa, respectivamente- encuentros que también fueron comentados por
varios de los tuiteros estudiados. Esta circunstancia vendria a reforzar la tendencia de
los tuitstars a seguir eventos en tiempo real a través de la doble pantalla (Tablas 2 y 3).
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Tabla 2. Eurovision

1.1,1.2,13 4.3 5 6.1 No (futbol) No
13 2 3 4.1 5 6.1 No (futbol) Si
1.1,1.3 41,43 6.1 No, (futbol) Si
11,13 3 4.2 5 6.1,6.4 No (futbol) No
1.1 2 3 5 6.1 No (Sesefa) Si
1.1 5 6.1,6.3 No (futbol) Si
1.1,1.3 2 3 43 5 6.3 No No
1.2 2 3 4.1,42,43 5 6.1,6.3 No (Futbol) No
1.1,1.3 4.1,4.2,43 5 6.4 No Si
1.1 2 3 5 6.1,6.3 No (Futbol) No

3 4.1,42,43 5 6.1,6.2 No (Sesefia) No

1.3 2 3 6.1 No, varios Si
1.1 3 4.1 5 6.1 Si No

3 43 5 6.3 No, futbol No

1.1,13 3 4.1 5 6.1 No, varios Si

Fuente: elaboracién propia

Tabla 3. Debate electoral

No, fatbol
1.5 Si 5.1 No, futbol Si Si
Si 5.1,5.3 | No, futbol Si 8.1,8.2 Si
14,15 4 5.1,5.3 | No, futbol No 83 No
14,1.5 Si Si 4 53 No, varios Si 8.2 No
1.1,1.2,14, 4 5.1,5.3 | No, varios Si 8'18’ 2'2’ Si
15 i 4 53 | No,fatbol | Si 8'1; 2'2' i
1.1 4 5.1,5.3 | No, futbol No 83,82 No
1.1,1.3,1.5 4 5.2 No, varios Si 8.1,8.3 No
14 Si 4 5.3 No, varios No 8'18' 2'2' No
Si Si 53 No fatbol No 8.2 No
1.1,1.2,14, Si 5.3 No, futbol Si 8.1,8.2 Si
14 Si 4 5.3,5.4 | No, futbol Si 8.1,83 No
1.3 Si Si 5.1 no, futbol Si 8.1,8.2 Si
1.5 Si 4 5.4 No, varios Si 8'18’ g'z’ No

Fuente: elaboracion propia
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5. CONCLUSIONES

Tras analizar la actividad de 15 tuiteros de referencia en Espana durante la final de
Eurovision 2016 y el debate electoral del 13 de junio del mismo afo, podemos afirmar
que este grupo de usuarios mantiene su estilo caracteristico durante el seguimiento en
vivo deambosformatos, aunque estos sean de naturaleza muy distinta. Asi, observamos
que el tono, el discurso y las herramientas que emplean resultan muy similares tanto
cuando comentan un programa de entretenimiento como cuando asisten a otro
de discusién politica. Debemos asumir pues que desarrollan una identidad digital
coherentey persistente en el tiempo, manteniéndose fieles al registro que les ha hecho
populares e incluso consolidando una‘marca personal’ que les identifica.

En este sentido, el humor, la ironia y la parodia prevalecen durante el seguimiento
de los eventos en vivo en Twitter y encontramos una especial preferencia por el uso
de memes tanto en los formatos de entretenimiento como en los de contenido de
caracter electoral.

A este respecto, podemos apuntar que la conversién de los politicos en memes los
convierte también en iconos de la cultura pop e incluso podria interpretarse como una
revisitacion contemporanea de la satira politica tradicional. Sin embargo, mientras que
en los medios tradicionales las piezas sobre politica, cultura y humor grafico aparecen
en secciones distintas (paginas diferenciadas en el caso de la prensa escrita, bloques
diferenciados en un telediario, etc.) en Twitter las fronteras entre unos géneros y otros
se difuminan.

Por otra parte, las medidas programaticas anunciadas en el debate no encuentran un
eco especial en el seguimiento por Twitter, pero los tuiteros si elaboran un discurso
politico a través de los comentarios que publican. Asi, pareceria que el objetivo de
seguir el debate en vivo y comentarlo no es tanto analizar las propuestas electorales
sino reforzar los conocimientos propios ya interiorizados, exponerlos en el contexto
de un acontecimiento relevante y, especialmente, compartirlos entre la multitud 2.0.

Como hemos visto, en muchas ocasiones los tuiteros estudiados crean
intencionadamente una “confusién de los marcos con los que interactuan” para
reivindicar su ingenio (Pano Alaman y Mancera Rueda, 2014), por lo que se vuelve
imprescindible que la audiencia social conozca ciertos coédigos y maneje unas
competencias comunicativas comunes que les permitan comprender la totalidad de
los mensajes emitidos. El tuitstar manifiesta su voluntad de afianzar un estilo individual,
una originalidad expresiva, y son sus seguidores quienes deben descodificar sus
comentarios (Diaz Pérez, 2014).

Resulta inevitable apuntar que en este ejercicio la forma gana un gran peso sobre el
fondo, pues ser ingenioso y divertido prima sobre ser transcendente. No obstante, lo
que en un primero momento puede parecer una frivolizacién del debate politico o una
vision superficial de las cuestiones electorales, quizas sea una forma de apropiarse de
las cuestiones de actualidad y moldearlas desde la propia perspectiva. En este sentido,
podemos sefnalar que se establece una suerte de juego de espejos entre los espacios
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de entretenimiento y los exclusivamente politicos de tal forma que en los circuitos de
ocio (como Eurovisién) se habla de la actualidad politica nacional, y viceversa.

Estos procesos de continua construccion y reconstruccion de intertextualidades llevan
a los tuiteros a establecer nuevos referentes compartidos que, en un primer momento,
se limitan a ser celebrados por su comunidad de seguidores, pero cuyo eco puede
extenderse a través de toda la red social gracias a recursos como el retuit.

En cualquier caso, podemos sefalar que los discursos elaborados en Twitter cuentan
con unas caracteristicas propias que actian como denominador comun a la hora de
abordar asuntos de muy distinta indole. Dichos rasgos no tienen por qué coincidir
con los de los medios tradicionales y estructuran unas rutinas para la comunicaciéon
politica en esta red social que aun deben estudiarse en profundidad. En este sentido,
el presente trabajo no es sino una primera aproximacién a un fenémeno mucho mas
amplio y complejo.
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