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RESUMEN

El k-pop es un género musical que tiene la capacidad de cruzar océanos, romper con las
fronteras del idioma y llegar a los corazones de las fans que lo ven como un estilo de vida.
Es originario de Asia, Corea del sur, es un estilo musical que llama la atencion de los
jévenes y adolescentes por la combinacion de ritmos pegajosos, baile y una moda muy

particular donde los colores y brillos resaltan.

El k-pop llegd a invadir Latinoamérica a partir de la “Ola Coreana” o “Hallyu” ,como se
lo conoce, este es un proyecto que se propuso el gobierno coreano para dar a conocer la

Cultura de Corea y salir a delante a través de esfuerzos propios.

En la actualidad, en la ciudad de Quito se han conformado varios grupos que le dan
mucha importancia a este genero , clubs de fans se han formado alrededor de los artistas

y grupos musicales mas importantes de Corea del Sur.

Al K-pop se lo puede considerar como un estilo de vida entre los jovenes del grupo
Teukipop puesto que es a partir de este género musical que han logrado crear una identidad

basada en la unidn, en la perseverancia, la hermandad y el jamas rendirse.



ABSTRACT

The k-pop is a musical genre that has the ability to cross oceans, break the language
barriers and reach the hearts of the fans who see it as a lifestyle.

It is native from Asia, South Korea, is a musical style that draws the attention of young
people and teenagers by the combination of catchy rhythms, dancing and a very particular
fashion whit colors and glitter highlights.

The k-pop came to invade Latin America from the "Korean Wave" or "Hallyu", as it is
known, this is a project that the Korean government proposed to introduce Korean Culture
and go forward through own efforts.

Today in Quito-Ecuador have been formed several groups that give great importance to
this genre, fan clubs have formed around the most important musical artists and groups
from South Korea.

K-pop is considered a lifestyle among young Teukipop group since it is from.

This genre that have created an identity based on union, perseverance, brotherhood and
never give up.



INTRODUCCION

El mundo esta en constante evolucion y en un continuo movimiento, la ciudad se
transforma y se crea una nueva configuracién colectiva en la que se toma en cuenta
elementos econdmicos, politicos, culturales y sociales que influyen en la interaccion de

las personas como seres sociales.

Es por esto que la ciudad se convierte en un escenario para observar las relaciones de los
jévenes y los nuevos imaginarios que se crean a traves del flujo e intercambio de
informacidn, la ciudad como un laboratorio social, donde se puede definir el estudio de la

cultura contemporanea como un término de analisis.

En la comunicacion el ser humano logra expresar la esencia de procesos socioculturales
que se manifiestan en diversos espacios y con distintos grupos de personas o0 actores

sociales, que producen informacion.

Las nuevas tecnologias de la comunicacion e informacion han logrado crear nuevos
imaginarios sociales. Las culturas se mezclan generando codigos comunicacionales que
ayudan a la creacion de nuevas identidades y de diferentes formas de manifestar la

memoria social.

En la actualidad la musica y la cultura urbana han logrado influenciar en la cultura de
origen y han creado nuevas identidades entre jovenes que al tener acceso a medios de
comunicacion masivos, por medio de la tecnologia, logran adoptar costumbres de todas

partes del mundo, abriendo su mente y generando nuevas cosmovisiones comunicativas.

Los jovenes con el paso de los afios desarrollan caracteristicas propias, donde aprenden a
conocerse asi mismo en relacion con el otro y el entorno, siendo parte del entorno las
nuevas tecnologias, que permiten el acercamiento a otras culturas, modos de vida,
ambientes que conllevan a una mezcla de puntos de vista, de expresiones, generando asi

una cultura hibrida y una identidad nueva.



Las culturas juveniles expresan las experiencias sociales de los jévenes mediante la
construccion de estilos de vida diferentes. Actualmente se generan micro-sociedades
juveniles, donde hay una fuerte carga simbdlica y una identidad que estd en constante

construccidn, de acuerdo a gustos colectivos y cosas en coman.

Laura Porzio (2003) comenta que estas culturas se pueden analizar desde dos
perspectivas. En el plano de las condiciones sociales, donde se las estudia a partir de las
identidades generacionales como el género, clase, etnia y territorio. Y en el plano de las
imagenes culturales, que se traducen en estilos mas o menos visibles, donde se integran
elementos materiales e inmateriales provenientes de la moda, la mdsica, el lenguaje y las

practicas culturales.

Los jovenes con la ayuda de las tics, el internet y la globalizacién tienen acceso a la
informacion de manera menos compleja, se ha dado de esta forma un choque entre cédigos
de una o varias culturas en base a su condicidn social e interés personal es por esto que se
enfoca nuestro tema de estudio en tres capitulos. Capitulo 1, desarrolla el crecimiento de
nuevos grupos juveniles a través de las Tics, la industria y el encuentro con el otro.
Capitulo 2, explica como el k-pop congrega a jovenes, adolescentes a través de la musica
y crea identidad. Capitulo 3, finalmente, trata del proceso de ejecucion y realizacion de
documental como producto que demuestra la exploracion del grupo Teukipop como
mediador y generador de nuevos imaginarios con la creacion de nuevos grupos juveniles

a través del k-pop.



CAPITULO 1

CRECIMIENTO DE NUEVOS GRUPOS JUVENILES A TRAVES DE LAS
TICS, LA INDUSTRIAY EL ENCUENTRO CON EL OTRO

1.1 La comunicacion.

Definitivamente, si vamos a hablar de comunicacion, debemos hablar del caos como eje
de propuestas, distinciones, conceptos, vinculaciones, entre otros ¢por qué? porque hay
que centrarnos en que la comunicacion se lleva a cabo entre individuos, mas alla de un

“sujeto” que lo “sujeta a”; llamado al presente, indistintamente de la época o la historia.

Nos comunicamos mediante la construccion de significados/sentidos
compartidos(o fragmentariamente compartidos) a través de Codigos. Estos,
como sistemas de signos gobernados por reglas, sean analdgicas o digitales,
pueden tener mayor o menor grado de formalizacion o gramaticalizacion e
incluyen no soélo la lengua, oral o escrita, sino diversos intercambios no
verbales: lo corporal, lo gestual, la mirada, el movimiento y la distancia,
hasta los propios sentidos. (Hay cultural visuales, auditivas, olfativas,
tactiles). (Ford, 2002, pag. 22)

Jesus Martin Barbero (2014), diria: “Bienvenidos al caos”. A lo largo de nuestra historia
se suscitaron épocas de caos, épocas de cambio, que permitiran replantear y reinventar a
la sociedad con la capacidad de acoger toda la diversidad que hoy existe en el planeta;
toda la diversidad de sensibilidades, de inventiva, de tipos de esperanza, toda la diversidad

narrativa que hay hoy, la explosion narrativa de los jovenes. (Uranga, 2014, pag. 1)

Es importante destruir lo que ya se ha planteado, aunque sea dificil de pensarlo y ain més
plantearlo, sobretodo que sea aceptado en nuestra cultura puesto que equivale a perder
memoria. Estamos arraigados a lo que es la memoria. La comunicacion se acerca a la
mirada de los imaginarios al consolidar a las sociedades, no solo a través de la
convivencia, sino a través de la individualidad y diferencia en igualdad. Enfatizando lo

gue es la comunicacion como proceso basico y que permite: el didlogo que reconoce al



otro, no con la otredad sino la alteridad. Y para ello se piensa en un proceso circular y
dimensional, donde debe existir un fin comin para encontrar la comprensién mutua que
genera un acercamiento de los interactuantes que consciente o inconscientemente

acuerdan el dialogo diario.

Para esclarecer los fines de las personas, se debe tomar en cuenta el contexto de las
mismas, y para ello se define una vision totalizadora en base a la historia, la cultura y el

contexto en qué se desarrollan.

1.2 Contexto - comunicacion y hegemonia.

De lo que se trata es de indagar lo que la comunicacion tiene de intercambio
e interaccién entre sujetos socialmente construidos, y ubicados en
condiciones que son, de parte y parte aunque asimétricamente, producidos
y de produccion, y por tanto espacio de poder, objeto de disputas,

remodelaciones y luchas por la hegemonia. (Barbero, 1999, pag. 21)

La socialicé es aquello de lo que los jovenes buscan deslindarse. Una mayoria que a base
del conocimiento adquirido a través de su propia construccion, y no, Unicamente de

aquello que dictan los poderios deberian conocer.

Los conocimientos estan limitadamente direccionados por la parcializacion de quién lo

transmite.

Los doctos no pueden aceptar la verdad de los mundanos si no renuncian a
llegar a comprender su propia verdad: y lo mismo ocurre con sus
adversarios; que no son otra cosa que agresiones simbolicas que se dotan
de una eficacia suplementaria cuando toman el aspecto de la impecable

neutralidad de la ciencia. (Bourdieu, 1988, pag. 10)

Hay una propension a que cada individuo, grupo, sociedad; dé una verdad parcial y
objetiva, a pesar de omitir su entorno social y contextual, error que se comete
frecuentemente y en todos los espacios compartidos, mas que ser compartidos, son
unicamente la apreciacion con ojos de afecto y no ajenos. Cada grupo se encierra en su
espacio y en su tiempo, omitiendo todo a su alrededor, concentrandose en su propia

4



verdad. Visto de ésta manera dentro del grupo, como fuera de él; encerrdndose en aquel
circulo vicioso, donde el otro no encaja y lo primordial es el “yo” y su “similitud”, donde
todo es bello y perfecto, donde no existen criticas y aquel “todo esta bien” si estamos
juntos y estamos convencidos de esto; en su zona de confort. Error y a la vez acertamiento,
que en la posmodernidad es clara y posible. En cierta manera se ponen de acuerdo para
dejar oculto lo esencial de cada uno.

Lo legitimo se establece en la relacion de las practicas culturales (opiniones diferentes o
personales) al discernimiento (nivel de estudio) y, sin poder ser omitidas, el origen del
individuo (familia). Lo que acerca o aleja de las practicas legitimas. (Bourdieu, 1988,
pags. 417-421)

Lo jovenes, dia a dia, se desarrollan en un entorno social; contexto: marco que dilucida
quiénes son, qué les rodea; es decir un entorno fisico o simbolico donde se desarrollan los
hechos, que son la interaccion del individuo en sociedad, formadores de cultura e
identidad. Comunicativamente, un emisor y receptor en un mismo espacio, compartiendo
un mensaje que escenifica y clarifica lo que se habla, conocido como contexto
extralinguistico, que puede ser cultural, social educativo, histérico, econdémico,

psicoldgico, etc.

El contexto es de suma importancia para el desarrollo de las relaciones, ya que nos permite
conocer las variables que rigen a un sector donde existe intercambio de opiniones, puesto
gue no solo es el cambio de informacidn, sino que toma en cuenta las raices de los
interactuantes connotando asi algo como correcto o no, al estar dentro de una ideologia y
pensamiento de caracter compartido; puesto que aquello es expuesto inicialmente en la
mente de un individuo hasta no socializarlo, se podria decir que no se la considera como
valida o viva, al necesitar una confrontaciéon con la “realidad” con aquello que esta

presuntamente expuesto y que puede aportar o deslegitimar un concepto.

Las interacciones entre individuos necesitan una retroalimentacion que no solo sea la
adopcion de una cultura, sino la aprehension de la misma; es importante resaltar que los

individuos naturalizan su propia cultura, lo que ha conllevado a que no la sepan apreciar,



(cultura muerta) exceptuando manifestaciones que son puramente clasificadas como

realces culturales para un grupo.

Para Kluckhohm (1962) la cultura se desarrolla de dos forma; explicitas e implicitas que
se entienden sobre la base de adquisicion de las diversas formas de comportamiento de
quienes forman parte de su entorno, es decir en el comportamiento adquirido de aquellos
individuos y la transmision de los mismos por los simbolos que entran en juego a través
de la historia transmitida y seleccionada que forman y educan en valores atribuidos por
un nucleo que forma parte de un sistema basado en acciones e influencias que se

diferenciaran en los siguientes procesos en los que se desarrollara la cultura.

Por ende conlleva a la apreciacion de lo desconocido, del encuentro con el otro, donde
significativamente, se da mayor importancia y eso hace que los individuos experimenten
el intercambio de culturas en base a indagar en lo desconocido, se sienten relacionados
con esos factores puesto que a base de su esfuerzo e interés alcanzan y lo sienten como
propio, concebido como identidad que ante la falta de una identidad propia, sentida o de
sentido; castraciones propias de algo grande como es el estado-nacién y hasta las mismas

familias.

El contexto! es muy importante en la comunicacion, pues las variaciones en un mismo
lenguaje y las diferencias culturales hacen que aquello que para unos es correcto, para

otros pueda no serlo.

1.3 Modernidad e industrias culturales.

A través de la Escuela de Frankfurt se denomina industrias culturales a la produccion
masiva de cultura, es decir que los bienes simbdlicos son el manejo desinhibido para la
obtencion de capitales. “La actividad cultural ha adquirido una entidad como sector

economico”. (Moneta & Gacia, 1999, pag. 67)

L El contexto es una de las principales areas que se debe analizar cuando se va a hablar con otra persona,
escuchar una cancién, ver una pelicula, o leer un libro o articulo al ser indispensable para conocer su
interpretacion, vision del mundo y la vivencia del mismo.
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La modernidad esta basada en el conocimiento cientifico como verdad absoluta, en una
nueva forma de ver la realidad en base a un cambio de pensamiento de la sociedad, que
nace de la confianza en la razén humana y el libre albedrio; al sentirse capaz de
transformar el mundo, la naturaleza, en base a una mentalidad pragmatica, preocupada
por la eficacidad, el lucro y el afan por la competitividad en vision al futuro vislumbrado

a través de la industrializacién.

“La apropiacion de cualquier bien es un acto que distingue simbolicamente, integra y
comunica, objetiva los deseos y ritualiza su satisfaccion” (Garcia, 1999, pags. 41-42);
hechos culturales. Por la parcial independencia alcanzada por los campos artisticos y

culturales en la modernidad.

La industria cultural basa su produccion y circulacion para el consumo de los individuos
ajenos de una cultura para exponerla como un recurso mas, con el objetivo de vender y
beneficiarse a través de la mirada extrafia y latente de conocer otra cultura. Es decir, que
se crea una necesidad que necesita ser saciada en funcion de un porvenir del individuo,
gue maneja la cultura de manera desinteresada, y del comprador que desea satisfacer el

acercamiento con el otro a través de los bienes en funcion del uso que se les dé.

El consumo, por lo tanto, es un proceso sociocultural desencadenado a través de la
practica que “se construyen significados y sentidos del vivir con lo cual este comienza a
ser pensado como espacio clave para la comprension de los comportamientos sociales”.
(Mata, 1997, pag. 7) Que mas alla de solo ser la reproduccidn de los bienes y las fuerzas
sociales inmersas en funciones de ostentosa politica, da lugar a un dilucidar no sélo la
posesion de los objetos o los usos que se les dé, sino que entretejen una forma social que
se basa en las demandas y dispositivos de accion en competencia con otras culturas.
“Necesidades en base a una concepcion naturalista que implica reconocer que estas son
construidas socialmente y que incluso las necesidades biolégicas mas elementales se
satisfacen de manera diferente en las diversas culturas y en distintos momentos
historicos.” (Mato, 2002, pag. 288) Es decir que los bienes tienen, mayormente, un valor

de uso para satisfacer necesidades concretas.



Los bienes culturales, materiales, se convierten en mercancias que segun el punto de
partida son de caracter subsistencia y, que dan lugar a quienes son parte del manejo y
circulacion de cultura; y también como establecedores de categorias al hacerla visibles

para propios y extranos.

Las industrias crean cambios en las sociedades puesto que no sélo son referentes
identitarios, sino un flujo de capitales, dado al conjunto de procesos econémicos en la vida
cotidiana. Es decir aqui se explota a la cultura para el beneficio de una industria que saca
el provecho a sus raices para el bienestar y buen vivir, transformandola en una oportunidad
a base de lo propio sin la idea de perder los valores de la modernidad que se centra en el
desarrollo capitalista para el desarrollo natural y de progreso.

1.4 Consumo cultural

El consumo cultural es una respuesta a la produccion y reproduccién de la cultura a través
de las industrias culturales en procesos que ofertan, ya sea como estado o0 agrupacion; la
distincion de bienes a los que se les atribuye un valor simbdélico que va mucho maés alla
de un soélo valor de cambio por una necesidad dual de “poseer” o “establecerse” en un

mercado silencioso que comercializa cultura como especificaria Garcia Canclini.

El Consumo cultural llega a ser definido como “‘el conjunto de procesos de
apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece
sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos ultimos se
configuran subordinados a la dimensién simbolica (Garcia Canclini, 1999,
pag. 42)

El consumo entonces deja de ser consumo para ascenderlo y darle un valor importante,
debido a que crea sentido a aquellos que comparten el gusto por el compartir una
mercancia, misma que sirve para ser vista, planteada y pensada al construir un campo
intangible e inteligible de valor simbdlico y hasta racional compartido en el intercambio

simbolico, y no meramente economico.

Los consumidores alcanzan, mediante sus valoraciones, una independencia en campos

artisticos y culturales de la modernidad que les permite apropiarse de aquello que



adquieren, visto como un bien, debido a que segun sus intereses y vinculaciones con el ser

y el entorno que los integra y comunica esclarece objetivos y vitaliza un valor adquirido.

Los bienes, dejan de ser bienes, a través de un proceso de resignificacion y de los pueblos
y los individuos que con un carécter especifico se apropian de aquello que los medios

ofrecen.

...yo parto de la idea de que los medios de comunicacion no son un puro
fendmeno comercial, no son un puro fendbmeno de manipulacion
ideoldgica, son un fendbmeno cultural a través del cual la gente, mucha
gente, cada vez méas gente, vive de la constitucién del sentido de su vida.
(Barbero, 1995, pag. 183)

Los bienes son “promocionados” a través de los medios, lo que para muchos es malo.
Ahora se les otorga a los medios el poder de reencantar al mundo, debido a que al dar a
conocer a través de imagenes, videos, escritos y otros elementos, se le devuelve la magia
y el valor, muchas veces desconocido, de los bienes cotidianos para la gente con diversos

acercamientos a las expresiones culturales.

...La globalizacion de los mercados se encuentra directamente unida a la
fragmentacion de los consumos. La importancia estratégica de la
investigacion reside, en que permite una comprension de las nuevas formas
de agrupacion social, de los cambios en los modos de estar juntos de la
gente. (Barbero, 1995, pags. 183-185)

Con los diversos procesos de diversificacion y transformacion de los individuos, la forma
de interactuar ha cambiado de relaciones interpersonales, en reuniones con la familia o la
gente de barrio, a una vinculacion directa con los medios que dan propuestas innovadoras
através del dar a conocer una cultura deslocalizada y transnacionalizada, y que, en muchas

ocasiones margina a las tradiciones locales que reforzaban al hogar.

Los individuos tienen nuevos modos de ver, segun el contexto socio cultural a través de
las alteraciones generadas por los medios, denominado como el “des-ordenamiento

cultural” que liga los modos de simbolizacion vy ritualizacion en el entramado social de



las comunicaciones y lo audiovisual que convergen en la transformacién del individuo
que esta en constante encuentro con lo desconocido, ademas de ser apto para entender y

apropiarse a base de un juicio de aquello que se le interponga.

Este continuo ir y venir de los bienes e imaginarios, conlleva a una transformacion del

espacio al crearse un

Profundo desanclaje que la modernidad produce sobre las relaciones de la
actividad social con las particularidades de los contextos de presencia,
desterritorializando las formas de percibir lo préximo y lo lejano, hasta
tornar mas cercano lo vivido a distancia que lo que cruza nuestro espacio

fisico cotidianamente. (Barbero, 1999, pag. 90)

La llegada de nuevas culturas, jaméas sera algo malo para lo sociedad, pero si cambia la
perspectiva de aquellos que tienen un acercamiento con la television, y ahora, el
computador que desenlaza un territorio local con lo virtual sin que haya la necesidad de
movilizarse, simplemente se traspasan barreras en cuestion de instantaneidad, que parte
del territorio organico, de lo nacional y cultural a aquello que “conoce” pero desconoce
la dimensionalidad del fenémeno que vive al desterritorializarse a traves de las redes, bajo
“la percepcion del tiempo que instaura el sensorium audiovisual estd marcada por las

experiencias de las simultaneidad, de la instantanea y del flujo” (Sunkel, 2002, pag. 8)

Los jovenes se convierten en el sensorium audiovisual: “[...] sujetos
dotados de una “plasticidad neuronal” y elasticidad cultural que [...] es
mas bien apertura a muy diversas formas, camalednica adaptacion a los
mas diversos contextos y una enorme facilidad para los “idiomas” del video

y el computador. (Sunkel, 2002, pag. 8)

1.5 Nuevas tecnologias: articulacion de redes

El contexto es un entretejido social envuelto en el desarrollo de las nuevas tecnologias.

Las nuevas tecnologias subyacen en el desarrollo individual y colectivo a través de un
proceso de globalizacion que desencadeno el ingenio y apropiacion material de nuevas

tecnologias que da una oportunidad a los individuos a una “cultura posmoderna entendida
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como manifestacion del individualismo y exaltacion de busquedas personales” (Moneta
& Gacia, 1999, pag. 311) en base al Internet que se convierte en una fuente de informacion
que crece sin limites, convirtiéndose en la mas grande la humanidad al traspasar los limites

ideologicos y de poderio de pocos.

Internet permite “transmitir, almacenar, combinar y organizar o, organizar, combinar,
almacenar y transmitir, permite hacer todo eso con texto, sonido, con iméagenes fijas y

animadas, tanto peliculas como dibujos animados”. (Montoya, 2001, pag. 38)

El internet, en especial, es fundamental para hablar de un usuario, plenamente en el
significado de la palabra (Que tiene el derecho de usar de una cosa ajena con unas
limitaciones determinadas.) concepto basico y que limita a un ponente a autor con vision
practica, donde cada usuario ya plantea un “yo digo esto” y “yo me hago cargo de mi
enunciacion” al permitir que los internautas naveguen entre contenidos pero también
puedan expresar sus emociones, sentires e ideas propias que surgen tras el reconocimiento
propio y “el otro” con el “yo” a través de la tecnologia y los dispositivos que hacen posible

la comunicacion e interaccion de los individuos.

Se plantea una vision de individuo que debate en hablar de un cambio cultural — particular
que sostiene un discurso y como un decidir politico, aunque no esté explicitamente

expresado tras la malgama de expresiones digitales.

Toda accion requiere un caracter politico, porque nos liga a que tomemos una posicion,
un poder. Dentro de internet se tiene el acceso a los entornos sumergidos en la web, a
través de la hipervinculacion de los temas de interés que genera redes a través de un
conocimiento colaborativo. La diferencia con los antiguos saberes, es que mas alla de lo
repetitivo, es que los individuos se convierten en descubridores de autores, donde no solo

son buenos por el poder de mostrar, sino el ser capaces de articular.

Ahora se habla de categorias que se vuelven alusivas / relativas por la particularidad de la
participacion y entrega del ser mismo. El cambio de una logica ideoldgica, a una

enunciacién que reconocen como importante a la unidad.

11



Todo este cambio surge de la mano de la tecnologia, puesto que surgen nuevos
movimientos; dados por la importancia de dispositivos que podrian verse como la

revolucion de la intervencion subjetiva y participacion juvenil.

El mundo es un sistema de paso o trayectorias a traves de transformaciones en como se
acumula y genera conocimiento, que se dan a partir de links que te llevan de elemento a
elemento en una légica rizomatica?, donde sin perder el sentido inicial se va normando

multiples sentidos en otros espacios

Siendo los nuevos espacios, las nuevas tecnologias que tenemos a disposicion sirven para
estar en contacto con nosotros y los demés. Ya que es solo un desarrollo de las
mediaciones, como es por excelencia la palabra, asi como también las consecuencias y
aplicaciones como: el culto, el simbolo, entre otras que forman parte del individuo y que

ademas lo hacen ver como tal.

La palabra, la tomamos como cultura; podemos cuestionar en sentido paraddjico como
“raices que se mueven” segtin los ingleses ¢ Qué quiere decir esto? sin raices no se puede
vivir pero muchas raices impiden caminar. Ademas, se hace la observacién que las raices
no son raices cortadas, son raices hundidas en el territorio. Y, finalmente, caminamos pero
en la medida que las raices se muevan sin cortarse. Sin raices no podemos vivir. Y es aqui
que la cultura politica, patriotica, de estado nacién se debe prestar atencion y no se puede
olvidar o dejar de lado por sobre otras, fendmeno que no es posible tenga éxito en un
100%.

Estado-Nacion es un eje critico de la sostenibilidad que crea un poderio identitario al
encerrar a los individuos dentro de margenes territoriales, cobijados por simbolos patrios
que “hablan” de un “alguien” en términos generales; aceptado en un principio de
socializacion pero, conforme la crisis del “Estado-nacién, el auge casi infinito del mercado

mundial, y la planetizacion de las comunicaciones, han hecho estallar moldes desde donde

2Deleuze & Guattari: EI rizoma conecta cualquier punto con otro punto cualquiera, frente al arbol o sus
raices. El rizoma carece, por lo tanto, de centro, un rasgo que lo ha hecho de particular interés en la
filosofia de la ciencia y de la sociedad, la semiética y la teoria de la comunicacidn contemporaneas.
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se organizaba la vida social moderna. Al pacto social racional hoy le sigue la comunidad
emocional”. (Cerbino, Chiriboga, & Tutiven, 1999, pag. 107)

Las nuevas tecnologias se han visto para algunos provistas desde lo que Ilamamos
globalizacion, se debe decir que es un concepto que todos manejamos, sin detenernos a

pensar que cada quien lo entiende a su manera.

Hay quienes piensan que es un fendmeno reciente, resultado de la revolucion informatica
y de la vertiginosa expansion de los transportes y las comunicaciones a fines del siglo XX.
Se limitan a la esfera econdmica y hablan de la globalizacion del capital, de la expansion
mundial de los procesos productivos o de la liberalizacion del comercio. Otros visualizan
el proceso como la creciente de las sociedades, que llevara finalmente a una Gnica sociedad

mundial homogenizante.

Con estas visiones hay que rescatar que se ve a la globalizaciéon como “lo malo”, para no
cuestionar mas alla de lo que se ha planteado, también, la globalizacién ha revitalizado
territorios. Y el lugar es mucho més importante culturalmente que la nacion, al irrumpir
fronteras. Se revitaliza mutuamente lo local y mundial, sobre todo si de cultura se trata,
ya que no es importante lo que hace el estado, debido a que el protagonista del desarrollo
cultural son los ciudadanos y las comunidades. Mas alla de la unidad; lo individual. Lo
que en si se debe estimular y apoyar; no solo en el &mbito econémico, sino en la proteccion
de aquellos recursos que cada persona produce y hace valido con su propia existencia.

Junto al arraigo de la revitalizacion del territorio y raices; en el relacionarse.

1.6 Globalizacién

La globalizacién es la descentralizacion de los individuos en soberania de un pais y al

mundo como la sumatoria de naciones unidas.

“Globalizacion, se tiene a identificarla con el proceso de globalizacion econdmica,
olvidando las dimensiones, politica, ecologica y social”. (Moneta. 1995, pag. 176), puesto
qgue el mercado mundial, planteado como un centro de caracter importante y que
progresivamente va destituyendo al poder politico, es decir que la sociedad es sujeta a

cambios a niveles globales, como un policentrismo que une a los habitantes de los paises
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como individuos del mundo, creando una brecha entre el Estado y las sociedades dentro
de éste.

Se establecen comunicaciones a través de las distintas formas de vidas que se conocen y
reconocen al compararse de manera cultural a traves de contenidos que trastocan las
identidades, que antes se forjaban desde el ambito nacional. “Pero lo —local- y —global- no
se excluyen entre si, sino que se constituyen los polos de un espectro continuo, de un ying
y yang.” (Moneta & Gacia, 1999, pag. 22)

La cultura pasa a ser de caracter global por la sociedad mundial que maneja la cultural en

una disolucién local-global

...a través de perfiles més enddgenos, que procure incorporar y
compatibilizar, de manera méas equilibrada, la diversidad étnica, las
limitaciones de los recursos econémicos, los nuevos desafios para el
sistema politico, los elementos fundamentales del patrimonio historico, los
requerimientos de la competitividad y las expectativas de desarrollo
(Moneta & Gacia, 1999, pag. 23)

Se establecen diferencias entre “homogéneo y heterogéneo” porque se debe partir de una
misma premisa para poder estudiarla en un mismo contexto. La globalizacion. Lo
homogéneo se centra en la importancia del valor econémico adquirido a través de los
procesos de un manejo econdémico a partir de la cultura y comercializacion, los mismos
articulos y fines de apropiacion. En cambio, la heterogeneidad se especializa por destacar
las diferencias de las dindmicas de apropiacién y apreciacion del mensaje y de los
simbolos que lo rodean y que son de caracter nacional y transnacional y sus

interpretaciones.

Se ponen en marcha mecanismos que actian como el encuentro con el otro. La
globalizaciéon pone en marcha mecanismos que actlan en ambas direcciones,
retroalimentandose entre si. Una mutua fertilizacion, si bien generalmente asimétrica en
cuanto a sus respectivos impactos. Para diferenciarlos es necesario tener en cuenta las

fisuras y desfases que existen entre las dimensiones econdmica, cultural y politica de la
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globalizacion. Etnicos, tecnoldgicos, financieros, mediaticos de comunicacion,
ideoldgicos. “Las interacciones entre estos distintos flujos dan lugar a procesos muy
complejos, de dificil monitoreo e interpretacion sistémica. La gente, los bienes, las
imagenes, multiplicando las fisuras en el sentido y proposito que les es asignado”.
(Moneta & Gacia, 1999, pag. 25)

1.7 Mundializacién

La mundializacién es un término que se confunde con el término “globalizacion”, y que
a muchos lleva al “caos”, debido a que estos términos en el idioma inglés no existe una

expresion que se asemeje y pueda diferenciarlos.

Por otro lado estas dos palabras se diferencian con una facilidad que resume a dos posturas
distintas, una “se entiende como la globalizacion del capital”, mientras que la otra tiene
que ver con “la mundializacion de la sociedad”. “El proceso de globalizacion no es
equivalente al de homogenizacion del planeta. Por eso es util distinguir entre globalizacién
de la economia y de la tecnologia y mundializacion de la cultura”. (Altamirano, 2002, pag.
106)

Se propone la mundializacion, aungue se usa indistintamente, en muchos de los casos el
término “globalizacion” debido a que en el inglés no es posible encontrar una expresion

analoga a la "mundializacién™; es decir, de la cultura.

La mundializacion ve al mundo y a la humanidad como una sola sociedad en busca del
bien comdn de cada uno de ellos a quienes brinda oportunidades para el crecimiento con
el fin de reducir las desigualdades entre paises o al interior de ello a través de las nuevas
redes de comunicacion que atraviesan fronteras, o “fluyen” con las nuevas fronteras en la

busqueda del enriquecimiento cultural.

El proceso de mundializacion de la cultura no implica necesariamente el
aniquilamiento de las otras manifestaciones culturales, mas bien convive y
se alimenta de ellas. En este sentido no existe no existira una cultura global
Unica, idéntica en todos lados. Un mundo globalizado implica por lo tanto

una multiplicidad de visiones del mundo. (Ford, 2002)

15



El enriquecimiento cultural es sin duda proyectado a través del didlogo que conecta a las
personas, al hacerlas cercanas en medio de una era global de la comunicacion, donde la
sociedad desde los pueblos puede dar a conocer segun sus modelos culturales, la cultura
y aprender de aquellos que transmiten la propia desde otras partes del mundo. El
intercambio de informacién ha cambiado al dar una informacién precisa y actualizada,

accesible para todos en cualquier parte del mundo.

La globalizacién es un proceso que se desarrolla a nivel econdmico y tecnoldgico, en
cambio la mundializacion es un proceso donde interviene la cultura, diferenciando lo
homogéneo de lo heterogéneo en la concepcion de lo convencional y lo que se va

construyendo en el aprendizaje e interaccion de otras culturas.

Es decir, que, aguello que se globaliza, es netamente la cuestion de lo tecnolégico, los
aparatos que median las comunicaciones pero no en si lo que transmiten, que es la cultura.
Lo primero se relaciona directamente con el desarrollo econémico a través de las empresas
multimillonarias con los paises con los que relacionan un mercado por la produccién y lo
segundo es el proceso de construir imaginarios a través de redes, individuales y colectivas
bajo el proceso de industrias culturales aunque muchos de los procesos estén asociados
con la mercaderia, el consumo y las diferencias que aunque disciernen la individualidad

de las personas recae en posmodernismo.

1.8 Identidad

El modernismo vy las ideologias del nacionalismo que suponen que de lo
que se trata[...] es de construir una identidad nacional homogénea
soportada en las ideas de “patria”, “nacidén” y “tradicion” que reduzca la
conflictividad derivada del mestizaje[...]*“dominacion cultural” llevan
indefectiblemente a los “sectores dominados” a la “alienacion ” de su

identidad [...] en relacion a los procesos de globalizacion. (Mato, 2002,
pag. 80)

Desembocado por la revolucion industrial, nota a la nacién como elemento de union
social. “Su totalidad integraba la economia, la vida social y politica de los pueblos. [...]

Cada territorio, cada pais involucraba a sus ciudadanos en una identidad particular, distinta
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de otros paises” (Altamirano, 2002, pag. 107). Lo que reafirma la identidad como algo
hegemonico que definia los sentidos y sentires de los soberanos, otorgandoles una parcial
identidad; una identidad colectiva y que se pretende radicalizar cuando se conoce, mas
alla de la modernidad, al mundo que descentraliza las miradas y permite conocer a los
otros, desligandose de los limites de vida social y soberana, para pasar a ser un individuo

que dicta y es “alguien” que piensa y toma decisiones.

La identidad es un arraigo y es un movimiento, es un flujo, es un intercambio, es una
interaccion con el otro en el propio ser. Y por lo tanto se puede hacer vision a que las
culturas estan vivas cuando pueden cambiar con otras culturas. Y las que permanecen
vivas son porque éstas no se encierran en muros suicidas, como fronteras fisicas y de
papeleos. Ya no se ve solamente el circular de mercancias, sino de personas y sus
pensamientos que reclaman un reordenamiento del mundo, que especifica el
reordenamiento poblacional del mundo. “La comunidad entera se compone sélo de casos
particulares, pues la vida crea diferencias, y si hay “reproduccion” nunca es con resultados
idénticos. Todos los seres humanos, sin excepcion alguna, poseemos una identidad

compuesta” (Maaluf, 1999, pag. 6).

La cultura nacional se puede ver como un monoteismo, no por ello se deja de lado la
cultura e identidad, sobretodo en nuestro pais, y muchos latinoamericanos que son
multiculturales y pluriétnicos, se traduce o se puede explicar que hay muchas diversas
maneras de ser parte de. “De manera que los que determina que una persona pertenezca a
un grupo es esencialmente la influencia de los demaés, la influencia de los seres cercanos
que quieren apropiarse de ella, y la influencia de los contrarios que tratan de excluirla”
(Maaluf, 1999, pag. 7)

Las identidades no tiene por qué ser muros, una cosa es Ser raiz, otra es ser muro. Ademas
raiz que se mueve, que camina, se transforma, muta y cambia. Hay que ayudar al pais a
asumir la diversidad no solo culturalmente sino socialmente, en una sociedad de clases de
dominio. La identidad es aquello que se va construyendo poco a poco en base a las
vivencias propias, el entorno que rodea al ser, lo que lo transforma, es decir es un continuo
aprender de aquello que nos sucede mientras vivimos basado en los imaginarios

colectivos, compartidos, y que dan sentido a lo que se hace en un cotidiano.
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La identidad vale en la medida que genera comunidad, solidaridad y reciprocidad. Y por
eso es importante que la cultura no necesita extenderse, sino comunicase. “Las
identidades no son ni bioldgicas, ni heredadas sino fundamentalmente sociales y
cambiantes”. (Mato, 2002, pag. 80)

1.9 Mediaciones

Ademaés cabe decir que el computador no es una maquina, es una combinacion de cerebro
e informacién que no produce objetos, es una méquina que resulta de la aleacién de los

metales.

Las mediaciones son entendidas como ese “lugar” desde que es posible
percibir y comprender la interaccion entre el espacio de la produccién y el
de la recepcion; que lo que se produce en la television no responde
Unicamente a requerimientos del sistema industrial y a estratagemas
comerciales sino también a exigencias que vienen de la trama cultural y de

los modos de ver. (Barbero., 1987, pag. 52)

El modo como se relacionan los jovenes con el internet, no es con un aparato, sino con
una mediacion a través de la cual, ellos navegan y dan apertura a la compresién cultural,
pero tiene que ver con los modos de entrelazamiento de las diferentes précticas para
establecer relaciones humanas a través de valores éticos y los principios universalmente
validos que lo central; es decir, como los procesos de integracion que afectan a las
personas, para bien o para mal. La mediacion es una actividad directa y necesaria entre

distintos tipos de actividades y fines personales.

Las relaciones a través de los medios se dan gracias a que se busca el establecimiento de
lo simbélico desde el punto de vista comunicacional que busca saber qué es lo que pasa
con las formas de ver y de pensar de manera espontanea cémo no sélo es parte de una
I6gica de consumo, bajo el preconcepto de racionalidad de productores-industria cultural.
(Cerbino, Chiriboga, & Tutiven, 1999, pags. 101-123).
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1.10 Culturas hibridas

Néstor Garcia Canclini (1990) propone que las culturas hibridas nacen, una gran mayoria,
con las nuevas tecnologias y un reordenamiento de lo pablico y privado, ya que existe una
pérdida de procesos simbdlicos medidos en base al término “desarrollo”, modernidad, lo
que permite reconocer la propia modernidad, si se ha adoptado, si se ha intensificado o
individualizado en relacion a las persona que hacen uso de los nuevos modos de

comunicacion.

Las culturas hibridas se establecen a partir del cambio de momentos que evaltan a la
sociedad en procesos de desarrollo econdmico, es decir, la sociedad cambia totalmente de
pensamiento al dejar la modernidad o a lo tradicional, denominaran posmodernidad, dado
a que el fendémeno de globalizacién invade el espacio territorial de los individuos a través
de las tecnologias en el espacio que hacen su vida cotidiana, asi como la
desterritorializacion del mismo por los nuevos espacios en cuanto a los medios de
comunicacion permiten, en especial el internet que abre la posibilidad de conocer otros
mundos, abrir las fronteras con la facilidad de un click y un monitor instantaneamente
donde se exportan identidades y se fusionan las culturas propias y previamente ajenas. Es

decir que existe una asociacion entre lo tradicional y lo moderno.

La modernidad es interpretada y relacionada a través de lo tradicional, como factor que
ha creado y arraigado imaginarios colectivos en las personas. En base a ésta primicia se
puede notar que los medios de informacion crean nuevas formas de presentar al mundo a
los individuos, ya que, mas alla de la interpretacion propia en el contexto cerrado del
territorio, se puede vivir la experiencia de otras realidades, y por lo tanto, se crea una
mezcla cultural, misma que no deja de lado “nuestra herencia” cultural, sino que la usa en
un indiscutible conocer otras formas de vida, mismas que asocia con la propio y destaca
lo bueno y lo malo de ambas, para tomar lo que le es importante en medio del proceso de

desarrollo de identidad.

Es decir que a través de la historia de los pueblos y el mestizaje, planteando el
entrecruzamiento de diferentes culturas y tradiciones, y no s6lo la historia de los mismos,

se desencadena un entretejido cultural que construye una identidad hibrida
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Es decir, las culturas hibridas nacen a partir de las nuevas tecnologias y por el
reordenamiento de lo publico y privado en un mismo contexto, debido a que el poder
hegemdnico en general tenia la idea de poseer una sola direccion de ponderacion con
discursos establecidos, en vez de romper fronteras para que la heterogeneidad pueda dar
un giro en la vida de cada habitante, puesto que no hay un solo lenguaje que reconoce lo
que es “uno” y “el otro” notando que la realidad es homogénea donde dos participan en

las relaciones bipartitas sociales.

Hibridez tiene raiz griega: hibrys que es desmesura, impureza, contaminacion. La
desmesura, la ruptura; la unidad cartesiana, cristiana, hebrea han deslegitimado el
monoteismo por la intolerancia, lo fanatismo que lo proclama y por lo tanto lo deslegitima.

Cabe hacerse la pregunta ¢qué cultura es pura? Cuando la relacién es compleja entre los
propios de un mismo entorno. Es mas compleja aun cuando la relacion de cultura tiene
como ejes de partida diferentes formas de asimilacion, de ver, de sentir, de aprender.

Ninguna cultura es pura.

1.11 Culturas juveniles y tribus

Las propuestas juveniles, o aquellas que son llamadas juveniles, no son mas que la
aprobacion de una identidad y, cultura hibrida, que se desarrolla a través de la relacion e
interaccion de la sociedad a través de diversas mediaciones, que pueden ser personales e
intrapersonales, como son ahora los medios de comunicacion, en muchos alienantes,
aunque al estar en la época contemporanea, lo que no podemos es llevarnos por las
generalidades, puesto que todos sabemos que depende del modo y el uso que se les den;
asi encontramos el internet, la television y la radio, medios de comunicacién y transmision
de informacion. Informacion que se recalca debido a que eso es lo que trasmiten todos
éstos medios, y Unicamente al momento que la persona que accede a un tipo de
informacidn y la hace valida la podemos Ilamar crecimiento personal, desarrollo de cultura
e integradores personales, que mas alla de solo enajenar, construyen y nos permiten
despertar el interés y una realidad propia, no solamente la aceptacion de lo que nos
imponga o que se haya naturalizado como es el yo, a través del otro, al poder ser y no ser,

pertenecer y no pertenecer, a un grupo, a una unidad a través de la comparacion y
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compartimento de aquel estimulo que los lleva a congregarse ¢qué es éste estimulo?
sencillamente el encontrarse en el otro a uno mismo ante la aceptacion y la veracidad de
aquello que parece, pese al pase de los afios y los sin numero de cambios, “caos”, que se
han dado, psicologico y social, basandose en la aceptacion de los gustos del otro, aunque
jamas falta el apartado que los unos creen que “x” elemento es mejor que otro, y por ende
se ve una divisién de la sociedad, aunque en si mas que sociedad dividida es una sociedad
que vive y se rige por una misma ley, pero que en particular, tiene la libertad de elegir,

siempre y cuando se respete los derechos de los demas.

La sociabilidad juvenil no puede ser entendida sin la cultura del audiovisual, la cual se
constituye por la mediacion de los consumos culturales industrializados en la relacion con
el otro y la diversidad del mundo que crea atmosferas que son espacios de intercambio y
reconocimiento social, pero también de exclusion y rechazo. (Cerbino, Chiriboga, &
Tutiven, 1999, pags. 133-134)

A través de las atmosferas se entrevé la llamada tecnofascinacion, misma que se
caracteriza por aquel vinculo imaginario que se crea entre los seres que comparten
simbolos, varios que para muchos careceran de sentido al ser cobijados por términos de
alienacion, que desvalorizan la cultura, desvalidan los sentimientos de vida, ademas de un
desorden de racionalidad e imaginarios que se encargan de establecer los nuevos simbolos
que crean pertenencia de los individuos a un espacio. Aunque visto de otra manera, estos
simbolos “aseguran nuevas formas de encontrarse con el otro, nuevos modos de combinar
los afectos y las ideas, nuevos espacios para la interaccién y la solidaridad; en definitiva,
nuevas sensibilidades, que permiten esperar otros Ordenes y otra cultura” (Cerbino,
Chiriboga, & Tutiven, 1999, pags. 135-136)

Una cultura donde los jovenes tienen un sentimiento de unién al encontrar un entorno
donde pueden expresarse y sentir emociones “biorritmicas” que pueden variar desde la
confusion hasta el momento mas legible evocado a través de expresiones del cuerpo, como

lo fisico y que segun Maffesoli enuncia la creacion de un

Neotribalismo urbano, donde los grupos cuya consistencia, si bien precaria,

no estd lograda por la racionalidad de los acuerdos e intereses, es
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intensamente mantenida por puestas en comun de sensibilidades y afectos.
(Cerbino, Chiriboga, & Tutiven, 1999, pag. 108)

Neotribales que pueden tener en claro un “para que” como no tenerlo, ademas de conocer
objetivo, y no que direccionen un camino a seguir en el futuro, una finalidad. Es decir que
no se sabe de la ponencia del grupo a futuro que deberia crecer gradualmente mediante a
cohesion de las fuerzas, argumentada en los eventos continuos y pulsionales, que dan una

figura de cohesion y planteamiento de una agrupacion.

Como sefiala la constitucion, en Ecuador un pais pluricultural y multiétnico, donde se vive
en armonia en su diferencia, lo que cabe resaltar y, es mas, destacar, ya que a pesar de los
muchos conflictos internos que tengan las personas, conocen el grado convivencia a la
que se enfrentan, ya que cada punto del pais tiene un desarrollo local y que por esa
tendencia tiene mayor aceptacién, aungque siempre se estan adquiriendo y conociendo
nuevas costumbres porque el respeto, valor intransferible, estd inmerso y debe ser
inherente a todos; aunque por cuestiones de gustos, de no compartir los mismos, temas, 0

de defenderlos, se tiende a olvidar éstos parametros de equidad en la vida de las personas.
Ponen en evidencia comunidades emocionales caracterizadas

Por las intensidades afectivas, por el vitalismo compartido en “atmosferas”
de sentido neotribal, ya sea por la adscripcion a universos simbolicos de
referencia identitaria (clubes, practicas culturales, equipos deportivos), o
por los consumos culturales que ponen a conjugar en plural las formas de
pertenecer a un grupo (musica, modas, cine, televisién). (Cerbino,
Chiriboga, & Tutiven, 1999, pag. 116)
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CAPITULO 2

K-POP Y EL DESARROLLO EN LA CIUDAD DE QUITO

2.1 En el inicio solo eran “chinos”

Corea ha sido un pais que se ha visto envuelto en constantes conflictos, hace mas de 60
afios vivid la opresion japonesa, que lo que buscaba era la explotacion econdmica del pais.
En 1919 cansados de la dominacién Japonesa Corea inicia una seria de protestas contra el
régimen que, pese a no tener éxito logra crear vinculos de identidad y patriotismo

consiguiendo organizar una lucha armada contra el colonialismo japonés.

Después de la segunda Guerra Mundial Corea se divide al ser ocupada al norte por la
Unidn Soviética y al sur por los Estados Unidos, generando un conflicto ideolégico que
arrasa con todo a su paso, el 25 de junio de 1950 inicia la Guerra de Corea, dejando al pais

en ruinas y a sus habitantes sin hogar. (Historia de Corea, s.f., parr. 45-48)

Corea del Sur es un pais que se encontraba a las sombras de China y Japdn, pero que ha
tenido un ascenso inesperado después de la Guerra Coreana y la devastacion producto del

colonialismo a mediados del siglo XX.

Pese a que vivieron la opresion Corea del Sur se fijé la meta de no dejar de trabajar, de
seguir adelante por el bien de sus hijos, para que ellos pudieran tener un futuro mejor y
una vida libre. Con la ayuda de Alemania Occidental el pueblo de Corea levanta su fuerza
y logra poco a poco su modernizacion, renace de las cenizas de la guerra, con la vista a un

objetivo claro, que los lleva a convertirse en lo que son actualmente. (Corea, 2012)

Corea con el transcurso de los afios, ha tomado el mando en algunas industrias
econdmicas, politicas y culturales, entrando con fuerza a los mercados automotrices y

tecnoldgicos alrededor del mundo.

Al encontrarse cerca de dos potencias ha sido grande el esfuerzo que su gente ha tenido

que aportar para sacar el nombre de su nacion, y que este sea reconocido como tal, no solo
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en Asia si no a nivel global, tomando como principal recurso los avances tecnoldgicos y
a su vez las producciones de programas de television y peliculas, generando politicas de

cambio de la industria cultural poniendo énfasis en el producto nacional.

Uno de los aspectos mas importantes en donde Corea del Sur ha invertido es en la
industria cultural del ocio y el entretenimiento. A partir del siglo XXI se ha iniciado un

fendmeno cultural en Corea, llamado “Hallyu™ u Ola Coreana.

Dentro de esta ola, se destacan la musica, el cine, y las telenovelas o “doramas®’ que tienen
gran acogida por jovenes, adolescentes y adultos que disfrutan de escuchar y mirar
productos audiovisuales distintos a los occidentales.

En los 90s la cultura Coreana creci6 y fueron apareciendo producciones de gran contenido
audiovisual, que llamaron la atencion al publico, no solo coreano, si no asiatico en general,
es por eso que China a este fendmeno lo 1llamé “Hallyu”. Este se expandiO poco a poco
tomando en cuenta ya no solo producciones cinematograficos, novelas o programas de
television, sino que se abrié campo sumando la musica pop, la moda, la comida y los

videojuegos.

A partir de la industria cinematogréafica el nombre de Corea del Sur se ha ido expandiendo
por todo el continente, dejando de estar a la sombra de China y Japén, obteniendo ya un
reconocimiento no solo Asiatico si no mundial, es por esto que en algunos paises de
América Latina como: Chile, Argentina y Perl, este fendémeno ha tomado fuerza
obteniendo ya varios seguidores.

2.2 De la nada a una industria multimillonaria.

Corea del sur ha tenido un gran éxito gracias a una estrategia que se basa en una politica
opuesta a los regimenes socialistas, su desarrollo econémico fue posible gracias a un

régimen dictatorial, represivo y protegido por los Estados Unidos, Corea adoptd un

3Término que hace referencia al aumento de la popularidad de la cultura contemporanea de Corea del Sur en otros paises,
conocida también como Ola Coreana.

4 Nombre japonés de las series televisivas de imagen real. Son el equivalente a las telenovelas, formando parte de la
programacion diaria, Se hace una incorrecta referencia a las novelas coreanas ya que la palabra “dorama” es una

pronunciacion japonesa del inglés drama, en todo caso en se las deberia denominar k- drama.
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modelo productivista que atrajo las inversiones extranjeras proponiendo un modelo

basado en la sustitucion de exportaciones. (Toussaint, 2014, péarr. 1)

El modelo de industrializacion por sustitucion de exportaciones constituye
la alternativa del Banco Mundial y de otros, al modelo de industrializacion
por sustitucion de importaciones que implica fabricar en el pais los
productos que se importaban. Corea, en vez de producir lo que importaba,
habria adaptado sus actividades productivas a la demanda del mercado
mundial, logrando al mismo tiempo favorecer a la industria que
proporcionaba un alto porcentaje de valor agregado. (Toussaint, 2014, parr.
2)

Por lo que reemplaz6 las exportaciones de materia prima por mercaderias elaboradas.
El éxito coreano se obtuvo gracias a varios factores. Como la inversién del estado v el
apoyo econdmico de los Estados Unidos, la represién del movimiento obrero, la
prohibicion de sindicatos, la sobreexplotacion a los campesinos, el control del estado sobre

el sector bancario y un esfuerzo en mejorar la educacion. (Toussaint, 2014, parr. 5)

Corea del Sur fue acumulando éxitos, desde los noventa se logré posicionar en la
produccion industrial y en la produccion tecnoldgica, logrando competir con las

trasnacionales de Estados Unidos y Europa en varios campos. (Toussaint, 2014, parr 66)

En la actualidad produccion televisiva, cinematografica y la industria musical han
tomado vuelo, la musica popular coreana ha logrado alcanzar estandares inigualables e

inimaginables en el mercado.

La Industria del entretenimiento en Corea logré elaborar un producto con el Unico
proposito de “gustar”, el k-pop nace como un producto elaborado con objetivos

mercantilistas y comerciales.

La masica pop se complement6 con la cultura coreana y a su vez tomo algunos aspectos

de su pais vecino Japon y a base de encuestas a grupos focales de jovenes, lograron revelar
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lo que se esperaba de un artista o de un idol, lo que permitié que adquiriera gran éxito en
Asia.

2.3 K-pop

El k-pop es un género musical que mezcla ritmos pegadizos occidentales y orientales, se
compone de la musica tradicional coreana y de una mezcla balanceada de hip hop, R&B,
electrénica y dance.

El k-pop o pop coreano aparece con la evolucion de la masica tradicional o folclorica sur
coreana, algunas de ellas como el pansori, que es un canto narrativo coreano; el pungmul,
que es musica folcldrica que lleva percusion, y el sanjo que se caracteriza por implicar un
solo instrumental acomparfiado por el janggu, que es un tambor de reloj, ademas tomaron
ritmos de la musica de la corte y la danza sinawi. Por otro lado Estados Unidos introduce
la musica occidental como “Big Band”, “rock and Roll” y “Musica Pop”. (OnnieZ Kpop
Blog, s.f., parr.4)

El k-pop se origin6 como parte de la cultura tradicionla coreana, uno de los primeros
grupos en hacer su debut en 1992 fue Seo Taiji & Boys con la cancion Nan Arayo, con
una mezcla balanciada de ritmos logré entrara en las listas musicales y cambio la manera

de ver a la musica popular coreana. (Vidal Pérez, 2013, pag. 3)

En 1996 Lee Soo Man, fundador de SM Entertainment presenta a la primera boy band de
k-pop, H.O.T, la cual se convierte en un referente por el constante éxito que tuvo en sus

inicios.

Para el 2011, el K-Pop se convirtié en el género dominante en la mayoria de Oriente y el
sureste asiatico, incluidos Japon, Malasia, Mongolia, Filipinas, Indonesia, Tailandia,
Taiwan, Singapur, China, Vietnam.

Hoy el K-pop es uno de los mejores ritmos de pop, Yy la manera en que son interpretados
por los artistas coreanos es lo que han hecho que tome gran impacto en otros lugares del
mundo tales como América del Sur, América central, Rusia, Africa, Estados Unidos,
Canada, y Australia.
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Con la aparicién de las primeras boy bands y la industrializacion, capitalismo y
mercantilizacion de corea, el género perdid su condicién de masica popular y tradicional,

convirtiéndose en musica de masas.

La cultura k-pop lleva a que se fomente la creacion de grupos juveniles en base a gustos
y caracteristicas similares, con la ayuda de internet los jovenes logran comunicarse entre
si y ayudan a generar espacios donde comparten su pensamiento y Sus nuevas
cosmovisiones de la vida, el mundo y su entorno, generando una identidad grupal

mediante los cddigos de su ambiente y del exterior.

El K-pop se ha convertido en una herramienta que ayuda a forjar identidad, generando
una cultura hibrida que se esta posesionando con fuerza en la ciudad de Quito. Son cada
vez mayores las reuniones, festivales y actividades relacionadas con ésta cultura, para

fomentar su unién y comunicacién mediante el intercambio de codigos culturales.

2.4 ;Como comenz6 todo?

Los Doramas®fueron muy importantes para la industria y el mercado coreano, se lo toma
como el caballo de Troya que ayudd a impulsar la industria, en especial del
entretenimiento, las grandes compafiias comenzaron a producirlos en serie con el apoyo

de industrias internacionales.

los primeros dramas que se transmitieron en el Ecuador fueron “Otofio en mi corazoén” o
“Autumn tale” en inglés, y “Sonata de invierno” estos dramas fueron trasmitidos
aproximadamente en el 2005, en Tv Hoy, alcanzando gran popularidad en los jovenes y
adolescentes de aquel entonces, a partir de eso Corea es reconocido por algunos jévenes
y su nombre empieza a expandirse en las principales ciudades del Ecuador, atrayendo el

interés de los chicos por la cultura y el idioma.

5> Nombre japonés de las series televisivas de imagen real. Son el equivalente a las telenovelas, formando parte de la
programacion diaria, Se hace una incorrecta referencia a las novelas coreanas ya que la palabra “dorama” es una
pronunciacion japonesa del inglés drama, en todo caso en se las deberia denominar k- drama.
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Otras de las formas en las que la ola coreana tomd intensidad es a través del anime, donde
el J- pop® se alz6 con fuerza, pero esto abrid las puertas a que otros generos musicales

como el K-pop fueran aceptados.

En la actualidad se hacen, o se organizan eventos de anime en el Ecuador donde dan un
pequefio espacio al k-pop y sus fans se hacen presentes con presentaciones de comida,

baile y stands que ofrecen informacion de sus agrupaciones favoritas.

Una de las canciones de k-pop més escuchadas en todo el mundo y en Ameérica Latina, en
el 2012 y 2013, fue el oppa gangnam style “ baile del caballo” del cantante PSY, esta
cancion en menos de dos meses de su estreno ya tenia 80 millones de reproducciones y en
el 2014 entr6 en el libro de los records Guinness por mas de 2000 millones de visitas.
(Molnar, s.f., pag. 159)

Es a partir de esta cancion que Corea logra romper la barrera del mercado y se convierte

en un fendmeno trasnacional.

A partir de eso el K-pop se hizo aun mas conocido en América Latina, pese a que sus
verdaderos seguidores lo conocian desde ya muchos afios atrds, como Kevin, un chico de
14 afios de la ciudad de Quito, que comentd que empezé a escuchar k-pop hace méas o
menos 7 afios y que se enamoro del género porque encontr6 una forma en la que se podia

expresar mediante el baile.

Con el apoyo de las redes sociales, como Facebook, Instagram y Twitter, los actores y
cantantes coreanos han llegado a cruzar los océanos que los separaban de otros continentes
y han encontrado acogida en lugares menos esperados como el Ecuador donde puede que
sus seguidores aun no igualen los numeros de Argentina, Chile, Pert y Colombia, pero es

claro que cada dia se suman mas.

Grupos como: EXO, 2PM, TINY-G, Girls Generation, SHINEE, Super Junior, entre otros

tiene su club oficial en la ciudad de Quito, son varios los jovenes que se retinen cada fin

6 Pops o0 J-pop, es un género musical dentro en la cultura musical popular de Japén en los noventas. El J-Pop moderno
tiene sus raices en la musica tradicional japonesa, pero significativamente en la musica popular de los sesentas y la
musica rock
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de semana para conversar de sus idols y sentirse parte de una familia en la que sus

miembros no sobrepasan los 30 afios.

Chicos y chicas de entre 12 y 30 se sienten identificados con los artistas coreanos que
crean hasta su propia “institucion” a partir de la cual generan vinculos con la embajada de
Corea en Ecuador y los ayudan a fomentar eventos en los que el K-pop y las costumbres

coreanas son el principal atractivo.

2.5 K-Pop y la industria

El k-pop se volvié importante cuando los empresarios coreanos se dieron cuenta que la
masica era un buen negocio, y es asi que agencias como: SM Entertainment, YG
Entertainment, JYP Entertainment, CUBE Entertainment, LOEN, entre otras, han ido

ganando popularidad y éxito con sus grupos y producciones audiovisuales.

Antes un grupo de musica se hacia conocido a partir de la television y la radio, y las
personas que tenian programas o influencias decidian quien era popular o no, laradio y la
television dominaban el mercado del entretenimiento, pero con la globalizacion, el
internet y las tics, se rompio esa barrera llegando mas lejos, puesto que no necesitaba un
intermediario directo si no que una persona podia decidir por si misma que era lo bueno o
lo malo, lo popular 0 no, de acuerdo a sus gustos. Corea tomo en cuenta eso para explotar

su industria de entretenimiento a través de musica, peliculas y telenovelas.

El fendbmeno surgi6 en 1997, cuando en China se emitié la telenovela Sarangi Mwogillae
(Lo que es el amor) y aument6 su fuerza en 2003 con el dorama Daejanggeum (La joya
en el palacio), basada en la historia de una cocinera real de la dinastia coreana Joseon.
(Ramirez, 2013, parr. 9)

La Asesora Politica y Cultural de la Embajada Coreana, comenta “lo que es la industria
cultural esta mas enfocado en lo que es el k-pop, el hallyu, en lo que podemos ganar, de
alguna manera para decirlo, dinero, con esa cultura especifica por ejemplo hoy estan
trabajando mucho con la comida, y peliculas, todo lo que podamos vender, pero lo que es
el vestido y musica tradicional no estamos trabajando mucho ya que no genera mucho
dinero”. (Mia, 2014)
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La industria del entretenimiento Coreano se basa entonces en la exportacion del talento
nacional a paises extranjeros para generar dinero, aumentar la economia y hacer crecer al

pais.

El gobierno Sur Coreano no apoya mucho a la industria cultural de entretenimiento dentro
de Corea, Mia argumenta, que el entretenimiento coreano se apoya de alguna manera con
los paises extranjeros pero dentro del pais se ha implementado varias restricciones en

especial con la cultura sexista o con los juegos online.

Lo apoya para exportar pero dentro de corea no, el gobierno lo esta
presionando bastante, porque basicamente exportando para el extranjero
ganamos dinero y también aprovechamos para promover la cultura coreana
en general y pensamos que eso es bueno para la imagen de un pais, pero
normalmente pensamos que juegos on-line o esto de cantantes, estas chicas
que cantan con el vestido muy cortitos ensefiando todo, el mundo cree que
eso no es tan recomendable, entonces por eso hay restricciones. (Mia,
2014)

En Corea del Sur salen al mercado alrededor de 60 grupos o bandas de K-pop, es como
una guerra en la que la mas fuerte sobrevive, por esto es que las empresas de
entretenimiento tiene reglas y entrenan a sus idols para que conserven su fama, les ensefian
a cantar, a modelar, a desenvolverse en el escenario y a aprender varios idiomas para

lograr tener aceptacion y éxito.

El k-pop como se menciond anteriormente es un género o estilo de musica pegajosa, los
productores y las agencias suelen tener un plan especifico para que su grupo tenga acogida,
piensan en su imagen, que quiza es su punto fuerte, puesto que lucen bien en videos
musicales y mas que nada en publicidad para compafiias comerciales como: smartphones,
televisiones o tablets, esto permite que sus rostros estén aparezca continuamente y la gente

los vaya conociendo.

Corea del Sur quiere conquistar al mundo: no solo en la musica o la tecnologia, sino que

su gobierno da todas las facilidades necesarias para lograr el intercambio cultural entre
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paises, permitiendo el enriquecimiento cultural y la exportacién de talento hacia nuevos

horizontes.
2.5.1 SM entertainment

Es una agencia de gran popularidad en Corea del Sur, es productora y editora de musica
k-pop y también de doramas y programas de television, se dice que en su inicio “SM” eran
las siglas del nombre del fundador, Lee SooMan, pero ahora lo que significa es Star
Museum o Museo de estrellas en espario,l por haber formado a varios artistas y cantantes
exitosos como: TVXQ (2003), Super Junior (2005), Girls' Generation (2007), SHINee
(2008), F(x) (2009), EXO (2012), entre otros. (Wikidrama, s.f, parr.1)

Lee Soo Man al ser un gran empresario y parte de la cultura de entretenimiento desde muy
joven decidio encuestar a varios adolescentes para saber lo que les interesaba en un grupo
y es de ese modo crear a la agrupacion correcta, asi nace el grupo de chicos H.O.T al igual
que el grupo de chicas S.E.S. Ambos grupos tuvieron una gran popularidad y alcanzaron
éxito durante los afios 90s, es a partir de esto como se va desarrollando la empresa y como

mas tarde descubre nuevos éxitos o quiza los crea como sucedio6 en un principio.
2.5.2 JYP entertainment

Sello discogréfico fundado por el coreano Yang HyunSuk, ex miembro de la banda Seo
Taiji & Boys, esta empresa se fundd a partir de accionistas provenientes de su propia
familia, y se convirtié en una de las agencias de talento mas importante en Seul formando

parte de las tres discografias multimillonarias.

YG se caracteriza principalmente por tener un estilo de musica Hip-Hop y R&B, Su lista
actual de artistas incluye a idolos K-Pop como Big Bang, 2NE1, Se7en, PSY, Tablo y
Gummy. Su crecimiento fue tan grande que existe una filial internacional en Japon “YG
Entertainment Japan” y a su vez es una de las empresas extranjeras con mayor popularidad

en el mercado Estadounidense.
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YG tiene a su cargo a una veintena de profesores que perfeccionan el canto, baile, idiomas
y conocimientos universitarios de sus artistas, preparandolos profesionalmente

para su debut y para su permanencia en el estrellato. (Wikidrama,s.f.,parr. 1-4)

2.5.3 JYP entertainment

Es una compaiia fundada en 1997, tiene estudios no solo en Corea si no en Estados Unidos
y China, es una de las empresas mas importantes en Corea del Sur ganando mas de 100
millones de dolares por cada uno de los grupos que lanzan al mercado, tomando que JYP

se especializa en canto, baile, artes marciales, idioma, modelaje, etc.

Grupos como: Wonder Girls, 2PM, 2AM, Miss A, JJ Project, forman parte de esta

organizacion y compaiiia sur coreana.

Esta empresa tiene convenios con bandas norteamericanas como el grupo Jonas Brother’s
con los que firmaron un contrato de gestién en un Tour Mundial en el 2009. En el 2011,
JYP Entertainment se asocié con SM Entertainment, YG Entertainment, KEYEAST,
Ament y J. Star Entertainment para crear United Asia Management, en un esfuerzo de
gestion para promover la musica Pop Coreana a nivel Internacional. (Wikidrama,
Wikidrama, s.f., parr. 1- 4)

2.6 El “idol” perfecto

La industria del entretenimiento en Corea esta llena de idolos llenos de juventud, hermosos
y estéticamente perfectos, estas personas basan su fama y éxito en su apariencia fisica, y
eso es lo que buscan las industrias y las grandes empresas o compafiias de entretenimiento,
para Corea del Sur la apariencia fisica es importante y es algo que los idolos deben

representar. (Preciado, 2014,parr.1)

Un idol coreano es una persona que se idolatra, lo que significa, una persona perfecta que
se admira y se quiere por lo que aparenta o por lo que es. Tiene una apariencia envidiable

y es lo que todos o la mayoria querrian ser.
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“Idols sera digamos héroes de los jovenes, ellos tienen mucha influencia a los jovenes,
entonces yo creo que deben ser un poco, debe tener un poco de disciplina, para que los

jovenes sobre todo los chicos muy pequeiines puedan aprender algo de ellos” (Mia, 2014)

Los que aspiran ser una artista k-pop en Corea y convertirse en un “idol” para las fans
adolescentes en todo el mundo deben pasar por un duro entrenamiento o un periodo de
trainees o aprendizaje, el cual dura muchos afos. Entrenadores de cada agencia, expertos
en varios campos los ayudan a mejorar la voz, el baile y relaciones publicas, estos chicos
se pasan la vida siendo moldeados para agradar a los fans tan solo por el suefio de llegar

a ser el “artista” perfecto.

La mayoria de “idols” y algunos por contrato de sus respectivas agencias se someten a
algun retoque cosmetoldgico para lograr la perfeccion y lograr alcanzar estandares de

belleza que se han legitimado en el mundo por la globalizacion.

Algunos de los cantantes y actores en Corea del Sur llevan dietas de 800 calorias junto
con ejercicios cardiovasculares que ayudan a que su figura se mantenga y tengan aquella

apariencia de semi-dios que a las fans puede llegar a enloquecer. (Preciado, 2014, parr.6)

El idol toma en consideracion todos los estilos de musica de la que el k- pop se compone
como el pop, R&B, techno, HIP HOP, incluso rock. Usualmente los grupos de k-pop tiene
un miembro extranjero para poder ganar la simpatia del publico internacional como es el
caso de Victoria de f (x), que es de China pero que ha decidido impulsar su carrera en
Corea como cantante de K-pop.

La mayoria de los grupos idols o solistas empiezan promocionandose con un single digital’
que en su mayoria colaboran con otros grupos, aqui se muestra lo que los nuevos talentos
ofrecen al publico, al ser una sola cancion o colaboracion con otros, muestran lo que son

capaces de hacer para alcanzar el éxito esperado por la compafiia a la que pertenecen.

Otra forma de promocionarse es realizar los OST?® de algunos dramas o peliculas y asi

van adquiriendo mayor presencia en medios de comunicacion y mas adn en internet,

7 Single Digital:Es un sencillo musical que presenta por lo general una o dos canciones principales y se publica en el
internet
8 OST: Es una sigla que puede referirse a la banda sonora original
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después de este proceso lo usual es que promocionan un mini album de aproximadamente
5 0 6 canciones, para después presentarse en varios programas donde tienen entrevistas y

mini shows.

El punto mas fuerte del mercado coreano para promocionar los discos es por la forma en
la que se los presenta, materiales y formas fuera de lo comdn, tamarios fuera del estandar
normal y con mucha calidad tanto en sonido como en imagen, la mayoria de CDs no solo
constan con la musica, algunos viene con discos DVD y un mini &lbum de fotos o foto
book.

Las agencias de entretenimiento en Corea del Sur otorgan a sus artistas dos estilos o
imagenes en las que se encuentra el sexy y el adorable, depende del concepto que quieran
explotar, igualmente en la musica, se puede encontrar canciones donde lo que resalta es
el amor, en otras el ser perseverante y perseguir los suefios, y la tristeza. Los grupos tiene
el poder del cambio, lo que no asusta a sus fans si no, que les agrada los diferentes
conceptos con los que se va jugando y a su vez ayuda mucho a los seguidores a encontrar

el concepto en el que sienten que encajan.

La musica en el k-pop es importante, pero no es lo principal, lo que llama la atencion es
lo visual, es por eso que los idols son lo méas importante, son vendidos por sus agencias
como modelos, actores, bailarines y cantantes pese a que sus habilidades para ello no sean
tan buenas, pero de igual modo hay algunos que son solo presencia y no tienen ningun

talento artistico.

Algunos dicen que el Idol no es un artista si no un entretenedor, puesto que las agencias a
las que pertenecen pueden adaptarlo a lo que sea, a cualquier circunstancia y a cualquier

concepto, modelandolo a su antojo.

2.7 Exigencias de un idol del kpop

Las agencias de entrenamiento son muy fuertes, y los chicos que se quieren convertir en
un idol tiene que pasar por un largo y fuerte entrenamiento que conlleva, en algunos casos,
sacrificio y sufrimiento, puesto que no es facil entrenar bailes por horas o practicar canto

todo el dia, las lesiones y las enfermedades estan siempre presentes.
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Una de las cosas principales para ser un idol es saber moverse y mas que nada la
coordinacion que debe existir entre compafieros, los movimientos deben ser limpios,

parecer naturales, “sin baile no hay paraiso...” (MikSamaPower, 2014, parr. 1-4)

El K-pop y sus grupos se asemejan a las boyband de los afios 90 son parte de empresas
multimillonarias capaces de moldearlos a su conveniencia y transformarlos
completamente para asignarles un rol o un personaje que deberd seguir mientras dure su

contrato.

Una boy band es un tipo de grupo pop formado por varios jovenes
cantantes. Las boy bands no estan centradas unicamente en el pop,
enfocandose algunas en el hip-hop, R&B, y en el Rock. Pueden provenir
de coros de la iglesia o de grupos de musica Gospel, pero a menudo son
reunidos por managers de talentos o productores discograficos, que
seleccionan los componentes del grupo por su apariencia o sus habilidades
a la hora de bailar, rapear y cantar. Los miembros de una boy band no tocan
instrumentos pero en ocasiones escriben sus propias canciones. La primera
boyband de la historia fueron los Jackson 5, un quinteto de hermanos de

donde surgiria Michael Jackson. (Wikipedia, s.f., parr. 1)

Hay distintos roles® en los grupos k-pop que ayudan a la imagen del grupo, primero
tenemos al visual, que por lo general son los més atractivos del grupo y su funcion es
hacer del grupo un grupo atractivo visualmente, son los que aparecen frecuentemente en
los videos musicales para llamar la atencidn, en algunas ocasiones son los que bailan en
el frente las coreografias, a veces la persona que es elegida para representar al grupo tiene

popularidad.

El Maknae, es la persona mas joven del grupo, en otros paises no seria una posicién
importante pero en Corea la edad es algo a lo que se presta atencion puesto que se llama

distinto a una persona por su edad, el menor del grupo generalmente representa inocencia.

% Rol: es el comportamiento que se espera de cada uno de los miembros de un grupo
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El lider tiene una de las funciones mas importantes dentro de un grupo k-pop es el que
organiza al grupo para que trabaje de la mejor manera posible, se hace cargo de ellos, es
el que lleva las riendas de todo, los guia, los cuida y hasta los reta, es como el padre o
madre del grupo, por lo general son los mayores, pero hay grupos que tienen sus

excepciones.

Primer vocalista 0 main vocal son los mejores cantantes y se hacen cargo de las partes
més complicadas de las canciones, por lo general cantan el coro y hacen varios solos. El
segundo vocalista o lead vocal, es el segundo mejor cantante, pero muchos grupos no lo
tienen, es igual de importante que el primer vocalista pero la diferencia es que en una

cancion tiene partes menos relevantes.

Después pero no menos importante tenemos al mainrapper o primer rapero, gque como se
lo menciona es el que mejor rapea, pasamos luego al sub rapper que es otro rapero del

mismo grupo aunque cabe decir que no todos los grupos tienen un segundo rapero.

Bailarin o maindancer, es el mejor bailarin del grupo, que usualmente baila las
coreografias al frente las realiza con pasos firmes y precisos, limpios y organizados,

teniendo sincronizacion con los deméas miembros del grupo.

Y finalmente tenemos a los vocalistas, que son los miembros del grupo que no son ni

primer vocalista ni segundo. (Daay, 2013)

El primero que se destaca en un grupo es el visual seguido del cantante principal y del
rapero principal, quienes llevan la cancién y la musica bajo sus hombros, “la apariencia
lo es todo”, y los videos musicales en l0s que se muestra a los artistas son la clave principal
para presentarlos y vender, tener ganancias y seguir en el entrenamiento continuo para ser

un idol perfecto para las fans.

A pesar que la mayoria de las empresas los cambia para ajustarlos a uno de los roles antes
mencionados, otra etapa que los miembros de un grupo k-pop deben aceptar es el
transformarse estéticamente, es decir hacer todo lo posible para llegar a ser el hombre o
mujer perfectos, entre mas lindo y sin imperfecciones estéticas mucho mejor, y para esto

no tienen otra opcion que someterse a cirugias plasticas, cambios en la vestimenta, en la
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actitud, en los gestos, en el peinado, hasta son capaces de someterse a dietas extremas en
donde no comen mas de 800 calorias.

Es muy comun entre las fans observar el antes y el después de sus artistas. Comparan las
fotos del pasado con las del presente y se pueden dar cuanta de los cambios fisicos a los
que ellos se han tenido que someter, no solo cantantes o idols de kpop si no actores y
actrices pertenecientes a las agencias de entretenimiento coreano han cambiado sus

apariencias fisicamente para ser reconocidos y mas aun aceptados por un publico exigente.

El tema de las ayudas plasticas o las cirugias estéticas en todo el mundo va a seguir siendo
parte de un tabu, la mayoria de artistas no aceptan aquello pues quieren dar la imagen de
que nacieron con aquella belleza un tanto inalcanzable, siempre lo niegan aunque para

todos sea una circunstancia obvia.

La Sociedad Internacional de Cirugia Plastica situé a Corea del Sur en el
octavo puesto global en cantidad de cirugias estéticas. Si se hace el célculo
por habitante, es el primero en el mundo. Los procedimientos mas comunes
son inyecciones de botox y de acido hialuronico, liposuccion y aumento de
mamas con implantes. Pero entre los jovenes ha crecido la popularidad de
la blefaroplastia o cirugia estética de los parpados, en este caso redondeo
de los mismos con los fines de reducir los rasgos asiaticos y occidentalizar

la imagen. (Patricia, 2014,parr. 4)

Las necesidades del mercado se han vuelto cada vez mas exigentes, las personas tienen
que ser iguales, es lo que se pide para que puedan utilizar el mismo producto, para que se
pueda vender y generar ganancia, la estética y la moda deben ser iguales en un mundo
globalizado donde el ser occidental es lo que triunfa, ojos grandes, cuerpos perfectos, sin
ni una sola imperfeccién es lo que se muestra ahora en la televisién, el internet y

publicidades de cosméticos, y belleza es lo que se puede divisar mas en las ciudades,

Es eso lo que lleva a los jovenes a cambiar su aspecto fisico para parecer el mas comudn
de los denominadores. EI mundo se ha capitalizado tanto que las personas se ven obligadas
a cambiar para parecerse entre si, ya no es: viva la diferencia, ahora es: viva la igualdad

estética que genera dinero.
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Varios lugares del mundo han tomado como ejemplo lo que se encuentra de moda en ese
momento, lo que provoca que jovenes africanos quieran blanquear su piel, jovenes
asiaticos quieran perder su rasgo caracteristico en los ojos, tal es el caso de un chico
brasilefio, Max, que cambi0 sus rasgos occidentales por asiaticos, para parecerse

fisicamente a sus idols, adoptando luego el nombre de Xiahn.

Estamos en la era de querer parecer lo que no somos o parecernos a las personas que nos
gustan, no aceptamos que se puede querer o admirar una cultura diferente o a una persona
diferente siendo nosotros mismos y siendo parte nuestra propia cultura. Es mas, estariamos
enriqueciéndonos de ese modo al aprender sobre otros siendo nosotros. La cultura se

transforma.

En el mercado Coreano no existe grupo de k-pop que tenga integrantes “feos” fisicamente
y si es que los hubo no pudieron sobrevivir o triunfar en la industria musical y de
entretenimiento, varios articulos encontrados en la red muestran que los cantantes de k-
pop no fueron creados para vender musica, sino imagen, es ahi donde las ganancias de las
empresas aumentan, por eso buscan chicos con una apariencia particular, llamativa y

atractiva.

Cada uno de los integrantes de los grupos de k-pop son coordinados, fuertes, musculosos,
tiene cuerpos de modelo, son similares el uno con el otro en altura y peso y tiene
habilidades para shows, en verdad seria un siper hombre o una super mujer pero lo real
es que son creados por la industria para alcanzar ganancias y para entretener, se basan en
un concepto nuevo que puede ser: sexy, dark, funny, cool, entre otros, estos conceptos,
después del entrenamiento, el cambio fisico-estético y una planificacion exhaustiva,

llevan al idol al estrellato.
2.8 Industria k-pop en el Ecuador.
Desde hace algunos afios atras la ciudad se ha visto invadida de tiendas de estilo oriental,

no solo restaurantes de comida china, japonesa o0 coreana, si no que ahora es comun

encontrar en algunos centros comerciales tiendas de estilo japonés en el que se encuentran
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gran cantidad de material audiovisual, como &anime, manga, musica, revistas y accesorios

de series japonesas.

Javier Puente vendedor de la tienda de Animaking en Quito cuenta que llegan varias

chicas y preguntan por doramas o novelas coreanas

Mas que nada son las novelas romanticas las mas populares entre las chicas, y de ahi son
los doramas de accion, en cuanto a musica si me piden muy poco porque los CDs no se
suelen traer ya que son dificiles de traer por lo que es las leyes y eso, pero si me han pedido

mas que todo de Big-Bang de SS501 y de Super Junior (Puente, 2014)

Desde aproximadamente un afio los grupos y bandas coreanas se han hecho mas populares
en el pais, lo que ha implementado el consumo de discos y accesorios, como: camisetas,
cuadernos, posters, bisuteria, entre otros, en los que las productoras coreanas, nombres de

grupos y fotografias son las protagonistas.

Javier dice que otra forma en la que el K-pop se hizo conocido en Quito es a partir de la
publicidad realizada por la marca de tecnologia Samsung, ya que en su publicidad no es
raro encontrar grupos de K-pop bailando y cantando sus melodias pegajosas en
televisiones, en centros comerciales y tiendas de electrodomésticos, y esto es lo que a

algunos jovenes les ha llamado la atencion y ha conseguido asi mas popularidad.

“Hace algun tiempo nosotros teniamos algunas canciones de K-pop y lo pasdbamos a los
chicos y ellos a su vez se lo pasaban a sus amigos y amigas y entonces se fue haciendo asi

un poco mas popular” (Puente, 2014)

Con esta popularidad ha aumentado la influencia asiatica que a su vez se ha expandido no
solo en Quito sino en algunas ciudades del pais como Guayaquil, Cuenca, Ambato, Bafios,
entre otros en donde encontramos letreros en coreano, y varias tiendas donde se venden

doramas.

Otra de las formas en el que el K-pop se hizo popular es a partir de la cancion Gangnam
Style del rapero PSY. La cancion fue lanzada el 15 de julio de 2012 y debutd en el puesto

ndamero uno en Gaon Chart, la lista musical nacional de Corea del Sur. Actualmente
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registra mas de 2 100 millones de reproducciones; Fue el video mas visto de 2012 y el
mas visto de la historia de YouTube” (Wikipedia, s.f.,parr.1-2)

Varios fans del k-pop lo conocieron hace mucho mas tiempo, y no necesariamente a partir
de la cancion antes mencionada, algunos chicos desde hace 7 afios o desde hace 5 ya son
parte de esta corriente musical a partir de los doramas y animes japoneses, pero se
reconoce que el Gangnam Style dio un pequefio empujén para que el mundo se diera

cuenta sobre la influencia de Corea del Sur en la musica.

Bandas como Super Junior, Big Bang, Girls generation, Shinne, Exo, Infinite, Vixx, Bts,
entre otras han adquirido popularidad en el Ecuador y grupos de fans de cada uno de estos

grupos han ido surgiendo.

2.9 Musica, cultura e identidad

La musica es una manera de expresion y comunicacién muy importante, es un medio que
permite analizar y percibir los sucesos y el mundo que gira alrededor de ella, se la puede
tomar de igual manera como una herramienta de conocimiento que nos ayuda a esclarecer

las relaciones sociales de los jovenes y del ser humano en general.

Cualquier tipo de arte lleva a su espalda la marca de su época, porque el arte en si, tiene
una relacién estrecha con lo politico, social, econémico y cultural de manera coyuntural,

por lo que es importante establecer una relacién entre la musica y el contexto actual.

“El arte de los sonidos es, desde hace siglos, un terreno intercultural” (Hormigos &
Cabello, s.f., pag. 260) esto muestra que desde siempre la musica ha sido parte importante
de la vida y cultura de: los pueblos y las personas, la musica se considera un arte que va
relacionado con la época y las condiciones politicas y culturales de la sociedad.

La mdsica tiene como objetivo principal la expresion y la creacion de sentimientos, los
musicos escriben lo que sienten a partir de pentagramas y notas musicales, es igual que
un poeta que plasma sus palabras en una hoja de papel. Por lo que de ella emergen
procesos comunicativos y culturales, a partir de ella se transmiten mensajes, ideas y a su

vez una concepcion del mundo.
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“El fendmeno musical no nos debe interesar s6lo como cultura, en el sentido mas
restringido de patrimonio, sino también como elemento dindmico que participa en la vida
social de la persona y al mismo tiempo la configura.” (Marti, 2000, pag. 50). Por lo que
la masica forma parte de un hecho social, y se reserva a una sociedad, a un grupo de
personas con gustos parecidos. “La musica presenta mil engranajes de caracter social, se
inserta profundamente en la colectividad humana, recibe multiples estimulos ambientales

y Crea, a su vez, nuevas relaciones entre los hombres.” (Fubini, 1980, pag. 164)

La masica es un arte que describe los sentimientos y emociones de una persona, se lo
Ileva a cabo con la finalidad de generar emociones en otra, y como lo antes mencionado
también es una forma de comunicacion, puesto que genera una interaccion entre al menos
dos personas (oyente y compositor) convirtiéndola asi en una accion social, ya que hasta

tiene su propio lenguaje y lo que busca el compositor es el ser escuchado y comprendido.

2.10 Musica y la sociedad actual.

En la actualidad la musica se ha vuelto ain méas importante, la sociedad actual es una
sociedad hibrida culturalmente y la musica es un medio para percibir al ser humano y la
interaccién con otros en sociedad, hay que tomar en cuenta que los medios de
comunicacion hacen lo posible por llevarnos a conocer el mundo sin siquiera salir de casa,
nos muestran un nudmero indefinido de culturas, idiomas, musica, comida, entre otras cosas

que generan curiosidad principalmente en los jévenes y adolescentes.

Por lo que, “Hoy en dia la musica debe ser entendida como una practica comunicativa y
expresiva fundamental, cercana a cualquier individuo y habitual en cualquier cultura,
forma parte de la vida cotidiana de todos los individuos de nuestra sociedad” (Hormigos
& Cabello, s.f., pag. 262)

Cada época tiene un sonido que la caracteriza y que se encuentra ligado a la sociedad, por
ejemplo el rock de los 90s, o la musica de los 60s que lo que buscaba era expresar lo que
molestaba a los jovenes de esa época 0 dar un mensaje o consejo sobre lo que se vivia en
esa época, por lo que a lamusica se la ve como un producto social que se ancla al contexto

en la que se desarrolle.
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Es por eso que la musica y esta condicionada al contexto social en el que se tiene lugar,
en la actualidad, la tecnologia tomd un papel protagdnico, es por eso que ritmos fuertes,
pegadizos y una mezcla de muchos sonidos son los que han tomado auge, el k-pop, el
R&B, La electrdnica, entre otros. Y de igual modo la interaccion social gira alrededor de

eso, del contexto social que las crea.

Por las nuevas tecnologias y lo rapido que viaja la informacién la musica se encuentra a
disposicion de todos a cualquier hora y en todo lugar, las TICs acercan la musica de todas
partes del mundo a todas partes, es por eso que Bourdieu en su libro la distincion
menciona “la musica actual es la manifestacion de la extension y la universalidad de la

cultura.” (Bourdieu, La distincién, 2000, pag. 155)

La mezcla de ritmos, los diferentes looks, de lenguajes, tendencias el conjunto de modas
diferentes, representa a la musica de la postmodernidad, y a su vez muestra su
pluridimencionalidad, actualmente se mezclan los gustos y gracias a las industrias y al

desarrollo esta se fomenta, gracias al consumo crese y se expande.

Con el capitalismo, el mercado, la industria, la mdsica y la cultura se vuelven una
mercancia de la cual las grandes multinacionales y empresas de entretenimiento se
preocupan y envuelven a las personas de ritmos, productos y lenguajes. La musica en la
actualidad es un producto de consumo, que estd destinado mas que nada a un publico
joven, lo que genera en su mayoria de veces cambios de actitud, de vestir, de hablar. Por
lo que se convierte en una herramienta de alienacion disfrazada de arte, de en un arte para
el consumo, la musica que mas acogida tiene es aquella que basa sus melodias en un ritmo
constante, con letras sencillas y pegadizas, muchas de las veces los mensajes, y el lenguaje

que se crea a través de la musica es una herramienta de alienacion.

“Este tipo de musica corresponde a un mundo en el que prima la velocidad e imagen”
(Hormigos & Cabello, s.f., pag. 6) el k-pop es un tipo de masica que en verdad representa
al mundo moderno, y a su alrededor el consumo que se hace evidente en el mercado
cuando se crean a sus pies grandes intereses econoémicos, como la venta de CDs, ropa,
accesorios, articulos de toda clase. Las personas de la misma manera se vuelven idolos y

a su vez mercancia para sus fans.
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Actualmente la composicion musical es parte del mercado y de los intereses econémicos
de las grandes productoras, se basa en crear algo til para la comercializacion, y se basa
en la manipulacién de las mazas para generar negocios a partir de la creacion de modas,

valores, anti valores, estilos, marcas y looks.

2.11 k-pop e identidad

En la ciudad de Quito no es facil encontrarse con un chico que le gusta el k-pop o haya
escuchado de él, o si quiera el término, se estima que cerca de 1 de cada 20 personas ha
escuchado mencionar la palabra pero la mayoria lo asocia con musica japonesa o con

aquella conocida cancion de PSY.

Valores no sé, no puedo porgue es una cultura que no recomendamos a todo
el mundo, el k-pop surgid asi de repente y gano mucha fama de golpe,
entonces no es la cultura que llevamos criando desde hace tiempo, es una
cultura solamente para entretenimiento, nada mas, entonces algan valor

importante no creo que tenga (Mia, 2014)

Varios seguidores de este género musical lo tienen o lo adoptan como un ejemplo de
perseverancia, lucha y amistad. La mayoria de estos grupos representan a un club de fans
de los cantantes o0 actores coreanos, sus cuartos repletos de posters, anaqueles llenos de
cds, representan un tesoro. Mochilas, llaveros, y varios accesorios de cantantes son ahora

parte de su estilo.

Lamusicay los dramas los han logrado influenciar y la mayoria de estos muchachos desea
aprender coreano, se trazan metas con el objetivo de ir a ese pais ya sea a conocer 0

estudiar cumpliendo asi un suefio que ya lleva varios afios.

En la actualidad hay mucha gente alrededor del mundo que esta poniendo los ojos en
Corea del sur, en el Ecuador hay un gran fanatismo entre los jovenes y adolescentes de
entre 12 a 30 afios, a partir del k-pop ellos pueden expresarse mediante la masicay el baile

y hasta afirman que existen valores y que ha influenciado en su vida.
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El k-pop para mi es una forma de vida, vives por un artista y si no es por
uno vives por varios artistas, puede que estés al otro lado del continente,
pero tu los tratas de apoyar. El k-pop me ha ayudado para organizar a los
fans clubs y para organizar cosas del colegio que antes no podia, ahora si
estoy aburrido me pongo a prender coreografias antes no hacia eso, antes

era un: qué hago con mi vida (Jarrin, 2014)

Algunos psicologos comentan que el K-pop es una expresion de la musica y el baile
modernos, es parte de la moda y de lo contemporéneo del arte, ahora estd en auge pero

Ilegaré el tiempo en que simplemente vaya desapareciendo.

“k- pop si ha influenciado positivamente a los jévenes en Corea, como te dije esta un poco
pasado de moda, pero antes si que influia bastate a los jovenes de manera de vestirse, de
maquillarse y todo eso.” (Mia, 2014)

El mundo que nos rodea esta lleno de notas musicales, de tonos que desde nuestros inicios
en el vientre materno somos capaces de percibir, y con el paso de los afios la musica se
vuelve un factor importante en nuestra vida puesto que nos ayuda a definirnos, la madsica
va generando en nosotros identidad ya sea individual o colectiva o siendo parte de un

grupo social, convirtiéendose a su vez en un lenguaje emocional.

“la musica que escuchamos nos ayuda a entendernos, a definir mejor quienes somos y que
gueremos, como nos sentimos, con ello nos formamos como individuos, pero también nos

ayuda a establecer vinculos sociales, a establecer relaciones amicales” (Vidal Pérez, 2013,
pag. 10)

Y es eso lo que sucede con los chicos que conformaban el grupo Teukipop y ahora con
todos los clubes de fans que integran Korean Wave, para ellos es evidente que el k-pop
no es solo un género musical si no que alrededor de €l esta su vida social, la mayoria de
personas con las que comparten pertenecen a estos grupos y a su vez eso ayuda a que se

sientan incluidos en la sociedad y en el mundo.

Los artistas extranjeros llaman la atencién, para los fans no existen las barreras del idioma,
la cultura o que sean originarios de un continente lejano, es mas esos son factores que

ayudan a que su fanatismo aumente pues les parece algo exdético e interesante.
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Andrea Camalle de 21 afios es fan del k-pop hace mucho tiempo, varios afios ya, le gusta
mucho Super Junior, es una EIf de corazon y viajé hasta Peru para el concierto que dieron
en aquel pais, con ello cumplid su suefio de verlos en vivo y disfrutar del super show 5
con el que pasaron por varios paises de Latinoamérica, los k-popers no reniegan su
cultura, es mas en su mayoria se sienten orgullosos de pertenecer a este pais y dicen que

enriquecen su cultura aprendiendo mas sobre otros lugares y formas de vida.
2.12 La familia en los grupos juveniles

En la adolescencia los amigos se convierten en la familia, los chicos se juntan por gustos
en comun, por afinidad y las expresiones culturales ayudan a los jovenes a explorar nuevos
campos, lamusica y el baile son dos factores fundamentales que a mas de crear identidades
individuales, crean una identidad colectiva con la que todos los miembros de un grupo se

identifican.

El k-pop ha ayudado a jovenes a juntarse a partir de la mdsica y el baile, esto ha abierto
las puertas para que jovenes se interesen en las expresiones corporales y artisticas sujetas
a esto. La amistad tiene un valor vital, importante y Unico para los chicos, los amigos se
vuelven el centro de su vida, y se crea un fuerte sentido de pertenencia grupal, donde

comparten, exploran y aprenden uno del otro construyendo su identidad.

Poco a poco se va creando un conjunto de cddigos y normas implicitas que marcan la
distincion entre ellos y los demas y a su vez crean una vision del mundo distinta. A partir
del agrupamiento de jovenes en la ciudad de Quito se crea un grupo que lo que busca es
el intercambio cultural entre Ecuador y Corea del Sur, el k-pop se ha convertido en un

vinculo de unidn, generador de valores en los jovenes de la agrupacion Teukipop.
2.13 Teukipop: especialmente pop

Teukipop es una organizacion juvenil que busca el intercambio cultural, se crea hace
aproximadamente 5 afios en la ciudad de Quito y en su trayecto lo que ha buscado es
ayudar a generar identidad individual en los chicos que gustan del k.pop, su fundador
Jorge Martinez comenta que hace un par de afios atras el k.pop se convirtio en un estilo

de vida para él, todo lo que hacia giraba en torno a la organizacion, a la musica y al baile.
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Gracias a sus ideales obtuvo el apoyo de la embajada quien le proporciono recursos para
crear eventos que giraran en torno a la cultura y asi expandir un poco de lo que es Corea

en el Ecuador,

El k-pop va mas alla de la musica, se basa en el hecho de la interpretacion, y es asi como
la masica cumple pese a que no se entiende por completo el idioma, los artistas, mediante
el baile y la interpretacion de las canciones logra generar sentimientos en los chicos,

transmite algo importante, y genera una emocion distinta en cada uno de ellos.

“El k-pop para mi es una musica diferente, es un tipo de mdsica que me da
variedad, es sobre todo alegria, es algo sincero y alegre.” (Martinez, 2015)

El k-pop en la ciudad ha logrado formar familias de amigos que buscan divertirse y superar
obstéaculos, su refugio la musica y el baile, a través de ello se expresan porque solo
bailando o con sus amigos, sienten que son ellos en verdad, el k.pop ha logrado promover

una pasion por el éxito, la perseverancia, la amistad y la hermandad.
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CAPITULO 3

ESPECIALMENTE K-POP
3.1 Documental

En la actualidad hay distintos tipos de documentales, por lo que su tratamiento es
diferente, varia desde el cine documental tradicional hasta el cine documental digital,
igualmente su contenido expresa distintas teméticas desde lo deportivo a lo cientifico,

pasando por el documental de investigacion o etnografico.

El documental es un tipo de cine que muestra una realidad, toma imagenes, sonidos, textos
y entrevistas y los organiza y estructura segun la vision que se establezca o se determine

para el trabajo.

Para un documental es necesario la utilizacion de efectos sonoros y musicales, la
utilizacion de fuentes visuales como fotos, dramatizaciones, diapositivas, diagramas,
animaciones, entrevistas, entre otras, la cual a mas de dar variedad y estética ayudan a

legitimar la informacion.
Un documental tiene que ser creativo, real, controversial e interesante.

El documental es una historia creativa de la realidad y se basa en el uso de documentos
como grabaciones, filmaciones, escritos, fotos y archivos. Su valor cognoscitivo es
variable por lo que se pueden encontrar documentales cientificos, historicos, educativos,

informativos y de entretenimiento entre otros.

Se trabajo el documental de entretenimiento que se apega al modelo cléasico-tradicional.
Se realiz6 una planificacion de trabajo, fijando tareas y plazos para su cumplimiento, y asi
llegar a un conocimiento ajustado de la realidad del problema a investigar, es decir,
encontrar los nuevos codigos comunicacionales que se crean a partir del K-Pop en los
jovenes del grupo Teukipop dando a conocer los discursos que se emplean en la
agrupacion mostrando el desenvolvimiento de éstos, limitandose a buscar imagenes
capaces de ilustrar la informacion recopilada en la investigacion para destacar las

caracteristicas del género que los congrega.
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Este es un documental de autor o creativo que contiene una mirada subjetiva de la realidad

que se observa al analizar las diferentes agrupaciones.

No hay una frontera regional rigida entre el documental y la ficcion, no
estan tan separados sino que se complementan [...] a diferencia de la
ficcion, nosotros no utilizamos acores, tomamos personajes de la vida real.
No existe una idea preconcebida o un guién ya que nuestro guién es la
realidad y mediante nuestras observaciones vamos modificando la realidad,
tratando que los personajes realicen una representacion de lo real. (Barroso,
2009, pag. 73)

Es decir que el documental trabajara la realidad, su transformacion que da prueba de los
diferentes grupos sociales y su interaccion, sin olvidar la innovacion y concepcion que
parte de la produccion y realizacién del trabajo de recopilacion de datos reflejados en el

producto.

3.2 Estructura narrativa

Introduccion: se pretende situar al espectador frente a los hechos, se presenta el tema
central de la investigacién o del estudio, se explican levemente los problemas que se van
a tratar brindando la informacion necesaria, se busca el interés del espectador a partir de

la creacion de expectativas.

Desarrollo: se despliega el tema. Se exponen los datos que sostienen la vision de los
realizadores, se trata de profundizar en el tema dando informacion relevante, se presentar

aspectos significativos, conflictos y posibles consecuencias.

Desenlace: se entrega la informacion faltante y se busca resolver los problemas
presentados en el inicio, se plantea una esperanza de cambio, se dan las conclusiones de

la investigacion y se cierra el video documental.
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3.3 Especialmente kpop

Los documentales construyen una mirada diferente del mundo, a través de ellos se puede
mirar externamente la realidad de un argumento, nos facilitan el conocer sobre la vida real

con gente real y sentimientos veridicos.

3.3.1 La idea, la historia

El buscar una idea es parte fundamental para la elaboracién del documental, porque a
partir de ella se construye una narrativa que ayuda a dar una idea del mundo en un contexto

actual.

Especialmente K-pop, es un documental que muestra los imaginarios que se crean a traves
de una subcultura juvenil, en donde hay una fusion de dos culturas, la cultura ecuatoriana

y la cultura coreana, al convertirse en los jovenes en un estilo de vida.

3.3.2 Escenarios y personajes

Al conocer a los chicos que conforman la agrupacién Teukipop, se escoge a Jorge
Martinez, como hilo conductor del documental puesto que es quien maneja y gestiona el
desarrollo del grupo juvenil, él relata como surgié la idea de formar una agrupacién basada
en el sentimiento y el carifio por la masica K-pop y a su vez con el objetivo de crear un

intercambio cultural.

Pedro Martinez, es un especialista en educacion que trabaja con jovenes, es él quien
explica conceptos basicos, como lo que es cultura e identidad y como estas se construyen
en los jovenes y adolescentes de la ciudad. A su vez hace una fuerte critica al desarrollo
del postmodernismo cultural y a la industria musical, que en la actualidad ha ganado
protagonismo generando a su paso una sociedad capitalista, consumista de arte y de

musica.

xPlicit es la agrupacion que se conforma después del trabajo de consolidacion de su lider
que retoma los primeros objetivos de la agrupacion, por la que fue creada, formando no
solo un lazo de amistad si no llegando a la hermandad, codigos que manejan en el grupo
como eje central de unién, tomando la cultura coreana como representante de esfuerzo,

perseverancia y multiples valores que ayudan a la construccion de su identidad.
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Se toman distintos espacios donde los jovenes interactUan, entre ellos, la Universidad
Catdlica, la Universidad Central, y la Casa de la Cultura Ecuatoriana, estos son espacios
que les han abierto las puertas a los jovenes para que puedan expresase mediante el arte,

la mUsica y el baile.

3.3.3 Preproduccion

Después de una ardua investigacion tedrica sobre lo que es el k-pop, como ha
evolucionado en la ciudad, y la trascendencia del mismo se recopilan datos e informacion
importante a través de entrevistas y conversaciones con los chicos que conforman
Teukipop. Se llega a la etapa de preproduccion misma que ayuda a la preparacién del
documental, a traves de un guién que orienta lo que se quiere contar y mostrar sobre el k-

pop en la ciudad de Quito.

De este proceso surge la afirmacion: el grupo juvenil Teukipop en los afios de gestion, no
solo fue un fan club de grupos coreanos, si no que ayudoé a difundir la cultura coreana en

la ciudad y a su vez cre6 una identidad colectiva e individual en cada uno de sus miembros.

3.3.3.1 Guion

Idea Video Audio

Regularizacién de sonido y | Video en negro Audio respectivo de los
video elementos descritos en la

barras y tono
columna de video

cuenta atras universal

“Si no me conoces no | Recopilacion videos de | Mezcla de musica k-pop

quiere decir que no existo” | fans covers en concurso.

“Si me omites no quiere | Videos de articulos de los | Mezcla de musica k-pop

decir desapareci” jovenes relacionados al k-

pop.
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La cultura como un bhien

material

Videos de articulos de los
jovenes relacionados al k-

pop.

Narracion y parte de la

cancion

Postmodernismo cultural y

capitalismo en Corea

de Pedro

hablando

Imagenes
Martinez

Posmodernismo.

Audio de la entrevista

Musica de fondo “Seoul”

de SNSD y Super Junior

Corea del Sur

Opinidn personal de Pedro
Martinez respecto a Corea

del sur

Audio de la entrevista

Hallyu

Video

Perspectiva Jorge Martinez

entrevista

sobre el Hallyu y el milagro

coreano

Audio de la entrevista

Modernizacion de Corea

Lucia Méndez mostrando

Explicacion  sobre la

productos  de  origen | evolucidn tecnologica y de
coreano y tarjetitas vy | la industria del
recuerditos hechos por | entretenimiento en Corea.
fans.

¢Qué es la musica? Perspectiva Jorge | Audio entrevista Jorge
Martinez, sobre el mensaje | Martinez, narracion
de la musica k-pop. Y |explicativa y narracion
posicion de Pedro Martinez | explicativa y audio

sobre la musica

entrevista Pedro Martinez

Consumo de Musica

Video posicion de Pedro
Martinez sobre el consumo

musical,

Audio entrevista Pedro

Narracion explicativa sobre
el consumo musical y audio

entrevista Jorge
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Video Posicion

Martinez

Jorge

Industria Musical

Entrevista Pedro Martinez

Narracion Explicativa
sobre la Industria Musical,
respectivo Audio de la

entrevista

k-pop Musica Prefabricada

Entrevista Jorge Martinez
sobre el k-pop y la industria

Narracion  respectiva y

audio entrevista Jorge.

El K-pop algo “diferente”

Entrevista Jorge Martinez,

y Pedro Martinez

Narracion: Expansion del
K-Pop y audio entrevista
Jorge explicando como
conocié el k-pop y porque

le gusta

Audio entrevista Pedro
hablando sobre el sentirse

diferente.

¢El K-pop es una cultura?

Entrevista Pedro Martinez

y Jorge Martinez

Narracion que cuestiona si
el k-pop puede o0 no
considerarse una cultura
generadora de identidad,

entre la posicion de Jorge y

Pedro.
K-pop, Teukipop, estilo de | Fotos de la agrupacion | Narracion sobre el
vida e identidad Teukipop en reuniones Yy | surgimiento de una
eventos agrupacion en base al k-
pop: Teukipop

Entrevista Pedro Martinez
y Jorge Martinez

acompafiado de la cancién
“Face” de NUEST
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Audio
explicando

entrevista Pedro
como  los
jovenes se agrupan a partir
de las expresiones

culturales vy artisticas,

Audio

explicando el nacimiento

entrevista Jorge,

de la organizacion
Teukipop.

Identidad Colectiva Video ensayo Xplicit. Narracion sobre la
identidad misma  que

Entrevista Pedro Martinez

y Jorge Martinez

comparte Jorge y Pedro,

reforzando este concepto

Cadigos Juveniles

Video entrevista, chicos
Xplicit tras cAmaras

Entrevista Jorge Martinez

Recopilacion de fotos de la

agrupacion Teukipop

Audio

explicando

entrevista Jorge
sobre  los
valores del k-pop y los
cddigos que manejaron en
la agrupacion, los unié y
definio de manera

individual y grupal.

Hasta pronto Teukipo

Recopilacion de fotos de
los logros de la agrupacion
al igual de la muestra del
intercambio cultural que

queria lograr

Entrevista Jorge Martinez

Narracion fin
indeterminado de la

agrupacion

Audio

sobre los problemas de la

entrevista Jorge
directiva, la falta de
reconocimiento y criticas
de personas fuera de la

agrupacion.
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Objetivos diferentes
camuflados que radican en
fan club 'y no en

movimiento cultural

Recopilacion de fotos del
Hallyu Fest 2014

Entrevista Jorge Martinez

Audio entrevista sobre las
nuevas agrupaciones que se
han creado y analisis sobre

las mismas

Audio

sobre la creacién de nuevos

entrevista Jorge

grupos

Personal,
identidad e

Crecimiento

interculturalidad

Video participacion Xplicit
Hallyu Fest 2014

Entrevista Jorge Martinez

Narracion sobre como el K-
pop es parte de la identidad
de Jorge y audio entrevista
sobre la agrupacion, lo que
llevd a esta a su fin y lo
bueno que saco de toda esta

experiencia de liderar un

grupo

Conclusiones

Recopilacion de fotos del

proceso de la agrupacion.

Entrevista Pedro Martinez

Narracion culminante
sobre como el k-pop crea
imaginarios en los jovenes
que los ayudan a crecer,
individual y
colectivamente;
complementada con el
punto de vista de Pedro
sobre la llegada de nuevas

culturas, en este caso del k-

pop

Créditos

Créditos

Cancion VIXX “Eternity”
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3.3.4 Produccién

La produccion comprende el encuentro con los fans de musica k-pop que rinden sus
testimonios en base a un cuestionario planificado que busco alcanzar el conocimiento
pleno del desarrollo y encuentro de este género en sus vidas y como ésta ha influenciado
y generado identidad, complementando sus vidas, siendo asi una parte importante y
fundamental para el desarrollo de sus actividades diarias.

En base a los testimonios de los jovenes que se sienten atraidos por esta musica, se decide
buscar a los representantes de la agrupacion Teukipop para esclarecer los argumentos
antes recopilados, encontrando asi que la agrupacion esta inactiva y en un proceso de
cierre. Lo que establece el enfoque y los objetivos planeados de este trabajo, como
agrupacion pionera del K-pop en Quito, liderada por Jorge Martinez, destacando el valor
de las metas propuestas de interculturalidad e intercambio cultural, en el trabajo

desarrollado aproximadamente por 5 afios.

Al encontrar a Jorge Martinez se plantea el estudio y el enfoque del documental, lo que
genera un guion que respalda el trabajo de investigacion.

Se crea un nuevo cuestionario y se fijan nuevas fechas para la elaboracion de entrevistas
como directriz para el desarrollo del documental, que da pies y cabeza a este producto
como un trabajo que muestra los nuevos imaginarios, la creacion de una identidad

colectiva, que se crea a partir del k-pop.

3.3.5 Post produccion

Después de haber hecho un analisis completo a la informacion recopilada en las
entrevistas, se valora la importancia de cada testimonio, por lo tanto se decide que la
persona protagonista del documental sea el lider de la agrupacion Teukipop, Jorge
Martinez, porque cumple con las expectativas de un lider Juvenil, que tiene conocimientos

vivenciales del tema central, que en este caso es el k-pop.

Al ser un lider Juvenil parte de su identidad se desarrolla a la par con el crecimiento de
Teukipop, lo que se evidencia en el documental, apoyado por el Educador Social Pedro

Martinez que complementan y debaten sus propios argumentos sobre, Corea del Sur, la

55



industria cultural, la industria musical, generacion de identidad, la cultura y los codigos e

imaginarios de las agrupaciones.

Se decide mantener todo el documental con tomas fijas, dando la relevancia a los
argumentos planteados de estos personajes, conocedores vivenciales de las agrupaciones
juveniles, uno siendo parte, y otro siendo un observador externo y objetivo de las

relaciones personales entre jovenes.

Para complementar el debate entre los personajes principales y sin dejar fuera de contexto
la informacion dada por los chicos que no aparecen en el documental; se crean pequefias
narraciones que direccionan verazmente los temas de estudio. Estas narraciones se
complementan visualmente con videos de idolos k-pop, siendo asi un acercamiento a los
gustos de estos chicos que siguen la moda, la musica y el baile generados en Corea del

Sur.
El documental esté dividido en tres grandes temas:

El primero Corea del Sur, donde se explica los motivos de su desarrollo capitalista 'y el
proceso de lucha que tuvo que vivir este pais 50 afios atrds. Se habla sobre el avance
tecnoldgico, econdémico y cultural, a su vez se pone interés en el objetivo de expandirse

mundialmente a través del Hallyu.

El segundo tema abarca la industria cultural, la industria musical y lo que es el k-pop,

como ha llegado al pais y como se han generado grupos a partir del gusto por la musica.

El tercer tema y mas importante es la generacién de identidad y cultura en los chicos y en
especial del lider del grupo Teukipop, se plante el inicio de la agrupacién, lo que vivieron
y como ésta poco a poco se desvanece por malos comentario y falta de reconocimiento,

en el esfuerzo impartido durante 5 afios.

Finalmente se presenta una conclusion que generaliza que la llegada de cualquier cultura
es algo bueno e importante, pues genera en los jovenes valores de tolerancia y respeto con

el otro.
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CONCLUSIONES

La musica genera identidad, es una expresion cultural que forma parte importante
en la vida de los jovenes y adolescentes, se pueden encontrar valores buenos y
malos, a su vez crea subculturas que toman como principal elemento el ritmo, la

mausica y la letra.

El postmodernismo cultural y la globalizacion han hecho que se vea la cultura
como un bien material, es por eso que ahora se consume el arte y la masica, en vez
de convertirlo en algo vivencial, es parte del mercado que busca ganancias

econodmicas.

El k-pop se crea a partir del postmodernismo cultural, en una sociedad globalizada,
Ilega con la ola coreana o Hallyu y es asi como se expande por el mundo, es una

hibridacion cultural entre Corea del Sur y occidente.

El k-pop es considerado como un producto comercial pero, es una forma novedosa
de expresion que transmite ideales de perseverancia, amistad y union entre los
jévenes de la ciudad de Quito. Ellos reconocen que este género musical ha sido
absorbido por la industria cultural cuando el mercado evoluciond y se pensoé en el
arte como un producto de creacion en serie y un producto de la cultura de masa
,pero tratan de sentir la musica consumiendo algo que les llena sin importarles la

barrera del idioma u otras que se presentan.

En la ciudad de Quito el k-pop ain no se lo puede considerar una cultura
representativa pero a partir de este estudio demostramos que genera identidad en
los jovenes como cualquier tipo de musica al crear lazos emocionales fuertes. Se
han creado varias agrupaciones que giran alrededor del k-pop toméandolo como eje
central, los jévenes a través de la masica crean una identidad colectiva e individual

que los ayuda a definirse como personas.
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Teukipop, es una organizacion juvenil que se crea a partir del k-pop, tenia ideales
de intercambio cultural y difusion de la cultura coreana en el pais, esta agrupacion
realiz6 eventos donde se destacaba la fusion de la cultura ecuatoriana y coreana,

ayudando a crear identidad individual y colectiva en los jovenes que eran parte del
grupo

El k-pop ayuda a los jovenes a expresarse mediante la musica y el baile, muchos
aseguran que solo bailando son ellos mismos por lo que se puede concluir que a
su vez el k-pop ayuda al joven a encontrarse a si mismo en la convivencia con la

mausica y los otros.
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1.

Fecha:

Firma:

Nombre

Anexo 10 Autorizacion de derechos de imagen

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Davalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia

de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo

de C;n;m)

(En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

rja_b.» A Nombre del representante legal

Direccion: 4% ,,4
Teléfono: Qiﬂz /9 5é
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1.

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Didvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccién en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddnimo
de

Fecha:_\S Bﬁ hf 2oy

Firma: (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
NS

Nombre P WiTinE 2 Nombre del representante legal

Direccion:_ L} FLOQESTW

Teléfo

no:._ OAXIRO LS\
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L

Fecha:

Firma:

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Davalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de

{- how-2014

Cm (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

LI &

Nombre_ Com7 |0 P Nombre del representante legal Weopica 2ok

Direccion: OaynaCo \' O
Teléfono: 9QRASFZ3R
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Ddvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
de

Fecha: 01 !Il /14

Firma: M Dw\(-\n ‘f(m} (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Nombre_ Kovpling Yaner Nombre del representante legal

Direccion: o Sn  Focrom, Oifa

Teléfono: 239110
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Davalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
de

Fecha: O\ ! \\ |‘ 19\%

Firma: A0S W (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

\-\
Nombre A\}&OY\ ’(’\gg, &5;}3 0% Nombre del representante legal
Direccion: [595 Sg 5%;1[35 :

Teléfono: 346 4'20(9
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Ddvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccién en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de

Fecha: o\['\\[22/4

Firma: ij)q " ‘5? }\P (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Nombre_ Exilcer Pinto Nombre del representante legal

(Aecslleo

Direccion:

Teléfono: 25377234
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Ddvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo

de Mg:gsu

Fecha:_i NoVembee.

Firma: %n@ (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
Nombre [\_1 Ay C A\b,,{c Nombre del representante legal \mg pec AlL oo
Direccion: Joud Podil\en iy nofbzdls Ual=.

Teléfono:_gyoasil(Zy
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1

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Ddvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento 1 Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
de é]’éég(b @) imiz

Fecha:_t de Nevembhie
Firma: (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
Nombre é\;}ﬁh@jh Quismn Nombre del representante legal

Direccion: Rﬁ’jisho Ciw)

Teléfono: 0F%pss 2431
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I;

Fecha:

Firma:

1
Nombre mqo‘\ﬂut’. L/'t“’e‘éC'Nombre del representante legal

Direccion:

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Davalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo

de FONSPR Yk

L- N <2002

W (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

ﬁ/'/oJ éQ,Q f‘funw

Teléfono: 239%737 —(Oaafly Ss11.
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Fecha:

Firma:

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Dadvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seuddnimo

de_ )idey de JKS Qu ko,

Lo Qi :

- /63?"_77 N\ (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Nombre Algxamim S[ En Nombre del representante legal Vi %,{gén

Direccion: oS e ( X

Teléfono: ngRRGLI2S4
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1

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Didvalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento |1 Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de_'r.iniw@ ;)“Ii\.‘!}'(~

Fecha: Q¢ 'u/lf 3 C,'/ z
) =
Firma: a L/ (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
R78C
(
Nombre \'f‘/z( e . Ilozev . Nombre del representante legal

o/,
Direccion: ( e ot

Teléfono: 3510956
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Fecha:

Firma:

Nombre_ Jon g3in [abk 45 % UNombre del representante legal

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica Salesiana y de las estudiantes Andrea Davalos y Gabriela Diaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, con titulo de trabajo
Documental K-POP (en adelante La Produccion), en el derecho ilimitado para
usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan, exhiban y/o
exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de manera
perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o disefiado
ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia

de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de \,)!;' &J 2 ;hhg\\m Y‘\)’K )

(=il- 20

Z <4 T (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

S «l\

Direccion:

Teléfono:
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes AROREBDEVALSS ¥ cAZRELL VILZ g5
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo_“0s®MEUTAL Lyort (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
<
de (@ne\')o

Fecha:_ {{-10-201Y

Firma:__ Agdcea Ccm.,q\)e (En caso de ser menores de edad firma cl representante legal)

Nombre Andrea Ca —— Nombre del representante legal

Direccion: Noeuq L

Teléfono: 25¢1gY)
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes GABH/SLA DAZ ZANDLED Hrusws g g
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo " PecusEN WL Lroe! (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de @0“!5

Fecha: 2014- 40- {4

Firma: /4 (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
&=

Nombre__Dons ‘lépez Nombre del representante legal

Direccion: Pingr Alho

Teléfono: 2468 14|
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes elos Y o2 Sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo L_)acmy, ente] K- pop (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
de Waoli Lostaed

Fecha: )1 de Qdube

Firma; Nate!l Lascano P (En caso de ser menores de edad firma cl representante legal)

Nombre { etall " Lascand Nombre del representante legal !

Direccion: Rv. Hedtha Bucaiam:

Teléfono: Q43 A 1100s%
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Fecha:

Firma:

Nombre_€lbe. lucle Wai‘a(-s Nombre del representante legal

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes sudeEh oilses yeaspield vz gg
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo "0 ccoMEN L koot (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo

de fiba hda MWonds 3 gqvcg_

N ds &lul)\re 201y

(En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Direccion: "Au. G Gulos A/msqs{
Teléfono: 9 868990 /0I8U103204
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1

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes Anier Deivelos  Babiiele De_z sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo ~ fo (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo

de Nadvren, Bleiardia Fuch Vil

Fecha:_1" go Cchdbhe e 2014

Firma:

Nombre Andren Pave da Nombre del representante legal

@.ﬁ (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Direccion: Caxa pengo = San Jdase

Teléfono: Cqaye38<96
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacié}l social de la u;xiversidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes GASRIELS Dih2 Y ANDRES ORIASS  su§
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo_"pocHEN L kpopt (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento 1 Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo
de Do

Fecha: jL d\Uembie

F ima:%—(h caso de ser menores de edad firma cl representante legal)

Nombre Daysy \fépﬂ Nombre del representante legal

Direccion: Pnay Mo

Teléfono: ©®RU3SY296
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1

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes G42RIELa VB2 wANDREADATALOS SUS
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo*occomen oL L PoP  (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo
de \

Fecha: |l 0/ 9014

Nombre \ Nombre del representante legal

(En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Direccion: QC«QQJ“gD)
Teléfono: (AASEY7
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L.

Nombre :&nnne}; Hea doza Nombre del representante legal

CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantesGsneien o01iz y anopes osUacos  sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo  DOCOMENTAL L -vov (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudénimo

de !Lmn)‘g th)oz,,

(En caso de ser menores de edad firma el representante legal)

Direccion: ¢\ Conda do

Teléfono: 9 - o 4
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CESION DE DERECHOS DE USO DE IMAGEN
(ACTORES, FIGURANTES Y EXTRAS)

1. A través del presente documento el abajo firmante, en adelante Cesionario cede de
manera irrevocable a favor de la carrera de comunicacion social de la universidad
Politécnica salesiana y de las estudiantes Ayiec 1}@ os  Gebnielo Qaz sus
licenciatarios, sucesores y cesionarios, a quienes en adelante se denominaran
colectivamente “El Productor”, el derecho ilimitado de uso de las imagenes de
video y audio captadas a su persona, con el objetivo de filmar, grabar, fotografiar
imagenes y sonidos para la produccion audiovisual, don titulo de
trabajo_Decomenle|l K-pop (en adelante La Produccion), en el derecho
ilimitado para usar, exhibir y/o explotar, y licenciar a otros par que usen, transmitan,
exhiban y/o exploten la produccion, en todo o en parte, a través del universo y de
manera perpetua y en cualquier manera y en cualquier tipo de medio conocido o
disefiado ahora o en el futuro.

2. El cesionario reconoce también el derecho del productor a cambiar, editar,
modificar, y revisar en cualquier momento | Produccion en todo o en parte, y a
combinar la misma, en todo o en parte, con toros materiales o trabajos.

3. El productor se compromete a poner el nombre el cesionario dentro de la secuencia
de créditos que considere pertinente bajo el nombre o seudonimo

de_ miefe  [Mexdinez

Fecha: Il - 10 - zo 1y

Firma: /’22017‘(62':! |4c " L e 2 (En caso de ser menores de edad firma el representante legal)
Nombre Daniele Mg,g n ez Nombre del representante legal
Direccion:_Meviasa g Veracyue

Teléfono:  nqg9493 1750
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Fotos adicionales

Anexo 11 armando el guién

Anexo 12 temas importantes
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Anexo 13 articulo sobre el Hallyu Fest 2014

Anexo 14 articulo sobre el poslible concierto de Touch en Quito
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