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RESUMO

Este projeto retrata as manifestagdes do movimento negro em busca de
uma representagao efetiva, tendo como base os conceitos da Pesquisa de
Tendéncias. Neste projeto sdo abordadas as etapas deste tipo de
pesquisa, desde a captacdo dos primeiros sinais até a sintese detalhada
na forma de painéis, estéticas e conceitos principais. O resultado foi um
livro de tendéncias, e seu desenvolvimento foi alinhado com os dados
obtidos na pesquisa anterior. Os detalhes deste projeto editorial também
estdo descritos neste relatorio.

Palavras-chave: Tendéncias. Representatividade. Design Editorial.
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1. INTRODUCAO

Todo produto resultante de um projeto de design é uma midia, ou
seja, sdo meios de divulgacdo de informacdo. Dessa maneira, todo
material gerado pelo designer se torna elemento influente na construcéo
de opinides sociais, e consequentemente do comportamento das pessoas.
No artigo “As relagdes existentes entre o fazer design com base nas
questdes de género”, ¢ proposto que “...os profissionais envolvidos em
um projeto muitas vezes tém participacdo ativa para aumentar ou
amenizar o0s problemas sociais através da cultura material...”
(MACHADO, MERKLE, 2000, p. 4), ou seja, o designer pode participar
da desconstrucdo de valores que nutrem desigualdades sociais.

Na atualidade, um desses problemas que vem ganhando um
alcance maior, é a questdo da representacdo negra. Ao longo dos anos a
representacdo da(o)s negra(o)s nos mais diversos cenarios sofreu
transformacfes, desde representacfes estereotipadas até uma
invisibilidade completa. No artigo “Negro, publicidade ¢ o ideal de
branqueamento da sociedade brasileira”, o autor apresenta uma pesquisa
tendo como fonte a revista Veja, do Grupo Abril. A pesquisa consistiu
na analise de anuncios publicitarios presentes na revista e contagem do
nlmero de personagens negros presentes nos mesmos. Eles criaram uma
amostra baseada em intervalos de cinco anos (1985, 1990, 1995, 2000 e
2005) e dentro de cada ano escolheram aleatoriamente uma edicdo de
cada més.

Durante o trabalho de campo analisamos
60 exemplares da revista semanal Veja,
nos quais foram encontrados 1158
anuncios com presenca de figura humana,
dos quais apenas 86 apresentavam um ou
mais negros, 0 que equivale a 7% do
total. Com relagdo ao nimero de atores,
quantificamos 3186 dos quais somente
156 eram negros, ou seja, cerca de 5%.
(MARTINS, 2009)

O autor afirma que é “... inegavel, portanto, que houve, sim, um
aumento de negros na publicidade...”, “...porém estamos ainda muito
longe de um percentual que se aproxime da realidade sécio racial

brasileira.” (MARTINS, 2009)
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Essa auséncia da representagdo ao longo do tempo foi
extremamente prejudicial para a construcdo da identidade da(o) negra(o)
e resulta até hoje em marginalizacdo e abandono. Porém, ondas de lutas
pela melhor representacéo da(o)s negra(o)s e busca pela igualdade racial
tém ganhado grande visibilidade. Percebendo isso, alguns profissionais
do design ja vém utilizando desse comportamento como elemento a ser
levado em consideracdo no desenvolvimento de produtos.

Em 2014 uma nova atualizacdo do sistema operacional dos
aparelhos de telefonia mdvel da Apple (Iphones), permitiu aos seus
usuarios a escolha do tom de pele dos emojis, ampliando o seu alcance
na representacdo de um maior nivel de pessoas. Outro exemplo da
abordagem desse assunto é o filme langado em 2015 pela DreamWorks,
a animagdo “Cada Um Na Sua Casa”, Home. No filme citado, a
protagonista do filme, Tip, € uma menina negra com cabelo crespo que
ndo se encaixa nos esteredtipos geralmente empregados a personagens
femininas e as personagens negras.

Isso tudo torna evidente que a questdo da representagdo negra é
um assunto que precisa estar em pauta, permeando 0s mais diversos
ambientes, uma vez que a representatividade “...¢ importantissima para a
autoafirmacdo e o autoconhecimento [...]” (ARRAES, 2015) de toda a
populacdo negra.

1.1 Problematizacéo

A representagdo é uma questdo intimamente ligada com a
construcdo da identidade do individuo. Entdo, quando a imagem de um
grupo é mal apresentada ou desvalorizada, a percepcdo que esse
individuo tem de si sera alterada. No texto “Infancia Negra: a
representagdo do negro no inicio da constru¢do de sua identidade”, é
relatado sobre o inicio da construcdo da identidade da pessoa negra, e
diz que “Os julgamentos e comparagdes t€ém um grande impacto...”
(SOUZA, LOPES, SANTOS, 2007, p.3) nela. Nesse contexto fica clara
a necessidade de uma representacdo negra efetiva, ndo s6 para a
construgdo saudavel da identidade do negro, mas para a difusdo da
cultura negra na nossa realidade, suprimindo estereétipos. E necessaria
uma maior visibilidade para as expressdes que lutam pela
representatividade que ja estdo acontecendo, atendendo as pautas que
possam ser solucionados pelo design. De que forma as ferramentas do
design podem auxiliar na criacdo de novos produtos alinhados com as
questdes da representatividade negra?

13



1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver um livro de tendéncias de comportamento tendo

como referéncias as manifestacdes da cultura negra, que servird como
guia para designers.

1.2.2 Objetivos Especificos

Identificar caracteristicas dessas manifestacoes;
Interpretar em que meios e de que forma essas manifestacdes

vém ganhando espaco;

Expor as mudancas que essas manifestacdes vém provocando;
Criar estimulos para um cenario futuro dessas manifestacoes.
Diagramar projeto gréafico do livro de tendéncias.

1.3 Justificativa

A ideacdo de como a(o) negra(o) é sempre permeada por

preconceitos, como resultado, sofremos uma escassez de referéncias
negras vinculadas as imagens positivas, criando um ciclo de afastamento
da populacdo negra e reforcando o padréo estético impregnado na nossa
realidade social.

..0S negros a priori sdo excluidos
socialmente por suas condi¢cBes de
escravos e posteriormente, enquanto
homens livres sdo relegados aos efeitos
discriminatérios,  preconceituosos e
racistas oriundo da perpetuacdo das
imagens folclorizadas de um passado
narrado na visdo dos “vencedores da
historia”. Nessa perspectiva, a Africa ¢
tida pejorativamente apenas como a terra
da macumba, da capoeira, do tambor, ou
ainda, como o lugar onde se buscavam os
escravos, 0 cenario da expansao colonial.
(SOUZA, LOPES, SANTOS, 2007, p.2)
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Crescer nessa sociedade sendo de descendéncia multirracial
propiciou o surgimento de questionamentos e situacdes que me fizeram
estar ciente da desigualdade racial, despertando em mim um profundo
interesse pelo ativismo negro. Além disso, realizando projetos
académicos durante a minha graduacdo, percebi que ndo existe a
possibilidade de criacdo de produtos sem a preocupagdo com as suas
interferéncias sociais, pois, o design para ser efetivo precisa estar
inteirado do que acontece na nossa realidade.

Alinhando tudo isso com o cenario atual do ativismo negro, cheio
de diferentes tipos de expressdes, fica nitido o surgimento de multiplos
sinais indicando novas formas de se opor a desigualdade, e que o estudo
deles podera servir como guia para um novo cenario de luta pela
representatividade negra.

1.4 Delimitacéo do Projeto
O projeto foi dividido em duas etapas: a primeira parte foi voltada
para a area da pesquisa de tendéncias, ja a segunda, para a comunicagdo

dos resultados dessa pesquisa, na area do design editorial, mais
especificamente no desenvolvimento de um livro impresso.
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2. METODOLOGIA

Para a realizag8o das duas etapas, foram escolhidas duas
metodologias, as quais sdo descritas abaixo:

2.1 Metodologia de Pesquisa de Tendéncias de Comportamento

A metodologia utilizada foi a de Prospeccdo de Tendéncias de
Sandra Regina Rech (2009). Essa metodologia é baseada na de Pesquisa
de Tendéncias de Suzana Back (2008), porém muito mais sintética. A
metodologia de Back possui etapas muito bem fundamentadas em
métodos de pesquisa ja validados (Popcorn, Naisbitt, Aburdene,
Promostyl e outros).
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Figura 1: Modelo Conceitual para Prospeccdo de Tendéncias

TENDENCIAS DE CURTO PRAZO
(contexto especifico)
|
memvmlnmmlu
I [ [ I
MACRO- TENDENCIAS  COMPORTAMENTO TECNOLOGIAS SETORES DE
REFERENCIA

I

| l 1

I

SELECIONALR FONTES PARA COLETA DE DADOS

. | RESULTADO PARCIAL - fontes
selecionadas

PLANEJAR A COLETA E ANALISE DE DADOS
ou:rlu DADOS
——
@ i caninadon
DEFINIR A SINTESE DOS RESULTADOS
SINTETIZAR Lewmnos
AVALIAR alsumoos
COMUNICAR lmuwos

RESULTADO FINAL -
.—" tendéncias identificadas e

comunicadas

Fonte: RECH, 2009, p. 10
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2.2 Metodologia de Projeto Editorial

O método projetual que foi utilizado na etapa de criagéo do livro
de tendéncias, foi a metodologia de Bruce Archer (1965), adaptada pelo
professor Luciano de Castro no Projeto Editorial em 2013.1 do curso de
Design da UFSC.

A escolha pela metodologia utilizada no Projeto Editorial em
2013.1 do curso de Design da UFSC deu-se pelo conhecimento prévio
do autor em utiliza-la.
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Figura 2: Metodologia Projetual de Luciano de Castro adaptada da metodologia
de Bruce Archer (1965).

FASE ANALITICA

Briefing e Dados técnicos do projeto
Anilise de similares

FASE CRIATIVA

Conceitos orientadores do projeto grifico (materializagio
dos conceitos na linguagem visual do projeto grafico).

Objeti da publicacio/estratégias de desi

Espelho da publicagio e fi 9 da informagdo

Recursos grifico-editoriais

a) Tipografia: proposta tipografica para os elementos grafico-
editoriais textuals.

b) Grid: estruturagiio do projeto grafico e aproveitamento de
papel

¢) Cor: proposta cromatica

d) Imagem: infograficos, ilustragBes, fotografias

e) Elementos grifico-editoriais nio-textuais.

FASE CRIATIVA

Anatomia da pagina
Estudos grificos preliminares

Capa e logotipo

Diagramagio

Fechamento de arquivo
Protétipo ou mock-up

Especificagbes do projeto

Fonte: CASTRO, 2013.
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2.3 Instrumentos de coleta de dados

Para a coleta de dados proposta pela metodologia de Rech (2009),
os instrumentos utilizados foram os questionarios, e 0s principios da
pesquisa netnogréafica.

Netnografia é uma forma especializada de
etnografia e utiliza  comunicagdes
mediadas por computador como fonte de
dados para chegar a compreensdo e a
representacdo  etnografica de um
fendbmeno cultural na Internet. Sua
abordagem € adaptada para estudar féruns,
grupos de noticias, blogs, redes sociais
etc. (SILVA, 2015.)

Pelo fato de a Netnografia ser naturalista,
discreta e adaptavel, ela é ideal para
revelar tendéncias e padrbes atuais.
(KOZINETS, 2014.)

Assim, podemos perceber que os dados gerados por este tipo de

pesquisa sdo ricos em detalhes importantes para 0 mapeamento de um
tipo de comportamento.
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3. DESENVOLVIMENTO - PESQUISA DE TENDENCIAS

O atual cenario da representatividade negra é fruto da
desigualdade racial, portanto, as raizes das expressfes que lutam por
uma representacdo negra efetiva, tém suas origens ha anos atras, com o
aparecimento das desigualdades. Rousseau acreditava que as
desigualdades teriam surgido de forma lenta juntamente com o
desenvolvimento da sociedade.

Cada um comegou a olhar os outros e a
desejar ser ele proprio olhado, passando
assim a estima publica a ter um prego.
Aquele que cantava e dancava melhor, o
mais belo, o mais forte, 0 mais astuto ou
mais considerado, e foi assim o primeiro
passo tanto para a desigualdade quanto
para 0 vicio; dessas  primeiras
preferéncias nasceram, de um lado, a
vaidade e desprezo, e, de outro lado, a
vergonha e a inveja.

A fermentacdo determinada por esses
novos germes produziu, por fim,
compostos funestos a felicidade e a
inocéncia. (DENT, 1996, p. 108)

Rousseau ainda afirma que a consolidacdo das desigualdades
ocorreu com o surgimento da ideia de propriedade privada.

A propriedade privada é sindnimo de
desigualdade social. A partir dela, as
desigualdades se consolidam e ganham
formas. Da sua estrutura, nascem trés
tipos de desigualdades diferentes: entre
rico e pobre, poderoso e fraco, senhor e
escravo. A relacdo entre ricos e pobres
caracteriza o primeiro progresso de
desigualdade; o  surgimento  dos
magistrados, que € a relagdo entre
poderosos e fracos, € 0 segundo; o
despotismo, que ¢ a relagdo entre senhor e
escravo, é o terceiro e o mais alto grau de
desigualdade. (BARBOSA, 2014, p. 145)
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Esse terceiro grau de desigualdade apresentado por Rousseau é
nitidamente intimo dos problemas raciais, uma vez que a escravidao foi
um grande estimulante para a desigualdade racial. Nesse contexto,
surgem as manifestacdes pelo fim da opresséo, pela igualdade, e ocorre
um momento importante, a construcdo da ideia de direitos humanos
(direitos basicos para um ser humano viver com dignidade). E, segundo
Hunt, a ideia de direitos humanos esta intimamente ligada com o
despertar da empatia.

Normalmente, todo mundo aprende a
sentir empatia desde uma tenra idade.
Embora a biologia propicie uma
predisposicdo essencial, cada cultura
modela a expressdo de empatia a seu
modo. A empatia s6 se desenvolve por
meio da interagdo social: portanto, as
formas dessa interacdo configuram a
empatia de maneiras importantes. No
século XVIII, os leitores de romances
aprenderam a estender o seu alcance de
empatia. Ao ler, eles sentiam empatia
além de fronteiras sociais tradicionais
entre os nobres e os plebeus, os senhores
e os criados, os homens e as mulheres,
talvez até entre os adultos e as criancas.
Em consequéncia, passavam a ver 0s
outros — individuos que ndo conheciam
pessoalmente — como seus semelhantes,
tendo os mesmos tipos de emocgdes
internas. (HUNT, 2009, p.39-40)

Tanto Rousseau quanto Hunt compartilham do pensamento que o
ser humano manifesta naturalmente empatia pelo préximo, porém, a
sociedade em que ele esta inserido é capaz de modelar esse sentimento.
Dessa maneira, uma sociedade que incita medidas, politicas sociais,
direcionadas ao combate as desigualdades, serve como estimulo para a
construcdo de cidaddos empaticos.

Essas politicas sociais, influenciam o movimento negro
fortemente, elas representam as conquistas na busca por melhorias e
incentivam uma luta continua.

22



Apesar de tudo isso, a desigualdade racial continua enraizada na
nossa sociedade, muitas dessas a¢des ainda ndo sdo aplicadas de maneira
efetiva, muitas pautas ainda ndo foram atendidas, e como resultado,
ainda vivemos em um periodo em que todo dia varios jovens negros sao
assassinados.

3.1 Definicdo do objeto e abrangéncia da pesquisa

A pesquisa inicialmente teve um recorte regional com foco em
Floriandpolis, porém, ao longo do projeto, os dados coletados foram
alinhados a informacdes online provenientes de fontes que circulam em
ambito internacional.

3.2 ldentificar Influéncias

Essa etapa foi 0 momento para o apontamento das influéncias do
comportamento estudado, foram levantados dados sobre o cenario
politico, social, tecnoldgico e econdmico que influenciaram/influenciam
ele.

Ao longo da histéria os movimentos de luta por igualdade racial
continuam perseverando, e reivindicando por melhorias nas condicGes
de vida da populagdo negra. A criacdo de leis que asseguram os direitos
da(o) negra(o) é um dos fator muito importante para essa luta continua,
pois, apesar da desigualdade ainda persistir no Brasil, essa leis tentam
efetivar a igualdade de oportunidades, a defesa dos direitos e 0 combate
a discriminagdo. Mas, € importante lembrar que essas leis ainda séo
apenas uma conquista juridica, e ndo social, pois, elas ainda ndo sao
implementadas de maneira efetiva, pois a questdo da representatividade
ainda ndo € socialmente aceita. Essas leis provém de politicas sociais
reparadoras, que procuram aproximar as realidades de negra(o)s e
branca(o)s. No Brasil, essas politicas aparecem na forma das agdes
afirmativas.

Acdes afirmativas sdo politicas publicas
feitas pelo governo ou pela iniciativa
privada com o objetivo de corrigir
desigualdades raciais presentes na
sociedade, acumuladas ao longo de anos.
(PORTAL DA IGUALDADE, 2015)
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Uma acdo afirmativa busca oferecer
igualdade de oportunidades a todos. As
acOes afirmativas podem ser de trés tipos:
com o0 objetivo de reverter a
representacdo negativa dos negros; para
promover igualdade de oportunidades; e
para combater 0 preconceito e 0 racismo.
(PORTAL DA IGUALDADE, 2015)

Alguns exemplos dessas politicas sdo as cotas educacionais; a
concessao de bolsas de estudo e de auxilio financeiro; a prioridade em
empréstimos e contratos publicos as cotas minimas de participacdo na
midia, na politica e outros &mbitos; a distribui¢do de terras e moradia; as
medidas de protecdo diferenciadas e a valorizagdo identitaria. Essas
acles sdo de extrema importancia, pois, estimulam a entrada da(o)
negra(o) em espagos que anteriormente estavam obstruidos em sua
realidade.

Outro ponto influente no aumento e melhor difusdo das
manifestacdes, foi o surgimento da internet, com foco no “boom” no uso
de blogs, vlogs e redes sociais.

[...] a internet facilita formas tradicionais
de protesto, como manifestacdes, mas
dificilmente as substitui. Mas o que a
internet certamente faz €& permitir a
mobilizacdo imediata em todo o mundo.
Isso leva ao seguinte aspecto, que é o fato
da internet afetar a estrutura interna das
organizacbes de movimentos sociais,
ajudando a intensificar a comunicacdo
entre todas as partes de uma organizagao.
(PRUDENCIO, 2008, p. 71)

A Internet estid a converter-se num meio
essencial para a expressdo e organizagao
deste tipo de manifestacbes que
coincidem num momento e lugar
determinados, conseguem um impacto
publicitario no mundo dos meios de
comunicacgdo e agem sobre as instituicdes
e organizagbes (as empresas, por
exemplo) gragas as repercussdes do seu
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impacto na opinido pablica. (CASTELLS,
2004, p. 171)

Os blogs e vlogs sdo ferramentas para o compartilhamento de
contelido, nos quais o criador do blog divulga os contetidos que lhe sdo
pertinentes, ou seja, ele que direciona a discussdo. Essas ferramentas séo
empoderadoras, pois, ddo voz e mobilizam um maior nimero de pessoas
(através de um espaco comum entre grande parcela da populagdo),
proporcionando maneiras de lutar antes inacessiveis. Ja as redes sociais
sdo plataformas voltadas para a relacdo entre pessoas, nas quais todos
podem compartilhar e discutir informacGes diversas. Essas plataformas
sdo utilizadas atualmente para a constru¢cdo de comunidades sem
fronteiras, grupos que compartilham da mesma visdo de mundo.

Comunidades de conhecimento formam-
se em torno de interesses intelectuais
mutuos; seus membros trabalham juntos
para forjar novos conhecimentos, muitas
vezes em dominios em que ndo ha
especialistas tradicionais [...] (JENKINS,
2008, p. 46)

[...] esses grupos servem como locais de
“discussao, negociagao e
desenvolvimentos coletivos” e estimulam
o membro individual a buscar novas
informagdes para o bem comum [...]

(JENKINS, 2008, p. 55)

Além disso, essa rede de pessoas, blogs e vlogs, é muito benéfica,
pois, seu foco é a comunicacdo de relatos e impressfes pessoais sem
interferéncias. E quando se discute a tematica racial, percebemos que
essas impressbes sdo de extrema importdncia para a construcdo de
conhecimento nessa area, pois, elas atuam como mecanismos gque
evidenciam a desigualdade.

O importante é perceber que essas ferramentas somente serdo
Uteis, se alinhadas a movimentos reais.

E necessario refletirmos sobre o
militantismo virtual e até mesmo sobre o
significado de escrever e publicar na rede.
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N&o duvidamos das boas intencGes de
guem quer que seja, mas chamamos a
atencdo para o0 autoengano  que
cometemos ao supervalorizar 0 meio
eletrdnico enquanto instrumento  de
militdncia. Desvinculada da realidade,
isto é, dos movimentos sociais concretos,
a militancia virtual pode até alimentar o
N0ssO ego, apaziguar nossas consciéncias
e gerar a ilusdo de que convertermos 0s
convertidos. E preciso ter consciéncia dos
limites e alcance do ativismo virtual,
evitando a ingenuidade dos que imaginam
revolucionar a sociedade através de e-
mails ou artigos publicados na rede. Para
esse tipo de ativismo a revolugdo esta
literalmente no ar [...] (REVISTA
ESPACO ACADEMICO, 2003)

Segundo o IBGE, no Brasil, em 2010, apenas 35% dos brasileiros
maiores de 10 anos possuiam acesso a rede, ou seja, apenas um tergo da
populagdo acessava a internet. Em 2014, a TIC Domicilios (pesquisa
realizada anualmente com o objetivo de mapear o acesso as tecnologias
de informacdo e comunicagdo nos domicilios do pais) revelou um
crescimento no uso da internet pelo celular, “..0 percentual de
brasileiros com 10 anos ou mais que acessou a rede por meio do
aparelho mais do que triplicou nos ultimos trés anos: em 2011, essa
proporc¢do era de 15%, chegando a 47% em 2014.” (Site Cetic.br)

A porcentagem de domicilios com acesso a internet em 2014 é de
50%, isso se deve pelo crescimento no uso da internet pelo celular, que
agora também é incorporado ao acesso domiciliar.

Apesar disso, somente 0 acesso a internet, ndo é garantia do seu
uso pleno como uma ferramenta para modificar a realidade, é necessario
ter consciéncia de como a rede pode mobilizar pessoas e fomentar
discussbes pertinentes. A educacdo é uma grande aliada para o
aperfeicoamento do uso da internet, pois ela amplia pontos de vista,
perspectivas, e estimula as pessoas a se tornarem cidaddos atuantes.

O direito ao acesso a educacdo para todos
os cidaddos traduz a afirmacdo de um
bem comum a comunidade politica e ao
compartilhamento, por parte de seus
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membros, do conhecimento como um
valor. Porém, a inexisténcia da
possibilidade de realizacdo do direito a
educagdo, ou a insuficiéncia de condigdes
para o seu exercicio, implica também que
a igualdade de direitos e deveres de
cidadania estd anulada ou prejudicada.
Homens e mulheres ndo nascem com o
conhecimento das leis, dos direitos e dos
deveres da cidadania, o que pressupde um
longo processo de socializacdo e de
escolarizagdo. Se esse processo ndo se
efetiva, automaticamente, estd sendo
negado um dos direitos essenciais da
cidadania. (RIBEIRO, 2002, p. 124)

Os fluxos comunicativos [..] devem
permitir que os individuos que delas
facam parte sejam capazes de reconhecer
problemas, avaliar possibilidades e
argumentar, na busca de consensos ou
ndo, pautados pelas informagdes
disponiveis. (PEREIRA, 2011, p. 4)

Utilizando dessa consciéncia ao acessar a internet, o poder na
midia é descentralizado. Ao adquirir acesso a internet, o sujeito também
adquire a possibilidade de além de repassar contetdo, de questiona-lo,
modifica-lo, reestrutura-lo, e até mesmo construir novos.

3.2.1 Macrotendéncias

Nessa etapa foram consultados os relatorios (as pesquisas foram
realizadas a partir dos relatérios parciais, que sdo os disponiveis para
consulta online) de tendéncias de comportamento realizadas por
autoridades mundiais no assunto. Os relatorios utilizados foram os da
WGSN! dos anos 2013, 2014, 2015 e 2016.

E nessas pesquisas, uma macrotendéncia que se destacou pela
semelhanga em certos conceitos com o escopo deste projeto foi a, Soft
Pop, apresentada pela WGSN para 2016.

1 WGSN: Grande empresa internacional pesquisadora de tendéncias.
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Temas l0dicos e emocionais carregam um
peso intelectual em um novo clima
cultural: Decorac¢do com babados pode ser
subversiva, e a intui¢do influéncia projetos
que abracam o Soft Pop, criando uma
mistura criativa dos sentidos. lIsso €
impulsionado por uma abordagem mais
abrangente para a identidade e uma
pegada moderna do feminismo, para
construir um mundo mais inclusivo néao
mais restringido por sexo, sexualidade ou
etnia. (WGSN, 2016)

Esse conceito de um mundo mais respeitoso e receptivo as
diferencas, € um dos pontos de partida desse projeto, pois a igualdade
racial ndo se estabelecerd se a sociedade ndo estiver preparada para
conviver com as diversidade humana.

3.2.2 Comportamento

No final do ano de 2015, o filme “Deuses do Egito” do diretor Alex
Proyas foi lancado, e com isso surgiram diversas criticas. O longa-
metragem, como o proprio nome sugere, trata de personagens da
mitologia egipcia, entretanto, possui um elenco majoritariamente branco
no papel dos personagens. O diretor e a produtora do filme, Lionsgate,
soltaram notas pedindo desculpas sobre o ocorrido, porém, o filme ja
havia sido boicotado e sofreu com uma bilheteria fraca. Essa ndo € a
primeira vez que a escalacdo de um elenco gera revolta no publico, Em
2014, o diretor Ridley Scott também foi alvo de criticas por usar atores
brancos nos papéis de Moisés e Ramsés em "Exodo: Deuses e Reis",
passado entre Egito e Oriente Médio.

Por outro lado, ja é possivel encontrarmos longas preocupados
com a representacdo negra. Em filmes como “Stars Wars”, “A Princesa
e 0 Sapo” e “Cada Um na Sua Casa”, sdo apresentados protagonistas
negra(o)s distantes dos esteredtipos comumente empregados a figura
negra.

Na inddstria musical percebemos uma crescente onda de albuns
de artistas negros voltados para o retrato da cultura, comunidade e
vivéncias do povo negro. O album “Lemonade” langado no comego de
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2016, pela artista Beyoncé, fez isso, ele € uma homenagem as mulheres
afro-americanas. Na faixa “Don’t Hurt Yourself’, por exemplo,
Beyoncé, repete um trecho de um discurso de Malcolm X - famoso
ativista negro norte-americano.

"A mulher mais desrespeitado na América
é a mulher negra.

A pessoa mais desprotegida na América é
a mulher negra.” (MALCOLM X, 1962)

A frase relembra a violéncia sofrida pelas mulheres negras, pois
elas, enfrentam tanto o racismo quanto o machismo diariamente. Além
disso, a artista traz para o “Lemonade” varios aspectos da cultura negra e
africana, entre eles, a religido e uma viagem visual da diaspora africana.

3.2.3 Tecnologias e setores de referéncia

Como foi apresentado no inicio desta etapa do projeto, 0 aumento
na incluséo a internet, impulsionou um movimento online, que busca
através de blogs, vlogs, redes sociais e outras ferramentas, criar um
espaco de discussao para a melhoria das desigualdades sociais.

O barateamento progressivo das
tecnologias e dispositivos mdveis esta
desencadeando  novos  processos  de
comunicacdo e revolucionando a maneira
€omo as pessoas se relacionam e articulam
através das redes. Milhdes de pessoas se
conectam diariamente as redes sociais,
seja através de blogs, redes de
relacionamento, féruns de debate ou
servicos de compartilhamento de videos e
textos. Ativistas e movimentos sociais
também se valem desses recursos
colaborativos de  disseminacdo  de
conteldo. De maneira préatica e rapida, é
possivel que uma manifestagdo ou ato seja
transmitindo em tempo real através de
streaming e divulgado no Twitter, como
forma de passar a parte da sociedade o que
estd acontecendo no momento, sem que o
fato tenha seu registro editado e seja
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contado com outras versGes, que nem
sempre se baseiam na realidade dos fatos.
(PARTIDO PIRATA, 2016)

Uma dessas ferramentas que vem sendo utilizada nos ultimos
anos, para a exposicdo e combate das desigualdade, é o Twitter.
Segundo o relatério de 2012 sobre redes sociais da Pew Research
Center, nos Estados Unidos, os jovens afro-americanos usam o Twitter
com maior intensidade que os outros grupos raciais. Alinhado a isso, em
2013, ap6s a absolvicdo do policial George Zimmerman na morte do
adolescente afro-americano Trayvon Martin, o movimento Black Lives
Matter teve inicio, com o uso da hashtag #BlackLivesMatter nas redes
sociais. Com o passar do tempo, 0 movimento cresceu € saiu apenas do
meio digital para o meio real também, através das manifestacdes e
protestos nas ruas. O Black Lives Matter se tornou um movimento
ativista grande, sendo endossado por figuras importantes da midia, como
0 ex-presidente e a ex-primeira dama dos Estados Unidos, Barack e
Michelle Obama.

Além disso, ja conseguimos perceber projetos de design com uma
preocupacdo com a desigualdade racial e a representatividade negra. Na
etapa 1 deste projeto, foi relatada a atualizacdo do sistema operacional
da Apple, permitindo aos seus usuérios a escolha do tom de pele dos
emojis, logo em seguida, varias outras empresas passaram a apresentar
essa possibilidade em seus produtos.

Figura 3 — Emojis da Apple.
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Fonte: Elaborada pelo autor.
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Outro exemplo disso é o projeto criado pelo professor formado
na Universidade de Lagos (Nigéria), Adebayo Adegbembo, o aplicativo
Asa.

0 Asa (fala-se Asha),
desenvolvido pela Genii Games para
ensinar lorub de uma maneira divertida e
contribuir para a preservacdo e difusdo da
lingua falada pelo segundo maior grupo
étnico do pais. O aplicativo relne
inimeros jogos com lendas, palavras e
ilustracGes de elementos formadores da
cultura loruba. (AFREAKA, 2016)

Percebemos entdo, o surgimento de projetos que além de
mostrar 0 povo negro, retratam sua cultura.

3.3 Selecionar fontes

Uma vez definido que o foco do projeto é o estudo das expressdes
do movimento negro, a préxima etapa foi definir que pessoas e fontes
estariam envolvidas na pesquisa.

3.3.1 Marcha das Mulheres Negras

Devido ao facil contato com uma de suas integrantes, o primeiro
grupo selecionado foi a Marcha das Mulheres Negras contra 0 Racismo
e a Violéncia e pelo Bem Viver, um grupo que luta contra as opressdes
construidas pelo racismo e pelo sexismo. Ele foi idealizado em 2011, em
Salvador, durante o Encontro Paralelo da Sociedade Civil para o Afro
XXI: Encontro Ibero Americano do Ano dos Afrodescendentes.

Esse grupo traz uma outra perspectiva da questdo da desigualdade
racial brasileira, a do feminismo negro. As pautas do movimento
seguem na luta pelo fim do feminicidio de mulheres negras e pela
visibilidade e garantia de suas vidas; pela investigacdo de todos 0s casos
de violéncia doméstica e assassinatos de mulheres negras, com a
penalizagdo dos culpados; pelo fim do racismo e sexismo produzidos
nos veiculos de comunica¢do promovendo a violéncia simbdlica e fisica
contra as mulheres negras; pelo fim dos critérios e praticas racistas e
sexistas no ambiente de trabalho; pelo fim das revistas vexatorias em
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presidios e as agressdes sumarias as mulheres negras em casas de
detengdes; pela garantia de atendimento e acesso a saude de qualidade as
mulheres negras e pela penalizacéo de discriminagéao racial e sexual nos
atendimentos dos servicos publicos; pela titulacdo e garantia das terras
quilombolas, especialmente em nome das mulheres negras; pelo fim do
desrespeito religioso e pela garantia da reproducéao cultural das préticas
ancestrais de matriz africana; pela participacgao efetiva na vida publica.

Nosso objetivo, entre outros, € dar maior
visibilidade a situa¢do de opresséo secular
da mulher negra, homenagear nossas
ancestrais e exigir do Estado brasileiro,
bem como de todos os setores da nossa
sociedade, respeito e compromisso com a
promogdo da equidade racial e de género,
a fim de que possamos exercer
plenamente 0s nossos direitos como
cidadds brasileiras e  construtoras
historicas deste pais chamado Brasil.
(MARCHA DAS MULHERES
NEGRAS, 2015)

Esse movimento buscou mobilizar, e reunir pessoas (porém o
protagonismo é da mulher negra) no dia 18 de novembro de 2015, em
Brasilia, para marchar “...em defesa da cidadania plena das mulheres
negras brasileiras.” (MARCHA DAS MULHERES NEGRAS, 2015)

3.3.2 Geledés

A Geledés - Instituto da Mulher Negra é uma organizacdo nao
governamental de mulheres negras que luta contra o racismo e o
sexismo presentes na sociedade brasileira. Geledés deriva do termo
Geledé, de origem africana - mais precisamente da Nigéria, da
populacdo Yoruba - é uma cerimbnia que homenageia as mulheres do
grupo, destacando o poder e a importancia delas para a sociedade.

Esse grupo foi idealizado em 1988, em Sdo Paulo, com o intuito
de dar maior visibilidade & desigualdade racial brasileira. Ele surgiu num
periodo de grande importancia para a questdo racial brasileira, pois, no
mesmo ano da criacdo do grupo, a nova constituicdo foi promulgada,
tornando o racismo um crime inafiangével e imprescritivel.
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O Geledés é uma organizagdo da
sociedade civil que se posiciona em
defesa de mulheres e negros por entender
que esses dois segmentos sociais padecem
de desvantagens e discriminacbes no
acesso as oportunidades sociais em
fungdo do racismo e do sexismo vigentes
na sociedade brasileira. (GELEDES,
2015)

Essa fonte foi escolhida por ser um dos maiores e mais antigos
portais brasileiros voltado para a comunidade negra. O instituto é
referéncia nacional em discussfes raciais, tendo prémios e mengdes em
projetos voltados para minimizar as desigualdades, além de atuar em
parceria com diversos movimentos sociais na busca por uma sociedade
igualitaria.

3.3.3 Blogueiras Negras

O portal “Blogueiras Negras” ¢ um blog construido e alimentado
por mulheres negras, para a discussao de assuntos que abrangem
igualdade racial e feminismo.

NG6s somos um projeto nasceu em margo
de 2012, mais precisamente no dia 8, Dia
Internacional da Mulher. Esta data ndo foi
escolhida por acaso. Desde o primeiro
momento nosso desejo era ser referéncia
para as mulheres de ascendéncia Africana
e aqueles que se identificam com o
feminismo e a luta antirracista das
mulheres negras. (BLOGUEIRAS
NEGRAS, 2015)

Ele foi criado a partir do projeto “Blogagem Coletiva da Mulher
Negra”, um portal que tinha como objetivo criar discussdes em torno do
Dia da Consciéncia Negra e do Dia Internacional da N&o Violéncia
Contra a Mulher. O desfecho do projeto tornou evidente a viabilidade da
criagdo de um ambiente para expandir essas discussdes.
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O projeto “Blogueiras Negras” procura dar visibilidade e voz para
as mulheres negras, ao mesmo tempo que luta contra as desigualdades e
celebra a cultura afrodescendente.

O Blogueiras Negras é construido por
uma  comunidade de mulheres
comprometidas com género e raca. Este
grupo reuniu-se e institucionalizou em um
site (blogueirasnegras.org), que redne e
estimula a producdo para veiculos de
comunicagdo independentes produzidos
por e para mulheres negras. Estamos
trabalhando com histérias de vida e
interesses diversos; juntando esforgos em
torno de questdes da negritude, do
feminismo e da produgdo de conteldo.
No6s fazemos nossa propria historia
através de nossa propria escrita, uma
ferramenta de luta e resisténcia. Viemos
para contar nossas historias, nos
exercitarmos numa atividade que é
continuamente negada em uma sociedade
estruturalmente desigual e
discriminatdria. (BLOGUEIRAS
NEGRAS, 2015)

Esse portal foi escolhido pelo sucesso que possui, resultado da
forma que os blogs tratam o conteldo (em que o compartilhamento de
experiéncias pessoais aproximam o blogueiro e o leitor) e com a
sensibilidade que os assuntos necessitam.

Ao se expressarem sobre as mais diversas
questbes, as mulheres negras (re)afirmam
suas identidades e produzem formas de se
conduzirem  diante das  situacOes
cotidianas, seja com relagdo ao corpo, a
sexualidade, ao género ou ainda a
negritude. Os textos publicados permitem
uma leitura bastante privilegiada dos
caminhos que vém sendo percorridos pelo
feminismo negro. Por meio da escrita, as
mulheres colocam em agdo o pensamento
sobre sua propria conduta  que,
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direcionada pelas verdades que as
constituem, modificam a si mesmas e as
demais mulheres negras. (BLOGUEIRAS
NEGRAS, 2015)

Além disso, o “Blogueiras Negras” ¢ uma comunidade formada
por mais de 1.300 mulheres, ou seja, 0 conteldo € construido sob
diversas perspectivas, possuindo uma maior variedade e ligacdo com a

realidade.

3.3.4 Mundo Negro

“O Mundo Negro ¢ um portal de noticias
voltado para a comunidade negra brasileira
e demais etnias que se interessem pelos
assuntos relacionados a cultura e ao
cotidiano dos afrodescendentes no Brasil e
no mundo.” (MUNDO NEGRO, 2015)

A pégina surgiu em 2001, mesmo ano em que ocorria uma grande
discussdo sobre politicas igualitarias, na Conferéncia Mundial das
Nacbes Unidas contra o Racismo, a Discriminacdo Racial, a Xenofobia
e a Intolerancia Correlata, em Durban, na Africa do Sul. Esse evento
tinha como objetivo discutir maneiras para diminuir as desigualdades

raciais no mundo.
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[...] o impacto mais importante de Durban
para o Brasil foi mesmo a mudanga na
percepcdo sobre a existéncia e as
consequéncias do racismo no Brasil.
Hoje, parece consensual nos circulos
governamentais, sociais e académicos
formadores de opinido que o racismo e a
intolerancia persistem no Brasil e devem
ser combatidos por meio de politicas
publicas especificas e coordenadas. O
mito da democracia racial perfeita caiu
por terra, substituido pela possibilidade
da democracia racial em construgdo. A
partir  dessa  percepcao, vém-se
reproduzindo em c&maras municipais e



assembleias estaduais de todo o Brasil
medidas no sentido de sancionar
legislagdo anti-discriminatoria.
(ITAMARATY, 2001)

Essa pagina foi escolhida para variar o carater das fontes
escolhidas, pois, diferente dos outros sites, os textos do “Mundo Negro”
ndo sdo tdo extensos, as informagdes sdo apresentadas de forma rapida,
sem muito desenvolvimento.

3.3.5 Negro Belchior

O blog “Negro Belchior” foi criado pelo professor Douglas
Belchior, formado em Histéria na PUC-SP (Pontificia Universidade
Catolica de Sao Paulo). Essa pagina surgiu em 2009 como “...um espago
criado para fomento de reflexdo a partir das experiéncias da luta
social...” (NEGRO BELCHIOR, 2015)

Em agosto de 2013, o blog Negro
Belchior migrou para o site da revista
CartaCapital, tornando-se assim o
primeiro espaco fixo na grande imprensa
brasileira a tratar da temética racial. Com
a parceria, 0 blog multiplicou seus
acessos, e hoje é o mais lido de todo
portal de CartaCapital. (NEGRO
BELCHIOR, 2015)

Essa pagina foi escolhida pelo seu pioneirismo, fazendo parte de
do portal de uma das maiores publicacdes do pais. Além disso, a pagina
possui a perspectiva de um professor que busca através da educacdo
diminuir as desigualdades.

3.3.6 Afropunk

O Afropunk € um movimento que repudia os estere6tipos sobre a
identidade negra através de varias formas de arte e cultura
afrodescendente, além disso, ele também é uma plataforma para engajar
jovens no ativismo negro. Esse movimento surgiu nos Estados Unidos, e
parte do principio que se no pais “..existem 40 milhdes de pessoas
negras, entdo existem 40 milhdes de formas de ser negro.” (NEBLETT,
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2011), ou seja, a expressao individual é importantissima para o combate
ao preconceito.

AFROPUNK ¢ uma comunidade influente
de jovens talentosos, de origens diferentes,
que falam através de musica, arte, cinema,
comédia, moda e muito mais. Originario
de um documentario de 2003 que destacou
uma presenca negra ha cena punk
americana, é uma plataforma para o
alternativo e 0 experimental.
Permanecendo no centro de sua missdo
estsdo os principios punk da estética DIY,
do pensamento radical e da nédo
conformidade social. AFROPUNK é uma
voz para os ndo falados, ndo escutados, 0s
indesejaveis. (AFROPUNK FESTIVAL,
2015)

Esse movimento foi evidenciado em 2003, com o langamento do
documentario “Afro-Punk: The Rock”, um filme que trata da identidade
negra dentro do cendrio punk americano.

O Afropunk foi selecionado pela forca que vem ganhando nos
Gltimos anos, servindo como influéncia musical, cultural e
comportamental. Atualmente, essas influéncias surgem com maior forga
na expressdo que mais se destaca no movimento, o Afropunk Festival,
um dos maiores eventos multiculturais dos Estados Unidos. E, apesar de
com o passar dos anos o festival ter se tornado mais corporativo, o
movimento encontrou uma maneira de “entre o corporativismo e 0
movimento de contracultura...” “...trazer o ativismo para a cultura pop”
(GONZALEZ, 2015). E isso é nitido, pois, na edi¢do de 2015 do evento
(patrocinada por grandes marcas como Red Bull, MAC e Toyota), a
organizacdo do festival garantiu parte do tempo do palco para ativistas
trans negra(o)s.

3.3.7 Personalidades negra
Esse topico diz respeito as personalidades negras de sucesso nos

mais diversos meios (musica, esporte, arte, politica, religido, entre
outros). Uma vez que essas pessoas possuem forte influéncia no
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comportamento de seus seguidores, foi importante monitorar as
atividades delas.

3.3.8 Publico em geral

O publico em geral também foi um grupo importante a ser
apresentado, pois € a partir desse grupo que se percebe o que ja é senso
comum, e 0 que j& vem acontecendo com certa frequéncia. Os dados
provenientes daqui possuiam um teor mais superficial, devido a falta de
conhecimentos profundos e especificos no assunto da pesquisa.

3.4 Resultado parcial

Baseado no monitoramento das noticias durante o segundo
semestre de 2016, e assuntos tratados nas fontes citadas anteriormente,
alguns temas comecaram a se repetir, eles sdo:

e Politicas igualitarias;
e Violéncia policial;
e FEducacio.

3.5 Planejar a anélise e coleta de dados

A partir dos instrumentos de pesquisa definidos na etapa 2.3, foi
definida a maneira que os dados da pesquisa seriam coletados e tratados.
Primeiramente foi realizada uma pesquisa sobre representatividade nas
fontes citadas na etapa 3.3, disso, foram formuladas as perguntas do
questionario (paralelamente, 0 monitoramento dessas fontes continuou a
ser realizado).

3.5.1 Coletar dados

Essa etapa do projeto foi marcada pela pesquisa dos mais
diversos itens potencialmente virais e que futuramente poderiam vir
guiar um determinado comportamento. Foram realizadas pesquisas
constantes nos portais citados no item 3.3 na busca por singularidades
nas manifestacdes negras. Alinhado a isso, foi realizado também, um
monitoramento de personalidades negras, para o levantamento de mais
caracteristicas que pudessem ser correlacionadas com os dados
provenientes das outras fontes. Essas pesquisas online foram realizadas
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utilizando os principios da pesquisa netnografica apresentadas por
Mendez (2015). Os detalhes desse tipo de pesquisa estdo nos anexos
deste projeto.

Disso tudo, surgiram diversos assuntos potencialmente
relevantes para a pesquisa, eles foram entdo dispostos no painel visual a
seguir.
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Figura 4 — Painel de principais assuntos das fontes.
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Fonte: Elaborada pelo autor.
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Além de tudo isso, nessa etapa foram realizados questionarios
para o levantamento de dados. Optou-se pelo questionario online pela
praticidade de sua aplicagéo e facilidade em atingir um nimero
significativo de respostas.

O questionario foi elaborado tanto para as pessoas de movimentos
negros quanto para o publico em geral, ele foi aberto para
preenchimento em 07/11/2015, e os dados aqui analisados séo referentes
ao periodo da data de abertura até o dia 14/11/2015. Ao divulgar o
questionario, ndo foi estabelecida restri¢do de publico, a intencdo disso
era perceber como as pessoas (3.3.8) que nédo se identificam negras e/ou
pardas enxergam a questdo da representatividade, porém, como o foco
sdo as expressdes negras, os dados analisados provém apenas dessas.
Foram 85 respostas, sendo 29 de pessoas que se identificaram como
negras e/ou pardas.

Figura 5: Gréfico de respostas a pergunta "Qual(is) sua cor/raga?"

' 20,7%

B Negros
B Pardos
Negros/Pardos

69%

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 6: Gréfico de respostas a pergunta "Quantos anos vocé tem?"

18 ou menos
19-24 anos
25-34 anos
35-44 anos
45-54 anos

55 ou mais

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 7: Grafico de respostas a pergunta "Com que género vocé se identifica?"

. Feminino

0
y . 41,3% B Masculino
58,7%

Outro

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 8: Gréfico de respostas a pergunta "Em qual estado vocé reside?"

I -
B

. Santa Catarina

I B Bahia
1 . Minas Gerais
Rio de Janeiro
1 Rio Grande do Sul
1 Sao Paulo

Fonte: Elaborada pelo autor.

Nessa questdo, 22 dos participantes responderam gue residem em
Santa Catarina, isso é resultado da rede de contatos do autor, que na sua
grande maioria reside em Floriandpolis.

Figura 9: Gréfico de respostas a pergunta "Qual sua renda mensal?”

B AtéRS 1.449,99

[ DeRS$ 1.450,00 a RS 2.899,99

B DeR$ 2.900,00 a RS 7.249,99
De R$ 7.250,00 a RS 14.499,99

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 10: Gréfico de respostas a pergunta " Qual o seu grau de instru¢do?"

B Médio completo
. Superior incompleto
B Superior completo
[ Pés-graduacio

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 11: Grafico de respostas a pergunta " Vocé participa ou ja participou de
algum grupo de militancia negra?"

B nN&o

Fonte: Elaborada pelo autor.

Na primeira questdo discursiva “Vocé possui meios (sites de
noticias, blogs, vlogs, grupos...) para receber noticias especificas sobre a
comunidade negra? Quais?”, a grande maioria respondeu que sim. Isso,
é resultado da exclusdo de representacdo negra nos meios de
comunicacdo, e uma vez que ndo ha espago nas grandes midias para a
comunidade negra, esta entdo, criou as suas plataformas alternativas de
comunicacao, focada no publico negro.

Na pergunta “Vocé possui meios (sites de noticias, blogs, vlogs,
grupos...) para receber noticias especificas sobre a comunidade negra?
Quais?”, a fonte mais citada pelos participantes da pesquisa foi a
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organizacdo Geledés (analisada no item 3.3.2), validando o grupo como
forte influente na comunidade negra.

Na questdo “Como vocé avalia o cendrio atual da representacdo
negra nos mais diversos meios?”, a maioria dos participantes avaliaram
ele como muito ruim, distante de uma realidade com uma representacao
satisfatoria. Um dos participantes, afirma que:

[...] h& um movimento interessante de
valorizagdo do negro pelo préprio negro.
Porém na midia me parece que a
representacdo das pessoas negras continua
sendo estigmatizada e pequena, por mais
que tenha melhorado em relagdo a alguns
anos.

Vérios ainda apontaram que é no cendrio politico que percebem a
pior representatividade.

Na questdo “Voc€ percebe mudangcas no cendrio da
representatividade negra? Quais?”, os participantes reafirmaram as
opinides da questdo anterior, de que mudancas vem ocorrendo, mas, a
passos muito lentos. Um deles, diz que:

O fato de haver capas de revistas de moda
com negros e negras, esportistas super
famosos negros, atores negros e atrizes
negras interpretando (e sendo
reconhecidos) papéis que nunca foram
dados a negros antes e até presidentes(!!)
traz um pouco mais de alento e exemplos,
mas ainda é bem pouco se levarmos em
consideragdo a quantidade de pessoas
negras e ndo-brancas no mundo.

Outro participante afirma que:

Por estar proximo a UFSC e conhecer
grupos  de cultura  africana e
representatividade negra que atuam em
Floriandpolis percebo esse crescimento, ao
mesmo tempo que parece um mundo
paralelo perto dos meios de comunicagdo
de massa que, especialmente em Santa
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Catarina, pouco incluem e ndo apresentam-
exploram-educam sobre a cultura negra e o
combate ao preconceito. Mesmo as escolas
parecem muito atrasadas ainda sobre isso.

Assim como no item 2.1.1.3, a internet é apontada por varios

participantes como

instrumento  de transformacdo da

representatividade atual, um deles diz que:

Com a evolugdo da tecnologia e o
crescimento das midias/redes sociais o
conteildo consumido saiu do controle de
quem o tinha a muito tempo, com essa
mudanga a representatividade aumenta as
oportunidades, mas é algo ainda muito
insuficiente.

Em seguida, foi perguntado para os participantes “Em quais
meios vocé observa uma grande auséncia de representatividade negra?”,
diversos meios foram citados, mas, o politico e 0 de comunicagéo
tiveram destaque. Uma das respostas dizia que:

Outro relatou que:

[...] dentro da TV brasileira falta muita
representatividade negra, e nos meios
publicos também, ja que é dificilimo ver
negros em cargos publicos gragas a sua
marginalizacdo na nossa sociedade.

Na politica (plenério) e midia massiva,
sobretudo. Acredito que esses sdo 0s
espagos mais importantes e dificeis de
adentrar e desconstruir, mas que uma vez
que comecemos a ganhar mais espago
neles, outros locais de fala se abrirdo mais,
consequentemente.

Quando perguntados “De que formas vocé acha que podemos
reivindicar por melhorias nessa questdo?”, os participantes responderam
que “nos colocando visiveis, ocupando espagos, problematizando,
apontando falhas” e que “Se alinhando a organizagdes que lutam para as
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reivindicagdes da comunidade negra” ¢ uma o6tima maneira de buscar
melhorias. Um dos participantes ainda afirma que a educacéo é a grande
chave para mudangas efetivas.

Acredito sempre que focar na educacdo
infantil é a melhor estratégia para mudanga
de mentalidade e busca de um futuro justo.
Sabemos que politicas publicas e criagdo
de leis contribuem mas até certo ponto,
entre a existéncia e a aplicacdo delas ha
um grande abismo. Imagino que a ativacao
dos diversos grupos de representatividade
para criar aces na educacgdo infantil e na
veiculacéo de programas de
conscientizacdo e combate ao preconceito
nos meios de massa deve ser fortalecido.

Quando perguntados “De que formas vocé acha que podemos
rejeitar 0s esteredtipos direcionados as pessoas negras?”, os
participantes  responderam que se indignando, expressando
descontentamento, e problematizando esses julgamentos.

Na questdo “Vocé acredita que estar ciente desse sistema desigual
altera como um individuo negro se expressa na sociedade? De que
maneiras?”, os participantes responderam que isso pode influenciar de
duas maneiras, uma negativa e outra positiva.

Ha negros que, cientes da desigualdade,
usam isso como combustivel para luta e
buscam mudar, mas também ha aqueles
gue simplesmente aceitam isso como
verdade imutavel.

Em seguida, foi perguntado “Com quais expressdes da cultura
negra (religido, danga, musica...) vocé tem contato? Qual a importancia
deles pra vocé?”, 65,5% das pessoas tem contato com a musica, 20,5%
com danca, 17% com religido, 3,5% com literatura, 3,5% com cinema,
7% com culinéria, 7% com moda e 7% com pintura. Os participantes
ainda apontaram que o contato com a musica € uma maneira importante
de empoderamento e consciéncia da realidade da(o) negra(o). J& a danca
e a religido foi considerada uma forma de contato com as raizes culturais
negras.
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Apbs isso, foi pedido para os participantes citarem uma
representacdo negra positiva e uma negativa. Varios citaram como
positiva a denlncia que a atriz Tais Araljo fez, ao sofrer injurias raciais
em uma de suas redes sociais no final de outubro de 2015. E como
negativo citaram a forma estereotipada (hipersexualizadas, apenas
servindo) que as mulheres negras sdo retratadas na série “Sexo e as
Negas.”

Devido ao baixo numero de respostas validas, foi utilizada uma
abordagem qualitativa dos dados ao longo do projeto.

3.7 Analisar dados

Nessa etapa foi realizado um estudo das respostas obtidas no
questionario e dados provenientes das fontes de pesquisa selecionadas,
procurando entender suas manifestacdes e buscando as expresses que
mais se destacaram neles. Um ponto recorrente nas respostas foi a
percepcdo de certa evolucdo na questdo da representacdo negra, mas
ainda cercada por estigmas sociais e muito pequena. Além disso, muitos
participantes da pesquisa apontaram a quase inexisténcia de figuras
negras em certos ambientes da nossa sociedade, principalmente no
politico. Paralelamente nas fontes de pesquisa foram captadas
manifestagdes contra a repressdo e neutralizacdo da voz da populagdo
negra na politica, conforme as figuras a seguir.
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Figura 12: Noticia do portal Pragmatismo Politico

maciswonko  Camaonassens [l coveniecs

Onde estao os politicos negros no Brasil?

“Néo posso falar com autoridade no Brasil, mas as vezes ndo é preciso
ser especialista para perceber que alguma coisa esta errada em um pais
cuja maioria € negra e a representagéo é majoritariamente branca”, diz
Angela Davis

986.669 jscurtcam

8e the first of your friends to like this

SE=0A K

Nao ao preconceito
Luana: mée, negra, pobre
e lésbica. rdemente
assassinada por trés PMs

Receba artigos via e-mail

Afii6sofa @ ativista norte-americana Angela Davis (reprodugéo)

Fonte: PRAGMATISMO POLITICO, 2014.
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Figura 13: Noticia do portal Palmares.
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Personalidades negras

Fonte: PALMARES, 2008.

Outro item levantado nas respostas foi o crescimento das redes
sociais e sua capacidade de dar voz e visibilidade para pessoas e
movimentos de maneira mais rapida e eficiente que outros meios. Os
participantes citaram varias pessoas que se apropriam do espacgo
proporcionado pelas redes sociais para levantar questfes de
representatividade e empoderamento negro. Duas dessas personalidades
citadas foram a atriz Tais Aradjo e a jornalista Maria Jalia Coutinho
(Maju), que apds sofrerem injdrias raciais em suas redes sociais em
outubro e maio de 2015 respectivamente, souberam utilizar essas
ferramentas para dar atencdo a esse assunto e acabaram criando uma
comocdo que deu visibilidade e conscientizou a populacéo sobre a ainda
forte desigualdade racial existente no brasil.
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Figura 14: A jornalista Maria Jalia Coutinho (Maju).

Fonte: FOLHA DE SAO PAULO, 2016.
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Figura 15: Comentérios da pagina oficial de Tais AraGjo no Facebook.

‘ Ja voltou da senzala?

L

' Matheus Castro rospondeu

. vai lavar louga com esse cabelo

L

. Quem postou a foto desse gorila no
Facebook?

. linda <3

. Léo Xrl respondeu

L

Fonte: FACEBOOK, 2015.

' nao sabia que no zoologico tinha camera

. Waellison Vinicius respondeu
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Figura 16 — Post de Tais Araljo na sua pagina oficial do Facebook.

s80as curtiram iss¢ a Tais Aradjo

migos para curtic esta Paging E muo chato, em 2015, ainda ter que falar sobre isso, mas ndo podemos
nos calar: na Glima norte, recebi uma séne de ataques racistas na minha
pagina. Absolutamente tudo esta registrado e sera enviado a policia
SOBRE > federal E eu ndo vou apagar nenhum desses comentanos. Fago questio
que todos sintam o mesmo que senh a vergonha de ainda ter gente
M da atriz & apresentadora Tais Asaljo covarde é pequena nesse pais, além do sentmento de peéna dessa gente
tdo pobre de espinto. Nao vou me intnndar, tampouco abawxar . Ver mais

-
- 4

L
l"

Fonte: FACEBOOK, 2015.

Outra personalidade citada foi a blogueira Maga Moura, com mais
de 100 mil seguidores no aplicativo de compartilhamento de fotos,
Instagram, ela busca através de sua aparéncia e corpo representar uma
negra gque ndo se enquadra dentro de estere6tipos.
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Figura 17 — Pagina oficial de Maga Moura no Instagram.

‘Imtagnnm Busca 4 Q

magavilhas

Maga Moura Fashion PR | Cool Hunter | Style Lover | [BIR] " - #BLKPWR
#NikeFamily : magavilhas ira.com com

2.438 publicagdes 110mil seguidores seguindo 517

Fonte: INSTAGRAM, 2016.

Essa resisténcia através do corpo e individualidade apareceu em
diversos artigos das fontes de pesquisa, ela esta presente no uso de
acessorios ou estilos que captem a ancestralidade negra, na pratica de
atividades de matrizes africanas (candomblé, capoeira, samba...) e
principalmente na construcdo de uma relagdo harmoniosa com o préprio
corpo, libertando-se dos padrGes estéticos impostos pela nossa
sociedade.
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Figura 18: Noticia do site Blogueiras Negras.

SOBRE EQUIPE FAQ  AGENDANEGRA CONTATO
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9 NEGRAS TRANSFEMINISMO MUDA O MUNDO
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[ sessrinoa J oo |
A resisténcia politica no corpo da mulher
negra
AGENDA NEGRA
XPOSIGAD "A COR DO SILENCIO'
LABORATORIO ROQUE PENSE
[ cowemeonss ]

Fonte: BLOGUEIRAS NEGRAS, 2015.

Outro tépico bastante tratado foi a importancia da criacdo de
politicas e agBes mais fortes na educacdo infantil sobre a igualdade
racial. Pois, adquirir conhecimento sobre esse assunto desde a infancia,
servird para o desenvolvimento de adultos mais conscientes. Além disso,
também foi levantada a importancia de se levar as criancas a histdria,
cultura africana e referéncias negras que inspirem o protagonismo negro.
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Figura 19: Noticia do Portal Uol Educagéo.

2 UOL Assine 0s00 7033000 SAC Bate-papo E-mall Noticias Esporte Entretenimento Muther PagSeguro [N

Entrevista Boas Priticas Planejamento Politicas Publicas Gestiio Escolar Financiamento
Avallagdo Curriculo Diversidade Infraestrutura Gestio de Pessoas Blogs

Anuncie Assine Cantato Expediente A Escola Pablica
Newsletter: "ox ] Buscar: ES Redes: [T (| EESCERY =
Diversidade
Divorsidade
Lei que determina o ensino de cultura afro-brasileira e indigena esbarra
em de e falta de

Apesar da mudanga do material didético e do aumento das discussdes em sala, a

aplicagdo da lei nas escolas ainda esta longe do ideal EDICOES

CEm~ [ o ¢ [ = Fousee
i 4

P Em 22 de abril a frota de Pedro Alvares Cabral
E Il chega ao Brasil e o pais ¢, entdio, descoberto. Em

78l pouco se ouve falar sobre os destinos dos milhdes.
Gl ¢ negros brasieiros. Por meio de relatos como

esses, durante décadas, a populagio negra e os

__ grupos indigenas foram meros coadjuvantes no

. ' curriculo escolar brasileiro, embora tenham sido
Iimportantes protagonistas de nossa historia. Apds anos de divida, a situagdo comegou a mudar na
década de 2000, com a apf duas leis que g estudo da histéria e VALOR PROMOCIONAL

Fonte: UOL EDUCACAO, 2013.

As fontes de pesquisa também levantaram a importincia dessas
informacdes também serem difundidas nos meios de massa.

3.8 Resultado Parcial

A partir dessas analises, foram listados 0s assuntos mais tratados,

eles sdo:

Negros na politica;

Redes Sociais como espago de "voz";
O corpo negro;

Politicas de igualdade racial;

Difusdo da cultura negra;

Quebra de esteredtipos;

Violéncia policial / Black Lives Matter;
Afropunk;

Negros de sucesso;
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Importancia da educacéo;

Direitos iguais;

Transformador da prépria realidade;

Ligagdo com outros movimentos (Feminismo, LGBT...)

3.9 Definir a sintese dos resultados

Nesse momento da pesquisa foi definido que os assuntos captados
na etapa anterior seriam dispostos em uma tabela e em um mapa mental
para facilitar a visualizagdo das informacgdes.

3.10 Sintetizar resultados

Nessa etapa os dados da pesquisa foram ordenados, combinados,
recombinados, tudo isso com o intuito de perceber as relagdes entre eles
e suas influéncias no cenario da representatividade negra. Essa etapa se
iniciou pela sintese do conteddo em uma palavra ou frase curta, apés
isso, esses itens foram distribuidos em uma tabela e suas caracteristicas
foram levantadas.
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Figura 20: Quadro de sintese de resultados 1.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 21: Quadro de sintese de resultados 2.

"AgEnte TanSIMasor 0a propra reahade
“Agenie Tareiomiaor g3 propria e

Fonte: Elaborada pelo autor.

Nessa tabela também foi criada uma ordem de relevancia dos
assuntos, na busca pelos pontos “chave”, a partir dessa ordem foi
construido um mapa mental para a observacdo da relacdo entre os
principais assuntos levantados. Em seguida, foi designado um conceito
para cada um dos trés assuntos mais relevantes, levando em
consideracdo as relagdes com o0s outros.
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Figura 22: Mapa mental de assuntos e conceitos.

EDUCACAO DIREITOS

BLACK LIVES
MATTER

REVOLTA

PROTAGONISTA
REDES SOCIAIS
(“voz”)

LIGACAO
AGENTE COM OUTROS
TRANSFORMADOR DIVERSIDADE MOVIMENTOS
DAPROPRIA DAS
REALIDADE MANIFESTACOES

DIFUSAO

SUCESSO
DA CULTURA
DE NEGROS MATRIZES

AFRICANAS

RESISTENCIA

ATRAVES
DO CORPO AFROPUNK
TRANSGRESSAO
QUEBRA DE

ESTEREOTIPOS

Fonte: Elaborada pelo autor.
3.11 Avaliar resultados
A partir desse mapa mental, foram extraidos trés conceitos gerais

para as manifestacfes aqui apresentadas. Eles sdo: Pluralidade,
Transgressao e Protagonismo.
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3.12 Comunicar resultados (texto, painel imagético e exemplos)
3.12.1 Conceito 1 - Pluralidade

Infinitos sdo 0s meios de se pensar, agir e criar, a mente € um
espaco em que as possibilidades e potencialidades ndo possuem limites.
E é essa variedade nas formas de se expressar que estimula ambientes
repletos em liberdade e experimentacdo, mantendo assim a diversidade
de manifestagdes. O conhecimento das caracteristicas e comportamentos
de diferentes culturas, é a solucdo para a superacdo de preconceitos e
para a valorizacao da diversidade.

Porém, nossa sociedade - em teoria plural - muitas vezes nao é

democratica, e diferentes grupos e culturas sdo desrespeitados e
invisibilizados. Neste contexto, movimentos sociais se engajam para
fazer as expressbes da(o) negra(o) serem percebidas em meio a
comunidade, a0 mesmo tempo que chamam atencdo para as injustigas.
Isso ndo é uma busca por um afastamento da ideia de grupo, é apenas
uma maneira de enfatizar que mesmo no espago coletivo existem
maltiplas  singularidades  individuais. A neutralizacdo  das
individualidades favorece a existéncia de um ambiente em que poucos
se sentem representados e pertencentes a essa realidade.
A representagdo das trajetorias particulares e individualidades presentes
nas caracteristicas de cada expressao, desconstréi pensamentos ligados
as discriminacdes, e expde com maior fidelidade a diversidade da nossa
sociedade.

Tons pastéis, texturas agradaveis e materiais confortaveis, sdo
combinados construindo formas que remetem a emocdo, a questbes
internas do ser. Esses elementos possuem caracteristicas suaves, leves, e
inspiram associagdes harmoniosas. Elas se alinham ao conceito na
representacdo das subjetividades do ser.
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Figura 23: Painel imagético do Conceito 1 - Pluralidade.

Fonte: Elaborada pelo autor.
3.12.2 Conceito 2 - Transgressao

Atravessar, ultrapassar as nogdes e os limites pré estabelecidos
€ 0 caminho para 0 avango do mundo. O rompimento com concepgdes
arcaicas e que contribuem para a manutencdo e continuidade das
desigualdades ¢é essencial para o crescimento e reparacdo das relagdes
sociais. Porém, a interrupcdo dessas percepcdes exige um esforgo
profundo, pois, grande parte da nossa sociedade esta ha anos imersa em
preconceito e ignorancia.

As ideias de como a(o) negra(o) é, e como se comporta, ainda
sdo permeadas por associagdes incorretas e incabiveis, dessa maneira,
acabam se tornando distantes das variadas expressfes existentes na
realidade, com isso, ndo contemplam as manifestacdes da populacdo
negra. A partir disso, e se apropriando de caracteristicas de movimentos
que buscam a quebra de padrfes sociais - como por exemplo o punk -,
surge o impeto de se dissociar, de desconstruir essas 'regras”, de
incomodar a ordem social estabelecida.

A comunidade negra entdo, vem buscando expor e salientar as
diferentes manifestagdes dos seus movimentos, expandindo as
concepgdes de como € caracterizada a cultura negra.

Somente a interrupcdo desse raciocinio incorreto e instituido
socialmente, levara a construcdo de uma realidade com menos
disparidades sociais.
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Choque de estampas, cores bem saturadas, e 0 uso de diversos
elementos - muitas vezes exuberantes - sdo caracteristicas que refletem
bem a ruptura com o comum que esse conceito propde. As regras de
como utilizar os elementos, mescla-los e/ou associa-los sdo subvertidas,
a harmonia aqui entdo é constituida puramente pelas preferéncias e
olhares pessoais.

Figura 24: Painel imagético do Conceito 2 - Transgressdo.

4 : ‘
% d
4 ¢ -

TRANSGRESSAO

Fonte: Elaborada pelo autor.
3.12.3 Conceito 3 - Protagonismo

Padrbes impostos, esteredtipos e a exaltacdo excessiva da visao
eurocéntrica, construiram ao longo dos anos uma sociedade permeado
por desigualdades raciais e assimetrias sociais. Nesse contexto, 0s
movimentos negros, na busca por reparar essas disparidades - e de forma
autbnoma -, se tornam personagens principais, e agentes
transformadores de suas proprias realidades.

Em um ambiente onde as desigualdades ainda séo
extremamente fortes e nocivas, ser apenas um expectador ndo colabora
para o desenvolvimento e expansdo das manifestac@es por melhorias, ha
entdo, a responsabilidade de se movimentar na luta por mudangas. As
manifestacdes negras vem ganhando cada vez mais forga, fruto de uma
mobilizacdo politica realizada por elas, com o intuito de engajar a
populacéo.
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Por ser o alvo desse sistema de repressdo, a(o) negra(o) se torna
a(o) primeira(o) a contestar as diferencas sociais que alimentam essa
estrutura desigual. Nesse contexto, de lideranca, a(o) negra(o) ainda
estimula a quebra de no¢des que tentam propor a inferioridade de sua
raca. E a emancipacdo da(o) negra(o) através de suas proprias maos.
Nesse contexto de autolibertagdo ainda é um elemento importante na
construcdo de uma boa autoestima.

Bege, tons terrosos e cores que se aproximam de tons de pele
ndo claros, sdo as cores que captam esse conceito. A figura negra €
colocada em primeiro plano, assuntos que abordam a sua cultura sdo o
foco.

Figura 25: Painel imagético do Conceito 3 - Protagonismo.

PROTAGONISMO

Fonte: Elaborada pelo autor.
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3.13 Resultado final
3.13.1 Aspectos materiais — Pluralidade

Figura 26: Aspectos materiais do Conceito 1 - Protagonismo.

Fonte: Elaborada pelo autor.
Cartela de cores

Figura 27: Cartela de cores do Conceito 1 - Pluralidade.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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3.13.2 Aspectos materiais - Transgressao

Figura 28: Aspectos materiais do Conceito 2 - Transgressao.

Fonte: Elaborada pelo autor.
Cartela de cores

Figura 29: Cartela de cores do Conceito 2 - Transgressao.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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3.13.3 Aspectos materiais - Protagonismo

Figura 30: Aspectos materiais do Conceito 3 - Protagonismo.

Fonte: Elaborada pelo autor.
Cartela de cores

Figura 31: Cartela de cores do Conceito 1 - Protagonismo.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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4, DESENVOLVIMENTO - PROJETO GRAFICO EDITORIAL
4.1 FASE ANALITICA
4.1.1 Briefing? e dados técnicos do projeto

Como os dados essenciais para o desenvolvimento do projeto ja
haviam sido previamente levantados, optou-se por ndo repeti-los nesta
etapa.

4.1.3 Analise de similares

Neste momento foram pesquisados trendbooks na busca de
dados relevantes para esse tipo de projeto.

4.1.3.1 Exemplo 1 - Diario de Inspiracdes

Autor: SENAI

Medidas: 25 x 25 cm

Papel: Miolo — Couché 120 g. Capa - Craft 180 g.
Paginas: 86

Ano: 2012

Encadernacdo: Wire-o. Capa flexivel.

Acabamentos especiais: Verniz localizado. Hot Stamping.

O Diario de Inspira¢des foi escolhido principalmente por seu
formato quadrado, que sera 0 mesmo deste projeto. O livro comeca com
uma péagina de dados técnicos sobre a publicagdo, em seguida, se inicia
0 conteldo com breve nota introdutéria sobre a tematica que sera
apresentada, ja apresentando 0s conceitos chave da pesquisa. Em
seguida, é apresentada a se¢do do primeiro conceito (no total sdo trés),
ela se divide em cinco partes:

e Introducdo: Apresentacdo do conceito. Texto curto e ludico.
e Inspiracdo: Ponto de onde surgiu o conceito.

2 Briefing: E um conjunto de informag@es, uma coleta de dados para o
desenvolvimento de um trabalho. (SIGNIFICADOS, 2017)
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e Cenario e Cena: Local e momento em que o conceito é
encontrado.

e Atos: Caracteristicas do conceito. Cada ato é acompanhado de
dois a trés exemplos de projetos que captam esses atributos.

e Cartela de cores: Destacavel. Cores nomeadas por cédigos.

Em seguida, sdo apresentadas duas macrotendéncias e
apontados os conceitos trabalhados anteriormente. O livro se encerra
com uma &rea para glossario, referéncias bibliograficas e créditos.

Esse projeto se utiliza bastante de recursos tateis, como pdsteres
e superficies com texturas diferentes.

4.1.3.2 Exemplo 2 - Caderno Inova Moda: Contatos

Autor: SEBRAE/SENAI

Medidas: 24,7 x 32 cm

Papel: Miolo — Couché 90g. Capa - Capa dura.
Paginas: 96

Ano: 2016

Encadernacdo: Wire-o. Capa rigida.
Acabamentos especiais: Hot Stamping.

O Caderno Inova Moda: Contatos foi escolhido por sua
organizacao e descricdo bem completa de seus itens, explicitando bem
cada um dos conceitos apresentados. A primeira secdo do trendbook
comeca com uma pagina de dados técnicos do projeto, ap6s isso, é
apresentado o indice da publicacdo. Em seguida, um texto editorial faz
uma introducédo sobre o projeto, ja dando certo destaque para conceitos
chave da pesquisa. Depois disso, comegam as sessfes direcionadas para
cada um dos conceitos (no total sdo dois), elas sdo formadas por:

e Introducdo: Apresentacdo do conceito. Texto curto e ludico.
Acompanhado de palavras/expressdes chave.

e Exemplos: Projetos nos quais esse conceito ja é presente.

e Trendtopics: Temas, atributos dos conceitos. Acompanhados
de palavras/express@es chave.

e Cartela de cores: N&o destacavel. Cores nomeadas por cddigos.
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O caderno é encerrado com uma area para referéncias
bibliograficas e créditos. Esse projeto utiliza muito bem as imagens para
reforcar e elucidar o conteildo dos textos.

4.2 FASE CRIATIVA
4.2.1 Conceitos orientadores do projeto grafico

A partir dos principais conceitos, painéis e aspectos materiais
das estéticas apresentados no item 3.12 e 3.13, foram selecionadas as
caracteristicas que guiaram o projeto grafico editorial. As estéticas

foram desmembradas em conceitos menores, como mostra a tabela a
sequir.

Figura 32: Quadro de estéticas e conceitos.

Emogdes, Leveza, Fluidez, Suavidade,
Harmonia, Formas orgénicas e arredondadas.

Pluralidade

Ruptura, Punk, Desordem,

Transgress&o Desconstrugéo e Contraste.

Engajamento, Autolibertagdo, Lideranca
C lismo.

Protagonismo 2 ; 2
9 , Simetria e Mir

Fonte: Elaborada pelo autor.

Em seguida, foram construidos painéis visuais, direcionados ao
design grafico, para a sintese desses conceitos.
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Figura 33: Painel visual - Pluralidade

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 34: Painel visual - Transgressao.
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Fonte: Elaborada pelo autor.
71



Figura 35: Painel visual — Protagonismo.
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Fonte: Elaborada pelo autor.
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O aspecto material da transparéncia também foi fortemente
utilizado, ele apareceu na forma dos papéis especiais transparentes
empregados ao longo do trendbook.

4.2.2 Objetivos da publicacao/Estratégias de design

Figura 36: Quadro de Objetivos da publicagdo/Estratégias de design.

Objetivos da publicacao Estratégias de design

Leitura rapida Textos curtos;
R Diagramagao organizada e fluida.

Ser muito visual Utilizar muitas imagens e grafismos;
. Trabalhar o texto como imagem.

Facil manuseio e transporte. Formato pequeno.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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4.2.3 Espelho da publicacdo

Figura 37: Espelho da publicag&o.
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Texto 1 Texto Painel | Painel 1 1
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de Cores y de Cores de Cores y de Cores - |t i 1
1
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i
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Fonte: Elaborada pelo autor.
4.2.4 Recursos grafico editoriais:
A - Tipografia:
Como a tematica do trendbook é diretamente ligada a questdes

sociais/relagfes humanas, surgiu o interesse de criar um material que
remetesse a esse ideal, em que a “mao por trds” do projeto fosse
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aparente, mais organico. E, em uma das pesquisas por referéncias, uma
peca trouxe um pouco dessa caracteristica, conforme figura a seguir.

Figura 38: Exemplo tipogréafico 1.

§7 E9]938 g6 aefice
EACGSFIOnE Exsbpidiies

Fonte: BEHANCE, 2017.

75



Figura 39: Exemplo tipogréfico 2.

01. Pas perdus 04, Mise au elair

02. Vol de nuit 05. Passage

06. Bureau

03. Aventures & bureau

Judiciaires

Fonte: BEHANCE, 2017.

A fonte empregada no projeto é remanescente dos tipos
utilizados pelas méaquinas de escrever, remetendo a esse processo, no
qual a presenca humana por tras do projeto é evidente. Ap6s pesquisar
um pouco mais sobre esse tipo de fonte, foi encontrada uma outra
classificacdo mais especifica dentro dessa categoria, conhecida como
fonte monoespacada.

Fontes monoespacgadas geralmente trazem a
mente as maquinas de escrever e a
programacdo de computadores, no entanto,
elas podem ser uma escolha perfeita para os
designers que procuram uma sensacao
esparsa, minima e "undesigned".
(TYPEWOLF, 2017)

Entretanto, essas fontes apresentam irregularidade nos
espacamentos entre as letras, diminuindo a legibilidade, e por isso, no
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dia a dia, as pessoas geralmente preferem ler textos cujo espaco entre 0s
caracteres € igual. Para balancear essa caracteristica deste tipo de fonte,
foram empregadas no layout algumas caracteristicas do minimalismo,
entre elas, o design limpo, claro e organizado que configuram bons
niveis de legibilidade e leiturabilidade, fazendo com que a navegacao
pelos conteldo das paginas seja rapida, facil e funcional.

Quando vocé tem uma fonte perfeitamente
impressa em um bom papel, com um
kerning® impecavel, um texto pode
facilmente parecer muito rigido e feito por
maquina...

Tipos de letra monoespagado, por outro
lado, vivem com seguranca no lado
"vernacular" da legibilidade.

(EMIGRE, 2017)

Com isso, foi realizada uma pesquisa de familias tipograficas
dentro desse estilo de fonte, e foram selecionadas 5. Elas sdo:

Courier New, Fira Mono, Lucida Console, Overspaced Mono e Ubuntu
Mono.

E, suas respectivas variagdes seguem na lista abaixo:

Courier New Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Courier New Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Courier New Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Courier New Bold Italic

8 Kerning: O kerning é o processo de adicdo ou remog&o de espaco entre pares
de caracteres especificos. (ADOBE, 2017)
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Fira Mono Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz 1234567890

Fira Mono Medium
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz 1234567890

Fira Mono Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Lucida Console Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LT Mm Nn
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz 1234567890

Overpass Mono Light

Oo

Oo

0o

Oo

0o

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Overpass Mono Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Overpass Mono Semibold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Overpass Mono Bold

Pp

Pp

Pp

Pp

Pp

0o

Oo

Oo

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Ubuntu Mono Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii1 Jj Kk LT Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss

Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Ubuntu Mono Italic
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I1 Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu W Ww Xx Yy Zz 1234567890

Ubuntu Mono Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I1 Jj Kk LL Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Ubuntu Mono Bold Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz 1234567890

Entdo, foram simulados corpos de texto em tamanhos diferentes
para testar a leiturabilidade, legibilidade e contraste das familias
selecionadas.

Figura 340: Teste tipografico 1 — Fontes com tamanho 8 pt*.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercita-
tion ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conse-
quat.

Courier New
Regular - 8 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercita-
tion ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conse-
quat.

Fira Mono
Regular - 8 pt

Figura 41: Teste tipografico 2 — Fontes com tamanho 8 pt.

4 pt; abreviacdo de pontos, unidade de medida utilizada normalmente para o

tamanho de fontes.
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor ‘incidi-
dunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercita-
tion ullamco Tlaboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conse-
quat.

Lucida Console
Regular - 8 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercita-
tion ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conse-
quat.

Overpass Mono
Regular - 8 pt

Figura 42: Teste tipogréafico 3 — Fonte com tamanho 8 pt.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Ubuntu Mono
Regular - 8 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 43: Teste tipografico 4 — Fontes com tamanho 9 pt.
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut 1labore et
dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nos-
trud exercitation wullamco
laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Courier New
Regular - 9 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut Tlabore et
dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nos-
trud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Fira Mono
Regular - 9 pt

Figura 44: Teste tipografico 5 — Fontes com tamanho 9 pt.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut Tabore et
dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nos-
trud exercitation ullamco
Taboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Lucida Console
Regular - 9 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor
incididunt wut 1labore et
dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullam-
co laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Overpass Mono
Regular - 9 pt

Figura 45: Teste tipografico 6 — Fontes com tamanho 9 pt.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim  veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Ubuntu Mono
Regular -9 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 46: Teste tipografico 7 — Fontes com tamanho 10 pt.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adip-
iscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut
labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Courier New
Regular - 10 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adip-
iscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut
labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Fira Mono
Regular - 10 pt

Figura 47: Teste tipografico 8 — Fontes com tamanho 10 pt.
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Lorem 1ipsum dolor sit
amet, consectetur adip-
iscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut
labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lucida Console
Regular - 10 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

ipsum dolor sit
consectetur adip-
iscing elit, sed do
eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nos-
trud exercitation ullam-
co laboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem
amet,

Overpass Mono
Regular - 10 pt

Figura 48: Teste tipografico 9 — Fontes com tamanho 10 pt.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Ubuntu Mono
Regular-10 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 49: Teste tipografico 10 — Fontes com tamanho 11 pt.
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur ad-
ipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incidi-

dunt ut labore et
dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-

quip ex ea commodo con-
sequat.

Courier New
Regular - 11 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur ad-
ipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incidi-

dunt ut labore et
dolore magna aliqua.
ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-

quip ex ea commodo con-
sequat.

Fira Mono
Regular - 11 pt

Figura 50: Teste tipografico 11 — Fontes com tamanho 11 pt.

84



Lorem +ipsum dolor sit
amet, consectetur ad-
ipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incidi-

dunt ut Tlabore et
dolore magna aliqua.
ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ulTamco
laboris nisi ut ali-

quip ex ea commodo con-
sequat.

Lucida Console
Regular - 11 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur ad-
ipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incidi-

dunt ut labore et
dolore magna aliqua.
ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo
consequat.

Overpass Mono
Regular - 11 pt

Figura 51: Teste tipografico 12 — Fontes com tamanho 11 pt.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Ubuntu Mono
Regular- 11 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 52: Teste tipografico 13 — Fontes com tamanho 12 pt.
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor in-
cididunt ut labore et
dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo
consequat.

Courier New
Regular - 12 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor in-
cididunt ut labore et
dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo
consequat.

Fira Mono
Regular - 12 pt

Figura 53: Teste tipografico 14 — Fontes com tamanho 12 pt.

86



Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor in-
cididunt ut labore et
dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
Taboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo
consequat.

Lucida Console
Regular - 12 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tur adipiscing elit,
sed do eiusmod
tempor incididunt ut

labore et dolore
magna aliqua. ut
enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut ali-
quip ex ea commodo

consequat.

Overpass Mono
Regular - 12 pt

Figura 54: Teste tipografico 15 — Fontes com tamanho 12 pt.
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Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisc-
ing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt  ut
labore et dolore magna
aliqgua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exer-
citation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Ubuntu Mono
Regular-9 pt

Fonte: Elaborada pelo autor.

Depois desses testes, foi criada uma breve tabela contendo

observacdes sobre as fontes.

Figura 55: Quadro de caracteristicas das fontes.

Fontes Caracteristicas

Courier New

Popular (muito utilizada); Bom nimero de variacdes;
Blocos de texto “leves”.

Fira Mono

Poucas variagdes; Alguns caracteres como o *m" parecem
idos; C : Ndo possui italico.

Lucida Console

Nenhuma variagdo; Pouco contraste.

Overspaced Mono

Bom numero de variacdes; Ndo possui italico;
Caracteres com cortes diferentes.

Ubuntu Mono

Popular (muito utilizada na area de Programac&o);
Bom ndmero de variagdes.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Apos avaliar os dados dessa tabela, a fonte Overpass Mono foi
definida para o corpo de texto do projeto. Ela apresenta 4 variacGes:
Light, Regular, Semibold e Bold, apresentadas no pangrama® a seguir.

Figura 56: Pangrama 1.

Gafanhotos
Gafanhotos
Gafanhotos
Gafanhotos

azuis
azuis
azuis
azuis

celebram
celebram
celebram
celebram

pequena terra das jovens bruxas.
pequena terra das jovens bruxas.
pequena terra das jovens bruxas.
pequena terra das jovens bruxas.

o o0 o0 o

Fonte: Elaborada pelo autor.

Definida a fonte, e a partir dos padrdes de tipografia, propostos
por Burt (1959), foi definido o tamanho da tipografia do corpo de texto.

Burt (1959) propde que seja considerada a
idade média do publico, em determinadas
faixas de idade é estabelecida a relacdo entre
a faixa etéria e o corpo do tipo. (CASTRO,
PERASSI, 2013.)

5 Pangrama: E uma frase com sentido em que s&o usadas todas as letras do
alfabeto de determinada lingua. (WIKIPEDIA, 2017)
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Figura 57: Tabela de relagbes entre
tipografia.

idade do publico e o tamanho da

Idade
(anos)

Tipo
(pontos)

Menor que

P que 12

Adultos

Terceira idade

Fonte: Adaptacdo dos autores de Burt (1959).

Como apresentado no item 1.2.1. o publico alvo do projeto sdo
o designers em geral, ou seja, as categorias “19-26” e “Adultos”, com
tipografias de tamanhos 9 e 10 pt respectivamente. Entretanto, por ser
uma fonte com grifos grandes e com base nos testes tipograficos, optou-
se por utiliza-la com 8,5 pt. A partir desse tamanho definido, podemos
encontrar o valor da entrelinha correspondente. Geralmente a entrelinha
da fonte é 120% o seu tamanho, nesse caso:

8,5 pt = 100%
x = 120%

8,5.120=x. 100
x =10,2 pt

Esse valor foi posteriormente arredondado para 10,5 pt, aumentando um
pouco mais a area de respiro entre as linhas do texto.
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B - Grid:
Mddulo®

Com o tamanho do corpo de texto e entrelinha definidos, foi
determinado o valor do médulo.

Fonte: Overpass Mono Regular: 8,5 pt
Entrelinha: 10,5 pt

1 pt=0,35275 mm
10,5 pt=x mm

10,5.0,35275=1.X
X = 3,703875 mm

A partir desse valor e do formato do livro (200 x 200 mm), foi
calculada a quantidade de mddulos que deveriam compor o grid
adequado para o projeto de paginas proposto.

Linhas Horizontais

200/ 3,703875 = 53,99
54 . 3,703875 = 200,00925 mm

Linhas Verticais

200/ 3,703875 = 53,99
54 . 3,703875 = 200,00925 mm

O formato final da pagina ficou com o valor de 200,00925 mm x
200,00925 mm, com um grid de 54 x 54 mddulos.

C -Cor:

A partir das paletas das cores definidas no item 3.13, foi
elaborada uma selecdo de cores que posteriormente foram empregadas

6 Médulo: cada uma das unidades retangulares que compdem o grid do projeto.
(DESIGNBLOG, 2012)
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na construcdo do trendbook. A cor C0 M 80 Y 75 K 0 foi definida como
principal e como secundarias foram definidas as cores COM 50 Y 0 K0
e COMDB1Y 32 K 26. Além dessas, 0 preto e branco foram bastante
utilizados.

Figura 58: Paleta de cores.

Fonte: Elaborada pelo autor.
D - Imagem:

Por se tratar de uma pesquisa de tendéncias, as imagens
utilizadas ao longo do projeto sdo provenientes das mais diversas areas
(Artes, Fotografia, Moda, Historia, etc.) e plataformas (Instagram,
Tumblr, Pinterest, Facebook, Twitter, Behance, etc.).

E - Elementos grafico editoriais ndo textuais:
Na estética 01, Pluralidade, o texto foi trabalhado como um

grafismo, a ideia era remeter a agua, trazendo leveza, pureza e calma.
Inspirando a reflexdo, ao interno, conceitos dessa estética.
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Figura 59: Spread 01.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Ja na estética 02, Transgressdo, ha o uso de grafismos, texturas
e acabamentos nas imagens, que remetem a recortes, rasgos de papel.
Esses elementos fortalecem o conceito de desconstrucdo que a estética
propde, além de, fortalecer a ideia de feito a méo.

Figura 60: Spread 02.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Para a Ultima estética 03, Protagonismo, houve o uso de
grafismos que remetem a adesivos, e as paginas foram desenvolvidas
para remeterem & murais, onde 0s personagens negros séo o foco.

Figura 61: Spread 03.

GONISMO

Fonte: Elaborada pelo autor.

Além disso, foram desenvolvidas vetores a partir de fotografias
de artistas negros, alguns desses vetores foram posteriormente impressas
em transparéncias para criar interacdo com as fotografias originais.

4.2.5 Anatomia das paginas

A - Largura das colunas:

O célculo da largura das colunas é feito a partir do comprimento
do alfabeto basico em caixa-baixa da tipografia escolhida.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz = 34,713 mm

1 pt =0,35275 mm
X pt=34,713 mm

1.34,713=x.0,35275
X = 98,4068036853 pt
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A partir do comprimento do alfabeto e com auxilio da tabela de
Bringhurst (2005), pode-se definir a largura ideal para as colunas de
texto, conforme a imagem a seguir.
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Figura 62: Tabela de média de caracteres por linha.

MEDIA DE CARACTERES POR LINHA

10

8o 40
85 38
90 36
95 34
100 33
105 32
1me 3o
15 29
120 28
125 27
130 26
135 25
140 24
145 23
150 23
155 22
160 22
165 21
170 21
175 20
180 20
185 19
190 19
195 18
200 18
210 17
220 16
230 15
240 15
250 14
260 14
270 13
280 13
290 12
300 12
320 1
340 10
360 10

12 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34

48 s6 64 72 Bo 88 96104 112 120 128 136
45 53 60 68 76 83 91 98 106 113 121 129
43 50 57 64 72 79 86 93 100 107 115 122
41 48 55 62 69 75 82 89 96 103 110 N7
40 46 53 59 66 73 79 86 92 99 106 12
38 44 51 57 63 70 76 82 89 95 101 108
37 43 49 55 61 67 73 79 85 92 98 104
35 41 47 53 59 64 70 76 82 88 94100
34 39 45 50 56 62 67 73 7B 84 90 95
32 38 43 48 54 59 65 70 75 81 86 91
31 36 41 47 52 57 62 67 73 7B B3 8B
30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85
29 34 39 44 48 53 58 63 68 73 77 B2
28 33 37 42 47 51 56 61 66 7o 75 80
28 32 37 41 46 51 55 60 64 69 74 78
27 31 36 40 45 49 54 58 63 67 72 76
26 30 35 39 43 48 52 56 61 65 69 74
25 30 34 38 42 46 51 55 59 63 68 72
25 2933 37 41 45 49 53 57 62 66 70
24 28 32 36 40 44 48 52 56 60 64 68
23 27 31 35 39 43 47 51 55 59 62 66
23 27 30 34 38 42 46 49 53 57 61 65
22 26 30 33 37 41 44 48 52 56 59 63
22 25 29 32 36 40 43 47 50 54 58 61
21 25 2B 32 35 39 42 46 49 53 56 60
20 23 27 30 33 37 40 43 47 50 53 57
19 22 25 29 32 35 38 41 45 48 51 54
18 21 24 27 30 33 36 40 43 46 49 52
17 20 23 26 29 32 35 38 41 44 46 49
17 20 22 25 28 31 34 36 39 42 45 48
16 19 22 24 27 30 32 35 3B 41 43 46
16 18 21 23 26 29 31 34 36 39 42 44
15 18 20 23 25 2B 30 33 35 3B 40 43
15 17 20 22 24 27 29 32 34 37 39 41
14 17 19 21 24 26 28 31 33 35 38 40
13 16 18 20 22 25 27 29 31 34 36 38
13 15 17 19 21 23 25 27 29 32 34 36
12 14 16 18 20 22 24 26 2B 30 32 34

36 38 40

152
144
136
130

160
151
143
137
132
127
122
1y
1z
108
104
100
97
94
92
90
87
84
82

47

42
40

37

Acoluna da
esquerda indica
o comprimento
do alfabeto em
caixa-baixa.

A linha do topo
indica a largura
da coluna em
paicas.

Uma definicao
precisa da
unidade ponto
encontra-se no
apéndice c,
pdginas 361-62.

Fonte: BRINGHURST, 2005.




Como a ideia é que o grid siga o formato quadrado da pagina, optou-se
por colunas de largura baixa (12 p).

1p=4,233mm
12 p=xmm

12.4,233=1.x
X =50,796 mm

B - Largura das margens:

Com esse valor definido foi possivel estabelecer os valores das
margens e seu nimero em modulos.

Margem interna (Medianiz)
3 modulos = 3,703875 . 3 =11,111625 mm

Margem externa
12 médulos = 3,703875 . 12 = 44,446 mm

Margem superior
12 médulos = 3,703875 . 12 = 44,446 mm

Margem inferior
12 médulos = 3,703875 . 12 = 44,446 mm
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Figura 63: Spread com largura das colunas e margens.

12 3 i
RAmERRERERS i

3

Fonte: Elaborada pelo autor.
4.2.6 Estudos graficos preliminares

A partir da definicdo de todos os elementos do projeto, foram
realizados estudos de layout, como mostram as imagens a seguir.

Figura 64: Estudo 01.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 65: Estudo 02.

e Lorem ipsum dolor
x Lorem tpsum dolar
o Lorem tpsum dolor

. - . . o Lorem tpsum dolor .
mm EEEE [ | mE

EEEE -

xx Lorem tpsum dolor
o Lorem fpsum dolor
44 Lorem fpsum dolor

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 66: Estudo 03.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 67: Estudo 04.

PROTA

GONISMO

GONISMO

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 68: Estudo 05.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 69: Estudo 06.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 70: Estudo 07.

b e

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 71: Estudo 08.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 72: Estudo 09.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 73: Estudo 10.

NN

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 74: Estudo 11.

Fonte: Elaborada pelo autor.
4.2.7 Capa e logotipo

A capa foi projetada com lombada quadrada, impressa em papel
de gramatura alta e com acabamento em laminacgéo com brilho.
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Calculo da Lombada:

Calcule o numero de paginas (vezes) a
gramatura do papel do miolo (vezes) 2
(dividido) por 28800. (CESAR, 2013)

50.120.2 /28800 = 9000 /28800 = 0,417 cm

Figura 75: Exemplo de lombada quadrada.

Fonte: Elaborada pelo autor.

O logotipo do trendbook aplicado na capa foi desenvolvido na
fonte Amsi Pro Condensed Ultra Italic.

4.3 FASE EXECUTIVA
4.3.1 Diagramagéo

Com base nos dados das etapas anteriores, o projeto foi
diagramado no software Indesign.
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4.3.2 Fechamento do arquivo

Apbs a checagem da qualidade das imagens, o arquivo foi
exportado na extensdo PDF. A sangra e demais marcas de corte foram
feitas na propria grafica em que o livro de tendéncias foi impresso.
4.3.3 Protétipo ou Mock up

Figura 76: Mock Up 01.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 77: Mock Up 02.

i

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 78: Mock Up 03.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 79: Mock Up 04.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 80: Mock Up 05.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 81: Mock Up 06.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 82: Mock Up 07.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 83: Mock Up 08.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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4.3.4 EspecificacBes do projeto
e Capa: Dura — Adesivo sobre papeldo 800 g com lombada

quadrada e laminagdo com brilho.
e Miolo: Off-set 120 g — Transparéncias 100 microns.

109



110



5. CONCLUSAO

A partir da metodologia de Pesquisa de Tendéncias, foi possivel
reunir ¢ analisar as mais diversas manifesta¢cdes negras produzindo
assim um livro de tendéncias com um conteudo alinhado com as
reivindicagdes do movimento negro, e que realmente auxilie os
designers a desenvolver projetos sem criar interferéncias sociais
negativas. Com isso, as representagdes negras cercada de esteredtipos e
concepgdes erroneas podem ser diminuidas. Além disso, os dados
provenientes dessa pesquisa ainda auxiliaram com uma grande riqueza
de detalhes o desenvolvimento da parte grafica-editorial. Baseando-se
nesses dados, foi possivel projetar um material que englobasse os mais
variados aspectos da identidade negra e os sintetizasse através das
estéticas, painéis e no projeto grafico em geral de forma efetiva.

O livro de tendéncias fisico foi inserido no banco de projetos do
Projeto de Tendéncias da UFSC, disponivel para consulta dos estudantes
de design.

Pessoalmente, o projeto me agregou muito, tanto no
aprimoramento dos meus conhecimentos nas areas de tendéncias e
editorial, quanto na minha visdo de mundo como homem negro. Por fim,
espera-sa que o projeto instigue a reflexdo e o questionamento, criando
um ambiente propicio para a diminui¢do das desigualdades.
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