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FOTOGRAFIAS VIVAS: ANALISE VISUAL DA REPRESENTAGAO DE
FLORIANOPOLIS EM MIDIA DIGITAL

Felipe Anténio de Souza (UFSC)?

Resumo: A pesquisa a seguir tem como objetivo analisar imagens encontradas
na internet por buscas sobre a cidade de Floriandpolis: o centro da cidade,
cartdes postais e seu patriménio cultural. Fundamentada através de um olhar
antropoldgico e com a ajuda da gramatica visual de kress & van Leeuwen (2006)
pode se notar alguns pontos sobre como a cidade é representada atualmente no
meio digital. Evidencia-se o fato de que ha uma constante retirada das pessoas
dos espagos publicos, ndo conduzindo com a realidade da cidade. Em fatores
mais estruturais, nota-se uma inteng¢édo de higienizagéo, tanto estética quanto
social da cidade nas imagens analisadas. Por fim, os angulos interacionais
sugerem que alguns locais tendem a ser mostrados como mais intimos e
pessoais, como praias e o centro da cidade, enquanto os patriménios culturais
tendem a ser representados com mais poder sobre o leitor num intuito de levar

consigo seu peso histdrico e cultural.

Palavras-chave: Analise visual. Florianopolis. Patrimonio cultural. Gramatica

visual.
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Abstract: The study aims at analyzing images found online derived from
searching about the city of Florianopolis: the downtown area, postcards and its
Cultural Heritage. Grounded on an anthropological point of view with the aid of
kress & van Leeuwen’s (2006) visual grammar, it is possible to notice how the
city is represented nowadays in digital media. It is evident the fact that in these
images there is a constant withdrawal of people from urban spaces, which does
not concerns the reality of the city. Regarding structural factors, there is a sense
of ‘sanitation’ of the city, as aesthetically and as social. Lastly, the interactional
angles of the images suggest that some places tend to be shown as more intimate
and personal, such as beaches and the downtown area, while the Cultural
Heritage tend to be represented as more powerful in relation to the viewers, in
an intention to carry its historical and cultural weight within these

representations.

Key words: Visual Analysis. Floriandpolis. Cultural Heritage. Visual Grammar.

Uma Cidade Visual

Floriandpolis, sendo uma das cidades turisticas mais visitadas do Brasil,
constréi sua marca econdémica através do turismo. Dessa forma, espagos
urbanos, patriménios culturais e naturais sdo usados nado somente como
preservagao da cultural local, mas como uma identidade de venda para a cidade.
Tendo sido palco de varias matérias jornalisticas afirmando que possui as
pessoas mais bonitas do mundo e as melhores paisagens naturais, nota-se que
Floriandpolis é altamente vendida pela midia através de seus elementos visuais.
Com isso, patrimbnios, espag¢os urbanos e até pessoas tendem a ser re-
significados através de canais midiaticos para atrair turistas e alavancar
negocios. De um ponto de vista antropolégico, a cidade de Floriandpolis € palco
para inumeras pesquisas referente ao seus patriménios culturais e espagos
urbanos e turisticos (CASTELLS, 2014).
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Dessa forma, a seguinte pesquisa tem como objetivo fazer uma anaélise
das imagens que sé@o divulgadas em meio digital (internet) sobre a representagao
de Floriandpolis em websites de grande relevéancia tanto para o turismo quanto
para informagdes sobre a cidade. Com a ajuda da gramatica visual (kress & van
Leeuwen, 2006) pretendo explorar possiveis ideologias que tais elementos
midiaticos carregam e investigar que tipo de imagem da cidade é propagada na
internet. Sendo morador da cidade ha mais de quinze anos e académico
especializado em analise do discurso e gramatica visual, me interessa ver a
ligacdo de tais discursos ao explorar como a cidade é vendida e representada

em meio digital.

Criando uma Imagem para a Cidade

Um dos principais fatores que contribui para a criagdo da identidade
cultural de uma cidade, especialmente turistica, tem a ver com a disseminacao
de sua imagem e representagdo na midia. Canclini (2005) cita o conceito de

cultura urbana nos dias de hoje ligado ao fator da midia e sua influéncia:

A "cultura urbana" é reestruturada ao ceder o protagonismo do
espago publico as tecnologias eletrénicas. Como quase tudo na
cidade "acontece" porque a midia o diz e como parece que ocorre
como a midia quer, acentua-se a mediatizagdo social, o peso das
encenacgdes, as agdes politicas constituem enquanto imagens da
politica". (pg. 263)

Da mesma forma, a propagacédo dessa imagem midiatica é responsavel
pela perpetuacao de ideologias ligadas a tal representagao. Vieira (2006, apud
AUGE, 1994, p. 34) explica que "o poder que é exercido pela imagem excede, e
muito, o da informacédo objetiva de que ela é portadora. Assim, informacdes
podem ser distorcidas de acordo com a manipulagdo das imagens selecionadas
e veiculadas por grandes meios de comunicagdo”. Cidades turisticas como

Floriandpolis, tem o turismo como carro chefe de sua economia e, dessa forma,

espacos urbanos e patrimdnios culturais passam a ser vistos e representados
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com um intuito de capital. Leite (2002) afirma que na tentativa de implementar
uma revitalizagdo urbana, o patriménio cultural é visto por seu ponto econdmico,
e a cidade como uma empresa, a fim de criar uma imagem nobre para a cidade.

Monumentos historicos, patrimdnio culturais e espagos publicos séo
constantemente usados como uma forma de marketing. Muito se fala de uma
Floriandpolis agoriana, sobre os pescadores e sua cultura, porém ao mesmo
tempo, espacgos foram soterrados e apenas elementos imagéticos de sua cultura
permanecem como uma tradigdo vendida para turistas. Arantes (2006) reafirma
o0 intuito econdmico na criagdo de uma imagem de diversidade cultural para a
cidade. De acordo com o autor existe uma acao de apropriacdo e reinvengéo de
tradigdes, guiadas por publicidade e marketing, que visa a produgéo de cultura
como um produto de mercado para venda de uma imagem da cidade.

Em outro ambito, pode se discutir conceitos composicionais da estrutura
arquiteténica da cidade. Canclini (2005), em rela¢do a busca por um sistema
arquiteténico homogéneo que cria uma identidade visual para a cidade, afirma
que a "a interacdo dos monumentos com mensagens publicitarias e politicas
situa em redes heterdclitas a organizagdo da meméria e da ordem visual". Torres
(2014), no entanto, sugere que "a elaboracdo de uma imagem atrativa da cidade
precisa ndo s6 de certa quantidade de investimentos, planos e projetos
arquiteténicos executados por parcerias publico-privadas, mas da criacdo de
valores sobre ela que possam ser compartilhados pela maioria e, sobretudo, que
possam agir como um elemento de identificacdo tanto dos proprios habitantes

quanto dos visitantes da cidade".

Uma Gramatica para as Imagens

Como mencionado anteriormente, de um ponto de vista séciossemiotico,
elementos visuais assim como verbais também carregam ideologias. Dessa
forma, fez se necessario aprimorar questdes de letramento visual no intuito de

tornar as pessoas criticas e conscientes sobre tais elementos que as rodeiam.
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Com isso em mente, a analise do discurso tem estendido suas ferramentas para
0 estudo de elementos além dos verbais, uma vez que com o aumento da
representacdo visual em varios contextos diferentes, & importante sermos
capazes de perguntar as mesmas questdes criticas para ambos textos verbais e
visuais, em especial a textos midiaticos e como a representagéo esta sendo feita
(van Leeuwen, 2008). Hall (2005) enfatiza a importancia de estudos sobre
representagéo visual uma vez que "a imagem - movimentada ou parada parece
ter se tornado o signo mais prevalente da cultura moderna” 2 (pg. 6).

Pensando nisso, baseado na linguistica sistémica funcional de Halliday
(1985), kress & van Leeuwen (2006) desenvolveram a gramatica visual. Com ela
é possivel analisar criticamente varios aspectos de uma imagem. Os principios
basicos se dividem em trés principais significados: representacionais,
composicionais e interacionais. O aspecto representacional da imagem tem
relagdo com o que esta acontecendo nela, isso é, os elementos conceituais e
narrativos, a historia, os atores sociais e as interagcdes entre eles. O aspecto
composicional tem relagdo aos quesitos estruturais da imagem e como a
informacdo é dividida nela. Nesse aspecto s&o investigados questdes de
saliéncia, enquadramento, espagamento e valores informacionais estruturais. O
terceiro e ultimo aspecto é o interacional e tem relagdo com a interacao entre a
imagem e a pessoa que a vé. Diferente do representacional onde estuda a
interacdo entre os atores na imagem, esse aspecto investiga questdes de
angulos, cores, atitude, distancia social e outros elementos que sdo capazes de

investigar as relagdes de poder entre a imagem e o leitor®.

Cartdes Postais no Meio Digital

2 Em tradugéo livre de "the image - whether moving or still and whether transmitted by a variety of different media -
seems to be or to have become the prevalent sign of late-modern culture” (p. 6).
3 Uso o termo ‘leitor’ para se referir as pessoas que veem/leem uma imagem.
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A pesquisa tem como base imagens encontradas no principal buscador da
internet: Google,*devido a sua alta relevancia. Para isso, escolhi trés termos de
busca e investigo as imagens que aparecem primeiramente no site, também por
critério de relevancia. A primeira busca é pelo termo “Florianopolis cartéo
postal”, afim de explorar os elementos visuais que aparecem nesse quesito. O
primeiro resultado da busca®foi o website De Olho na llha, famoso website sobre
noticias, turismo e eventos de Florianépolis. A pagina do website no Facebook®
possui mais de 40 mil curtidas e é constantemente atualizada com noticias e
informagdes sobre a cidade. O primeiro hiperlink dado pelo Google foi uma
pagina’ desse website que mostra diversas fotografias da cidade que funcionam
como cartao postal. Dentre as diversas imagens que aparecem, selecionei seis
imagens que aparecem na pagina principal.

A segunda e a terceira buscas focam apenas nas imagens que aparecem
como resultado no Google Imagens®. Para isso, busquei por ‘Centro
Floriandpolis’ e ‘Patriménio Cultural Floriandpolis’. Para cada busca, selecionei
os dados com o critério de serem imagens que aparecem na primeira pagina de
resultados, tendo assim maior relevancia e significancia para a representacéo.
Lembrado que o resultado de imagens do Google, atualmente, funciona como o
um dos maiores meios de divulgacao, propagacao e criador de identidade visual
do elemento buscado. O website de busca se tornou o mais acessado do mundo
e muito do que se vé representado nos principais resultados de busca tendem a
perpetuar esteredtipos e criar uma identidade visual para o elemento. Em
relagdo ao patriménio cultural divulgado pelas imagens, lugares como a Catedral
Metropolitana, o Palacio Cruz e Souza, a antiga Alfdéndega e o novo Largo da
Alfandega, o Mercado Publico, a Praga XV, entre outros, ajudam a divulgagéo
da cidade pelos meios de comunicagdo para captar potenciais visitantes

apresentam varios desses bens (Castells, 2014).

4 P4gina do website: www.google.com.br

5 Busca realizada no dia 28 de janeiro de 2017.

6 Pagina do website no Facebook: https://www.facebook.com/ilhadamagia/

7 Pégina do website: http://www.deolhonailha.com.br/florianopolis/cartaopostal/
8 Pagina do website: https://www.google.com.br/imghp?hl=pt-pt

35


http://www.google.com.br/
https://www.facebook.com/ilhadamagia/
http://www.deolhonailha.com.br/florianopolis/cartaopostal/
https://www.google.com.br/imghp?hl=pt-pt

~—7~

FOTOGRAFIAS VIVAS: ANALISE VISUAL DA W
REPRESENTAGAO DE FLORIANOPOLIS EM MIDIA DIGITAL

Em relagdo ao método, usarei os fundamentos da gramatica visual
de kress & van Leeuwen, onde poderei analisar mais profundamente os

elementos visuais das imagens.

Analise Visual - Fotografias Vivas

A analise a seguir é constituida pela selegdo de dezoito imagens,
como descrito acima, e dividida pelo tema de busca. Em cada tema exploro os
trés aspectos da gramatica visual no intuito de investigar possiveis significados

em seus elementos visuais.
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1. Cartoes Postais

Imagens:

E o [LHA)
S

/
i’
/
p
/
/
/
¢
8 -
/
¢
/
7
7
/
7
P
P
/
¢
/
P
4
J

/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/
/¢
/
/
/
/
¢
/
/7
J
J

2 i
\f-f‘f_f‘fJ‘ffffffffffffffffffffffff

Y I W O A oV o W W WO W W W S W W W W W

Figura 1.1: Cartdo Postal-Domin6 Praga XV  Figura 1.2: Cartdo Postal-Figueira Praga XV
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Figura 1.3: Cartdo Postal-Largo da Alfandega Figura 1.4: Cartdo Postal - Pescador
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Figura 1.5: Cartdo Postal - Arte de Rua Figura 1.6:Cartdo Postal-Praia do Campeche

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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Figura 1.7:Cartdo Postal-Ponte Hercilio Luz  Figura 1.8:Cartdo Postal-Av. Beira Mar Norte

Em relacdo ao aspecto representacional, pode se notar alguns pontos
significantes em relagédo as imagens. De acordo com a gramatica visual, ao se
retirar pessoas do espago publico a imagem passa de uma narrativa para um
conceito. Dessa forma, apesar de metade das imagens possuirem pessoas, nota-
se que a realidade retratada é diferente das verdadeiras multidées que ocorrem
em alguns lugares em certas partes do ano, como na imagem da praia (figura
1.6), e os jogadores de domin6 na praga XV (figura 1.1). Nas fotografias
mostrando a arte no muro (figura 1.5), a ponte (figura 1.7) e o largo da alfandega
(figura 1.3) as pessoas sé@o eliminadas no sentido de conceituar as imagens e,
sendo assim, vende-las como um patrimdénio imaterial, dando chance para o
turista imaginar sua interagdo com os monumentos e espacgo publico.

Em relacdo ao aspecto composicional, pode se notar que as fotos
divergem bastante em relagdo como a informagéo é distribuida. Vemos a ponta
Hercilio Luz (figura 1.7) de modo lateral com foco no primeiro quadro da imagem
e do lado direito o mar. Metade das fotos possuem o mar recebendo grande
saliéncia, o que sugere um foco no quesito de ser uma cidade turistica litoral
conhecida pelas belas praias, como na imagem da avenida beira-mar (figura 1.8)
tendo o mar com uma saliéncia maior que a prépria avenida. A figueira da praga
XV (figura 1.2) também é outro elemento que ganha uma grande saliéncia na
foto sendo entdo o foco principal.

Em relagdo ao aspecto interacional, podemos inicialmente analisar como
0 angulo da fotografia interage com o leitor. De acordo com a gramatica visual,

fotos tiradas de um angulo inferior fazem o objeto retratado ter poder sobre quem

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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esta vendo; fotos no mesmo angulo denominam a mesma linha de poder e; fotos
de angulos superiores sugerem que o leitor tem poder sobre o objeto retratado.
Dessa forma nota-se que as trés fotos que mostram o mar sao tiradas de um
angulo superior, fazendo o leitor ter poder sobre a imagem, ou seja, a praia nos
é dada como algo possivel e de facil alcance. As fotos que retratam monumentos
e o centro da cidade estdo no angulo médio, mostrando uma intimidade pessoal,
e a da ponte (figura 1.7) de um angulo inferior, sugerindo seu poder em ser o
monumento mais famoso da cidade.

Outro aspecto interacional se tem pelo fato de nenhuma imagem ter algum
participante olhando para a camera, o que faz elas serem fotos de ‘ofertas’ e
nao fotos de ‘demanda’, algo bem comum no discurso turistico. Por fim, o Gltimo
elemento relevante tem a ver com a modulagdo das cores na imagem. Nota-se
que as imagens possuem um brilho e contraste alterados numa tentativa de
clarear e limpar a cidade, remetendo um conceito higienizador de Haussmann.
Tal aspecto é bastante comum em fotos midiaticas turisticas, como por exemplo
a foto da arte de rua (figura 1.5) e o monumento na praga da alfandega (figura
1.3) com a auséncia das pessoas (representacional), a retirada de possiveis

objetos e a edi¢do da imagem no sentido de suavizar e ‘limpar’ a cidade.
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2. Centro de Floriandpolis

Imagens:

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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Figura 2.4: Centro - TICEN

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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Figur 2.5: Centro - Praca Fernando Machado
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N

Figura 2.6: Cntro - Av. Beira Mar Norte

Em relagdo ao aspecto representacional das fotos oriundas da busca por
‘centro Florianépolis’ nota-se inicialmente uma retirada parcial ou total das
pessoas dos espagos publicos. Assim como nos cartbes postais, as imagens
foram capturadas em momentos de pouca ou nenhuma movimentacdo, o que
novamente ndo condiz com a realidade do centro de Floriandpolis,
principalmente em locais como o Terminal Central (TICEN) (figura 2.4) e a

avenida Beira Mar norte (figura 2.6). Percebe-se entdo, um objetivo de fazer um

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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conceito da cidade, retirando dela os elementos narrativos, como as pessoas e
a interacdo entre elas.

Em relagdo aos aspectos composicionais, assim como nos cartdes, a
saliéncia do monumento é evidenciado, o enquadramento privilegia as belezas
arquiteténicas e naturais da cidade. A composi¢cdo mostra a cidade sendo
devorada pelas arvores e prédios. Sendo retratada com angulos cheios que
permite ver o céu e uma maior saliéncia de certos elementos, como a figueira
da praga XV (figura 2.3).

Sobre 0 aspecto interacional, todas as fotos sao retratadas de um angulo
e de uma distancia social média o que faz parecer que o leitor esta dentro da
cidade. Isso ajuda a criar um clima de familiaridade com o elemento visual. No
entanto, hd novamente uma grande clareagdo das cores, numa tentativa de
higienizacdo das ruas, dos prédios e dos elementos urbanos que fazem parte da

paisagem.

3. Patrimoénio Cultural Florianépolis

Imagens:

M o

3 tr|6n Cultural - argo d Alfae

Figura3.

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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Figura 3.3: Patriménio Cultural - Largo da Alfandega
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Figura 3.4: Patrimonio Cultural - Palacio Cruz e Souza

Cadernos NAUI Vol. 5, n. 9, jul-dez 2016
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Iniciando pelo aspecto representacional, pode se notar pelo resultado das
principais imagens que resultam a pesquisa 'Patriménio Cultural Floriandpolis'
que o foco é no largo da alfandega como principal patriménio cultural seguido
pelo Palacio Cruz e Souza. De todas as fotos, somente uma mostra uma narrativa
que sdo as pessoas, na maioria brancas, no espago publico perto da alfandega
caminhando. As outras fotos mostram o patriménio como um conceito a ser
vendido como um simbolo a parte da cidade e ndo como algo narrativo que as
pessoas interagem. Com relagcdo ao aspecto composicional e estrutural da foto,
pode se notar que apesar de uma grande saliéncia do patriménio na foto, eles
sempre dividem espago com o céu aberto e azul, sugerindo mostrar uma
temperatura favoravel e ajudar na divulgacdo positiva da cidade como cidade
litoranea.

No entanto, o aspecto que chama mais atencao é o interacional (leitor e
imagem), uma vez que o angulo é retratado de baixo em todas fotos, colocando
0 patriménio numa posi¢cdo de destaque em relagdo ao leitor. As fotografias
obviamente foram tiradas na visdo da pessoa que esta presente no lugar, porém
nao é uma regra, uma vez que varias praias e a propria ponte sao
constantemente tiradas de helicopteros e angulos superiores. Em relagédo as
cores, nota-se uma diferenca na tonalidade do amarelo, uma marca da pintura
do largo da alfandega, mostrando falhas de uma pintura, remetendo um ar de
antiguidade, o que, por viés, € uma estratégia muito usada para mostrar algum

patriménio histérico com bastante valor cultural.

Discussdo - Uma Floriandpolis para Todos (!?!)

A importancia do estudo da representagao da cidade em um dos meios de
comunicagado mais usados hoje em dia como a internet é bastante relevante para
entender que tipo de imagem é construida principalmente para as novas
geragdes tecnoldgicas. Espacgos urbanos e patrimdnios culturais se tornam
vitrine para o turismo e dessa forma sua representacdo pode carregar ideologias
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e expectativas sobre a cidade. Vieira (2006) afirma que o "patriménio cultural
tem sido utilizado como uma das principais ferramentas para a construcao de
imagens-sintese das cidades. Isso se deve, em parte, ao desenvolvimento da
industria turistica e a explora¢do dos espacgos histéricos por esta”. Com isso em
mente, cidades como Florian6polis ganham com a representagdo de um
patriménio cultural rico e com interacdo com as pessoas e sua historia. No
entanto, pode se notar diante da breve analise que as imagens propagadas no
momento em sites de busca e turisticos tentam mostrar uma cidade limpa, clara,
sem tumulto, mendigos e sem interacdo entre as pessoas numa tentativa de
higienizacdo estética e social. O espago urbano é constantemente apaziguado e
a cidade se torna um cartdo postal imével pronta para o imaginario dos turistas.

Nota-se também que o patriménio cultural tem um peso dominante na
interacdo da pessoa com a imagem devido ao seu angulo, sugerindo uma relacao
de poder sobre quem vé, como se todo peso de sua cultura caisse sobre o leitor
e de certa forma o amedrontasse e desafiasse para conhecer sua histéria e
cultura. Outros elementos, como praias e avenidas sdo mostradas de modo em
que o leitor domina a situagdo, numa espécie de sugerir 0 que a pessoa pode
ter e ver facilmente quando visitar a cidade. Em outro ambito, estdo as
interagdes medias e pessoais como lugares em que se faz passeios, com
aspectos culturais e monumentos importantes em que a interagdo imagética
demonstra a mesma linha de poder.

A falta de pessoas no espago publico como retratada em varias imagens,
remete a ideia de Arantes (2006) sobre a reflexdo da pratica patrimonial e o
intuito de reconhecer o patriménio como algo que se possa interagir na cidade
e ndo apenas um pano de fundo indiferente em suas vidas. Também em relacdo
ao patriménio, Torres (2014) afirma que "N&o existe maior atrativo turistico na
atualidade que o patriménio. Ao redor dele estruturam-se ndo s6 as imagens que
um estranho pode fazer de uma cidade, mas a prdpria imagem que uma pessoa
pode construir do lugar em que mora e compartilha com os outros". Portanto, um
patriménio intocavel e exclusivo ajuda a formar uma identidade que distancia as

pessoas e isso é retratado bastante no discurso turistico, como se o patriménio
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e 0s proprios espagos urbanos fossem um enfeite ou um objeto para fotografias

e ndo para a interagdo e uso.

Consideragodes Finais

A presente pesquisa teve como objetivo analisar algumas imagens que
surgem em busca na internet por Floriandpolis. O uso da gramatica visual nos
ajuda a ter uma visdo um pouco mais critica em relagdo as imagens que nos
rodeiam. Concluo que a pesquisa, apesar de simples, consegue obter alguns
resultados que podem ser aprimorados com estudos futuros sobre
representagdes visuais. Juntado a perspectiva antropologica com ferramentas
da analise do discurso, tive o prazer de comandar essa analise recomendando
como sugestdo um estudo mais aprofundado e (n)etnografico sobre tais

elementos visuais propagados no meio digital.
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