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Marketing a integrované inzenyrstvi

Abstract

Product is both a symbol and a real outcomeof a firm integrated
management. In the product individual market claims are confronted with ability
and capability of the firm. The solution leads to the market successful product
accepted by the market which enables the firm further development. The wtility of
the product assessed by the consumer is interconnected with utility components or
quality features of it. The necessary precondition is the transformation of
attributes which are relevant to consumer behavior into technical preparation,
organization and management of production. '

Vychozi situace

Prijeti marketingové koncepce podnikani, coz je mozno chapat jednak jako
marketingové filozofii odpovidajici stanoveni vize, cili a strategickych zaméru
firmy, jednak jako prijeti této koncepce managementem na vSech horizontalnich
i vertikalnich Fidicich stupnich, znamena zcela nové pojeti integrovaného mysleni
a prace vramci firmy. Integrace manazerského chovani vrameci rizeni firmy
nachazi své vyjadreni v produktu, ktery nachazi své uplatnéni na trhu. Produkt
predevSim prezentuje dany podnikatelsky subjekt navenek a odlisuje jej od
jinych, plné v souladu se zakladnimi principy konkurenéni vyhody. Muze vsak
byt Uspésny a konkurenceschopny na trhu jen tehdy, kdyz v sobé integruje
veskeré manazerské technicko-ekonomické usili této firmy. Ve vyrobku se tak
stretavaji pozadavky trhu (poptavajicich) s moznostmi a schopnostmi podniku, at
jiz tvaréimi, rutinnimi ¢i prosté kapacitnimi. Vysledek tohoto spojeni,
predstavovany trzné (spéSnym vyrobkem je ocenén jednak trhem, jako
uspokojeni pozadovanych ¢éi potencialnich potreb, jednak vlastni firmou, jako
moznost jeji dalsi existence. Vyrobek je tedy onim fyzickym i ideovym stredem
"vzestupné drahy, po které se firma pohybuje od podnikatelskych mozZnosti
(potencialni oblasti poptavky - plnéni funkei - uzité technologie), pres jejich
ztvarnéni vyzkumem a vyvojem, technickou pripravou vyroby vyrobku,
dotvarenim image vyrobku ergonomicky, designem, obalem, jménem ¢i znackou,
k nezbytnému stanoveni ceny, vhodného sortimentu doplnéného sluzbami az po
volbu vhodné distribuc¢ni cesty, ktera dovoluje trvalé pripoutani zakaznika
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