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M2 del Pilar MARTINEZ-COSTA

Factores de transformacion de la radio europeda Bstructura de los monopolios al pluralismo
tecnoldgico

La radiodifusion de servicio publico nacié de lazocion de que un recurso nacional escaso,
como el espectro de frecuencias electromagnétiehs$a ser de titularidad estatal y empleado en
interés del publico. Esta escasez inicial de frecias justifico el establecimiento de los
monopolios publicos de radiodifusion en Europaaargmos autorizados por el Estado que, en
algunos casos, formaban parte de la estructur@algkerno de turno y que, en otros, eran
corporaciones de Derecho Publico con autonomiadecioa e independencia politica.

El modelo mas representativo de estas corporaciesiesin duda, IBBC (British Broadcastir
Corporation).El perfil dado por su primer Director General, Ldahn Charles Walsham Reith
permanentemente evocado cuando se revisa en détallgpropositos y lasmetas de |
radiodifusion de servicio publico. Reith distingaisatro caracteristicas que, a su juicio, defia
un servicio publico de radio, a saljét : 1) autonomia econémica y, por tanto, independ
respecto de cualquier movil de beneficio; 2) calrarhacional y esfuerzo por ampliar el servic
toda la poblacién; 3) control central unificado lanorganzacién y gestion, evitando la pres
sectorial o la iniciativa regional; y 4) alto niveéé calidad en la programacion que se ofrece
audiencia. Estas caracteristicas fortalecian, sBgith, tres fundamentos de la radiodifusion:
compromiso conleservicio al publico, una conciencia clara de shBgaciones morales y ur
finanzas aseguradas contra todo rieggb"

La sombra de John Reith aun permanece en la filbsté las grandes corporaciones
radiodifusién publica en Europa. Sus argumentosngclaisiones fueron los que, tiempo desg
se esgrimieron para impulsar la ruptura de los mpols publicosNo porque estuvieran viciac
desde su origen, sino porque los sistemas de iadigh son algo dinamico y vivo como |o ¢
las sociedades en las que surgen.

En consecuencia, no puede simplificarse el problafinmmando, como lo hace Debbasch, qt
razon de la desintegracién de los monopolios pubksotan simple como el paso de la escase
abundancia permitida por la técni¢d]l . La ampliacion del espectro radiofonico, debid
ensanchamiento de la banda de frecuencia modi{dddaal uso del cable y al empleo de
satélites de telecomunicaciones, es sélo un aspesencadenante del problema, La actual
del concepto de servicio publico afecta al conjutgdas caracteristicas enumeradas por Reitt
so6lo a la caducidad técnica del concepto de morwpol

La radiodifusiéon de los afios ochenta y noventa xgata importantes transformaciones qt
caracterizan desde numerosos puntos de vista. £diVersos paises europeos, las estruc
institucionales hamultiplicado sus programas, han diversificado sumés y funciones, y h
permitido la concurrencia privada nacional y eueofdea estructura econémica y politica est
proceso de reformulacién al resultar insuficiertessrecursos financieros obteog& mediante
pago de tasas o0 canon, y al incorporarse los m@sysr publicidad. La crisis de ideacion
afecta al medio en su conjunto se ha traducidonenafierta estandar de programacion par
audiencia cada vez mas desconocida. Ademas, statapruna extension y aceleracion de
proceso de cambio impulsado por las nuevas teciasiogara la transmision de imagent
sonidos.

En definitiva, la cultura depublic service(autonomia econdémica, cobertura nacional, cc
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central unificado yl&o nivel de calidad) postulada por John Reith est@roceso de reformulac
estructural. Como lo sefiala Blumler, en la histatea la radio y de la television de Eur
Occidental aquel clima de confianza y orgullo gabiln sido los distintivos dutenmas de med
siglo, se ha modificado ante la obligacion de amlapt a un sinnimero de condicic
esencialmente nuevas y desconoc[8és

Desencadenadas por la incorporacion de nuevasldgéa® aunque en su origen fueran
exigencia velada de la sociedad, estas condicioaeserminado por ofrecer un nuevo mapa
el medio radio en Europa. El objeto de siguientes paginas es describir el proceso poua
estas nuevas condiciones se han traducido endaalertransformacion de la radio europea.

1. Los cambios institucionales: del monopolio al ptalismo

En los ultimos veinte anos, se ha constatadmale los monopolios radiofénicos en los grai
paises de Europa Occidental: Reino Unido en 19@ka len 1976, Francia en 1981, Repul
Federal de Alemania en 1986. El ultimo monopolidiaBdnico europeo fue abolido en 1993
parlamento austriacaprob6 una nueva ley de radiodifusion que perfaitmncesion de licenci
privadas para radios regionales y locales, de waréomercial, a partir del 1 de enero de 134

El monopolio era un sistema estable y previsiblenlevo sistema pluralista y de concurre
esta repleto de sorpresas, desafios y oportuniddaes cambios producidos en el am
institucional de la radiodifusion europea indujeron a msaterar la nocién de organismo
radiodifusién que, en este marco geografico, eraarmicio de caracter e importancia naci
destinado a un publico general.

En primer lugar se multiplicaron las cadende radiodifusiéon, luego aparecieron estruc
regionales y locales, y, finalmente, las corponmaesopublicas debieron aprender a convivir co
empresas privadas y aceptar el juego de la libmewcencia.

Para Lonsmann, la historia reciente dealdio en Europa estd marcada por tres revolucidhes
afos sesenta vieron la revolucion de las radiostgsir estaciones ilegales y marginales
sacudieron los monopolios y condujeron a la elatddnade nuevos conceptos y a la creacic
las emisoas musicales. En los setenta, se produjo el desraoriento de los monopolios: un
uno, los Estados autorizaron, paralelamente a maisianes nacionales, la implantacion
estaciones locales (...). Los afios ochenta vier@aa\enimiento de la era camcial. La radio
transforma en una industrig] .

Los paiseguropeos han abordado esta triple revolucion dedativersa. Algunos, como la cit:
Austria, han mantenido los monopolios de Estaddaheshas muy recientes. Otros, comc
Paises Escandinavos, han preferido implantar tenséssque restringe el desalo de las emisor:
locales al &mbito no comercial. Otros, entre di@ncia, han decidido que las leyes de merc
de la concurrencia fueran marcando la evoluciorswdestructura. Y otros, como es el cas
Italia, estan inmersos en un completo caos.

En sus origenes, las redes nacionales de radiagtifas concibieron como soportes de una se
programas organizados con el criterio de una anyptiampleta mezcla de contenidos pens
para atraer a todos los oyentes. La aparicion @wasuensoras y la consecuente lucha pc
audiencia, obligaron a los responsables de loscgasvpublicos a plantearse la alternative
programas especializados, capaces de atraer aesed® audiencias con preferencias singu
Los servicios publicosationales se diversificaron. Surgieron asi los ségs, terceros y cuar



programas en las cadenas radiofénicas nacionales.

Basicamente, su creacién fue la respuesta a lécepade la television, que acapar6 audienc
publicidad nacionales. Se pabs que la radio tenia mayores posibilidades deeratnuevc
publicos — rapidamente y a menor costérente a la television que, en esos afos, séfoodia d
un unico programégs] .

En esta expansion, las corporaciones de radiodifusivieron como aliada a la frecuer
modulada que supuso la disponibilidad de nuevasudrecias de transmision y una import
mejora de la calidad. Aunque el uso de la FM no semgéiro en Europa hasta finales de los
sesenta, jugé un rol importante colaborando conmuf@ura de los monopolios publicos
radiodifusion en la década siguiente e impusoed@minio de la programacion musical.

Pero esto fue sélo el comienzo. A la especializadé las emisiones nacionales, se sun
descentralizacion geografica. y funcional de laandes corporaciones de radio en Europa.
radiodifusién publica abord6 una nueva forma dewizacion del trabajo.

La descentralizacién, segun Iseppi, represent@spacie de respuesta genérica de adecuac
los aparatos de produccion y distribucién publiglosumento de las necesidades culturales y
reivindicaciones locales. En estamo, la descentralizacion debe entenderse comoegspaest
practica pero también como una exigencia pol{8¢a

Aunque las distintas acepciones dadas al procesteseentralizacion ponen de manifiest
ambiguedad del uso del término, aqui se entenagrdgscentralizacion el proceso por el cue
corporaciones publicas de radiodifusion europearsificaron sus areas de cobertura,
funciones y sus actividades. Esta diversificacétradujo en tres grandes tenden§ldy :

1) Descentralizacion geogréafica de los sistemas dedigsion, a través del desarrollo
servicios de produccion y emision regionales ylexa

2) Descentralizacion funcional por la aparicion de aoigmos especializados en algt
actividades de radiodifusién, como por ejemplgrtzduccion de programas y la difusion técnica.

3) Desarrollo autonomo o afadido de algunos servip@sféricos o complementarios a
actividad de radiodifusion, como la formacién psid@al, la doumentacion, la gestion
publicidad y la venta de programas.

No obstante, la cultura dpublic serviceseguia desarrollando sus propias ideas acercebpt
del monopolio. Para las corporaciones publicaadéodifusion debia responder a obligac®de
profesionalidad, veracidad, precisién, imparcialideegalidad, moralidad, pluralismo y max
calidad. A largo plazo, esta concepcion de serviblico, un tanto paternalista, tuvo me
aceptacion entre la élite politica que entre lalambn geeral. Ese fue el momento en el

comenzo a resquebrajarse. Ante esta situacionstiendiamiento social, la multiplicacion de
programas y la descentralizacion no bastaron patarda descomposicion de los monopc
publicos de radiodifusion.

A esta situacion se sumaron tres desarrollos tedcokgque tuvieron una influens
particularmente importante en el fin de los monmsgbublicos, a saber:

1) La difusién por satélite y la explosion del videonstico que aumentaron el numert



canales y de programas que podian ser recibidos y rqueestaban contemplados er
reglamentacion nacional.

2) La disminucion de los costos de los equipos destngsion, tanto de radio como tievision
gue abrieron posibilidades a otros protagonistaslddjicos y comerciales.

3) La transmision por cable y la radio en FM que dfemn una amplia disponibilidad p.
estaciones de radio y television locales y nacemal

El fin de la erale los monopolios no ha significado el fin de les/&ios publicos de radiodifusi
— que aun mantienen importantes cuotas de audiencpero si ha dificultado su situac
econdémica y su aceptacion social. En cualquier,dastbién ha generado unenso y necesal
debate dentro de los organismos publicos de rddsdn.

En el Reino Unido, por ejemplo, BBC afronta un nuevo periodo de consulta y estudic
culminara con la renovacion de su estatuto el 3dicdembre 1996. Sera el séptimo Ediatlea
gue regule el funcionamiento, la programacion fjnanciacion de I8BC,asi como sus relacior
con el Gobierno britanico. Durante los afios 199092, la BBC puso en marcha 16 comité
estudio encargados de discutir y proponer alteramtiara el nuevo estatuto acerca de
siguientes aspectos: difusion de informacion, eéepade entretenimiento, patrones cultur:
educacion, programacion infantil, estandares tésnicanovacion tecnoldgica, papel region
internacional, produccion dependiente, empleo y subcontratacion de servicigacion co
colectivos especificos y labor empresarial. Pa péarte, los temas que mas preocupan a la o
publica son la reforma de la organizacion interteafijnanciacion de la corporaci¢hl] .

En Francia, el Gobierno elevo al Parlamento en 188forme sobre el futuro del sector pak
audiovisual, onsciente de la dificil situacion en la que se atraba tras la multiplicacion

canales y operadores de radio y televisién. Erméoptaba por el pragmatismo y la capacids
adaptacion ante el nuevo panorama audiovisual eardflgunas de las remendaciones para
actuaciéon conjunta del sector publico audiovisuardn: definir claramente la mision del se
publico de radiodifusion, ofrecer una seleccion lange programas en funcion de la divers
del publico, producir y difundir espaci@lucativos y programas para la juventud, remdsa
dimension regional de los servicios, instituir wrewo tipo de relaciones con el Estado, parti
en la difusién de programas por satélite y coopacivamente con los grupos industriales e
proyectos tecnoldgicos europeos. Para el cad®adiio Franceas conclusiones de este infoi
sefalaban la necesidad de una mayor colaboraciém lanradio y la television publica y de
mejor aprovechamiento de la infraestructura demaisoras regionaleglL2]

Con modificaciones parciales, las estructuras dmdé&usion publica se reubican en la era ¢
libre concurrencia. Esta apertura al pluralismo sumlsdesarrollo de cinco tipos de emisi
ajenas a la estructura de la radiodifusion pubimeaonal, que aparecieron en contextos histc¢
distintos y con motivaciones diversas: radios pedhs; radis piratas; radios libre
independientes o comunitarias; radios locales comales; y radios nacionales comerciales. E
estos cinco grupos, merece un apartado espeaiksalrollo y auge alcanzado por las emis
locales.

La radio comercial europgaosee una tradicion que se remonta al nacimieatta dadio. Si
podido sobrevivir a la época monopolistica de guteeras, ha sido a través de las estac
periféricas francesas y las estaciones espafiolgedi®n privada. A partir de los afiosesea, €
campo de actividad predominante de la radio privadaEuropa ha sido el sector lo



produciéndose una verdadera explosion en el perd®d@@1985, dada su simplicidad técnic
financiera. El Reino Unido establece ladependent Local Raden 1972, Italia autoriza emiso
locales en 1976, Francia hace lo propio en 1981 Tribunal Constitucional de la Republ
Federal de Alemania instaura un orden dual de d&d&on en noviembre de 1986.

El incremento de la radio local en Europa — masca@ro mil emisoras en 1986 ha sid
favorecido por la reduccion de los costos de edquigato y la paulatina desprofesionalizaciol
la estructura de personal.

La aparicion de emisoras locales comerciales tuvferemtes ritmos y velocidades
implementacion juridica y politica segun los paigase regulada priori en el caso del Reil
Unido, ya posteriorien paises como Francia e Italia.

En funcién de los destinatarios potenciales, etarido de las estaciones locales ha evolucic
paralelanente en tres ambitos de actuacion: secciones dJmagn&nte definidas (ciudad
barrios, etc.), grupos socialmente definidos (j@seprofesionales de edad media, etc.) e inte
especificamente definidos (géneros musicales, grppliticos, etc.).

Para Gonzalez Martin, tres han sido las circunséanobndicionantes del renacer de la radio
medio de comunicacion local en Europa. En primgaiuel auge de las aspiraciones regiona
y autondmicas que identifican la descentralizactdmunicaitva con el desmantelamiento
poder central; en segundo lugar, la busqueda déome@ expresion adecuados para la n
subjetividad que surgid en los afios setenta (namsprigrupos marginados, movimie
contracultural, etc.); y en tercer lugar, elestionamiento econdémico de los monopolio:
radiotelevision13] .

Hasta el momento, existe una conciencia cominopea sobre la compatibilidad entre la r
publica y la radio comercial, como partes que attran en un modelo radiofénico complejo
un esfuerzo de sintesis, puede decirse que lospobo® han sido reemplazados por un sis
tripartito: el sector publico, el sector comergraél sector libre. Asimismo, geograficamente
radiodifusion se realiza en cuatro niveles: looagjional, nacional e internacional, siendo po:
una combinacion entre el sistema institucional geslgrafico.

En el delate interno de numerosos paises europeos se petailagnente la aceptacion de
sistema de radiodifusion mixto, publico y privadeara Milano, la desreglamentacion pa
favorecer de hecho a las empresas privadas y lgadbla los servicios publicate radiodifusio
a asimilar el modelo comercidl4] .

Para unos y otros, la evidencia del pluralismo igaificado cambios estructurales: para
emisoras privadas, institucionales o libres, elopds la ilegalidad a la legalidad; y para
emisoras publicas, la pérdida del monopolio y kp&arcion del régimen de libre concurrencia.
cambio. institucional éne causas y efectos en los ambitos financieratiquolprogramatico
tecnolégico de la radiodifusion.

2. La crisis de financiacion: de la cultura del caan a la cultura de la competencia
Los cambios institucionales han modificado la sitia financiea del medio radio en Europa.

apertura al pluralismo y la concurrencia de lo jmably lo privado han impuesto un moc
econdémico basado en la competencia, modelo hasta alesconocido por los radiodifusc



publicos europeos.

Ahora bien, la competeizcen la que se ve inmersa la radio tiene dos cardpaactuacion, L
ambito interno, pues la apertura al pluralismo hav@cado una saturacién de la oferta loc
nacional; y un ambito externo, con la desapariaiten fronteras permitida por las nue
tecnologias y la creacion de grupos multimedia daaa®n nacional e internacional. En
contexto, la economia de las pequefas estacioneslidees siempre precaria, y, por el contr
las estaciones de mayor cobertura poseen ciensjae.

En aalquier caso, la estructura econdémica de la radi&uropa debe atender a cuatro asp
gue pueden considerase como desafios pendientessdeesta, a saber: salvar de la
financiera a la radiodifusion publica, asumir estoode la introduccidde las nuevas tecnologi
reacomodarse ante la creciente concentracion taimsral de medios y alcanzar la estabilidac
la multiplicacidn de la oferta. Desafios que im@licnecesariamente decisiones politicas y qi
son exclusivos de la radio.

El proceso de descentralizacion de las grandes aadetionales de caracter publico ha sup
también la descentralizacion de sus recursos edoosm, en consecuencia, ha puesto en pe
un equilibrio financiero que ya comenzaba a secagrie. La dversidad de programas y
multiplicacion de los mecanismos de produccion, iaghtnacion, gestién y control de los er
publicos ha hecho aun mas compleja la supervivemotmomica del sistema. Fue el cas
Francia, donde hubo gran resistencia at@so de descentralizacion, y es el caso de Esjenik
y despidos masivos de personal.

Por otra parte, la expansion de la radio privadaesoial ha planteado nuevas cuestiones ace
las fuentes de financiacion de la radiodifusionligb Concretamer se cuestiona si es pos
continuar financiando el sistema a través del capapagan los oyentes y telespectadore
poseen receptores de radio y television, indepatetigente de si escuchan o ven la radio
television publica. Mas aun, cuando existe voluntad politica de aumentar el costacdnon pal
evitar un rechazo mayor por parte del contribuyeyente que ahora tiene una oferta mas ai
de programas de radio.

En el Reino Unido, el informe del Comité Peacock 86 y el Libro Blaco sobre |
radiodifusion plantearon diferentes alternativagapabandonar o disminuir la férmula
financiacion del canon. Estas alternativas fueialhente rechazadds5] . De hecho, el Libr
Verde elaborado por el gobierno de John Major copte que la BBC siga financiandose co
canon que pagan los ciudadanos britanicos poriréasbemisiones de radio y television.

La cuestidén no estriba exclusivamente en contiouar con la financiacion a través de canon.
ingresos por canon tienen cada vez menos pesoseimdoesos globales de las corporaci

publicas[16] .

La discusion sigue abierta, y aunque no se dedeapi@sibilidad de acudir al mercado publicit
en busca de recursos, se insiste en subrayar l@gogeque supondria para BBC, o pari
cualquier servicio publico de radiodifusion, compeier su programacion a la busqueda |
rentabilidad comercial.

Son muchas las voces autorizadas que sostienedaquasliodifusion publica debe funcio
excluisivamente con fondos publicos, y que la radiodifusprivada debe hacerlo con fon
privados; siempre y cuando, los politicos adopésmhedidas necesarias para que ambas for



de financiacion permitan la supervivencia de angsmsores ante la conmtpecia internacional y
evolucion tecnoldgica.

Mientras esto se discute en algunos paises eurapieas — como Suecia, Alemania e ltaliar
optado por el pragmatismo econdémico favoreciendm progresiva comercializacion del se
publico. La comptencia entre la radio publica y la radio privadaneés fuerte desde que

emisoras de servicio publico — nacionales, regamugllocales -aceptan utilizar las formulas de
publicidad y el patrocinio. Esta competencia ha sidlificada de desleal pque, de esta forma,
radio publica se beneficia de una doble financia¢sdbvencion estatal y publicidad) mientras
la radio privada solo cuenta con los ingresos pbligidad en un mercado cada vez mas dificil.

En algunos casos, esta situacioarggnica precaria se agrava por una discutible qmde de
programacion que debe exigirse a la radio pubNMachos grupos sociales afirman que la r
publica, justamente por contar con fondos publickehe asumir los aspectos mas onerosc
trabajo radiofénico, como el mantenimiento de la indtagctura informativa mas compleja y
programas destinados a las minorias religiosasjralgds y educativas. Ahora bien, cuandc
corporaciones publicas han buscado reducir costas,comenzado pogstos rubros. Asi, p
ejemplo, la BBC ha comenzado a subcontratar praggaamotras compariias y esta en proce
integrar los servicios informativos de radio y Ws&n para reducir gastos.

Puede decirse que, en gran parte, la crisis deklmate laradiodifusion publica ha evolucione
hacia una crisis fundamentalmente financiera ytptaia subsistencia del modelo. Retoman:
caso de |&8BC, en el ejercicio 1991/92 tuvo unas pérdidas de 4bmeis de libras. La lucha g
lograr la independenciacondmica es ahora tan importante como mantenérdigpendenc
politica. Es posible que la respuesta suponga &b pie la l6gica administrativa a la 16¢
empresarial.

En estecontexto, la introduccion de las nuevas tecnolotigg®e un importante costo econdémic
politico para los radiodifusores europeos. Cuareddedibera acerca de estas nuevas tecnol
los autores suelen subrayar las cuestiones pglitscasioldgicasgulturales y también ideoldgic
olvidando los aspectos economico-industriales ydpsrcusiones sobre la produccion.

En la préactica, ocurre todo lo contrario. Toda wamon, afirma Scharf, supone un probl
econdémico en el que el punto de vista ficiaro prevalece ya que sus consecuencia
importantes para la industria de cada pais. Embita de la comunicacion, continta el presid
de la UER, "las decisiones concernientes a lasdgeamnovaciones técnicas son tomadas al
de deliberaiones de orden industrial o politico que, seria®pse caracterizan por la ausenci
los intereses de quienes seran sus usuarios futnmediatamente después de adoptada la p:
industrial, vienen las consideraciones de car&cteial, filoséfco e ideoldgico. Las necesidade:
los medios son siempre examinadas en ultimo térnping .

De esta forma, ab radiodifusores solo les compete adaptarse a estavaciones tecnologic
sin poder ejercer influencia alguna en la toma el@sibnes y asumiendo el costo econdmi
social de su introduccién en el mercado. Mas atneledebate sobre el futuro daslnueve
tecnologias, los radiodifusores son tratados commples clientes, como consumidores de
servicio y no como los promotores naturales deapgacion comun, de un servicio conjunto
se ofrece al publico.

Los mas entusiastas por la tecnodogilvidan muy a menudo el hecho de que la pues
funcionamiento de esos nuevos instrumentos impindeialmente nuevos gastos (derec



personal, produccion) para las emisoras, granges|oefias, que obligan a importantes invers

y que hacen pgjrar su salud financiera. Toda innovacion es castscomienzo. Much
emisoras mueren en el intento y muchas nuevas ltggas terminan por desecharse a
encontrar mercado. Por otra parte, estos gastodefamtiva, terminan por ser asumidos per |
audiencia, bajo la forma de retribuciones direotaglirectas.

Sélo a largo plazo, la introduccién de esas tegiatsupone ventajas para los radiodifusol
permitir reducir los costos de difusion y de pradac. Por ejemplo, tras treinta afios etaplec
del satélite, la difusion de programas y de putididi por este medio, ademas de ser mas efic
permitido la disminucion del consumo de energiateta ligado a los equipos de produccic
transmision, cuyos gastos han sido siempre cuastidslemas, no sélo ha permitido el ahorr
energia sino que, al popularizarse su uso, latagade alquiler del satélite han dismint
notablemente.

De todas formas, Scharf recomienda la planificacidnjunta entre radiodifusoresiredustriale
para promover la investigacion técnica y lograr umtoduccion y amortizacion normal
aceptable de las nuevas tecnologias resultfifigs

Asimismo, la normalizacién y compatibilizacion te@amundial simplificaria considerableme

la incorporacién de nuevas tecnologias. Actualmestérabaja con numerosas normas téc
diferentes que dispersan aplicacion, diversifican el mercado en funciércdda norma vy limite

la concurrencia, mecanismo necesario para bajamptesios. Aqui el problema deja de
industrial para ser fundamentalmente politico, samdo en una Europa con fuertes intereses
nacionales que repercuten en el mercd® . Mientras algunos paises no abandonen
posicion, el costo de lasuevas tecnologias en las etapas de investiggciéxperimentacic
continuara siendo elevado.

En algunos casos, la introduccion de las nuevasolegias ha favorecido una progre:
concentracion de medios mas alla de las fronteaa®males con el objo de compartir el costo
su puesta en funcionamiento. El fin de los monagofpublicos de radiodifusién ha supu
también la posibilidad de que surjan nuevos monopal cuasi monopolios del sector comercial.

Los editores de periddicos son los nesdinas interesados en el desarrollo de la radisd®qu

la ley lo permite, este sector constata que lamesipa hacia la radio constituye una deriva
I6gica de su actividad habitual. La radio suma irtepdes ventajas a los grupos editoriales camo |
promocién creciente de los productos del grupoeearto de los costos informativos y el pc
beneficiarse de un segundo soporte para los arsipaldicitarios.

En Alemania, son las compafias de prensa y delasnque han formado mayoritariamenrdge |
industria privada de radiodifusion. El resultadosidn la creacion de comparfias de comunice
vinculadas a diferentes sectores industriales.

En otros paises, como Francia, son las institusidimancieras las que invierten en las nu
radios comeciales. Este interés se remonta a la experiereii gposguerra, época en la que
grandes casas financieras jugaron un rol importarie la reconstruccion de la pre
independiente. Mas recientemente, y siguiendo erasb francés, son los nuevospeasarios
como Hersant, Bouygues y Seydoux, los que persigli@esarrollo de importantes grupos
comunicacion partiendo de los beneficios obtenidessu actividad principal: la prensa
industria de la construccion y los transportegeesvamente.



El proceso de concentracién de la radiodifusionoges ha evolucionado tanto en ser
horizontal como en sentido vertical. Se advierteaumento del nimero de emisoras en man
un mismo radiodifusor que obtiene una hegemoni@gomnalcclara, y creen los fuertes vincul
entre los organismos de prensa y de radiodifusigauaa de la propiedad cruzada.

La tendencia a saturar los mercados nacionales,lelgss antimonopolio y la crecie
liberalizacion del mercado europeo han favorecido,su vez,una creciente integraci
internacional. Aunque, por el momento, no hay niegempresa de comunicaciéon que |
alcanzado una posicion dominante en Europa, eemedjue hay una serie de empresas 0
han planteado una estrategia expansionista imtiemal con el fin de asegurarse su predomin
una serie de paises.

La aparicion de estos grupos de comunicacion iatéonales, financieramente fuertes, preo
particularmente a los paises europeos mas pequef@iodas regiones que tienen una fu
identidad cultural. Existe el peligro de que lagnpafiias nacionales no puedan manten
competencia y terminen por llegar a acuerdos daboofcion con las poderosas organizaci
extranjeras.

No obstante, la internacionalizacion de la radia egnl por llegar y se desarrollara segun
tendenciad20] : las posibilidades de la radiodifusion via satélitporcable; el aumento de
venta de programas en las sociedades de radiaifugiernacional, las sociedadeshdeteringy
las estaciones de radio tematicas, y la puestaaoha del mercado Unico que consolidar
interesante mercado para la adquisicio participacion en estaciones internacionalestdre:
todos que permitirdn estabilizar la multiplicacanla oferta radiofénica.

3. La evolucién del marco politico: del nacionalisim al paneuropeismo

Las decisiones politicas relativas a la radio eemoge han tomado a partir del convencimientc
la necesidad de abandonar la estructura institatie los monopolios publicos, A partir de ¢
estas decisiones politicas se han traducido ereptoecomo desmonopolizacion, regionaliza
privatizacion, pluralismo, comercializacion y concurren€@anceptos que, en cada pais, Se
materializado en medidas propias segun el respetodelo de organizacion politica.

Por otra parte, hace tiempo que Europa Occidentalefado de ser un conglomeragkografic
de Estados nacionales. En materia de radiodifugi@mo instancia juridicpelitica, Europ
Occidental tiene preocupaciones y competencias gesngue, mas recientemente, han tenids
considerar un nuevo componente: el desafio de Bu@ojental.

La creciente conciencia europea en materia audialvies un elemento que concurre e
configuracion del modelo de radiodifusion de fisatkel siglo. Aunque muchos de los debai
efectos juridicos coordinados a nivel europeo tiec@mo protagaista a la televisiéon, algunos
estos debates pueden asimilarse también al cdacai#io[21] .

Ya se ha comaando que el paisaje de la radiodifusion europ@aa®, en estos Ultimos afios,
mutacion rapida y fundamental. Ademas de la evoiudecnoldgica y el desarrollo de
radiodifusiébn comercial, esta mutaciéon se caragdgpor el comienzo de una intecianalizaciol
europea. La apertura de nuevas emisoras de ragiewsion y la creciente oferta de progra
han creado las condiciones propias de un mercadibréeconcurrencia, no sélo en cada pai
particular sino a nivel europeo.



La perspectiva amunitaria confirma que no es posible olvidar lmelsion internacional de
difusion radiofénica y la necesidad de elaborar enasas reglas internacionales. Hoy los Es
no pueden elaborar estrategias de resistencia lastemisoras extranjeras. Deecho, est:
emisiones ya no pueden ser consideradas como &ttnextranjeras y la reglamentacion es
debe realizarse en el marco de una armonizaciénmitena.

En consecuencia, se ha gestado una preocupaciamqguon definir ese nuevo paisajedéovisua
europeo que, primero se plasmoé con la colaborammla distribucion de material audiovisu:
través del sistema dEurovisibny que, mas actualmente, se ha traducido en pros/edx
produccion conjunta en el seno de la UERronewsy Euroradio [22] ), en la promocion de
industria europea de programas audiovisu@itan Media 91/95y Eureka Audiovisually er
instrumentos juridicos del Consejo de Europa yadedmunidad Europea.

No obstante, esta voluntad de integracion se nje@amcuentra demoras a través de mu
proyectos existentes que se basan en la cooperbitateral o trilateral entre losskados. Pa
Dubouis, esto se constata en los ambitos técniocwdéstrial, donde se han desarrollado
desorden los proyectos de radiodifusion directagatélite[23] . El mercado comun audiovis
s6lo sera posible mediante una cooperacion ennaepaion, produccion y explotacion de
técnicas de radiodifusion, Por lo cual, es un degandiente de resolucion.

El cambio politicoeoldgico producido en Europa Central y Orientaha nuevas variables
proceso de transformacion que vive la radiodifusiéiresto del continente.

Para Europ@ccidental la apertura del Este implica varios fiesala reestructuracion definiti
de los servicios de radiodifusion exterior, la pdslad de ampliar el mercado y la inversior
aparicion de nuevos competidores aunque se enenemin inferioridd de condiciones,
posibilidad de dar una utilidad inmediata a nuetesologias como los satélites de difu
directa, y la necesidad de adoptar politicas dp@@eion en el ambito de la radiodifusion.

El presente y futuro de la radiodifusién de @pa Occidental no puede desarrollarse de espd
resto del continente. Asi lo ha entendido la UER, giesde el 1 de enero de 1993, se ha fusi
con la ex-union de radiodifusores de la Europaedé, la OIRT, en un so6lo organismo.

4. Las estrategias de programacion: nuevos conterad para una nueva audiencia

En este contexto de cambio que se describe, lderidos de la radio europea y el perfil di
audiencia no han permanecido estaticos sino queekalucionado al mismo ritmo que
fendmenos ya mencionados y al ritmo de los candpesados en los habitos de escucha.

La concurrencia ha afectado a la radio en un dsklaido. Primero debié replantearse
especificidad ante la presencia y el desarrollootles medioscomo la television, y de otr
aparatos domésticos, como el estéreo personalolle@pertura a la concurrencia en su m
sector y las nuevas exigencias de los oyentes darplh una nueva evaluacién de su fun
comunicativa en la vida contemporanea.

En el ya descrito clima de concurrencia, los amatigononopolios publicos de radiodifusion vie
como comenzaba a dispersarse la audiencia. Losagies se beneficiaban de una audie
monolitica, porque existia una Unica oferta, demenodificar s contenidos apostando po
programacion diurna y sacrificando alguno de losgmmas generalistas en busca d



especializacion tematica.

En cuanto a la radio comercial, la oferta de pnogieidn oscila entre las emisiones convencio
con contenide de actualidad informativa y entretenimiento, ¥ Iprogramas fuertemel
tematizados de emisoras que recuerdan mas al @stddcano que al tradicional europeo.

Puede afirmarse en consecuencia que, tanto enctir selblico como en el comercial,
racionalizacion de la programacion, es decir, el @wotg de contenidos resultantes de la apert
la concurrencia han derivado en la especializat@ématica y la fragmentacion del mercado
fragmentacion de la audiencia se opone directaneetds idea sobre las que estaba fundac
programacion mixta -efrecer todo tipo de programas en una misma emiséa satisfacer a
mayor parte de la poblaciény-supone también la identificacion de mercado®&$§pos par
orientar una inversion publicitaria también fragmaeia.

Asimismo, la racionalizacion de la programaciom @aparicion de nuevos modelos, ha acti
la competencia entre la radio publica y la radimerxial, tanto en el &mbito de los progra
dirigidos a audiencias masivas como @s lespacios emitidos para grupos mas espe(
seleccionados de acuerdo con preferencias concEstts ha supuesto que, en algunos casc
organizaciones de radiodifusion publica abandoremrtigua conviccion de ser instrume
culturales profundmente arraigados y representativos de la vidalsp@eriamente preocupa
por la creacion artistica, para adoptar politi@prgramacion mas comerciales.

En el antiguo régimen de los monopolios, la audéesolo disponia de una oferta limitada que
respondia a la voluntad de los radiodifusores pabliLa informacién relativa a la evolucio
estructura de la audiencia no era necesaria meefdia radios de servicio publico tenial
monopolio de las ondas. Cada emisora debia respditdetamerd y justificar sus gastos ante
organismo del que dependia y, solo indirectameante el sistema politico y social en el
operaba.

Mientras se estabiliza cuantitativamente la audgerglobal del medio, se han produc
modificaciones en las caradticas cualitativas del oyente de radio en Eur@mtrata de ul
audiencia que se redistribuye en el nuevo mapaweucrencia caracterizado por la multiplica
de nuevas emisoras y el mantenimiento del nUmeroydates y que, ademas, experimenta u
marcado rejuvenecimiento con el desarrollo dedermusical especializada que ha descubie
medio para los jévenes comprendidos entre los 1ds\24 afios. Por otra parte, aumental
exigencias de calidad de los programas y de laacimaistica técnicas de recepcion de
emisiones al multiplicarse los canales de trangmisi perfeccionarse el sistema de emisic
comienza a observarse una mayor flexibilidad etoesumo al incrementarse la intervencior
receptor en la construccién deauprogramaciéon a la medida ante la oferta cada més
especializada.

Hay que sefalar también que la radio se ha integegada vida cotidiana de los oyentes ya q
mayoria de los europeos escuchan la radio duraste dres horas al dia, al tiempceqirece ¢
interés por participar en los programas y en ldisiges de programacion de la emisora.

5. El proceso de incorporacion de nuevas tecnologiadel sistema analdgico al sistema digital
El desarrollo de la radiodifusién ha estado sienligado & desarrollo de su tecnologia en

sectores distintos: la produccion, la distribucyda recepcion. Por ser un medio de comunics
estrechamente ligado a la tecnologia, la radioeptastres exigencias en constante evolu



asegurar una coberturaas completa, ofrecer una mayor alternativa dgrpmas y mejorar
calidad de recepcion. Los cambios tecnologicosergain los cambios institucionales: multipli
los servicios de radiodifusién, modifican los hébitle escucha y favorecen la apariaile nueve
formas de organizacién y programacion.

Como se ha apuntado, muchas de las disputas enadannecesidad de mantener la radio pul
estaban directamente relacionadas con los camBmerimentados en las capacidades de

sectores: aomatizacion de equipos, utilizacion del cable, ilaraf Optica y los satélites

transmision directa, digitalizacion de todo el msw de radiodifusion, ampliacion de la capac
de almacenamiento y ampliacion del espectro deidredas disponibles, entre otros.

Ya lo afirmaba en 1973 el Ingeniero Jefe de RefasocExteriores de la BBC, Edward Paw
cuando examinaba algunos aspectos de la evolu@&6énich y sus repercusiones er
radiodifusion: "Es probable que los futuros dedbrsdécnicos teran efectos importantes sobr
estructura de la radiodifusion de finales de sigh .

Pawley llegaba aun masjbs al sefialar que los cambios operados en laipecanh y la recepcic
de programas estan subordinados a la evolucidasd®imas de distribucion, ambito en el qu
posible esperar los avances de mayor envergadura.

En este sentido, el mayor avancesiao la tecnologia digital que se ha incorporaaomayor
menor medida, a todas y cada una de las actividgdeshacen uso de la electrénica v,
supuesto, de la radiodifusion sonora.

En la primera faceta, la incorporacion de equipggales perntie mejor calidad sonora, facilite
operacion de produccion y permite un ahorro sigaiivo en soportes magnéticos. Ademas d
popularizadacompact discactualmente existen tres formatos de audio digitqlee se utilizan «
la produccion y conservaciéon de programasDigiital Audio Tape(DAT), el Digital Compac
CassettdDCC) y el MiniDisc (MD). Los tres sistemas utilizan diferentes tecg@s digitales ¢
registro. ElI DAT registra la informacion en unataimmagnética a través de un tambortghia,
similar a la que se utiliza para registrar la inmaga los magnetoscopios de video. El DCC u
como soporte etompact cassette. 8 MD utiliza un minidisco magnetdptico que admite
registro y la reproduccion.

Durante su Convencién Anual de 1988Nkional Association of BroadcastgfdAB) no dudo e
calificar a la tecnologia digital como la revolutitnas importante acaecida en la década ¢
ochenta, pronosticando un excelente futuro paba?dl y el compact disen el medio radiofénico

[25].

En Europa, los equipos digitales comenzaron adntiose lentamente en las emisoras a final
los afios ochenta. Por esos anoBB& decidié utilizar el DAT para los archivos de Radio 1
dedicada a musica clasica. De esta forma, se logjorar la calidad de reproduccion de aqu
materiales discograficos que habian sido grabadosstudios antitados o que empezaba
deteriorarse, y se facilito la tarea de seleccig@grogramacion de sus espacios musicdkeslic
France también instalé equipos de produccion digital eB91%unque reconoce estar aun ¢
fase de exploracion de la posibilidades técnichsigema.

La incorporacion delcompact discha sido mas acelerada, debido fundamentalmente
proliferacion de las emisoras musicales. Estosrsegaen combinacion con la informatica, ofre
grandes alternativas para la automatizaciérque disminuye los costes de produccién y o



una buena rentabilidad.

En esta faceta de produccion, las funciones de ajgngrabacién y reproduccién pueden
realizadas a través de tecnologia digital, dedah& que los productos son teéricamergeled
misma calidad sonora, se realicen en un pequefidiestie produccién o en una gran cac
nacional de radio.

Pero la digitalizacién de todo el proceso de progfurcseria vana si finalmente no se puede |
llegar al oyente un producto en idénticasdiciones de calidad a como se realizd en oriDe
alli que sea necesario complementar la tecnologjgalden la fase de produccion con
digitalizacién de la sefal transmisora de radio.

La digitalizacion es posible tanto en los estudm®0 en ldlltima fase de la cadena de difusiol
la sefial, es decir, en los sistemas de modulacicangmision.

En cuanto a esta faceta de difusion, el sistemaériaonde radiodifusion sonora ofrece, aul
estado experimental, una mejora en la calidad deflal de radio que puede compararse
diferencia existente entre la calidad que tiendaestapa de produccion, eompact disdrente
los discos analdgicos tradicionales. La sefial qudransmite es una serie de nameros
representan la intensidatkl sonido y se reproducen por una escala birarilugar de la esc:
decimal habitual. Una sefial de estas caractesgs@isaextremadamente solida y resiste de 1
optima a las distorsiones, ruidos e interferenidés.

Si bien esta nueva tecnologia no estad aun disgoeiblel mercado, responde a una nece
claramente identificable, tanto para los oyentesapara los radiodifusores. Es una ventaja
en la era de la concurrencia.

Para unos y otros, se ha impuesto la necesidadmir pn practica un servicio de radiodifu:
sonora de alta calidad destioaa receptores domeésticos y, en particular, adosptores mévile
Mas aun, tras el creciente desarrollo de las téendigitales en la produccion y grabaciol
programas.

Para los radiodifusores, las técnicas digitalesoragj la calidad de la trangion de lo
programas, reducen los costos de produccion y parrdesarrollar nuevas técnicas de produc
en particular con la utilizacién de los ordenadpoesno se ha indicado anteriormente. Par
oyentes, se produce una importante mejora dmlidad de recepcion ademas de multiplici
oferta de programas y servicios radiofonicos.

Convencidos de la importancia del sistema digiatios paises europeos reunieron sus esft
de investigacién en el marco del proyecto EurekaD#AB. Este prgecto tenia como objeti
especificar las caracteristicas del servicio yosljunto de los equipos de las emisiones DA
colaboracion con la industria europea de la elagta) la UER vy la audiencia.

El sistema desarrollado bajo los auspicios delnarmmg Eureka 147 DAB fue evaluado duran
First International Symposium on Digital Audio Bduastingorganizado en Montreaux en ju
de 1992 por la UER. En esa oportunidad, los m&gudeentos profesionales y técnicos prese
coincidieron en sefialda importancia de dar con un estandar Unico paraducir los servicios (
DAB en Europa tanto via satélite como por redegsées. El sistema DAB no estaré dispol
en el mercado europeo hasta los umbrales del podgigio tras la demora en lajadicacion d



frecuencias definitiva para estas emisiones ylta €& estandarizacion de equidg] .

Otro sisema de difusién digital es el desarrollado en Aleiaaon la participacion de Telefunl
bajo la sigla DSR(Digital Satellite Radio).El servicio se difunde a través de los sat¢
Kopernikusy TV SAT 2 que proporcionan dieciséis canales d@&raon wna capacidad adicior
para otros cuatro paquetes de dieciséis canales wao. La recepcion del sistema DSF
exactamente igual al sistema de la television poélie y la casa Grundig comercializa
receptores adecuados. EI DSR ha sido tambiénriexgr@ado a través del sistema de sat
Eutelsat y de TV-SAT.

En 1973, con suficiente perspectiva, Pawley seaalgale seria un gran progreso poder intro
las sefiales numéricas en las emisiones de radazhfaunque no loonsideraba posible hast:
introduccién de un nuevo parque de receptores.elrano ingeniero de la BBC concluia
posiblemente con el advenimiento de la radiodifugior satélite esto seria realid28] .

Durante cincuenta afios, la escasez de las fre@sehertzianas fue la principal restriccién pa
expansion de la radiodifusion europea, debido algsibandas de frecuencias medias (O
largas (OL), utilizadas para la transmision de dafales, tienen un espacio limitado par:
emisiones de radio y, al mismo tiempo, su recepegid sometida a numerosas interferencias.

El desarrollo de la frecueracimodulada resolvié temporalmente el problema dmlidad. En Ic
comienzos, la FM se utiliz6 como medio de difustomplementario de los servicios ya existel
los programas eran los mismos que se emitian pOMapero de calidad superif29] . Aunque
posteriormente se diferencid la programacion, solo la aparicién de los satélites se perfild
respuesta clara a la necesidad de ampliar el esmhrtransmisiones radiofonicas.

La radio por satélite dio sus primeros pasos a eéonos de los aflos sesenta aunque f
television la que demostré la importancia de sugapones. A partir de los afios ocheritz
satélites se utilizan diariamente para intercamldiormacion y para la retransmision
importantes acontecimientos radiofonicos internzadies.

En los comienzos, los satélites se utilizaban pamasmisiones punto a punto: una sefa
transmiida por un emisor central hacia el satélite qeerédransmitia a otra estacion terrestre.
estacion terrestre emitia la sefal por circuitoestres hasta la audiencia. Aunque este siste
distribucién de la sefial aln se mantiene, en laalidad la industria de la radio asiste

impaciencia al desarrollo de la radiodifusion disepor satélite, que permite una transmi
puntomultipunto. En consecuencia, existen numerososcéaswde radio por satélite que llega
auditorio directamempto a través de servicios de cable, destinados r@élaezados por estaciol
terrestres en su totalidad o como servicio comptean® ocasional.

Todas estas modalidades de utilizacién del saglipenen que la audiencia dispone del equi
recepcionadecuado: una antena y un sintonizador capazcd®rng reproducir las sefiales sonc
recibidas, lo que limita su recepcion a equipassfij

En la mayoria de los casos, se tiende a considetas satélites como una simple exten
espacial de las &iones transmisoras terrestres. Pero de hech@éramitido la creacion ¢
nuevos organismos que concurren con la radiodifusiistente y el aumento de la oferte
programas disponibles; dos aspectos, hasta ahlesegrbcidos en la radiodifusion europea.

En cuanto a la recepcion de las sefiales de raglitach el desarrollo dBladio Data Systentl



RDS fue creado a comienzos de los afios ochentagsokver ciertas inquietudes comunes ¢
los radiodifusores y la audiencia: la falta de coanpidnde las indicaciones de localizacior
cada emisora y la dificultad de obtener una reéepde buena calidad en las zonas urbanas.

La proliferaciéon de los servicios en FM en losmitis veinte afios ha conducido a la saturacis
numerosas regiones eus®s. Las radios, en particular las pequefias estaigufren tanto |
limitaciones de su zona de cobertura como de tasf@mencias con otras emisoras. La audienc
enfrenta a una recepcion dificultosa, la superpiside estaciones y la dificuttade localizar <
programa. Para los automovilistas, estos problemascrementan por la necesidad de reorier
antena para obtener una recepcion aceptable. EIdRB& una solucidn a estos problemas.

El sistema RDS permite la transmision de urieakdigital inaudible de 57 KHz que se afiade
sefial normal de radio y posibilita la prestacidrseevicios adicionales para la audiencia. Se ¢
un canal de datos a una sefial de FM, inaudible phrayente, pero detectable por
decodificador. Esis servicios pueden estar interrelacionados copreagdrama principal o s
totalmente autdbnomos y compatibles con la escuehprdgrama deseado.

El RDS se utiliza esencialmente en FM, aprovechawlancho de banda para insertar un
adicional de d@s compatible con la transmision monofénica oresfénica. De esta forn
consigue utilizar mejor el espectro radiofénicoepuno precisa ninguna frecuencia especial pi
uso[30] . Su aplicacidon generalizada depende en mayor melgida renovacion del parque
receptores.

Oficialmente las primeras transmisiones con RD¥eropa comenzaron el 1 de abril d28&
pero las primeras experiencias se llevaron a cabAlemania a mediados de los setenta ci
sistema ARI[31] y en el Reino Unido con el sistema CARX. Italia experimento a mediados
los ochenta el sistema de isofrecuencias, que teersintonizar en la OM un progra
especializado gracias a un cable de fibra Optinaayserie de repetidor§32] . Francia inaugui
su primer servicio de RDS en noviembre de 1987aaatiendrance Inter,El sistema actual fi
desarrolldo entre 1978 y 1982 por la Administracion suecaTdi&comunicaciones bajo
auspicios de la UER.

El sistema RDS se aplica principalmente en lospteces de radio de los automéviles, pero g
igualmente aplicaciones domésticas. El receptoad® se convierte en una pequefa termini
datos, con una serie de codigos de funcion quktéacsu uso plural.

La seial, decodificada por receptores especialeenifg, entre otras ventajas, la sint
automatica, seleccionar el tipo de programas diresiisionar el nombre del programa recit
mediante una pantalla alfanumérica, escuchar de mpiderente programas con informacione
trafico, y conectar con una estacion que emitiegidoismo programa se recibe con mejor nive
sistema permite ademas implementar un servicio elesajeria electrénica Radio Paging Este
servicio es operativo y tiene cobertura nacionahehos paises europeos.

El sistema RDS esta definido en la norma europ®d.067, aprobada por el CENELEComite
Européen d Normalisation Eléctrotechnique&n marzo de 1992 y publicada un mes mas tarc
elaboracion del texto definitivo se realizé en bolacion con la UER que venia desarrolland
especificaciones técnicas del sistema desde [B334

Al mencionar las aplicaciones, servicios y codige$ RDS, el documento enumera diecis



funciones que se presentan esquematicamente iguiiehse cuadro:

Servicios disponibles a través dRadio Data System

Funcion Informacion

Pl Programme Identification Sintonia automatica del emi
PS Programme Service Name Nombre de la egiaci

AF Alternative Frecuencies Blusqueda automatica del emisor de sefial
fuerte

TP Traffic Programm Memorizacion y busqueda inmediata del programafdemacion sobr
el tréfico

TA Traffic Announcement Sintonia automatica gdedgrama sobre trafico, independientemen
lo uegse esta escuchando

EON Enhanced other Network Selecciontde foente sonora

CT Clock Time and Date  Fechay hora

PTY Programme Type Género del programagBeda del género musical o hablado
PIN Programme Item Number Atribucionuttenimero a cada programa

RT Radio Text Comentario del programa priatgn eldisplaybajo la forma de mensaje
Radiotext DI Decoder Identification Identificacion decodificacion estéreo

MS Music/Speech Identificacion masichabla para una regulacion 6ptima del volumen
TDC Transparent Data Channel Canal paraxtoneon una red de datos

IH In-House Aplication  Aplicacion a eleccion

EWS Emergency Warning System Dispositivo denadaante emergencias

TMC Traf6c Message Channel Recepcion desajen de las autoridades de trafico
Radio Paging Transcripcion de un mensajsqrex

Fuente Comité Européen de Normalisation Eléctrotechnigumpean Comittee f
Electrotechnical Standardizatior§pecification of the radio data systeme (RDElropea

Standard n 50.067, Bruselas abril de 1992.

La popularidad del RDS aumenta en el Reino Unidanéia, Irlanda, Alemania, Austria
Bélgica. En Espafa es utilizado geadio Nacional de Espafils cadenaCOPE, Radio Espafi



Catalunya Radiqy por algunas emisosdocales para el envio de informaciones bursatifgsici
ambiental e informacién sobre trafico. Las poglditles del RDS no estan agotadas. Au
actualmente se circunscribe esencialmente a lanaftion sobre trafico, pueden implement
otros conénidos como asistencia social, oferta culturalprimfacion turistica, servicios public
ciudadanos, informacion rural, etc..

Las funciones que el RDS suma al receptor de radiorecen el trabajo de autoprogramacion
cada vez mas necesaria ante la actual oferta divads — y la calidad de la audicion, adema
ofrecer informacion servicio. La audiencia puedegonar entre las emisoras segun dos critt
la estacion de radio y el contenido. Entre los eoidibs, puede elegir entre formatossinales
programacion convencional. Estas alternativas tiemea gran influencia sobre los habitos
escucha pudiendo derivarse en una nueva tenddregap@ngentre las estaciones de radio.

Por el momento, no hay un parque masivo de re@ptle ram con este sistema. Una vez gL
sistema sea lanzado al mercado y producido a giGalae su costo serd mas competitivo pa
amplio margen de la poblacién.

6. El nuevo paisaje radiofénico europeo

La situacién descrita hasta ahora puede sintetizarsina serie de tendencias de la radiodifi
europea actual que configuran un nuevo paisaje.

En primer lugar, el debate sobre la concurrencidigaly privada ha conducido a la diferencia
entre los conceptos de monopolio publico y de servoubli®. Aunque histéricamente es
ligados, es importante comprender que si bienttacara monopdlica esta caduca, no asi la
de que la radiodifusién es un servicio publicosé&ilvicio publico no es patrimonio exclusivo d
radio publica; la radioamercial participa también de una voluntad de s&ra la comunida
Hay consenso en la afirmacion de que comercialbigaison circunstancias adjetivas, y qu
sustantivo es la radio. El proceso de reacomoddradrnios cambios institucionales puotios e
la radio en Europa adn continla y tiene ritmosi@agres en cada pais. Los conceptos qut
caracterizado este proceso son: desmonopolizagidmtizacion, pluralismo, comercializaciol
concurrencia. Por otra parte, estos factores iotamo pueden desentenderse de algunos fa
externos como el desarrollo general de la econoghiprogreso técnico y politico, y las nue
demandas sociales y nacionales.

En segundo lugar, la financiacion de la radio m#bke encuentra en situacion aesis y, po
tanto, tiende a asimilar el modelo comercial inooapdo la publicidad y el patrocin
Actualmente nueve paises europeos (Austria, Beéldgisaamarca, Alemania, Islandia, Ita
Holanda, Suiza y Yugoslavia) mantienen el sistereacdnon otasas como Unica via
financiacion de la radio; otros seis (Finlandiaarfaia, Irlanda, Noruega, Suecia y Reino Ur
mantienen el canon por la tenencia de receptorésdalasion y con estos fondos financian la r
publica; y otros reciben subveao publica al tiempo que admiten formulas puldicas, como ¢
el caso de Espafia y Francia. Pocas alternativasenpeesentan para la financiacion de la |
publica, que debera adoptar urgentemente decisamespecto.

Continda también el proceste concentracion internacional de medios, conntrporacio
paulatina de la radio, como una forma de distribugjor los recursos tecnolégieasondmicos
sus riesgos, y de diversificar la actividad de déagpresas. Este proceso esta motivado |
saturacion de los mercados nacionales, la aparidénleyes antimonopolio y la crecie



liberalizacién del mercado europeo.

En materia de programacién, un numeroso grupo diedidusores europeos evolucionan de
modelo convencional e integral hacia gnamas mas especificos en funcion de las circuriak
de escucha de la radio y de los gustos de la atidie®e observa ademas que los contenidc
ofrecen las radios publicas y privadas son homagepeue, en algunos casos, la radio publis
adopgado el ritmo y estilo frenético de las radios cariades. Por otra parte, es cada vez
necesario dar con una metodologia homogénea pada, nogantitativa y cualitativamente,
audiencia de radio, tanto por paises como a esaabpea.

Finalmente se constata un clima de prudencia para introduciE@opa las nuevas tecnolog
Posiblemente es fruto de la tension existente edse actitudes, una politica y ¢
comunicacional, que histéricamente han retrasadapl@acion de esas mismas tecgids: €
empefio por desarrollar la investigacion y la indasturopeas, y la necesidad de conoce
caracteristicas de la audiencia antes de procddepuesta en marcha de nuevos servicios. S
hay opiniones encontradas sobre las implicaciories gfectos que tendra el desarrollo de la
digital por satélite, que van desde el esceptici$rmsta la euforia, los radiodifusores euro
coinciden en que su implantacion sera progresivgpredra un mayor aprovechamiento
espectro y facilitax la recepcion de la sefial de radio. Cualquierasgaeel plazo, y cuando aur
esta produciendo el reacomodamiento debido a toead cambios, la radio europea se encu
en el umbral de una nueva transformacion.
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