Facultad de Arq lec!ura y Di: seho

ciad

‘CENTRO DE INVESTIGACION EN ARQUITECTURA Y DISENO

oooooooooooooooooooooooooooooooooo

Universidad Autdnoma del Estado
Facultad de Arquitec uray

Metodologias para un-ana !§§:§j&$§c*gcgcscu 'sivo.
publicitario desde el:area‘del dise '

ORO IMPERIAL TRIO. Lujosfsimo

estuche con exclusivosfrascos dorados
ORO ROYAL DUO. Espectacular
rellenables de 260 ml. Un alarde de estuche KING S MEN., en ful-

DRA. MARIA GABRIELA VILLAR GARCIA =

ballero elegante.

KINGS MEN viene también en la linea
CORONET CRISTAL a precios populares.

KINGS men

Trad ummlmune 0 mas fino para la LleJnCI”l masculina
REGS.NOS,26494,26491 .S.A, 26492 PRCP. NO. BFF-2387 57,

016



El material que a continuacidn se presenta, esta disefado para el apoyo de la
Unidad de Aprendizaje de Taller de Aplicacion del Conocimiento de la
Maestria en Disefio de la Facultad de Arquitectura y Diseiio de |la UAEM del
tercer semestre.

La Unidad de Aprendizaje (U. A.) TALLER DE APLICACION DEL CONOCIMIENTO,
se identifica dentro del curriculo de la Maestria en Disefio, que se imparte en
la Facultad de Arquitectura y Disefo (FAD), de la Universidad Auténoma del
Estado de México (UAEM). Es una U. A. de tipo practico, obligatoria, cuyo
objetivo que el alumno PRESENTE LOS AVANCES DE LA FUNDAMENTACION
TEORICA-METODOLOGICA DEL TRABAJO DE INVESTIGACION DE MANERA
INDIVIDUAL PARA MEJORAR EL TRABAJO TERMINAL DE GRADO a partir de
identificar, problematizar, conceptualizar y aplicar metodos respecto de un
objeto/sujeto de investigacién dentro del area del Disefio; para ello, el
alumno(a) debera contar con su descripcion, planteamiento y justificacion, asi
como el abordaje de los enfoques tedrico-metodoldgicos que le ayuden a
comprenderlo.



El producto de la U.A. TALLER DE APLICACION DEL CONOCIMIENTO, es la
presentacion de avances de la fundamentacién tedrico-metodolégica del
trabajo de investigacion.

El alumno(a) debera ESPECIFICAR el abordaje de los enfoques tedrico-
metodoldgicos que le ayuden a dar solucidon a la necesidad planteada en
su investigacion.

El desarrollo del curso se establece con base en asesorias, en donde el
alumno(a) en forma individual o grupal recibe orientacién por parte del
profesor, acerca del método a seguir para la organizacion de la
informacion que lo lleve a presentar el Estado de Conocimiento del tema
de investigacion. La evaluacidon por tanto, es continua, segun la
presentacion de evidencias de desempefno, que se traducen en avances
dentro del Proyecto de Investigacion. Se espera el 75% de avance en la
tesis de grado.

EL material que se presenta coadyuvara en el abordaje metodoldgico,
reconociendo enfoques propuestos por el Cuerpo Académico de Disefio y
Desarrollo Social de |la FAD de la UAEM.



p Consideraciones

El desarrollo del curso se establece como Taller, en donde el
alumno(a) en forma grupal e individual recibe orientacién por
parte del profesor, acerca del método y teorias a seguir para la
organizacion y fundamentacion, que lo lleve a presentar el
Estado del Arte en el area elegida, asi como su abordaje
metodoldgico para su producto de disefo. La evaluacion por
tanto, es continua, segun la presentacion de evidencias de
desempenfo, que se traducen en avances dentro del Proyecto
de Investigacion.

La vision de esta U. A. es la de la aplicacion del conocimiento
dentro del ambito del Disefio e iniciar el debate tedrico
metodoldgico de la disciplina dentro de un contexto
determinado, que permitan emplearse como satisfactores a
problematicas que pueda resolver el maestrante como parte
del compromiso social que tiene la universidad publica.



El tema que se aborda en esta presentacion coadyuva en la unidad

p Consideraciones

de aprendizaje nimero 2.

UNIDADES DE COMPETENCIA

ELEMENTOS DE COMPETENCIA

Conocimientos

Habilidades

Actitudes! Valores

1.

}2.

Desarrolio de los capitulos
relacionados con la aplicacion
del frabajo terminal de grado.

Disefio y aplicacion de
metodologia de
investigacion.

Aplicacion de la investigacion.
de campo yfo laboratorio del
trabajo.

Elaboracion de un articulo
para publicacion.

Presentacion de avance de
trabajo terminal de grado ante
el cologuio y seminario.

Analisis y organizacion
de la informacion

Pensamiento sistémico.

Aplicacion de los
enfoques tedrico-
conceptuales y
herramigntas
metodologicas de las
ciencias sociales y
humanidades vinculados
a la disciplina del disefio

Pensamiento complejo v
creativo

Pensamiento indagatorio
Pensamiento prospectivo
Capacidad de sintesis
Expresion oral y escrita
Social y comunicativa

Ortografia y redaccion

Actitud creativa
Interés por procesos de investigacion

Etica y responsabilidad

Empatia con grupos sociales




El objetivo de este tema es presentar acercamientos
metodoldgicos para un analisis discursivo que permiten realizar
una deconstruccidon del texto bajo el conocimiento previo de
las circunstancias del momento en que se desarrollaron los
textos.

Se posibilitan propuestas metodolégicas para un analisis
discursivo del texto publicitario.



MAPA DE ASIGNATURAS

La ubicacién en el Programa de Maestria

Plan de Estudios de la Maestria en Disefio.

Tabla N° 5 ler Periodo Lectivo

. . .
Horas Horas Tabla N° 7 3er Periodo Lectivo

Nombre de unidad de aprendizaje N . Créditos
tedricas  pricticas . A Horas Horas .
Nombre de unidad de aprendizaje tedricas  précticas Créditos
Metodologia para |a investigacion aplicada 3 0 b ’
Taller de aplicacidn del conacimiento 0 ] [
Filosofia y epistemologia del disefio 3 0 6
— Seminario de trabajo terminal de grado 0 4 4
Taller de conceptualizacion del 0 4 4 avanzado
conocimiento
Seminario de trabajo terminal de grado 3 3 9 Temas selectos £ 3 2 8
basico
Sustentabilidad 3 0 6 Estadistica } 0 6
Totales 6 12 24
Temas selectos A 3 1 8
Tabla N* 8 4to Periodo Lectivo
Totales 15 9 9

, i Horas Horas .
Nombre de unidad de aprendizaje tebricas précticas Créditos

. . .
Ll Taller de aplicacién innovadora del cono-

. 1] 10 10
: ot Horas Horas . cimiento
Nombre de unidad de aprendizaje . N Créditos
tedricas practicas
Seminario de trabajo terminal de grado 0 4 4

Taller de formacion del conacimiento 0 & 4 final
Seminario de trabajo terminal de grado 0 . A Totales 0 14 14
intermedio

Totalde horas tefricas 30
Temas selectos B 3 1 8 Totalde horas practicas 49

Créditos de las unidades de aprendizaje 109

Créditos de trabajo terminal de grado 15
Temas selectos C 3 1 8 Total de créditos 134
Temas selectos D 3 2 8

Totales 9 14 32




} EL ANALISIS DISCURSIVO DEL TEXTO PUBLICITARIO EN EL AREA DEL DISENO
RETOMANO EL TEMA ANTERIOR

Investigacion Cualitativa

Planteamiento metodoldgico

Seva
Encuentra su fundamentoen la
. . construyendo
realidad social
Sus unidades de analisis pueden ser: Planos
Clase Social / Edad / Género Macro
Permite explicar y entender las Micro

interaccionesy los significados
individuales y grupales a partir de un
actor social que se situa e interpreta.

Consumo como
plano simbdlico de
creenciasy valores

Texto
publicitario



} EL ANALISIS DISCURSIVO DEL TEXTO PUBLICITARIO EN EL AREA DEL DISENO
RETOMANO EL TEMA ANTERIOR

Marcos Referenciales Interpretativos
Interaccionismo Interaccionismo
simbdlico interpretativo
Significados Se centra en
colectivos temas como el

poder, la

violencia, las
ideologias.

Se reconoce la
postura
de la hermenéutica

Descriptiva de
Fenomenos sociales

El interprete proyecta
un significado del texto




} EL ANALISIS DISCURSIVO DEL TEXTO PUBLICITARIO EN EL AREA DEL DISENO
RETOMANO EL TEMA ANTERIOR

Técnica

Estudio de Caso Representacion de una situacion Desarrollo de un
Reflexion / Aprendizaje Pensamiento critico

Eleccion de Estudio de Caso




} Presentar acercamientos metodoldgicos para un analisis discursivo que
permitan realizar una deconstruccion del texto bajo el conocimiento previo de
las circunstancias del momento en que se desarrollaron los textos.

Propuestas

Tedrico-metodoldgicas y estrategias



PRIMERA PROPUESTA

Se retoma la
metodologia planteada
por Jeffrey (2006a)

sobre la

los estudios
socioculturales.

Con esta propuesta se
establecen elementos basicos
para comenzar con un analisis
de practicas performativas vy
examinar el proceso social
mediante el cual los actores, de
forma individual o colectiva,
despliegan frente a otros el
sentido o significado de su
situacion social ante a los textos.



PRIMERA PROPUESTA

1.

Actos
para la accion
performativa

Performance (Estrategia socio-cultural /Paradigma

analitico) / A. Jeffrey

Se utiliza para analizar la construccion social de
identidades.

(Jeffrey, 2006): Las RS en los MMC son actos
performativos.

Garantizan la significacion colectiva (Emocionalidad).
Genera un proceso reflexivo a partir de opuestos, en
donde los positivos garantizan la colectividad.

(Jeffrey, 2006)



SEGUNDA PROPUESTA

2. Registro visual y verbal / Umberto Eco

Nivel iconico
el significante y lo que denota
se impregnan de un fuerte

remite a
significados
convencionales

de los tropos
verbales

Para finalizar se relacionan los registros.

(Eco, 2004)



Nivel Iconografico: RS

Nivel tropolégico: Tropos
(metafora)

2. Personajes y sus roles

3. Recursos visuales

SEGUNDA PROPUESTA

2. Registro visual y verbal / Umberto Eco

Registro Visual

1. Niveles:

Nivel icénico: Referente
visual: Significante: Valor
emotivo

Registro Verbal

1. Tipo de funcion de la
comunicacion

2. Nucleo semantico

3. Recursos o estrategias



3. Pragmatica linguistica/ John Austin

Estudia el efecto
de los discursos
sobre los
interlocutores.

A

TERCERA PROPUESTA

John Austin
Teoria de
los actos de
habla”

Pragmatica linguistica

A4

Tiene como objeto de
estudio las motivaciones y
reacciones de los
interlocutores y de los
tipos y objeto del discurso,
a partirde la

performatividad de los
discursos y los actos que
ésta conlleva: locucionario,
ilocucionario y
perlocucionario.

Esta metodologia en
conjunto con la
planteada por Ecoy
Jeffrey, ofrecen una
vision mas amplia de las

consecuencias que se
generan en la
construccién de los
discursos en la
comunicacion.

(Austin, 2003)



TERCERA PROPUESTA

3. Pragmatica linguistica/ Teoria de los actos de habla / John Austin
(el valor performativo de la lengua)

Permite redactar una serie de conclusiones
en las relacion a la construccion identitaria

Considera los efectos de los discursos sobre los receptores

.

El enunciado es performativo:
Todo hablar es actuar

Acto Locutivo: Tipo de funcion
del lenguaje / Se dice algo

Acto llocutivo: Invita a la
accion

Acto perlocutivo: Estrategia




Es importante

Evidenciar que a partir de estas ¢Cémo nos construimos como o en sociedad?
tres propuestas se plantea una

aportacion metodoldgica para el ¢ Como construimos sociedades de
analisis discursivo de los textos a consumo a partir de la
partir de su deconstruccion significacion que le damos a las
permitiendo responder 3 repre.esentaf:fones .socm.les enla

. i X configuracion de identidades a
preguntas de investigacion como: partir de textos publicitarios?

Es por tanto importante analizar el discurso,
no solo como interrelacion entre textos, sino
también como hechos que cobran sentido y
significados en la vida social y cultural
contempordnea. De aqui la importancia de
su estudio en el dmbito del disefio
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Performatividad }

(Registro verbal)

ACTO DE COMUNICACION

4

$

L 4

Acto locutivo

(Tipo de
Funcion)

Acto llocutivo

(Ndcleo
semantico)

@

Acto
perlocutivo

(Recurso
estratégico)

@

EGISTRO VISUAL /RS COLECTIVA

Deconstruccion del texto

4

3

2

3

1 3

Actores (rol Recursos Referente
Nivel de para la Espacio (s) Tiempo
codificacion que configuracion (s)
desempefian) del disefio
Iconico Emisor Color | Figuras Presente
] ’ Descripcion retéricas o Pasado
Iconografico Receptor Escenografia | del Contexto tropos
Tropolégico Movimientos Analogias Futuro
de cAmara

Deconstruccion del Texto en el
Disefio (Villar, 2015) basado en
Eco (1992), Austin citado en
Schlieben (1987) y Jeffrey (2006b)




2
Q
&)
<
O
=
o
<
Ll
o
Q
=
O
oc
Ll
—
Ll

“Servicio
n
como para un rey...

dice el diplomatico.

Un ambiente intemacional, pero mis wanquilo y des-
cansado. Con wn amplio conocimiento de idiorss,
estos empleados de Ia KIM cumplen su cometido en
forma tan enrusizstz que se aoticipen 2l mis pequehio
deseo. Volar &, verdaderamente, natural para Jss bolan-
deges. St servicio s COmO paca un reyl

La KLM sirve a 52 paises
en todo el mundo.

s complecas sobre los

N!l
)mi,, 4 ”"“’"m..,,,,

Guier s de
Bing, [ I""*' hasty ,,:"'

vadora "UNIVERSAL e dos Velocidades

Teniendo en casa una lavadoa “Universal” de 2
velocidades, se lava mds fécilmente y con mds
seguridad y rapis
do su distribuidor
¥ los demés utensilios “Universal” que le ayudarén
a ahorrar tiempo,

S0 s “UNIVERSAL,” usted tiene lo mejor

Vom0

\\yo
PRE
WZUX"

MAEILYN MON?DE

Estrello de 20th Century-Fox

Para su
principe azul

es el preferido por 9 de cada
10 estrellas de Hollywood!

“Es maravilloso y verdaderamente
‘embellece”, comenta la despampanante
Marilyn....y ya se vende en México
para que usted tenga un cutis més
e y adorable. Uselo diariamente
para ¢l bafio y tocador. Verd quees
‘miy econdmico porque rinde més.

y verd_ o que.@
pata toda. *

Lo mejor demostracién de ofecto para
paps, es el obsequio de un estuche
KINGS MEN, con los aromas varoniles
mds distinguidos.

ORO IMPERIAL TRIO. Lujosisimo
estuche con exclusivosfrascos dorados
rellenables de 260 ml. Un alorde de RO ROYAL DUO. Espectacular
elegancia y buen gusto, estuche KINGS MEN, en ful-
gurantes frascos dorados de 100ml.
El obsequio ideal para todoca-
ballero elegante.

KINGS MEN viene también en la linea
CORONET CRISTAL a precios populares.

KmGS men
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SUS TOSTADITAS

m?}??}?ﬁr

iSIRVALAS

MAS A MENUDO!

s o crieod

- ) Ertas Tostaditas de Mairme

S E dem energie exta siempre
Y2 qockonecesta,

Come se sirves del pagee-
simpatia depende de lo te ol plto, ademis de que
que uno dice, y en qué cuestan muy poco me sho-

12 Gempo y combustible.

¥ qué bien saben con le-
che i y aziear al gustol] Mol
P % 3 Ademis, con tres sellos
; K" conigo un lindo k- | Mo

Jue estudia en los ve-
Bonte disfrata de innn.

Qué delicia es viajar por Americas

talado op eshinas asraacondiciona

Mucho de lo Hamamos

Jorma o dice...,

bum parecoleccionar las
estampas de los paqueles.
ciedad de adornos—
runcidvs, treocillas

Yo las como porque ¢s lo ]
que comen los campeones.
Y le cambio a mi hemana

1l
2 = My /
fos etampes que vienen en (0 B N
los paguetes, pare llenar V{?/‘ \ o
mis pronto pwestosilbams.
Los Kellogs's Com Flakes se hacen en qumimefmémhdgl(elku
Mexicn, ko las mismes cfriclas rojiary  en todo o muode. Tienen s masaviloeo
S

con ks meseos ingredicntes de ol calidad  “Sabar Secrels” de Kellogs, logado me-
Y, diaate un procese qxu‘ de cctidn

CENTRO SINGER
e cosTur. (A ;
e 0 [ Como llamar la .llenfmn de todos

problema de costura erde que lm mecinicos
SINGER estin siempre stos & servirla,

ACOMER AY A MISA REZADA A LA PRIMERA LLAMADA

RepNe DM-ATSS A Prop 1951

v hacer que aprecien a uno

kea 6 Fubcic de THE SINGER MANUFACTURING 00,




ACTO DE COMUNICACION
Registro Verbal / Deconstruccion del texto

ACTO LOCUTIVO | Referencial o cognoscitiva:
(Tipo de funcion) | Predomina la funcion conativa y referencial.

Familia de clase media alta (aspiracional)

ACTO Dualidades:
ILOCUTIVO
Padre: activo, admirado, distinguido, simpatia, éxito,

(Nacleo | provedor, rey, campedn, activo: Exterior
semantico-
intencion) | Madre: pasividad, que admira (contemplacién), que
distingue, cuidado del $, supervisa el hogar, cuida de la

salud. (belleza, juventud, limpieza y cuidado): Interior

Lo mejor demostracion de ofecto para
papg, es el obsequio de un estuche
KINGS MEN, con los aromas varoniles
més distinguidos.

ORO IMPERIAL TRIO. Lujosisimo

estuche con exclusivosfrascos dorados
ORO ROYAL DUO. Espectaculor

£ ol e Como pares antitéticos y como causa-efecto: Satisfaccion
e E"’.E’:";“L“.e:’::i”"’ 5 a partir de los positivos.

e il s b s ACTO Alude a la emocionalidad. Configuracion identitaria lo de
PERLOCUTIVO | familis roles de los actores de la familia tradicional a a partir
de una estrategia aspiracional.
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(Recurso
estratégico) | “Cymplir sus deseos”.




R KiInGg _ men REPRESENTACION SOCIAL COLECTIVA

Registro visual / Deconstruccion del texto

Nivel de iconico Qué Exhibe
codificacion

es el preferido por 9 de cada

iconografico| Visidn estereotipada del roles de la familia
tradicional basada en dualidades.

10 estrellas de Hollywood!

s maravilloso y verdaderamente
‘embellece”, comenta l2 despampanante

Marilyn... y ya se vende en México

z pus que ot tenga n cuts s tropologico | Metafora
suave y adorable. Uselo diariamente
\ para el batio y tocador. Verd quees . .
g eoninis e e e Personaje(s) | emisor
———
Rol/
U Lo mejor demostracién de ofecto para . " i | i
< pos, o o cheqi d v e Configuracién | receptor | Se dirige al receptor y alude a la emocionalidad a
, con los aromas varoniles
més distinguidos. H H H 1 i i i
U ane e, 0. i identitaria partir de estrategias aspiracionales.
— estuche con exclusivos frascos dorados
rellenables de 260 ml. Un alorde de 9RO ROYAL DUO. Espectaculor - -
e~ elegancio y buen gusto. SN Recursos Alude a la emocionalidad
Q. i ironisb o estratégicos
< e visuales
w ' KINGS men
BRI I’I‘udlmmslm:me lo mis fino para la elegancia masculina
O Espacio Refleja una mirada aspiracional que legitima el “estilo de vida
— ‘A‘ SUS TOSTADITAS americano” ‘american way of life” y que refleja toda una
DE MAIZ PREFERIDAS
E o intencion de creacion de imaginarios e identidades colectivas
U ” W/ que convenian a la época. En el discurso publicitario recoge
zl | “SIRVALAS toda una serie de datos que reflejan “la aspiracion social” desde
MAS A MENUDO! . . .
b | esa época en nuestro pais, que no ha cambiado en cuanto a

— EMTuu{(l.ch!uxu
e bt \ estrategia y discurso.

Come se sirves del pague- 1

% te al plato, ademas de que
que uno dice, y en ¢ cuestn muy poco me sho-
11an Gempo y combastible.

forma lo dice...

Referente Familia tradicional de clase alta.

{¥ qué bien saben con le-

che fs y azicar al gusto!

B A Ademis, con tres sellos
K" consigo un lindo - | A

“b B pas colécclonss 1
estampas de los paguetes.

Tiempo Pasado.

({

Yo las como pergue a5 Jo | /
que comen los campeones. 7% h S

Yle cnbio o wi bemuns K20/

las estampes que vienen en (X, ¥ J

los pegeetes, pare llenar \7{0} ca"dad lo
mis pronto neestiosdlbams.

Los Kellogs's Com Flakes se hacen en que han hecho famoss f sombre de Kellogz

Mésicn, bayo las mismas cafrictas replary  en todo ol munde, Tienen sse marevilos?
con ks mescos ingredientes de alfa calidad  *Sabar Secrclo” de Kellegs, logado me
D

Como llamar la atencion de to P I e e oy
y hacer que aprecien a uno. JEe e g aisveis

RepNeDU-A"SS A Prep 29/51
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Como constructo social:
(A partir del texto publicitario)

La madre: Crean y cuidan en funcién de los otros.
Permanecen en la vida de los otros.

Se caracteriza por la reproduccidn social como
condicién de feminidad.

Cuidado de los hijos e hijas vigilando su educaciony
alimentacién

Persona: Belleza, limpieza, pulcritud y juventud.

De los otros: Propicia la salud, el ahorro, el uso de
electrodomésticos (tiempo).
Pasividad

Referentes: Valoracion estética de la belleza, ropa,
cosméticos, electrodomeésticos.
Funcion afectiva

Si quiere lo mejor bienvenida, viaje en DC-7

Madre-hijo: Admiracién, nutricion (hombre fuerte,
saludable, activo).
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Si, por cvalquier mofivo, necesita llegar mds pronto...
vuele en DC-7—el avién mas rapido del mundo

Con su velocidad méxima de 660 km. En su proximo viaje, vuele en DC-7.. . .

e b s 0 Madre-hija: Reproduccion de roles domésticos

sereqamcnte a traves. gle los océanos y los lavno;ee;é lzzug‘l’z;se ssec g;la’r)\i nn;z:’ que todos

continentes a cualquier lugar del mundo.  los Vi s. ] . ’ b =
sambu ey Ser débil y emocional, asi como objeto de la publicidad.

dad inigualables. Vuela, reposado, en la
espaciosa cabina asordinada del DC-7,
de presion compensada, con aire acondi-
cionado y atractivo decorado.

Mirada de aprobacion, tareas domésticas heredadas.

FABRICANTES DEL AVION A CHORRO DC-8 Pa s ivi d a d
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Como constructo social:
(A partir del texto publicitario)

El padre, los hijos y las hijas: Los otros

Padre-hijos: Preparacion para situarlo en el mundo
exterior. El padre estard relacionado con el
crecimiento intelectual del hijo varén (estereotipo
de hombre en el trabajo: éxito, poder,
reconocimiento)

Actividad
Los deportes aparecen como una constante. Por

tanto la identidad colectiva estara determinada a
través de estos valores.
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Como constructo social:
(A partir del texto publicitario)

Padre/hija, relacidon pendiente

Para la hija su padre solo aparece como algo extraordinario:
el postre especial, la compra del coche, es decir como el
ejecutor de la compra.

Se promueve de la hija al padre los valores de admiracion,
distincidn, éxito; mientras el del padre a la hija se convierte
en una relacion pendiente desde los estudios identitarios en
los textos y discursos publicitarioS.
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SUS TOSTADITAS
DE MAIZ PREFERIDAS
000 w

Como se sitven del pagues
te al plato, ademds de que
cuestan muy poco me aho-
tran tiempo y combustible,

Yo las como porque es fo
que comen los campeones, @7,

Y le cambio a mi hemana I A~

las estampas que vienen en
los paquetes, para llenar
més pronto nuestiosalbums.

Los Kellogg's Corn Flakes se hacen en
México, bajo las mismas estriclas reglas y
con los mismos ingredientes de al’la calidad

iY qué bien saben con le-
che fia y azdcar al gustol|
Ademis, con tres sellos| &
KM consigo un lindo &l | My
bum para coleccionar las
ostampas de los paquetes.

iSIRVALAS
MAS A MENUDO!

que han hecho famoso ¢l nombre de Kellogg
en todo ¢l mundo. Tienen ese marayilloso
“Sabor Secrelo” de Kellogg, logrado me:
diante un proceso cspecial de coccién:

ACOMER AY A MISA REZADA A LA PRIMERA LLAMADA

140
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Como constructo social:
(A partir del texto publicitario)

De manera general en el discurso publicitario
analizado, los personajes metaforizan al padre, la
madre y los hijos en un contexto de modernidad
como constructo social, en donde el emisor
manifiesta la época moderna y de
industrializacion a partir de los objetos de
consumo y un estilo de vida, que se dirige a un
tipo de receptor y alude a la emocionalidad a
partir de estrategias aspiracionales

El discurso publicitario expuesto, recoge toda una
serie de datos que reflejan “la aspiracién social”
desde esa época en nuestro pais, que no ha
cambiado en cuanto a estrategia y discurso.



U ?

Anotando regularmente el
ipeso v Jz estatuza de su bebt,
ited prestard una excelente
yada & su doctor, en su mi-
fion de controlar su salud,
#mbos datos son muy valio
$0s, siempre que se manten-
g0 cuidedosamente &l diz.

Decit lactancia es como decir "la piedra fandamental en la vida furura del bebé’; y
durante tan decisivo petfodo nada deberd escatimarse para aseguratle la mas cuida-
+ dosa atencién en su desarrollo,

Toda madre sabe que cada nifio es diferente uno de otro. Pero hay dos caracterfsticas
en que todos los behés se parecen, cuando gozan de bueia salud? Vivaz inferés por
cuanfo fos rodea y buen RUMOr quUe expresan con voces, risas y gestos,

Un nifio normal aumenta,
oo promedio, 20 a 30 gre-
Joos por dia duzante los pri-
er)s meses. Convxcne recor-
dar smmore que lo "np"r-

__ {COMO SE DESARROLLA EL BEBE SANO?
A, Pis wle

etroalimentacion

Ehiente es pesarlo siempre 2
0ra y en las mismas

ciones, por eiemplo des-
ﬁdc v ates del baro, Para
Zc, una sirr.ple balanza
@ cocinz es suficiente.

TRy muray sonne, COMET POr S1-5UI0

[’ , Alos 6 meses trafa de mante- Lo denticién comienza entre

nerse erguido apoyéndose en el sexto y el octovo mes, y.
las manos. Reconoce perso- fermina alrededor de los dos
nas, rie, se escucha y vocaliza,  ories y medio,

Hay otra cosa, ademds, que foda madre inteligente conoce: el valor del consoio
médico, Haga ver « su I_aebe regularmente por su doctor, y asi tendré la seguri-
dad de que el pequerio Rey del Hogar estd siempre en las mejores condiciones
de disfrutar de una vida sana y de un porvenir feliz,

La marca de calidad
para climentos y

’

Desde hace mds de ochenta afios, Nestlé tiene el orgullo de colaborar con el
cuerpo médico del mundo entero en su lucha por la salud de la infancia,
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CONCLUSIONES

La performatividad o el performance es utilizado como
paradigma analitico para aproximarse a actividades
expresivas de indole diversas que involucran un proceso
comunicativo entre quien genera la actuacion y quien la
presencia.

Esta propuesta, establece elementos basicos para
comenzar con un analisis de practicas performativas y
examinar el proceso social mediante el cual los actores,
de forma individual o colectiva, despliegan frente a
otros el sentido o significado de su situacion social
frente a los textos en este caso publicitarios.

Los actos que componen la accién performativa son
seis:

Los sistemas de representacion social colectiva (RS)

Los actores (Emisor)

Los observadores o la audiencia (Receptor)

Los medios de produccidn simbdlica (Estrategias)

La puesta en escena (Discurso)

El poder social (Consumo)



CONCLUSIONES

} La propuesta metodolégica basada en Eco (2004), menciona
que los cédigos publicitarios presentan dos registros: el
verbal y el visual. Puede aparecer uno, otro o ambos, dentro

del mismo mensaje. Dadas las caracteristicas del discurso
publicitario, el medio determina el tipo de registro utilizado.

} El registro verbal segun Eco, tiene la funcién de fijar el
mensaje, porque con frecuencia la comunicacién visual,
aparece ambigua, conceptualizable de muchas maneras.
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CONCLUSIONES

} La tercera propuesta tedrico-metodologica “Teoria de los

actos de habla” se presenta para poder redactar una serie

de conclusiones en relacidon a la conformacion identitaria,

tiene su base en la perspectiva de la pragmatica linglistica

que estudia el efecto de los discursos sobre los
interlocutores.

} La pragmatica parte de la “teoria de los actos de habla”, y
toma como punto de partida la reflexion por parte de varias
disciplinas sobre si mismas y su lugar en la sociedad.
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"¢ Sube usted como crecerd

Decit lactancia es como decir "la piedra fandamental en la vida furura del bebé’; y
durante tan decisivo petfodo nada deberd escatimarse para aseguratle la mas cuida-
+ dosa atencién en su desarrollo,

Toda madre sabe que cada nifio es diferente uno de otro. Pero hay dos caracterfsticas
en que todos los behés se parecen, cuando gozan de bueia salud? Vivaz inferés por
cuanfo fos rodea y buen RUMOr quUe expresan con voces, risas y gestos,

__ {COMO SE DESARROLLA EL BEBE SANO?
A, Pis wle

Anotando regularmente el
ipeso v Jz estatuza de su bebt,
ited prestard una excelente
yada & su doctor, en su mi-
fion de controlar su salud,
#mbos datos son muy valio
$0s, siempre que se manten-
g0 cuidedosamente &l diz.

Un nifio normal aumenta,
oo promedio, 20 a 30 gre-
Joos por dia duzante los pri-
er)s meses. Convxcne recor-
dar smmore que lo "np"r-

Retroalimentacion

COMET POr S1-5UI0

Ry muray:sonrie,

[’ , A los 6 meses frata de mante-

Ld denticién comienza entre
el sexto y el octovo mes, y
termina alrededor de los dos
afics y medio,

nerse erguido apoyandose en
las manos. Reconoce perso-
nas, rie, se escucha y vocaliza,

Hay otra cosa, ademds, que foda madre inteligente conoce: el valor del consoio
médico, Haga ver « su I_aebe regularmente por su doctor, y asi tendré la seguri-
dad de que el pequerio Rey del Hogar estd siempre en las mejores condiciones
de disfrutar de una vida sana y de un porvenir feliz,

’

Desde hace mds de ochenta afios, Nestlé tiene el orgullo de colaborar con el
cuerpo médico del mundo entero en su lucha por la salud de la infancia,

Ehiente es pesarlo siempre 2
0ra y en las mismas

ciones, por eiemplo des-
ﬁdc v ates del baro, Para
Zc, una sirr.ple balanza
@ cocinz es suficiente.

La marca de calidad
para climentos y
especialidades dietéficas,
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Se asume que los textos que circulan en los medios
masivos de comunicacion documentan la realidad
social y suministran recursos que posibilitan Ia
investigacion de este tipo. El significado en un texto
esta determinado por la accion de la interpretacion.

Los textos cotidianos incluidos los publicitarios tienen
una representacion, creada por los sujetos a partir de
su experiencia con el texto mismo.



La publicidad se considera como un discurso que
construye y refleja nuestra cotidianeidad, fendmeno
que no solo conlleva una cara mercadoldgica, si no que
refleja una incidencia social a partir de su influencia en
la construccion de la identidad y la cultura a partir de su
emisidn y su interpretacion.

El discurso publicitario, en su enunciacién, construye un
sentido social con determinados valores.
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