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1. Einleitung

Der 1877 gegriindete Ullstein Verlag gehorte ohne Zweifel zu den wichtigsten Zeitschriften-
und Buchhandelsunternehmen im Deutschland des 20. Jahrhunderts. In den Jahren der
Weimarer Republik erlebte das Unternehmen seine Blitezeit, doch bis zum gegenwaértigen
Zeitpunkt ist weder eine umfassende wissenschaftliche Monographie zu seiner Geschichte
vorhanden, noch kann von einem abschlieBenden Forschungsstand fir die Geschichte des
Ullstein-Konzerns wie auch seiner populdren Zeitschriften gesprochen werden.! Die
vorhandene Literatur ist sehr heterogen und besteht aus Publikationen, die auf sehr
unterschiedlichen Quellen basieren. Neben den ungedruckten Dokumenten existieren zum
Ullstein Verlag umfangreiche gedruckte Quellen, zu denen an erster Stelle die Zeitungen und
Zeitschriften selbst zu zéhlen sind. Doch stéRt die Suche nach Primarquellen auf Schwierig-
keiten: Ein GroBteil des Ullstein Verlagsarchivs ist Ende des Zweiten Weltkrieges durch
Kriegseinwirkung in Berlin vernichtet worden. Diese fragmentarische Quellenlage hat die
Erforschung der Verlagsgeschichte zweifellos erschwert. Es existieren zwar Selbstzeugnisse
leitender Mitarbeiter, die wichtige Ereignisse und Entwicklungen der langen Unternehmens-
geschichte festgehalten haben. Grundlage fir jede Untersuchung der Entwicklung des Ullstein
Verlages sind die umfangreichen Festschriften zum 50-jahrigen, 100-jahrigen und
125-jahrigen Verlagsjubilaum sowie die 2011 erschienene Ullstein Chronik, in denen
verschiedene Autoren die Entwicklung der Ullstein Buchverlage nachzeichnen.” Doch

insgesamt bleibt die Forschungsliteratur zum Thema Ullstein liickenhaft.

Die vorliegende Arbeit fuBt auf den bisherigen Forschungen tber den Ullstein Verlag, die
durch eine von Ute Schneider und David Oels 2013 in Mainz organisierte Tagung neue

Impulse erhalten hat®, stellt aber mit der populdrwissenschaftlichen Zeitschrift Koralle, die

Populdre Publikumszeitschriften wurden insgesamt von der historischen Presseforschung bisher eher
vernachldssigt. Vgl. Hans-Christof Kraus: Zeitungen, Zeitschriften, Flugblatter, Pamphlete, in: Michael
Maurer (Hrsg.): AufriR der Historischen Wissenschaften, Bd. 4: Quellen, Stuttgart: Reclam 2002,
S.373-401, hier S. 391-392.

Ullstein Verlag (Hrsg.): 50 Jahre Ullstein 1877-1927, Berlin: Ullstein 1927; W. Joachim Freyburg/Hans
Wallenberg (Hrsg.): Hundert Jahre Ullstein 1877-1977, 4 Bande, Frankfurt am Main/Berlin: Ullstein 1977,
Axel Springer Verlag AG (Hrsg.): 125 Jahre Ullstein. Presse- und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule,
Berlin: Axel Springer Verlag 2002; Ullstein Chronik 1903-2011. Hrsg. von Anne Enderlein unter Mitarbeit
von UIf Geyersbach, Berlin: Ullstein 2011.

Vgl. als Ertrag der Tagung den Sammelband David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,,Der ganze Verlag ist

einfach eine Bonbonniere”. Ullstein in der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts, Berlin/Miinchen/Boston
2015: De Gruyter.
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sich nach 1933 zu einer der auflagenstarksten illustrierten Zeitschriften der NS-Zeit
entwickelte, ein bisher kaum beachtetes Periodikum des Verlages in den Mittelpunkt der
Untersuchung. Die Sichtung der verfugbaren Literatur verweist damit auf eine ganze Reihe
von Forschungsdesideraten und legt nahe, zundchst die Entwicklung des Ullstein und
Deutschen Verlages quellengestiitzt nachzuzeichnen sowie die Entstehungs- und Ent-
wicklungsgeschichte der verschiedenen Zeitungen und Zeitschriften sowie des populdren
Buchprogramms zu rekonstruieren. Daher gilt die Fragestellung vor allem der Entwicklung
des Ullstein Verlags als duBlerer Rahmen fiir die Zeitschrift Die Koralle. Dariiber hinaus wird

sie sich den Schriftleitern und Mitarbeitern sowie dem Programm der Zeitschrift widmen.

Ausgehend vom belletristischen und populérwissenschaftlichen Verlagsprogramm des
Ullstein Verlages in den Jahren der Weimarer Republik und des Dritten Reiches soll die
Produktpalette rekonstruiert und die Vermarktung einiger besonders erfolgreicher Ullstein-
Autoren exemplarisch dargestellt werden. Dabei steht die Frage im Vordergrund, welche
Sachbucher und Themen vor und welche nach 1933 erfolgreich waren, wo es thematische

Verénderungen gab und wo die Kontinuitaten Uberwiegen.

Die wissenschaftliche Forschung zum nationalsozialistischen Deutschland zwischen 1933 und
1945 hat dem Thema Populdrwissenschaft und den vielfiltigen Bemiihungen um die
massenwirksame Vermittlung wissenschaftlicher Erkenntnisse bisher kaum Beachtung
geschenkt. Auch die Koralle ist bis auf wenige Ausnahmen bisher nicht in der Forschung zu
den illustrierten Zeitschriften in der Weimarer Republik und im Nationalsozialismus
behandelt worden, obwohl sie sich in der NS-Zeit zu einer der auflagenstdrksten deutschen
Publikumszeitschriften entwickelte.* Dabei schwiichte sich der Trend zur Wissenschaftspopu-
larisierung auch nach dem Regimewechsel 1933 in Deutschland keineswegs ab. Auf dem
Zeitschriftenmarkt existierten mehrere Zeitschriften, deren Ziel es war, wissenschaftliche
Erkenntnisse auf unterhaltsame Weise zu vermitteln. Das Spektrum reichte dabei vom
naturkundlichen Magazin mit universellem Themenzuschnitt bis zum Zeitschriftentyp, der

sich auf bestimmte Wissensgebiete spezialisierte. Werner Faulstich stellte in seiner 2012

Zu den wenigen Aufsatzen, die auf die Koralle eingehen, gehdren Arne Schirrmacher: Kosmos, Koralle und
Kultur-Milieu. Zur Bedeutung der populdren Wissenschaftsvermittlung im spaten Kaiserreich und der
Weimarer Republik, in: Berichte zur Wissenschaftsgeschichte 31 (2008), S. 353-371, ders.: Der lange Weg
zum neuen Bild des Atoms. Zum Vermittlungssystem der Naturwissenschaften zwischen Jahrhundert-
wende und Weimarer Republik, in: Sybilla Nikolow/Arne Schirrmacher (Hrsg.): Wissenschaft und
Offentlichkeit als Ressourcen fiireinander. Studien zur Wissenschaftsgeschichte im 20.Jahrhundert,
Frankfurt am Main/New York: Campus Verlag 2007, S. 39-73, bes. S. 68-73, sowie Lu Seegers: Uhu, Koralle,
Die Dame und Das Blatt der Hausfrau, in: Axel Springer Verlag AG (Hrsg.): 125 Jahre Ullstein, S. 62-69.
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erschienenen Mediengeschichte des 20. Jahrhunderts fest, dass Forschungen zu diesen

Zeitschriften bislang noch fast komplett fehlen.”

Im Zusammenhang mit der Entwicklung des publizistischen Profils der ,fiir jeden

Naturfreund unvergeBliche[n]*®

Koralle st nach den Konsequenzen der politischen Zasur des
Jahres 1933 zu fragen, um die Verdnderung von populdrwissenschaftlicher Vermittlung unter
den Bedingungen der NS-Diktatur zu ermitteln. Zu analysieren sind in diesem Zusammen-
hang auf der einen Seite personelle Konstellationen und Herstellungsbedingungen, Marketing
und Verkaufsstrategien, auf der anderen Seite publizistische Konzepte, die von neuem

Wissensstand und Gestaltungsmoglichkeiten ausgehend, zu einer hervorstechenden

Modernisierung fiihren.

Die ,,Arisierung™ des groBiten Presse- und Verlagshauses der Weimarer Republik ist in der
wissenschaftlichen Literatur bislang wenig behandelt worden. Einschldgige Aufsatze und
Dokumente zum Thema finden sich in den jeweiligen materialreichen Festschriften des
Ullstein Verlages aus den Jahren 1977, 2002 und 2011. Bis auf die jingste Veroffentlichung
sind diese nicht als kritisch-wissenschaftliche Publikationen angelegt, bieten aber trotzdem
dem an der Verlagsgeschichte Interessierten eine Fille wertvoller Informationen. Besonders
hervorzuheben ist der Aufsatz des Juristen und Publizisten Robert M. W. Kempner’ aus der
vierbéndigen Festschrift Hundert Jahre Ullstein, der in seiner Arbeit Quellen aus dem
Bundesarchiv und Protokolle von Nachkriegsvernehmungen ausfihrlich zitiert.® In dem
Sammelband Presse- und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule, der zum 125jahrigen
Ullstein-Verlagsjubilaum erschien, findet sich ein knapper Aufsatz von Erik Lindner zum

Thema,9 einen weiteren informativen Beitrag zur ,,Arisierung® des Verlagskonzerns hat der

Werner Faulstich: Die Mediengeschichte des 20. Jahrhunderts, Minchen: Wilhelm Fink Verlag 2012, S. 80.

Hans Lyteus: 75 Jahre Ullstein Verlag Berlin. Aufstieg, Glanz, Niedergang und Wiederaufstieg, in: Der
Druckspiegel, Heft 9, 7. Jg., 1952, S. 7-9, hier S. 7.

Robert Kempner war Zeitzeuge der von ihm geschilderten Vorgange. Schon vor 1933 hatte er als Justitiar
im preulRischen Innenministerium den Nationalsozialismus bekampft. Nach der ,,Machtergreifung” Hitlers
1933 wurde Kempner entlassen und kurzzeitig inhaftiert, nach seiner Entlassung emigrierte er Gber Italien
und Frankreich in die USA. Im Jahre 1945 gehorte er bei den Nirnberger Prozessen gegen die
Hauptkriegsverbrecher zum Stab des US-Hauptanklagers Robert H. Jackson.

Robert M. W. Kempner: Hitler und die Zerstorung des Hauses Ullstein. Dokumente und Vernehmungen,
in: W. Joachim Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.): Hundert Jahre Ullstein 1877-1977, Bd. 3, Frankfurt
a. M./Berlin: Ullstein 1977, S. 267-292.

Erik Lindner: ,Arisierung”, Gleichschaltung, Zwangsarbeit, in: Axel Springer Verlag (Hrsg.): 125 Jahre
Ullstein. Presse- und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule, Berlin: Axel Springer Verlag 2002, S. 74-81.
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Berliner Historiker Wolfgang Wippermann in der unléngst erschienenen Ullstein Chronik
1903-2011 verdffentlicht.® Neben den genannten Aufsitzen wird die ,,Arisierung® auch in
den Arbeiten von Mendelssohn, Hale, Bannehr, Koszyk und Miinzel/Steiner thematisiert.™
Eine weitere wichtige Quelle stellen die Monatsberichte Max WieRners dar, des Leiters des
arisierten Deutschen Verlages, die dieser vom Januar 1940 bis Dezember 1944 monatlich an
den Zentralparteiverlag der NSDAP Franz Eher Nachf. sandte. Die Berichte befinden sich im
Original im Archiv des Axel-Springer-Verlages in Berlin, die Jahre 1940/1941 sind 2014 von

David Oels im Archiv fiir Geschichte des Buchwesens ediert worden.*?

Die folgende Arbeit konzentriert sich auf die Zeitschrift Koralle als Beispiel einer
populdrwissenschaftlichen Zeitschrift in der Weimarer Republik und im Dritten Reich. Dabei
soll vor allem den Kontinuitidten und Umbriichen, welche die Zeitschrift zwischen 1933 und
Kriegsausbruch erfuhr, nachgegangen werden. Ausfiihrlich soll auch die Koralle in der Zeit
von 1933 bis 1944 analysiert werden, eine Phase, die im Pressewesen insgesamt ,,durch die
Mangelwirtschaft in allen Bereichen, erhohte Pressekontrolle und eine Ausrichtung an den

Belangen der so genannten ,Heimatfront* gekennzeichnet ist.**?

Um die Rolle der Zeitschrift Koralle im Nationalsozialismus beurteilen zu konnen, ist es
notwendig, den verlagsgeschichtlichen Kontext des Ullstein Verlages darzustellen, in den die
Zeitschrift eingebunden war. Weiterhin wird das Hauptaugenmerk auf eine deskriptive und

interpretierende Inhaltsanalyse der Zeitschrift zwischen 1933 und 1944 gelegt.

Zuséatzlich zur genannten Literatur werden im Folgenden als eine bislang wenig beachtete
Quelle die Aufzeichnungen des langjahrigen Ullstein-Mitarbeiters Carl Jodicke (1894-1978)

®  Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz. Ullstein und Deutscher Verlag im ,Dritten Reich“ 1933 bis

1945, in: Anne Enderlein (Hrsg.): Ullstein Chronik 1903-2011, Berlin: Ullstein Buchverlage 2011,

S. 198-219.
' peter de Mendelssohn: Zeitungsstadt Berlin. Menschen und Machte in der Geschichte der deutschen
Presse, Berlin: Ullstein 1959; Oron J. Hale: Presse in der Zwangsjacke 1933-1945, Disseldorf: Droste
Verlag 1965; Egon Bannehr u. a. (Hrsg.): Die Eule |aRt Federn. Das Ullsteinhaus 1926 bis 1986 — Setzer,
Drucker, Journalisten, Berlin: trafo-Verlag 1996; Kurt Koszyk: Restitution und Ende des Hauses Ullstein, in:
Annemarie Renger u. a. (Hrsg.): Festschrift fir Claus Arndt zum 60. Geburtstag, Heidelberg: C. F. Mdller
Juristischer Verlag, S. 113-123; Martin Miinzel/Kilian J. L. Steiner: Die langen Schatten der ,Arisierung”.
Die Berliner Unternehmen Loewe und Ullstein nach 1945, in: Christof Biggeleben u. a. (Hrsg.):
LArisierung” in Berlin, Berlin: Metropol Verlag 2007, S. 287-314.
2" David Oels: Die Monatsberichte Max WieRners an den Zentralparteiverlag der NSDAP Franz Eher Nachf.
Uber wichtige Geschaftsvorfdlle im Deutschen Verlag 1940-1945. Teil 1: 1940-1941, in: Archiv fir
Geschichte des Buchwesens 69 (2014), S. 153-234.

13 Ppatrick Réssler: Die neue Linie 1929-1943. Das Bauhaus am Kiosk, Berlin: Kerber Verlag 2007, S. 4.
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herangezogen, die sich im Archiv des Instituts fir Zeitgeschichte (IfZ) in Miinchen befinden.
Jodicke hatte nach einer Banklehre die Handelshochschule Berlin besucht und in Berlin und
Frankfurt am Main studiert. Im Jahre 1926 trat er in den Ullstein Verlag ein und wurde 1934
noch unter den Briidern Ullstein Leiter des Zeitungsverlages und Vorstandsmitglied. Diese
Funktion behielt er auch nach der ,,Arisierung® des Unternehmens bei. Im Jahre 1938 stieg er
zu einem der ,,Generalbevollmichtigten des Deutschen Verlages auf. Nach Beginn des
Zweiten Weltkrieges wurde Carl Jodicke zur Wehrmacht eingezogen und hielt sich nur noch
selten im Verlag in der KochstraRe auf. Nach Kriegsende 1945 siedelte er nach Konstanz am
Bodensee Uber und war dort von 1949 bis 1961 geschéaftsfuhrender Gesellschafter des
Sudverlages. Carl Jodickes Nachlass im Institut flr Zeitgeschichte Miinchen enthalt Notizen,
Korrespondenz und zwei umfangreiche Manuskripte Jodickes, die sich mit der ,,Arisierung®
des Ullstein Verlages, den beteiligten Personen und der weiteren Entwicklung befassen.
Aufgrund ihres uniibersehbaren apologetischen Grundtons sind diese aber mit erheblicher
quellenkritischer Vorsicht zu behandeln. Aus der Feder Carl Jodickes liegt auch ein knapper
Aufsatz vor, in dem er die Ereignisse festgehalten hat, die zum zeitweiligen Verbot der

UlIstein-Zeitung Die Griine Post fihrten.™

In der vorliegenden Arbeit soll der historische und publizistische Kontext der Zeitschrift
Koralle untersucht werden. Dabei wird insbesondere auf publikationsgeschichtliche Aspekte
eingegangen, das heift auf die Entwicklung der Auflage, den Leser- und Autorenkreis, die
Geschichte des herausgebenden Verlages und die biographischen Hintergriinde der
Hauptprotagonisten des Magazins Koralle. Neben diese Aspekte soll besonders fiir die
Koralle nach 1933 eine qualitative Inhaltsanalyse treten, die die vielféltigen Themen der
Zeitschrift untersucht. Die Arbeit versucht dabei, einen Uberblick iiber die vielfiltigen
Themen der Koralle zu geben. Kiinftigen Forschungen muss dabei eine detailliertere Analyse
der ,,Bilderwelten® der Zeitschrift vorbehalten bleiben, um den Platz der Koralle im

,,Jahrhundert des Visuellen* verorten zu kénnen. ™

% carl Jédicke: ,Wir haben doch die Macht!“ Goebbels und das Verbot der ,,Griinen Post”, in: Publizistik 22

(1978), S. 384-394. Zur Biographie Carl Jodickes unter besonderer Beriicksichtigung seiner Rolle bei der
Grindung der Illustrierten ,Stern” vgl. jetzt auch Tim Tolsdorff: Von der Stern-Schnuppe zum Fix-Stern.
Zwei deutsche lllustrierte und ihre gemeinsame Geschichte vor und nach 1945, KéIn: Herbert von Halem
2014, S. 206-220 und 237-254.
- Vgl. zum ,Jahrhundert des Visuellen” das materialreiche Buch von Gerhard Paul: Das visuelle Zeitalter.
Punkt und Pixel, Gottingen: Wallstein 2016.
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Die Geschichte der Koralle 14sst sich in drei Einzelepochen gliedern: Die Zeit der Weimarer
Republik von 1925 bis 1933, die erste Phase der NS-Diktatur von 1933 bis 1939 und die Jahre
des Zweiten Weltkrieges von 1939 bis zur kriegsbedingten Einstellung der Zeitschrift im
Jahre 1944.

Aufgabe der Koralle war es, den gebildeten ,,Laien” iiber die neuesten Entwicklungen auf
dem Gebiet der Naturwissenschaften und Technik zu informieren. Neben der allgemeinen
Verstandlichkeit sollte auch die Aktualitat ein Hauptanliegen der Zeitschrift sein, die damit
eine Schnittstelle zwischen Wissenschaft und breiter Offentlichkeit darstellte.

Die Koralle behandelte eine Vielzahl von Themen wie Lander- und Volkerkunde, Medizin,
Biologie, Zoologie, Botanik, Geologie sowie Physik, Chemie, Astronomie und Wetterkunde.
In der Arbeit sollen drei groBe Themenblocke im Vordergrund stehen: der Technikdiskurs,

populdarwissenschaftliche Reiseberichte und die Popularisierung geopolitischer Ideen.



2. Entwicklung der Pressestadt Berlin

Nach der Reichsgriindung 1871 entwickelte sich Berlin zur deutschen Grof3stadt mit der
grofiten Wachstumsdynamik. Zwischen 1910 und 1925 vergroRerte sich die Einwohnerzahl
Berlins um mehr als das Doppelte von zwei auf tber viereinhalb Millionen Menschen. Bis
1939 stieg die Einwohnerzahl auf etwa 5,3 Millionen an, eingerechnet die angrenzenden
Gebiete der Provinz Brandenburg, den sogenannten ,,Speckgiirtel“. Die Zuwanderung, vor
allem nach Ende des Ersten Weltkrieges, verédnderte zudem die sozialen Strukturen der
Stadtgesellschaft und machte sie zu einem einzigartigen ,,Laboratorium der Moderne*, in dem

Wandel, Tempo und Verdichtung das GroRstadtleben prégten.

Berlin als Standort lag aus wirtschaftlicher Sicht nahe, da sich hier Regierungs- und Landes-
Einrichtungen, Unternehmens- und Bankenzentralen angesiedelt hatten, mit denen Politiker,
Wissenschaftler und Kulturvertreter vor Ort lebten, die ihre Verbindungen und
gesellschaftlichen Kontakte ausbauten. Die damit einhergehenden sozialen Veranderungen
zeigten sich in neuen Lebensgewohnheiten und nicht zuletzt bei der Freizeitgestaltung. Es gab
unendlich viele Mdglichkeiten der Unterhaltungsindustrie: Operette, Revue, Kabarett und
Zirkus, Kino und Rundfunk, Veranstaltungen in Bibliotheken, Kurse und Vortrdge in
Volksbildungseinrichtungen, Ausstellungen in Museen, Theaterauffiihrungen. Bildung
beschrankte sich nicht mehr nur auf den Schulbesuch, sondern war eine Frage der

individuellen Entscheidung.

Parallel dazu veranderte sich auch die Zeitungslandschaft, die den Trend zur Massenkultur
verstarkte. ,,Berlin war die Essenz der neuen Zeit; es lieh ihr den unverfilschtesten Ausdruck.
Und nirgend spiirte man ihn deutlicher als in seinen Zeitungen.“® Waren Kultur und
Bildungsguter vordem Eliten vorbehalten, erreichten sie nunmehr breite Teile der

Bevolkerung.

Im gleichen MaRe wie das Tempo des Lebens sich beschleunigte, die Grofl3stadter die
neuesten und die interessantesten Nachrichten aufnehmen wollten, griffen sie nach der
Zeitung, um die MulRe mit eiliger Lekture auszufiillen. Auch das Leben in der
Zwischenkriegszeit war von einem Zwang zur Beschleunigung bestimmt: Auto und Motorrad,

der ,,moderne Mann und die moderne Frau“ sind der ,,schnelle Mann beziehungsweise die

* " Ppeter de Mendelssohn: Zeitungsstadt Berlin, S. 251.
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schnelle Frau: der ,rasende‘ Reporter, der Autorennfahrer, der Sprinterkonig, der Flieger, die

Jflotte* Sekretirin. Der Schnellste genieBt fast automatisch Vorrechte, er wird zum Vorbild.«’

Berlin wandelte sich seit Mitte der 1880er Jahre durch die grundsatzlich gewahrleistete
Freiheit der Presse mit dem Reichspressegesetz von 1874 aus einer provinziellen preuischen
Residenzstadt in eine pulsierende Millionenstadt, wo Tageszeitungen bis dahin unvorstellbare

Auflagenhdhen erreichten.*®

An der Entfaltung dieser vielfaltigsten Zeitungsstadt Deutschlands hatten vor allem drei
Verleger entscheidenden Anteil: Rudolf Mosse, Leopold Ullstein und August Scherl, die
Begriinder der bis 1933 méachtigsten Pressekonzerne Berlins.!® Wahrend Scherl mit seinem
wirtschaftlich sehr erfolgreichen Berliner Lokal-Anzeiger, einer Tageszeitung des neuen
Generalanzeiger-Typus, im Kaiserreich der monarchischen Ordnung verpflichtet war,

orientierten sich Mosse und Ullstein am politischen Liberalismus.

Mit der Grindung des Berliner Tageblattes unternahm Rudolf Mosse 1870/71 den ersten
Schritt. 1878 folgte Leopold Ullstein mit der Ubernahme der Berliner Zeitung. Funf Jahre
spater gab August Scherl erstmals den Berliner Lokal-Anzeiger heraus. In der Folgezeit
bauten die drei Unternehmer ihre Firmen zu Konzernen aus, die um 1900 den Berliner

Zeitungsmarkt beherrschten.

August Scherl war unter den drei Berliner Pressezaren sicherlich die schillerndste Figur. Ihm
war es gelungen, den Berliner Lokal-Anzeiger nach der Grindung im Jahre 1883 auf Anhieb
mit rund 150.000 Exemplaren zur auflagenstarksten Tageszeitung zu machen, der eine Reihe
weiterer Neugriindungen folgte. Als Person des o6ffentlichen Lebens allerdings blieb Scherl
unauffallig, und es gibt auch ,keine Anhaltspunkte® dafiir, dass Scherl ,,irgendwelche

politische Ambitionen* gehabt hitte.?

v Vgl. dazu Peter Borscheid: Das Tempo-Virus. Eine Kulturgeschichte der Beschleunigung, Frankfurt

Main/New York: Campus Verlag 2004, S. 213-214.
' Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse im 19. und 20. Jahrhundert, 2. erweiterte Auflage, Berlin: LIT Verlag
2011, S. 86.
1 Vgl. dazu Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse im 19. und 20. Jahrhundert, S. 86-89 und allgemein zur
Entwicklung des Zeitungsmarktes Corey Ross: Media and the Making of Modern Germany. Mass
Communications, Society and Politics from the Empire to the Third Reich, Oxford: Oxford University Press
2008, S. 20-33.
20 Jorg Requate: Medienmacht und Politik. Die politischen Ambitionen groRer Zeitungsunternehmer —
Hearst, Northcliffe, Beaverbrook und Hugenberg im Vergleich, in: Archiv fir Sozialgeschichte 41 (2001), S.
79-95, hier S. 91-92.
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Am folgenreichsten und innovativsten erwiesen sich die Presseprodukte des Ullstein
Verlages, an dessen Spitze zunéchst der aus Flrth stammende Papierhandler Leopold Ullstein
(1826-1899) und nach ihm seine finf S6hne standen. Seit seiner Griindung 1877 war das
Unternehmen Ullstein nach und nach zum fuhrenden Medienhaus im Deutschen Reich
aufgestiegen. Mit einer grolRen Bandbreite von Zeitschriften und Zeitungen, die dem
zunehmend starken Bedirfnis breiter Bevolkerungsschichten nach Unterhaltung und
Belehrung entsprach, legte der Verlag an der Schwelle zum 20. Jahrhundert ein solides
Fundament fir seinen wirtschaftlichen und unternehmerischen Erfolg. Ullstein kaufte
Qualitatszeitungen auf wie 1914 die Vossische Zeitung, verdiente sein Geld mit eigenen
revolutiondren Grindungen bis der Verlag in den 1920er Jahren zum machtigsten

Pressekonzern Europas avancierte.

Das Berliner Lebensgefiihl der 1920er Jahre wird zutreffend durch den Begriff ,,L.aboratorium
der Moderne* gekennzeichnet, in dem sich die Entfaltung eines neuen Lebensgefiihls und die
eruptive Freisetzung schopferischer geistiger Krafte Bahn brach.”> Neue kiinstlerische
Stromungen entstanden in fast allen Bereichen des kulturellen Lebens: In der Architektur, der
Bildenden Kunst, im Film, der Fotografie genauso wie in Theater und Literatur. Sie trugen
dazu bei, dass Zeitgenossen euphorisch von den ,,Goldenen Zwanzigern“ sprachen. Dieses
veranderte kulturelle Leben war wesentlich weniger elitar als das des untergegangenen
Kaiserreichs, es stand breiteren Schichten der Bevolkerung offen und erfasste auch Teile der
Arbeiterschaft. Unterhaltung im Kino wurde seit 1920 mit deutschen und US-amerikanischen
Filmen angeboten, seit Herbst 1923 war es die kommerzielle Verbreitung des Rundfunks, die
das Vordringen einer neuen Massenkultur erleichterte. Diese Veranderungen lieBen bei

einigen Beobachtern den Eindruck einer ,,Amerikanisierung der deutschen Kultur* entstehen.

Die Jahre zwischen 1918 und 1933 waren nicht allein in politischer und wirtschaftlicher
Hinsicht eine fast unabléssig von Krisen geprégte Zeit, sondern ebenso durch eine starke
Polarisierung und politische Ideologisierung breiter Bevolkerungsschichten gekennzeichnet.
Wahrend die einen aus den Erfahrungen des Ersten Weltkrieges einen ausgesprochenen
Pazifismus entwickelten, dienten ,die Opfer der Front“ anderen als Begriindung fiir

nationalistische und revisionistische Ziele. Die Inflation mit ihrer damit verbundenen

2 Vgl. zur ,,Weimarer Kultur” Ursula Bittner: Weimar. Die iberforderte Republik 1918-1933. Leistungen und

Versagen in Staat, Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur, Bonn: Bundeszentrale fiir politische Bildung 2008,
S. 296-334.
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wirtschaftlichen Notlage wie auch die im Versailler Vertrag von 1919 auferlegten

Friedensbedingungen belasteten die Friihphase der Weimarer Republik immens.

2.1. Der Mosse Verlag

Rudolf Mosse (1843-1920) wurde als eines von 14 Kindern eines Kommunalarmenarztes in
der Kleinstadt Graetz in der preuBischen Provinz Posen geboren.?? Sein Vater wirkte in den
1840er Jahren als Stadtverordneter, engagierte sich zeitweise als Vorsitzender der
Israelitischen Corporation, der viele der judischen Einwohner seiner Heimatstadt angehdrten
und nahm als Mitglied im polnischen Nationalkomitee am Aufstand im Frihjahr 1848 an der
Seite der polnischen Nationalisten teil, was ihm eine mehrmonatige Festungshaft in Kistrin
einbrachte. Der streitbare Liberale hielt Zeit seines Lebens an seinen politischen Idealen fest,
konzentrierte sich aber nach der Haftentlassung verstarkt auf die Erziehung seiner Kinder,
denen er versuchte, das Ristzeug flr den wirtschaftlichen und sozialen Aufstieg zu vermitteln
und ihnen die ,,preulisch-deutschen Birgertugenden wie Arbeitsliebe, Ordnung und
Unterordnung, Rechtschaffenheit und Bescheidenheit nahezubringen. Die Herkunft aus
diesem liberalen, assimilierten und aufstiegs- und bildungsorientierten Elternhaus bildet die

Grundlage fir Rudolf Mosses spateren Aufstieg zum einflussreichen Medienunternehmer.

Auch wenn es durchaus judischer Tradition entsprach, sich flr freie Berufe, Handel und
Industrie zu entscheiden, war es keineswegs selbstverstandlich, dass Rudolf Mosses
Werdegang nach beendeter Lehrzeit im Oktober 1860 auf dem Wege tber das Reklamewesen
in die Verlagswelt fiihrte, vor allem nachdem er im Anschluss an seine Lehre zun&chst als
Buchhandlungsgehilfe im Sortimentsbuchhandel gearbeitet hatte. Von dort wechselte er
spater zur Zeitschrift Kladderadatsch, blieb bis zum Oktober 1864 in Berlin, um dann die
Administration der neugegriindeten Zeitung Der Telegraph des Leipziger Payne-Verlages zu

Ubernehmen.

Das ihm gemadlRe Betatigungsfeld fand er Ende 1864 als Annoncen-Akquisiteur fur die
illustrierte Familienzeitschrift Gartenlaube in Leipzig, reiste in den folgenden Jahren quer
durch Deutschland, Osterreich und die Schweiz, um Geschaftsleute fiir Annoncen im

Anzeigenteil der Gartenlaube zu werben.

2 Vgl. hierzu und zum folgenden Elisabeth Kraus: Rudolf Mosse: Vom Werbekdnig zum Pressezaren, in:

Gunther Schulz (Hrsg.): Geschaft mit Wort und Meinung. Medienunternehmer seit dem 18. Jahrhundert,
Minchen: Harald Boldt Verlag im R. Oldenbourg Verlag 1999, S. 77-100.
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Den Grundstein fur sein eigenes Unternehmen legte Mosse mit der Pacht des Inseratenteils
der humoristischen Blatter. Als das Wochenblatt Kladderadatsch 1867 und die Fliegenden
Blatter 1870 Anzeigenbeilagen einfuhrten, Ubernahm Mosse die Betreuung, wobei die
,,Chiffre-Anzeige* fiir Angebote und Nachfragen aller Art fiir Aufsehen sorgte. Als ,,Fiihrer
auf dem weiten Gebiete der Zeitungsreklame® entstand Mosses Zeitungskatalog. Mit dem
Deutschen Reichs-AdreBbuch fur Industrie, Gewerbe und Handel wurde erstmals ein nach
Orten und Branchen aufgeschlisseltes Adressenverzeichnis flr das gesamte Reichsgebiet
angeboten.”® Seit den 1870er Jahren war Mosses Annoncen-Expedition fiir Zeitungs- oder
Buchverlage Dreh- und Angelpunkt des Zusammenspiels von Produktions- und
Konsumsteigerung sowie Marktbearbeitung durch die Zeitungsanzeigen, wozu die
verlegerische Organisation des Adressenmarktes und die publizistische Betreuung von

Ausstellungen und Kongressen kam.

Von der Annoncen-Expedition stieg Mosse bald auch in das Verlagsgeschéft ein. Das 1871
gegriindete Berliner Tageblatt entwickelte sich unter der Redaktion von Adolf Streckfu® und
Rudolf Menger bald zu einem Blatt des intellektuellen Biirgertums.?* Die Abonnentenzahlen
der Zeitung, die vorwiegend von Geschéftsleuten, Unternehmern und Intellektuellen gelesen
wurde, stieg von 5.000 (1872) uber 64.000 (1897) und 245.000 (1916) auf 300.000 Exemplare
bis zum Ende des Ersten Weltkrieges.” Die Zeitung gehérte neben der Kélnischen Zeitung,
der Frankfurter Zeitung und den Miinchner Neuesten Nachrichten am Ende des Kaiserreichs
zu den am starksten verbreiteten freisinnigen Zeitungen.?® Neben dem Berliner Tageblatt
erschienen bei Mosse die satirische Zeitschrift Ulk, die Berliner Morgenzeitung, die
llustrierte Weltspiegel und die Berliner Volkszeitung.?” In den 1920er Jahren wurde Mosse

auch im Buchgeschaft aktiv und verlegte Sach- und Wérterbiicher.?®

2 Ernst Fischer und Stephan Fissel: Die Geschichte des Deutschen Buchhandels im 19. und 20. Jahrhundert.

Das Kaiserreich 1871-1918. Teil 2, Frankfurt am Main 2003, S. 386.
% Andreas Halen/Uwe Greve: Vom Mosse-Verlag zum Mosse-Zentrum, Berlin: dbm Media-Verlag 1995,
S.31.

25

Ebd., S. 32.
2 Vgl. Bernd S6semann: Theodor Wolff. Ein Leben mit der Zeitung, Stuttgart: Franz Steiner Verlag 2012,
S. 85.

7 Vgl. Kurt Koszyk: Der judische Beitrag zum deutschen Presse- und Verlagswesen, in: Werner E.
Mosse/Hans Pohl (Hrsg.): Jidische Unternehmer in Deutschland im 19. und 20. Jahrhundert, Stuttgart:
Franz Steiner Verlag 1992 (= Zeitschrift flir Unternehmensgeschichte, Beiheft 64), S. 196-217.

% Ebd.,, S. 210.
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2.2.  Vom Scherl Verlag zum Hugenberg-Konzern

August Scherl spielte neben Rudolf Mosse ebenfalls eine wichtige Rolle beim Aufstieg
Berlins zur modernen Zeitungsstadt. Mit sicherem Gespir fir den Geschmack breiter
Schichten schuf er erfolgreiche Presseprodukte, so dass er seinen Verlag zu einem
GroBunternehmen fiir populdre und auflagenstarke Periodika ausbauen konnte. Im Jahre 1883
grundete Scherl den Berliner Lokal-Anzeiger, den der in Amerika ausgebildete Journalist
Hugo von Kupffer (1853-1928) fast 45 Jahre bis in die Zeit der Weimarer Republik hinein
leitete.?® Da die Abonnementskosten von einem Groschen die Kosten nicht decken konnten,
musste der redaktionelle Teil durch den Verkauf von Anzeigen subventioniert werden, ein
Novum in der Reichshauptstadt.

Bevor August Scherl mit 64 Jahren seine beruflichen Ambitionen vom Rheinland nach Berlin
verlegte und dort den Berliner Lokalanzeiger griindete, hatte er in Kdln Kolportageliteratur
vertrieben und sich nach einem Bankrott mit geliechenem Geld in die Reichshauptstadt Berlin

begeben.

Vom 4. November 1883 gab es mit dem revolutiondren Geschaftsmodell nunmehr auch in
Berlin den neuen Typ des Generalanzeigers: Die preiswerte Zeitung, die sich ausschlieBlich
uber den Verkauf von Anzeigen finanzierte und zum Vorbild spaterer General-Anzeiger
wurde. Dazu kamen populédre Artikel, die zu politischen und religiosen Fragen keine
dezidierte Stellung bezogen und dadurch einen besonders groRen und breiten Leserkreis

30

ansprachen.”™ Allerdings vertrat der Berliner Lokal-Anzeiger insgesamt eine national-

konservative und kaisertreue politische Grundausrichtung.

Neben dem Lokalanzeiger, der innerhalb weniger Wochen eine Auflage von 152.000
Exemplaren erreichte, entstanden weitere Generalanzeiger, so auch die 1898 von Ullstein
gegrindete Berliner Morgenpost. Sie verzichtete auf die politische Neutralitat der bisherigen
Generalanzeigerpresse und bezog stattdessen zu politischen Ereignissen durchaus kritisch
Stellung. Schon nach kurzer Zeit und einem heftigen Konkurrenzkampf, an dem ganz Berlin
interessiert Anteil nahm, tberfliigelte die Berliner Morgenpost den Lokalanzeiger, ohne dass

dieser riicklaufige Verkaufszahlen verzeichnete.

2 Vgl. Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse im 19. und 20. Jahrhundert; S. 87.

% Zum Berliner Lokal-Anzeiger vgl. Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe. Berliner Zeitungen der Weimarer

Republik im Portrait, Norderstedt: Books on Demand 2011, S. 178-189.
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Scherl produzierte in seinem Verlag einige der auflagenstérksten Zeitungen Berlins und war
damit unmittelbarer Konkurrent von Leopold Ullstein und Rudolf Mosse. Als Scherl
versuchte, seine Macht Uber die Reichshauptstadt hinaus zu erweitern, indem er 1904 zwei
Hamburger Zeitungen erwarb, vermochte er es nicht, sie finanziell in die Héhe zu bringen und
verkaufte sie bald wieder. Auch sein Versuch, 1907 durch den Erwerb der Allgemeinen
Zeitung in Munchen FuB zu fassen, scheiterte. Im Jahre 1910 war der Scherl Verlag so hoch
verschuldet, dass er seine bedeutendsten Verlagsobjekte als Sicherheiten an ein
Bankenkonsortium abtreten musste. Damit war Scherls Macht als Zeitungsmagnat gebrochen
und sein Versuch, nach englischem und amerikanischem Vorbild einen groRen deutschen
Zeitungstrust zu schaffen, gescheitert.® 1914 verkaufte er sein Unternehmen an den
,Deutschen Verlagsverein®“, der spiter unter den Einfluss Alfred Hugenbergs geriet. Der
Berliner Lokal-Anzeiger wurde im Zweiten Weltkrieg mit der Berliner Morgenpost vereinigt

und gehorte damit zum nationalsozialistischen Pressetrust Franz Eher.*

Im Nachruf aus der Frankfurter Zeitung vom 19. April 1921 heift es: ,,August Scherl hat
viele Jahre hindurch im Zeitungswesen eine bedeutende Rolle gespielt. (...) griindete er Ende
der siebziger Jahre den ,,Berliner Lokalanzeiger®, den er durch eine bis dahin unbekannte
Reklame und durch eine Art Warenhausbetrieb, durch eine ganz auf Sensation eingestellte
Aufmachung, die man als Amerikanisierung der Presse bezeichnen kann und die seitdem
leider in einem Teil namentlich der Berliner Presse Schule gemacht hat, ferner durch ein

System starker Unterbietung bald zu einer bedeutenden Auflage brachte.

Noch vor dem offiziellen Kauf war es der Hugenberg-Gruppe gelungen, die Kontrolle tiber
den Scherl-Verlag zu gewinnen. August Scherl war gezwungen, Gesellschaftsanteile seines
Unternehmens zu verauBBern. War es 1911 die Abtretung einer Unterbeteiligung von Uber zwei
Millionen Mark an Rudolf Mosse, so zu Beginn des Jahres 1913 der Versuch, seine brigen
Stammanteile im Wert von acht Millionen Mark der Reichsregierung fiir zehn Millionen
Mark zu verkaufen, obwohl ihm der Verleger Mosse elfeinhalb Millionen geboten haben soll.
Die beunruhigende ,Vorstellung, der konservative Verlag mit seiner traditionell

regierungsfreundlichen und kaisertreuen Grundhaltung kdnnte woméglich von einem der

3 peter de Mendelssohn: Publizistische GrofRunternehmen, in: Hundert Jahre Ullstein 1877-1977, Bd. 1,

S. 153-154.

32 Vgl. Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 178-189.

3 August Scherl 1, in Frankfurter Zeitung vom 19. April 1921.
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liberalen, jiidischen Verlage — Mosse oder Ullstein — tlbernommen werden“®*, filhrte zum
gewunschten Ergebnis. Nach komplizierten Verhandlungen gelang es, ein Konsortium von
privaten Geldgebern zu bilden, die im Februar 1914 den Deutschen Verlags-Verein

griindeten, der bald von Alfred Hugenberg tibernommen wurde.

Hugenberg sanierte den Scherl Verlag, erweiterte die Nachrichtendienste und entwickelte das
Unternehmen zu einem der méchtigsten Medienkonzerne der Weimarer Republik. Er
umfasste sowohl das Abend-Boulevard-Blatt Berliner Illustrierte Nachtausgabe, Scherl’s
Magazin, das von 1924 bis 1933 erschien, die moderne Werbeagentur Ala (,,Allgemeine
Anzeigen-AG®), die ,,Telegraphen Union — internationaler Nachrichtendienst GmbH* (TU)

als auch einen groRziigigen Materndienst fiir die deutsche Provinzpresse.®

Alfred Hugenberg gehérte dem inneren Zirkel der Wirtschaftselite des Kaiserreichs an und
war vom leitenden Finanzbeamten zum Generaldirektor der Frankfurter Metallbank, zum
Vorstandsvorsitzenden des Krupp-Konzerns sowie zum Spitzenfunktiondr mehrerer
Industrieverbande aufgestiegen. In dieser Position verfligte er tiber hervorragende Kontakte zu
diversen politischen, agrarischen und industriellen Netzwerken, blieb aber auf Gelder der
Schwerindustrie und des GroBgrundbesitzes angewiesen. ,,Hugenberg war bestens vernetzt,
mit hervorragenden Kontakten zur rheinisch-westfalischen Eisen- und Stahlindustrie, zur
preuBischen Regierung sowie zu diversen Interessenverbanden der wilhelminischen
Gesellschaft.“*® Hugenberg, der ein entschiedener Gegner der Weimarer Republik war, stellte
sein gewaltiges Unternehmen in den Dienst des deutschen Nationalismus und wurde spater
nur noch von den nationalsozialistischen Blattern Uberholt. Die Themen seines konservativ-
volkischen Konzerns waren im rechten Meinungsklima angesiedelt und nahmen nicht
unerheblichen Einfluss auf die Provinzpresse. In den Leitartikelspalten des Berliner Lokal-
Anzeigers wurden antisemitische Hetzparolen publiziert, seine Materndienste versorgten
vermutlich mehr als 2000 deutsche Provinzzeitungen, und sein Nachrichtendienst (TU), der
rund 30 verschiedene Dienste und Korrespondenzen herausgab, tat ein Ubriges.®” 1926 hatte

fast die Halfte aller Tageszeitungen die TU abonniert, 1928 bezogen rund 1.600 Zeitungen die

**  Daniel Gossel: Medien und Politik in Deutschland und den USA. Kontrolle, Konflikt und Kooperation vom

18. bis zum frithen 20. Jahrhundert, Stuttgart: Franz Steiner Verlag 2010, S. 253-254.

» Vgl. zu Hugenbergs Medienunternehmen Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse im 19. und 20. Jahrhun-

dert, S. 146-151.

*  Daniel Gossel: Medien und Politik in Deutschland und den USA, S. 248 f.

7 Vgl. Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse im 19. und 20. Jahrhundert, S. 146.
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TU, vor allem die kleinen Heimatzeitungen. 600 Zeitungen bezogen die Parlamentskor-

respondenz der TU.

Hugenberg versuchte auf vielféltigste Art und Weise, die Meinungsbildung in der
Offentlichkeit zu beeinflussen. Dazu zahlte neben direkten Beteiligungen an Zeitungen und
Nachrichtenagenturen auch die Annoncen-Expedition. Bereits im April 1914 war als
Tochterunternehmen der Ausland GmbH die Ausland Anzeigen GmbH gegriindet worden, die
erst ab 1916/17 ihre Dynamik entfaltete. Im Juli 1917 wurde die Gesellschaft in Ala
Allgemeine Anzeigen GmbH umbenannt, mit zusatzlichem Kapital ausgestattet und als
Konkurrenzunternehmen zum bis dahin unangefochtenen Marktfiilhrer Mosse mit seiner

Annoncen-Expedition eingesetzt.

Wihrend des Ersten Weltkrieges war unter Fiihrung von Alfred Hugenberg die ,,Ala.
Allgemeine Anzeigen GmbH* als genossenschaftlich organisiertes Unternehmen gegriindet
worden, dem groRe national-konservative Firmen angehorten. Ala und Mosse verbesserten
ihren Dienst am Kunden, indem sie Marktanalysen, werbetechnische Untersuchungen,
Lichtbildvortrage (ber Werbung, Ausstellungen von Werbegrafikern und Entwirfe
individueller Werbeplane anboten sowie werbepsychologisch geschulte Grafiker zur Beratung

einsetzten.®

Ein weiterer Weg der Beeinflussung etablierte sich Uber die im Oktober 1917 gegrundete
Vera Verlagsanstalt GmbH, deren Dienstleistungen von einmaligen Beratungen Uber
langfristige Revisions- und Beratungsvertrage bis hin zu Kreditbeschaffung und
Mehrheitsbeteiligungen an Verlagsunternehmen reichten, die auch entsprechende Eingriffe in
die jeweilige Geschéaftsfihrung nach sich zogen. Wahrend des Krieges war vor allem die
kleinere, landliche Provinzpresse vom Konkurs bedroht, und mindestens 500 Zeitungen hatten
ihr Erscheinen eingestellt. Hermann Ullstein unterschatzte den Zeitungsmann Alfred
Hugenberg nicht: ,,Er war der interessanteste und zugleich gefahrlichste Mann im Lager der
Konservativen, reaktiondr, antisozial, antirepublikanisch und angefillt mit Gift und Hass

gegen alles, was nach Frieden und Versohnung roch«.%

% Ppeter Borscheid: Agenten des Konsums: Werbung und Marketing, in: Heinz-Gerhard Haupt/Claudius Torp

(Hrsg.): Die Konsumgesellschaft in Deutschland 1890-1990. Ein Handbuch, Frankfurt am Main/New York:
Campus Verlag 2009, S. 79-96, hier S. 90.
* " Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein. Berlin: Ullstein 2013, S. 221. Es handelt sich um die erste vollstandige
deutsche Ubersetzung des erstmals 1943 bei Simon & Schuster in New York erschienenen Buches The Rise
and Fall of the House of Ulistein.
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Bis zum Ende des Ersten Weltkrieges waren die Grundstrukturen des Hugenberg-Konzerns
geschaffen bzw. die wichtigsten Einzel-Gesellschaften Teil des Konzerns geworden. Diese
Firmen waren wiederum durch mehrere Treuhand- und Holdinggesellschaften untereinander
verbunden. Bei all diesen Transaktionen war es Hugenberg mit Hilfe vieler Verschleierungs-
manover gelungen, personlich im Hintergrund zu bleiben, so dass kaum etwas an die
Offentlichkeit drang.*°

Wahrend die Inflation viele Zeitungen in den Konkurs trieb, brachte die erste Hélfte der
1920er Jahre dem Hugenberg-Konzern eine Phase der Expansion und Konsolidierung. Im
September 1922 schuf Hugenberg die Wirtschaftsstelle fr die Provinzpresse (Wipro) mit der
Mutuum Darlehen AG, die vor allem die in finanzielle Bedrangnis geratenen Zeitungen der
DNVP mit gunstigem Kapital versorgte, und der Alterum Kredit AG, die vorrangig fir die der
DVP nahestehende Presse zustandig war, zwei die Arbeit der Vera flankierende Kreditinsti-

tute.

Bei wie vielen Verlagen und Zeitungen die Vera und mit ihr die beiden Finanzinstitute einen
kontrollierenden Einfluss ausuben konnten, I&sst sich nicht mit Sicherheit bestimmen. Nach
der Darstellung des Hugenberg-Vertrauten Ludwig Bernhard waren Vera bzw. Mutuum an
14 Zeitungen in Munchen, Stuttgart, Darmstadt, Elberfeld, Magdeburg, Halle und einigen
kleineren Stadten beteiligt; nur bei einigen dieser Zeitungen hatte sich die Aktienmehrheit im

Besitz des Hugenberg-Konzerns befunden.

Zwar waren diese Zeitungen politisch alle im rechten Spektrum angesiedelt und kooperierten
teilweise auch untereinander, aber neben Beratungsdienstleistungen bestand ihre Aufgabe vor
allem darin, Zeitungsmatern fur die kleinere Provinzpresse zu produzieren. Mit diesem
Produkt sollte ein Angebot fur eine Vielzahl von kleinen Blattern geschaffen werden, fur die
ein Abonnement auf den Depeschendienst der TU nicht in Frage kam, weil es fur sie entweder
nicht lohnte oder zu kostspielig war. Mit einer aggressiven Preispolitik konnte die Wipro,
deren Matern kostenguinstig vom Scherl Verlag produziert wurden, den beiden Marktfiihrern,
dem Central-Bureau fur die deutsche Presse und der Maternkorrespondenz Arens, in kurzer

Zeit Marktanteile wegnehmen.

Das Geld hierfiir erwirtschaftete Hugenberg hauptséchlich mit den beiden Tageszeitungen
Berliner Lokal-Anzeiger und Berliner Illustrierte Nachtausgabe sowie mit einigen

Zeitschriften und Adressbiichern des Scherl Verlages. Sicherlich wurden der BLA und die

" Daniel Gossel: Medien und Politik, S. 255-256.
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Nachtausgabe téglich dazu benutzt, um in der politischen Auseinandersetzung
nationalistische Positionen zu verbreiten, aber die Aufgabe, damit Geld zu verdienen, war
nicht weniger wichtig. Von dem kommerziellen Erfolg dieser Publikationen hing die
politische Funktionsfahigkeit des Konzerns ab; mit Riickendeckung Hugenbergs wurde dafiir
gesorgt, dass sie sich nicht zu rein parteipolitischen Organen entwickelten, sondern ihre

nationalistische Botschaft in einer fir ein breites Publikum verdaulichen Weise propagierten.

Wenn auch in seiner publizistischen Bedeutung noch immer Uberschéatzt, war der Hugenberg-
Konzern eine wichtige Propagandazentrale. Allerdings glich seine Methode der verdeckten
Beeinflussung, des Arbeitens mit Mittelsménnern und Treuhandgesellschaften den Methoden,
die bereits das Kaiserreich angewandt hatte und die nunmehr in der Weimarer Republik von

den republikanischen Regierungen fortgefiihrt wurde.

2.3. Die Familie Ullstein

Der Papiergrof3handler Leopold Ullstein kam 1848 als Papierhandler aus Flrth nach Berlin
und erwarb im Jahr 1877 fir 60.000 Mark das bankrotte Neue Berliner Tageblatt samt der
ebenfalls insolventen Druckerei Stahl & Assmann. Am 1. August 1877 schloss sich Ullstein
mit Joseph Neisser zu einer offenen Handelsgesellschaft zusammen und griindete den Ullstein

Verlag.*!

Sein Vater, Hajum Hirsch Ullmann, ansassig in Flrth, betrieb einen lber ganz Deutschland
ausgedehnten PapiergroBhandel, der schon in der ersten Halfte des vorigen Jahrhunderts auch
die Vossische Zeitung belieferte. Das Burgerrecht in Flrth hatte er als Teilhaber seines Vaters,
des Papierhandlers Moses Israel Uhlmann, 1816 erworben und den Namen Uhlstein, spéter in

er Schreibweise ,,Ullstein®, angenommen.
der Schreib Ullstein®,

Leopold Ullstein wurde am 6. September 1826 in Furth als jlingster von drei Séhnen aus der

Ehe mit Hanna Berlin, der Tochter eines Fiirther Bankiers, geboren.*?

Als sich Hajum Hirsch Ullstein 1847 zur Ruhe setzte, (ibernahmen seine Séhne das Geschaft.
Sie fuhrten es zunéchst in Furth weiter, mussten aber erkennen, dass sie, an den neuen

Verkehrsverhéltnissen gemessen, zu weit von den neuen Metropolen entfernt lagen. Die

o Vgl. Peter de Mendelssohn: Zeitungsstadt Berlin., S. 72.

a Vgl. zur Biographie Leopold Ullsteins Ellen Fischer: Leopold Ullstein (1826-1899), in: Heinz-Dietrich Fischer:
Deutsche Presseverleger des 18. bis 20. Jahrhunderts, Pullach bei Miinchen: Verlag Dokumentation 1975,

S.163-171.
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beiden &lteren Briider siedelten die Firma in den 1850er Jahren in Leipzig an, zu jener Zeit
Hauptsitz des deutschen Verlagsbuchhandels. Leopold Ullstein entschloss sich zu einem
eigenen Weg und holte 1855 die Erlaubnis des Flrther Stadtmagistrats ein, nach Berlin
auszuwandern, um seine Fachkenntnisse selbstdndig unter seiner eigenen Namensfirma zu

verwerten.

Ullstein Gbernahm zunéchst Zeitungen wie das Neue Berliner Tageblatt und die Berliner
Zeitung. Im Jahre 1887 wurde dann als direkter Konkurrent zu Scherls Lokal-Anzeiger die
Berliner Abendpost gegriindet. Weil die Abendpost wesentliche Teile aus dem redaktionellen

Teil der Berliner Zeitung tibernahm, konnten die Kosten erheblich gesenkt werden.*?

Gemeinsam mit Franz Duncker und Rudolf Virchow engagierte er sich in der politischen
Opposition und war nach der Griindung des Deutschen Reiches im Jahre 1871 mehrere Jahre
Mitglied der Stadtverordnetenversammlung. Den Ullstein Verlag griindete er 1877 und

produzierte erst Zeitungen, die Deutsche Union und die Berliner Zeitung, spater auch Blcher.

Er gewann bald Verbindungen, die ihm grofles Ansehen im Bereich des Papiergrof3handels
verschafften. Zu seinen Kunden gehorten Verleger von Rang, wie Albert Hofmann vom
Kladderadatsch, v. Schaffer-Boit vom Bazar, der Druckereibesitzer Sittenfeld, Gustav
Hempel, der spatere Herausgeber der Klassiker, mit denen ihn nicht allein geschéftliche,

sondern auch personliche Beziehungen verknupften.

1858 heiratete er die Tochter eines Zahnarztes in Manchester, Mathilde Berend. Aus der
14j&hrigen Ehe stammten die S6hne Hans, Louis und Franz sowie die Tochter Kathe, Else,
Alice und Mathilde. Als seine Frau Mathilde starb, heiratete er die Magdeburger
Kaufmannstochter Elise Pintus. Aus dieser Ehe gingen die S6hne Rudolf und Hermann und
die Tochter Antonie hervor. Das Geschéft, urspringlich in der Bruderstral3e gegriindet, wurde

bald in die Friedrichsgracht und spéter in die Wilhelmstralle verlegt.

Der fortschrittsgldubige Liberale Leopold Ullstein war ein tberzeugter Gegner der Politik
Bismarcks und verfolgte die Idee, eine Zeitung zu griinden, um dessen als ,,reaktionir*
erachteter Politik entgegen zu treten. Die Mdglichkeit, eine Zeitung zu erwerben, ergab sich
erst zehn Jahre spéter. Ein kleines Blatt, die Berliner Zeitung, suchte einen Kaufer. Leopold
Ullstein ergriff die Gelegenheit und erwarb mit dem Kauf der Zeitung den Grundstein des
Ullstein Verlags. Sein Erfolg wuchs, vor allem als in der Zeit des wirtschaftlichen

2 Vgl. Konrad Dussel: Deutsche Tagespresse, S. 87.
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Aufschwunges nach dem deutsch-franzdsischen Krieg ein Finanzkonsortium, das
Papierfabriken in Schlesien gekauft hatte, Ullstein den Vorschlag unterbreitete, vom Handel
zur Produktion Uberzugehen. Mit Leopold Ullstein beabsichtigte man, die Kraft ihres Leiters
und die Kundschaft ihrer Abnehmer zu gewinnen. Der Plan wurde in die Tat umgesetzt, und
Leopold Ullstein wurde Mitdirektor der Aktiengesellschaft fir Papierfabrikation. Da ihm
diese Tatigkeit nicht zusagte, zog er sich schon 1873 aus dem Geschéft zurick.

Ullsteins Berliner Zeitung musste nach ihrer Grindung und vor ihrem raschen Aufschwung
etliche Prozesse durchstehen. 1881 zog der expandierende Verlag in die KochstraBe 23. In
den zwanziger Jahren umfassten die Verlagsgebdude fast den gesamten Block Kochstrale,
Charlottenstrae, Markgrafenstralle, BeselstraBe. 1887 grindete Ullstein die Berliner

Abendpost und 1898 die Berliner Morgenpost mit Arthur Bremer als Chefredakteur.

Seit 1871 Mitglied der Berliner Stadtverordnetenversammlung, flhlte sich Leopold Ullstein
dem sozialen Fortschritt verpflichtet und regte Reformen an, von denen einige erst viel spéter
verwirklicht werden sollten.* Nach dem Ende seines Stadtverordnetenmandates 1876
verfolgte er konsequent sein Ziel, durch die Presse an der Bildung der ¢ffentlichen Meinung
teilzunehmen, um so auf Gesellschaft und Staat einzuwirken.* Die Berliner Zeitung, die er im
Jahre 1877 Gbernahm, wurde zum Grundstock seines Zeitungsverlages. Im Jahre 1887 strebte
Ullstein mit seiner Verbreitung erstmals uber die Hauptstadt und ihr unmittelbares Umfeld
hinaus, griindete die Berliner Abendpost, die am spéaten Abend in Berlin gedruckt und jeweils
am frihen Morgen des nachsten Tages im gesamten Reichsgebiet vertrieben wurde. Bereits
im Jahre 1889 hatten die Berliner Zeitung und die Abendpost zusammen 100.000 Kdufer. Zur
Zeitungsdruckerei kam 1891 eine Akzidenzdruckerei hinzu, die hauptsachlich Anzeigen,

Formulare und Prospekte produzierte.

Da sich nach der Verlegung der Firma 1881 in die KochstraRe 23 das Geschaftsgebaude bald
als zu klein erwies, erfuhr der Unternehmenssitz bis 1886 einen Umbau, der einem Neubau
gleichkam. Im Jahre seines Todes 1899 beschéftigte Leopold Ullsteins florierendes
Unternehmen bereits 1.600 Mitarbeiter.

Nach dem Ende des Ersten Weltkrieges stand das Medienunternehmen Ullstein auf dem
Hohepunkt seiner Entwicklung. Neben dem Presse- und Buchverlag gehorten zu dem

o Vgl. Ellen Fischer: Leopold Ullstein, S. 163.

*  Ebd., S. 163.
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Unternehmen ein Reisebdiro, ein eigener Bilderdienst und eigener Ullstein-Nachrichtendienst
mit Korrespondenten von Skandinavien bis nach Sudosteuropa. Allein in Berlin erschienen
vier Tageszeitungen: Die im Jahre 1704 gegriindete Vossische Zeitung, die Berliner
Morgenpost mit der groRten Auflage aller deutschen Zeitungen, die B.Z. am Mittag, die alle
Nachrichtenschnelligkeitsrekorde brach und schliellich Tempo, eine Abendzeitung im

amerikanischen Stil.*®

Ullstein publizierte fir jeden Geschmack und jede Leserschicht tber
ein Dutzend Wochen- und Monatsschriften: Den intellektuellen Querschnitt, die populare
Grine Post, die populérwissenschaftliche Koralle und die Modezeitschrift Die Dame, vor
allem aber die Berliner Illustrirte, die auflagenstérkste illustrierte Zeitschrift im damaligen

Deutschen Reich.

Das Berliner Zeitungsviertel erstreckte sich stddstlich vom Banken- und Regierungsviertel
zwischen Zimmer- und JerusalemerstraBe und reichte (ber Linden- und Ritterstralle bis
Hedemannstrale und Belle-Alliance-Platz.*” Dort befanden sich die Geschaftsgebaude der
»Zeitungskonige™: Ullstein, Mosse und Scherl, von denen die Zentrale des Zeitungsunter-
nehmers Ullstein in der KochstraBe nahe der Friedrichstrale den gréRten Hauserkomplex

umfasste.

Die Arbeitsstitten lagen ,,so dicht beieinander, dass etwas liberspitzt behauptet wurde, die
Redakteure konnten ihren Konkurrenten in die Fenster sehen. Der Verlagskomplex Ullstein
bestand aus dreizehn Gebaduden, das 1927 fertig gestellte Tempelhofer Druckhaus mit seinem
77 Meter hohen Turm nicht mitgerechnet. (...) Schon das Ullstein-Haupthaus war ein solches
Labyrinth, dal3 der majestétische Botenmeister Appel neuen Besuchern von Rang und Namen

nicht selten einen 'Lotsen’ rnitgab.“48

Waren diese reprasentativen Verlagsgebdude schon beeindruckend, sollte mit dem Bau des
Druckhauses Tempelhof der Anspruch Ullsteins untermauert werden, das modernste
Medienunternehmen Europas zu sein. Das Ullsteinhaus in Tempelhof, am Mariendorfer

Damm, neben dem Teltowkanal gelegen, war der groRte private Fabrikbau der Jahre

1 Vgl. zu Tempo Jochen Hung: ,Die Zeitung der Zeit”. Die Tageszeitung Tempo und das Ende der Weimarer

Republik, in: David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,Der ganze Verlag ist
einfach eine Bonbonniere®. Ullstein in der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts, Berlin/Minchen/Boston: de
Gruyter 2015, S. 137-159.
*" Rudolf Stéber: Zeitungsstadt Berlin — Gberschatzt, unterschatzt, vergessen? In: 125 Jahre Ullstein. Presse-
und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule. Axel Springer Verlag AG, Hamburg 2002. S. 34.
*  Alfred Joachim Fischer: In der Nihe der Ereignisse. Als jldischer Journalist in diesem Jahrhundert, Berlin:
Transit 1991, S. 25.
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1925/1926 in Berlin, dem das Haus Ullstein unmittelbar nach der Fertigstellung eine
umfangreiche Monographie widmete.*°

Seit dem Tode des umtriebigen Unternehmers Leopold Ullstein befand sich die offene
Handelsgesellschaft Ullstein & Co. im Besitz der fiinf S6hne, die ihre Verbindungen zur
judischen Tradition und zur religiésen Herkunft ihrer Familie geldst hatten, Ende der 1880er
Jahre sémtlich zum Protestantismus Ubergetreten waren und nach der Taufe christlich erzogen
wurden.®® Im Jahre 1921 wurde der Konzern zur ,Ullstein AG*, wobei die Briider jedoch
samtliche Aktien selbst tibernahmen.®® In den zwanziger Jahren wurden bereits die Mitglieder
der dritten Generation in das Unternehmen eingebunden.®® Erfullt von der liberalen
Gesinnung der Eigentiimerfamilie verkdrperte das Haus an der Berliner Kochstra3e in jener

Zeit demokratische Offenheit und fortschrittlichen Geist.

Hans Ullstein (1859-1935) tbernahm als Seniorchef den Vorsitz im Rate der Briider und
besorgte die allgemeinen Angelegenheiten des Hauses. Als Chefredakteur der Berliner
Zeitung schrieb er fast tdglich Leitartikel oder Entrefilets, die sich durch eine besondere
Klarheit des Stils und durch jene Fahigkeit zu Uberzeugen, auszeichneten, die nur eine gerade

und unbestechliche Gesinnung verleihen kann.*?

Hans Ullstein war im Jahre 1894 als freisinniger Stadtverordneter der Reichshauptstadt ins
Berliner Rathaus eingezogen und wirkte dort mit einer ganz kurzen Unterbrechung 24 Jahre
bis zum Mérz 1919. Als sich der Verlag vergréRerte und besonders, nachdem 1899 Leopold
Ullstein gestorben war, zwang die wachsende Arbeitslast Hans Ullstein mehr und mehr dazu,

auf seine journalistische Tatigkeit zu verzichten.

9 Vgl. Roland Jaeger: Die Produktfamilie Bauwelt: Architektur im Programm des Ullstein-Konzerns, in David

Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,,Der ganze Verlag ist einfach eine Bonbonniere”. Ullstein in der ersten Hilfte
des 20. Jahrhunderts, Berlin /Miinchen/Boston: de Gruyter 2015, S. 109-136, hier S. 132-133.
*°  Martin Miinzel: Die judischen Mitglieder der deutschen Wirtschaftselite 1927-1955. Verdrangung —
Emigration — Rickkehr, Paderborn u. a.: Ferdinand Schéningh 2006, S. 89.
31 Vgl. Egon Bannehr u. a.: Die Eule |aRt Federn. Das Ullsteinhaus 1926 bis 1986 — Setzer, Drucker,
Journalisten, Berlin. Trafo Verlag Weist 1996, S. 16.
> Martin Miinzel/Kilian Steiner: Die langen Schatten der ,Arisierung”. Die Berliner Unternehmer Loewe und
Ullstein nach 1945, in: Christof Biggeleben/Kilian Steiner/ Beate Schreiber (Hrsg.): , Arisierung” in Berlin,
Berlin Metropol Verlag 2007 S. 287-314, hier S. 296.

>3 Georg Bernhard: Hans Ullstein 70 Jahre alt, in: Ullstein Berichte, April 1929.
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Sein Bruder Louis Ullstein (1863-1933), der sich wie sein alterer Bruder durch ein besonders
hohes Arbeitsethos auszeichnete, fuhrte den Verlag. Geschildert wird er als ausgeglichene,
humorvolle und gesellige Personlichkeit. Ihm wird nachgesagt, dass er stets bereit war, neue
aussichtsreiche Unternehmen zu unterstiitzen. Andererseits war er darauf bedacht, keine allzu
grol3en finanziellen Risiken einzugehen. Sein abwégendes und treffsicheres Urteil bildete eine

glickliche Erganzung zu der oft weit ausgreifenden Art von Franz Ullstein.

Franz Ullstein (1868-1945) schloss sein Studium der Rechtswissenschaft in Berlin,
Heidelberg und Freiburg mit der Promotion ab und trat 1894 in den Verlag seines Vaters ein.
Ab 1897 wurde er Teilhaber, ab dem 10. Januar 1921 Vorsitzender des Vorstandes der
Ullstein AG. Er war der Chef der Tageszeitungen und dariber hinaus der verlegerische Kopf
des Hauses. ,,Mit seinem scharfen analytischen Verstand bohrte er nicht selten Locher in die
neuen Projekte, die einer von uns vorschlug. Seine Kritik war dabei meist so treffend, dass
wir ihn regelrecht firchteten. Damit einher gingen eine konstruktive Intelligenz und ein
gelegentlich Gberbordender Einfallsreichtum. Er war in der Lage, 30 Redakteure auf einmal
zu beschiftigen. (...) Es ist sein Verdienst, dass sich die Tageszeitungen und das
Buchgeschéft so aulRerordentlich gut entwickelten. Er konnte nicht nur angstfrei in Gedanken
mit kostspieligen Projekten spielen, er konnte sie auch auf den Weg bringen. Dabei pflegte er

einen nahezu diktatorischen Fithrungsstil, den mein Bruder Louis und ich ihm neideten.* **

Der vierte Bruder Rudolf Ullstein (1874-1964) war der technische Direktor des Verlages. Er
hatte eine Lehre als Setzer und Drucker absolviert und seine Kenntnisse im In- und Ausland
erweitert, bevor er 1901 in die véterliche Firma eintrat. Seine Fahigkeiten stellte er auch in
den Dienst zahlreicher Fachverbande. Rudolf Ullstein war bestrebt, dass der Verlag stets die
modernsten Maschinen besal3, ,,um allen Anforderungen, die an den Betrieb gestellt wurden,

entsprechen zu konnen.

Hermann Ullstein (1875-1943), jungster der finf S6hne Leopold Ullsteins, wurde im Jahre
1902, als die Firma 25 Jahre alt war, Teilhaber und war fir die Zeitungsabteilung des
Verlagshauses zustandig, die er bis zu seinem Ubergang in den Aufsichtsrat im Jahre 1927

> Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 71.

>> Rudolf Ullstein 85 Jahre, in: Die Berliner Wirtschaft vom 19. Februar 1959, in: BBWA K1/1/1912 IHK-

Mitgliedsakte Ullstein.
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leitete.®® Er etablierte in der ,,Propagandaabteilung® ein neues Vertriebs- und Werbesystem,
das sich stark an US-amerikanischen Vorbildern orientierte. Die erfolgreiche Ullstein-Autorin
Vicki Baum charakterisierte Hermann Ullstein in ihren Erinnerungen: ,,Er regierte das dritte
Stockwerk, Zeitschriften und Biicher, ein trockener, geflrchteter kleiner Herr, der in Dingen
der Verkaufspropaganda, der Aufmachung und der Werbespriiche eine ungewdhnlich feine
Witterung hatte. Weniger beherrschte er die Kunst, aus Redakteuren und Autoren neue ldeen
herauszuholen; fir diesen Zweck aber hatte er Leute, die tber die erforderliche Ausstrahlung

und Phantasie Verﬁigten.“57

Die Bruder Ullstein sahen ihre Hauptaufgabe in der Planung und Gestaltung neuer
Verlagsobjekte, ihr aktives Eingreifen in die alltdglichen Unternehmensabléaufe hielt sich in
Grenzen. Zwar nahmen sie an gemeinsamen Beratungen teil, doch mischten sie sich sehr
selten in die redaktionellen Angelegenheiten ein und lieRen den Chefredakteuren der
Zeitungen und Zeitschriften wie den anderen Mitarbeitern ein grofles Mal an gestalterischer
Freiheit. Im idealisierenden Rickblick erinnerte sich der fruhere Ullstein-Chefredakteur
Richard Katz in seinem Buch Gruf} aus der Hangematte: ,,Der Ullstein-Verlag hatte zwei
Grundsétze, von denen er nicht abwich: politisch eine saubere demokratische Gesinnung und
literarisch ein Niveau der Sprache, das nicht unterschritten werden durfte. Innerhalb dieser
Grenzen aber gab er seinen Mitarbeitern jeden Weg frei, der zum Ziele fiihrte. Und sein Ziel

hieR: Erfolg. Nur dieser galt.“*®

Unter den Massenmedien, die in der Weimarer Republik alle eine rasante Entwicklung
erlebten, behielt die Presse ihre Spitzenstellung: 1928 erschienen 3356 verschiedene
Tageszeitungen (davon 147 in Berlin).>® Ullstein bildete eines der gréRten europaischen

Verlagsimperien, das in der Lage gewesen war, sein Verlagsprogramm dem rasanten und

56

Ill

Vgl. zu Hermann Ullsteins Biographie ,,Briefe an Edit — Hermann Ullsteins Weg ins Exil“. Zusammengestellt
von Rainer Laabs, in: David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,Der ganze Verlag ist einfach eine Bonbonniere”.
Ullstein in der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts, Berlin/Muinchen/Boston: de Gruyter 2015, S. 407-423,
hier S. 408-411.

" Vicki Baum: Es war alles ganz anders. Erinnerungen, Berlin u. a. 1962, S. 348.

*®  Richard Katz: GruR aus der Hangematte. Heitere Erinnerungen, Ruschlikon-Zlrich/Stuttgart: Albert Muller
Verlag 1958, S. 135.

> Allgemein zur Kultur und Gesellschaft der Weimarer Republik siehe das von Ernst Fischer und Stephan
Flssel verfasste Kapitel ,Kultur und Gesellschaft: Signaturen einer Epoche”, in: Geschichte des deutschen
Buchhandels im 19. und 20. Jahrhundert. Die Weimarer Republik 1918-1933: Teil 1. Im Auftrag der
Historischen Kommission herausgegeben von Ernst Fischer und Stephan Fissel, Miinchen: K. G. Saur 2007,
S. 5-28.
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emphatischen modernen Berlin der Grlinderzeit anzupassen. Das bemerkenswerte mediale
Spektrum reichte von der Berliner Illustrirten Zeitung, der auflagenstarksten Illustrierten
Deutschlands, bis zum intellektuellen Literaturmagazin Querschnitt, von der Berliner
Morgenpost, der auflagenstarksten Zeitung des Reiches, bis zur Vossischen Zeitung, dem
Inbegriff des liberalen Journalismus, von der Filmproduktion bis zum Nachrichtendienst.
Doktor Mabuse, der Spieler (1921) wurde zunachst in der Berliner Illustrirten Zeitung
abgedruckt, erschien anschlieBend in Buchform und hatte 1922 als Stummfilm von Fritz Lang
bei UCO Premiere. Als die letzten Folgen des Vorabdrucks in der Berliner IHlustrirten
erschienen, zeigten sie bereits Fotos des Films. Auf diese Weise erreichte der Pressekonzern
mit seinem Buchprogramm seit 1903 ein groRstadtisches Massenpublikum, das sich danach
noch die Verfilmungen durch die hauseigene Filmverlagsgesellschaft UCO ansah. Prinzip der
Verlagserzeugnisse Ullsteins war das Motto, das die Berliner Morgenpost in ihrer ersten
Nummer am 20. September 1898 verkiindet hatte: ,,Parteinehmer — nicht Parteigéinger* zu

sein.

Der Trend zur Sensation und zum Skandal zeigte sich nicht nur auf dem Boulevard, sondern
auch in den illustrierten Wochenzeitschriften. Das bekannteste Beispiel hierflr ist das
berihmte Foto von Friedrich Ebert und Gustav Noske in Badehosen, das die Berliner
llustrirte Zeitung am 24. August 1919 présentierte und das zu einem Proteststurm samt
Riicktrittsforderungen fithrte und schlieBlich zu einer regelrechten ,,antirepublikanischen
Tkone* wurde.?® Allerdings wohnte im ersten Drittel des 20. Jahrhunderts der groBte Teil der
deutschen Bevdlkerung noch in Kleinstadten und auf dem Land, wo Traditionen, lokale Eliten
und starke gesellschaftliche Institutionen wie die Kirche Einfluss hatten und in der Lage

waren, die Verbreitung der neuen Konsumkultur aufzuhalten.

Ein hervorstechendes Kennzeichen des Ullstein Verlages war seine crossmediale
Verwertungskette, bei der Zeitungsverlag, Zeitschriftenverlag und Buchverlag eng ineinander
verschrankt waren.® Die Redaktionen der Zeitungen und Zeitschriften sowie des Buchverla-
ges waren nicht nur in einem rdumlich engen Zusammenhang untergebracht, sondern
kooperierten in ihrem Zugriff auf gemeinsame Ressourcen wie der Recherchen-Zentrale, dem

Nachrichtendienst, dem allgemeinen Archiv, der Bibliothek und dem Ullstein-Bilderdienst,

60 Vgl. Walter Miihlhausen: Die Weimarer Republik entbl6Rt. Das Badehosen-Foto von Friedrich Ebert und

Gustav Noske, in: Gerhard Paul (Hrsg.): Das Jahrhundert der Bilder 1900 bis 1949, Gottingen:
Vandenhoeck & Ruprecht 2009, S. 236-243.
ot Vgl. Ute Schneider: Der Buchverlag in der perfektionierten Vermarktungskette, in: 125 Jahre Ullstein.
Presse- und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule, Axel Springer Verlag AG, Berlin 2002, S. 46-53.
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,.in dessen Bilderzentrale alle im Haus eingehenden Fotos (eigenen Angaben zufolge Uber
10.000 Bilder pro Monat) registriert und den Redaktionen anschlielend zur Priifung vorgelegt

62
wurden.

Seit den 1870er Jahren kamen Rotationspressen vermehrt zum Einsatz, aber erst zu Beginn
des 20. Jahrhunderts hatte sich die Technik der Stereotypie, bei der sowohl das Papier als
auch die fertigen Matern Uber Rotationszylinder gezogen werden, eingebirgert und erlaubte
immer héhere Auflagen. Um 1900 waren die heute ublichen Formate erreicht, nur neue
Pressetypen wie die Boulevardpresse kehrten zu kleineren zurlick, um der Leserschaft auf
dem Weg zur Arbeit die Lektire zu erleichtern.®® Der wachsende Bedarf an billigem Papier

wurde durch die Beimischung von Holzschliff gedeckt, so dass die Preise deutlich sanken.®*

Auch die Druckverfahren mussten verbessert werden, um mittels hoherer Kontraste die
Lesefreundlichkeit zu erhdéhen und der steigenden Nachfrage nach schérfer konturierten
Abbildungen entgegen zu kommen. Mit dem Rotationsmechanismus kam der Tiefdruck zu
Beginn des 20. Jahrhunderts allméhlich zum Einsatz und I3ste den Hochdruck fur aufwéandige

Layouts ab.

2.4. Die Entwicklung der Ullstein AG 1921-1934 im Spiegel der Geschaftsberichte

Der Ullstein Verlag war in den Jahren der Weimarer Republik ein Medienkonzern, der die
Mehrfachverwertung seiner Verlagserzeugnisse in Zeitungen, Zeitschriften, Buch- und
Filmgeschéft konsequent und gewinnbringend betrieb und ,mit einem enormen
Werbeaufwand preiswerteste Lekturestoffe fir das grof3stadtische Massenpublikum
herausbrachte.“®® Eine zeitgendssische Selbstbeschreibung des Verlages verdeutlicht, tiber

welche moderne technische Ausstattung das Verlagshaus zu diesem Zeitpunkt verfiigte:

,Der Maschinenpark der Gesellschaft ist dazu eingerichtet, Drucksachen jeder Art

Tageszeitungen, Zeitschriften und Bicher herzustellen. Die vorhandenen Einrichtungen

2 patrick Réssler: Zeitbilder und Weltspiegel. Fotografie in illustrierten Zeitschriften: Massenpresse und

Themenhefte, in: Manfred Heiting/Roland Jaeger (Hrsg.): Autopsie. Deutschsprachige Fotobiicher 1918 bis
1945, Bd. 2, Gottingen: Steidl 2014, S. 100-125, hier S. 100.

% Rudolf Stober, Zeitungsstadt Berlin — Gberschéatzt, unterschatzt, vergessen? S. 117.

®  Ebd.,S.121.

% Ute Schneider: Eine Stadt liest — Berliner Buchhandel und Verlagswesen, in: Matthias Bauer (Hrsg.): Berlin.
Medien- und Kulturgeschichte einer Hauptstadt im 20. Jahrhundert, Tlbingen und Basel: A. Francke

Verlag 2007, S. 73-88, hier S. 75.
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erstrecken sich auf den Druck, die Herstellung von ein- und mehrfarbigen Illustrationen von
Einbéanden (fir die eine besondere Buchbinderei eingerichtet ist) und von Schnittmustern.
Diesem Zweck dienen u. a. die Zeitungs-Rotationsmaschinen, deren kleinste eine Zeitung von
16 Seiten und deren groRte eine Zeitung von 6 Seiten fertigstellt, Illustrationsmaschinen,
Buchdruckmaschinen, Schnellpressen, PlattengieBmaschinen, Spezialmaschinen fur Offset-
druck, Rotationsmaschinen fur die Herstellung von Aufplattmustern, Schneidemaschinen,
Falzmaschinen, Setzmaschinen fur den Druck von Buchern in mehreren Sprachen, eine
elektrische Kraftstation, zu der drei liegende Dampfmaschinen (...) und zwei Dieselmotoren

(...) gehoren, auBerdem ca. 500 Hilfsmaschinen verschiedenster Art. <%

Der Ullstein Verlag gab neben Bichern zahlreiche Tages- und Wochenzeitungen sowie
Zeitschriften heraus und verfugte neben seiner Beteiligung an Filmstudios und Theatern tber
die 1927 in Berlin-Tempelhof in Betrieb genommene grofte und modernste Druckerei
Deutschlands. Eine nach modernen Konzepten arbeitende Werbeabteilung war so erfolgreich,
dass die Fachzeitschrift Gebrauchsgraphik 1931 anerkennend urteilte: ,,Die geschickteste
Propaganda unter allen deutschen Zeitungsverlagen macht unbestritten der Verlag Ullstein in
Berlin. Aber nicht nur die Inserate des Hauses Ullstein, sondern auch die aus dem Ullstein-
Service hervorgegangenen Kundeninserate profitieren viel von den Fahigkeiten des

Hauspropagandisten.“67

Der 1877 gegrindete Verlag wurde nach dem Tode des Griinder, Leopold Ullstein, am
10. Januar 1921 in eine Aktiengesellschaft umgewandelt und von seinen flinf S6hnen geleitet.
Die Aktien waren durch einen Syndikatsvertrag ausschlieBlich im Besitz der fiinf Inhaber.
VVon dem 12 Millionen Mark betragenden Aktienkapital besaBen Hans und Louis Ullstein
jeweils 27%, Franz Ullstein 18%, Rudolf Ullstein 16% und Hermann Ullstein 12%.%¢ zu
Beginn der 1930er Jahre publizierte der Ullstein Verlag, der insgesamt knapp
10.000 Menschen beschéftigte, regelmdRig Zeitungen und Zeitschriften mit einer

Gesamtauflage von fast 6 Millionen Exemplaren.®®

% BArch Berlin R 3103/636.

& Gebrauchsgraphik, 8. Jg., Mai 1931, S. 36.

o Vgl. Schreiben Heinz Ullsteins an Dr. Siebert, Magistrat der Stadt Berlin, Abt. flrr Finanz- und Steuerwesen

vom 27. Juni 1945, in: Landesarchiv Berlin C Rep. 105 Nr. 27788.

& Vgl. die Ullstein-Berichte vom Oktober 1930, S. 5 und 14.
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Die Geschaftsberichte des Ullstein Konzerns, die wohl nur dem Kkleineren Kreis der
Vorstandsmitglieder vorgelegt wurden, sind in der Handelsregisterakte des Verlages im
Amtsgericht Berlin-Charlottenburg tberliefert. Bemerkenswert sind sie in mehrfacher
Hinsicht: Sie belegen die Schwierigkeiten, mit denen das Unternehmen in den zwanziger
Jahren zu k&mpfen hatte, zeigen die Strategien, mit denen ihre Erfolge erzielt werden konnten
und sind aufschlussreich hinsichtlich der Besonderheiten und Antworten des Unternehmens
auf das Auf und Ab der Wirtschaftslage in der Endphase der Weimarer Republik und zu
Beginn der nationalsozialistischen Diktatur bis zur Arisierung im Jahre 1934. Aus den
Berichten geht nach der Umwandlung des Unternehmens in eine Aktiengesellschaft im Jahre

1921 uberdies hervor, wie der Konzern seine eigene Situation einschétzte.

Bereits im ersten Geschaftsbericht der Ullstein AG fiir das Jahr 1921 zeigten sich die
Auswirkungen der Inflation. Dargelegt wurden die Folgen dieser Entwicklung: Die
gestiegenen Preise flr Rohstoffe und Betriebsmaterialien mit den damit verbundenen Kosten,
die Heraufsetzung der Postgebihren und Frachten, vor allem aber der vom Devisenkurs
abhédngige gestiegene Finanzbedarf fur den firmeneigenen auslédndischen Nachrichtendienst.
Ullstein hatte als eines der wenigen Presseunternehmen mit vier groRen Zeitungen einen
eigenen erfolgreichen Nachrichtendienst aufgebaut, dessen Bestand durch die Finanzkraft des
Hauses und die Verkaufszahlen gesichert war. ,,Der Nachrichtendienst unterhielt im Inland
rund 50 Korrespondenten und 150 freie Mitarbeiter und verfligte auch Uber einige
Auslandsberichterstatter, die ithm zuarbeiteten. (...) Auch die Dradag, die =zentrale
Rundfunknachrichtenredaktion, gehorte ab Herbst 1926 zu den Abonnenten des Ullstein-

«0 ,2Durch die von Reich, Staat und Stadt neu geschaffenen Reklame-

Dienstes.
Moglichkeiten®, die einen ,scharf(en) Wettbewerb“ entfachten, wird zukiinftig der
Anzeigenbereich von Zeitungen und Zeitschriften neu organisiert werden mussen. Seine im
Berichtsjahr ,,neu geschaffenen Verlagsunternehmen* waren erfolgreich, und auch das
»Anzeigengeschift hat zu recht giinstigen Ergebnissen gefiihrt.” In welcher Gré3enordnung
sich der Arbeitgeber Ullstein bewegte, wird aus der Zahl der Beschiftigten ersichtlich: ,,Um
eine gewisse Stetigkeit in der Beschéftigung unserer Arbeitskrafte zu sichern, gingen wir dazu
uber, ausléandische Druckauftrdge grosseren Umfangs und von langerer Laufzeit hereinzu-

nehmen, wahrend wir sonst daran festhalten, unseren technischen Betrieb nur fur den eigenen

" Ulrich Heitger: Vom Zeitzeichen zum politischen Flihrungsmittel. Entwicklungstendenzen und Strukturen

der Nachrichtenprogramme des Rundfunks in der Weimarer Republik 1923-1932, Miinster: LIT Verlag
2003, S. 41-42.

-27-



Verlag zu beschiftigen: (...) Wir beschéftigten im Berichtsjahr durchschnittlich etwa

6.250 Angestellte, Arbeiter und Botenfrauen.“"*

Die Probleme verringerten sich auch im zweiten Geschéftsjahr nicht, wurden aber verschérft
durch einen ,,im Juli 1922 ausgebrochene(n) und wochenlang andauernde(n) Buchdrucker-
streik®, der ,,betrdchtlichen Schaden* verursachte und bis zum vierten Geschiftsjahr weiter
anhielt. Die allgemeine Wirtschaftslage des Jahres 1922 wurde hinlanglich durch die Tatsache

charakterisiert, dass die Kosten flr Rohstoffe um das 63fache angestiegen waren.

Auch wenn sich die Inflation spiirbar bemerkbar machte, war das Bedirfnis der Bevélkerung
nach Informationen nach wie vor hoch, denn der Geschéftsbericht konstatierte: ,,Bei der
Vossischen Zeitung ist die Zahl der festabgesetzten Exemplare heute etwa dreimal so hoch
wie zur Zeit ihres kurz vor dem Kriege erfolgten Uebergangs in unseren Verlag. Die Berliner
Morgenpost hélt sich, wie schon seit mehr als 20 Jahren, mit ihrem Abonnentenstand an der
Spitze aller deutschen Tageszeitungen, und die B.Z. am Mittag, in deren Einzelpreis die
veranderten Wertverhaltnisse ihren sichtbarsten Ausdruck finden, konnte ihre hervorragende
Stellung als Strallenverkaufsblatt in Berlin und zahlreichen deutschen Grof3stadten weiter
befestigen. Die Berliner Illustrirte Zeitung hat die groBte Auflage aller deutschen

Zeitschriften.“"

Der Buchmarkt unterlag starken Schwankungen mit unvermittelt ansteigender und ebenso
unvermittelt sinkender Absatzkurve, besonders das Interesse an ausgesprochener
Unterhaltungsliteratur  lieB nach und verringerte damit die Einnahmen der
Romanschriftsteller. ,,Dahingegen steigerte sich das Interesse an populdrwissenschaftlichen
Werken und an hochwertigen, fir den Liebhaber und den Kunstfreund bestimmten Blichern,
wie sie in dem unserm Hause angegliederten Propylaen Verlag erscheinen.“’® Betont wurde
das Interesse an populdrwissenschaftlichen Werken wie auch der Stellenwert, den der
Propylden Verlag dadurch fiir Ullstein erhdlt. , Expansionsbestrebungen in der
Buchproduktion und die Ausdifferenzierung der Produktpalette wurden von Ullstein durch die

Griindung von Imprint-Verlagen realisiert, darunter 1919 der Propylden Verlag.“™

L Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das erste Geschaftsjahr 1921. Vgl. hierzu und im

Folgenden Geschaftsbericht 1921.

2 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das zweite Geschaftsjahr 1922.

7 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschiftsbericht fiir das zweite Geschiftsjahr 1922.

% Ute Schneider: Eine Stadt liest, S. 77.

-28-



Die vorgenommenen notwendigen Erganzungen der technischen Betriebe waren durch den

eigenen Verlag ausgelastet und haben sogar noch zusétzliche Auslandsauftrdége angenommen.

Im vierten Geschéaftsbericht fur die Ullstein AG von 1924 wurde ausdricklich vermerkt, dass
,sunser Verlag (...) die im Berichtsjahr einsetzende Deflationskrisis bislang gut {iberwun-
den“’® hat. Er stellte jedoch bei seiner Analyse der Zeitumstande und dem nur auf den
Buchmarkt beschréankten Riickgang, von dem auch der Reisebuchhandel betroffen war, fest:
,»Seine Ursache liegt in den geistigen und materiellen N6ten des Mittelstandes und der oberen
Schichten, der groReren Nervositat und dem schnelleren Tempo des Lebens, Umstande, die
die Beschaftigung mit Bichern und ein Sichvertiefen darin erschweren. Die Verschlechterung

der Wirtschaftslage hat auch unmittelbar auf den Bilichermarkt gewirkt.“76

Dem Interesse der Leser nach verstandlicher wissenschaftlicher Information und Unterhaltung
trug Ullstein Rechnung, indem es den popularwissenschaftlichen Sektor seiner Buch- und
Zeitschriftenproduktion verstarkte. [Illustrierte im Erscheinungsbild von Magazinen, in
Deutschland noch eher untblich, kamen nunmehr in Gestalt des Uhu und der Koralle auf den
Markt. ,,.Die Nutzanwendung war das sogenannte Magazin, das nicht nur dem Buchhéndler,
sondern auch dem auf den Ertrag seiner Werke angewiesenen Schriftsteller ein neues
Betatigungsfeld eroffnet. Indem unser Haus den Uhu begriindete, verhalf es dem Magazin
auch in Deutschland zu einem durchschlagenden Erfolg. Die Auflage des Uhu belief sich
bereits am Ende des Berichtsjahres auf mehrere Hunderttausend und befindet sich in steter

Steigerung.*

Auch wenn der Geschéftsbericht fiir das Jahr 1925 eine ,,aufsteigende Entwicklung® verneinte
und feststellte, dass ,,das Endergebnis (...) hinter dem des Vorjahres zuriick* blieb, wurde der
AbschluB3 ,,als befriedigend bezeichnet. Die Tageszeitungen verbuchten steigende Auflage-
Zahlen, nur ,,das Anzeigen-Geschaft“ litt unter der ,,Geldnot und der Absatzstockung“’ wobei

der Tiefstand ,,bei Erscheinen dieses Berichts® aber bereits iiberwunden war.

Giénzlich unberiihrt von der ,,Ungunst der Verhiltnisse im Zeitschriftenwesen blieb die
Berliner Illustrirte Zeitung, ihr Absatz steigerte sich im Gegenteil erheblich. Als Erfolg

erwiesen sich auch die neu eingefiihrten Ullstein-Sonderhefte. ,,Von der allgemeinen Krise am

7> Vgl. hierzu und im Folgenden Geschaftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das

vierte Geschaftsjahr 1924.

e Vgl. hierzu und im Folgenden Geschéftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fir das

vierte Geschaftsjahr 1924.

-29-



meisten betroffen waren die Schnittmuster, weil der Rickgang der Kaufkraft
Einschrankungen zur Folge hatte und die niedrigen Preise der Fertig-Konfektion auf die

Hausschneiderei driickten.

Der Buchverlag blieb notleidend und konnte sich von dem Riickschlag des Vorjahres nicht
erholen, so dass bei Publikationen der Unterhaltungsliteratur weitere Zurtickhaltung geboten
erschien. ,,Mit besserem Erfolg konnten wir wohlfeile, populdr-wissenschaftliche Blicher
herausgeben, wie die Sammlung Wege zu Wissen; auch gréRere umfassende Werke, wie die
grol’e Propylaen-Kunstgeschichte und das Weltreich der Technik nahmen ihren Fortgang.
Unmittelbar vor JahresschluR erschienen die von Prof. Herre herausgegebenen Ergénzungs-
bénde zu Ullstein's Weltgeschichte, die im Buchhandel als erstes Zeichen einer Neubelebung

freudig begriiit wurden.*

Zum Zeitpunkt der Vorlage des Jahresberichts gab es Anzeichen fur einen beginnenden
,,Wiederaufstieg™, da die deutsche AuBenpolitik an Bedeutung gewann und die ,,innerpoli-
tischen Gegensétze an Schéarfe verloren, so dass sich die Wirtschaft erholen konnte. Doch der
Konzern flirchtete die Rationalisierung der Wirtschaft und die Zusammenballung gréRerer
Konzerne, die fur das Anzeigenwesen Nachteile mit sich zu bringen schienen, weil man
glaubte, an der Reklame sparen zu konnen. ,,Unseres Erachtens bieten sich aber gerade nach
der Zusammenlegung guinstigere Propaganda-Maoglichkeiten fiir diejenigen Artikel, die bisher
an verschiedenen Stellen erzeugt wurden. Denn wenn friher der eifrige Propagandist zwar die
Ausgaben allein trug, aber den Erfolg mit anderen Erzeugern teilen mufite, wird die
Rationalisierung der Wirtschaft den Nutzen einer guten Propaganda, besonders fir neue

Artikel, noch augenfilliger machen.*’’

Im sechsten Geschaftsjahr 1926 mit seinem sehr detaillierten Bericht (berwog die
Zufriedenheit, auch wenn die Zusammenballung und Rationalisierung der Wirtschaft kritisch
gesehen wurde. ,,Eine stetige Entwicklung der Werbetétigkeit in Handel und Industrie*’® lasst
noch keinerlei sicheren ,Riickschluss auf eine endgiiltige Erholung der allgemeinen
Wirtschaftslage in Deutschland* zu. Bei verminderter Zahl der Inserenten, ,,bestétigt sich
unsere Annahme, dal3 die Zusammenlegung auch neue Propagandamdglichkeiten erschlief3t.
Im allgemeinen aber hat der Umfang der Zeitungs- und Zeitschriften-Anzeigen noch nicht

wieder die alte Hohe erreicht.*

77" Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fur das flinfte Geschaftsjahr 1925.

8 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das sechste Geschéftsjahr 1926.
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Um die Werbetétigkeit anzukurbeln und die Inserenten besser zu informieren, entschloss sich
Ullstein zu einer neuen Form der Auflagenbeglaubigung, die in Amerika bereits gesetzlich
geregelte Pflicht war. Diese Strategie verspricht dem Kunden mehr Transparenz, in dem der
»Verlag den genauen Auflagestand seiner simtlichen Blitter regelméfig bekanntgibt und in
notariell beglaubigter Form vierteljéhrlich seine Ziffern verdéffentlicht. Wir hoffen, dal dieses
Verfahren anregend und vorbildlich wirken wird. Die Geschéftswelt wird dann umso leichter
davon zu (berzeugen sein, dass die Anzeige in Zeitungen und Zeitschriften das beste
Werbemittel ist und keine andere Art der Propaganda eine so genaue Abschatzung ihrer
Wirkung ermdglicht.“”® Die gewahlte Form der Verdffentlichung fand in der Geschaftswelt
Anerkennung, wie auch der Entschluss, wieder feste Anzeigenpreise fur das ganze Jahr
einzufithren. Diese Schritte erwiesen sich erneut als erfolgreich: ,,Die Auflage der Berliner
[llustrirten Zeitung™ steigt auf ,,1% Millionen Exemplare. Die Berliner Morgenpost hatte am
Ende des Geschéftsjahres eine bezahlte Auflage von 554.908 Exemplaren erreicht, bei ihrer
Sonntags-Ausgabe sogar eine solche von 639.450. Damit steigerten sich allerdings auch die
Anforderungen an unseren Vertriebs-Apparat und flhrten zur Erweiterung unseres

Filialnetzes, das jetzt 120 Zweigstellen umfaf3t.*

Die Entwicklung bei Lohnen und Gehéltern sah der Konzern mit ,,Besorgnis, denn wir
kénnten damit zu Preiserh6hungen gedrangt werden, die den Umsatz vermindern, sofern nicht
die Lohn- und Gehaltssteigerungen so allgemein sind, dal dadurch die innere Kaufkraft
ausgleichend gehoben wird.“ Die Gehaltsentwicklung spielte gegeniiber der Vorkriegszeit
eine groRere Rolle als die Rohstoffe, wobei sich die Gesamtausgaben fur Papier immerhin auf
16 Millionen Mark beliefen.

Es blieb nicht aus, dass sich die unubersichtliche Wirtschaftslage auch in der Mode
niederschlug und Marken-Artikel oder die Verbilligung der Konfektion Einbuf3en erlitten, ,,so
dal? auch wir zu einer Rationalisierung des Betriebes schritten, indem wir zwei unserer
Zeitschriften Die praktische Berlinerin und Die Modenwelt, die bereits seit Jahren mitein-
ander verschmolzen waren, an die Bazar A.-G. mit Ende des Jahres abgaben, dafiir aber unser
Blatt fir die Hausfrau auf eine erweiterte Grundlage stellten, indem wir u.a. eine Abonnen-
tenversicherung einfilhrten. Die Auflage dieses Blattes hat sich inzwischen verviel-
facht.” Dariiber hinaus sind Vorbereitungen im Gange, ,,um ein neuartiges Schnittmuster auf
den Markt zu bringen®. Ullstein erhoffte sich davon eine Umsatzsteigerung, denn die Zahl der

Verkaufsstellen der Ullstein-Schnittmuster war inzwischen auf etwa 1.000 gestiegen.

7 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das sechste Geschaftsjahr 1926.
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Zur Belebung des Buchmarktes wurden 1926 ,die billigeren Biicher nicht mehr fest-
gebunden* ausgegeben, sondern nur broschiert, das war die Riickkehr zu einer Form, ,,die nur

in Deutschland ganz aus der Mode gekommen war.®

Weiterhin war das Jahr 1926 bestimmt durch eine rege Bautétigkeit, in deren Folge im August
des Jahres ,,der Umzug unserer Zeitschriften und Blicherdruckerei sowie der Buchbindereli
und sonstiger Nebenbetriebe in den nunmehr vollendeten Neubau am Teltowkanal in
Tempelhof* vorgenommen wurde. ,,Die Teilung des Betriebes sollte uns eine zweckmafBigere
Ausgestaltung der Zeitungsdruckerei in der Kochstral3e erméglichen. Auf dem Hinterland der
Koch- und Markgrafenstrale wurde inzwischen mit einem Erweiterungsbau fur die

Zeitungdruckerei begonnen.

Fur die Durchfuhrung des Bauprogramms wurde eine Erhéhung des Stammkapitals um
2 Millionen Reichsmark von der offenen Handelsgesellschaft Ullstein & Co. Gibernommen,
die auch Eigentiimerin des iibrigen Stammkapitals war, damit die ,,einheitliche Verwaltung

unserer Gesellschaft im Familienbesitz* nach wie vor gewihrleistet war.

Im Berichtsjahr 1927 gelang es, die Umsitze gegeniiber 1926 erheblich zu steigern. ,,Wie im
Jahre 1926 nahmen wir 1927 mehrmals Gehalts- und Lohnerhéhungen vor, die durch die
gesetzlich festgelegte Mietesteigerung vom 1. April und 1. Oktober 1927 und die sonstige
Erh6hung der Lebenshaltung geboten erschienen. Trotzdem suchten wir einer allgemeinen
Erh6hung von Bezugs- und Anzeigen-Preisen auszuweichen. Wo wir im Einzelnen die

Anzeigenpreise erhdhten, taten wir es auf Grund einer starkeren Auﬂagesteigemng.“81

Eine aufsteigende Tendenz flr das Geschéftsjahr 1928 erschien angesichts weiterer Lohn-,
Gehalts- und Rohstoffpreissteigerungen, die ,,mit einer Verschlechterung der wirtschaftlichen

Gesamtlage* einhergingen, zweifelhatft.

Im Berichtsjahr 1928 wurden Neubestellungen ,,moderne(r) Zeitungsdruckmaschinen
notwendig. Eine 96-seitige und zwei 128-seitige Reihenmaschinen sind jetzt im Gange, zwei
weitere 128-seitige Reihenmaschinen sind im Bau. Nach ihrer Aufstellung kann ein Teil der
alten 64-seitigen Rotationsmaschinen in Reserve gestellt werden. Im ganzen werden dann

allein fur die Tageszeitungen 92 Druckwerke zur Verfugung stehen. Die Setzmaschinen-

80 Vgl. hierzu und im Folgenden Geschaftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das

sechste Geschaftsjahr 1926.

8 Vgl. hierzu und im Folgenden Geschéftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschéaftsbericht fir das

siebte Geschiftsjahr 1927.
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Abteilung wurde wesentlich verstarkt und die &lteren Maschinen durch neue ersetzt,

gegenwartig sind allein 64 Zeitungssetzmaschinen beschiftigt.*®

Im Friihjahr 1927 wollte der Konzern nicht nur ,,von der giinstigen Lage des Geldmarktes
Gebrauch® machen, sondern auch ,einer allzu starken Immobilisierung” seiner Mittel
vorbeugen, zumal das Bauprogramm fiir das Stammhaus noch ,,nicht abgeschlossen® war.
Daher wurden die erforderlichen Finanzmittel fur die notwendigen Neuerungen im
Technikbereich sowie die Modernisierungen und Erganzungen des Maschinenparks durch die
Aufnahme einer Hypothek auf das fertiggestellte Druckhaus Tempelhof aufgebracht; denn
»der auf dem Hinterland unseres Grundstiickes in der Markgrafenstrale neu errichtete

Druckereifliigel von iiber 5.000 qm Nutzfliche ging seiner Vollendung entgegen.

Als nach sorgfaltiger Vorarbeit am 10. April 1927 die erste Nummer der Grinen Post
herausgebracht wurde, erfuhr sie ,die freudigste Aufnahme® und war ,nicht nur in
Deutschland, sondern {iberall in der Welt, wo Deutsche wohnen, (...) nach kaum einjédhrigem
Bestehen bekannt und gesucht. Sie kann sich bereits jetzt, nicht nur ziffernméaRig, als das
beliebteste Organ der Auslandsdeutschen bezeichnen.* Auch die ,,Eroffnung eines Reisebiiros
mit Fahrkartenverkauf* gehorte zu den Neueinrichtungen des Stammhauses in der
Kochstrale. Die Schnittmusterabteilung brachte Ende des Jahres ein neues Schnittmuster
heraus, ,,den sprechenden Ullsteinschnitt”. Einen Aufschwung erfuhr der Buchverlag durch
die wiederaufgenommenen preiswerten ,,Ullsteinbiicher sowie die billigen Weihnachts-

biicher.

Aus Anlass des 50jahrigen Firmenjubilaums im Sommer 1927 errichtete der Verlag eine
Pensionskasse, in die er 1 Million Reichsmark einzahlte. ,,Aus dieser Pensionskasse sollen
Angestellten und Arbeitern und ihren Witwen nach besonderer Satzung Ruhegehélter gezahlt
werden. Die bisher gefiihrte Pensionskasse, die durch Einzelabkommen gebunden ist, wurde
auf das Glaubigerkonto iibertragen.“®* Damit bewies das Unternehmen einmal mehr, dass die

Zufriedenheit seiner Beschéftigten ein wichtiger Faktor seiner Unternehmenskultur war.

Das Geschéftsjahr 1928 verlief wieder allgemein zufriedenstellend mit einem vergleichbaren

Gewinnergebnis wie im Vorjahr. Die Auflagen, insbesondere ,,diejenigen der Berliner

8 Vgl. hierzu und im Folgenden Geschaftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin Geschaftsbericht fiir das

siebte Geschaftsjahr 1927.

8 Vgl. hierzu und im Folgenden Geschéftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschéaftsbericht fir das

achte Geschaftsjahr 1928.
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Morgenpost, der Vossischen Zeitung und der Berliner Illustrirten Zeitung* waren gestiegen
und die im Mérz 1927 gegriindete Grine Post ,,ndherte sich bereits im Dezember 1928 der
Ziffer von einer Million, die sie inzwischen erreicht hat.“ ,,Als neues Verlagsunternehmen
wurde am 11. September 1928 ein illustriertes Abendblatt herausgebracht, das Tempo, das wie
die B.Z. am Mittag, nur ein Verkaufsblatt ist, also nicht ins Haus zugestellt wird. Das Tempo
hat sich gut eingefihrt und erfreut sich, namentlich bei der Frauenwelt, steigender
Beliebtheit.“ Auch in diesem Fall schien die Namensgebung Tempo dem Publikums-

geschmack der Zeit zu entsprechen.

Das Anzeigen-Geschaft war in allen Zweigen der Zeitungen, Zeitschriften und Fachblatter
zufriedenstellend und der Buchverlag wies endlich Steigerungen auf. ,,Fiir den technischen
Betrieb waren 1928 grosse Neuanschaffungen notwendig, sodass sich die Anlagekosten trotz

etwa gleicher Abschreibungen wie 1927 wieder erheblich héher stellen.«®*

Die Geschéftsberichte der Jahre 1929 und 1930 wiesen nur wenige Zeilen auf. Zwar wurde
das Geschiftsjahr 1929 ,.als befriedigend bezeichnet* und festgestellt, dass ,,die Umsitze des
Anzeigen- und Vertriebsgeschiftes” weiter gestiegen und die ,,Modernisierung® des
Maschinenparkes fortgesetzt wurde, aber bedauerlicherweise kann nicht mehr geklart werden,
ob die Unterlagen so unvollstandig vorgelegt wurden oder teilweise verloren gegangen sind.
Wahrend die Ausschiittung der Dividende in den Jahren 1927 bis 1929 mit 15 Prozent

ausdrucklich erwahnt wurde, betrug sie 1930 erstmals nur 10 Prozent.

Im Jahre 1930 machte sich auch die ungunstige Wirtschaftslage durch einen geringen
Umsatzriickgang geltend bei gleichzeitiger Erhéhung von Unkosten und Steuern; gleichzeitig
kam das Unternehmen zu ,,wesentlichen Ersparnissen, so dall der Gesamtertrag etwa auf der

Hohe des Jahres 1929 gehalten werden konnte.“®

Fur das Geschéaftsjahr 1932, das im Zeichen der verscharften Wirtschaftskrise stand, wurde
ein weiterer Rickgang des Umsatzes vermerkt, aber auch in einem wiederum sehr
detaillierten Bericht die positiven Entwicklungen beschrieben, so ,,die in vollem Umfang

erhaltene Auflagenhdhe der Zeitschrift Blatt der Hausfrau, ebenso die unverminderte

¥  Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht flir das neunte Geschaftsjahr 1929 sowie das zehnte

Geschaftsjahr 1930.

& Vgl. hierzu und im Folgenden Geschéftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschéaftsbericht fir das

zwolfte Geschaftsjahr 1932.
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Tatigkeit des Buchverlages, selbst wenn die Romanproduktion etwas in den Hintergrund

getreten war.

,Die wihrend des verflossenen Jahres auf ihren Hohepunkt angestiegene Arbeitslosigkeit
zwang viele Leser, auf das gewohnte Abonnement einer Zeitung zu verzichten. Auch die im
Verkauf vertriebenen Bléatter fanden keinen so regelméiigen Absatz wie in friheren Jahren.
Trotzdem hielt sich der Riickgang unserer Zeitungsauflagen in engen Grenzen. Er wurde zum
Teil durch das gesteigerte Lesebedurfnis aufgefangen, das in unruhigen Zeiten
erfahrungsgeman sich einstellt.

Im Jahr 1932 wurde ausdrucklich und namentlich der entscheidende 30. Januar 1933 erwéhnt,
der ,,den Gesamtverlag vor ganz neue Aufgaben“ stellte, ,,zu deren Vorbereitung und
Durchfiihrung es einer lingeren Ubergangszeit* bedurfte. ,,Auch wenn im Zuge der
Wirtschaftskrise unter anderem im Juni 1932 der ehemalige Finanzstaatssekretdar Hans
Schaffer mit der neu geschaffenen Position des Generaldirektors betraut wurde, blieb der
Konzern mit dber 10.000 Mitgliedern in Familienhand.“® ,Hieraus erwuchsen
Schwierigkeiten der verschiedensten Art. Auch einschneidende verlegerische MalRnahmen
wurden notwendig. Die Abendzeitung Tempo sowie der vom Propylden-Verlag
herausgegebene Querschnitt wurden aufgegeben, stattdessen eine zweite Ausgabe der B.Z. am
Mittag eingefiihrt. Die Koralle, die bisher monatlich erschien, wurde mit verédndertem
Aufgabenkreis auf eine wochentliche Ausgabe umgestellt; sie widmet sich jetzt in erster Linie
den Interessen und Aufgaben der Jugend. Neue Ziele steckte sich auch der Buchverlag mit
aktuellen und historischen Werken, fir die er einen groRRen Leserkreis zu interessieren wuf3te,
so dal fiir die ersten sechs Monate des laufenden Jahres eine Absatzsteigerung zu verzeichnen
ist. 8’

Es dringt sich der Eindruck auf, dass sich Ullstein rasch an die ,,neue Zeit*“ anzupassen
suchte: ,,Es wird auch ferner die Aufgabe unseres Hauses sein, auf allen Gebieten seiner
Tatigkeit im Sinne des neuen Staates zu arbeiten, inmitten der Vielfalt des deutschen
Verlagswesens das eigene Gesicht zu wahren und durch verantwortungsbewusste

verlegerische und redaktionelle Leistungen in der vordersten Reihe zu bleiben. Zur

8 Vgl. Martin Munzel/Kilian Steiner: Die langen Schatten der ,Arisierung”, S. 296.

¥ Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fir das zwolfte Geschéaftsjahr 1932.
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Erreichung dieses Zieles werden wir alle Kraft einsetzen.“®® Als Datum wurde der

15. September 1933 genannt.

»Im Juni 1934 wurden die Besitzverhéltnisse unserer Gesellschaft, wie im vorigen
Geschaftsbericht ausgefihrt, mit Zustimmung der zustandigen politischen Stellen endgiiltig
umgestaltet. In den Verlagsabteilungen und Schriftleitungen wurden die personellen
Veranderungen durchgefuhrt, die notwendig waren, um unser Unternehmen voll fiir den
neuen Staat einsetzen zu kénnen. Unsere technischen Betriebe waren im wesentlichen durch
den eigenen Verlag in Anspruch genommen; daneben wurden die von uns bernommenen
Auslandsauftrdge weitergefiihrt. Die technischen Einrichtungen wurden in der notwendigen

Weise erginzt. «89

In der zweiten Halfte des Jahres besserte sich der Geschaftsgang wesentlich; allerdings
konnten die Ausfalle des ersten Halbjahres nicht ganz ausgeglichen werden, sodass der

Umsatz gegentiber dem Geschéftsjahr 1933 um etwa 10% zuriickblieb.

Die Auflagen unserer Zeitungen und Zeitschriften entwickelten sich 1934 durchweg recht
gunstig. Die Rickgénge des ersten Halbjahres wurden im zweiten zumeist aufgeholt. Einige
Blatter steigerten dartber hinaus ihre Auflage gegeniiber dem Vorjahr, so die Berliner
Morgenpost, die im letzten Vierteljahr 1934 gegeniber der gleichen Zeit des Vorjahres fast
25.000 Leser gewann und sonntags erstmalig wieder die Auflage von 500.000 Gberschritt.

,Wie schon im letzten Berichte erwihnt, stellte die Vossische Zeitung am 1. April 1934 —
nach 230jadhrigem Bestehen — ihr Erscheinen ein, ebenso die Neuen Monatshefte Uhu im

September 1934. Die Ersparnisse, die wir davon erwarteten, sind eingetreten.

¥ Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das dreizehnte Geschaftsjahr 1933.

8 Vgl. hierzu und im Folgenden Geschaftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fur das

vierzehnte Geschiaftsjahr 1934.
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Die Durchschnittsauflagen der Zeitungen und Zeitschriften im letzten Vierteljahr 1934 waren:

Berliner Morgenpost 374.263 (sonntags 502.707)
Berliner Allgemeine Zeitung 42.031
B.Z. am Mittag 97.597
Berliner Montagspost 121.400
Die Griine Post 617.407
Sieben Tage 251.023
Berliner Illustrirte Zeitung 1.102.769
Koralle 100.296
Die Sirene 275.117
Die Dame 38.167
Das Blatt der Hausfrau 475.409
Der Bazar von der Bazar A.G. 26.284
Elegante Mode gepachtete 22.624
Die Modenwelt Zeitschriften 14.582
Bauwelt 7.275
Verkehrstechnik 2.281
Monatshefte fir Baukunst und Stadtebau 2.596

Auch das Buchgeschéft entwickelte sich befriedigend. In den ersten Monaten des Jahres ging
der Umsatz zwar zuriick, das wurde aber spéter, insbesondere durch das gute Weihnachts-

geschéft, fast ganz ausgeglichen.

Hinter der lapidaren Aussage, dass die ,,Beschiftigung der Druckerei (...) durch fremde
Druckauftrage* stieg, verbirgt sich die Tatsache, dass nunmehr verstarkt nationalsozialistische
Blatter gedruckt wurden. Dazu gehorten das Reichssportblatt, das amtliche Organ des
Reichssportfuhrers, die Nationalsozialistische Beamtenzeitung und deren Fachschaftsblatter
sowie ein erheblicher Teil der Auflage der Zeitschrift Arbeitertum des amtlichen Organs der
Deutschen Arbeitsfront. Dazu kamen zahlreiche Einzeldruckauftrdge, wobei der Konzern
teilweise auch den Versand und Vertrieb tibernahm.
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Gegeniiber den genannten Schwierigkeiten der 1920er und beginnenden 1930er Jahre wurde
selbst in der Zeit der Weltwirtschaftskrise deutlich, wie der Ullstein Konzern es verstand,
seine Verlagsprodukte zu vertreiben, und mit welcher Logistik es ihm gelang, mancher
Rickschlage und Verluste zum Trotz Gewinne zu erwirtschaften. Aus den Geschéftsberichten
wurde deutlich, wie das Unternehmen Ullstein geradezu seismographisch einerseits
gesellschaftspolitische Veranderungen wahrgenommen hat und zutreffend einzuschatzen
wusste, wie es mit seinem verlegerischen Programm darauf reagieren konnte, andererseits
aber die Bedrohung durch das nationalsozialistische Regime in seiner verhdngnisvollen

Konsequenz nicht erkannte.

Vor der Arisierung des Konzerns verriet sich der zunehmende politische Druck in dem
Hinweis: ,,Das laufende Geschaftsjahr, namentlich der entscheidende 30. Januar 1933, stellte
den Gesamtverlag vor ganz neue Aufgaben, zu deren Vorbereitung und Durchfiihrung es einer
langeren Uebergangszeit bedurfte. Hieraus erwuchsen Schwierigkeiten der verschiedensten

Art. Auch einschneidende verlegerische MaRnahmen wurden notwendig.«

Der Kurs der Anpassung an das neue Regime zeigte sich in der abschliefenden Versicherung:
,Es wird auch ferner die Aufgabe unseres Hauses sein, auf allen Gebieten seiner Tétigkeit im
Sinne des neuen Staates zu arbeiten, inmitten der Vielfalt des deutschen Verlagswesens das
eigene Gesicht zu wahren und durch verantwortungsbewulite verlegerische und redaktionelle
Leistungen in der vordersten Reihe zu bleiben. Zur Erreichung dieses Zieles werden wir alle

Kraft einsetzen. %

Mehr oder weniger verdeckt wurden die 6konomischen Konsequenzen sichtbar, wenn
eingerdumt wird, dass im Geschéftsjahr 1934 ein grofler ,,Teil des Wertpapierbestandes
,verdussert werden musste, um ,mit dem Erlos Verbindlichkeiten abzutragen, dass
Belastungen mit einer Grundschuld vorgenommen wurden sowie Teilschuldverschreibungen
und Genussscheine fur die Jubildumskasse mit einer Grundschuld von 4 Millionen
Feingoldmark belastet und Ullstein gehdérende Aktien im Wert von nahezu 7 Millionen
Reichsmark als Sicherung verpfandet wurden, wéhrend die nicht ersichtlichen
Haftungsverhaltnisse (Kautionen) 222.350 Mark betrugen.

% Vgl. hierzu und im Folgenden Geschéftsbericht Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschéaftsbericht fir das

dreizehnte Geschaftsjahr 1933.
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Das Unternehmen eignete sich aus Sicht der Nationalsozialisten ideal dazu, mit seinem
leistungsfahigen Apparat und seinen féhigen journalistischen Mitarbeitern in den Dienst der
nationalsozialistischen Propaganda und ldeologie gestellt zu werden.

-30-



3. ,Arisierung® des Unternehmens Ullstein 1933/1934

3.1. Der Ullstein Verlag am Vorabend des Dritten Reiches

,,Wenn einmal versucht wird, alle Katastrophen zu registrieren, die den Ausbruch der Hitler-
Katastrophe vorbereitet haben, so wird man an Ullstein nicht voriiberkommen. (...) Der
Ullstein Verlag wurde von der deutschen Rechten und speziell von den Nazis zeitweise sehr
heftig attackiert. Aber man kann nicht sagen dafl er sich das verdient hatte. (...) Mit
Bewusstsein hat sich die Firma jedenfalls nie in Kampfposition begeben. (...) Man konnte
sogar die Sozialdemokraten und die Gewerkschaften nicht unnett behandeln, denn die
600.000 Kaufer der ,Morgenpost® waren zumeist Genossen (...) Die Riicksichten gegeniiber
der Rechten und der goldenen Mitte waren natlrlich noch bei weitem zwingender, und im
Laufe der Jahre wurde ihnen immer bereitwilliger Rechnung getragen. (...) Deutschlands
grofter Zeitungsverlag wurde so zu einer physiognomielosen, verwaschenen Druckfabrik.
Und hétte doch gegen die Hitler und Goebbels den starksten Propagandaapparat einsetzen
kénnen, den es in Deutschland gab...“® Ahnlich wie der unbekannte Autor, der 1934 in der
im Exil erscheinenden Zeitschrift Das neue Tage-Buch das Versagen des liberalen
Verlagshauses Ullstein gegenliber dem Nationalsozialismus scharf Kritisierte, urteilte der
ehemalige Chefredakteur der Vossischen Zeitung, Georg Bernhard, in seinem 1933 in Prag
erschienenen Buch Die deutsche Tragddie Uber die grofRen Verlagshduser — ohne seinen
ehemaligen Arbeitgeber Ullstein allerdings namentlich zu nennen: ,Diese deutschen
Zeitungsverleger, die aus geschéftlicher Unfahigkeit es schon in der Inflationszeit versaumt
hatten, die Basis fur die Bearbeitung der 6ffentlichen Meinung im Sinne der Republik zu

erweitern, als das flr sie noch ein gutes Geschédft gewesen waére, tragen durch ihre

%% Zitiert nach Konrad Reich: Ehm Welk: Der Heide von Kummerow. Die Zeit, das Leben, Rostock, Hinstorff

Verlag 2008, S. 174-175. Auch Theodor W. Adorno Ubte spater in seinem Werk ,,Minima Moralia” (1951)
scharfe und polemische Kritik an der opportunistischen Haltung des Ullstein Verlages gegenliber dem
aufkommenden Nationalsozialismus: ,,Was Hitler an Kunst und Gedanken ausgerottet hat, fiihrte langst
zuvor die abgespaltene und apokryphe Existenz, deren letzte Schlupfwinkel der Faschismus ausfegte. Wer
nicht mittat, muBte schon Jahre vorm Ausbruch des Dritten Reichs in die innere Emigration; spatestens
seit der Stabilisierung der deutschen Wahrung, die zeitlich mit dem Ende des Expressionismus
zusammenfallt, hat gerade die deutsche Kultur sich stabilisiert im Geist der Berliner lllustrierten, der dem
von Kraft durch Freude, der Reichsautobahnen und dem kessen Ausstellungsklassizismus der Nazis nur
wenig nachgab. In ihrer Breite lechzte die deutsche Kultur, gerade wo sie am liberalsten war, nach ihrem
Hitler, und man tut den Redakteuren Mosses und Ullsteins wie den Reorganisatoren der Frankfurter
Zeitung Unrecht, wenn man ihnen Gesinnungstiichtigkeit vorwirft. Sie waren schon immer so, und ihre
Linie des geringsten Widerstandes gegen die Geisteswaren, die sie produzierten, setzte sich geradeswegs
fort in der Linie des geringsten Widerstandes gegen die politische Herrschaft, unter deren ideologischen
Methoden nach des Fiihrers eigener Aussage am obersten die Verstandlichkeit fiir die Dimmsten
rangiert.” Theodor W. Adorno: Minima Moralia. Reflexionen aus dem beschadigten Leben, Darmstadt:
Wissenschaftliche Buchgesellschaft 1998, S. 64.
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schwachliche, mit dem Nationalismus mehr und mehr paktierende Haltung zu einem grofRen
Teil mit die Schuld an dem Untergang der deutschen Republik und an deren Uberrumpelung
durch das Dritte Reich. Diese Schuld wird dadurch nicht vermindert, dal} sie, ohne es zu

merken, schlieB8lich ihre eigenen Totengrdber geworden sind.«%

Der Ullstein Verlag war eines der ersten groflen Unternehmen der Verlagsbranche in
Deutschland, das direkt nach der Machtiibernahme durch die Nationalsozialisten aus
politischnen  Grunden einem starken Gleichschaltungsdruck durch  Partei- und
Regierungsstellen ausgesetzt war und bereits im Jahre 1934 arisiert wurde.*® Zum Verstandnis
dafiir, dass das Pressehaus Ullstein im Vergleich zu anderen Wirtschaftsbereichen relativ frih
ins Visier der Arisierung geriet, ist ein zentraler Aspekt, dass es sich beim Pressewesen um
einen sehr politiknahen Wirtschaftssektor handelt. Dass sie diesen Bereich nach einer
Machtergreifung ihrer vollstdndigen Kontrolle unterwerfen wirden, daraus hatten Hitler und
andere fiihrende nationalsozialistische Politiker nie einen Hehl gemacht. Die zwangsweise
Entfernung der judischen Unternehmer aus dem deutschen Wirtschaftsleben war eine zentrale
Forderung der Nationalsozialisten, die in einem Prozesss von Boykott, Entrechtlichung und

Enteignung in wenigen Jahren erreicht wurde.

Bis Ende des Jahres 1930 waren die Auswirkungen der Weltwirtschaftskrise auf die
prosperierende Ullstein AG noch kaum zu bemerken. Dies anderte sich im Jahre 1931. Das
Ubergreifen der Weltwirtschaftskrise auf Deutschland filhrte dazu, dass die Auflagen der
Zeitungen und Zeitschriften sanken und die groBen Inserenten sich mit Auftragen
zuruckhielten. Der Geschéftsbericht fur das Jahr 1931 weist auf die Okonomischen
Schwierigkeiten des  Unternehmens hin. Durch ,die anhaltend ungiinstige
Wirtschaftslage habe sich ,,der Reinertrag gegenuber dem Vorjahre auf etwa die Hélfte
verringert“.** Die verschlechterte wirtschaftliche Lage habe dazu gefiihrt, dass der Verlag die

Gehélter der Angestellten habe kiirzen miissen.*® Auch im Geschéftsjahr 1932, das im

% Georg Bernhard: Die deutsche Tragddie. Der Selbstmord einer Republik, Prag, Orbis-Verlag 1933, S. 230.

3 Vgl. Martin Miinzel: Die judischen Mitglieder der deutschen Wirtschaftselite 1927-1955. Verdrangung —
Emigration — Ruckkehr, Paderborn u. a.: 2006, S. 396. ,Arisierung” wird im folgenden — Michael C.
Schneider folgend — als Prozess der ,Verdrangung jldischer Deutscher aus Beschaftigungsverhaltnissen
mit ,arischen’ Arbeitgebern” und der ,Eliminierung wirtschaftlicher Betatigung” der von der
Nationalsozialisten als ,Juden” (unabhdngig vom jeweiligen Selbstverstindnis der Betroffenen)
bezeichneten Firmeninhaber definiert.

*  Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschiftsbericht fiir das Geschiftsjahr 1931, unpaginiert [S.4].

> carl Jodicke, Aufzeichnungen IfZ, Bl. 53-54.
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Zeichen der sich verscharfenden Wirtschaftskrise stand, machte sich bei Ullstein ein weiterer
Ruckgang des Umsatzes bemerkbar. Die Griinde, die in den generellen Absatzproblemen der
Verlagsbranche zu suchen waren, wurden im Geschaftsbericht der Ullstein AG fur das Jahr
1932 benannt.

Neben der schwierigen wirtschaftlichen Lage wirkte sich die zunehmend aggressive Agitation
der Nationalsozialisten gegen das Verlagshaus Ullstein unginstig auf die Entwicklung des
Unternehmens aus. In der spaten Weimarer Republik war neben Ullstein auch das
Verlagshaus Mosse Ziel vélkisch-nationalsozialistischer Angriffe.*® Besonders das bei Mosse
erscheinende liberale Berliner Tageblatt wurde regelrecht zur Zielscheibe der Antisemiten,
zur Chiffre eines angeblich verderbenbringenden ,,Judenblattes*.®’ Die judische Herkunft der
Verleger wurde gegen die beiden liberalen Grollverlage ins Feld gefihrt. In der
antisemitischen Projektion gingen traditionelle VVorurteile mit nationalistischen Ressentiments
und Antimodernismus eine enge Verbindung ein. In der Sicht der Antisemiten waren ,,die
Juden* die NutznieBer der kapitalistischen Moderne, die angeblich Presse, Reklame und
Warenhé&user beherrschten. Die Verlagsgebdude im Berliner Zeitungsviertel waren in dieser
Sicht ,,Rotationssynagogen®, die Zeitung Tempo bekam den Beinamen ,,Die jiidische Hast®,
eine Bezeichnung, die an das Stereotyp einer ,,jiidischen Rastlosigkeit ankniipfte, der es
vermeintlich an Bodenhaftung und Heimatverbundenheit ermangele. Die Behauptung, eine
judisch beherrschte Presse manipuliere systematisch die 6ffentliche Meinung, gehdrte in der
ausgehenden Weimarer Republik zum Standardrepertoire des antisemitischen Diskurses.*® An
jeder negativen Zeiterscheinung war demnach angeblich die Zersetzungstatigkeit jldischer
Meinungsmacher schuld. Die Presse als Machtmittel Judas, eine im nationalsozialistischen
Franz Eher Verlag in Munchen erschienene antisemitische Schrift, charakterisierte den

Ullstein Verlag als Unternehmen, das angeblich zur ,,Monopolisierung der o6ffentlichen

% Vgl. Christoph Hamann: ,Rotations-Synagogen”: Ullstein und der Antisemitismus, in: Berliner

Geschichtswerkstatt e. V. (Hrsg.): Juden in Kreuzberg. Fundstiicke, Fragmente, Erinnerungen. Katalog zur
gleichnamigen Ausstellung vom 18. Oktober bis 29. Dezember 1991 im Kreuzberg-Museum, Berlin: Edition
Hentrich 1991, S. 409-416.
% Werner Becker: Die Rolle der liberalen Presse, in: Werner E. Mosse unter Mitwirkung von Arnold Paucker
(Hrsg.): Deutsches Judentum in Krieg und Revolution 1916-1923. Ein Sammelband, Tubingen: J. C. B. Mohr
(Paul Siebeck) 1971, S. 92.
% Vgl. Clemens Escher: Judenpresse, in: Wolfgang Benz (Hrsg.): Handbuch des Antisemitismus.
Judenfeindschaft in Geschichte und Gegenwart. Bd. 3: Begriffe, Theorien, Ideologien, Berlin/New York: de
Gruyter 2010, S. 156-157.
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Meinung und des Geisteslebens® gebildet worden sei.”® Adolf Dresler, der Autor der
Publikation, beklagte, daB3 ,,die Juden* die Presse zum eigenen Vorteil und zum Nachteil der
Mehrheitsgesellschaft nutzten, um auf diese Weise in letzter Konsequenz dem Ziel einer
,judischen Weltherrschaft“ ndherzukommen. Fur die Nationalsozialisten verkorperten die
Presseerzeugnisse von Ullstein und Mosse vor allem kosmopolitische Asphaltliteratur und
westliche Dekadenz. Der Ullstein Verlag stand fiir die verhasste liberale GroRstadt-Kultur, die
sich besonders unter den spezifischen Bedingungen einer Metropole wie Berlin entwickeln
und entfalten konnte. Die gewaltige Auflagenhdhe der Zeitungen und Zeitschriften des
Hauses Ullstein sprach nach Auffassung des Verfassers von Die Presse als Machtmittel Judas
fir die Richtigkeit der These vom zersetzenden Einfluss der judisch beherrschten Presse:
,Angesichts solcher Zahlen noch die Vergiftung unserer 6ffentlichen Meinung durch das
Judentum bestreiten zu wollen, ist geradezu licherlich.“*® Eine vom »Kampfbund fiir
deutsche Kultur erstellte Liste ,,auszusondernder Literatur dokumentierte, welche Autoren
des Ullstein Buchverlages den Nationalsozialisten besonders verhasst waren. Genannt werden
Gina Kaus‘ Roman Die Verliebten aus dem Jahre 1928 (,,Psychoanalytische
Asphaltliteratur®), alle Romane Vicki Baums (,,Asphaltschriftstellerin, die im Ausland gegen
das nationale Deutschland hetzt*) und Erich Maria Remarque (,,Typisch fiir die Zersetzung
und Verfalschung der positiven Werte des Kriegserlebnisses und des vaterlandischen
Opferwillens). Sdmtliche im Propylden Verlag erschienenen Werke Lion Feuchtwangers und

Remarques seien auszusortieren.

Die auf diese Weise attackierten Presseverlage verwahrten sich dagegen, als ,,jiidische
Presse* diffamiert zu werden. ,Jidisch® waren sie in der Tat nur im Verstandnis der
volkischen Antisemiten. Die Geschéftsleitung des Ullstein-Konzerns versuchte, durch
Selbstanpassung an ein zunehmend intolerantes Meinungsklima der feindseligen Agitation der
volkischen Rechten zu entgehen. Dieser Kurs stiel} schon bei einigen Zeitgenossen wie Carl
von Ossietzky auf scharfe Kritik: ,,Zugegeben, dafl gerade die Lage der liberal-
demokratischen Presse in dieser Zeit recht prekér ist. Wirtschaftlichen Liberalismus gibt es

nicht mehr, eine burgerliche Linkspartei gibt es nicht mehr, die alte Leserschicht stirbt aus

% Anton Meister [d. i. Adolf Dresler]: Die Presse als Machtmittel Judas, 2. Erweiterte Auflage, Miinchen:

Verlag F. Eher Nachf. GmbH 1931, S. 58. Adolf Dresler (1898-1971) war seit 1931 verantwortlich fir die
Pressestelle der Reichsleitung der NSDAP in Miinchen.

10 Epg,, S. 58.

100 BArch Berlin NS 8/288 (Kanzlei Rosenberg, Kampfbund fur deutsche Kultur 1933 erstellte Listen von

,auszusondernder” Literatur).
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oder proletarisiert. Die Zeitungsverleger starren fasciniert auf die Erfolge der riden, schlecht
gemachten rechtsradikalen Gassenjournale mit ihren kreischenden Schlagzeilen, das hat
vielen von ihnen griindlich den Kopf verdreht, und sie mochten jetzt auch so etwas Ahnliches
haben. Bei Ullsteins heil3t das Ideal: ein ,Vélkischer Beobachter mit der Genechmigung des
Rabbinats, von Briining ebenso geschatzt wie von Braun und auch von den Kommunisten

gern auf der StraBe gekauft: ein Bastard von Goebbels und der Tante VoB. <%

Als die nationalsozialistische Bewegung ab 1930 vor allem durch massenwirksame
Propaganda und Agitation immer groRere Teile der wahlberechtigten Bevdlkerung fiir sich
gewinnen konnte, unterschétzte die Unternehmensfiihrung von Ullstein die Gefahr, die dem
Konzern nach einer Machtubernahme durch die Nationalsozialisten drohte. Hermann Ullstein,
der schon im Jahre 1928 dafiir pl&diert hatte, Hitler und den erstarkenden Nationalsozialismus
durch alle legalen und verfassungsmaiiigen Methoden zu bek&dmpfen, stieR damit bei seinen
Bridern und den anderen Direktoren des Verlages auf Widerstand, da diese der Meinung
waren, es sei gerade die Stirke des Verlags, ,keine (...) Meinung zu haben.“'%® Franz Ullstein
vertrat nach einer Zufallsbegegnung mit Hitler bei einer Zugfahrt die Meinung, dieser ,,sei ein
armer Fanatiker, ein bedauernswerter Mensch®, eine Unterschitzung des nationalsozia-
listischen Fuhrers, die der Verleger freilich mit vielen Zeitgenossen teilte. Vom ,,Ernst der
Bewegung“ sei er nach dieser Begegnung jedenfalls ,nicht mehr ijberzeugt“.lo4 Auch
Ullstein-Generaldirektor Hans Schaffer (1886-1967) unterschatzte die Bedrohung des
Verlagshauses durch die Nationalsozialisten: ,,Wie blind aber dieser — sehr intellektuelle und
etwas stark abstrahierende — Mann war, geht aus seinen Worten hervor, die er mir 1932 (...)
sagte, als ich Bedenken gegen die Politik der Zeitungen des Hauses duflerte: ,Denken Sie an

meine Worte. Die Nazis werden niemals kommen, sie haben ja keine Kopfe!«%°

192 carl von Ossietzky: Samtliche Schriften, Bd. VI: 1931-1933, Reinbek bei Hamburg: Rowohlt Verlag 1994,

S. 288.

103 Christoph Hamann: , Rotations-Synagogen”: S. 411.

108 |nstitut fir Zeitgeschichte, Mlnchen, Bestand 93, Tagebuch Hans Schaffer (Eintrag vom 8. August 1932).

1% carl Jédicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, Bl. 59. Hans Schaffer gibt in seinen
Tagebiichern im Sommer 1932 die Warnungen eines gut unterrichteten Gesprachspartners wider, der
Uber die Plane der Nationalsozialisten fiir den Pressesektor gemutmaRt habe: ,Uber die Pldne der Nazis
hinsichtlich der Presse nimmt Zimmermann an, daR sie ahnlich wie die Faschisten vorgehen wollten; sie
wirden wohl nur Blatter, die sich verpflichteten, in ihrer Richtung zu schreiben, am Leben lassen. Wie er
erfahren hat, hatten sie es auf unser Druckhaus in Tempelhof abgesehen. Dort wollten sie ihren
groBaufgezogenen Presseapparat hineinlegen. Er glaube aber nicht, dafl das deutsche Volk eine solche
geistige Knebelung ertriige wie die ltaliener.” Institut fir Zeitgeschichte, Minchen, Bestand ED 93,
Tagebuch Hans Schéaffer (Eintrag vom 15. August 1932).
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Realistischer erwies sich die Einschatzung von Mario Passarge, dem Berichterstatter des
Ullstein-Nachrichtendienstes in Rom, den die Leitung des Unternehmens nach der
»,Machtergreifung” nach Berlin kommen lieB, um sich auf Grund seiner jahrelangen
Erfahrungen mit dem faschistischen Regime in Italien mit ihm Gber die aktuelle Situation zu
beraten. Hermann Ullstein berichtet in seinen Memoiren, dass Passarge warnte, die NS-
Regierung werde einen Besitzwechsel bei Ullstein erzwingen. ,,Keiner der hier versammelten
Herrschaften wird lange auf seinem Platz sitzen. Sie werden mit Enteignungen rechnen
missen und damit, dass sémtliche judische Mitarbeiter entlassen werden. So stehen die Dinge.

Machen Sie sich keine Illusionen. %

3.2. Die personelle Gleichschaltung des Jahres 1933

Der Pessimismus Passarges erwies sich als gerechtfertigt. Unmittelbar nach dem 30. Januar
1933 begann die schrittweise Gleichschaltung des Ullstein Verlages mit dem zeitweisen
Verbot einzelner Zeitungen und Zeitschriften und der Entlassung von politisch oder
,rassisch® unliebsamen Mitarbeitern. Noch schneller als Ullstein geriet das traditionsreiche
Verlagshaus Mosse ins Visier der nationalsozialistischen Machthaber. Im Herbst 1932 hatte
der Pressekonzern Konkurs anmelden missen. Bereits am 21. Marz 1933 zog ein SA-
Kommissar in das Haus ein und ordnete die Entlassung wichtiger Redakteure an, die
Redaktionen des Berliner Tageblattes, des 8-Uhr-Abendblattes und der Berliner Volkszeitung

197 Mit solchen MaRnahmen wurde ein Klima der Unsicherheit

wurden personell neu besetzt.
und Einschiichterung geschaffen, in dem dann die ndchsten Schritte zur vollstdndigen
Ubernahme des Verlages in die Hand des NS-Regimes vorbereitet werden konnten. Diese
erste Phase der Gleichschaltung des Unternehmens begann bei Ullstein mit dem Verbot der
Zeitung Tempo — einer Zeitung, die den Nationalsozialisten besonders verhasst war — Mitte
Februar 1933'% und endete mit der Verabschiedung (4. Oktober 1933) bzw. dem Inkrafttreten
des Schriftleitergesetzes am 1. Januar 1934, das die Verdrangung ,,nichtarischer Journalisten

aus dem Mediensektor bewirken sollte.

1% Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 35.

107 Jurgen Wilke: Gewalt gegen die Presse: Episoden und Eskalationen in der deutschen Geschichte, in: ders.
(Hrsg.): Unter Druck gesetzt. Vier Kapitel deutscher Pressegeschichte, Kéln: Bohlau Verlag 2002,
S.128-198 hier S. 181.

108 4

Die Zeitung ,Tempo” war wegen angeblich ,bewuBt falscher Darstellung der Boérsentendenz” am
16. Februar 1933 fiir eine Woche verboten worden. Am 5. August 1933 stellte der Ullstein Verlag die
Boulevardzeitung endgiiltig ein.
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Die Entlassung judischer Redakteure und Mitarbeiter war Teil eines die ganze deutsche
Gesellschaft erfassenden Prozesses, in dem die Nationalsozialisten die judischen Deutschen
systematisch ausgrenzten und bestrebt waren, ihnen die Existenzgrundlage zu entziehen. Wie
bei zahlreichen anderen Unternehmen kam es auch bei Ullstein zur Verdrangung judischer
Mitarbeiter und Neubesetzungen im Vorstand und Aufsichtsrat. Das erste prominente Opfer
dieser Malinahmen war der Generaldirektor und fruhere Staatssekretdr im Reichsfinanz-
ministerium Hans Schaffer. Schéffer hatte im Jahre 1931 den familieninternen Streit zwischen
den Briidern Ullstein geschlichtet und dadurch das Vertrauen der Familie gewonnen. Im Juni
1932 war er in die Unternehmensleitung berufen worden.'®® Als Generaldirektor oblag
Schaffer die administrative und kaufmannische Leitung des Konzerns. Bereits am
13. Mdrz 1933 wurde Schaffer zum Rucktritt gezwungen, als der politische Druck zu groR zu
werden drohte.’® Aus Schaffers detailliertem Tagebuch lassen sich die Umstande seines
Rucktritts rekonstruieren: ,,Wir sitzen zusammen und warten auf Igler. SchlieBlich kommt
Igler und empfiehlt zundchst, Franz Ullstein schleunigst verreisen zu lassen. Das sei ihm aufs
dringlichste von der anderen Seite geraten worden. Auch mich wirde man auf zwei Tage in
Schutzhaft nehmen. Es wiirde mir aber dabei nichts passieren.“'*! Die Familie Ullstein legte
Hans Schéffer angesichts der Umsténde den unverziiglichen Ricktritt nahe: ,,Besprechung am
Kamin mit den vier Briidern. (...) Es widerstrebe mir, meinen Riicktritt zu erkldren, aber die
Herren hétten ja das gesetzliche Recht, mich zurlickzurufen. Ich konnte nur erkléren, dal3 ich
darin keine unfreundliche Handlung sahe. Louis: Man mufRte erklaren, dal’ diese Abberufung
unter Zwang erfolgt. Rudolf U.: Kénnen Sie Ihren Ricktritt nicht irgendwie begriinden? Hans
U. [der alteste der Brider]: z. B. politisch. Ich: Ich habe immer vermieden, eine politische
Figur zu werden. In meiner friheren Tatigkeit bin ich nur als Beamter aufgetreten und habe
auch meinen Namen deswegen aus den Zeitungen vollig ferngehalten. (...) Hans Ullstein
nickt verstindnisvoll. Ich formuliere dann schriftlich: ,Wenn die Auffassung besteht, daf3
meine amtliche Betatigung unter friheren Regierungen fir die Weiterarbeit des
Unternehmens unter der gegenwartigen Regierung von Nachteil ware [Franz wirft ein:
,hinderlich erscheint® ist besser], so erkldre ich, daBl ich eine aus diesem Grund erfolgende

Abberufung nicht als Unfreundlichkeit mir gegeniiber betrachten konnte. So schied ich aus

1% Martin Miinzel: Die jiidischen Mitglieder der deutschen Wirtschaftselite 1927-1955, S. 396.

10 Epd., S. 397. Zu Schiffers Biographie vgl. Udo Wengst: Schaffer, Hans, in: Neue Deutsche Biographie
22 (2005), S. 518-519.

M nstitut fur Zeitgeschichte, Minchen, Bestand ED 93, Tagebuch Hans Schaffer (Eintrag vom
10. Marz 1933). Uber den in Schiffers Tagebuch erwdhnten Igler ist nichts Ndheres bekannt.
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dem Ullstein-Verlag aus. Montag, den 13. I1l. 33, mache ich dem Vorstand Mitteilung von

meinem Ausscheiden.“!*?

Die Ullstein-Briider hatten sich entschlossen, Schéaffer zu entlassen, um nach dem Verbot der
Zeitung Tempo ein Verbot weiterer Zeitungen und Zeitschriften des Konzerns zu
verhindern.™® Richard A. Miller, Verlagsdirektor des Konzerns, der bereits seit 1921 dem
Vorstand der Ullstein AG angehorte, erhielt eine Generalvollmacht und verpflichtete die
Verlegerfamilie, sich jeder weiteren Einmischung in die personelle Gleichschaltung zu
enthalten.’* Nach dem Riicktritt Hans Schéffers mussten weitere jidische Angestellte und
Redakteure den Verlag verlassen. Zu den Betroffenen gehorte der bekannte Journalist Moritz
Goldstein, der schon am 7. April 1933 aufgefordert wurde, aus dem Verlag auszuscheiden.
,Immer noch nicht im Bilde {iber den brutalen Ernst der Lage, schlug ich (...) vor, ich wiirde
wieder zum Dienst in der Lokalredaktion antreten (...) Der Verlag lie mir sagen, er sei
keineswegs einverstanden, ,ich konne sowieso nicht bleiben‘, ich méchte Vorschléage fiir mein
Ausscheiden machen. Das hiess Vernichtung meiner Existenz, ohne die Mdglichkeit, in
Deutschland irgendeinen Unterschlupf zu finden. (...) Das Haus Ullstein, vertreten durch
seinen vollig unsentimentalen Verlagsdirektor Richard A. Miiller (...) zeigte keinerlei
Verstandnis flr meine Lage, leugnete mir ins Gesicht, dass diese MaBnahme antisemitisch
waére, und bot mir schlieBlich eine Pauschalabfindung von 6.000 Mark, weniger, als mir
rechtlich zustand. Es blieb mir nichts tbrig, als zuzustimmen. Ich war einer der ersten oder

vielleicht {iberhaupt der erste im Ullsteinhaus, die unter dem Druck der Nazis ausschieden. !

Ein dhnliches Schicksal wie Goldstein traf den leitenden Redakteur der Vossischen Zeitung
Carl Misch (1896-1965). Misch durfte seit Juli 1933 nicht mehr als politischer Redakteur,
sondern nur noch als Schlussredakteur ohne inhaltliche Gestaltungsmdglichkeit arbeiten. Im
August 1933 wurde er vom ,,Reichsverband der Deutschen Presse® als ,,nichtarisch® von der
Mitgliederliste gestrichen. Im Dezember 1933 informierte die Verlagsleitung Misch dartber,

»daB wir unser Verlagsverhiltnis leider als mit dem Tag geldst betrachten miissen, an dem

M2 nstitut  fir Zeitgeschichte, Miinchen, Bestand ED 93, Tagebuch Hans Schaffer (Eintrag vom

11. Mérz 1933).

' Egon Bannehr: Die Eule l4Rt Federn, S. 49.

14 Christoph Hamann: , Rotationssynagogen”, S. 413-414.

> Moritz Goldstein (Inquit): Berliner Jahre. Erinnerungen 1880-1933, Miinchen: Verlag Dokumentation 1977

(= Dortmunder Beitrage zur Zeitungsforschung Bd. 25), S. 128-129. Richard A. Miiller (*1879) selbst legte
wenige Monate spater sein Amt als Vorstandsmitglied der Ullstein AG zum 31. Dezember 1933 nieder.
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feststehen wirde, dafll Sie infolge Nichteintragung in die Berufsliste der Schriftsteller
verhindert waren, Ihre Tatigkeit fortzusetzen.«!'® Der Ullstein Verlag sprach Carl Misch zum
31. Maérz 1934 die Kindigung aus. Der ehemalige Redakteur der Vossischen Zeitung
emigrierte daraufhin zundchst nach Frankreich, wo er fiir das Pariser Tageblatt arbeitete,
schlieBlich im Jahre 1940 in die USA.**" Weitere Betroffene der Gleichschaltung waren die
prominenten Journalisten Julius Elbau, Monty Jacobs, Richard-Lewinsohn-Morus und Max
Osborn; auch sie emigrierten einige Zeit spater aus Deutschland.**® Ein prominenter friiherer
Ullstein-Chefredakteur, der Deutschland ebenfalls verlieR, war Georg Bernhard, der aber
bereits vor 1933 wegen interner Meinungsverschiedenheiten mit der Familie Ullstein aus dem
Verlag ausgeschieden war.'*® Im Friihjahr 1934 verlieRen die letzten judischen Mitarbeiter
mit geringen Abfindungen den Verlag.'?

Einige nichtjiidische Angestellte des Unternehmens, wie der Sportjournalist der B.Z. am
Mittag, Friedebert Becker, entschlossen sich unter diesen Umstanden ebenfalls freiwillig
dazu, den Verlag zu verlassen. ,,Nur wenige teilten meinen Pessimismus, als ich im Frihjahr
1933 mit der Begrindung kundigte, ich wolle nicht in Hitlers Partei-Verlag von morgen
arbeiten (...) Meine diistere Prophezeiung eines Zusammenbruchs des alten Reichs, des alten

Ullstein-Verlages und des unschwer vorauszusehenden Krieges sollte sich bestitigen.«'?!

116 Hektographiertes Schreiben des Verlags Ullstein an Carl Misch vom 22. Dezember 1933, BArch N 2139

(Nachlass Carl Misch), Mappe 13, zitiert nach: Hermann Haarmann: Carl Misch, in: John M. Spalek, Konrad
Feilchenfeldt und Sandra H. Hawrylkchak (Hrsg.): Deutschsprachige Exilliteratur seit 1933, Bd. 3: USA, Teil
4, Zurich und Miinchen: K. G. Saur Verlag 2003, S. 152-169, hier S. 152.
1 Vgl. Sigrid Schneider: ,,Die Leute aufklaren und Hitler schaden”. Carl Misch im Exil, in: Héléne Roussel/Lutz
Winckler (Hrsg.): Deutsche Exilpresse und Frankreich 1933-1940, Bern u. a.: Peter Lang 1992, S. 20-226,
hier S. 209.
18 ) aut Personalkartei wurde Julius Elbau, der stellvertretende Chefredakteur der ,Vossischen Zeitung“, der
seit 1. Juli 1914 Mitarbeiter des Verlages war, am 1. Juli 1933 pensioniert und erhielt monatlich eine
Pension von 650 Reichsmark. ASV-UA Berlin, Personalakte Elbau, Julius [0. D.], Personalkartei Deutscher
Verlag.
s Georg Bernhard (1875-1944) war von 1920 bis 1930 alleiniger Chefredakteur der Vossischen Zeitung, von
1928-1930 war er auBerdem Reichstagsabgeordneter der DDP. 1933 konnte Bernhard lber Danemark
nach Paris emigrieren, wo er bis 1936 als Chefredakteur des Pariser Tageblattes, der einzigen groRRen
Tageszeitung der deutschen Exilpresse, tatig war.

120 Vgl. Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 202.

I Friedebert Becker: Die Saga vom BZ-Sport, in: Joachim W. Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.):Hundert

Jahre Ullstein, Bd. 1, S. 291-292.

-48-



Ein nicht geringer Teil der Verlagsmitarbeiter sympathisierte dagegen schon langer mit den

Nationalsozialisten und ihrer Ideologie.'?

Am 1. April 1933 demonstrierten im Rahmen des
reichsweiten ,,JJudenboykotts” etwa 150 NS-Aktivisten aus der Ullstein-Belegschaft im
Verlagsgebaude und skandierten dabei antisemitische Parolen, um ihre jidischen Kollegen
und die Inhaber gleichermaBen einzuschiichtern.?®* Hermann Ullstein erinnerte sich in seinen
Memoiren an einen bisher stets zuvorkommenden Portier, der als Anflihrer eines Trupps von
Ullstein-Angestellten besonders lautstark den Ausschluss der ,,JJuden” aus dem Verlag
forderte.”®* Carl Jodicke behauptet in seinem nach dem Krieg niedergeschriebenen
Erinnerungsbericht, man habe zu diesem Zeitpunkt bis zum Verkauf des Verlages im Juni
1934 taglich einen Sturm der Berliner SA auf das Haus befiirchtet.!?® Der fortgesetzte Boykott
von Ullstein-Produkten und die Entlassung von Mitarbeitern riefen aber selbst in der NS-
Betriebszelle die Sorge hervor, dass auf diese Weise die wirtschaftliche Existenz des
Unternehmens aufs Spiel gesetzt werde. Dies verdeutlicht ein Schreiben, das der Leiter der
NS-Betriebszelle im Verlag am 21. Juni 1933 an die Reichskanzlei sandte: ,,Der Verlag

Ullstein, der am Tage des offiziellen Boykotts als lebenswichtiger Betrieb vom Boykott

2 Uber die genaue Anzahl der NSDAP-Mitglieder in der Ullstein-Belegschaft im Jahre 1933 gibt es keine

gesicherten Angaben. Carl Jodickes Erinnerungen zufolge war die Anzahl von Anhdngern der NSDAP im
Ullsteinhaus vor 1933 sehr gering: ,Von den Nationalsozialisten, vielleicht sind es vor der
,Machtergreifung’ im ganzen ein paar Dutzend gewesen, wullte man gar nichts. Erst nach der
,Machtergreifung’ des Jahres 1933 machten sie sich bemerkbar. Und die wenigen Schreier fielen dann
natlrlich sehr auf. Danach nahm die Zahl zu, aber welche unter ihnen waren echt, welche nur nicht aktive
Opportunisten?” Jodicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, Bl. 105. Der
nationalsozialistisch orientierte Schriftsteller Hans Martin Elster beklagte in einem vertraulichen Brief an
Erich Kochanowski, den Berliner Landesleiter des ,, Kampfbundes fiir Deutsche Kultur®, vom 16. November
1933: ,Zuletzt noch eine andere Sache, die nicht den Reichsverband betrifft, sondern den Ullstein-Verlag
und seine Zeitungen. Dort ist zwar eine Gleichschaltung vorgenommen worden, aber wie mir Dr. Gerhard
Thimm, der verantwortliche Redakteur der Vossischen Zeitung erzahlt, herrscht dort im Hause praktisch
und ideell noch durchaus ein antinationalsozialistischer Geist und Betrieb.” Brief Hans Martin Elsters an
Erich Kochanowski vom 16. November 1933, abgedruckt in: Joseph Wulf: Literatur und Dichtung im
Dritten Reich. Eine Dokumentation, Gltersloh: Sigbert Mohn Verlag 1963, S. 136-137. Noch im Juli 1941
war wohl nur rund ein Zehntel der Beschaftigten des mittlerweile arisierten ,Deutschen
Verlages” Mitglied der NSDAP. Vgl. Jirgen Peter Schmied: Sebastian Haffner. Eine Biographie, Minchen:
C. H. Beck 2010, S. 50.

123 Vgl. Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 38.

124 Ebd., S. 27. Ein solches Verhalten war auch bei den Mitarbeitern anderer liberaler Zeitungen zu
beobachten. Der Journalist Alfred Joachim Fischer, der u. a. fiir die Vossische Zeitung tatig gewesen war,
berichtete in seinen Memoiren: ,Ubrigens erzihlten mir verschiedene Verleger bislang demokratischer
Blatter, daR ihre Redakteure und Mitarbeiter sofort nach dem 30. Januar in Parteiuniform auftauchten.
Auf die Frage, warum sie dann einem Blatt so vollig anderer Ideologie gedient hatten, erfolgte ein
schallendes Hohngelachter.” Alfred Joachim Fischer: In der Nahe der Ereignisse. Als jlidischer Journalist in
diesem Jahrhundert, Berlin: Transit 1991, S. 55.

12 carl Jédicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, BI. 53.
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ausgenommen war, hat z. Zt. besonders stark durch die Boykott-Bewegung zu leiden. Die
Belegschaft ist zu einem grofRen Teil in der Partei, zum noch gréReren Teil in der Zelle
organisiert. Diese Belegschaft wird mit jedem Tag ber die wdchentlich und monatlich
vorgenommenen Entlassungen erregt und ersucht mich dringend, bei den zustandigen Stellen
vorstellig zu werden, damit nicht die Existenz vieler Tausender braver Volksgenossen
gefahrdet wird. Die Verlagserscheinungen sind z. T. bis uber die Halfte der friiheren

Auflagenziffern zuriickgegangen.“*%°

Hitler zeigte sich in dieser Situation personlich an der Uberfihrung des Verlages in
nationalsozialistische Hande interessiert.'*” Am 12. Juli 1933 empfing der ,,Fiihrer den neu
eingesetzten ,,politischen Direktor des Verlages Eduard Stadtler (1886-1945) — neben
Richard A. Miiller das zweite ,,trojanische Pferd” (Wolfgang Wippermann) im Ullstein-Haus
— zu einer Unterredung, in der das weitere Vorgehen erdrtert wurde.? Hitler erklarte sich mit
der geplanten Gleichschaltung des Verlages einverstanden, wobei er zusicherte, daf} ,,zwei
Herren Ullstein im Aufsichtsrat als Vertreter der Minderheit bleiben konnten® und ,,der Name
Ullstein aus auBenpolitisch wichtigen Griinden unter allen Umstadnden erhalten bleiben

Der gebdrtige Elsdsser Eduard Stadtler, der nun bis zu seiner Entlassung im Sommer 1934
,»politischer Direktor des Ullstein Verlages war, hatte in Graz und StraBBburg Philologie
studiert. Nach Abschluss seines Studiums war Stadtler Lehrer in Elsass-Lothringen geworden.
Im Jahre 1912 wurde Stadtler wegen seiner politischen Betatigung fur das Zentrum aus dem
Schuldienst entlassen. Sein n&chster Wirkungsort war die rheinische Metropole KélIn, wo er in
den Jahren 1912 bis 1914 Sekretdar der ,,Windthorstbiinde®, der Jugendorganisation des
Zentrums, war. Nach Beginn des Ersten Weltkrieges meldete sich Eduard Stadtler 1915 als
Kriegsfreiwilliger. 1916 geriet er an der Ostfront in russische Kriegsgefangenschaft und

wurde nach dem Frieden von Brest-Litowsk Leiter der Presseabteilung der Deutschen

126 Nationalsozialistische Betriebszelle des Ullstein-Verlags an Reichskanzler Adolf Hitler, 21. 6. 1933, Leo

Baeck Institute, New York, Max Kreuberger Research Papers, AR 7183, Karton 10, Mappe 1, hier zitiert
nach Saul Friedlander: Das Dritte Reich und die Juden. Verfolgung und Vernichtung 1933-1945. Erster
Band: Die Jahre der Verfolgung 1933-1939, Bonn: Bundeszentrale fiir politische Bildung 2006, S. 37.

27" Robert M. W. Kempner: Hitler und die Zerstorung des Hauses Ullstein, S. 271.

122 Eduard Stadtler und Hitler waren bereits personlich seit 1922 bekannt, als sie anlasslich eines Vortrags
von Hitler vor dem , Nationalen Klub 1919“ in Berlin zusammengetroffen waren.
129 schreiben Eduard Stadtlers an Dr. Orlovius, Pressechef im Luftfahrtministerium vom 31. Januar 1934, in:

Axel Springer AG, Unternehmensarchiv, Ullstein AG Schriftwechsel Arisierung.
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Botschaft in Moskau. Nach seiner Ruckkehr nach Deutschland im August 1918 begann
Stadtler, ,der {iber beachtliche propagandistische und organisatorische Fahigkeiten

verfiigte«!*

, sich als politischer Publizist und Organisator der ,,Antibolschewistischen
Liga“ zu betitigen.'® Seine zahlreichen Schriften, in denen er den Kampf gegen die
,bolschewistische Gefahr propagierte, fanden eine grofle Leserschaft. Gleichzeitig wurde er
Mitglied im jungkonservativen, republikfeindlichen ,,Juni-Klub* sowie im ,,Ring“-Kreis. In
den Jahren 1919 bis 1925 war Stadtler Herausgeber der jungkonservativen Zeitschrift Das
Gewissen.™*? 1932 wurde Eduard Stadtler fir die DNVP in den Reichstag gewahlt. Am
31. Mai 1933 verlie} er die Fraktion der DNVP und trat zur NSDAP tber. ,,Doch die von ihm
erhoffte groRe Karriere blieb wiederum aus. Er wurde schliel3lich wie viele andere
deutschnationale Uberldufer zur Nazipartei beiseite gedriingt.“*** Nach seiner Entlassung aus
dem Ullstein Verlag im Sommer 1934 leitete er von 1934 bis 1939 den Neuen Zeitverlag in
Dusseldorf. In diesem Verlag erschienen im wesentlichen Stadtlers eigene antibolsche-
wistische Broschiren und seine dreibédndigen Lebenserinnerungen. Nach Beginn des Zweiten
Weltkrieges wandte sich Stadtler vom Nationalsozialismus ab und spielte eine wichtige Rolle
bei der Rettung der Jidin Susanne Meyer, der Witwe des friheren Ullstein-Redakteurs
Wilhelm Meyer.*** Unmittelbar nach Kriegsende im Mai 1945 wurde Eduard Stadtler von der
sowjetischen Besatzungsmacht verhaftet. Er starb noch im selben Jahr im sowjetischen
Speziallager Sachsenhausen an Untererndhrung.

In seiner Antrittsrede als ,,politischer Direktor* forderte Stadtler die leitenden Angestellten
des Verlages auf, nicht nur passiv mit dem neuen Regime zu kooperieren, sondern dies ,,mit

Begeisterung® zu tun.’*® In der Aufsichtsratssitzung der Ullstein AG vom 2. Dezember 1933

B9 joachim Petzold: Wegbereiter des deutschen Faschismus. Die Jungkonservativen in der Weimarer

Republik, KéIn: Pahl-Rugenstein Verlag 1982, S. 56.
Bt Vgl. Berthold Petzina: Erziehung zum deutschen Lebensstil. Ursprung und Entwicklung des
jungkonservativen ,,Ring“-Kreises 1918-1933, Berlin: Akademie Verlag 2000, S. 53-59.
132 Vgl. Claudia Kemper: ,Das Gewissen“ 1919-1925. Kommunikation und Vernetzung der Jungkonservativen,
Minchen: Oldenbourg Verlag 2011, S. 450.

33 Joachim Petzold: Wegbereiter des Faschismus, S. 325.

134 Vgl. dazu Beate Kosmala: Solidaritdt und Hilfe fiir verfolgte Kollegen in der NS-Zeit, in: 125 Jahre Ullstein,

S. 82-87, hier S. 85-86.

13> Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 36.
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wurde er ,,einstimmig durch Zuruf zum ordentlichen Vorstandsmitglied berufen.'*® Bereits
im November 1933 hatte es personelle VVeranderungen im Aufsichtsrat gegeben. Prominente
Personlichkeiten wie Karl Haushofer, Martin Spahn, Robert Pferdmenges und Fritz Ross

waren neue Mitglieder geworden.™*’

Wie sich das Profil des Verlages durch die personelle
und ideologische ,,Gleichschaltung® in kiirzester Zeit verdnderte, wird aus einem

ausfuhrlichen Bericht deutlich, den Eduard Stadtler am 13. Oktober 1933 an Hitler sandte:

,»Mir liegt jetzt daran, in Kiirze darzulegen, wie die inhaltlich-politische Neuorientierung
inzwischen durchgefiihrt worden ist. Denn, so wichtig und entscheidend die aktienrechtliche
Umordnung auch ist, entscheidend bleibt, wie Sie mir damals selbst sagten, die geistige

Ausrichtung des fur das Leben der Nation so bedeutsamen Unternehmens.

Der eigentliche Zeitungsverlag (...) hat personalpolitisch starke Verdnderungen erfahren. Die
belasteten Herren sind aus den Redaktionen ausgeschieden, neue Manner wurden eingesetzt.
Die Zeitungen sind nicht Parteiblatter geworden — das sollte ja auch vermieden werden — aber
sie haben sich allesamt in loyalster Weise in den Dienst des neuen Staates gestellt. Ich darf
erklaren, daB nach dem Ausscheiden der politisch belasteten Personlichkeiten die
Hauptschriftleiter wie auch die neuen Redaktionsmitglieder mit innerer Zustimmung und aus

eigner Uberzeugung den neuen Kurs vertreten.*

,Der Zeitschriftenverlag®™ so Stadtler weiter, habe ,,ebenfalls eine geistige Neuordnung erlebt.
Die personalpolitische Umstellung ging soweit, dal} Manner verabschiedet wurden, die schon
20 Jahre und mehr die betr. Organe geleitet hatten und die als personelle Garantie eines

weiteren Erfolges dieser Blétter unentbehrlich zu sein schienen. (...)

Wie stark der Eingriff in den Zeitungs- und in den Zeitschriftenverlag war, geht am klarsten
daraus hervor, daf seit Beginn dieses Jahres iber 70 Redakteure ihre Stellung verloren haben.
Die Produktionen des Buchverlages (Ullstein Verlag und Propyléden Verlag) liegen durchaus
in der Richtung des neuen Staates, wenn auch der unpolitische Charakter eines mehr
belletristischen bzw. eines mehr wissenschaftlichen Verlages nicht diese Tatsache, der
greifbaren Tendenz nach, in jedem Einzelfalle in Erscheinung treten laRt. Die Leistungen des

Verlages auf diesen beiden Gebieten standen ja auch in der vergangenen Zeit zum Teil schon

136 Vgl. Niederschrift Gber die Sitzung des Aufsichtsrates der Ullstein-Aktien-Gesellschaft vom 2. Dezember

1933, in Amtsgericht Berlin-Charlottenburg HRB 645 90 B Handelsregisterakten zur Ullstein
Aktiengesellschaft Berlin.

7 Vgl. Oron J. Hale: Presse in der Zwangsjacke, Droste Verlag Dusseldorf 1965, S. 137, Anm. 26.
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jenseits aller Tagespolitik und auf einer so beachtlichen Héhe, dafl einzelne Erscheinungen
noch auf Jahre hinaus zu den wertvollsten Publikationen des deutschen Buchmarktes

iiberhaupt zéhlen werden.«'*®

Die Grundlage fur die Umgestaltung des deutschen Pressewesens unter dem NS-Regime war
das ,,Schriftleitergesetz“ vom 4. Oktober 1933.3% Dort hieR es in §1 zum Beruf des
,.Schriftleiters®, es handle sich bei ihm um ,.eine in ihren beruflichen Pflichten und Rechten
vom Staat durch dieses Gesetz geregelte offentliche Aufgabe.**® Niemand dirfe sich
»Schriftleiter nennen, ,,der nicht nach diesem Gesetz dazu befugt” sei. Zugelassen als
Journalist wurde nach §5 nur, wer ,,arischer Abstammung ist und nicht mit einer Person von
nichtarischer Abstammung verheiratet ist“*  Da das Gesetz durch die Festlegung der
,Ausiibung des Schriftleiterberufs‘ die deutsche Presse zur ,Trdgerin einer Gffentlichen
Aufgabe’ im Sinne des NS-Staates machte und den Primat des Politischen (iber das
Wirtschaftliche vorgab, wurden nicht nur die Journalisten, sondern auch die Verleger der
Zeitungen und Zeitschriften ihrer bisherigen Autonomie beraubt.“**? Der Reichsminister fir
Volksaufklarung und Propaganda, Joseph Goebbels, fiihrte in einer Rede Uber das
Schriftleitergesetz am 4. Oktober 1933 vor Pressevertretern unmissverstindlich aus: ,,Das
ganze deutsche Pressewesen ist auf eine absolut neue Basis gestellt. Die Presse soll monoform
im Willen und polyform in der Ausgestaltung des Willens sein. (...) Im Ubrigen glaube ich,
meine Herren, der Presse nur zu dienen, wenn ich den Schriftleiterstand von Subjekten

sdubere, die es gar nicht verdienen, die Ehre und den guten Namen eines deutschen

138 Schreiben Eduard Stadtlers an Adolf Hitler, zitiert nach Robert M. W. Kempner: Hitler und die Zerstérung

des Hauses Ullstein, S. 267-293, hier S. 275-276.
139 Schriftleitergesetz vom 4. 10. 1933, abgedruckt in: Bernd S6semann (In Zusammenarbeit mit Marius
Lange): Propaganda. Medien und Offentlichkeit in der NS-Diktatur. Eine Dokumentation und Edition von
Gesetzen, Fihrerbefehlen und sonstigen Anordnungen sowie propagandistischen Bild- und
Textlberlieferungen im kommunikationshistorischen Kontext und in der Wahrnehmung des Publikums,
Bd. 1, Stuttgart: Franz Steiner Verlag 2011, S. 149-154. Zum Schriftleitergesetz und seinen Auswirkungen
auf die deutsche Presse vgl. auch Jan-Pieter Barbian: Schriftleitergesetz, in: Wolfgang Benz (Hrsg.):
Handbuch des Antisemitismus. Judenfeindschaft in Geschichte und Gegenwart. Bd. 4: Ereignisse, Dekrete,
Kontroversen, Berlin/New York: de Gruyter 2011, S. 378-380.
10 Bernd Sésemann (in Zusammenarbeit mit Marius Lange): Propaganda. Medien und Offentlichkeit in der
NS-Diktatur. Eine Dokumentation und Edition von Gesetzen, Fiihrerbefehlen und sonstigen Anordnungen
sowie propagandistischen Bild- und Textiberlieferungen im kommunikationshistorischen Kontext und in
der Wahrnehmung des Publikums, Bd. 1 und 2, Stuttgart: Steiner 2011, S. 149-150.

%1 Epd., S. 150.

%2 Jan-Pieter Barbian: Schriftleitergesetz, in: Wolfgang Benz (Hrsg.): Handbuch des Antisemitismus.
Judenfeindschaft in Geschichte und Gegenwart. Bd. 4: Ereignisse, Dekrete, Kontroversen, Berlin/New

York: de Gruyter 2011, S. 379.
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Schriftleiters fir sich in Anspruch zu nehmen. (...) Das neue Schriftleitergesetz erklart: Nicht
jeder hat das Recht zu schreiben! Das Recht zu schreiben muR durch sittliche und nationale
Reife erworben werden. Dieses Erwerben des Rechts zu schreiben ist verbunden mit
Verpflichtungen dem Staate gegentiber. Diese Verpflichtungen missen unter der Oberaufsicht
des Staates eingehalten werden.(...) Sie nehmen Ihr eigenes Interesse wahr, wenn Sie Thren

«143

Beruf vor unlauteren Elementen reinigen. Welche Konsequenzen diese ,,Reinigung® fiir

das Unternehmen Ullstein hatte, macht der Geschaftsbericht flir das Jahr 1933 deutlich:

,Das Berichtsjahr 1933 stand ganz im Zeichen des mit dem 30. Januar eingeleiteten
Umschwungs. Er stellte unseren Verlag vor Schwierigkeiten politischer und wirtschaftlicher
Art, deren Ueberwindung bis zum Ende des Berichtsjahres trotz der im letzten
Geschaftsbericht bereits mitgeteilten ersten Umstellung unserer Gesellschaft noch nicht
vollstdndig war. Die im Zusammenhang damit erforderlichen personellen Verénderungen
erstreckten sich naturgemal Uber einen langeren Zeitraum; ihre materiellen Auswirkungen
beeinfluiten das Geschaftsjahr 1933 erheblich und machten sich auch noch im laufenden

Jahre geltend. Der Umsatz war 1933 um etwa 14 Prozent niedriger als im Vorjahr.“144

3.3. Die Griine Post und ihr Verbot

Die Sonntagszeitung Die Griine Post, gegrindet im Jahre 1927, war ein weiteres Ullstein-
Produkt, das mit seinen Inhalten auf das vorhandene Konsens- und Harmoniebedrfnis eines

breiten Massenpublikums abzielte.* Mit diesem Konzept wurde sie zum ,,schnellste(n)

«146 147

Erfolg der deutschen Zeitungsgeschichte*™™ und traf offensichtlich den Nerv der Zeit.

3 Die Rede des Propagandaministers Joseph Goebbels vor der deutschen Presse anlisslich der Verkiindung

des Schriftleitergesetzes in Berlin ist abgedruckt in: Bernd Sésemann (In Zusammenarbeit mit Marius
Lange): Propaganda. Medien und Offentlichkeit in der NS-Diktatur. Eine Dokumentation und Edition von
Gesetzen, Fihrerbefehlen und sonstigen Anordnungen sowie propagandistischen Bild- und
Textiberlieferungen im kommunikationshistorischen Kontext und in der Wahrnehmung des Publikums,
Bd. 2, Stuttgart: Franz Steiner Verlag 2011, S. 1063-1070. Das Zitat findet sich hier S. 1067-1068.
Y4 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das Geschaftsjahr 1933, o. O., o. J. [Anlage 2 zum
notariellen Protokoll vom 11. Oktober 1934 Nr. 80 des Notariatsregisters fir 1934], in Amtsgericht Berlin-
Charlottenburg HRB 645 90 B Handelsregisterakten zur Ullstein Aktiengesellschaft Berlin.
143 Vgl. zur Griinen Post insbesondere Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe. Berliner Zeitungen der Weimarer
Republik im Portrait, Norderstedt 2011, S. 327-333.

¢ Richard Katz: GruR aus der Hangematte. Heitere Erinnerungen, Zurich/Stuttgart 1958, S. 158.

7 Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 327.
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Zu ihrer Entstehung vermerkte der interne ,,Ullstein Geschéftsbericht™ aus dem Jahre 1927:
,Nach sorgfaltiger Vorarbeit wurde am 10. April 1927 die erste Nummer der ,Griinen Post*
herausgebracht. Der Verlagsgedanke war, da neben der Tagespresse Raum fir eine
Wochenzeitung vorhanden wire, eine ,Sonntagszeitung fiir Stadt und Land‘, wie der
Untertitel lautet. Die ,Griine Post‘, in der zu einer friedlichen Betrachtung der Dinge, zur
Freude an der Natur und zu einer gewissen Beschaulichkeit zurtickgefunden werden sollte, hat
denn auch die freudigste Aufnahme erfahren. Nicht nur in Deutschland, sondern tberall in der
Welt, wo Deutsche wohnen, ist nach kaum einjahrigem Bestehen die ,Grine Post® bekannt
und gesucht. Sie kann sich bereits jetzt, nicht nur ziffernméRig, als das beliebteste Organ der

Auslandsdeutschen bezeichnen.

Im darauf folgenden Geschiftsbericht des Jahres 1928 ist zu lesen: ,,Die Auflage der im Mérz
1927 gegrundeten Grinen Post naherte sich bereits im Dezember 1928 der Ziffer von einer

e1qe C e . . 149
Million, die sie inzwischen erreicht hat.*

Der erste Erscheinungstag der Grinen Post war der 10. April 1927. Der publizistische Erfolg
des Blattes war aulRerordentlich. Nach nur neun Monaten hatte die Zeitung nach Angaben des
Verlags bereits 350.000 ,,zahlende Leser.® Im Juli 1931 erreichte die Zeitung mit einer

Auflage von 1¥: Millionen Exemplaren ihre maximale Auflagenhéhe.'**

Die Griine Post, auf blassgriinem Papier gedruckt, kam dem grofRen Bedirfnis weiter Kreise
nach Unterhaltung und Zerstreuung entgegen und erreichte ihre Leser auch in den
Kleinstddten und auf den Dorfern. Ehm Welk, der zweite Chefredakteur der Griinen Post
erklarte im April 1929 den Erfolg der Zeitung folgendermalen: ,,.Der in der Welt einzig
dastehende Zeitungs-Erfolg (...) wire eine seelenlose Angelegenheit, triige er nicht
untrennbar die Erkenntnis mit sich, dass die letzten Ursachen des beispiellosen Erfolges in
den Volkskraften zu suchen sind, die von jammernden Pessimisten und von zynischen
Anklagern gern als ausgestorben oder veraltet bezeichnet werden — jene Volkskréfte namlich,
die wir den gesunden Sinn nennen kdnnen und das unverdorbene Verlangen, im entfesselten
Larm des Parteilebens, in materialistischer Verflachung, oberflachlicher Vergniigungssucht,

in der Hast und Hetze des Erwerbs doch die bespottelte Welt der Gefuihle aufrecht erhalten zu

18 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fur das Geschaftsjahr 1927.

% Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das Geschaftsjahr 1928.

19 Brsenblatt fiir den Deutschen Buchhandel Nr. 37 vom 13. Februar 1928, S. 1276.

L Ulistein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fir das Geschaftsjahr 1931.
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sehen! Und die das unbeirrbare Streben &uf3ern, vor die griinen Gérten unserer inneren

Entwicklung den Wichter zu stellen, der da heiBt: Besinnlichkeit!“!**

Malgeblich verantwortlich fiir den Erfolg des Blattes waren die ersten beiden Chefredakteure
des Blattes Richard Katz und Ehm Welk.

Katz hatte nach einem Studium der Rechtswissenschaft in Prag seit 1914 als Redakteur beim
Prager Tageblatt gearbeitet, war 1922 Prager Korrespondent der Vossischen Zeitung
geworden, dem von 1924 bis 1926 eine Anstellung als Direktor der dem Ullstein Verlag
gehorenden ,,Leipziger Verlagsdruckerei® folgte. Ab 1926 arbeitete er als Sonderbericht-
erstatter fur den Ullstein Verlag, wurde 1928 Prokurist der Ullstein AG und im Jahre 1927
Grinder der Grunen Post. Richard Katz verdffentlichte bei Ullstein die erfolgreichen
Reisebucher Ein Bummel um die Welt. Zwei Jahre Weltreise auf Kamel und Schiene, Schiff
und Auto (1927), Heitere Tage mit braunen Menschen. Ein Sldseebuch (1930), Funkelnder
Ferner Osten! Erlebtes in China — Korea — Japan (1931) und Schnaps, Kokain und Lamas.

Kreuz und quer durch ein wirres Stidamerika (1931).

Da Richard Katz sich bald wieder der Reiseberichterstattung zuwandte, tbernahm der
Journalist und Schriftsteller Ehm Welk (1884-1966) die Chefredaktion der Griinen Post.
Welk hatte nach seiner Tatigkeit fir verschiedene Zeitungen in Norddeutschland zeitweilig
ein abenteuerliches Leben als Seemann und Gelegenheitsarbeiter in den Vereinigten Staaten
gefiihrt, bevor er Mitarbeiter des Ullstein Verlags geworden war.'*?

Auf klassische Sensationsthemen wie Berichte tber Skandale und Katastrophen verzichtete
die Grine Post weitestgehend. Stattdessen setzte die Redaktion konsequent auf die
Darbietung allgemein informierender Inhalte in unterhaltender, feuilletonistisch zu nennender
Form, die der von Ehm Welk angesprochenen ,,Besinnlichkeit® stets Raum zur Entfaltung

verlieh.

Themen wie Natur, Gartenbau, Landwirtschaft und Jagd nahmen einen prominenten Platz in

154

der Grinen Post ein.”™ Dies zeigen regelméllige Rubriken wie ,,Mein Stiickchen Garten®,

132 Thomas Trimm: Der Sinn der Sache — 2 Jahre ,Griine Post” = 105 Nummern = 1.027.626 Auflage, in: Die

Griine Post vom 7. April 1929, zitiert in Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 327-328.

3 Walther G. Oschilewski: Zeitungen in Berlin. Im Spiegel der Jahrhunderte, Berlin: Haude & Spenersche

Verlagsbuchhandlung 1975, S. 167-168.

> Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 333.
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,Im Griinen Rock* und ,,Das Griine Feld“.**® In einer Werbeanzeige des Verlages hob der
Ullstein-Autor Bruno H. Birgel diesen Aspekt der Griinen Post besonders hervor: ,,Ich liebe
,Die Grune Post® und sehe ihre Bedeutung vor allem darin, daf3 sie die Naturverbundenheit
des Menschen, die sich vielfach zu l6sen droht, stark betont und pflegt. Im Einklang damit
steht der ungekiinstelte, gesunde Menschenverstand, der hier zu Wort kommt und der an die

Stelle der Zivilisations-Kulisse Gottnatur und Menschenherz setzt.***

Daneben dominierte leichte Unterhaltung die durchschnittlich 36 Seiten einer jeden Ausgabe.
Zahlreiche Fotos, Zeichnungen, Karikaturen, Reiseberichte, populdrwissenschaftliche
Aufsédtze und Fortsetzungsromane orientierten sich an bewéhrten Konzepten der Ullstein-
Unterhaltungskultur.®>" RegelmaRige Autoren der Zeitung waren der Zoologe Lutz Heck,

Bruno H. Biirgel und Raoul H. Francé.'®

Ideologisch gesehen kennzeichneten immer wieder variierte Leitmotive wie ,,das natiirliche
Leben* und ,,der gesunde Menschenverstand“ gesellschaftskritische Stellungnahmen der
Grinen Post. Dezidierte politische Bekenntnisse waren in der der Zerstreuung ihrer Leser

verpflichteten Zeitung nicht zu finden.

»In der Tat war die neugegriindete ,Grine Post® der groBte wirtschaftliche Erfolg des
Ullstein-Verlages und der damaligen Zeitungsgeschichte. Schon die Erstausgabe wurde mit
der enormen Auflagenstarke von 360.000 Exemplaren gedruckt, und der Absatz lag nach der
kontinuierlichen Steigerung der Auflage innerhalb des ersten Jahres im April 1928 bei
480.000 verkauften Zeitungen. Bereits im April 1929 wurde die Millionengrenze
uberschritten, und im Juli 1931 wurde mit der gewaltigen Zahl von 1,25 Millionen Exem-
plaren der Hohepunkt erklommen. Als duBerer Grund fiir diesen Erfolg lasst sich zundchst
einmal der im Ausland bekannte, aber fiir Deutschland neue Typus der Wochenzeitung
ausmachen. Des Weiteren gelang es, dieser ,,Sonntags-Zeitung fiir Stadt und Land“ — so der

Untertitel — tatsachlich, eine Leseklientel sowohl in der GroRstadt als auch in den Klein-

> Epd.,, S. 335.

%6 Funf Deutsche iiber die Griine Post”. Undatierte Imagewerbung des Ullstein Verlages abgedruckt in:
Hundert Jahre Ullstein, Bd. 2, S. 171. Neben Bruno H. Biirgel kamen hier Walter von Molo, Wilhelm
Bolsche, Graf von Aerco und Thomas Mann zu Wort; letzterer bescheinigte der Griinen Post, in ihr sei
,etwas Besinnliches, Freies, Geistiges, Gemuthaftes, Humoristisch-Weltliberlegenes lebendig (...) worin
(...) wir Deutschen uns immer noch fanden und verstehen...”.

7 Vgl. Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 334.

158 Vgl. den Artikel ,,Mitarbeiter der Griinen Post”, in: Die Griine Post, Nr. 23 vom 4. Juni 1933, S. 22.
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stddten und Dorfern zu gewinnen. Die ,Grine Post‘, auf blaBgriinem Papier gedruckt, bestach
vor allem durch eine reiche Bebilderung mit Fotos und Abbildungen aus der Tier- und
Pflanzenwelt. Das Erfolgsrezept war einfach: so wenig Politik wie mdglich, dafur viel
Unterhaltung mit Natur- und Tierbeschreibungen, Reiseberichte, ein grofRer Kulturteil,
Populédrwissenschaftliches und Zerstreuung aller Art — also alles das, was auch in heutigen
bunten Blattern noch zu finden ist. Diese zutiefst apolitische Haltung &nderte sich auch mit

Beginn des Nationalsozialismus nicht.«*°

Der politische Druck auf den Ullstein Verlag fuhrte im Laufe des Jahres 1933 und in der
ersten Jahreshalfte 1934 dazu, dass Verlagsprodukte wie die Zeitung Tempo eingestellt
wurden oder nur noch im reduzierten Umfang erscheinen konnten oder verkauft werden
mussten. Betroffen waren auch das Monatsmagazin Uhu und die Kunst- und
Literaturzeitschrift Der Querschnitt.®® Am 31. Marz 1934 musste die renommierte und
traditionsreiche Vossische Zeitung ihr Erscheinen einstellen. Die Zeitung hatte seit langem mit
sinkenden Auflagenzahlen zu kampfen gehabt. Die Vossische Zeitung habe sich an ,.einen
anspruchsvollen, aber kleinen Leserkreis® gewandt, die ,,erheblichen Zuschiisse (...) waren in
einer Zeit nicht mehr zu rechtfertigen, welche Zusammenfassung aller Krifte verlangt®,

lautete die verschleiernde Begriindung im Geschaftsbericht der Ullstein AG.'%*

Ein Artikel der Grunen Post bot im April 1934 den nationalsozialistischen Machthabern
schliellich den gewinschten Vorwand, um die Besitzverhaltnisse beim Ullstein Verlag
grundsétzlich zu andern und das Unternehmen vollstidndig in ,,arische Hénde zu tiberfiihren.
Bei einer Veranstaltung, zu der der Reichsverband der Deutschen Presse am 19. April 1934
zahlreiche Pressevertreter geladen hatte, nutzte Propagandaminister Joseph Goebbels seine
Rede dazu, den Vorwurf einer vermeintlichen ,Eintonigkeit“ der Presse unter dem
Nationalsozialismus aufzugreifen. Die Schuld gab Goebbels den Journalisten, die sich in
Uberanpassung an die neuen politischen Verhiltnisse Gbten. Stattdessen miisse in die Presse

»allmdhlich junges Blut [...] eingefiihrt werden, es miissen Menschen kommen, die im Geist

159 Katja Schoss: ,,Kummerow im Bruch hinterm Berge” — Ehm Welk und sein Romanzyklus (1937-1943),

Darmstadt 2000, S. 44.

160 Vgl. Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 202-203.

181 Ulistein Aktiengesellschaft Berlin: Geschiftsbericht fiir das Geschiftsjahr 1933, unpaginiert [S.6].
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des Nationalsozialismus erzogen sind, die ihn im Blut haben*.*®* Goebbels forderte von den
Journalisten mehr Mut zu ,,positiver* Kritik. ,,Die Kritik — nattrlich wohlwollend und mit der
gebotenen Reserve — konne sich (...) mit Zeitkrankheiten befassen, wie sie am Rande der
Bewegung auftreten konnten: Kritik auf eine Art, da® man merke, der Schreiber wolle dem
Staate nltzen. Man solle auch Fehler schildern, die sich eben erst in Ansétzen zeigten. Die
Presse konne aber nicht dazu da sein, die Arbeit der Regierung zu sabotieren, wie das friiher
iiblich gewesen sei.“!® Carl Jodicke erinnerte sich, Goebbels habe mit ,,leiser, oft pastoraler
Stimme* gesprochen, ,,seine Worte waren aber voll schneidender Ironie, ja Verachtung
gegeniiber der nichtnationalsozialistischen Presse“.!®* Die Reaktion der anwesenden

. . .. . . 165
Journalisten auf die Rede des Propagandaministers sei gewesen ,,Erst einmal abwarten!*

Ehm Welk, der Chefredakteur der Grinen Post, reagierte am 29. April 1934 unter seinem
bekannten Pseudonym ,,Thomas Trimm® in seiner Sonntagszeitung mit dem Artikel Herr
Reichsminister — ein Wort bitte! auf die Rede von Joseph Goebbels. Der ,,gleichsam in der

Diktion des naiven Schelms®®

verfasste Artikel gab Goebbels® Vorwurf der Gleich-
formigkeit der Presse und ihres mangelnden Mutes in ironisierender Form an den
Propagandaminister zuriick: ,,Sie sind, Herr Reichsminister, ein Freund des Witzes und der
Ironie. Wer so arbeitet, wird nicht leicht gleichférmig. Unsere Grenzen sind da aber enger
gezogen. Friher, da konnten wir z. B. diese geistige Uebung gelegentlich auch an
behordlichen MaRRnahmen und behordlichen Personen erproben — Herr Reichsminister, bei

aller Aufforderung von Ihnen: ich weiB nicht recht.*®’

12 Rede des Reichsministers Dr. Goebbels auf der Fihrertagung des Reichsverbandes der deutschen Presse

am 19. April 1934, zitiert nach: Ursachen und Folgen. Vom deutschen Zusammenbruch 1918 und 1945 bis
zur staatlichen Neuordnung Deutschlands in der Gegenwart. Eine Urkunden- und Dokumentensammlung
zur Zeitgeschichte hrsg. u. bearb. von Herbert Michaelis und Ernst Schraepler, Bd. 9: Das Dritte Reich. Die
Zertrimmerung des Parteienstaates und die Grundlegung der Diktatur, Berlin: Dokumenten Verlag Dr.
Herbert Wendler 1964, S. 438-439, hier S. 438.

163 Carl Jadicke: ,Wir haben doch die Macht!“, S. 385.

%4 Ccarl Jadicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, BI. 11.

165

Ebd., S. 385.
% Hella Ehlers: Von ,Ullstein” zum Deutschen Verlag, in: Reinhard Rosler/Monika Schirmann (Hrsg.): , Die
Geschichte war ein Anfang“. Neue Beitrdge zu Ehm Welks ,Heiden von Kummerow", Weimar/Rostock:
Edition M, 2005, S. 73-98, hier S. 89.

167 Kopie von Ehm Welks Artikel Herr Reichsminister — ein Wort bitte! Spruchkammerakte Ferdinand
Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 B 845.
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Carl Jodicke, dem Ehm Welks Artikel vorab zur Kenntnis gelangt war, behauptet in seinen
Erinnerungen, er sei schockiert gewesen und habe den Chefredakteur vergeblich davon zu
iiberzeugen versucht, dass die Verdffentlichung ,.eine gefihrliche Tollkithnheit* '°® bedeute.
Welk habe aber auf der Drucklegung bestanden. Er war offensichtlich der festen Ansicht, dass
es fur die Presse nach der Rede des Propagandaministers nun eine Lockerung gebe. Goebbels
habe verstanden, dass es so wie bisher nicht weitergehen konne. Ehm Welks Artikel kann
aber auch als Anbiederungsversuch eines Journalisten interpretiert werden, der trotz seiner

demokratischen Vergangenheit im ,,neuen Reich® ,,positiv* mitarbeiten wollte.

Ehm Welks Einschatzung erwies sich als Naivitat. Joseph Goebbels reagierte auf die eher
moderate Kritik des bekannten Journalisten mit unnachgiebiger Hérte. In seinem Tagebuch
notierte der Propagandaminister am 30. April 1934: ,,°Griine Post® wird unverschamt gegen
mich. Heute Verbot fallig. Ich werde diesen frechen Juden wieder mal zeigen, dal? ich auch
anders kann.“'*® Goebbels warf Jodicke und den Ullstein-Vorstandsmitgliedern Bausback und
Manger in einer Besprechung im Propagandaministerium vor, der Artikel ,,sei ein Ausdruck
der Opposition des Verlages und seiner Redaktionen, insbesondere der Griinen Post, die
schon standig — friher offen, jetzt versteckt — gegen den Nationalsozialismus gearbeitet habe.
Die Reichsregierung gedenke nicht, sich das langer gefallen zu lassen, und, fiigte er drohend
hinzu, sie wirde, wenn das so weitergehe, bald ein noch grosseres Blatt des Verlages
verbieten (womit er offenbar die Berliner Morgenpost, die starkste Séule des Hauses
meinte).“!"® Uber die Unterredung mit der Ullstein-Delegation am 11. Mai 1934 notierte
Goebbels in seinem Tagebuch: ,,Die Herren von Ullstein. Ich habe ihnen sehr derb die
Meinung gesagt. Von Juden und so. Verbot der ,Griinen Post‘ wird nicht aufgehoben. Sollen
erst Juden eliminieren.“!”* Ein groBer Teil der Ausgabe der Griinen Post, die den
inkriminierten Leitartikel enthielt, wurde bei den Grossisten und in den Verkaufsstellen sofort
beschlagnahmt. Ungeachtet dieser Malinahmen gelangte aber ein Teil der Auflage in die

188 Carl Jédicke: ,Wir haben doch die Macht!“, S. 385.

%% Elke Fréhlich (Hrsg.): Die Tagebicher von Joseph Goebbels. Teil I: Aufzeichnungen 1923-1941: Band 3/I
April 1934-Februar 1936, Miinchen: K. G. Saur 2005, S. 41.

70 Brief Carl Jédickes an Ferdinand Bausback vom 11. Juli 1947. Spruchkammerakte Ferdinand Bausback,
Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 B 845.

L Elke Fréhlich (Hrsg.): Die Tageblcher von Joseph Goebbels. Teil I, Band 3/ April 1934-Februar 1936, 5,
S. 46.
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Hande der Abonnenten und Kaufer.'’?> Ein drohendes Verbot der Griinen Post, die 1933
knapp 500.000 Abonnenten und eine durchschnittliche Auflage von 715.921 Exemplaren
hatte, bedeutete aber eine ernste Gefédhrdung der O6konomischen Existenz des Ullstein
Verlages.'”® Ehm Welk wurde verhaftet und fiir einige Tage in das unter Bewachung der SA
stehende KZ Oranienburg bei Berlin gebracht. Bereits am 8. Mai 1934 wurde er aus dem
Konzentrationslager wieder entlassen, erhielt als Journalist aber zunéchst Berufsverbot und
musste Berlin verlassen. Ehm Welk konnte einige Zeit spéter, zundchst als ,,Ghostwriter” und
bald auch offiziell als Buchautor wieder fiir den Ullstein Verlag tatig werden. Der voélkisch-
nationalkonservative ~ Schriftsteller und NS-Kulturfunktiondr Hans Friedrich Blunck
(1888-1961), von 1933 bis 1935 Prasident der Reichsschrifttumskammer, hatte sich intern
dafiir eingesetzt, das Schreibverbot fir den Schriftsteller wieder aufzuheben. Welks heiterer
Sommer-Roman Die Heiden von Kummerow erschien 1937 bei Ullstein und wurde mit Gber

730.000 verkauften Exemplaren einer der beliebtesten deutschen Romane der NS-Zeit.*"*

Nach dem Verkauf des Verlages konnte Die Griine Post ab dem 10. Juni 1934 wieder
ungehindert erscheinen.*” Sie blieb bis zur kriegsbedingten Einstellung am 31. August 1944
eines der erfolgreichsten Produkte des Verlages.'”® Ehm Welk wurde nach dem Ende des

72 Goebbels notierte am 2. Mai 1934 in seinem Tagebuch triumphierend: ,,Griine Post’ auf meine

Veranlassung 3 Monate verboten. So geht das!“ Elke Frohlich (Hrsg.): Die Tagebiicher von Joseph
Goebbels. Teil I, Band 3/I April 1934-Februar 1936, 5, S. 42. Carl Jédicke erinnerte sich in seinem Brief an
Ferdinand Bausback vom 11. Juli 1947: ,Fiir die Volksmeinung war typisch, dass der Kriminalbeamte, der
bei mir erschien, um die Beschlagnahme durchzufiihren, sich betont freundlich benahm und auch — wenn
auch mit Vorsicht — den Artikel positiv beurteilte. Er zeigte keinerlei Eile und meinte beglitigend, wenn
schon ein Teil der Auflage ausgeliefert sei, so liesse sich das eben nicht dndern, alles brauche seine Zeit. Es
war deutlich zu merken, dass er dariiber erfreut war, dass er nicht mehr die ganze Auflage
beschlagnahmen konnte.” Spruchkammerakte Ferdinand Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 Bii
845.

173 Vgl. Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 205.

174 Vgl. Christian Adam: Lesen unter Hitler. Autoren, Bestseller, Leser im Dritten Reich, Berlin: Galiani 2010,
S. 168.

17 Vgl. Carl Jédicke: ,,Wir haben doch die Macht!“, S. 392.
17e Vgl. Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WieRRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht (iber wichtige
Geschaftsvorfille im Monat November 1942 vom 1. Dezember 1942, Bl. 1-2: ,Flr die ,Griine Post’, deren
Auflage friher 713.050 betrug, wurde auf Grund der Reduzierungen die Stoppauflage auf 665.988
festgelegt. Dadurch ist der Vertrieb der ,Griinen Post’ in den neugewonnenen Gebieten des Westens und
des Ostens in Schwierigkeiten geraten. Die ,Griine Post’ hatte friiher im Elsal eine Auflage von Uber
40.000 Exemplaren. Wegen der Auflagenknappheit kénnen jetzt nur 3.600 Exemplare geliefert werden. In
verschiedenen neuen Gebieten des Ostens kann die ,Griine Post’ tiberhaupt nicht ausgeliefert werden,
obwohl eine starke Nachfrage vorliegt.”
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Zweiten Weltkrieges 1946 Direktor einer Volkshochschule in Schwerin. Von 1950 bis zu

seinem Tode lebte er als freier Schriftsteller in Bad Doberan.

3.4. Der erzwungene Verkauf des Verlags

Ehm Welks Artikel bot Joseph Goebbels und dem Leiter des Minchner Franz Eher Verlages
und Prasidenten der Reichspressekammer, Max Amann'’’, ,einem friihen Verbiindeten
Hitlers und intellektuellen Kleingeist, der als Konzernchef jah zu den Groliverdienern des
Monopolstaates aufgestiegen (...) und in die Fiihrungselite der nationalsozialistischen
Diktatur vorgedrungen war*’®, den geeigneten VVorwand, die bereits geplante Enteignung des
Ullstein Verlages durchzufuhren. Amann beauftragte den Wirtschafts- und Medienfachmann
Max Winkler (1875-1961), der als ,,Pressetreuhdnder des Reiches* fungierte, nach dem
Verbot der Griinen Post mit den Verhandlungen zum Verkauf des Ullstein Verlages. Winkler,
der schon seit den zwanziger Jahren erfolgreich in der Grauzone zwischen Wirtschaft und
Politik tétig war, war federfilhrend an der Gleichschaltung und ,,Arisierung™ der deutschen

Presse beteiligt.!"

Winkler bediente sich bei der ,,Arisierung™ des Ullstein Verlags seiner am 14. Januar 1929

gegriindeten undurchsichtigen ,,Cautio Treuhandgesellschaft mbH*.*® Nach dem Kriege

Y7 Max Amann (1891-1957), von Beruf kaufmannischer Angestellter, war im Ersten Weltkrieg als Feldwebel

zeitweilig Hitlers Vorgesetzter gewesen. 1922 wurde er Geschéftsfiihrer der NSDAP in Miinchen und
Ubernahm kurz darauf die Leitung des parteieigenen Eher Verlags, den er nach 1933 zum GroRverlag fir
das gesamte parteiamtliche Schrifttum der NSDAP und gleichzeitig zu einem nationalsozialistischen
Presseimperium ausbaute, das den Anspruch hatte, die 6ffentliche Meinung im ,Dritten Reich“ vollstandig
zu lenken und zu kontrollieren. 1933 stieg der intellektuell schlichte Amann auBerdem zum Prasidenten
der neugegriindeten , Reichspressekammer” auf. Vgl. zu Amanns Werdegang die biographische Skizze von
Helga Wermuth: Max Amann (1891-1957), in: Heinz-Dietrich Fischer (Hrsg.): Deutsche Presseverleger des
18. bis 20. Jahrhunderts, Pullach bei Miinchen: Verlag Dokumentation 1975, S. 356-365.
% Thomas Weidner/Henning Rader: Typographie des Terrors. Plakate in Miinchen 1933-1945, Kehrer Verlag:
Heidelberg/Berlin 2012, S. 210.
7% Der Politiker, Unternehmer und Verleger Max Winkler (1875-1961), urspringlich Postbeamter, war von
1918 bis 1920 Birgermeister von Graudenz in WestpreuRen. In den Jahren 1920-1933 fungierte Winkler,
der in den Jahren der Weimarer Republik der Deutschen Demokratischen Partei angehérte, als
Reichstreuhdnder fiir die abgetretenen deutschen Gebiete und Kurator fiir deutsche Grenz- und
Auslandsverlage. Als Inhaber der Cautio-Treuhand GmbH war er nach 1933 maRgeblich an der
,Gleichschaltung” und , Arisierung” der deutschen Presse- und Filmindustrie beteiligt. In den Jahren des
Zweiten Weltkrieges stand er als Leiter der ,Haupttreuhandstelle Ost“ der Vierjahresplanbehoérde vor,
deren Hauptziel darin bestand, die besetzten polnischen Gebiete ,deutsch” zu machen. Vgl. zu Winklers
Biographie Oron J. Hale: Presse in der Zwangsjacke, S. 132-136, sowie Helga Wermuth: Dr. h.c. Max
Winkler — Ein Gehilfe staatlicher Pressepolitik in der Weimarer Republik, Dissertation Miinchen 1975.
180 Vgl. Thomas Tavernaro: Der Verlag Hitlers und der NSDAP. Die Franz Eher Nachfolger GmbH; Wien:
Edition Praesens 2004, S. 52.
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behauptete Winkler, er habe Amann erkléart, da das Verbot der Griinen Post auf eine
,schwere Schaedigung des Verlages Ullstein hinauslaufe*.'®! Die Nationalsozialisten waren
daran interessiert, den Verlag mit seinem hoch entwickelten Redaktions-, Druck- und
Vertriebsapparat unversehrt in die Hinde zu bekommen, der in ,,technischer Hinsicht (...) ein
wahres Meisterwerk® sei und ein ,,niitzliches Werkzeug zum Dienst am Fiihrer, Volkstum und
an der Partei“ sein konne.'®® In ,personeller Hinsicht* und ,,in Aufmachung und Tendenz der
Blatter sollten die illustrierten Zeitschriften des Ullstein Verlages ,,moglichst unaufdring-
lich* gestaltet werden, ,,um entsprechend den kiirzlich fiir den Rundfunk von Reichsminister

Dr. Goebbels gegebenen Erklarungen (...) indirekt im Sinne der Partei wirken zu konnen.«®

Max Winklers Kaufverhandlungen mit der Familie Ullstein gingen Unterredungen von
fiihrenden Mitarbeitern mit Joseph Goebbels und dem ,,Stellvertreter des Fiihrers®, Rudolf
Hel, voraus. Nach einer Besprechung mit Max Winkler Gber die bevorstehenden Verkaufs-
verhandlungen mit der Familie Ullstein vermerkte Goebbels: ,,Brgmstr. Winkler berichtet
Uber Saarpresse. Dort haben wir alles in unserer Hand. Den Ullstein-Konzern schanzen wir
Amann zu. Der allein kann ihn verwalten. Ein Riesenunternehmen, um das es sich

verlohnt, &

Die Familie Ullstein fiihrte die Verhandlungen tber den Verkauf des Unternehmens nicht
selbst, sondern erteilte dem Rechtsanwalt Ludwig Ruge die VVollmacht, mit Winkler zu einer
Ubereinkunft zu gelangen. Winkler machte in den darauf folgenden Unterredungen mit Ruge
deutlich, dass der Kaufpreis nicht ber dem Nennwert der Aktien, der sechs Millionen
Reichsmark betrug, liegen diirfe. Am 7. Juni 1934 vollendete Winkler den Verkauf des
Ullstein Verlages fir seine Cautio GmbH. Obwohl die Familie Ullstein den Wert des
Unternehmens auf 50 bis 60 Millionen Reichsmark schétzte, bot Winkler nur 6 Millionen

Reichsmark flr die Geschaftsanteile, 4 Millionen Reichsmark fir die nicht stimmberechtigten

181 ,Ullstein A.G.“. Schriftliche Erklarung Max Winklers vom 12. September 1947, Institut fur Zeitgeschichte,

Archiv, ZS 517, Bl. 50-55, hier BI. 51.
82 Schreiben des Journalisten Fritz Geisler (Vertrauensmann der Berliner NSDAP-Gauleitung) an
Staatssekretdr Hans Heinrich Lammers vom 29. Méarz 1934, abgedruckt in Robert M. W. Kempner: Hitler
und die Zerstérung des Hauses Ullstein, S. 267-292, hier S. 285-286.
18 Schreiben Fritz Geislers an die Reichskanzlei vom 14. April 1934, zitiert nach Wenke Nitz: Fiihrer und Duce,
S. 48.
% Elke Fréhlich (Hrsg.): Die Tagebicher von Joseph Goebbels. Teil I, Band 3/I April 1934-Februar 1936, 5,
S.53.
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Aktien sowie 2 Millionen fiir die Verlagsrechte und Titel.**> Die Ullsteins waren unter den
gegebenen Umsténden schlieBlich bereit, auf dieses Angebot einzugehen. Ein grof3er Teil des
Geldes wurde ihnen spéter durch die Erhebung willkiirlicher ,,Judensteuern®, Kapitalausfuhr-

steuern u. &. wieder entzogen.

Die Transaktion war mit offentlichen Geldern und einem Millionendarlehen finanziert
worden, das mehrere Firmen der Franz Eher Nachf. GmbH als Vorauszahlung fir kinftige
Anzeigen vorgestreckt hatten.®® Am 5. Juli 1934 wurde der Journalist Max WieRner
(1885-1945) neuer Verlagsdirektor und ,Betriebsfiihrer. Er konnte bereits auf eine
erfolgreiche Karriere bei der Frankfurter Zeitung und dem Hamburger Fremdenblatt
zuruckblicken, dessen Mitinhaber er seit 1924 war. Wielner fuhrte die Geschéfte bei Ullstein
bis in die letzten Kriegstage. Unmittelbar nach dem Ende des Krieges wurde er in Berlin von
der sowjetischen Besatzungsmacht verhaftet. Er starb im Juni 1945 als Haftling des
sowjetischen Speziallagers Weesow bei Werneuchen an Unterernahrung.*®” WieBner war auf
Empfehlung von Walther Funk, dem spateren Wirtschaftsminister und Reichsbankdirektor

und zu jener Zeit Staatssekretdr im Propagandaministerium,'®®

vom Broschek-Verlag in
Hamburg nach Berlin gekommen. Mitglied der NSDAP konnte Wiel3ner wegen seiner
Vergangenheit als friiheres Mitglied einer Freimaurerloge nicht werden, trotzdem diente er als
{iberzeugter Reprasentant der neuen Besitzer im Verlag.'® Cyrill Soschka, von 1922 bis 1945
Leiter der Herstellung des Ullstein und Propyléden Verlages, zeichnet in seinen Erinnerungen
ein insgesamt positives Portrét des Verlagsmanagers: ,,Gewil ein Betriebsleiter von Format;

im technischen Wissen und Koénnen, in der Umsicht, in der Initiative. Er hatte als Leiter der

%5 Oron J. Hale: Presse in der Zwangsjacke 1933-45, S. 138.

186 Vgl. Thomas Tavernaro: Der Verlag Hitlers und der NSDAP, S. 55.

%7 7u Max WieRners Biographie vgl. Peter de Mendelssohn: Zeitungsstadt Berlin, S. 379-380, sowie Egon
Bannehr: Die Eule |48t Federn, S. 53.

88 Der Journalist und Wirtschaftspolitiker Walther Funk (1890-1960) war von 1922 bis 1930 Chefredakteur
der konservativen ,Berliner Bérsen-Zeitung”. Nach dem Eintritt in die NSDAP wurde Funk 1931 zu Hitlers
personlichem Berater in Wirtschaftsfragen ernannt. 1933-1937 war Funk Pressechef der Reichsregierung
und Staatssekretar im Propagandaministerium. In den Jahren 1938 bis 1945 war Funk als Nachfolger
Schachts Reichswirtschaftsminister. Funk war in seinen Amtern sehr friih an der Planung und
Durchfihrung der ,Arisierung” jludischen Besitzes beteiligt. ,,Formell zwar mitverantwortlich fir die
MaRnahmen zur Gleichschaltung der deutschen Medien, spielte er bei ihrer Umsetzung dennoch keine
herausragende Rolle.” Stefan Krings: Das Propagandaministerium. Joseph Goebbels und seine
Spezialisten, in: Lutz Hachmeister/Michael Kloft (Hrsg.): Das Goebbels-Experiment. Propaganda und
Politik, Miinchen, Deutsche Verlags-Anstalt 2005, S. 29-48, hier S. 30-31.

189 Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 210.
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Druckerei auch unter den fiinf Briidern Ullstein bestehen kénnen. (...) Wir alten Ullsteiner
nahmen Max WieRner nach und nach als das kleinere Ubel hin. Es héatte schlimmer kommen
kdénnen, dachte so mancher. Und als ich einmal in seinem Zimmer ganz zufallig Zeuge eines
Anrufs aus Miinchen und einer Auseinandersetzung mit dem auch uns vorgeordneten Leiter
aller Parteiverlage wurde, kam in seiner temperamentvollen Nachbemerkung die liberale

Seele des alten Freimaurers deutlich zum Vorschein.“!%

Neuer Aufsichtsratsvorsitzender war von 1933 bis Juli 1940 der Industrielle und Bankier
Ferdinand Bausback, der vor 1933 politisch dem Zentrum nahe gestanden hatte. Bausback,
nach dem Urteil Jodickes ,,zweifelsfrei Anti-Nazi, aber ein geschmeidiger Mensch*“™* hatte
schon vor der nationalsozialistischen Machtibernahme dem Ullstein-Vorstand angehort.
Heinz Ullstein, der Bausback flr den Vorstand engagiert hatte, bestatigte nach dem Zweiten
Weltkrieg, diesen habe stets eine loyale Einstellung gegentber der Familie Ullstein
ausgezeichnet. ,,Die Familie hat stets den Eindruck gehabt, in Herrn Dr. Bausback nicht nur
einen Freund aus sachlichen Griinden, sondern auch aus personlicher Einstellung heraus
gefunden zu haben: Denn allen Anfeindungen zu trotz behauptete Herr Dr. Bausback, so gut
es moglich war, die Interessen der Familie und der Bruder Ullstein gegen die andrangende
Naziflut.“*®? Carl Jédicke charakterisierte Bausback als ,.keine starke Personlichkeit und alles
andere als ein Fachmann auf dem Verlagsgebiet”, er sei dafiir ,,aber ein sehr geschickter
Diplomat und ein Meister der gesellschaftlichen Seite des Geschiftslebens* ge:wesen.193
Bausback gab nach dem Kriege in seinem Verfahren vor der Zentralspruchkammer Nord-
wiirttemberg an, nach der Gleichschaltung des Ullstein Verlages ,,und dessen Ubergang auf
eine vom Reich kontrollierte Gesellschaft™ sei ihm ,,jeder politische Einfluss* entzogen und
seine Aufgaben auf ,,Wahrnehmung rein geschéftlicher Angelegenheiten beschriankt* worden.

Im Jahre 1938 wurde er nach eigenen Angaben auf den Druck Max Amanns hin gezwungen,

190 Cyrill Soschka: Untergang der KochstraBe, in: W. Joachim Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg:): Hundert

Jahre Ullstein, Bd. 3, S. 357-372, hier S. 366.
191 carl Jdicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, Bl. 56. Ferdinand Bausback (1884-948)
war in den Jahren 1931-1933 Mitglied des Vorstandes der Ullstein AG. Seit 1924 war er Mitglied des
Aufsichtsrates der Wiuirttembergischen Metallwarenfabrik (WMF) in Geislingen an der Steige und
fungierte ab 1930 als Vorsitzender des Aufsichtsrates dieser Firma. Vgl. zur Biographie Bausbacks seine ca.
800 Blatt umfassende Spruchkammerverfahrensakte, die unter der Signatur EL 902/8 Bl 845 im
Staatsarchiv Ludwigsburg verwahrt wird.
192 Stellungnahme Heinz Ullsteins zu Ferdinand Bausback vom 14. Juni 1948, in Spruchkammerakte Ferdinand
Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 B 845.

1% carl Jédicke: Dokumente und Aufzeichnungen betr. Ullstein Verlag, BI. 55.

-65-



der NSDAP beizutreten.’® _Im Jahre 1940 wurde ich vom Reichsleiter Amann meiner
hauptamtlichen Stellung im Verlag enthoben und zum Riucktritt von meinen dbrigen
Aufsichtsratsstellungen (Deutsche Verlagsanstalt Stuttgart und Stuttgarter Zeitungsverlag)
gezwungen. Dies geschah ohne vorherige Ankiindigung mit sofortiger Wirkung und ohne
Auszahlung der von mir geforderten Entschiadigung.«** Der Ullstein-Mitarbeiter und spatere
Leiter des Sidverlages in Konstanz, Johannes Weyl, bescheinigte Bausback in einem
,Persilschein®, er habe in ,schirfstem Gegensatz*“ zum Generaldirektor Max WieBner
gestanden und sich flr den Verbleib jldischer Angestellter oder mit judischen Partnern
verheirateter Mitarbeiter wie den Koralle-Redakteur Kurt Kusenberg eingesetzt.'®® Die
Zentral-Berufungskammer 11 Nordwirttemberg in Ludwigsburg stufte 1949 den mittlerweile
verstorbenen Bausback, der wéhrend des Krieges Kontakte zum Kreisauer Kreis hatte, als
entlastet ein. Nach der Entlassung Bausbacks wurde Amanns personlicher Vertrauensmann

Wilhelm Bauer als Generalbevollmachtigter fiir den Deutschen Verlag eingesetzt.

In den Vorstand wurde zu den verbliebenen funf VVorstandsmitgliedern als Vorsitzender Max
Wieliner berufen. Bei den neu eingesetzten Vorstandsmitgliedern handelte es sich um
langjéhrige Mitarbeiter des Verlages, die aus dem kaufmannischen Bereich kamen. Drei von

P.2% Im Bericht des

sieben Mitgliedern dieses Gremiums waren Mitglieder der NSDA
Aufsichtsrates vom 4. Oktober 1934 wurde die Offentlichkeit (ber die veranderten
Besitzverhiltnisse im Verlag informiert: ,,Nachdem, wie im Vorjahrsbericht mitgeteilt wurde,

die Aktienmehrheit schon im November 1933 aus bisher geschlossenem Familienbesitz in die

194 Vgl. Schreiben Ferdinand Bausbacks an die Spruchkammer fiir den Kreis Goppingen Zweigstelle Geislingen

vom 1. Juli 1946, in Spruchkammerakte Ferdinand Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 Bi 845.
1% Schreiben Ferdinand Bausbacks an den Landrat Goppingen vom 22. Februar 1946, in Spruchkammerakte
Ferdinand Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 Bi 845.
% Gutachterliche Ausserung Johannes Weyls iiber Ferdinand Bausback vom 28. Februar 1946, in
Spruchkammerakte Ferdinand Bausback, Staatsarchiv Ludwigsburg EL 902/8 Bl 845. In dhnlicher Weise
duBerte sich das friihere Ullstein-Aufsichtsratsmitglied Glinther von Wulffen entlastend liber Bausback:
,Herr Bausback hat als Vorsitzender des Aufsichtsrates und Leiter des grossten Verlages in Deutschland,
der Ullstein A. G., die Interessen dieser allgemein bekannten Firma vorbildlich vertreten. Da ich dem
Aufsichtsrat vom Jahre 1933 bis zur sogenannten Gleichschaltung angehérte, kann ich beurteilen, wie er
sich mit der ganzen Kraft seiner allgemein hochgeschatzten Personlichkeit dafiir einsetzte, dass die
Besitzer, die tiichtigen 5 Brider Ullstein (...) nicht ganz entrechtet wurden und ihren wertvollen Besitz
entschadigungslos verloren. Natirlich waren dadurch sehr gefahrliche Kampfe gegen die Partei nétig.
Diese wurden fiir die so aufrechte Personlichkeit des Herrn Bausback immer schlimmer, als die Partei
einen sehr Ublen Trunkenbold namens Wiessner als Aufpasser einsetzte.” Schriftliche Stellungnahme
Gunther von Waulffens vom 10. April 1946, in Spruchkammerakte Ferdinand Bausback, Staatsarchiv
Ludwigsburg EL 902/8 Bii 845.
197 Egon Bannehr: Die Eule 148t Federn, S. 53. Ferdinand Bausback und Carl Jédicke traten der NSDAP im
Jahre 1937 bei.
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Hénde neuer Aktiondre Ubergegangen war, hat die Familie Ullstein im Juni dieses Jahres in
Durchfiihrung ihres bereits im vergangenen Jahre gefassten Entschlusses auch den ihr
verbliebenen Minderheitsbesitz verkauft. Im Zusammenhang mit dieser finanziellen
Loslésung sind diejenigen Mitglieder der Familie Ullstein, welche noch in der Verwaltung
des Unternehmens titig waren, aus ihren Stellungen ausgeschieden.“'*® Der Geschaftsbericht
der Ullstein AG fiir das Jahr 1934 hielt in knappen Worten fest: ,,Im Juni 1934 wurden die
Besitzverhaltnisse unserer Gesellschaft, wie im vorigen Geschaftsbericht ausgefiihrt, mit
Zustimmung der zustdndigen politischen Stellen endglltig umgestaltet. In den
Verlagsabteilungen und  Schriftleitungen wurden die personellen  Verénderungen
durchgefihrt, die notwendig waren, um unser Unternehmen voll fir den neuen Staat einsetzen
zu konnen.“!® Die Tatsache der erfolgten ,,Arisierung” wurde der Offentlichkeit nicht
verschwiegen, aber als vollkommen normale Transaktion dargestellt. Auch der Name Ullstein
blieb zunéchst bestehen — vermutlich u. a. aus ,,auenpolitischen Griinden und zur Vermei-
dung neuer Schwierigkeiten in der Judenfrage“.?*® Wenige Jahre spater war in dieser Hinsicht
keine Rucksichtnahme mehr notig. Am 15. November 1937 wurde der Ullstein Verlag in
Deutscher Verlag umbenannt, am 24. Januar 1938 wurde die ,,Kommanditgesellschaft
Deutscher Verlag® wunter der Nummer 90796 in das Berliner Handelsregister
eingetragen.?”* Als persénlich haftende Gesellschafter fungierten Max Winkler und Ferdinand
Bausback, iiber die Rechtsverhiltnisse wurde folgendes festgehalten: ,,Die Gesellschaft hat
am 1. Januar 1938 begonnen. Die Cautio Treuhand-Gesellschaft mit beschrankter Haftung in
Berlin ist Kommandistin, ihre Einlage betrdgt 11 980 000 Reichsmark. Die Gesellschaft hat
das bisher von der Firma Deutscher Verlag A. G., Berlin, betriebene Handelsgesché&ft mit dem

Recht der Firmenfortsetzung erworben.“?® Mit dem neuen Namen und der Léschung der

% Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschiftsbericht fiir das Geschiftsjahr 1933, 0. O., 0. J. unpaginiert

[S.7]. Uber das Ausscheiden Franz Ullsteins und weiterer Aufsichtsratsmitglieder hatte die Beilage zum
,Deutschen Reichsanzeiger und PreuBischen Staatsanzeiger” Nr. 171 vom 25. Juli 1934 die Offentlichkeit
knapp informiert: ,GemaR § 244 H.G.B. geben wir hiermit bekannt, dal} die Herren Dr. Franz Ullstein, Fritz
RoR, Professor Dr. Martin Spahn und Paul Knoll aus unserem Aufsichtsrat ausgeschieden sind. Berlin, den
23. Juli 1934. Der Vorstand.”
% Ulistein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fiir das Geschéftsjahr 1934, o. O., o. J. [Anlage 2 zum
Protokoll vom 15. August 1935 Nr. 84 des Notariatsregisters fur 1935], in: Amtsgericht Berlin-
Charlottenburg HRB 645 90 B Handelsregisterakten zur Ullstein Aktiengesellschaft Berlin.
2% schreiben Fritz Geislers an Staatssekretdr Hans Heinrich Lammers vom 14. April 1934, abgedruckt in
Robert M. W. Kempner: Hitler und die Zerstérung des Hauses Ullstein, S. 286-289, hier S. 289.
201 Aktenvermerk des Amtsgerichts Berlin-Mitte zum Verlag KochstraRe vom 24. Januar 1938, in Amtsgericht
Berlin-Charlottenburg HRB 645 90 B Handelsregisterakten zur Ullstein Aktiengesellschaft Berlin.

202 Epg.
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Firma Ullstein im Handelsregister sollte die Erinnerung an die Griinder und Vorbesitzer des
Unternehmens getilgt werden. Der Ullstein Verlag war damit faktisch unter der vollstandigen

Kontrolle des nationalsozialistischen Pressetrusts Franz Eher.

3.5.  Von Ullstein zum Deutschen Verlag

Mit dem Kauf des Ullstein Verlages hatte Amann den entscheidenden Schritt auf seinem Weg
zum marktbeherrschenden Medienkonzern im Dritten Reich getan. Die Ubernahme von
Ullstein bildete den Auftakt fiir eine Reihe weiterer Erwerbungen, darunter so renommierter
Verlage wie der Deutschen Verlagsanstalt. Im Jahre 1943, also dem Zeitpunkt, zu dem der
Langen-Miller-Verlag Miinchen und die Deutsche Hausbucherei in den Besitz des NSDAP-
Verlages (bergingen, hatte sich der Franz Eher-Verlag knapp vierzig groflere Verlage
angegliedert.?®® Nach insgesamt drei Stilllegungsaktionen bei Tageszeitungen kontrollierte der
Eher Verlag im August 1944 82,5% der Gesamtauflage aller deutschen Tageszeitungen.”®*
SchlieBungen, Notverkaufe und erzwungene Zusammenschliisse unter der Agide von
Winklers Treuhandgesellschaften lieBen den nationalsozialistischen Stammverlag Eher zu
einem riesigen Pressekonzern heranwachsen, zumal Amann auch die nationalsozialistische
Provinzpresse unter seine Kontrolle bringen und eigenméchtigen Gauleitern entziehen wollte.
Dazu wurden Gauverlagsgesellschaften gegriindet, die ausschlielfliche Eigentlimer aller
parteiamtlichen Zeitungen in den einzelnen Gauen wurden. Als tibergeordnete Holding fir die
am Ende 72 Gauverlagsgesellschaften wurde mit Kapital der Franz Eher Nachf. GmbH die
Standarte GmbH installiert. In der Herold-Verlagsgesellschaft wurden 44 friher private
Verlage zusammengefasst. Insgesamt durfte der Zentralverlag der NSDAP 1939 (ber die
genannten Holdinggesellschaften tber 150 Verlage kontrolliert haben und beschaftigte
schatzungsweise 35.000 Mitarbeiter. Hinzu kam eine immense Gewinnentwicklung, die sich
von rund 10 Millionen Reichsmark 1937 auf fast 100 Millionen 1941 steigerte.?®® Durch

208 Vgl. Ridiger Hachtmann: Das Wirtschaftsimperium der Deutschen Arbeitsfront 1933-1945, Gottingen:

Wallstein Verlag 2012, S. 359. Nach einer Verfligung der Partei-Kanzlei vom 30. Januar 1940 waren alle
,Parteigenossen und Dienststellen der Partei, ihrer Gliederungen und angeschlossenen
Verbande” verpflichtet, ,ihr Schrifttum im Zentralverlag der NSDAP, Franz Eher Nachf., erscheinen zu
lassen. Schriften, die sich mit der nationalsozialistischen Weltanschauung, mit der Partei und ihrer
Geschichte befassen, wie auch alle fuir den innerdienstlichen Gebrauch bestimmten Druckerzeugnisse sind
in erster Linie dem Zentralverlag der NSDAP zur Drucklegung anzubieten. Die Schlagkraft des
Zentralverlages der NSDAP ist flir die politische Fihrung von hoher Bedeutung.” Bevorzugte
Beriicksichtigung des Eher-Verlages, zitiert nach Bernd S6semann: Propaganda, Bd. 1, S. 582.

204 Vgl. Norbert Frei/Johannes Schmitz: Journalismus im Dritten Reich, S. 213.

205 Vgl. Oron J. Hale: Presse in der Zwangsjacke, S. 25-26.
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weitere Stilllegungen, die zunehmend von den Kriegsfolgen wie dem Anzeigen- und Aufla-
genriickgang, der Papierverknappung und -verteuerung und demzufolge von 6konomischen
Engpassen verursacht wurden, lichtete sich die deutsche Presselandschaft in den 1940er

Jahren weiter.

Nach auBen hin war Ullstein trotz der indirekten Kontrolle durch den Eher Verlag kein
dezidierter Parteiverlag. Max Wielner war allerdings bestrebt, aus dem ehemals liberal ausge-

richteten Verlag ein nationalsozialistisches ,,Musterunternehmen‘ zu machen.

Ullstein und der Deutsche Verlag waren fest im Griff der Deutschen Arbeitsfront (DAF), ,,die
die Belegschaft kontrollierte und dazu animierte, mit ihrem Leben und Arbeiten in einem
,entjudeten‘ Verlag zufrieden zu sein. Dazu trugen nicht nur die politischen Veranstaltungen
wie Aufmaérsche (vor allem am 1. Mai), Reden und der obligatorische Empfang von ,Fiihrer‘-
Reden bei, sondern auch MaRnahmen, die als sozialpolitisch ausgegeben wurden, tatsachlich
aber politisch integrative Funktion und Wirkung haben sollten und auch hatten. Dabei konnte
es sich um Verbesserungen der Arbeitsbedingungen, veranlasst vom DAF-Amt ,Schonheit der
Arbeit‘, handeln oder auch Freizeit- und Feriengestaltung mit der Bewegung ,Kraft durch

Freude, einer Unterabteilung der Deutschen Arbeitsfront.«?%

Diese Betriebsapelle
und -feiern dienten der Mobilisierung der Belegschaft, der Identifikation mit den Zielen der
Unternehmensleitung und der Schaffung eines Zusammengehorigkeitsgefiihls, und damit dem
Ziel, ,,das nationalsozialistische Gedankengut immer stirker in den Betrieb hineinzutragen®,

wie es die offizielle Festschrift Deutscher Verlag 1934-1941 formulierte.?®”

Max WieRner gelang es dartiber hinaus, den etablierten Zeitungen und Zeitschriften etliche
neue Titel anzugliedern.”® Im Jahre 1936 wurde das 12 Uhr Blatt und drei Zeitungen des
,,Reichssport-Verlags* (darunter das Reichssportblatt) Gbernommen. 1937 kam die Braune
Post hinzu, im Jahre 1939 folgten die renommierte Deutsche Allgemeine Zeitung und die

einstigen Mosse-Blatter Berliner Volkszeitung und Berliner Morgenzeitung. 2%

206 Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 218-219.

%7 Deutscher Verlag 1934-1941, S. 75.

208 Vgl. Erik Lindner: , Arisierung”, Gleichschaltung, Zwangsarbeit, S. 78.

209 Vgl. David Oels: Die Monatsberichte MaR WieRners an den Zentralparteiverlag der NSDAP Franz Eher

Nachf., S. 158-159.
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Der Deutsche Verlag setzte beim Inhalt der Zeitschriften ,,auf eine Politik des

Unpolitischen**'?

, die letztlich besonders wirksam das Regime stutzte. Die Berliner
Illustrierte Zeitung brachte regelméBig Text-Bild-Artikel Uber die politische Elite, die
Aufbruchsstimmung und die scheinbar modernen Errungenschaften, die die NS-Diktatur

geschaffen hatte.

Der Beginn des Zweiten Weltkrieges am 1. September 1939 hatte auch auf die Zeitungs- und
Zeitschriftenproduktion des Deutschen Verlages Auswirkungen. Der Verlag verlegte Teile
seiner Produktion in die vom Deutschen Reich besetzten westeuropéischen und
skandinavischen Lander. So wurden in Belgien, Frankreich, Norwegen, Dénemark, dem
,,Reichsprotektorat“ Bohmen und Méhren und den Niederlanden Blicher fiir den Deutschen
Verlag hergestellt. Ab 1943 war das Unternehmen zunehmend von der Einstellung verschie-
dener Periodika betroffen. WielRner hielt im Frihjahr 1943 U{ber die Situation des
Unternehmens fest: ,,Der Berichtsmonat zeigt bereits die Auswirkungen der auf Grund des
totalen Krieges notwendig gewordenen Malinahmen, Krafte und Material in den Betrieben
freizumachen. Der Deutsche Verlag wird mit einer ganzen Anzahl von Verlagsobjekten
betroffen. Als erste Zeitschrift wurde mit dem 23. Februar das ,Reichssportblatt‘, das
amtliche Organ des Reichssportfiihrers, stillgelegt. Es hatte eine Auflage von rund 200.000,
von der etwa 89.000 Exemplare unmittelbar oder mittelbar ins Feld gingen, erfreute sich bei
den aktiven Sportlern und bei den sportinteressierten Kreisen grofRer Popularitdt und war
immer Gewinntrager. Der UberschuR im Jahre 1942 betrug RM 865.000,--. — Auch von der
Soldatenzeitschrift ,Erika‘ ist im Februar die letzte Nummer erschienen. (...) Neben anderen
Gesellschaftszeitschriften kommt auch die im 70. Jahrgang in unserem Verlag erscheinende
,Dame‘ zum Erliegen. Sie wurde mit ihrem Farbdruck und mit ihren mehrfarbigen Inseraten
immer unter dem Gesichtspunkt hochster Qualitat gestaltet und hatte insofern auch eine
erzieherische Wirkung auf unser Druckpersonal. Gemessen an ihrer hervorragenden
technischen Ausstattung war ihr Verkaufspreis mit RM 1. — relativ niedrig, so dal die
Gewinnchance sich immer nur aus dem gepflegten Anzeigenteil ergeben konnte. Da seit
Beginn des Krieges der Anzeigenteil mehr und mehr abgedrosselt wurde, ist das Stilllegen

dieser Zeitschrift ohne jede materielle Bedeutung.“211

219 Frank Bésch: Mediengeschichte. Vom asiatischen Buchdruck zum Fernsehen, Frankfurt a. Main/New York:

Camus Verlag 2011, S. 175.

I Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WieRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht Uber wichtige

Geschaftsvorfille im Monat Februar 1943 vom 3. Mérz 1943, BI. 1.
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In der Endphase des Zweiten Weltkrieges wurden der Verlagskomplex in der Kochstral3e und
das Druckhaus Tempelhof bei Bombenangriffen schwer beschadigt.?*? Trotzdem produzierte
der Deutsche Verlag bis kurz vor Kriegsende Zeitungen, Zeitschriften und Blicher.

Nach der deutschen Kapitulation am 8. Mai 1945 wurde, aufgrund des Kontrollratsgesetzes
Nr. 2, die Firma ,,Deutscher Verlag Kommanditgesellschaft* fiir aufgelost erklért, der Besitz
fiel unter treuhénderische Verwaltung. Als Treuhdnder des Vermdgens setzte die Abteilung
fir Finanz- und Steuerwesen des Berliner Magistrats am 25. Mai 1945 Heinz Ullstein und
Ernst Strunk ein.”*® Heinz Ullstein trat wenig spater zugunsten des friiheren Ullstein-
Verlagsdirektors Gustav Willner von seiner Funktion zuriick.”** Nach einem entsprechenden
Befehl der ,,Finance and Property Control Section der amerikanischen Militdrregierung vom
28. Juli 1945 (bergaben die beiden Treuhdnder das gesamte Vermdgen des Deutschen
Verlages der Aufsicht und Kontrolle der amerikanischen Besatzungsmacht. Am
28. November 1949 stellte Rudolf Ullstein, der 1939 kurz vor Beginn des Krieges nach
GroRbritannien emigriert und 1948 nach Deutschland zuriickgekehrt war, beim Amtsgericht
Berlin-Charlottenburg unter Berufung auf die Anordnung BK/O (49) 180 vom 26. Juli 1949
den Antrag, der Eigentumerfamilie ihr Vermdgen zuriickzuerstatten. Am 3. Januar 1952
entschied die 42. Zivilkammer (Wiedergutmachungskammer) des Landgerichts Berlin, den
noch vorhandenen Besitz des ,.arisierten” Verlages Rudolf Ullstein und den Erben seiner
verstorbenen Briider zuriickzuerstatten. In der Begriindung wurde ausgefiihrt: ,,I. Die im Jahre
1934 seitens der Antragsteller (...) erfolgte VerduRRerung von 6.000.000 RM Aktien der
damaligen ,Ullstein Aktiengesellschaft® an Dr. Max Winkler sowie der zwischen der Firma
Deutscher Verlag Aktiengesellschaft in Liquidation (friiher Ullstein Aktiengesellschaft), und
der Firma Deutscher Verlag Kommanditgesellschaft unter dem 31. Dezember 1937
geschlossenen Vertrag, durch welchen die Firma Deutscher Verlag Aktiengesellschaft in
Liquidation das von ihr damals betriebene Handelsgeschaft mit allen Aktiven und Passiven
einschlieBlich der Firma Deutscher Verlag an die Firma Deutscher Verlag Kommandit-

gesellschaft Gbertrug, werden fiir nichtig erklart.

2 Vgl. David Oels: Monatsberichte an den Zentralparteiverlag der NSDAP Franz Eher Nachf., S. 157-158.

1 schreiben der Abteilung fur Finanz- und Steuerwesen des Magistrats der Stadt Berlin an Ernst Strunk vom
25. Mai 1945, in: Landesarchiv Berlin C Rep. 105 Nr. 27788.
214 Vgl. Schreiben der Abteilung fiir Finanz- und Steuerwesen des Magistrats der Stadt Berlin an Ernst Strunk

vom 27. Juni 1945, in: Landesarchiv Berlin C Rep. 105 Nr. 27788.
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Il. Die Wiederherstellung der im Handelsregister gel6schten Firma Verlag KochstraRe
Aktiengesellschaft unter der fruheren Firma Ullstein Aktiengesellschaft wird hiermit

angeordnet.“°

Aufgrund dieses Beschlusses wurde die Ullstein Aktiengesellschaft am 31. Januar 1952 durch
das Amtsgericht Berlin-Charlottenburg erneut in das Handelsregister eingetragen.?*® Rudolf
Ullstein trat als Vorsitzender des Aufsichtsrates an die Spitze des Verlages. Im Juni 1952
konnte der Aufsichtsrat des Unternehmens im ,,Geschéftsbericht: Anfangsbilanz zum
31. Januar 1952 den Aktiondren mitteilen: ,,Die Tatigkeit des Unternehmens, das wahrend
der Treuhandverwaltung Uberwiegend eine Lohndruckerei war, wird sich kinftig — der
friheren Tradition entsprechend — in starkerem Umfange auf das Verlagsgebiet erstrecken. Da
in Berlin noch die 1945 eingefiihrte Lizenzpflicht fir Zeitungen und Zeitschriften besteht, ist
ein Antrag auf eine Lizenz zur Herausgabe der ,Berliner Morgenpost’ gestellt worden; die

. .. . . 217
Lizenz ist inzwischen erteilt worden.*

2 Entscheidungen der 42. Zivilkammer (Wiedergutmachungskammer) des Landgerichts Berlin vom 3. Januar

1952 in den Riickerstattungssachen Ullstein, S. 7, in: Amtsgericht Berlin-Charlottenburg HRB 645 90 B
Handelsregisterakten zur Ullstein Aktiengesellschaft Berlin.
?¢ " ygl. [Anonym] Ulistein AG, in: Die Berliner Wirtschaft vom 24. Juli 1952, in: BBWA K 1/1/1912 IHK-
Mitgliedsakte Ullstein.
27 Ullstein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht Anfangsbilanz zum 31. Januar 1952, o. O,, o. J,, in:
Amtsgericht Berlin-Charlottenburg HRB 645 90 B Handelsregisterakten zur Ullstein Aktiengesellschaft
Berlin.
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4. Tageszeitungen, Zeitschriften, populdare Autoren und Sachbuch-
programm bei Ullstein

4.1. Tageszeitungen

4.1.1. Berliner Morgenpost

Im Jahre 1898 griindete Leopold Ullstein die Berliner Morgenpost, die innerhalb kurzer Zeit

die auflagenstarkste Berliner Tageszeitung wurde.®

Bereits am 27. November 1898 hatte die Abonnentenzahl 40.000 betragen; am 19. April 1899

waren die ersten 100.000 tberschritten,?t®

nach einem Jahr betrug die tagliche Auflage
160.000 Exemplare. Ausschlaggebend fur diesen Erfolg waren drei Faktoren: der niedrige
Preis von 10 Pfennigen fir ein Wochenabonnement, das Geschéft mit Kleinanzeigen und eine

fortschrittlich-liberale politische Ausrichtung.

Mit dem immensen Erfolg der Berliner Morgenpost war eine standige Ausweitung der
technischen Maglichkeiten beim Zeitungsdruck und -vertrieb notig. Der Erfolg der Berliner
Morgenpost trieb den Verlag zu immer neuen Ausbauten und Weiterentwicklungen in

technischer Hinsicht.

Die grofRe Menge der geschalteten Kleinanzeigen dominierte die Aufmachung der Zeitung. Es
waren im wahrsten Sinne des Wortes kleine Anzeigen, die auch fiur jeden Kleinburger
erschwinglich waren.?® Ein dem Kleinanzeigenteil vorangestellter Hinweiskasten listete alle
Ullstein-Filialen in GroR-Berlin, im Reich und im Ausland auf. Auch hier wurde deutlich, wie
sehr es inserierenden Lesern einfach gemacht wurde, die Dienste der Berliner Morgenpost in
Anspruch zu nehmen. Der direkte Kontakt mit Ullstein-Mitarbeitern in einer AuRenstelle des
Verlags, die die Anzeige aufnahmen, ermdglichte es den Lesern, Fragen zu stellen und
erleichterte somit die gesamte technische Abwicklung fur den Kleinanzeigen-Betrieb.

218 Vgl. zur Berliner Morgenpost vor allem Rainer Wagner: Berliner Morgenpost, in: Hundert Jahre Ullstein

1877-1977, Bd. 2, S. 9-44 und Karsten Schilling: Das zerstorte Erbe, S. 197-208.

1% Ullstein Verlag (Hrsg.): 50 Jahre Ullstein 1877-1927, Berlin: Ullstein 1927, S. 149-150.

20 preise begannen ab 23 Pfennig flir das Textwort, Stellenangebote kosteten 16 Pfennig und Stellengesuche

8 Pfennig.
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Auch ihre politische Haltung, birgerlich-demokratisch, traditionsreich, mit hohem Nutz-

221

wert,”“" eine gewollte Vereinfachung der Ausdrucksform und die Volkstimlichkeit ihrer Dar-

stellung flihrten der Berliner Morgenpost das Vertrauen der breitesten Massen zu.

Dass es sich bei dieser Zeitung aus dem Ullstein Verlag um die im Jahr 1929 auflagenstéarkste
in ganz Deutschland handelte, fallt bereits rein auferlich auf. Anzeigen tber Anzeigen ver-
teilten sich auf den Seiten der Berliner Morgenpost. Nicht nur Unternehmen der Privat-
wirtschaft nutzten den hohen Verbreitungsgrad der Zeitung mit mehrspaltigen Anzeigen, auch

viele Privatleute inserierten in dem enorm umfangreichen Kleinanzeigenanteil.

Im Jahre 1904 hatte das Haus Ullstein auch die Berliner Allgemeine Zeitung angekauft, doch
weder ihr Umfang, der Variantenreichtum ihres Inhalts noch ihr &uf3eres Erscheinungsbild
hoben sie in besonderem Malie aus den Presseerzeugnissen anderer Zeitungshéuser heraus.
Sie blieb bescheiden, vermochte aber durch abwechslungsreiche redaktionelle Gestaltung
dauerhaft Leser an sich zu binden. Ihre Hauptattraktion waren erstens die Beilagen, die Tag
fur Tag wechselten, zweitens die journalistische Begleitung politischer Entwicklungen und
die Aufmerksamkeit, mit der das Blatt diese verfolgte, und nicht zuletzt Sparten, die der
Leserschaft unmittelbaren Nutzen brachten. Daruber hinaus war sie modern aufgemacht und

ihre Leitartikel klar und unmissverstandlich formuliert.

1922 wurde die Berliner Allgemeine Zeitung mit der Berliner Abendpost zusammengelegt und
zur Abendausgabe der Berliner Morgenpost umfunktioniert. Damit erhdhten sich im weiteren
Verlauf der zwanziger Jahre die taglichen Auflagen der Berliner Morgenpost auf 600.000 und
bis zum Beginn der NS-Diktatur auf 700.000 Exemplare. Im Juli 1940 betrug die Druck-
auflage der Berliner Morgenpost werktags 425.000 und sonntags 685.000 Exemplare.???

4.1.2. B.Z. am Mittag

Die Berliner Morgenpost blieb in den Jahren vor dem Ersten Weltkrieg nicht die einzige
Tageszeitung im Ullstein Verlag. 1904 kam die B.Z am Mittag hinzu.”® Sie konnte
erscheinen, nachdem die stadtischen Behorden auch den freien StraRenverkauf zugelassen

21 Ullstein Verlag (Hrsg.): 50 Jahre Ullstein 1877-1927, S. 149-150.

22 Deutscher Verlag. Bericht iber wichtige Geschaftsvorfalle im Juli 1940, in: David Oels: Die Monatsberichte
Max WieBners an den Zentralparteiverlag der NSDAP Franz Eher Nachf., S. 177.

2 ZurB.Z. am Mittag vgl. Fabian Jauss/Jurgen Wilke: »B.Z am Mittag«, Deutschlands erste Boulevardzeitung,
in: Jahrbuch fiir Kommunikationsgeschichte 14 (2012), S. 58-96 sowie Karsten Schilling: Das zerstorte
Erbe, S. 110-120.
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hatten und interessierte Leser nicht ausschlieBlich auf ,,Zeitungsbuden, in denen betagte

Trafikanten im Halbschlaf auf den niichsten Kunden warteten‘*?%*

, angewiesen waren. Diese
Zeitung besal? mit ihrem grafisch bearbeiteten Zeitungskopf ein aufféalliges Markenzeichen,
das den Zeitungsinhalt symbolisieren sollte. Unverwechselbar fur die B.Z. am Mittag war eine
ausflhrliche Sportberichterstattung und das abwechslungsreiche und unterhaltsame
Feuilleton. Auch wenn sich die B.Z. am Mittag gern als Zeitung fur die gehobene Schicht
darstellte, konnten nur Themen, die die ,breite Masse® ansprachen, die Auflage in der
erwiinschten Hohe gewahrleisten. So wird bei der inhaltlichen Gestaltung wie auch bei der

Art der Anzeigen ersichtlich, dass der angesprochene Leserkreis durchaus heterogen war.

Die B.Z. am Mittag erschien zu einer Tageszeit, in der der tberwiegende Teil der Leserschaft
nicht zu Hause war. Sie suchte ihre Kéaufer direkt auf der Stralle. Das Verbreitungsgebiet war
die Grof3stadt Berlin mit einem zur ,,Mittagszeit erreichbare(n) Publikum, Menschen also, die
sich in der Mittagspause oder auf dem Weg von und zu ihren téglichen Erledigungen kurz,
aktuell und ansprechend uber die neuesten Ereignisse informieren wollten. Das so umworbene
Publikum fand mehr Gefallen an der Aktualitdt und der interessanten Aufmachung als an
einem geschliffenen Sprachstil. Auch der charakteristische Schriftzug mit den schwungvoll
verbundenen Buchstaben im Zeitungskopf entsprach mit seiner modernen Ausstrahlung dem

Geschmack der Leserschaft.

,Alles, was die Leute brauchten, war ein fliichtiger Uberblick tiber die Artikel, um zu sehen,
was einem wichtig war. (...) Wéhrend traditionelle Zeitungen von Menschen einer
bestimmten Weltanschauung gelesen wurden, war die B.Z. am Mittag Uberparteilich ausge-
richtet und sprach daher Leser unterschiedlichster politischer Couleur und Klassen-
zugehérigkeit an.“?”® Zum Erfolg der Zeitung trug die uniiberbietbare Schnelligkeit der
Informationstibermittlung bei,®*® zu der Ullsteins moderne Druck- und Vertriebstechnik die
Grundlage lieferte. Ullstein bewarb die B.Z. am Mittag als ,,die schnellste Zeitung der Welt*:
,vom Empfang der letzten Meldung bis zur Verbreitung der ersten Exemplare in Berlin

vergehen nur 8 Minuten[.] Wenige Stunden spater ist die »B.Z. am Mittag« in den meisten

222 Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 96.

2 Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 97-98.

22 sabine Piller: Der Strukturwandel im deutschen Zeitungswesen seit dem ausgehenden 19. Jahrhundert als
Spiegelbild allgemein zeitgeschichtlicher und gesellschaftlicher Wandlungsprozesse. Eine Typisierung und
Gegeniberstellung der Generalanzeiger-Presse und der Boulevardpresse am Beispiel des ,Berliner Lokal-
Anzeigers” und der ,,B.Z. am Mittag”, Dissertation. Universitat Salzburg 2006, S. 230ff.
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groBen Stadten Deutschlands. Die »B.Z. am Mittag« ist fir das reisende Publikum, die
Handels- und Finanzwelt, die Sportwelt und fiir jeden gebildeten GroRstadter ein Bedirfnis
des Tages geworden. Erfahrene Geschaftsleute inserieren immer wieder in der »B.Z. am

Mittag« [,] weil sie ihr grof3e Erfolge verdanken.“?’

1932 kundigte die Entlassung des linksgerichteten Chefredakteurs der B.Z. am Mittag, Franz
Hollering (1896-1968), der die Zeitung seit 1928 geleitet hatte, einen Kurswechsel und
,.Rechtsruck* beim Ullstein Verlag an.??® Unter Héllerings Leitung hatte die B.Z. am Mittag
wiederholt von angeblichen Putschplédnen der Nationalsozialisten berichtet, so dass Reichs-
kanzler Kurt von Schleicher personlich die Ablésung Hollerings von seinem Posten gefordert
hatte. Nach der nationalsozialistischen Machtiibernahme emigrierte Hollering zunéchst nach

Prag und spéter in die USA.

4.1.3. Vossische Zeitung

Am 1. Januar 1914 ging die alteste Berliner Zeitung in den Besitz der Firma Ullstein Gber,
,fir die Geschichte des berlinischen und des deutschen Zeitungswesen, und dartiber hinaus
des deutschen Schrifttums und Geisteslebens, ein Ereignis von symbolhafter Bedeutung.«??°
Die Koniglich privilegierte berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen, so der
offizielle Titel des Blattes seit 1785, nahm erst 1911 den umgangssprachlich schon lange

gebrauchten Namen Vossische Zeitung an.?*°

Die Auflage war mit 25.000 Exemplaren vergleichsweise gering, aber ihr auf politischer
Tradition und intellektuell anspruchsvollem Stil beruhendes hohes Ansehen war den Bridern
Ullstein den Kaufpreis von acht Millionen Mark wert.?*! Diese waren sich ihrerseits durchaus
bewusst, ,,dal sie mit der Vossischen Zeitung zwar ein wirtschaftlich ausgesprochen

notleidendes Objekt erworben hatten, zugleich aber eine Tradition, wie sie in Berlin nicht zum

27 Werbeplakat des Ullstein Verlages fiir die B.Z. am Mittag aus dem Jahre 1913, in: 50 Jahre Ullstein, nach

S. 200.

228 ygl. Walter Fihnders: Ullstein und die Linken, S. 189-206, hier S. 198-199.

2 Max Osborn: Die Vossische Zeitung seit 1904, in: 50 Jahre Ullstein, S. 223.

2% 7ur Vossischen Zeitung vgl. Otto Meynen/Franz Reuter: Die deutsche Zeitung. Wesen und Wertung,

Minchen und Leipzig: Verlag von Dunckler & Humblot 1928, S. 56-58.

#1 Max Osborn: Die Vossische Zeitung, S. 223.
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zweitenmal zu vergeben war.“*** Die Vossische Zeitung blieb auch in den folgenden Jahren
ein Zuschussgeschaft, aber der erhoffte Gewinn an Prestige, der mit der wirtschaftlich
wesentlich erfolgreichen Berliner Morgenpost nicht erreicht werden konnte, stellte sich ein.

Die Neuerwerbung wurde zum intellektuellen Aushangeschild des Ullstein Verlages.?*

Die ursprunglich bei der Vossischen Zeitung angestellten Journalisten empfanden den
Ubergang zu Ullstein als Zumutung, fiir sie war ,,aus der Perspektive ihrer groRbiirgerlichen
Vornehmheit gesehen dieses Verlagshaus gleichbedeutend mit ,,dem Blatt der Portiers und
der kleinsten Leute, hatte etwas von ,,Warenhaus und Drucksachenverschleif}*. Rang und
Einfluss waren beim Verkauf bereits geschmaélert, aber der Konzern verfugte Uber jenen
starken finanziellen, technischen und organisatorischen Riickhalt, den die Vossische Zeitung

dringend bendtigte, um sie erneuern und die Verkaufszahlen erhéhen zu kénnen.

Die Leserschaft der Vossischen Zeitung setzte sich, entsprechend der Tradition und dem
Niveau der Zeitung, Uberwiegend aus Kreisen des Besitz- und Bildungsbirgertums
zusammen.?** Dabei war die Leserschaft der Vossischen Zeitung in ihrer politischen Haltung
keineswegs einheitlich, sie reichte von Sozialdemokraten bis zu Anhéngern der Deutschen
Volkspartei (DVP) und durfte zur Einstellung des Kunstkritikers und Redakteurs Max Osborn
beigetragen haben, der im Jahre 1927 seine Zeitung schon immer auf der Seite der
Demokratie und des Fortschritts sah. Seit 1848 hatte sie sich unter der redaktionellen Leitung
des politischen Journalisten Otto Lindner und der verlegerischen Fihrung Robert Lessings bei
ausgesprochen fortschrittlicher Tendenz mit groem politischem wie geschaftlichem Erfolg

zu einer der angesehensten deutschen Zeitungen entwickelt.?*

Ihre ausgeprégte politische
Haltung und die Seriositat ihrer Arbeit entsprachen zunehmend nicht mehr der modernen
Form einer Geschaftszeitung, die vor allem auf Massenabsatz und Sensationsberichterstattung

abzielte, und brachte ihr immer mehr Wettbewerbsnachteile ein. Diese waren nur

22 paul Fechter: An der Wende der Zeit. Menschen und Begegnungen, Gltersloh: Bertelsmann Verlag 1949,

S. 44.

>3 Neela Richter: ,Dem Heute geben, was des Heute ist“. Karl Escher, Journalist und Schriftsteller

(1885-1972). Ein Leben, Berlin: Weidler Buchverlag 2008, S. 32-39.
»* " Ebd.,s. 18.

2> Epd.,, S. 18.
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auszugleichen, wenn das Blatt getragen wurde von den wirtschaftlichen Kréaften und dem

finanziellen Ausgleich, den allein ein Verlags- und ZeitungsgroRbetrieb bieten konnte.?*®

Nach dem gegliickten Ankauf der Vossischen Zeitung lag die Chefredaktion weiterhin bei
Herbert Bachmann, der aber seinen Einflul} auf die Gestaltung der Zeitung bald verlor. Erst
nach seinem Tod im Jahre 1920 wurde Georg Bernhard sein Nachfolger. Als 1930 der
sogenannte Ullstein-Grafenberg-ProzeR weite Kreise der Offentlichkeit beschaftigte, wurde
ihm nach internen Zwistigkeiten gekindigt, und er schied aus dem Verlag aus. Die Querelen
hatten in der Offentlichkeit iiberwiegend negative Wirkungen gezeigt, deshalb wurde auf eine

Neubesetzung des Chefredakteurspostens verzichtet.

Unter der Hauptschriftleitung von Georg Bernhard setzte die Vossische Zeitung ihre
fortschrittlich-liberale Tradition fort. Die Vossische Zeitung sprach vor allem die Gruppe des
liberalen Burgertums und der stadtischen Intelligenz an, erreichte aber kaum das
Kleinbirgertum und die Arbeiterschaft. Dies macht auch ein Blick auf die Auflagenzahlen
deutlich. Nach dem Ausscheiden Hermann Bachmanns lenkte Bernhard das Blatt deutlicher

ins linksliberale Lager, wo er selbst inzwischen seine politische Heimat gefunden hatte.?*’

Georg Bernhard (1875-1944) war ein politischer Journalist, der urspriinglich bei den
Sozialdemokraten begonnen hatte, aber nach heftigen Kontroversen mit August Bebel 1906
aus der SPD ausgeschlossen wurde. Als freier Revisionist hielt er jedoch am Sozialismus fest,
war Mitglied des Reichswirtschaftsrates und seit 1928 demokratischer Reichstagsabgeord-
neter. Von 1925 an lehrte er als Dozent und von 1925-1933 als Honorarprofessor an der
Handelshochschule in Berlin. Er war ein Mann der Salons, der Beziehungen und der informel-
len Gesprache mit Politikern. Als Chefredakteur der Vossischen Zeitung von 1914-1930
gehorte er zu den fiihrenden und einflussreichsten Journalisten der Weimarer Republik.
Hermann Ullstein charakterisierte Bernhard spater in seinen Memoiren als einen
sprachgewaltigen Redner, der gleichzeitig ein leidenschaftlicher Politiker mit sozialistischen
Neigungen gewesen sei.”®® Bernhards politische Haltung war dabei keineswegs widerspruchs-
frei. Im Ersten Weltkrieg hatte er sich nicht entschieden von den Annexionisten distanziert,

daher sah er sich 1919 gezwungen, die ,,Kriegspolitik der Vossischen Zeitung in einer

¢ Emil Dovifat: Die Zeitungen, Gotha: Im Flamberg Verlag 1925 (= Die Deutsche Wirtschaft und ihre Fihrer,

Bd. 3), S. 47-48.

27 u Georg Bernhard Johannes Mikuteit: Georg Bernhard zwischen Weimarer Republik und Exil, in: Presse-

und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule, S. 70-73.

2% Hermann Ullstein: Das Haus Ullstein, S. 123.
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239 Auf der einen Seite setzte er sich vehement fiir

umfangreichen Broschiire zu verteidigen.
die Weimarer Republik ein, andererseits tbte er oft strenge Kritik am Parteiensystem. War er
nach dem Ende des Ersten Weltkriegs noch betont national aufgetreten, setzte er sich nur
wenig spater immer nachdricklicher fiir eine Ubernationale Verstandigung mit Frankreich ein.
Die Politik Stresemanns vertrat er so konsequent, dass ihm das Etikett eines Erflllungspoliti-
kers anhaftete. Immer dann jedoch, wenn die Weimarer Demokratie in Gefahr geriet — so
beim Kapp-Putsch, beim Rathenau-Mord oder beim Hitler-Putsch in Miinchen — setzte sich

Bernhard mit aller Kraft fur den Demokratiegedanken und fur die Erhaltung der Republik ein.

Es war die Hoffnung der Bruder Ullstein, mit der Vossischen Zeitung deren politische,
geistige und literarische Traditionen bewahren zu kénnen, wie sie die anderen Publikationen
des Konzerns nicht ohne weiteres représentierten. Bekannte Mitarbeiter des Feuilletons in der
Weimarer Republik waren Stefan Grossmann, Moritz Goldstein, Moritz Jacobs, der von 1905
bis 1919 am Berliner Tageblatt gearbeitet hatte, und der Kunstkritiker Max Osborn, wéhrend

Kurt Tucholsky seit 1924 als Feuilleton-Korrespondent in Paris tatig war.

Da Romane in taglichen Fortsetzungen in der Vossischen Zeitung erschienen, kam dieser
Abteilung besondere Bedeutung zu. Zu den dort vertffentlichten Autoren gehérten u. a.
Albert Ehrenstein, Georg Hermann, Hermann Sudermann, Gabriele Reuter, Arthur Schnitzler,
Jacob Wassermann, Rahel Sanzara und Maxim Gorki. Auch Erich Maria Remarques Roman
Im Westen nichts Neues erschien als VVorabdruck in Fortsetzungen in der Vossischen Zeitung.
1932 wurde Hans Falladas Roman Kleiner Mann — was nun? ebenfalls als Vorabdruck
veroffentlicht. Ende Marz 1934 wurde die traditionsreiche Zeitung, die unter den
Bedingungen der NS-Diktatur ihrem traditionell liberalen Anspruch nicht mehr gerecht

werden konnte, endgultig eingestellt.

4.1.4. Die Wochenzeitung Das Reich

Die Wochenzeitung Das Reich erschien vom 26. Mai 1940 bis zum 22. April 1945
wdochentlich im Deutschen Verlag und erlebte einen steilen Anstieg ihrer Auflagezahlen von
500.000 Exemplaren im Oktober 1940 auf 1,421 Millionen im Marz 1944.2° Neben dem

239 Georg Bernhard: Die Kriegspolitik der Vossischen Zeitung, Berlin 1919. Vgl. zu Bernhard auch Hans

Wallenberg: Zum jidischen Beitrag: Biographische Miniaturen, in: Hundert Jahre Ullstein, Bd. 1,
S. 407-453, hier S. 419-425.

% Victoria Plank : Die Wochenzeitung Das Reich. Offenbarungseid oder Herrschaftsinstrument, S. 317.
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Volkischen Beobachter war die Zeitung das ,zweitgrofte Presseorgan Deutschlands®.?*!

Bereits 1937 hatte Rolf Rienhardt, neben Max Amann und Max Winkler einer der
entscheidendsten Funktionstrager nationalsozialistischer Pressepolitik, das Konzept fir eine
fuhrende politische Wochenzeitung vorgelegt.?*> Rienhardt entwarf gemeinsam mit zwei
Kollegen aus Amanns Verwaltungsamt fiir die Presse ein Redaktionsprogramm der neuen
Zeitung, das bei den Verantwortlichen auf Zustimmung stie.”*® Rienhardt schwebte eine
Zeitung vor, die von Presseanweisungen und staatlichen MaRregelungen befreit sein sollte.
Nach Absicht der Grinder sollte Das Reich ,nicht eine von vielen Zeitungen und
Zeitschriften, sondern (...) die fiihrende grofle politische deutsche Wochenzeitung sein, die
das Deutsche Reich fir In- und Ausland gleich wirksam und eindringlich publizistisch
reprasentiert.“*** Durch ein hohes intellektuelles Niveau wollten die Nationalsozialisten auch
intellektuelle Schichten fir ihre Ziele gewinnen. Das Reich sollte Deutschland im In- und
Ausland publizistisch repréasentieren. ,,Im Ausland fand die Zeitschrift Leser in Paris, Oslo,
Belgrad, Stockholm, Madrid und Athen und wurde zudem per Feldpost verschickt, etwa

250.000 Exemplare gingen schlieBlich ins Ausland.«?*

Nach dem Zweiten Weltkrieg konnte eine Reihe der Autoren, die fir Das Reich schrieben, in
der Bundesrepublik ihre Karriere fortsetzen. Dazu gehdrten u. a. Theodor Heuss, Elisabeth
Noelle-Neumann, Karl Korn und andere.?*®* Den wochentlichen Leitartikel verfasste
regelmaRig der Reichsminister fir Volksaufklarung und Propaganda, Joseph Goebbels, der

dafiir wéchentlich 2.000 Mark erhielt.**” Als die enorm steigende Auflagenzahl in der

1 Hans Dieter Miiller (Hrsg.): Facsimile Querschnitt durch Das Reich. Scherz, Bern/Miinchen 1964, S. 7.

2 Victoria Plank: Die Wochenzeitung Das Reich und Die Republik, S. 317. Vgl. zum ,Reich” auch Erika
Martens: Zum Beispiel Das Reich, Kéln 1972.

2 Victoria Plank: Das Reich und Die Republik, S. 9-10.

4 Brief Max Amanns an Gerdy Troost vom 30. Juni 1940, abgedruckt in: Joseph Wulf: Presse und Funk im
Dritten Reich. Eine Dokumentation, Frankfurt am Main/Berlin: Ullstein 1989, S. 158-161, hier S. 159.
Amann weiter: ,Die Wochenzeitung soll sich im Inland an die politisch und geistig Interessierten richten,
die den Entwicklungslinien, inneren Zusammenhdngen und tieferen Ursachen des Geschehens
nachspiiren und {ber sie unterrichtet sein wollen. (...) Die Uberzeugungskraft soll so stark sein, daR das
Ausland einschlieBlich derer, die trotz kritischer Einstellung Gber Absichten und Entwicklung der
deutschen Politik informiert sein wollen und missen, an ihrem Inhalt nicht vorbeigehen kénnen.” Ebd,
S. 159-160.

> Victoria Plank: Die Wochenzeitung Das Reich. Offenbarungseid oder Herrschaftsinstrument, S. 317.

240 Vgl. Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 2013.

47 Vgl. Peter Reichel: Der schone Schein des Dritten Reiches. Faszination und Gewalt des Faschismus,

Frankfurt am Main: Fischer 1996, S. 177.
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Reichshauptstadt nicht mehr zu bewaéltigen war, liel der Deutsche Verlag die Zeitung

schlieRlich neben Berlin auch in Koln und Oslo drucken.

Auch wenn die nationalsozialistische Propaganda im Reich subtiler als in anderen
Presseorganen war, hiell das keineswegs, dass regimekritische Artikel dort hatten
veroffentlicht werden kdnnen. Als Zeitung mit Niveau leistete die Wochenzeitung einen nicht
unwesentlichen Beitrag zur Aufwertung und Stabilisierung des nationalsozialistischen Staates

im Inland und mdglicherweise zur Verharmlosung des NS-Regimes im Ausland.

4.2. Zeitschriften

4.2.1. Frauen- und Modezeitschriften bei Ullstein

Seit seinen Anfangen hatte der Ullstein Verlag den Interessen weiblicher Leser breiten
Raum in seinen Blattern eingerdumt. Die Brider Ullstein entdeckten Frauen als eine
wichtige Zielgruppe, kauften nach 1895 mehrere Frauenzeitschriften auf und erkannten
vor allem, dass sich das weibliche Lesepublikum durchaus differenziert hatte.?*® Der
Verlag reagierte auf die Verdnderung der Leserschaft mit einem Angebot, das sich auf
die vielfaltigsten Interessen und Neigungen seines kulturell und sozial hdchst unter-
schiedlich gepragten weiblichen Publikums einstellte. Im Jubildumsband 50 Jahre
Ullstein heil3t es in diesem Zusammenhang, dass z. B. die B.Z. am Mittag ,,mit gespann-
tester Aufmerksamkeit den Aufstieg der Frau zu einer neuen Rolle im o6ffentlichen
Leben* verfolgt habe und ,,den daraus folgenden Entwicklungserscheinungen in den
Beziehungen der Geschlechter (z. B. Ehereform) und auf allen anderen Interessengebie-
ten der Frau (z. B. Mode, Asthetik usw.) ein solches Augenmerk gegeben habe, ,,daB sie
zum Lieblingsblatt der modernen Berlinerin“ geworden sei.«**°

Doch erst nach dem Ersten Weltkrieg setzte der Einzug der Frauen in die Zeitungen als

Redakteurinnen und freie Mitarbeiterinnen verstarkt ein.’®® In der deutschen Gesellschaft

L Seegers: Uhu, Koralle, Die Dame und Das Blatt der Hausfrau, in: Axel Springer Verlag AG (Hrsg.):

125 Jahre Ullstein. Presse und Verlagsgeschichte im Zeichen der Eule, Berlin: Axel Springer Verlag 2002,
S. 62-69. S. 59-65.

29 50 Jahre Ullstein, S. 211.

>0 7Zum Thema Neue Frau vgl. Atina Grossmann: Die Neue Frau und die Rehabilitierung der Sexualitét in der
Weimarer Republik, in: Ann Snitow u. a. (Hrsg.): Die Politik des Begehrens, Sexualitdt, Pornographie und
neuer Puritanismus in den USA, Berlin 1985, S. 38-62; Kristine von Soden/ Maruta Schmidt (Hrsg.): Neue
Frauen, Die zwanziger Jahre, Berlin 1988: Hanna Vollmer-Heitmann: Wir sind von Kopf bis Ful auf Liebe
eingestellt. Die zwanziger Jahre, Hamburg 1993.
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anderte sich flr Frauen seit 1918 viel. Seit 1908 hatten sie Zugang zu den Universitaten und
seit 1918 das aktive Wahlrecht. Durch die Kriegsereignisse und die wirtschaftliche
Depression, der Mitte der zwanziger Jahre eine kurzfristige wirtschaftliche Erholung folgte,

erhielten viele Frauen nun die Mdglichkeit, einen Beruf zu ergreifen.

Frauen gewannen in den Redaktionen der Zeitschriften rasch an Bedeutung. In dem Malle,
wie Blatter entstanden, die sich vorwiegend weiblichen Interessen widmeten, wuchs auch die
Zahl der Mitarbeiterinnen. In der Weimarer Republik wurde dann der Begriff der ,,Neuen
Frau®“ zum Synonym fiir einen gesellschaftlichen Aufbruch und zeitgendssischen Ausdruck
fur Gleichberechtigung und Modernitat von Frauen.* Im Ullstein Verlag wurden die
Zeitungen und Zeitschriften zu Sprungbrettern fur weibliche Talente. Das bekannteste
Beispiel dafur ist Vicki Baum, die 1926 festangestellte Redakteurin bei der mondéanen Dame
wurde. Mit dem Wechsel zum Journalismus und der Festanstellung ging ein neues

professionelles Selbstverstandnis als Autorin einher.

Ein weiteres Beispiel flr die Karriere einer weiblichen Journalistin im Ullstein-Konzern war
die Redakteurin Lucy von Jacobi, die nach vergeblichen Bemihungen, als Schauspielerin,
Dramaturgin, Autorin und Ubersetzerin FuB zu fassen, im Alter von 31 Jahren 1928
Feuilletonredakteurin beim Ullstein Verlag wurde.?®® Bei der neugegriindeten Tageszeitung
Tempo verfasste sie Buch-, Theater- und eine Fille von Filmkritiken, aber auch Beitrage fir

die Reise- und fir die Frauenseite.

Zu den verantwortlichen Redakteurinnen im Verlag Ullstein gehdrte neben Lucy von Jacobi
und Vicki Baum auch Clare With (1894-1964), die als Redakteurin die letzten Ausgaben des
Uhu gestaltet hatte. 1935 Gbernahm sie die Hauptschriftleitung der Koralle. Im Kapitel tber
die Entwicklung der Koralle wird ndher auf die Biographie Clare Withs eingegangen.

Als Ullstein im Jahre 1905 die Zeitschrift Dies Blatt gehdrt der Hausfrau flr burgerliche
Mittelschichtsfrauen aus dem Schirmer Verlag tibernahm, fiihrte er es zunéchst unter diesem
Namen eine Weile lang fort. Aus diesem Blatt ging spéater die Praktische Berlinerin hervor,

gleichzeitig wurden die erfolgreichen Ullstein-Schnittmuster entwickelt, die ab 1912 zu einem

>t Vgl. Patrick Rossler: Die neue Linie 1929-1943, S. 9-10. Neben Ullstein war der Leipziger Verlag Otto Beyer

fihrend auf dem Gebiet der Frauen- und Modezeitschriften, dort erschienen Die neue Linie, Beyers fir
Alle oder Frauen-Mode. Vgl. Patrick Rossler: Die neue Linie 1929-1943, S. 10-14.
2 Vgl. Irene Below: Wege der Professionalisierung, in: Lucy von Jacobi, Journalistin. Mit Aufsdatzen und
Kritiken von Lucy von Jacobi, Essays von Irene Below und Ruth Oelze, Miinchen: edition text+kritik im
Richard Boorberg Verlag 2009, S. 15-114.
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selbstandigen Verkaufsartikel wurden.”®® Die modischen Interessen der Frauen wurden
berticksichtigt, doch in der Hauptsache bemuhten sich die Beitrdge darum, Sparsamkeit und
okonomische Vernunft der weiblichen Leser zu fordern. Dabei wandte sich die Redaktion
keineswegs nur mit dem reinen Druckerzeugnis an ihre Leserinnen, sondern suchte vor allem
den personlicheren Kontakt, veranstaltete bunte Nachmittage, lud zu Vortragen und Puppen-

spielen ein.

Die Zeitschrift richtete sich vor allem an Hausfrauen und Mdutter mit Kindern. Seit 1922 gab
es, auf die Leserschaft abgestimmt, die Rubriken ,,Das Reich der Hausfrau®, im Krisenjahr
1923 zudem ,,Das Biiro der Hausfrau®, in denen von Fachleuten Ratschldge zu geschéftlichen
Dingen des Privathaushaltes erteilt wurden. Unter dem Motto ,,Bitte dulern Sie sich* erhielten
zudem Leserinnenanfragen und deren Beantwortung breiten Raum. Die gezeigte Mode
beschrankte sich nahezu ausschlie3lich auf Ullstein-Schnittmustermodelle, die jedoch der
aktuellen Tagesmode entsprachen. Durch die Verknipfung von Modeberichterstattung und
Schnittmusterverkauf gab es eine ausgepragte Leserinnen-Blatt-Bindung, die sich vor allem

bei Umfragen und Preisausschreiben zeigte.

Nach der NS-Machtubernahme erschienen das Blatt der Hausfrau und Die Dame zunéchst
weiter unter ihrem gewohnten Titel. Das Blatt der Hausfrau avancierte mit einer Auflage von
rund 575.000 (1938) nach der NS-Frauenwarte sogar zur zweitgroRten Frauenzeitschrift:
Praktische Ratschlage fiir die Haushaltsfiihrung, Handarbeiten, Mode, Belletristik, Rétsel und

Bildberichte dominierten nach wie vor den Inhalt.>*

Mit der Zeitschrift Die Dame sprach Ullstein seit 1912 erstmals speziell Frauen des
gehobenen Biirgertums und des Adels an. Die Dame prégte fortan den Malistab dessen, was
im Land als elegant und mondén galt. Sie beriet die Damen bei der Nachmittags-, Abend-,
Reise- und Sportgarderobe, zeigte bekannte Stars aus Bihne und Film in ihrem privaten

Umfeld, schone Hauserfassaden und Interieurs.?®

233 Georg Bernhard: Die Geschichte des Hauses, in: 50 Jahre Ullstein 1877-1927, Berlin: Ullstein 1927,

S. 59-65.

>4 Vgl. Hans-Dieter Kiibler: Lenkung, Zensur und Propaganda: Die Presse unter dem NS-Regime, in: Die Kultur

der 30er und 40er Jahre (2009), S. 164.

23 Ly Seegers: Uhu, Koralle, Die Dame und das Blatt der Hausfrau, S. 65-66.
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In den 1920er Jahren galt Die Dame, die 1928 eine Auflage von 53.500 aufwies, als
ausgewiesenes Meinungsfiihrermedium.?*® Neben Mode-, Schénheits- und Accessoire-Fragen
wurden kulturelle und kunstlerische Themen wie Malerei, Tanz, Theater, Film und Architek-
tur behandelt. Essays, Kurzgeschichten und Novellen von bekannten Autorinnen und Autoren
wie Alexander Rhoda Roda, Kurt Tucholsky, Vicki Baum oder Franz Hessel waren ebenso zu
finden wie gewisse Ansatze zur Prominentenberichterstattung. Auch Raimund Pretzel, der
spater unter seinem Pseudonym bekannt gewordene Autor Sebastian Haffner, schrieb

Feuilletons fir Die Dame.

Die Modeberichterstattung wurde vor allem durch die zahlreichen Beitrdge Johanna Thals,
sowie ab 1923 auch durch die Berichte Stephanie Kauls gepragt. Die Artikel enthielten oft
direkte Ratschlige und Hinweise zu ,korrektem* Kleidungsverhalten. Immer wieder kon-
trastierten die Redakteurinnen die von den Modeh&usern propagierten Stile mit denen, die

,»wirklich* auf der Strafle getragen wurden.

Die die Modetexte begleitenden Illustrationen stammten zunéchst ausschlief3lich von jungen
Zeichnerinnen wie Erica Mohr, Julia Haase-Werkenthin, Gerda Bunzel oder Petra Fiedler. Ab
1926 dominierten dann neben den Zeichnungen Petra Fiedlers vor allem die Modegraphiken
des bekannten Plakatkinstlers und Klimt-Schilers Ernst Dryden das Erscheinungsbild der
Dame.?®” Die Leserinnen der Dame stammten ohne Zweifel aus dem gehobenen Biirgertum,
mitunter auch aus dem Adel. Im Herbst 1933 wurden weit Uber 30.000 Exemplare der
zweimal im Monat erscheinenden Frauenzeitschrift verkauft, und vermutlich ging ihre
Auflagenzahl, allen gesellschaftlichen Egalisierungsbestrebungen der Nationalsozialisten zum
Trotz, in den Folgejahren nicht wesentlich zurtick. Weiterhin pragten Exklusivitat, mondéane

Vornehmheit, ja Snobismus das Image dieses Journals.**®

Der Ullstein Verlag erkannte eine Marktlicke und fligte ,.seinen Frauenzeitschriften

Modenwelt und Praktische Berlinerin als Beilage Schnittmuster bei, die so eingerichtet waren,

236 Vgl. zur Zeitschrift Die Dame Nina Sylvester: Before Cosmopolitan. The Girl in German women’ s

magazines in the 1920s, in: Tim Holmes (Ed.): Mapping the Magazine. Comparative Studies in Magazine
Journalism, London/New York: Routledge 2008, S. 29-33 und Patrick Rossler: Die neue Linie 1929-1943,
S.22-23.
»7  Gesa Kessemeier: Sportlich, sachlich, mannlich: das Bild der ,Neuen Frau’ in den Zwanziger Jahren; zur
Konstruktion geschlechtsspezifischer Korperbilder in der Mode der Jahre 1920-1929, Dortmund; Ed.
Ebersbach, 2000 S. 276-277.
% Christian Ferber (Hrsg.): Die Dame. Ein deutsches Journal fiir den verwdhnten Geschmack 1912 bis 1943,
Frankfurt a. Main/Berlin: Ullstein 1980, S. 10-12.
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dass sie im Gegensatz zu friheren Verfahren sofortiges, miheloses Zuschneiden, also
selbststandige Anfertigung von Kleidern ermdglichten. Hunderttausende von Frauen folgten

dem Werbereim: ,,Sei sparsam Brigitte, nimm Ullstein-Schnitte!“*°

4.2.2. Die Berliner Illustrirte Zeitung

Im Jahre 1894 tibernahm Leopold Ullstein die Anteile der von seinem Verlegerkollegen Otto
Eysler im Jahre 1892 gegriindeten Zeitschrift und wurde zum Alleinbesitzer der BIZ. Die
Auflage lag noch bei bescheidenen 23.000 Exemplaren, nach Untersuchungen von Dirk
Stegmann sollen es sogar nur 14.000 gewesen sein.?®® Ullstein nahm wichtige Neuerungen
und Neuorientierungen vor. Inhalt, Vertrieb und Werbung erfuhren Verdnderungen. Die
Berliner Illustrirte war die erste moderne illustrierte Zeitschrift und hat — neben Scherls

Woche und der Munchner Illustrierten — die Gattung entscheidend gepragt.?

Anfangs wie
die Leipziger Illustrirte Zeitung oder Scherls Die Woche noch den traditionellen Rundschau-
Zeitschriften &hnlich, ging die Berliner Illustrirte Zeitung nach 1900 dazu Uber, dem aktuellen

Zeitgeschehen groReren Raum zu geben.?*

Mit der Einrichtung einer eigenen Bildatzerei fur die Reproduktionstechnik waren ab 1896 die
Voraussetzungen fiir den Ausbau des Autotypiedrucks geschaffen, die einen billigeren,
schnelleren und bedeutend besseren Druck der Bilder ermdglichten. Hinzu kam die Erfindung
der Kodak-Momentfotografie. Nunmehr konnte eine illustrierte Zeitung auch sportliche
Ereignisse mit raschen Bewegungen im Bild bringen. Die neue Bildberichterstattung hatte
Erfolg beim Publikum.?®® Damit wuchs nicht nur Zahl der fotografischen Illustrationen,
sondern ebenso die Auflage trotz der in der Zwischenzeit ebenfalls gestiegenen Zahl der

Konkurrenzblatter mit fotografisch illustrierten Beilagen. Es entstand ein vollig neuer Berufs-

»% " Emil Herz: Denk ich an Deutschland in der Nacht. Die Geschichte des Hauses Steg, Berlin: Verlag des

Druckhauses Tempelhof 1951, S. 230.
%0 Dirk Stegmann: Unterhaltung als Massenkultur. Von den Familienzeitschriften zur Illustrierten 1850-1914,
in: Werner Faulstich/Karin Knop (Hrsg.): Unterhaltungskultur, Miinchen: Wilhelm Fink Verlag 2006,
S. 21-32, hier 28-29.
201 Vgl. zur Berliner lllustrirten Zeitung Konrad Dussel: Strategien eines Marktfiihrers. Die Titelseiten der
Berliner lllustrirten Zeitung 1891 bis 1945, in: Frank Duerr/Ernst Seidl (Hrsg.): Aufmacher. Titelstorys
deutscher Zeitschriften, Tubingen: Museum der Universitdt Tubingen 2014, S. 134-141 sowie Karl
Knoferle: Die Fotoreportage in Deutschland von 1925 bis 1935. Eine empirische Studie zur Geschichte der
illustrierten Presse in der Periode der Durchsetzung des Fotojournalismus, Ingolstadt: Kaupper S. 103-109.

262 Vgl. Patrick Rossler: Die neue Linie 1929-1943, S. 8.

3 Ernst Bollinger: Pressegeschichte Il. 1840-1930: Die goldenen Jahre der Massenpresse, S. 39-40.
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zweig, die ,Illustrationsfotografie mit Robert Sennecke, den Gebriidern Haeckel, Carl
Delius, Waldemar Titzenthaler, Phillip Kester sowie Albert Zander als ersten Exponenten.
Von nun an war das Bild nicht mehr lediglich Illustration, sondern stellte seine Eigenart als

ein aktuelles, auf Tagesereignisse bezogenes Informationsmittel unter Beweis.**

Nach der Verbesserung der Reproduktions- und Druckverfahren wurden im Vertrieb ebenfalls
neue Wege beschritten: Der Verkauf durch StraBenhandler (seit 1904) und eigene
Botenfrauen, der Einzelverkauf am Kiosk, an Trinkhallen und auf Bahnhofen wurde einge-
fihrt und als lohnender Geschéaftszweig des Zeitungsgewerbes entdeckt und erschlossen. Es
gab keinen Abo-Zwang mehr, die Zustellung erfolgte per Post mittels eines eigenen
Vertriebsapparates. Dabei wendete sich die Berliner Illustrirte Zeitung von Anfang an an alle

Schichten der Bevolkerung.

Das publizistische Konzept orientierte sich am Leipziger Namensvorbild. Der Schwerpunkt
lag auf einer aktuellen Berichterstattung im Zeitungsformat, bei dem die fiir friihere Familien-
blatter typischen Bestandteile vermieden wurden. Der Belletristik und den Genreschilderun-
gen wurde eine hervorgehobene Stellung zugewiesen. Die visuelle wie inhaltliche Konzeption
der Berliner lllustrirten zielte auf ein Massenpublikum; die BIZ musste also die Themen und
Illustrationen bringen, die den Geschmack maoglichst vieler potenzieller Leser trafen, besal}
andererseits bei einer Millionenauflage jedoch auch die Maoglichkeit, Trends anzustofRen.
Einer dieser Trends, der die Illustriertenbranche insgesamt betraf, war zweifellos die Energie,

welche die Redaktion in die Beschaffung geeigneter Bilder investierte.

Seit den 1890er Jahren hatte die Fotografie bedeutende Fortschritte gemacht und stieR als
kiinstlerisches Medium auch in den flhrenden Gesellschaftsschichten zunehmend auf
Anerkennung. Gegen noch vorhandene kulturkritische Einwénde gegen das Neue verteidigte

sich die Berliner Illustrirte Zeitung im Jahre 1919:

»Man soll nicht von ,gedankenloser Bildgier* unseres Zeitalters reden. Sie bezeichnet eine
Wandlung in der Denkungsart, weg von der abstrakten Spekulation, hin zur
,Naturwissenschaftlichkeit® einer konkreten Betrachtung. Die Illustrationsphotographie ist das
zeitgeschichtliche Mikroskop des Weltburgers. Der Photograph wandert fir Euch um die
Welt, um sie Euch nahe zu bringen. Er steht am Kraterrand des Vulkanausbruches, saust im
Boot durch die Stromschnellen des Niagara, Kklettert auf den Sturmspitzkopf des

Wolkenkratzers, fliegt im Flugzeug Uber den Himalaya, l&3t sich im Schiitzengraben ver-

2% Ernst Bollinger: Pressegeschichte, S. 30-40.
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schutten, steht im SchuBwechsel zwischen Spartakus und Regierungstruppen. Und all dies
nur, damit Ihr Uberall dabei sein kénnt, wo Ihr nicht dabei wart, damit Ihr alle Perspektiven

und Erscheinungsformen dieser Welt, von aulen und innen, sehen lernt. 2%

Die Berliner Illustrirte Zeitung war die mit Abstand erfolgreichste Zeitschrift der 1920er
Jahre. Im Jahre 1923 hatte sie eine Auflage von 300.000 Exemplaren, 1928 waren es
1,8 Millionen Exemplare. Zu Beginn der 1920er Jahre gab es einen Absturz der
Verkaufszahlen — von ber einer Million (1914) auf 450.000 (1923) — danach setzte eine
Erholung ein, die ihren Hohepunkt mit Gber 1,8 Millionen Exemplaren 1928/1929 erreichte.
Auch nach der nationalsozialistischen Machtiibernahme blieb die Berliner Hlustrirte Zeitung

,Germany’s most popular pictorial magazine during the 1930s and 19405 ,2%®

Die Berliner Illustrirte Zeitung berichtete Uber Kuriositdten aus aller Welt, Gber Pflanzen,
Tiere und Erfindungen, es gab Premierenberichte ber Theater, Kritiken tber neue Filme,
einen Fortsetzungsroman, eine Ratsel- und Schachseite. So waren z. B. im Jahre 1930 Richard
E. Byrds Studpolflug, Indien-Reportagen von Emil Otto Hoppé und Berichte tiber das ,,Seebad
Berlin“ und die Hygiene-Ausstellung in Dresden prominente Themen in der Berliner

llustrirten Zeitung.?®’

Die BIZ war unter den Printprodukten der Jahre zwischen 1919 und 1939 das fuhrende
Medium. Als Bindeglied zwischen Freizeit und Arbeit, als Symbol der urbanen Moderne mit
ihren Mode-, Witz- und Sportseiten und ihren groformatigen Titelblattern stach die Berliner
Illustrirte Zeitung aus der groRBen Bandbreite der zeitgendssischen illustrierten Zeitschriften
heraus. Zwischen der traditionellen Zeitung, dem neuen Kino und dem Mitte der 1920er Jahre
aufkommenden Rundfunk platziert, war die leicht konsumierbare Illustrierte ein portables und
giinstiges Medium der Alleinunterhaltung, das buntgemischte Informationen ,mund-

gerecht” servierte. Ihr regelméRiges Erscheinen sorgte fur entspannte Freizeitgestaltung; da

% Zitiert nach Karin Hartewig: Fotografien, in: Michael Maurer (Hrsg.): AufriB der Historischen

Wissenschaften, Bd. 4: Quellen, Stuttgart: Reclam 2002, S. 427-448, hier S. 427-428.
2%®  Karl Christian Fiihrer: Pleasure, Practicality and Propaganda: Popular Magazines in Nazi Germany, 1933-
1939, in: Pamela E. Swett u. a. (Hrsg.): Pleasure and Power in Nazi Germany, Basingstoke: Palgrave
Macmillan 2011, S. 132-153, hier S. 132.

267 Vgl. Patrick Rossler: Zeitbilder und Weltspiegel, S. 104.
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der abgeschwéchte Anspruch an Konzentration und Vorwissen gewissermalien ein Scharnier

zwischen fachfremden Laien und Expertenwissen darstellte.?*®

Eine besonders wichtige Rolle spielte der Romanteil der Berliner Illustrirten Zeitung. Die
Fortsetzungsromane sollten die Leser an das Blatt binden.?® Dazu diente einerseits die
vielversprechende Vorankiindigung des Romans, andererseits der Titel, dessen Wahl zu den
wichtigsten Entscheidungen zahlte. Haufig anderten Redaktionen wegen mangelnder Zugkraft
selbstdndig Romantitel. Mit der Akzeptanz des Romans konnte die BIZ Zehntausende neuer
Leser gewinnen, gefiel der Roman den Lesern nicht, hatte das sinkende Auflagenzahlen zur
Folge.

Die Idee des Romanteils in Fortsetzungsmanier hatte die BIZ kaum verdndert von den
Familienblattern bernommen. Die Autoren kamen zunéchst mehrheitlich aus der Tradition
der Gartenlaube. Hinzu traten die um Realismus bemihten Frauenromane Clara Viebigs oder
die sozialkritischen Romane Max Kretzers.?”® Unter den Autoren fanden sich populére
Erzédhler der damaligen Zeit: Anton von Perfall, Max Kretzer, Rudolf Herzog, Rudolph Stratz,
Fedor v. Zobeltitz, Richard Skowronnek, Paul Oskar Hocker.?* Von 1917 bis 1933 erschie-

nen 39 Romane.

6% Astrid Deilmann: Bild und Bildung. Fotografische Wissenschafts- und Technikberichterstattung in

popularen lllustrierten der Weimarer Republik (1919-1932). Die Beispiele Arbeiter-Illustrierte Zeitung,
Berliner lllustrierte Zeitung und Kolnische lllustrierte Zeitung, Osnabriick: Der andere Verlag 2004,
S. 103-104.
269 Vgl. dazu Wolfgang Langenbucher: Der aktuelle Unterhaltungsroman. Beitrage zu Geschichte und Theorie
der massenhaft verbreiteten Literatur, Bonn: H. Bouvier u. Co. 1964 (= Bonner Beitrdge zur Bibliotheks-
und Bicherkunde Bd. 9), S. 90-97.

7 pirk Stegmann: Unterhaltung als Massenkultur. S. 28-29.

2L Kurt Korff: Die ,Berliner Illustrirte”, in: Ullstein Verlag (Hrsg.) 50 Jahre Ullstein 1877-1927, Berlin 1927,

S. 296-298.

-88-



Die Zeitungen und Zeitschriften des Ullstein-Konzerns, hier besonders die Berliner Ilustrirte
Zeitung und die Vossische Zeitung, machten in ihren Feuilletons den Roman zum ,,Herzstiick
der Zeitung* und investierten dafiir immense Honorare sowie eine fast schon amerikanisch
anmutende Werbung. Erfolgreiche Fortsetzungsromane in der BIZ waren Die Sache mit
Schorrsiegel von Fred Andreas (1928), Und so verbringst du deine kurzen Tage...! von Carl
Bulcke (1929) oder Besondere Kennzeichen keine (1932) von Walther Franke-Ruta.

1897 40.000
1900 100.000
1909 400.000
1910 470.000
1911 530.000
1915 800.000
Ende 1926 1.750.000
Juli 1931 1.950.000
1934 945.472
1935 969.027
1936 886.684
1939 1.500.000

Tabelle 1: Auflagenentwicklung der Berliner Illustrirten Zeitung 1897-1939 (Quellen: Dirk
Stegmann: Unterhaltung als Massenkultur? Von den Familienzeitschriften zur
Hlustrierten 1850-1914, in: Werner Faulstich/Karin Knop (Hrsg.): Unterhaltungskultur,
Miinchen: Wilhelm Fink Verlag 2006, S.21-32, hier S. 29; Karl Christian Fihrer:
Pleasure, Practicality and Propaganda: Popular Magazines in Nazi Germany,
1933-1939, in: Pamela E. Swett (Hrsg.): Pleasure and Power in Nazi Germany,
Basingstoke: Palgrave Macmillan 2011, S. 132-153, hier S. 135 und 139.

Auch nach der ,,Arisierung™ des Ullstein Verlages konnte die Berliner Illustrirte Zeitung
weiter erscheinen und ihre Auflage halten. Im Oktober 1938 lag die Auflage bei
1.250.00 Exemplaren, bei Kriegsbeginn 1939 bei 1.500.000 Exemplaren.?’? Nach wie vor
verstand sich die Berliner Illustrirte als ,,optische Zeitchronik®, in der Fotos und Illustrationen

dominierten, private Idylle und human touch — nun auch gerichtet auf die neuen Machthaber —

272 Vgl. Bernd S6semann: Propaganda, Bd. 2, S. 1091.
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im Vordergrund stand, und Politisches sehr zuriickhaltend behandelt wurde.?”® So konnte auch
ausfihrlicher und sachlicher als in den Parteiorganen tber das Ausland berichtet werden, aber
vorherrschend waren neben den lllustrationen kurze Geschichten tber die groRen Stars von
Musik und Film, Gber Erfindungen und ihre Erfinder, (ber Katastrophen und Naturidyllen,
Sport und Mode, und Herzstiick blieb weiterhin der Fortsetzungsroman, nunmehr von

regimetreuen Autoren verfasst.’* Im April 1945 stellte die BIZ ihr Erscheinen ein.””

Ein Beispiel fur einen erfolgreichen Mitarbeiter der BIZ, der auch im Nachkriegsdeutschland
seine Karriere fortsetzen konnte, war der Journalist Hans Rudolf Berndorff. Berndorff
veroffentlichte ab 1948 mehrere Romane in Hor zu!*® Nach einer Ausbildung in
Schauspielregie und -dramaturgie hatte er ab 1925 als Reporter fur verschiedene
Publikationen des Ullstein Verlags gearbeitet und war mit Artikelserien (ber
Schiffsunterginge, Kriminalfalle, Weltreisen und Expeditionen an die Offentlichkeit getreten.
Als aktiver Kriegsteilnehmer und ehemaliger Freikorpskampfer, wie auch seit 1933 Mitglied
einer SS-Standarte, war er auch in der Zeit des Nationalsozialismus als Autor unangefochten.
Allein zwischen 1933 und 1940 verdffentlichte er unter seinem Namen sowie unter den
Pseudonymen Rudolf von Wehrt und Hans Rudolf in der BIZ 19 Romane und
Tatsachenberichte, die allesamt im Ullstein- bzw. Deutschen Verlag als Bucher erschienen.
Auch im Zweiten Weltkrieg mochte Goebbels auf die populdren Unterhaltungsstoffe
Berndorffs nicht verzichten. Seine Biicher galten als ,kriegswichtig“, und das
Propagandaministerium verschaffte dem Buch- und mittlerweile Filmautor Berndorff bis 1945
optimale Arbeitsbedingungen. Seine Karriere konnte Berndorff nach dem Zweiten Weltkrieg

trotz seiner Mitgliedschaft bei der SS ohne Probleme fortsetzen.

7 Vgl. Wenke Nitz: Flihrer und Duce, Politische Machtinszenierungen im nationalsozialistischen Deutschland

und im faschistischen Italien, K6ln u. a.: Béhlau 2013, S. 47.

% Hans-Dieter Kiibler: Lenkung, Zensur und Propaganda. Die Presse unter dem NS-Regime, S. 163.

7> Rudolf Schmidt: Deutsche Buchhindler, Deutsche Buchdrucker. Beitrdge zu einer Firmengeschichte des
deutschen Buchgewerbes, 1979, S. 50.

® " laut Personalkartei des Deutschen Verlages war Hans Rudolf Berndorff ab 1. September 1932 als
Schriftleiter der Berliner Illustrierten im Ullstein Verlag angestellt. ASV-UA Berlin, Personalakte Berndorff,
Hans Rudolf [o. D.], Personalkartei Deutscher Verlag.
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4.2.3. Das Magazin Uhu

Das nach dem Verlagssymbol des Unternehmens Ullstein benannte Magazin Uhu war eine
Publikumszeitschrift, die auf Unterhaltung und Information ausgerichtet war. Der Uhu wurde
bisher in der Forschung zur illustrierten Presse in der Weimarer Republik vergleichsweise
wenig beachtet. Zu den Veroffentlichungen Uber das Magazin gehorte die Darstellung der
ehemaligen Uhu-Mitarbeiterin Eva Noack-Mosse in der vierbandigen Festschrift zum
100. Jubildum des Unternehmens sowie die an der Universitdt Llneburg entstandene
Magisterarbeit von Sophie von Stackelberg und ein aus dieser resultierender Aufsatz
derselben Autorin.?’” Patricia Gonzalbez Canté untersuchte in ihrer Arbeit Fotographische
Inszenierungen von Weiblichkeit den Uhu als Quelle fir moderne Frauenbilder in den

Printmedien der Weimarer Republik.?"®

Hermann Ullstein hatte auf seinen Reisen in die USA den amerikanischen Zeitschriftenmarkt
genau beobachtet und sich bei der Konzeption des Uhu besonders von The American
Magazine inspirieren lassen, das ,,Lesestoff aus den verschiedensten Wissens- und Interessen-
gebieten verdffentlichte. Eine wichtige Vorbildfunktion fiir das Ullstein-Magazin war auch
die englische Monatszeitschrift Strand.”® Fiir die Konzeption des Uhu engagierte der Ullstein
Verlag den namhaften Publizisten Kurt Tucholsky (1890-1935). Am 8. Juli 1924 bot der
Verlag Tucholsky, der zu dieser Zeit als Korrespondent der Vossischen Zeitung in Paris tatig
war, den mit 3.000 Reichsmark dotierten Posten als Chefredakteur des Uhu an, was dieser
jedoch ablehnte.?®® Tucholsky, der dem Ullstein-Konzern vor allem aus politischen Griinden
ablehnend gegenuberstand, war aber — vor allem aus finanziellen Griinden — bereit, an der

inhaltlichen Gestaltung des neuen Magazins mitzuwirken.

Tucholsky war neben seiner Mitarbeit bei der VVorbereitung des Uhu auch fiir die Gewinnung

von kinftigen Autoren zustandig, wie ein Brief an den Schriftsteller Hans Grimm

77" Eva Noack-Mosse: Uhu, in: W. Joachim Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.): Hundert Jahre Ullstein 1877-

1927, Bd. 2, Frankfurt a. Main/Berlin: Ullstein Verlag 1977, S. 177-207; Sophie von Stackelberg: Das
Ullstein-Magazin ,,Uhu”“. Ein Spiegel der Moderne? Analyse der Jahrgdnge 1924 bis 1928, Magisterarbeit,
Lineburg 2002; dies.: Illustrierte Magazine als Zeitschriftentyp und historische Quelle: Der ,Uhu” als
Beispiel, in Diethart Kerbs/Walter Uka (Hrsg. ): Fotografie und Bildpublizistik in der Weimarer Republik,
Bonen: Kettler 2004, S. 133-149.
% patricia Gonzalbez Canté: Fotografische Inszenierungen von Weiblichkeit. Massenmedien und
kiinstlerische Frauenbilder der 1920er und 1930er Jahre in Deutschland und Spanien, Bielefeld: transcript
Verlag 2012.

279 Vgl. Eva Noack-Mosse: Uhu, S. 182.

289 sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,Uhu*, S. 44.
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(1875-1959) vom 1. August 1924 belegt.”®* Tucholsky charakterisierte den Uhu in seinem
Brief an Grimm als eine Publikation, ,,die der Unterhaltung dienen soll und politische und
kultur-tendenzioése Richtungen vollig ausschaltet™. Es sei an eine Publikation gedacht, ,,die
sich an die weitesten Kreise wendet und die Leser in ihren Mufl3estunden aus dem Trott des

Alltags herausreiflen soll.«?82

Am 10. Oktober 1924 erschien die erste Ausgabe des Magazins. VVorausgegangen war eine
intensive Werbekampagne des Verlages. Mehrere Wochen vor Erscheinen des ersten Heftes
warben groRe Anzeigen und Karikaturen an Litfalsaulen, Kiosken und Zeitungen in Berlin
fiir das neue Magazin. Die Kampagne erregte in Berlin offensichtlich gro3es Aufsehen. ,,Es
ist nicht Ubertrieben zu sagen, dal3 die Zeitschrift bekannt und in aller Leute Munde war,
bevor man wulite, was sie war.“’®® Hermann Ullstein konnte seiner Frau Margarethe im
Oktober 1924 iber den Erfolg des Uhu berichten: ,,Die ,Uhu’-Nachfrage ist nicht zu béndigen.
Das Volk hat fir nichts anderes mehr Interesse. Ich schmeichle mir, es mit der Art der

Propaganda geschafft zu haben.«?%*

Nach Bernhards Darstellung wurde in der Marketingkampagne fur den Uhu alles gebundelt,
was sich ,,an Konnen und Erfahrung (...) in der jahrzehntelangen Entwicklung des Verlages
aufgesammelt hatte. Mit Humor und mit Eindringlichkeit wurde auf das Erscheinen des neuen
Blattes hingewiesen und in lebendiger Abwechslung stets wieder etwas Neues fiir die
Vorbereitung jeder jungen Nummer ersonnen. Der ,Uhu* will nicht ,das Buch ersetzen‘, wie
vielfach von ihm angenommen wurde, sondern eine Zeitschrift sein, die kraft ihres gréReren

Umfangs jedes angeschnittene Thema griindlicher behandeln kann als eine Wochenschrift. %

81 Brief Kurt Tucholskys an Hans Grimm vom 1. August 1924, in: Kurt Tucholsky: Gesamtausgabe. Bd. 17:

Briefe 1919-1924. Herausgegeben von Elfriede und Roland Links, Reinbek bei Hamburg 2006, S. 434-435.
Grimm lehnte die Mitarbeit am Uhu ab, da er 1923 einen Rechtsstreit wegen Honorarfragen mit Ullstein
gehabt hatte. Grimm schrieb in seinem Antwortbrief an die Uhu-Redaktion: ,Sie wissen wahrscheinlich
nicht, dass ich (...) schon im Jahre 1923 (...) einen ausserordentlich unsympathischen Briefwechsel hatte
mit ihrer Verlagsfirma wegen Honorarangelegenheiten in Sachen meines dort verlegten Buches ,Der
Oelsucher von Duala’. Nur eine Verschleppung (...) hat bisher dazu gefiihrt, dass die Angelegenheit, bei
der es sich um lacherliche Kleinigkeiten handelt, in der sich aber der Verlag so unfair verhielt, wie es nur
sein kann, noch keine gerichtliche Erledigung fand.” Deutsches Literaturarchiv Marbach, A. Grimm.

2 Epd., S. 435.

8 Eva Noack-Mosse: Uhu, S. 177.

%% 7Zitiert in: Eva Noack-Mosse: Uhu, S. 178.

28 Georg Bernhard: Die Geschichte des Hauses, S. 114.
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Chefredakteur des Uhu war von April 1926 bis April 1934 Friedrich Kroner, ,,ein nahezu
genial begabter intellektueller Dilettant,?®® der als einfacher Angestellter bei Ullstein
begonnen und sich zum Redakteur hochgearbeitet hatte. Als journalistisches Talent von
Hermann Ullstein entdeckt, wurde ihm bald die Verantwortung ber die Kinderbeilage der
Zeitschrift Die Praktische Berlinerin Ubertragen, danach wurde er Chefredakteur der
Kinderzeitschrift Der heitere Fridolin. Die letzten Hefte des Uhu erschienen unter der Leitung
der bereits erwéhnten Ullstein-Mitarbeiterin Clare With, die im Kapitel Uber die Koralle

eingehender behandelt werden wird.

Standige Mitarbeiter der Redaktion waren Vicki Baum, von 1926 bis 1930 Redakteurin des
Magazins, und der spatere Verleger Peter Suhrkamp (1891-1959), der von Herbst 1929 bis
1932 fiir das Magazin tatig war.?®” Seine Tatigkeit sei in erster Linie ein Brotberuf gewesen
bewertete Suhrkamp riickblickend seine Tétigkeit fir den Uhu tiberwiegend kritisch: ,,Meine
tagliche Arbeit tat ich aber als einer von mehreren Redakteuren an einem Magazin, dem
,Uhu‘ (...) Die Arbeit am ,Uhu ‘ lag mir eigentlich gar nicht. Ich hatte als freier Schriftsteller
mit hochliterarischen Planen in Berlin leben wollen. Aber ich erfillte den mir kontraren

Dienst an der Redaktion des Bildmagazins im Ullstein-Hause, wie ich glaube, ganz gut*.?%®

Der Uhu sollte — so die Vorstellung des Verlages — auf dem Gebiet der Monatsschriften das
sein, was die Berliner Illustrierte Zeitung auf dem Gebiet der Wochenzeitschriften war. Der
Verlag pries den Uhu dabei als das ,,filhrende deutsche Magazin® an: ,,Seit seinem ersten
Erscheinen im Oktober des Jahres 1924 gilt der Uhu als das fuhrende deutsche Magazin. Er
ist auf dem Gebiet der Monatsschriften das, was die ,Berliner Illustrirte Zeitung‘ auf dem
Gebiet der Wochenschriften ist. Seine lebendigen Illustrationen, seine abwechslungsreiche
redaktionelle Ausgestaltung haben ihm eine Sonderstellung unter den deutschen

Monatsschriften gesichert.“289

286 Walther Kiaulehn/Hans Wallenberg: GroRe Redakteure, in: Hans Wallenberg (Hrsg.): Berlin KochstraRe,

Berlin u. a. 1966, S. 138-154, hier S. 147.
287 Vgl. Siegfried Unseld unter Mitwirkung von Helene Ritzerfeld: Peter Suhrkamp. Zur Biographie eines
Verlegers in Daten, Dokumenten und Bildern, Frankfurt am Main: Suhrkamp 2004, S. 73-74.
%% peter Suhrkamp: Vortrag vom 29. Oktober 1956, zitiert in Siegfried Unseld (Hrsg.): Peter Suhrkamp, S. 74.
In einem Interview aus demselben Jahr duBerte Suhrkamp dariber hinaus zu seiner Arbeit fir Ullstein:
»lch bin wirklich etwas Uber ein Jahr lang Redakteur beim ,Uhu” gewesen. Ich schame mich dessen gar
nicht, denn ich halte sehr viel von Witz und Humor, und zwar halte ich sehr viel davon gerade fiir die
Wirkung.” Ebd., S. 73.

% Der Verlag Ullstein zum Welt-Reklame-KongreR, Berlin 1929, S. 155.

-03-



Insgesamt erschienen zwischen 1924 und 1934 120 Ausgaben des Magazins. Verglichen mit
der Auflagenzahl der Berliner Illustrirten Zeitung blieb der Uhu mit einer Hochstauflage von
211.400 Exemplaren im Oktober 1929 zwar deutlich zuruck, der Erfolg war trotzdem

beachtlich.?*

Der Uhu war allein vom Format und von der duRReren Gestaltung her ein neues Medium,
welches das Interesse eines Massenpublikums anzog. Das farbige Titelbild — meist waren
attraktive junge Frauen zu sehen — fiel dem Betrachter sofort ins Auge.?* Eine Monatsschrift
in Buchformat war damals ungewohnlich, der Inhalt bestand (berwiegend aus leichter
Unterhaltung, die den unterschiedlichen Interessen und Hobbys der Leser entgegen kam.
Geboten wurden populérwissenschaftliche Artikel, landerkundliche Reportagen, Film- und
Theaterkritiken, (meist triviale) Erzdhlungen und Kurzgeschichten sowie Sportberichte. Die
Ratsel- und Schachseite rundeten den Inhalt des Blattes ab und machten das Magazin zu
einem idealen Familienblatt. Auf den Anzeigenseiten sprachen Inserate von Hotels und
Restaurants sowie Werbeanzeigen fur Genussmittel wie Tee, Schokolade und Zigaretten ein

zahlungskraftiges mittelstdndisches Leserpublikum an.

Die literarischen Erzahlungen, die im Uhu abgedruckt wurden, waren tberwiegend seichte
Liebes- oder Kriminalgeschichten. Stackelberg zufolge handelt es sich ,,in erster Linie um
reine Unterhaltungsliteratur, die weder kinstlerisch anspruchsvoll noch weltanschaulich

aufschlussreich ist.*?%?

Einigen Raum nahm das Thema ,,Neue Frau“ ein. Es finden sich
etliche Artikel liber die Vorziige des ,,Bubikopfs®, Frauensport, Mode und berufstitige junge
Frauen. Viele Artikel sind den Themen Freizeit- und Wochenendvergniigen gewidmet.
Daneben wurden auch Berichte und Reportagen {ber andere Lander gebracht.”* Einem
allgemeinen Trend zur ,,Amerikanisierung® in den zwanziger Jahren folgend, liberwiegen
Berichte Uber die USA, die Sowjetunion findet in der Berichterstattung des Uhu nahezu keine
Beriicksichtigung. Aus der Ruckschau verdienen besonders die sozialkritischen Reportagen

der Journalistin Maria Leitner (1883-1942) Beachtung. Leitner bereiste in den Jahren 1925 bis

% ygl. Ullstein AG Berlin (Hrsg.): Ullstein Berichte (Oktober 1929).

29t Vgl. Sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,,Uhu“, S. 41.

2% Sophie von Stackelberg: Illustrierte Magazine als Zeitschriftentyp und historische Quelle, S. 143.

293 Vgl. Sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,Uhu“, S. 188-192.
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1928 fiir den Ullstein Verlag die USA, berichtete aber auch aus den Landern Sudamerikas und
Stidafrika.>**

Etwa 40% des Uhu-Inhalts bestand in den Jahren 1925 bis 1928 aus Illustrationen, wie etwa
Karikaturen, den Text begleitende Zeichnungen und Fotografien.?®®> Dabei dominierten
Portréts attraktiver Schauspielerinnen; die Architektur- und Technikfotografie ist besonders
Bildern der GroRstadt und moderner Maschinen gewidmet. Das Thema Politik findet sich im
Uhu kaum, bei den wenigen Artikeln die sich explizit mit politischen Themen beschaftigten,
dominierte — gemé&l der liberalen Grundhaltung des Pressekonzerns Ullstein — eine ,,pro-

republikanische, demokratische* Tendenz.”*®

Laut Noack-Mosse richtete sich der Uhu ,,nicht an bestimmte Berufsschichten. Er wandte sich
an Arbeiter und Angestellte, Arzte und Studenten, Hausfrauen — kurzum an interessierte
Menschen aller Kreise“?’. Das Magazin diirfte aber auf Grund des relativ hohen Preises von
einer Mark pro Ausgabe eher von Lesern aus dem mittleren und hoheren Burgertum gekauft
worden sein.?*® Der Ullstein Verlag warb im Jahre 1929 Anzeigenkunden mit der Angabe, ein
durchschnittlicher Uhu-Leser verfuige tber ein weit héheres Monatseinkommen als der

29 An diese Kaufer der Mittelschicht richteten sich auch die im Uhu

Durchschnittsburger.
erscheinenden Anzeigen, die u. a. fur Reisen und Luxusprodukte warben. Ob das Magazin
mehr von Frauen als von Méannern gelesen wurde, I&sst sich aufgrund fehlender Quellen nur
schwer beantworten. Stackelberg vermutet, dass sich der Uhu etwas stérker an ein weibliches
Leserpublikum richtete, daftr sprachen auch die Titelbilder des Magazins, die der Zeitschrift

das Aussehen einer typischen Frauenzeitschrift gaben. Zudem seien die weiblichen Kaufer in

294 Vgl. Helga W. Schwarz: Als Chronistin in stlirmischer Zeit, in: Maria Leitner oder: Im Sturm der Zeit. Hrsg.

von Julia Killet und Helga W. Schwarz, Berlin: Karl Dietz Verlag 2013, S. 9-43.

2% Sophie von Stackelberg: lllustrierte Magazine als Zeitschriftentyp und historische Quelle, S. 138.

2% Vgl. Sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,Uhu“, S. 74-78.

7 Eva Noack-Mosse: Uhu, S. 199.

2%8 Vgl. Sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,Uhu”, S. 59-60.

% Nach diesen Daten, die offensichtlich auf einem dem Uhu beiliegenden Fragebogen basierten, verfligte
der Uhu-Leser Uiber ein monatliches Durchschnittseinkommen von 924,70 Mark, wahrend laut
Statistischem Jahrbuch von 1928 das monatliche Durchschnittseinkommen des deutschen Steuerzahlers
169,60 Mark betrug. Vgl. Eva Noack-Mosse: Uhu, S. 180.

-05-



den zwanziger Jahren die besseren Werbekunden und allgemein die begeisterteren Leserinnen

gewesen.*®

Nach der Berliner Illustrirten Zeitung hatte der Uhu die zweitgrofite Auflage aller
Zeitschriften des Ullstein Verlags, die hochste Auflagenzahl erreichte er im Oktober 1929 mit
211.000 Exemplaren.

4.2.4. Die Auslandsillustrierte Signal

Die Auslandsillustrierte Signal war eine NS-Propagandazeitschrift, die von 1940 bis 1945 in
der Regel zwei Mal monatlich in tber zwanzig verschiedensprachigen Ausgaben erschien,
allerdings nicht im Deutschen Reich selbst. Signal war der Abteilung fiir Wehrmachtpropa-
ganda im Oberkommando der Wehrmacht unterstellt, und dementsprechend grol3 war der
finanzielle technische und personelle Einsatz und Aufwand. Inhaltlich gab sich Signal als
seridse llustrierte, die sich ausschlieBlich an ein auslandisches Publikum richtete.*** Signal
war eine Massenillustrierte, die in den neutralen und deutsch besetzten Landern Europas fur
das Dritte Reich und die Wehrmacht werben sollte.** Die Zeitschrift wurde durch ganzseitige
Fotos mit ungewohnt dynamischen Motiven bestimmt, die in hoher drucktechnischer Qualitét
und im modernen Mehrfarbendruck wiedergegeben waren. Viele Spielmdglichkeiten des

Text-Bild-Journalismus, die auch heute noch Giiltigkeit haben, wurden daftir erprobt.>*

Die Zeitschrift Signal war eine der wenigen erfolgreichen Neugriindungen, die von den
nationalsozialistischen Propagandisten konzipiert wurde. Die lllustrierte erschien zeitweise in
bis zu 25 Sprachen der verbiindeten, besetzten oder umworbenen L&nder Europas. Sie
erreichte mit konstant Gber zwei Millionen Exemplaren Auflagen, die selbst die Macher nie
fir moglich gehalten hétten. 1943 betrug die Auflage mehr als 2,4 Millionen Exemplare.
Nicht zuletzt entfaltete das moderne Zeitschriftkonzept, das sich an das amerikanische

Vorbild des Life-Magazins anlehnte, Wirkung tber das Jahr 1945 hinaus und ist als VVorlage

300 Vgl. Sophie von Stackelberg: Das Ullstein-Magazin ,Uhu“, S. 61, Anm. 306.

%1 Bodo von Dewitz (Hrsg.): Kiosk. Eine Geschichte der Fotoreportage 1839-1973, Gottingen: Steidl Verlag
2001, S. 192.

302 Vgl. Rainer Rutz: Alte Netze — neu gestrickt. Von der NS-Auslandspropaganda zur konservativen
Nachkriegspresse: Die Netzwerker von ,,Signal“, in: Erhard Schiitz/Peter Uwe Hohendahl (Hrsg.). Solitare
und Netzwerker. Akteure des kulturpolitischen Konservatismus nach 1945 in den Westzonen
Deutschlands, Essen: Klartext 2009, S. 167-184, hier S. 169.

303 Vgl. Rainer Rutz: Signal. Eine deutsche Auslandsillustrierte als Propagandainstrument im Zweiten
Weltkrieg. Essen: Klartext 2007, S. 10.
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fiir die friihen lustrierten in der Bundesrepublik Deutschland wie Quick, Revue und Hor zu!
nicht zu unterschétzen. Signal war im Krieg ein Sammelbecken talentierter Journalisten, von

denen viele im Nachkriegsdeutschland eine zweite journalistische Karriere machten.*%*

Neben den Leistungen der deutschen Wehrmacht gehorten die Propagierung eines
gemeinsamen Europa unter deutscher Fithrung und der ,Kampf gegen den

305

Bolschewismus®“ zu den bevorzugten Signal-Themen.”™ Wahrend der Anfangszeit der

deutschen militarischen Erfolge prasentierte die Zeitschrift den schonen Schein der

306

»gutgelaunten* deutschen Volksgemeinschaft,”™ seit der Kriegswende 1943 wurde der

»Kampf um Deutschland* gegen die Alliierten betont.*”’

4.3. Populare Unterhaltungsliteratur im Ullstein Buchverlag

Zu Beginn des 20. Jahrhunderts befand sich die Verlagswelt in einem Umbruch, auf den die
im Buchmarkt etablierten Verlage, wie der S. Fischer Verlag, der Bruno Cassirer Verlag, der
Eugen Diederichs Verlag, die Verlage von Albert Langen oder Georg Miller mit einem
jeweils spezifischen Verlagsprofil reagierten, das auf einer bestimmten literarischen oder
kiinstlerischen Richtung oder Weltanschauung basierte.®®® Zur gleichen Zeit gelang es dem

Presseverlag Ullstein, neben seinen Zeitschriften auch einen Buchverlag zu etablieren.

In den Augen bildungsbiirgerlicher Kritiker haftete der ,,Ullstein-Kultur®, die eher fiir
Kommerz als ,Kultur“ zu stehen schien, der Hautgout der ,,Anbiederung an den
Massengeschmack® an.**® Die Miinchner Zeitschrift Der Zwiebelfisch kritisierte im Jahre
1912 die Methoden von ,,UlIstein Ramsch & Co.<**® Fir die Kritiker stellten die Produkte des

%% vgl. dazu exemplarisch die Biographie des aus Kéln stammenden Pressefotografen und

Kriegsberichterstatters Benno Wundshammer (1913-1986), der als ehemaliger Mitarbeiter von Signal im
Nachkriegsdeutschland leitender Mitarbeiter der lllustrierten Revue und Quick wurde. Vgl. Sebastian
Kindler: Benno Wundshammer. Vom Sportreporter zum Propagandafotografen der Wehrmacht, in:
Deutsch-Russisches Museum Berlin-Karlshorst (Hrsg.): Propagandafotograf im Zweiten Weltkrieg: Benno
Wundshammer, Berlin: Christoph Links 2014, S. 32-49.

395 ygl. Rainer Rutz: Signal, S. 200-222.

3% ygl. Rainer Rutz: Signal, S. 327-332.

37 Ebd., S. 244-252.

308 Vgl. Ute Schneider: Die ,,Romanabteilung” im Ullstein-Konzern der 20er und 30er Jahre, in: Internationales

Archiv fur Sozialgeschichte der deutschen Literatur 25 (2000), S. 94.

3 Nicole Nottelmann: Die Karrieren der Vicki Baum, S. 148.

310 Vgl. Kurt Koszyk: Der jldische Beitrag zum deutschen Presse- und Verlagswesen, S. 211.
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Ullstein Verlages minderwertige Erzeugnisse dar, wie am Beispiel einer abschéatzigen
Besprechung des Ullstein-Romans Die Sieger von Felix Philippi, zu sehen ist, die 1915 von
der Zeitschrift fur Bicherfreunde publiziert wurde. Dort hiel es: ,,Mit Literatur hat dieses
Machwerk herzlich wenig zu schaffen; aber dem Verlag Ullstein méchte man doch raten, den

unteren Niveaustand seiner Romane in nicht gar so abgriindige Tiefen versinken zu lassen. <!

312
l

Auch Victor Klemperer mif3traut seinem eigenen Urtei wenn er die Erfolgsautorin Vicki

Baum einerseits in eine Reihe mit Clara Viebig stellte, andererseits konstatierte ,,aber weil sie

alles bei Ullstein herausbringt, miflachtet man sie. <313

Im Unterschied zu anderen Buchverlagen war dem Ullstein Buchverlag von Beginn an die
enge strukturelle Verflechtung mit dem Presseverlag immanent.®** Das erfolgreiche Buch galt
als eine Ware, die, unabhdngig von der literarischen Qualitdt, von der Unternehmensleitung
nach der Hohe der verkauften Exemplare beurteilt wurde. Ullstein wollte keine gehobene
Literatur produzieren, sondern gut verkéufliche Produkte herstellen und der Leserschaft ein
vielféltiges literarisches Unterhaltungsprogramm anbieten. Wie andere Waren auch, hatte das

Produkt dem Marktgesetz von Angebot und Nachfrage zu folgen.

Paul Schlesinger, bekannt unter seinem Pseudonym ,,Sling", beschrieb in einem Beitrag fiir
die Festschrift 50 Jahre Ullstein die beinahe industrielle Produktion von ,,Zeitungsstoff™:
,Das, was hergestellt wird, ist nicht Stiefelwichse, nicht Benzol, ist Unterhaltungsstoff fiir
Millionen, zuweilen dauerhaft und schwer, dann wieder leicht, ﬂﬁchtig.“315 Grundsatz des
Ullstein-Verlagskonzerns war: ,,JJedes einzelne der Produkte mufite mit allen anderen so eng
wie moglich verflochten sein (...) und dennoch sein eigenes Gesicht, seinen eigenen
Interessentenkreis, sein eigenes Absatzgebiet haben. Diese Kreise und Gebiete konnten und
sollten sich Uberschneiden und ergénzen, aber sie durften sich nicht decken. Sonst schlugen

die Produkte einander tot.*3®

31 M.: Rez. Felix Philippi: Die Sieger. Roman. Berlin-Wien 1914, Verlag Ullstein & Co. 3 M., in: Zeitschrift fur

Biicherfreunde. Neue Folge, Sechster Jahrgang 1915, S. 344-345, hier S. 345.

2 Victor Klemperer: Leben sammeln, nicht fragen wozu und warum. Tageblicher 1925-1932, Berlin: Aufbau

Verlag 1996, S. 655.

33 Ebd,, S. 655.

314 Vgl. Ute Schneider: Die Romanabteilung im Ullstein-Konzern, S. 94.

315 Sling: Und der Geist des Hauses, in: 50 Jahre Ullstein 1877-1927, S. 388.

3 Ebd., S. 388.
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Folgerichtig bedeutete diese Geschéftsstrategie, dass Bucher nicht nur in erster Linie Geld
bringen, sondern zweitens die bereits vorhandenen Zeitungen und Zeitschriften mit
Unterhaltungsmaterial versorgen und drittens den Journalisten des Hauses Ansehen als

Buchautoren einbringen sollte.

Die Lektoren des Ullstein Buchverlages waren ,,gate-keeper®, die eingegangene Manuskripte
auf ihre Tauglichkeit fir die Mehrfachverwertung in den Zeitungen und Zeitschriften des
Unternehmens zu priifen hatten. Aber weder Paul Wiegler noch Max Krell entschieden tber
Annahme oder Ablehnung der eingereichten Manuskripte. Die Entscheidung hatten faktisch
die Redakteure der Zeitungen und Zeitschriften, indem sie ber die Tauglichkeit eines Textes
zum Abdruck befanden. Was nicht fur den Abdruck geeignet erschien, konnte auch nicht als

Buch erscheinen.3Y

Ute Schneider restimiert in ihrer Untersuchung zur Lektoratsabteilung innerhalb der
,Romanabteilung™ des Ullstein-Konzern: ,,.Die Rekonstruktion der Lektoratsarbeit 146t ein
hochst effizient funktionierendes, werbestrategisch ausgefeiltes Verlagskonzept erkennen, in
dem Bestsellergeschaft, und der Geschmack eines Massenpublikums, aktuelle Zeitgeiststro-
mungen und die Unterhaltungskultur in Berlin weitgehend die Manuskriptauswahl dirigier-
ten.“*'® Nicht von ungefahr fiel daher in die Zeit der Ausweitung des Zeitschriftenverlages
auch der weitere Ausbau des Buchverlages Ullstein. Bereits die Griindung des Verlags erfolg-
te in enger Anlehnung an den Bedarf der eigenen Zeitungs- und Zeitschriftenredaktionen: Um
den Lesern zum Weihnachtsfest preiswerte Geschenkbiicher anbieten zu konnen, verfligte
etwa die Berliner Zeitung von jeher Gber Vertrdge mit Verlegern, welche die Praémienbei-
gaben zu Vorzugspreisen lieferten. Durch die Grindung einer eigenen Buchverlagssparte

gelang es, die bisher extern bezogenen Werke im eigenen Haus zu verlegen.3*

Die Idee der Ullstein-Bucher wurde ausgelost durch den Wunsch, die in der Berliner
Illustrirten abgedruckten Romane auch in Buchform herauszugeben. Von allen dhnlichen
Blattern hatte die Berliner Illustrirte die bei weitem hochste Auflage. Sie konnte darum auch
Abdrucks-Honorare bezahlen, die den Schriftstellern eine finanziell sorgenfreie Existenz

ermaoglichte.

* Erhard Schiitz: Ullstein-Buchabteilung 1918 bis 1933, in: Anne Enderlein, (Hrsg., unter Mitwirkung von UIf

Geyersbach): Ullstein Chronik 1903-2011, Berlin: Ullstein Buchverlage 2011, S. 118-120.

% Ute Schneider: Romanabteilung, S. 93.

31 Vgl. 50 Jahre Ullstein, S. 65.

-99-



Als 1910 die ersten Ullstein-Biicher auf den Markt kamen, stellten sie eine bemerkenswerte
Neuerung dar. Die Buchreihe beruhte auf einer Kooperation zwischen Ullstein und dem
Verlagshaus Thomas Nelson & Sons, welches den englischen Markt mit den Schillingbiichern
beherrschte. Mit dem englischen Partner hatte Franz Ullstein, der mittlere der Brider,
wéhrend einer England-Reise im Jahre 1909 Bekanntschaft gemacht und in Edinburgh
Spezialmaschinen kennen gelernt.**® Der entscheidende Wettbewerbsvorteil dieser Biicher lag
in ihren niedrigen Herstellungskosten, denn Nelson & Sons produzierte im System der
Flielfertigung lediglich einen einzigen Buchtyp. Um eine Ausweitung der englischen
Aktivitaten auf den deutschen Markt zu verhindern, schloss Ullstein einen Kooperations-
vertrag mit Thomas Nelson & Sons zur Herstellung einer Romanbibliothek, deren
Manuskripte in Deutschland gesetzt und gematert wurden, wéhrend die englische Partner-

firma den Druck besorgte und auf diese Weise ihre Kapazitaten auslasten konnte.*?

Die ersten zehn Ullstein-Blicher erschienen 1910. Die Autoren der ersten zehn Bande waren:
Kurt Aram*??, Georg Engel, Paul Oskar Hocker, Georg von Ompteda, Rudolf Stratz, Heinz
Tovote, Clara Viebig, Richard VoR, Ernst von Wolzogen und Fedor von Zobeltitz.*** Auch im
Bericht eines Verlagsvertreters des angesehenen Georg Miller Verlages wird der ganze
Verlag ,als eine Bonbonniere® eingeschitzt. ,Der ehemalige Lektor des Ullstein
Buchverlages Max Krell schrieb riickblickend in seinen Lebenserinnerungen: ,,Auler den
Anhéngern des George-Kreises ist kein zeitgendssischer Autor am Ullsteinhaus vorbeigegan-
gen. Sie schrieben fiir die Zeitungen, sie brachten ihre Biicher.“*** Neben den reinen

Unterhaltungsschriftstellern finden sich unter den spéteren Ullstein-Autoren aber auch Bertolt

320 Cyrill Soschka: Emil Herz und das Haus Ullstein, in: Bérsenblatt fir den Deutschen Buchhandel Nr. 29 vom

11. April 1967, S. 763-765.
32 Vgl. Birgit Kuhbandner: Unternehmer zwischen Markt und Moderne: Verleger und die zeitgendssische
deutschsprachige Literatur an der Schwelle zum 20. Jahrhundert, Wiesbaden: Harrassowitz 2008, S. 82-88.
322 Kurt Aram war das Pseudonym fiir den Journalisten und Schriftsteller Hans Fischer (1869-1934), der
Mitherausgeber der Literaturzeitschrift Marz und Autor zahlreicher Werke populdrer Romane war, die
»als mittelmaRig aufgeputzte Unterhaltungsliteratur galten”. Bernd Sésemann: Theodor Wolff, S. 89.
Fischer veroffentlichte bei Ullstein die erfolgreichen Blicher Familie Dungs (1913), Violet. Der Roman einer
Mutter (1915) und Nach Sibirien mit hunderttausend Deutschen. Vier Monate russischer
Kriegsgefangenschaft (1915). Vgl. zu Hans Fischer auch Thomas F. Schneider: Die Autoren und Bicher der
deutschsprachigen Literatur zum Ersten Weltkrieg 1914-1939. Ein bio-bibliographisches Handbuch,
Gottingen: V&R unipress 2008, S. 226.

33 Hans Schwab-Felisch: Biicher bei Ullstein, S. 193.

324 Zitiert nach Hans Schwab-Felisch: Biicher bei Ullstein, 194-197.
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Brecht, Lion Feuchtwanger, Norbert Jacques, Walter Hasenclever, Erich Maria Remarque,

Heinrich Mann, Wilhelm Speyer und Carl Zuckmayer.

In den Jahren der Weimarer Republik kennzeichnen Massenfabrikation, Serienherstellung,
neue Marketing- und Werbestrategien, der Trend zum Bestseller und zum populéren,
preiswerten Buch den literarischen Markt. Auch wenn in der konservativen Kulturkritik
immer wieder vor der Gefdhrdung der Literatur durch die Massenmedien gewarnt wurde,
profitierten die meisten Schriftsteller von der Einbeziehung des Rundfunks und Films in den
Literaturbetrieb.*®

Bis zum Ende der 1920er Jahre hatte Ullstein etwa 20 laufende und abgeschlossene Buchrei-
hen im Programm. ,,Die Einzeltitel innerhalb der belletristischen und populdrwissenschaft-
lichen Reihen erreichten fast durchgangig Auflagen zwischen wenigstens 30.000 und bis zu
600.0000 Exemplaren. Die inhaltliche Ausrichtung auf die Massenkultur; auf Unterhaltung

vieler wurde im Ullstein-Konzern zielstrebig durchgesetzt.*3%°

4.3.1. Emil Herz und seine Nachfolger

Die Entwicklung der Romanabteilung ist eng mit dem Namen Emil Herz verbunden, der als
26jahriger Germanist die Leitung des expandierenden Buchverlages ibernommen hatte.*?’
Als Musikliebhaber begann Herz 1904 mit einer monatlichen Folge von Klavierausziigen
unter dem Titel ,,Musik fiir Alle”. Unter den mehreren Hundert populdren Heften war die

Dollar-Prinzessin von Leo Fall 1927 mit 420 000 Auflage Spitzenreiterin.

Emil Herz beschrieb im Ruckblick seine Aufgaben als Lektor bei Ullstein: ,,Mir fiel die
Aufgabe zu, den Autoren die verschiedenen, durch die Verbindung von Zeitungs-, Zeitschrif-
ten- und Buchverlag in unserem Haus gegebenen Mdglichkeiten aufzuweisen. Ich fand sie bei

meinen hdufigen Besuchen aufgeschlossen, aufnahme- und gebebereit. Sie umrissen eine

32 Anton Kaes: Schreiben und Lesen in der Weimarer Republik, in: Literatur der Weimarer Republik. Hrsg.

von Bernhard Wyergraf, Minchen: Deutscher Taschenbuch Verlag 1995, S. 38-64, hier S. 41-42.

36 Ute Schneider: Eine Stadt liest, S. 77.

327 Emil Herz hatte nach dem Studium der Germanistik in Bonn, das er 1901 mit einer Dissertation Uber das
Schauspiel zur Zeit Shakespeares abgeschlossen hatte, eine zweijdhrige Verlagslehre bei dem Hamburger
Verleger Leopold Vol3 in Hamburg absolviert. 1903 wechselte er zum Ullstein Verlag nach Berlin. Im Marz
1934 wurde Herz von den Nationalsozialisten zum Ausscheiden aus dem Ullstein Verlag gezwungen. 1936
wurde seine Frau Gabriele verhaftet und im Konzentrationslager Moringen inhaftiert. Nach ihrer
Entlassung emigrierte die Familie Herz Uber Italien, die Schweiz und Kuba in die USA. Dort schrieb Herz
wahrend der Jahre des Zweiten Weltkrieges seine Memoiren.
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Anzahl von Stoffen, mit denen sie sich beschéftigten, und wollten héren, welchem Thema der
Verleger den VVorzug gébe. Sie freuten sich mit mir, wenn als Resultat solcher Besprechungen
ein AbschluB zustande kam flr kiirzere oder langere Zeit, fir ein Werk oder mehrere Werke,

fiir den Journalabdruck allein oder auch gleichzeitig fiir die Buchausgabe.“328

Nach der Entlassung von Emil Herz wurde der Historiker Hans Roeseler (1893-1945) in den
Jahren 1934 bis 1945 Leiter des Ullstein Buchverlages. Roeseler war 1916 an der Universitat
Freiburg im Breisgau bei dem konservativen Historiker Georg von Below mit einer Arbeit
uber Die Wohlfahrtspflege der Stadt Gottingen im 14. und 15. Jahrhundert promoviert
worden.3* Nach seinem Studium gab er die Zeitschrift Die Hochschule heraus, arbeitete 1920
kurzzeitig als Sekretar des Staatssekretars August Muller und trat danach in das Unternehmen

Ullstein ein.

Hans Roeseler war Mitglied republikfeindlicher jungkonservativer Kreise, spater Dozent und
Verwaltungsrat an der Deutschen Hochschule fir Politik, von 1926-1933 stellvertretender
Geschéftsfuhrer der Deutschen Welle GmbH Berlin. Innerhalb des Ullstein Verlags machte er
eine steile Karriere und hatte nach 1933 eine Stellung als ,,Generalbevollméchtigter” des
Deutschen Verlages inne. Nach der Einnahme Berlins durch die Rote Armee wurde Hans
Roeseler von der sowjetischen Besatzungsmacht verhaftet. Der DDR-Historiker Fritz Klein
erinnerte sich in seiner Autobiographie: ,,Der Verleger Hans Roeseler, ein alter Freund aus
den national-konservativen Kreisen um meinen Vater, kein Nazi, wurde verhaftet, man wuflte
nicht warum und wohin man ihn brachte. Er kam nicht wieder.“*** Roeseler starb kurze Zeit

nach seiner Verhaftung in einem sowjetischen Lager.®**

Aufschlussreich fur die Entwicklung des Verlages nach 1933 ist, dass mit Eduard Stadtler und
Hans Roeseler zwei prominente Vertreter der ,konservativen Revolution® Einfluss im
Ullstein Verlag erlangten. Stadtler scheiterte in seiner Position als ,,Politischer Direktor* bald,

allein Roeseler konnte sich bis 1945 als Leiter des Ullstein Buchverlages behaupten.

38 Emil Herz: Denk ich an Deutschland, S. 233.

32 Hans Roeseler: Die Wohlfahrtspflege der Stadt Gottingen im 14. und 16. Jahrhundert. Inaugural-
Dissertation zur Erlangung der Philosophischen Doktorwiirde vorgelegt der Hohen Philosophischen
Fakultat der Albert-Ludwigs-Universitat zu Freiburg im Breisgau, Berlin: Druck von H. S. Hermann 1917.

30 Fritz Klein: Drinnen und draussen: Ein Historiker in der DDR. Erinnerungen, Frankfurt am Main: S. Fischer
2000, S. 106.

31 Zu Hans Roeseler vgl. Claudia Kemper: Das Gewissen 1919-1925. Kommunikation der Jungkonservativen,
Minchen: Oldenbourg Verlag 2011, S. 447. Zu Roeselers Tod in sowjetischem Gewahrsam vgl. den
Hinweis bei Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 219.
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4.3.2. Die Reihe Die Gelben Ullstein-Blcher 1927-1933

Die auflagenstarke Taschenbuchreihe der Gelben Ullstein-Biicher, die der Verlag in den
Jahren von 1927 bis 1933 herausbrachte, steht repridsentativ fiir die ,,urbane deutsche
Unterhaltungsliteratur>**> der Weimarer Republik und kann als deutsche Variante einer
,middlebrow culture®, also einer Kultur fiir den ,,Normalverbraucher*, angesehen werden, 3%
Diese Buchreihe, die in Form und Inhalt zwischen ,Hochkultur und ,.Massen-
kultur anzusiedeln ist, war Ende der zwanziger Jahre beliebter Lesestoff der grof3stadtischen
Mittelschichten und Ausdruck einer sich in der Phase der relativen Stabilisierung der

Republik im Ansatz entwickelnden modernen Konsumgesellschaft.®*

Die Gelbe Reihe beschritt am konsequentesten ,,den Weg zum Buch als Verbrauchsartikel“**®

und reagierte damit auf die veranderten Lesegewohnheiten- und Bedirfnisse des Publikums in
den Jahren der Weimarer Republik, die von konservativen Kritikern als Ausdruck eines
,allgemeinen kulturellen Verfalls“** diagnostiziert wurde. Dank ihrer auffalligen Auf-
machung fanden die Ullstein-Blicher an Bahnhofen, Kiosken und in Kaufhdusern ihren Weg

zum Leser, sie ,,waren angelegt auf raschen Reise- und Freizeit-Konsum.* 337

Die Bucher festigten den Ruf des Ullstein-Konzerns als Adresse fur leicht konsumierbare
Unterhaltungsliteratur. Das geschaftliche Kalkil, das der Verlag mit der Einfuhrung der
preisglinstigen Reihe verfolgte, wird in Georg Bernhards Beitrag fur die zeitgendssische

Festschrift zum 50. Jubildum des Unternehmens deutlich: ,,Das Buch bleibt in gewissem

32 Hans Schwab-Felisch: Biicher bei Ullstein, in: Joachim W. Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.): Hundert

Jahre Ullstein 1877-1977, Bd. 1, Frankfurt a. M./Berlin: Ullstein 1977, S. 179-216, hier S. 194.
333 Vgl. Katrin Volkner: Kultur-Konsum und Konsum-Kultur. Karl Robert Langewiesches Sachbuchreihe ,Die
Blauen Blicher” am Beginn des 20. Jahrhunderts, in: Andy Hahnemann/David Oels (Hrsg.): Sachbuch und
populdres Wissen im 20. Jahrhundert, Frankfurt a. Main: Peter Lang Verlag 2008, S. 137-147.
3% Die deutsche Gesellschaft der Weimarer Republik kann allerdings nur mit Einschrankungen als ,moderne
Konsumgesellschaft” bezeichnet werden. ,In der ersten Demokratie auf deutschem Boden deutete sich
die Massenkonsumgesellschaft, wie sie sich in ausgepragter Form zeitgleich in den USA zeigte, zumindest
fir ein paar ,goldene Jahre’ an und scheiterte zugleich an den mangelnden Voraussetzungen zu ihrer
dauerhaften Durchsetzung.” Christian Kleinschmidt: Konsumgesellschaft, Gottingen: Vandenhoeck &
Ruprecht 2008, S. 14.

3 Erhard Schiitz: Ullstein-Buchabteilung 1918 bis 1933, S. 95-128, hier S. 107.

3 Epd., S. 107.

37 Ebd., S. 107. Zum Vertrieb der Gelben Ulistein-Biicher (iber den Bahnhofs- und Verkehrsbuchhandel vgl.
Christine Haug: Reisen und Lesen im Zeitalter der Industrialisierung. Die Geschichte des Bahnhofs- und
Verkehrsbuchhandels in Deutschland von seinen Anfangen um 1850 bis zum Ende der Weimarer Republik,

Wiesbaden: Harrassowitz Verlag 2007, S. 128-129.
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Sinne immer eine Luxusware: an seine Anschaffung denkt man erst, wenn die notwendigsten
Lebensbedurfnisse befriedigt sind. So gilt hier in noch viel starkerem Malle als fir andere
Giiter die Notwendigkeit, durch billigste Preisfestsetzung den Konsum zu beleben.«®*® Dies
gelang dem Ullstein Verlag in besonderem MaRe zu einer Zeit, in der andere etablierte
Verlage — teilweise zu Recht — iiber eine ,,Biicherkrise* klagten. Insgesamt erschienen im
Rahmen der Reihe 169 Titel, bis zum Jahre 1932 wurde eine Gesamtauflage von
9,5 Millionen Exemplaren erreicht.**® Damit war die Gelbe Reihe aus kommerzieller Sicht das
erfolgreichste Reihenunternehmen des Ullstein Verlages in den Jahren der Weimarer
Republik.

Entscheidend fir die Aufnahme in die Gelbe Reihe waren leichte Lesbarkeit, klare
Handlungsstrange und schnelle, spannende Handlungsfolgen. Werbestrategisch bestand der
Vorteil der Buchreihe gegeniiber dem Einzelwerk darin, dass der Verlag die Reihe als Ganzes
bewerben konnte. ,,.Der einzelne Buchtitel trat dahinter zuriick. Zu diesem werbestrategischen
Gesichtspunkt kam der durch die einheitliche Ausstattung begriindete Wiedererkennungs-
effekt der ,Ullstein-Blicher® beim Lesepublikum hinzu und damit der Anreiz, die Reihen-

Biicher regelmiBig zu erwerben. 3%

Innovative Werbe- und publikumsnahe Vertriebsmethoden sorgten dafirr, dass — zumindest in
der Metropole Berlin — kaum ein Passant der Reklame fir die Gelben Ullstein-Bucher
entgehen konnte. Auf LitfaR-Séulen und Bauzéunen wurde auf grofRformatigen Plakaten
intensiv fir die Taschenbuchreihe geworben. Karikaturen des Grafikers und Karikaturisten
Fritz Koch-Gotha (1877-1956)%*" zierten die Anzeigen und Plakate des Verlages; versehen
waren sie z. B. mit Versen wie ,,Das Ullstein-Buch blieb im Kupee!/Was mach ich nun am
Stolpchensee?* Im BOrsenblatt vom 23. Januar 1932 informierte eine ganzseitige Anzeige den
Buchhandel iiber eine ,,Grosse Sonderfenster-Schau fur das Gelbe Ullsteinbuch in den Tagen
vom 11. bis 20. Februar* (S. 322). Nr. 26 vom 1. Februar 1932 (99. Jg.), bewarb dann in einer

zweiseitigen Anzeige mit dem ,,Hochstapler die Werbekampagne: ,,Bitte machen Sie mit!

338 Georg Bernhard: Die Geschichte des Hauses, in: Max Osborn (Hrsg.): 50 Jahre Ullstein 1877-1927, Berlin:

Ullstein Verlag 1927, S. 1-146, hier S. 113.
339 Vgl. Wolfram Gobel: Was tu ich jetzt am Stolpchen-See? Die Erfolgsstory der Gelben Ullstein-Biicher, in:
Anne Enderlein (Hrsg.): Ullstein Chronik, S. 190-197, hier S. 194.

*9 " Ute Schneider: Der Buchmarkt in der perfektionierten Vermarktungskette, S. 48-49.

*1 " Zu Fritz Koch-Gothas Verbindung mit dem Ullstein-Konzern vgl. auch Irmgard Wirth: Zeichner und
Karikaturisten der Ullstein-Blatter, in: W. Joachim Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.) Hundert Jahre

Ullstein. Bd. 2, S. 315-341, hier S. 321.
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Zeigen Sie dem Publikum, daB man bei lhnen auch in Zeiten gréRter Knappheit Blicher
kaufen kann — gute Blcher: Fir 90 Pfennig grolRe moderne Unterhaltungsromane, spannende
Kriminalgeschichten, packende Tatsachenberichte und literarische Meisterwerke von
Hauptmann, Keller, Heinrich Mann, Fontane, Rosegger, Ricarda Huch u. a. Jeder soll sehen

was er heute bei Ihnen fiir 90 Pfennig bekommen kann!“3*?

In dieses System einer modernen Publikumswerbung nach amerikanischem Vorbild ordnete
der Verlag auch die Gestaltung der Biicher ein. ,,So modern schmissig, grell, den Zeitgeist
anfithrend,***® préasentierte sich das Design der Romanreihe. Der unverwechselbare Stil half
dabei, den Charakter als Markenprodukt weiter zu unterstreichen. Wichtige Elemente der
Covergestaltung waren z. B. ,der Autorenname, der Titel des Werkes, ein auffdlliger

Preisaufdruck sowie eine groBformatige, den Umschlag dominierende Illustration.«***

In der Gelben Reihe erschienen ,klassische® Vertreter der deutschen Literatur wie Theodor
Fontane mit seinen Romanen Frau Jenny Treibel (1929), Irrungen, Wirrungen (1929), Stine
(1929) und Effi Briest (1929), Gerhart Hauptmann mit seinem Kkinstlerisch weniger
gelungenen Phantom (1930) oder Heinrich Manns Professor Unrat oder Das Ende eines
Tyrannen (1930). Dominiert wurde das Programm aber von den Erfolgsromanen vielfach
bewadhrter Ullstein-Autoren. ,,Unterhaltungserfolge der Zeit wie die Romane von Otto Flake,
Gustav Frenssen, Clara Viebig oder Fedor von Zobeltitz wechseln ab mit Kinstlerromanen,
Sportromanen, Heimatromanen, Berlin-Romanen, Thrillern und Kriminalromanen heute nicht
mehr bekannter Autoren. Ludwig Thoma und Peter Rosegger sind in der Rubrik Heimat- und
Regionalromane vertreten, Vicki Baum steht neben Theodor Fontane und Ricarda Huch.«**°
Die Auflagen der Taschenbiicher waren hoch, so betrug im Jahre 1929 die Neuauflage von

Norbert Jacques‘ Dr. Mabuse, der Spieler im Rahmen der Gelben Reihe 60.000 Exemplare.**

32 Bgrsenblatt fir den Deutschen Buchhandel, Nr. 26, 1. Februar 1932, S. 519-520.

>3 Hans Schwab-Felisch: Biicher bei Ullstein, S. 202.

* Jasmin Lange: Der deutsche Buchhandel und der Siegeszug der Kinematographie 1895-1933 Reaktionen
und strategische Konsequenzen, Wiesbaden: Harrassowitz Verlag 2010, S. 159.

> \Wolfram Gobel: Was tu ich jetzt am Stolpchen-See? Die Erfolgsstory der Gelben Ullstein-Blicher,
S. 190-197, hier S. 194-195.

3¢ Brief des Ullstein Verlags an Norbert Jacques vom 15. Februar 1929, in: Literaturarchiv Saar-Lor-Lux-Elsass
(Saarlandische Landes- und Universitatsbibliothek Saarbriicken), NL Norbert Jacques.
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Wenn der Ladenpreis fur ein Buch der Gelben Reihe eine Mark betrug, erhielt der Autor pro

verkauftem Exemplar etwa acht Pfennig.**’

Neben drei populdren Romanen der Ullstein-Starautorin Vicki Baum (Der Eingang zur
Biihne, Hell in Frauensee®*® und Die Tanze der Ina Raffay), die in besonderer Weise ,,ein
spezifisches Lebensgefiihl, den ,Ullsteingeist, den Geist der Metropole Berlin, der Offenheit

gegeniiber neuen Trends Verkt')rperten“3’49

, stand Wilhelm Speyer mit seinen um weibliche
Hauptfiguren zentrierten Gesellschafts- und Grol3stadtromanen Frau von Hanka (1928) und
Charlott etwas verriickt (1932).%° Charlott etwas verriickt gehdrte zur Weimarer Unterhal-
tungsliteratur par excellence, die Auflage lag bereits ein Jahr nach der Erstausgabe von 1927
bei 40.000 Exemplaren. Auf Grund seiner zeittypischen, neusachlichen Elemente hat der
Roman in letzter Zeit wieder verstarkt die Aufmerksamkeit der Literaturwissenschaft

gefunden.®*

Ludwig Wolffs Sport-Roman Der Sohn des Hannibal (1927) und sein 1924 erstmals er-
schienener populérster Titel Garragan (1928) iber einen Mann, der im Krieg seine Identitat
verloren hat, wurden ebenfalls im Rahmen der Reihe neu aufgelegt.®* Der Schriftsteller und
Drehbuchautor Alfred Schirokauer war mit Werken wie Die unmdgliche Liebe (1929), Acht
im Urwald. Schicksale unter Auswanderern (1930) und Don Juan auf der Flucht (1932)
vertreten. Der Krimischriftsteller Fred Andreas fand sich mit mehreren seinerzeit
erfolgreichen Kriminalromanen im Programm. Seine Romane Die Flucht ins Dunkle (1927),
Die Sache mit Schorrsiegel (1928), Prozess Gregor Kaska (1930), Das Schiff ohne Liebe
(1930) und Der Mann, der zweimal leben wollte (1932) waren vorher bereits in der Berliner

Illustrirten Zeitung erschienen und zudem erfolgreich verfilmt worden.

* " Jasmin Lange: Der deutsche Buchhandel und der Siegeszug der Kinematographie, S. 108.

*%  Vicki Baums Roman Hell in Frauensee erreichte bis 1931 eine Gesamtauflage von 141.000 Exemplaren.
Vgl. Nicole Nottelmann: Strategien des Erfolges. Narratologische Analysen exemplarischer Romane Vicki
Baums, Wiirzburg: Kénigshausen & Neumann 2002, S. 19.

3 Epd., S. 17.

*% vgl. Robert N. Bloch: Die (gelben) Ullstein-Biicher (1927-1943). Eine Bibliographie, Giessen: Lindenstruth
2015, S. 5 und 26.

1 Vgl. Julia Bertschik: Roman-Konfektion. Wilhelm Speyers Werk bei Ullstein, in: Helga Karrenbrock/Walter
Fahnders (Hrsg.): Wilhelm Speyer (1887-1952). Zehn Beitrdge zu seiner Wiederentdeckung, Bielefeld:
Aisthesis Verlag 2009, S. 35-54.

2 7u Ludwig Wolff vgl. Eva Chrambach: Ludwig Wolff (1876-1937/1944?), in: Aus dem Antiquariat.
Zeitschrift fur Antiquare und Biichersammler 5 (1999), S. A 254-A 264.
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Daneben wurde auch das Marktpotential von Ubersetzungen popularer auslandischer
Autorinnen und Autoren genutzt. Gedruckt wurden zum Beispiel die amerikanische
Schriftstellerin Mary Roberts Rinehart (K. Der Roman eines Doppellebens 1927, Der Mann
im Spiegel 1932), der franzdsische Autor Pierre MacOrlan (Dinah Miami 1930), die Britin
Margaret Kennedy (Die treue Nymphe 1930, Zuflucht 1932) und ihr Landsmann H. Rider
Haggard (Der Zauberer im Sululande. Ein abenteuerlicher Roman 1930). Haggards Romane
um den englischen Abenteurer und GroRwildjager Allan Quatermain wurden auch nach dem
Zweiten Weltkrieg mehrfach erfolgreich als Filme adaptiert. Auch Claire Golls gesellschafts-
kritischer Roman Der Neger Jupiter raubt Europa (1929), der die tragisch endende
Liebesgeschichte eines Schwarzafrikaners zu einer weien Frau thematisiert, und Vladimir
Nabokovs Sie kommt — kommt Sie? (ebenfalls 1929) erschienen als Lizenzausgaben in der
Ullstein-Reihe.**® Aus dem gewohnten Rahmen der belletristischen Unterhaltungsliteratur fiel
die Reisereportage Die Zeppelin-Fahrt. Im Luftschiff nach Amerika und zuriick (1928) heraus,
in der die Ullstein-Redakteure Walther Kleffel und Wilhelm Schulze ihre Eindriicke von einer
Atlantikiiberquerung des Luftschiffs ,,LZ 127 Graf Zeppelin® festhielten.

Die gelungene Mischung der Autoren aber machte im Bewusstsein der Zeitgenossen den
Erfolg der Gelben Ullstein-Bilicher aus und sorgte dafir, dass die Titel in diesem Kontext
nicht ,anriichig wirkten, vielmehr bewirkte die ,,Anmutung des Grellen und Preis-
werten” sogar fiir die groBstiddtische Intelligenz der zwanziger Jahre ,.etwas provokativ
Modisches“.*** Vertreter des etablierten Bildungsbiirgertums sahen Ullsteins Gelbe Reihe
allerdings weitaus kritischer. Victor Klemperer notierte am 10. September 1930 nach dem
Kauf mehrerer Titel der Gelben Reihe in sein Tagebuch: ,,Ich kaufte ein paar Ullstein-Eine-
Mark-Béande. Heinrich Mann Professor Unrat. Ein Kapitel vorgelesen. Zu plumpe Tendenz u.
Unmoglichkeit. Man drgert sich. (...) Vicky Baum: Tanze der Ina Raffay. Das begann ich
vorzulesen. Komme aber wohl nicht mehr weit. Von der Baum erscheint eben ein neuer
Roman in der Illustrierten: ,Zwischenfall in Lohwinkel*. Sie ist mehr als Unterhaltungsautorin,
sie ist die Viebig der Gegenwart. Aber weil sie alles bei Ullstein herausbringt, milachtet man

sie, u. ich miBtraue meinem eigenen Urteil.“**> 1933 wurde die Reihe in Ullstein Biicher.

33 Vgl. zu diesem Roman Anna Hausdorf: Claire Goll und ihr Roman ,Der Neger Jupiter raubt Europa“, in:

Neophilologus. An international journal of modern and mediaeval language and literature 74 (1990),
S. 265-278.

**  Erhardt Schiitz: Ullstein-Buchabteilung 1918 bis 1933, S. 108.

>3 Victor Klemperer: Leben sammeln, nicht fragen wozu und warum. Tagebiicher 1925-1932, Berlin: Aufbau

Verlag 1996, S. 655.

-107-



Neue Erfolge. umbenannt, weiterhin waren die ,bekannten deutschen Verfasser von
Spannungsromanen und Edelkitsch wie Fred Andreas, Hans Rudolf Berndorff und Anna

Elisabet Weirauch sowie einige angloamerikanische Krimi-Spezialisten (...) vertreten.«**®

4.3.3. Die Romanabteilung unter den Lektoren Max Krell und Paul Wiegler

,Die beiden wichtigsten Lektoren, die der Konzern fiir seine ,Romanabteilung® verpflichten
konnte, waren wie die meisten ihrer Kollegen in den Kulturverlagen akademisch ausgebildete
Literaturwissenschaftler.“*®” So wurde 1913 im Buchverlag des Medienkonzerns Ullstein der
Literaturhistoriker, Essayist und Ubersetzer Paul Wiegler fiir die Betreuung der literarischen
Redaktion der Periodika des Hauses eingestellt. Nach Charakter und Begabung verstand er es
wie kaum ein anderer, als Mittelsmann zwischen dem Verlag und den Autoren zu agieren.
Zugleich war Wiegler ein grindlicher Kenner der modernen Literatur, ein vorzuglicher
Ubersetzer aus dem Franzosischen, ein Entdecker und Forderer neuer Talente und nicht

zuletzt ein erfolgreicher Kritiker.**®

Paul Wiegler hatte Germanistik, Philosophie und Geschichte studiert, sich bald danach aber
dem Journalismus zugewandt. Er war Redakteur und Theaterkritiker in Libeck, Posen,
Stuttgart, Leipzig, beim Berliner Tageblatt und der Prager Bohemia. Fr die Literarische Welt
schrieb Wiegler regelmaRig historische und biographische Skizzen und Serien. 1925 schied
Wiegler bei Ullstein aus und arbeitete an einer zweibdndigen Geschichte der deutschen
Literatur, die 1930 erschien.®*® Im Jahre 1928 veréffentlichte Wiegler im Avalun-Verlag sein
Arnold Zweig gewidmetes historisches Werk Der Antichrist. Eine Chronik des 13. Jahrhun-
derts, eine populdr geschriebene Darstellung der Herrschaftszeit des staufischen Kaisers

Friedrichs 11.3%

%% Robert N. Bloch: Die (gelben) Ullstein-Biicher, S. 57.

37 Ute Schneider: Romanabteilung, S. 98.

*%  Hans J. Schitz: ,Ein deutscher Dichter bin ich einst gewesen”: Vergessene und verkannte Autoren des
20. Jahrhunderts, Miinchen: Verlag C. H. Beck 1988, S. 290.

*% " Hans J. Schiitz: Wiegler, Paul, in: Walther Killy (Hrsg.): Literatur Lexikon. Autoren und Werke deutscher
Sprache, Bd. 12, Gitersloh/Minchen: Bertelsmann Lexikon Verlag 1992, S. 308.

30 paul Wiegler: Der Antichrist. Eine Chronik des dreizehnten Jahrhunderts, Hellerau bei Dresden: Avalun-
Verlag 1928.
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Wahrend der NS-Zeit gelang es Paul Wiegler, Distanz zum Regime zu halten. Norbert
Jacques erwdéhnte in seinen Erinnerungen, daf3 Wiegler ,,zu den wenigen gehorte, die ihren

geschiftlichen Briefen bestindig das ,Heil Hitler* vorenthielten.***

Eine 6ffentliche Opposition zum NS-Regime ist in Wieglers Biographie nicht feststellbar, aus
seiner linksliberalen Einstellung heraus dirfte er eine tendenziell ablehnende, aber passive
Haltung gegeniiber dem Regime eingenommen haben. Trotzdem ist kritisch zu fragen, ob
Wiegler nicht zu den Kulturverantwortlichen in der Nazizeit gehorte, tber die Sebastian
Haffner zu Recht feststellte, ,,dal Goebbels einen groBen Teil seiner Propaganda unter
williger Mitwirkung von Leuten machte, die sich als Anti-Nazis empfanden, es der Gesinnung
nach auch waren [...] DaB sie dabei, in aller Harmlosigkeit und ohne etwas ausgesprochen
Nationalsozialistisches zu tun, Goebbels' Arbeit verrichteten und mithalfen, dem deutschen
Volk etwas vorzugaukeln, — ndmlich, daf alles nur halb so schlimm sei und daf} man im
Grunde immer noch ein ganz normales Leben fiihrte, das machten sie sich nicht klar. Man
darf ihnen das nicht vorwerfen, denn sie hatten Geld zu verdienen, wie jeder andere; und auch
jeder andere, der im Dritten Reich durch ehrliche Arbeit sein Geld verdienen wollte, erledigte

auf die eine oder andere Art die Arbeit des Dritten Reiches mit.«%?

Im Nachkriegsdeutschland fiihrten amerikanische Stellen Paul Wiegler im Mai 1945 auf einer
Liste demokratisch orientierter Zeitungsinsider und Publizisten auf: ,Wiegler, Paul —
Germany (present adress unknown). Age 65. Connected with Ullstein Verlag for 30 years,
specializim in the publication of novels. Collaborated in building up the Propylaen Verlag.

Politically left.*%

Nach Ende des Zweiten Weltkrieges wurde Paul Wiegler, der als birgerlicher Demokrat und
Antifaschist galt, neben Johannes R. Becher, Président des Kulturbundes und Mitglied des

1 Norbert Jacques: Mit Lust gelebt. Roman meines Lebens. Kommentierte, illustrierte und wesentlich

erweiterte Neuausgabe. Hrsg. von Hermann Gathe u. a., St. Ingbert 2004, S. 450.

%2 gebastian Haffner: Von Bismarck zu Hitler. Miinchen, Kindler 1987, S. 255-256.

363 IfZ-Archiv, OMGUS, ISD 5/247-2/19 (Memorandum von R. C. Getsinger an C. D. Jackson vom 17. Mai 1945

,Potential Newspapermen and Publishers for Germany”).
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SED-Parteivorstandes, Mitherausgeber der in Ost-Berlin erscheinenden literarischen Zeit-
schrift Sinn und Form. Er starb am 23. August 1949 in Berlin.***

Der Schriftsteller Max Krell (1887-1962) wurde nach dem Studium der Germanistik und
Philosophie zundchst Dramaturg am Hoftheater in Weimar. Nach dem Ersten Weltkrieg
arbeitete er in Minchen im Schutzverband deutscher Schriftsteller und als Theater- und
Literaturkritiker. Ab 1927 war er Leiter der Romanabteilung im Ullstein-Verlag in Berlin.
1936 emigrierte er Uber die Schweiz nach Italien und war als freier Schriftsteller und

Ubersetzer in Florenz tatig.

Krells Werk umfasst Romane, Erzahlungen, Novellen, Essays und Ubersetzungen. Daneben
trat er als Herausgeber des Bandes Die Entfaltung. Novellen an die Zeit (1921) hervor, in dem
Erzahlungen junger expressionistischer Autoren, wie Kasimir Edschmid, Alfred Doblin,
Gottfried Benn und Ernst Weil erschienen. Der Expressionismus prégte auch seine erste,
eigene literarische Schaffensperiode; als Vorbild galt ihm dabei Kasimir Edschmid, den er
den ,,Fiihrer der deutschen Vertreter jener Stromung nannte. ,,(...) Krell, der als Lektor und
Kritiker engen Kontakt zu Literaten, Dramaturgen und Schauspielern pflegte, fasste seine
Lebenserinnerungen in dem autobiographischen Buch Das alles gab es einmal (1961)
zusammen. Ins Zentrum rlickte er dabei nicht sein eigenes Leben, sondern die interessanten
Begegnungen mit Kiinstlern der Weimarer Republik, seine Reisen durch Mittel- und
Stdosteuropa und kulturelles Geschehen in seiner Wahlheimat Florenz, so daf} ein durch

Anekdoten lebendig gewordenes Spiegelbild einer vergangenen Epoche entsteht. 3%

Von den Autoren werden die Lektoren Paul Wiegler und Max Krell als Persénlichkeiten von
,hoher Bildung, Sensibilitit und Geduld“ geschildert, denen allerdings ,,nur bedingte
Entscheidungsmacht® von Seiten der Verlagsleitung zugebilligt wurde. Im zeitgendssischen
Urteil wird das fiir eine ,strukturelle Folge der generellen Orientierung an Markteffi-

zienz* gehalten.®® Andererseits wird in diesem Kontext Franz Ullstein nachsichtig beurteilt,

%% Matthias Braun: Die Literaturzeitschrift Sinn und Form. Ein ungeliebtes Aushadngeschild der SED-

Kulturpolitik, Bremen: Edition Temmen 2004 (= Analysen und Dokumente. Wissenschaftliche Reihe der
Bundesbeauftragten fir die Unterlagen des Staatssicherheitsdienstes der ehemaligen Deutschen
Demokratischen Republik, Bd. 26), S. 13.
363 Vgl. zu Max Krells literarischem Werk Dietz-Riidiger Moser in Zusammenarbeit mit Marion Bichl und
Susanne Schedl (Hrsg.): Lexikon der deutschsprachigen Gegenwartsliteratur seit 1945, Minchen
Nymphenburger in der F. A. Herbig Verlagsbuchhandlung 1997, S. 713-714.
*¢ " Erhard Schitz: Ullstein-Buchabteilung 1918-1933, in: Anne Enderlein (Hrsg.): Ullstein Chronik 1903-2011,
S. 95-128, hier S. 117-118.
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gegen den der Vorwurf erhoben wurde ,,er habe mit seinen Eine-Mark-Romanen ein Waren-
haus fur Literatur, fur Massenkonsum ohne Ricksicht auf Qualitat aufgemacht, nur um des
Geschaftes willen. Man hat ihm damit bitter unrecht getan; er druckte nur, was ihm gefiel,
wozu er Ja sagen konnte. Sein Geschmack war zuweilen vielleicht fur einen Verleger zu sehr
Geschmack des groBen Publikums; aber er ist nie kalt allein auf das Verdienen ausgegan-
gen.“*®” Auch Gesprache und Korrespondenzen mit ehemaligen Redaktionsangehdrigen
lassen erkennen, dal? die Brider Ullstein sich hdchst selten in redaktionelle Angelegenheiten
einmischten. Sie beschrankten sich auf unregelmalige Kontakte mit den von ihnen
ausgewahlten Redakteuren.®® Das bestatigte Vicki Baum in ihren Erinnerungen, wenn sie
iiber Hermann Ullstein urteilt, dass er ,,weniger (...) die Kunst beherrschte®, aus Redakteuren
und Autoren neue Ideen herauszuholen, aber , fiir diesen Zweck (...) Leute* hatte, ,,die iiber

die erforderliche Ausstrahlung und Phantasie Verfl'jgten.“369

4.3.4. Die Unterhaltungsautoren des Ullstein Verlags und ihre Blcher

Zur wichtigsten Aufgabe des Ullstein Buchverlages gehdrte die Sichtung eingesandter
Manuskripte, aktive Akquisition einzelner Autoren und ihrer Werke und Prifung der
mehrfachen Verwertbarkeit fiir Zeitungen und Zeitschriften mit der Maoglichkeit des
Vorabdrucks. Alle nur denkbaren Spielarten schriftstellerischer T&tigkeit waren daher vertre-
ten, von der Romanautorin Vicki Baum uber den fihrenden Staatsmann der Weimarer
Republik, Gustav Stresemann, bis hin zum naturwissenschaftlichen Popularisator Bruno
H. Burgel. Max Krell hebt hervor, ,,daB bei der Griindung des ersten Buchverlages die
populdren Unterhaltungsautoren heranstromten, war selbstverstandlich. Jetzt aber sollte ein
hohes Niveau gewonnen werden. Man rief die Dichter. Z6gernd kamen sie; Wiegler hatte eine

bezwingende Uberredungsgabe.«*"

Dabei konzentrierte sich die Arbeit der ,,Romanabteilung® nicht nur auf die Versorgung des

Ullstein Buchverlages oder des Propylden Verlags mit Manuskripten, sondern in die

%7 paul Fechter: An der Wende der Zeit. Menschen und Begegnungen, Gltersloh: C. Bertelsmann Verlag

1949, S. 49.

%% Vicki Baum: Es war alles ganz anders. Erinnerungen, S. 348.

39 Kurt Tucholsky schrieb an Maximilian Harden, er habe das angenehme Gefiihl, die Ullsteins kauften nur
eine ,Ware“, niemand nehme ihm seine politischen Ansichten (bel, die er an anderer Stelle
veroffentlichte, oder taste irgendwie seine Freiheit an (Tucholsky: Ausgewihlte Briefe 1913-1935,
Frankfurt/Main 1971, S. 136, 14.1V.26).

3% Max Krell: Das alles gab es einmal, Reinbek bei Hamburg: Rowohlt Taschenbuch 1965 (EA 1961), S. 12.
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Uberlegungen der Lektoren musste der Romanbedarf der Zeitungen und Zeitschriften des
Konzerns einbezogen werden. Zu Beginn der ,Kette der Mehrfachverwertung® stand die
Hiirde der ,,Vorabdrucktauglichkeit fiir eine der Zeitschriften und Zeitungen des
Verlagshauses®. Richard Katz zeigte sich in seinen Lebenserinnerungen davon iiberzeugt,
dass Ullsteins Erfolg unter anderem auf der sorgféltigen Beobachtung der Leseinteressen
beruhte: ,,Da blieb kein Leserbrief unbeachtet, kein Lob und kein Mififallen, und sei es einer
Scheuerfrau oder eines Botenjungen. Der Ullstein-Verlag hatte zwei Grundsatze, von denen er
nicht abwich: politisch eine saubere demokratische Gesinnung und literarisch ein Niveau der

Sprache, das nicht unterschritten werden durfte.«3"

Zu den gefragten und vielgelesenen Romanautoren der Weimarer Republik z&hlte der aus
Luxemburg stammende Norbert Jacques, der einen nicht unerheblichen Stellenwert im
Literaturleben seiner Zeit besaB, gehdrte er doch zu den bedeutendsten Vertretern des
Exotismus in Deutschland, schrieb Reise- und Abenteuerromane, Novellen und
Reisereportagen, bevor er schlagartigen Ruhm mit seiner Gestalt des genial-verriickten
Verbrechers Dr. Mabuse in seinem Roman Dr. Mabuse, der Spieler (1920) erlangte. Dieser
Bestseller der 1920er Jahre war zun&chst als Vorabdruck in der Berliner Illustrirten Zeitung
erschienen. Kurz darauf erfolgte die Veroffentlichung in Buchform, doch die Stummfilm-
verfilmung im Jahre 1922 durch Fritz Lang brachte sowohl Norbert Jacques als auch Fritz

Lang anhaltende Bekanntheit.

Wilhelm Speyer gehért zu den Autoren, deren literarisches Werk heute weitgehend in
Vergessenheit geraten ist. Die Unbeschwertheit der oft beschworenen ,,goldenen Zwanziger
Jahre® ist in seinem 1927 erschienenen Roman Charlott etwas verriickt so beispielhaft
eingefangen, dass dieses Werk im Jahre 2008 eine Wiederauflage erlebte. In diesem Roman
entwirft Speyer mit der titelgebenden Protagonistin seinen Prototypen der ,Neuen Frau."2
Bekannt wurde Speyer als mondaner Unterhaltungsschriftsteller. Mit seinem Jugendbuch Der
Kampf der Tertia (1927) erzielte er einen grofRen Erfolg. Auch seine Werke Die goldene
Horde und Charlott etwas verriickt erzielten hohe Auflagen. Es gelang ihm, den damaligen
Zeitgeist geschickt aufzugreifen und sich im grof3stadtischen Milieu der zwanziger und friihen
dreiBiger Jahre zu bewegen. Dabei offenbarte Speyers Werk wie die Literatur, wie ein

bestimmter Roman im Rahmen der zeitentsprechenden Begleitumstande gelingen und

1 Ebd., S. 135.

372 Vgl. V[icki] B[aum]: Wilhelm Speyer: Charlott etwas verriickt, in: Uhu 3 (September) 1927, 12, S. 112.

-112-



GroRstadt, Urbanitat, neue Rolle der Frau und Geschlechterverhéltnisse ins Visier genommen

und gestaltet werden konnen.*”®

Erfolgreiche Ullstein-Autoren der 1920er Jahre waren Richard Skowronnek und Fedor von
Zobeltitz, die mit OstpreuRBen- und im Adelsmilieu spielenden Romanen grofRe Erfolge
erzielten.>* Zu den am meisten gelesenen deutschen Autoren zahlte aber in den Jahren der
Weimarer Republik der Schriftsteller Ludwig Wolff (1876-1958).%"> Seine Ullstein-Romane
waren zu ihrer Zeit Lesestoff fir ein Millionenpublikum. Zu einem ersten Erfolg avancierte
seine 1916 veroffentlichte Anthologie Das Flaggenlied. Im Mittelpunkt seiner Romane
standen meist Menschen in einer Sinn- und Lebenskrise, in den frihen Bilchern haufig
Offiziere, die mit ihren Uberholten Ehrbegriffen und ihrer Unféhigkeit, sich in den
veranderten Verhéltnissen nach dem Ersten Weltkrieg zurechtzufinden, zum Scheitern
verurteilt sind.*”® Ab 1916 erschienen alle Biicher Wolffs zuerst als Fortsetzungsromane in
der Berliner Illustrirten Zeitung, die meisten wurden verfilmt. Bei Garragan fiihrte er selbst
Regie. Hans Sahl charakterisiert Wolffs Romane in der Weimarer Republik treffend als
,Filmmanuskripte®, die sich durch knappe ,,wenig ausgespielte Szenen®, pragnante Dialoge
im ,,Zwischentitelstil, dazu Galerien unbeschéftigter Komparsen, die nur auf das Stichwort
warten, um dem Verfasser wieder einmal aus einer verflucht psychologischen Sackgasse
herauszuhelfen auszeichneten.®’” Zwischen 1918 und 1924 veranstaltete Ullstein sogar eine

Ausgabe von Wolffs Gesammelten Werken.

Wolff verstand sich bewusst als Unterhaltungsschriftsteller, der versuchte, seine Arbeiten
auch bei Biihne und Film zu verwerten. Im Jahre 1915 hatte er eine Sondervereinbarung fir
die Filmrechte an seinem Werk Das Flaggenlied erwirkt, und zu Beginn der zwanziger Jahre

verstérkte sich sein Interesse am lukrativen Filmgeschaft weiter. Er lieferte die Buchvorlagen

73 Walter Fahnders/Helga Karrenbrock: Charlott etwas verriickt. Wilhelm Speyers Flirt mit der neuen

Sachlichkeit, Mit dem Erstdruck ,In Memoriam Wilhelm Speyer” von Kadija Wedekind, in: Jahrbuch zur
Literatur der Weimarer Republik 5 (1999/2000), S. 283-312.
74 Vgl. zur zeitgendssischen Literaturkritik an von Zobeltitz und Skowronnek Hans Sahl: Klassiker der
Leihbibliothek, in: ders.: Der Mann, der sich selbst besuchte. Die Erzahlungen und Glossen. Hrsg. von Nils
Kern und Klaus Siblewski: Miinchen, Luchterhand 2012, S. 161-195, hier S. 182-190.
> Eva Chrambach: Wolff, Ludwig, in: Wilhelm KiihImann (Hrsg.) Killy Literaturlexikon. Autoren und Werke
des deutschsprachigen Kulturraumes, 2. vollstindig liberarbeitete Auflage, Bd. 12, Berlin: Walter de
Gruyter 2011, S. 549.

> vgl. Eva Chrambach: Wolff, Ludwig, S. 549.

*7 Hans Sahl: Klassiker der Leihbibliothek, S. 193.
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fir mehrere Filme, unter anderem fir die erfolgreichen Uco-Verfilmungen Die Kwannon von
Okadera (1920) und Prinzessin Suwarin (1923).3"® Dariiber hinaus schrieb er mehrere
Drehbucher und begann ab 1920, auch als Filmredakteur zu arbeiten. 1923 sah sich Wolff
dazu ermutigt, eine eigene Filmproduktionsfirma zu grinden und die Verwertung seiner

Filmrechte selbst zu Gibernehmen.

Wolff, der in Wien seine Schul- und Universitatsausbildung absolviert hatte, begann schon als
Jugendlicher damit, Maupassant zu (ibersetzen und eigene Novellen im Stil des literarischen
Vorbildes zu verfassen. 1898 lagen seine ersten beiden Novellenbande Auferstehung. Wiener
Geschichten und Dunkle Sehnsucht. Wiener Interieurs vor. Nach dem Jurastudium arbeitete
Wolff von 1889 bis 1910 als Dramaturg, von da an war er als Schriftsteller tatig. 1914 begann
die lange Reihe seiner Bestseller mit Der Sohn des Hannibal, der sich auch schon durch die
fur ihn typische Szenerie aus Spielcasinos, Pferderennbahnen und Filmstudios auszeichnete.
Wahrscheinlich ist der Ullstein Verlag durch den Sohn den Hannibal auf Wolff aufmerksam
geworden. VVor dem Nationalsozialismus zog er sich 1934 zunéachst an die Cote d' Azur, dann
nach Wien und Zirich zurtck. 1936 erschien sein letzter Roman Das Recht zu leben. 1939

konnte Wolff zusammen mit seinem Bruder in die USA emigrieren.

Untrennbar verbunden mit der Geschichte des Verlagshauses Ullstein in der Weimarer
Republik ist der Name der Schriftstellerin Vicki Baum (1888-1960). Sie galt geradezu als
Markenzeichen wie ,,Melissengeist und Leibnitzkekse**’®. Sie war eine der meistgelesenen
und bedeutendsten, wenn nicht sogar die bedeutendste Erfolgsschriftstellerin der 1920er und
frihen 1930er Jahre in Deutschland. Als berufstidtige moderne Frau Ende der 1920er Jahre
verkorperte sie in geradezu idealtypischer Weise den selbstdndigen temporeichen Lebensstil

der sogenannten ,,Neuen Frau“ in der Metropole Berlin.
g

Der Ullstein Verlag mit seiner Verwertungsstrategie und seiner standig sich erweiternden
Produktpalette hatte Vicki Baums Karriere ermdglicht. Ullstein bot begabten Journalistinnen
eine Chance, als viele andere birgerliche Tageszeitungen ihnen weiterhin eine Redaktionsmit-
gliedschaft vorenthielten.®®° 1926 erhielt Vicki Baum einen gut bezahlten Redakteursposten

378 Vgl. dazu ausfiihrlich Bernard Schiiler: Der Ullstein Verlag und der Stummfilm. Die Uco-Film GmbH als

Ausdruck einer innovativen Partnerschaft, Wiesbaden: Harrassowitz, S. 183-195 und S. 286-300.
% Julia Bertschik: ,Ihr Name war ein Begriff wie Melissengeist und Leibnitzkekse”. Vicki Baum und der
Berliner Ullstein-Verlag, in: Walter Fihnders/Helga Karrenbrock (Hrsg.): Autorinnen der Weimarer
Republik, Bielefeld: Aisthesis 2003, S. 119-135.

380 Vgl. Julia Bertschik: ,,lhr Name war ein Begriff wie Melissengeist oder Leibnitzkekse”, S. 119-135.
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bei den populdren Ullstein-Monatszeitschriften Die Dame und Uhu, obwohl sie sich lediglich
als Modezeichnerin beworben hatte. Ullstein wusste Vicki Baums Anpassungsfahigkeit und
Vielschichtigkeit als Autorin werbestrategisch geschickt zu verwerten.®!

Bereits im November 1927, ein Jahr vor dem Abdruck von Helene Willfiier, hatten Baum und
Ullstein im Uhu fiir das Buch geworben.*®? Die Romane, stud. chem. Helene Willfiler und
Menschen im Hotel, machten Vicki Baum einem Massenpublikum bekannt und sicherten
ihren schriftstellerischen Erfolg. Baums Roman kann als der erste deutsche Grof3stadtroman
gelten, der die groRstadtische Lebens- und Erfahrungswelt nicht nur als Motiv gestaltet,

sondern auch formal-stilistisch umzusetzen sucht.

Der Ullstein-Konzern hatte sich friih an US-amerikanischen Werbe- und Marketingkonzepten
orientiert. Neue Technologien, die es ermdglichten, Bucher billig und in Serie herstellen zu
koénnen sowie publikumsnahe Vertriebsformen (ber Bahnhofskioske und Buchgemein-
schaften, begunstigten weitere moderne Strategien von der Marktforschung ber den gezielten
Imageaufbau von Autoren bis hin zu den Synergieeffekten durch die Mehrfachverwertung
von Bichern im Medienverbund mit den hauseigenen Presseerzeugnissen, Radio und Kino.
Damit gelang erstmals auch im deutschen Verlagswesen die Inszenierung von Star-Autoren:
Vicki Baum, deren Biicher sich als Bestseller auf dem Buchmarkt etablieren konnten, stand
dafiir als Paradebeispiel. Ihre von 1926 bis 1932 verfassten Romane wurden zunéchst in der
BIZ und dann in Buchform zu Verkaufserfolgen: Feme (1926, Auflage 1931: 30.000) wurde
schon vor dem Kontrakt mit Ullstein geschrieben, stud. chem. Helene Wilflier 1928
(Auflage 1932: 105.000 Exemplare), Menschen im Hotel 1929 (Auflage 1931: 56.000),
Zwischenfall in Lohwinkel erschien im Jahr 1930 (Auflage 1931: 30.000). Der Roman Hell in
Frauensee (1927, Auflage 1931: 141.000) kam nicht als Fortsetzungsabdruck heraus.*®®

Der Vorabdruck von Romanen in Zeitungen und Zeitschriften hatte sowohl fir die Presse-
medien als auch fiir die Autoren selbst eine entscheidende Bedeutung: Die Pressekonzerne
zogen ihren Gewinn aus der unerhort gesteigerten Auflage, die Autoren gewannen an
okonomischer Sicherheit, weil die Verlage bereit waren, groflere Summen zu zahlen. ,,Aus

finanzieller Sicht ist der Vorabdruck fir den Schriftsteller daher von immenser Bedeutung,

31 Stefanie von Steinaecker: A little lower than the Angels”. Vicki Baum und Gina Kaus: Schreiben zwischen

Anpassung und Widerspruch, Bamberg: University of Bamberg Press, 2011, S. 7.

2 Andrea Capovilla: Entwirfe weiblicher Identitat in der Moderne: Milena Jesenska, Vicki Baum, Gina Kaus,

Alice Riihle-Gerstel. Studien zu Leben und Werk, Oldenburg: Igel Verlag Wissenschaft 2004, S. 79.

** " Nicole Nottelmann: Strategien des Erfolges, S. 19.

-115-



noch dazu ist es sicher verdientes Geld, denn ob sich ein Buch gut verkauft und damit die
Einnahmen des Autors steigert oder schlecht, liegt nicht im Einflussbereich des Autors. Der
Roman-Vorabdruck ist aber auch aus propagandistischer Sicht fir Autor wie fur
Pressemedium und Verlag wichtig, insofern als er Werk und Autor einer breiten
Offentlichkeit vermittelt und bekannt macht. Als Marketinginstrument verschiedener
Funktionen ist er ein weitgehend unverzichtbares Teil im Presseverlagswesen. Im
Massenmedium Illustrierte hat der Roman-Vorabdruck in Fortsetzungen (bzw. der
Fortsetzungsroman, der ausschliefflich fur die Presse geschrieben ist und nachher nicht in
Buchform erscheint) einen hohen Stellenwert: als wesentliches unterhaltendes Grundelement
ist er fixer, substanzieller Bestandteil, und er ist eines der probatesten marktgéangigen Mittel
der Leserbindung wie der Absatzsteigerung.®®*

1933 erschien Vicki Baum auf der ,,Schwarzen Liste” des nationalsozialistischen ,,Kampf-
bundes fiir deutsche Kultur®, weil es von ihr hiel3, sie verunglimpfe mit ihrer Arbeit die
deutsche Nation*.*®® Bereits 1932 war Baum mit ihrer Familie in die USA emigriert, ein
Schritt, der sowohl von ihrer Begeisterung fiir den ,,American way of life” als auch ihrer

Sorge um ihre judische Familie motiviert worden war.

4.4. Sachbucher im Ullstein Verlag

Von 1960 an wurde der Begriff des Sachbuchs zu einem festen buchhéndlerischen
Terminus,**®  insbesondere nach Einfiihrung der Spiegel-Bestseller-Liste im Jahr 19613 In
einer immer komplexer werdenden Welt gewann die allgemein verstandliche Darstellung von
Wissenschaft und Technik an Bedeutung. Hinzu kam, dass ,.flir eine wachsende Zahl von

Menschen die Hinwendung zu wissenschaftlichen Themen zu einer beliebten Freizeitbeschaf-

38 Hildegard Atzinger: Gina Kaus. Schriftstellerin und Offentlichkeit. Zur Stellung einer Schriftstellerin in der

literarischen Offentlichkeit der Zwischenkriegszeit in Osterreich und Deutschland, Frankfurt a. Main: Peter
Lang 2008, S. 196.
% Corinna R. Unger: Reise ohne Wiederkehr? Leben im Exil 1933 bis 1945, Darmstadt: Primus Verlag 2009,
S. 81-84.
% Georg Jager: Sachbuch- und Ratgeberverlag,, in: Geschichte des Deutschen Buchhandels im 19. und
20. Jahrhundert. Das Kaiserreich 1870-1918, Band 1, Teil 1. Im Auftrag der Historischen Kommission hrsg.
von Georg Jager in Verbindung mit Dieter Langewiesche und Wolfram Siemann, Frankfurt am Main:
Buchhandler-Vereinigung GmbH 2001, S. 507.
7 UIf Diederichs: Anndherungen an das Sachbuch. Zur Geschichte und Definition eines umstrittenen
Begriffs, in: Rudolf Radler (Hrsg.): Die deutschsprachige Sachliteratur: Kindlers Literaturgeschichte der
Gegenwart, Bd. 5, Miinchen: Kindler, S. 1-37.
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tigung wurde und die Popularisierung des Wissens auch dem Wunsch nach Unterhaltung

nachzukommen hatte*, %

Eine Popularisierung wissenschaftlicher Erkenntnisse ging zuriick auf die Zeit der Aufklarung
im 18. Jahrhundert, wobei ,,Popularisierung® eine ,,fiir jedermann verstandliche Vermittlung
des wissenschaftlichen Wissens, die eine Veranschaulichung durch Ilustrationen*>® ein-
schloss, bedeutete. Sie ,,betraf in besonderer Weise, aber nicht ausschlielich, den naturwis-
senschaftlichen Bereich, dessen Fachdiskurs sich dem Verstdndnis breiterer Schichten
zunehmend verschlo3. So werden Ratgeber, die 'How-to-do-Bucher' wie Kochbiicher,
Reisefuhrer usw., aber auch eine Reihe von 'Fachbiichern' aufRerhalb der engeren wissen-

schaftlichen Literatur dem Sachbuchbereich zugeschlagen.“390

Es waren zunehmend Periodika, Familienbldtter und illustrierte Zeitschriften, die zur
Popularisierung der Wissenschaften beitrugen; hinzu kamen Volksbildungsbestrebungen, das
von Vereinen getragene Vortragswesen sowie in Zyklen erscheinende Broschiuren und
Monographien. ,,In der zweiten Hélfte des 19. Jahrhunderts etablierte sich eine eigene soziale
Schicht von 'Vermittlern', die zu Trégern der Wissenschaftspublizistik wurden und deren
Kommerzialisierung erméglichten.“*** Als professionelle popularisierende Vermittler nicht-
universitarer und nicht-literarischer  Herkunft betétigten sich in erster Linie
Wissenschaftsjournalisten, die hauptsachlich von ihren Schreibhonoraren lebten und zur

Erzielung ihrer Einkiinfte ,,auf eine breitere Streuung ihrer Erzeugnisse angewiesen* waren. >

Das populédre Sachbuch entwickelte sich im Laufe des 19. Jahrhunderts zur eigenstandigen

393

Publikationsform.” |, Zum ersten Mal verwendet wurde der Begriff in der Folge des Ersten

Weltkrieges und bezog sich auf die dlteren Realienbiicher, d. h. unterhaltend-belehrende

388 Angela Schwarz: Der Schliissel zur modernen Welt. Wissenschaftspopularisierung in GroRRbritannien und

Deutschland im Ubergang zur Moderne (ca. 1870-1914), Wiesbaden: Franz Steiner Verlag
(= Vierteljahrschrift fur Sozial- und Wirtschaftsgeschichte — Band 153), S. 227.

389 Georg Jager: Sachbuch- und Ratgeberverlag, S. 509.

30 Epd., S. 509.

391

Ebd., S. 509.
32 Rolf Parr unter Mitarbeit von Jorg Schonert: Autorschaft. Eine kurze Sozialgeschichte der literarischen
Intelligenz in Deutschland zwischen 1860-1930, Heidelberg: Synchron Wissenschaftsverlag der Autoren
2008, S. 91.

393 Vgl. Michael Schikowski: Immer schon sachlich. Kleine Geschichte des Sachbuchs 1870-1918, Frankfurt am
Main: Bramann Verlag 2010, S. 13.
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Hand- und Lehrbiicher fiir den Schulunterricht und den hauslichen Gebrauch.«*** In der
Gegenwart héalt es unsere Wissensgesellschaft breiten- und tiefenwirksam auf dem neuesten
Stand. Hier finden sich die ,,grolen Erzahlungen* iiber die politische, biologische, &sthetische,
moralische, wirtschaftliche, religidse, psychologische, 6kologische Entwicklung der Kultur,
sie nehmen daher wie kaum ein anderes Medium den Zeitgeist auf. Und gerade, weil sie sich
nicht an den Fachleser wenden, sondern Wissen popularisieren, pragen sie die Zeit, in der sie
gelesen werden, auf entscheidende Weise mit.

Sobald der Versuch unternommen wird, das Sachbuch von der Literatur her zu bestimmen,
,zeigen sich konstante traditionelle Erzdhlmuster: vor allem die Biographie, die in
retrospektiver Teleologie trotz aller Abirrungen letztlich das bereits bekannte, grofartige

Ergebnis zeitigt. Ebenso der Abenteuer- und Reiseroman.**%

Als Erfolgsmedium besitzt diese sprachliche Ausdrucksform ein dufRerst breites Spektrum an
Schreibweisen und eine Vielfalt von Formen.**® | Auf sachliche Richtigkeit kommt es vor
allem bei Textsorten wie Rezeptbiichern, Gesetzestexten und Gesundheitsratgebern an. Bei
diesen Texten treten alle ,menschlichen Aspekte‘, wie zum Beispiel die Ausstattung des
Buches, der erzéhlerische Duktus und die Anschaulichkeit der Beschreibungen als nebenséch-
lich zuriick.“**” Zweifellos aber erheben Sachbiicher zu Recht Anspriiche darauf, Wirklichkeit
abzubilden.

Die Aufgabe eines Sachbuchs besteht darin, ,,zuverldssige Informationen weiterzugeben,
,Blcher des Wissens* nicht so sehr fiir den ziinftigen Wissenschaftler zu sein, sondern fiir
jeden, der sein Wissen erweitern will.*® Denn je mehr die Spezialisierung in den Wissen-
schaften, insbesondere den Naturwissenschaften, fortschreitet, je mehr die Theoriebildung
fachspezifische Wissensvoraussetzungen fordert, je komplexer und komplizierter die Themen
werden, umso unzuganglicher erweist sich dieses Wissen fur den gymnasial oder universitar

,.gebildeten Nicht-Spezialisten, der auf Vermittlung durch Popularisierung angewiesen ist.

% UIf Diederichs: Anndherungen an das Sachbuch, S. 1-37.

3% David Oels: Mit hundert Sachen erzihlt. Sachbuch, Literatur und Wiederkehr des Erzdhlens, in: Erhard
Schitz/Thomas Wegmann (Hrsg.): literatur.com. Tendenzen im Literaturmarketing, Berlin: Weidler
Buchverlag 2002, S. 81-106.

3 Ebd., S. 81-106.

¥ Ebd., S. 81-106.

*® " UIf Diederichs: Annaherungen an das Sachbuch, S. 1-37.
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Abgrenzen lassen sich populére Sachbicher gegeniiber Fachbiichern durch ihre allgemeinver-

standliche Darstellung auch komplexer Sachverhalte, die sich explizit an Laien wendet.

Das Unternehmen Ullstein hatte mit der Herausgabe von Unterhaltungsliteratur begonnen,
wollte dartiber hinaus aber den sich &ndernden Bedingungen Rechnung tragen, die in einer
durch Technisierung bestimmten Welt und die zunehmende Bedeutung der Naturwissen-
schaften geprégt war. Aus unternehmensinterner Sicht schien es sinnvoll, die in den haus-
eigenen Periodika erscheinenden Fortsetzungsromane, populérwissenschaftlichen Artikel-
serien und diversen Ratgeber-Rubriken in Buchform weiter zu verwerten und vorhandene

Produktions-, Distributions- und Werbekapazitdten noch besser auszulasten.

Bereits vor der Griindung des Buchverlags war Ullstein's Sammlung praktischer Hausbicher
erschienen, die Themen der hauseigenen Zeitungen und Zeitschriften aufgriff und deren
Inhalte vertiefte. Die preiswerten Bénde behandelten in allgemeinverstandlicher Weise vor
allem Rechtsangelegenheiten, daneben aber auch Wirtschafts- und Finanzfragen, Berufswahl,
Elektrizitat, Fotografie, Haustier- und Pflanzenzucht, ebenso Kinder- und Schonheitspflege.
Durch die hauseigenen Zeitschriften fiir Hausfrauen und das gehobene weibliche Publikum
der stadtischen Gesellschaft wie Die Dame war ein enger Bezug zur Haushaltsratgeber-

Literatur entstanden.

4.4.1. Die populéare Ullstein Weltgeschichte (1907-1910)

Zu einer der erfolgreichsten populdarwissenschaftlichen Veréffentlichungen des Ullstein
Verlages gehorte noch vor dem Ersten Weltkrieg die sechsbhandige Ullstein Weltgeschichte,
die ihre Entstehung der Initiative des Leiters des Ullstein-Buch Verlages, Emil Herz,
verdankt.>*® Herz war es gelungen, gegen Ende des Jahres 1904 den Universitatsprofessor und
Archivrat am Koéniglichen Staatsarchiv in Berlin, Julius von Pflugk-Harttung, als Herausgeber
der Reihe zu gewinnen und ihm einen Redaktionsstab von 28 renommierten Historikern und

Wissenschaftlern zur Seite zu stellen.

399 Vgl. Cyrill Soschka: Emil Herz und das Haus Ullstein, in: Borsenblatt fir den Deutschen Buchhandel 23

(1967), S. 763-765, hier S. 763. Zur Konzeption und Planung der Ullstein Weltgeschichte vgl. Emil Herz:
Denk ich an Deutschland in der Nacht. Die Geschichte des Hauses Steg, Berlin: Verlag des Druckhauses
Tempelhof 1951, S. 214-229 sowie Mattias Middell: Weltgeschichtsschreibung im Zeitalter der
Verfachlichung und Professionalisierung. Das Leipziger Institut fir Kultur- und Universalgeschichte
1890-1990. Bd. 2: Von der Kulturgeschichte unter Walter Goetz zur historischen Soziologie Hans Freyers,
Leipzig: Akademische Verlagsanstalt, S. 2005, S. 604-620.
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Der Historiker Julius von Pflugk-Harttung (1848-1919) hatte in Bonn, Berlin und Goéttingen
Geschichte studiert und war im Jahre 1876 promoviert worden. An der Universitat Tlbingen
habilitierte er sich 1877 im Fach mittelalterliche Geschichte, wurde Privatdozent und lehrte
dort seit 1884 als auBerordentlicher Professor. In den Jahren 1886 bis 1889 hatte er den
Lehrstuhl fur allgemeine Geschichte an der Universitat Basel inne. In den preuischen
Archivdienst trat er 1893 ein, um als Archivrat am Geheimen Staatsarchiv Berlin zu arbeiten.
Sein wissenschaftlicher Schwerpunkt bildete neben Studien zum staufischen Konig Konrad I1.
im Besonderen die Sammlung, Erforschung und Darstellung des é&lteren pépstlichen

Urkundenwesens; so gab er drei Bande der Acta Pontificum Romanorum inedita heraus.

Die Ausgangslage war Emil Herz zufolge unbefriedigend. Seine Idealvorstellung einer
Universalgeschichte kam allein Hans Helmolts Weltgeschichte nahe, die alle Kontinente in
ihrer Kultur darstellte und von ausgewiesenen Experten verfasst worden war; sie erschien in
den Jahren 1899 bis 1907, also kurz vor dem Ullstein-Projekt. Doch in diesem historio-
graphischen Werk fehlten Bilder, die ein breites Publikum ansprachen. Herz strebte
demgegeniiber ein Sammelwerk an, in dem eine groRere Anzahl Experten ihr Wissen einem
breiten Publikum zugédnglich machte. Jeder der Autoren war fir einen Teilbereich
verantwortlich, in dem er kompetent war. Die populdre Ausrichtung des geplanten Werkes
geht aus dem Verlagsvertrag hervor, den Pflugk-Harttung mit dem Leipziger Historiker Karl
Lamprecht (1856-1915) abschloss, der mit seinem Versuch, Sozial- als Kulturgeschichte zu
schreiben, in der Geschichtswissenschaft nach 1900 einen heftigen Methodenstreit ausgelost
hatte.

,Herr Professor Dr. Lamprecht iibernimmt fiir diese Weltgeschichte die Bearbeitung des
Abschnittes ,Geschichte der neuzeitlichen Weltpolitik bis zur Gegenwart‘ und behandelt diese
Epoche (1871-Gegenwart) nach dem neuesten Stand der Wissenschaft in populdrer Form. Er
gibt nicht nur eine blosse Darstellung der kriegerischen und diplomatischen Verwickelungen,
sondern legt vor allem auf eine Schilderung des gesamten, wirtschaftlichen, geistigen und
kulturellen Lebens, unter Beriicksichtigung der Hauptentwickelungslinien in Kunst und

Wissenschaft Gewicht.**%°

Wie Pflugk-Harttung Lamprecht bereits in einem Schreiben am 22. Februar 1905 mitgeteilt

hatte, sollte das Gesamtwerk ,,gut und reich illustriert* sein. Es sei ,,flir weite Kreise berech-

400 Verlagsvertrag zwischen Ullstein und KarL Lamprecht vom 30. August 1905, in: Nachlass Karl Lamprecht,

Universitatsbibliothek Bonn S 2713 (R 2).
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net®, ,,Kultur Kunst, sociales Leben etc. sollen mdglichst darin berticksichtigt werden.“*%* Die
Ullstein Weltgeschichte sollte aber gleichzeitig wissenschaftlichen Anspriichen genugen und
in Stil und Ausstattung ein breites bildungsbirgerliches Publikum ansprechen. Nach der
Fertigstellung des Gesamtwerkes hob die Werbeabteilung des Ullstein Verlags das wissen-
schaftliche Renommee der Autoren und die intensive Recherche von Quellen- und Bild-

material deutlich hervor:

,Ein solches Werk ging weit hinaus iiber die Kréfte eines einzelnen Historikers. So haben
denn mit dem Herausgeber Professor Dr. J. v. Pflugk-Harttung die hervorragendsten
deutschen Geschichtsforscher sich zur Abfassung des grofen Geschichtswerkes vereinigt.
Jeder der 28 Hochschullehrer hat das besondere Gebiet bearbeitet, das er seit langem zum
Gegenstande seiner Forschungen gemacht und deren letzte Ergebnisse er hier festgehalten hat.
Die Reihe der gldnzenden Namen der Wissenschaft, die in diesem Werke vertreten sind,
beginnt mit Walther, der die Geschichte der Urzeit schrieb, und schliet mit Lamprecht, der
die wirtschaftlichen Kampfe und Ideen der neuesten Zeit zum Gegenstande seiner
Betrachtungen gemacht hat. Jahrelange muhevolle Sammler- und Forscherarbeit an den
historischen und Kulturstatten der ganzen Welt und die Verwertung der letzten Errungen-
schaften moderner Reproduktionstechnik lassen in dem Werke das Bild ebenbirtig an die
Seite des Wortes treten. In mehr als 3.000 den Text begleitenden Illustrationen wird das
kiinstlerische Spiegelbild vergangener Zeiten entworfen, und zahlreiche Kartenbeilagen
erhdhen die Klarheit der Darstellung. So kann diese Weltgeschichte als der letzte
Niederschlag moderner geschichtlicher Forschung gelten, ein Werk, in dem die Geschichts-

schreibung ihren Hohepunkt erreicht hat und auf lange Zeit behaupten wird.«*%?

Die Ullstein Weltgeschichte erschien zu einem Zeitpunkt, an dem von einem ,,regelrechten
Boom der Weltgeschichtsschreibung® gesprochen werden konnte. Fiir die Zeit des deutschen
Kaiserreiches lassen sich mindestens zwanzig populare Weltgeschichten nachweisen.*® Sie
kamen dem Bediirfnis der gebildeten Offentlichkeit nach historischen Informationen und

1 Schreiben Julius von Pflugk-Harttungs an Karl Lamprecht vom 22. Februar 1905, in: Nachlass Karl

Lamprecht, Universitatsbibliothek Bonn S 2713 (R 2).
2 DLA Marbach, Sammlung Verlagsprospekte Ullstein Verlag, undatierter [vermutlich 1910] Werbeprospekt
zur Ullstein Weltgeschichte.
% Hartmut Bergenthum: Berlin: Kolonialismus und Rassismus in der populdaren Weltgeschichtsschreibung,
vornehmlich dargestellt am Beispiel der Ullstein-Weltgeschichte, in: Ulrich van der Heyden/Joachim Zeller
(Hrsg.): Kolonialismus hierzulande. Eine Spurensuche in Deutschland, Erfurt: Sutton Verlag 2007,
S. 370-374.
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Orientierung in einer sich rasch verdndernden Welt entgegen. In diesen populéren
Weltgeschichten stand Europa, vor allem West- und Mitteleuropa, im Zentrum des welt-
geschichtlichen Geschehens.*** Auch die Ullstein Weltgeschichte war stark westlich-
eurozentrisch gepragt und spiegelte damit in hohem Malie das Epochen- und Wertverstandnis

der damaligen fuhrenden européischen Machte wider.

Mit der Realisierung des Weltgeschichte-Projekts war Ullstein ein unternehmerisches Risiko
eingegangen, da der Verlag auf dem Grenzgebiet der wissenschaftlichen Literatur Neuland
betrat und wohl auch die daraus resultierenden Kosten nicht einschétzen konnte. Bevor im
September 1908 als erstes Band IV erscheinen konnte, hatte der Verlag mehr als eine Million
Mark investiert.*® Doch als Mitte 1910 das Werk vollstandig vorlag, rechtfertigte der
verlegerische Erfolg im Nachhinein die finanzielle Investition. Innerhalb weniger Jahre
wurden von der Gesamtausgabe mit einem Ladenpreis von 120 Mark und einem Stiickpreis
von 20 Mark pro Einzelband mehr als 50.000 Exemplare verkauft. Das Werk war derart
erfolgreich, dass die ersten Bénde schon einige Nachdrucke erlebt hatten, bevor 1910 der
letzte Band erschien. VVon der zeitgenossischen Kritik wurde die Weltgeschichte als erster
Versuch einer umfassenden Darstellung der Menschheitsentwicklung gelobt. Heute wird die
Ullstein Weltgeschichte aufgrund ,,ihres schwiilstigen Tones, ihrer theoretischen Inko-
hirenz* und ,,ihres unkritischen Eurozentrismus* eher kritisch gesehen, zugleich aber als ein
Werk eingeschitzt, das ,,unter verschiedenen Gesichtspunkten eine Modellfunktion fiir die

Préasentation von ,Welt- als Universalgeschichte* setzte*.*%

Wie sehr dann aber die Erfahrungen des Ersten Weltkrieges zu einem Wandel des etablierten
Geschichtsbildes fiihrten und die Konzeption von Pflugk-Harttungs Weltgeschichte obsolet
erscheinen lieRen, belegte im Jahre 1925 die Bitte des Ullstein Verlages an den Historiker
Walter Goetz, zwei Ergédnzungsbénde zu tbernehmen, welche die Ullstein Weltgeschichte bis
zur Gegenwart fortfiihrten. ,,Ich antwortete im ersten Augenblick: nur wenn dabei von dem
alten Werk nichts tbrig bleibt, weder der Name des Herausgebers noch die Mitarbeiter noch

auch die ganze Auffassung von Weltgeschichte. Der Verlagsdirektor erwiderte mir: ,Diese

% Ebd., S. 370-374.

405 Vgl. Cyrill Soschka: Emil Herz, S. 763.

%% Matthias Middell: Weltgeschichtsschreibung im Zeitalter der Verfachlichung und Professionalisierung. Das
Leipziger Institut flr Kultur- und Universalgeschichte 1890-1990. Bd. 2: Von der Kulturgeschichte unter

Walter Goetz zur historischen Soziologie Hans Freyers, Leipzig: Akademische Verlagsanstalt 2005, S. 620.
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Ihre Wiinsche durchzufiihren, ist gerade der Zweck der neuen Ausgabe‘.“407 Walter Goetz
knipfte mit der von ihm mafRgeblich konzipierten Propyléden-Weltgeschichte, die von 1929
bis 1933 erschien, an die Ullstein Weltgeschichte und ihre popularwissenschaftliche
Wissensvermittlung an. Neben dem wirtschaftlichen Erfolg verhalf sie dem Ullstein Verlag,
,»sich in seiner auf eine Prestigesteigerung ausgerichteten Strategie das erstrebte verlegerische

Ansehen zu verschaffen, <%

4.4.2. Ullstein-Sachbiicher und ihre Autoren in der Weimarer Republik

,Neunundneunzig Prozent unseres Volkes holen sich ihr Wissen, ihre Belehrung aus der
Zeitung, aus der Zeitschrift oder dem billigen Buch. lhr Lehrer ist der popular-wissen-
schaftliche Schriftsteller, der die Kunst besitzt, verstdndlich und unterhaltsam zu

«“9 50 fasste der populare Ullstein-Autor Bruno H. Biirgel die Bedeutung der

schildern
populdrwissenschaftlichen Publizistik zusammen. Die groRen Strdmungen der Massenkultur,
wie sie sich zu Beginn des 20. Jahrhunderts zu etablieren begannen, fanden bei Ullstein
Widerhall mit seinem breiten Angebot an Zeitungen, Zeitschriften, Unterhaltungs- und
Sachbiichern. Jedes Produkt fiir sich bestatigte die Uberzeugung von Emil Herz, Ullstein sei
aus dem Geist der Publizistik geboren, und zum Beweis lieBen sich die mannigfaltigen
Abenteuer- und Reiseberichte des Verlages anfiihren. ,,Buch und Presse* sind ,,von Beginn an
derart aufeinander abgestimmt, aneinander angeschlossen und miteinander riickgekoppelt,
dass man es mit nichts weniger als einer perfekten publizistischen Verwertungsmaschine zu
tun hat, die zu Beginn des 20. Jahrhunderts MaBstiibe setzt.“'® Alle Stromungen der Zeit
vereinten sich in den popularwissenschaftlichen Darstellungen von Naturwissenschaft,
Technik, Alltagsphdnomenen, deren komplexer Zusammenhang sich dem Laien nicht ohne
weiteres erschloss. Ferne Kulturen, weit zuriickliegende historische Begebenheiten und
moderne Technologien wurden in spannend erzéhlte Geschichten gepackt, die fir die

interessierte Leserschaft allgemein verstandlich angeboten wurden. Ohne erhobenen

%7 Walter Goetz: Aus dem Leben eines deutschen Historikers, S. 67.

% Daniela Gastell: Die Propyldaen-Weltgeschichte (1929-1933). Ein ambitioniertes verlegerisches
GroRprojekt, in: Imprimatur. Ein Jahrbuch fir Blcherfreunde N. F. XXII (2011), S. 125-162, hier S. 158.
Gastell zeichnet in diesem Aufsatz die Entstehungsgeschichte der Propyldaen-Weltgeschichte detailliert
nach.

" Bruno H. Biirgel: Vom Arbeiter zum Astronomen. Die Lebensgeschichte eines Arbeiters, Berlin: Ullstein
1919; S. 151.

410 Stephan Porombka: Einmal Urwaldhoélle und zuriick, in Halbleinen 3 Mark, Ullsteins Abenteuer- und
Reiseblicher, in: Anne Enderlein (Hrsg.): Ullstein Chronik 1903-2011, S. 234.
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Zeigefinger wurden Astronomie, Biologie, Technik und neueste Verkehrsmittel erklart. ,,Wie
hatte ich selbst unter volkstimlich sein sollenden Abhandlungen gelitten, die wohl fir
irgendeinen gebildeten Mann aus einem anderen Wissensgebiet verstandlich sein mochten, fur
den Mann aus dem Volke aber, der — abends mude von der Arbeit kommend — noch ein Buch

«“411 sehrieb

zur Hand nehmen will, um sich zu belehren, durchaus unverstandlich waren. (...)
einer der erfolgreichsten Wissensvermittler, Bruno H. Birgel, in seinen 1927 erschienenen

Lebenserinnerungen.

Albert Neuburger, Bruno H. Burgel und Raoul Heinrich Francé waren drei besonders
erfolgreiche Sachbuchautoren des Ullstein Verlages. Sie besalRen in besonderem Male die

Féahigkeit, wissenschaftliche Erkenntnisse einem grofRen Publikum zu vermitteln.

Albert Neuburger (1867-1943), langjdhriger Redakteur der Abteilung ,Natur und
Technik* der Berliner Morgenpost, machte ein Massenpublikum mit den Erfindungen der
Jahrhundertwende bekannt.*? Seine Werke erschienen im Buchverlag des Hauses Ullstein
und stellten ein Spiegelbild seiner Erfahrungen als Redakteur und Herausgeber dar. Besonders
erfolgreich war das Ergdtzliche Experimentierbuch (1911), das unterhaltende Versuchs-
anleitungen enthielt und sie mit den Erklarungen der jeweiligen Phdnomene zu verbinden
wusste. Es trug dazu bei, den Abstand zwischen akademischer Wissenschaft und breitem

Lesepublikum zu verkleinern.*?

Albert Neuburger war von 1894 bis 1922 Herausgeber und Redakteur der Elektrochemischen
Zeitschrift. Organ fiir das Gesamtgebiet der Elektrochemie, Elektrometallurgie, fir Batterien-
und Akkumulatorenbau, Galvanoplastik und Galvanostegie. Von ihm erschienen Biicher wie
Erfinder und Erfindungen, Von Morse bis Marconi und Heitere Wissenschaft. Die Werke
waren in einem flussigen Stil verfasst und fanden grof3e Resonanz beim Publikum. Neuburger

war einer der judischen Mitarbeiter des Ullstein Verlages, der die NS-Zeit nicht berlebte. Er

1 Bruno H. Birgel: Vom Arbeiter zum Astronomen, Berlin 1919, S. 7.

e Vgl. zu Neuburgers Biographie und seiner populdarwissenschaftlichen Publizistik Rainer Faupel: Berlin
Jenaer StraRe 7. Zwei von sechs Millionen, Berlin: Metropol 2013, bes. S. 39-95.
3 Dpavid Oels: Von Eulen und Enten. Populdre Sachbiicher bei Ullstein, in: Anne Enderlein (Hrsg., unter

Mitwirkung von UIf Geyersbach); Ullstein Chronik 1903-2011, Berlin: Ullstein Buchverlage 2011, S. 250.
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wurde zusammen mit seiner Frau am 29. Januar 1943 in das Ghetto Theresienstadt deportiert,
er starb dort am 5. Marz 19434

Wie stark einst renommierte Wissenschaftler, Begriinder neuer Wissenschaftszweige und
auBerst erfolgreiche Autoren der Halbwertszeit naturwissenschaftlichen Wissens unterliegen
und nahezu vergessen sind, zeigt sich an dem 06sterreichisch-ungarischen Biologen und
Naturphilosophen Raoul Heinrich Francé (1874-1943).*" Francé, der als einer der ersten die
Bedeutung der Bodenorganismen fir die Fruchtbarkeit des Bodens erkannt hatte und als
Begrunder der Biotechnik gilt, verdffentlichte nach der Jahrhundertwende eine ganze Reihe

populérer biologisch-naturphilosophischer Schriften.

Im Ullstein Verlag erschienen Francés Bucher Pflanzenkunde fur jedermann (1911) und Die
Gewalten der Erde (1924 in der Auflage 11.-15. Tausend), Das Buch des Lebens. Ein
Weltbild der Gegenwart erschien im Jahre 1924. Francé versuchte sich in diesem Werk an
einer populdren Lebensphilosophie, einem ,,Weltbild des sachlichen Denkens®, sein Buch
sollte als ,,Wegweiser zur Vollmenschlichkeit” dienen. 1928 erschien Francés Buch Welt,
Erde und Menschheit. Eine Wanderung durch die Wunder der Schopfung im Ullstein Verlag.
Seine Pflanzenkunde fiir jedermann erschien 1941 in dritter Auflage im Deutschen Verlag,
,umgearbeitet und neubebildert. Zu Francés Lebzeiten wurden seine Biicher zu Hundert-

tausenden gelesen, heute bedarf es groRerer Miihen, um sie in Bibliotheken aufzuspdren.

Der erfolgreichste Wissenschaftspopularisator des Ullstein Verlages in den 1920er und
1930er Jahren ist vermutlich der Schriftsteller und Wissenschaftspublizist Bruno Hans Biirgel
(1875-1948) gewesen.**°

1910 veroffentlichte Birgel, der einige Jahre Mitarbeiter der Urania-Sternwarte in Berlin
gewesen war, bei Ullstein erstmals sein populdres Astronomie-Buch Aus fernen Welten, das

bis 1927 eine Gesamtauflage von 85.332 Exemplaren erreichte.*” Ziel von Biirgels Buch war

1% vgl. den Eintrag zu Albert Neuburger im Gedenkbuch — Opfer der Verfolgung der Juden unter der Na-

tionalsozialistischen Gewaltherrschaft in Deutschland 1933-1945,
http://www.bundesarchiv.de/gedenkbuch/de1126684 (eingesehen am 22. Mai 2013).

e Vgl. zu Francés Biographie Andreas W. Daum: Wissenschaftspopularisierung im 19. Jahrhundert.

Biirgerliche Kultur, naturwissenschaftliche Bildung und die deutsche Offentlichkeit 1848-1914, 2. ergénzte
Auflage, Miinchen: R. Oldenbourg Verlag 1998, S. 487 und Klaus Henkel: Die Renaissance des Raoul
Heinrich Francé, in: Mikrokosmos. Zeitschrift fir Mikroskopie 86 (1997), S. 3-16.
M8 |aut Personalkartei des Deutschen Verlages war Birgel ab 1. Januar 1919 Mitarbeiter des Ullstein
Verlages. ASV-UA Berlin, Biirgel, Bruno H. [0. D.], Personalkartei Deutscher Verlag.

7 vgl. 50 Jahre Ullstein, S. 91.
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die Absicht, einer damals weit verbreiteten Weltuntergangsfurcht entgegen zu treten, die mit
dem erneuten Auftreten des Halleyschen Kometen im Friihjahr 1910 eine breite Offentlichkeit
ergriff. In den 28 Kapiteln seiner Volkstlimlichen Himmelskunde stellte er auf 430 Seiten das

gesamte klassische Lehrgebaude der Astronomie des 19. Jahrhunderts dar.*®

Das Buch erlebte acht Ubersetzungen in andere Sprachen, darunter Englisch, Franzosisch,
Niederlandisch, Tschechisch und erfuhr zahlreiche Neuauflagen. In seinem fir die Ullstein-
Ausgabe verfassten VVorwort von 1924 brachte er ein Zeugnis von Ernst Haeckel, der das
Buch, wie es hiel}, ,,noch auf seinem Sterbebette las® und es ,,die beste volkstiimliche
Himmelskunde® nannte. Der Ullstein Verlag richtete in Verlagsprogrammen uber Jahre die

besondere Rubrik ,,Biicher von Bruno H. Biirgel* ein.

Zielpublikum von Biirgels Schriften war ,,der arbeitende Mensch, die werktétige Frau, die des
Abends, nach vollbrachtem Tagewerk mide und abgespannt von der staubigen Maschine des
harten Alltags kommen und noch einige Zeit fiir eine Lekture, die sie fir Momente ber die
Unrast und Sorge des Tages hinaushebt, librig haben“. Also Volksbildung, Aufkldrung der
Unterschicht in einem politischen und zugleich existientiellen Sinn, wo es nicht nur darum
ging, ,.belehrend zu unterhalten”. Wissen hat hier nur Sinn, wenn es im Bezug zur Sinnfrage

der eigenen Existenz steht.**°

Georg Bernhard urteilte in der Festschrift 50 Jahre Ullstein iber den populéren Schriftsteller:
,,Besonderen Anklang und eine recht grofe Auflage erreicht die populdare Himmelskunde von
Bruno H. Biirgel, einem Autor, der den Zeitungen, Zeitschriften und auch dem Buchverlage
spater noch eine grofle Reihe wertvoller Beitrage liefern sollte, und den in den Sattel gesetzt
zu haben der Verlag sich zu besonderem Ruhm anrechnet. Bruno H. Birgel hat seine
Lebensentwicklung selbst in einem Biichlein geschildert, das auch zu den Verlagserschei-
nungen des Hauses gehort: ein einfacher Arbeiter, dem es durch eisernen Flei3 gelang, die
ihm angeborene Gabe der Naturbeobachtung soweit zu entwickeln und wissenschaftlich zu
vertiefen, daB er heute von der astronomischen Wissenschaft als einer ihrer gleichberechtigten

Jiinger anerkannt wird.«*?°

e Georg Eichinger: Der Kosmos so groR und der Mensch — ach — so klein. Bruno H. Birgels Eine

volkstiimliche Himmelskunde — Aus fernen Welten. In: Non Fiktion. Arsenal der anderen Gattungen
1(2006), S. 23-32, hier S. 25.
p Georg Eichinger: Bruno H. Birgel: Aus fernen Welten — eine volkstiimliche Himmelskunde. In: Non Fiktion.
Arsenal der anderen Gattungen (2007), S. 119-121, hier S. 119.

420 Georg Bernhard: Die Geschichte des Hauses, S. 65-66.

-126-



Burgels Tétigkeit an der Urania-Sternwarte hatte ihn entscheidend gepréagt und liel} ihn zu
einem (berzeugenden Popularisator der Wissenschaft werden. Birgel hielt mehr als
zweitausend Vortrége, schrieb etwa 3.500 Artikel fur Zeitungen und Zeitschriften, dazu
21 Biicher in Millionenauflagen, die in neun Sprachen ibersetzt wurden.*! Die frithen
Arbeiten Burgels waren eindeutig naturwissenschaftlich geprégt, erst in spateren Jahren
uberwogen Themen der Beziehungen der Menschen zueinander wie auch zwischen Mensch
und Kosmos. So versuchte er in seinem Buch Menschen untereinander — ein Flhrer auf der
Pilgerreise des Lebens (1922) ,,den Dingen des alltiglichen Lebens auf den Grund zu gehen
und wird hier zum Berater und zum Trdéster in den mannigfachen Wirrnissen unseres Daseins.
Sein Werdegang hat seine Beobachtungsgabe und Urteilsféhigkeit geschult und ihn in die
Lage versetzt, Uber die zwischenmenschlichen Beziehungen von der Warte eines nach
Wahrheit suchenden zu schreiben, um den Menschen beratend und helfend zur Seite zu
stehen. Vernunft und Liebe bewahren ihn vor dem Schicksal, zu einem Pessimisten, zu einem
Menschenverachter zu werden.“*?? Biirgel trat in seinen Schriften als ,,Philosoph des
alltaglichen Lebens auf, als kompetenter Ratgeber und humorvoller Plauderer. Themen von
Burgels Arbeiten waren das Zusammenleben der Menschen und Voélker, die Schénheiten der
Natur, wissenschaftliche und technische Erfolge, Moral und Ethik, die Entwicklung der Erde

und die Kulturgeschichte der Menschheit.

Im Jahre 1919 veroffentlichte Birgel seine Lebenserinnerungen Vom Arbeiter zum
Astronomen bei Ullstein. Uber die damalige Resonanz schrieb er spater im Vorwort zu einer
iiberarbeiteten Neuausgabe: ,,Als ich wenige Monate nach dem Ende des ungliicklichen
Krieges, in wildbewegten Revolutionstagen dieses kleine Blchlein schrieb, ahnte ich nicht,
dal3 es einen so starken Widerhall finden wirde. Nicht nur hat es zahlreiche Auflagen erlebt,
es hat auch weit tber alles Erwarten in allen Kreisen interessiert. Jahrelang erhielt sein Autor
StoRe von Briefen (man kann bei vorsichtiger Schatzung mit sechstausend Zuschriften
rechnen!), die sich mit ihm auseinandersetzten. Sie kamen vom Minister wie vom Arbeiter,
vom General wie vom einfachen Matrosen, von Bauern und Pfarrern, von Wascherinnen und

Gelehrten.“*?3

1 Rolf K6nig: Bruno Hans Biirgel als ,Wissenschaftsjournalist’, in: Seid nicht ‘gerecht’, seid ,guitig’, S. 47-54.

22 Epg.

3 Bruno H. Biirgel: Vom Arbeiter zum Astronomen, Berlin 1927, S. 7.
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Weitere erfolgreiche Bucher Birgels bei Ullstein waren die Abenteuer um Dr. Uhlebuhle
(Auflage 1927: 43.209 Exemplare), Menschen untereinander (Auflage 1927: 30.036 Exem-
plare), Stern von Afrika (Auflage 1927: 23.834 Exemplare), Im Garten Gottes (Auflage 1927:
22.025 Exemplare), Weltall und Weltgefuhl (Auflage 1927: 14.992 Exemplare) und
Gespenster (Auflage 1927: 14.926 Exemplare). Auch in den 1930er Jahren und 1940er Jahren
erlebten Burgels Schriften immer wieder Neuauflagen.

100 Tage Sonnenschein 100.000
Menschen untereinander 85.000
Das Welthild des modernen Menschen 75.000
Aus fernen Welten 126.000
Vom Arbeiter zum Astronomen 131.000
Die kleinen Freuden. Ein besinnliches 231.000
Buch vom Glick im Alltag
Der Stern von Afrika 70.000

Tabelle 2: Auflagenzahlen der Werke von Bruno H. Biirgel im Ullstein und Deutschen Verlag bis
1941 (Quelle: Potsdam, Bruno-Biirgel-Gedenkstitte, Schreiben des Deutschen Verlages
an Bruno H. Biirgel vom 4. August 1941).

In der DDR gab es bei aller offiziellen Wertschatzung der Leistungen des Schriftstellers und
Astronomen Burgel Skepsis gegeniber seiner idealistisch gepragten Philosophie. Eine solche

,.biirgerliche Ideologie verleite die Menschen zu Passivitit statt zum aktiven Handeln.

Burgels Haltung im Nationalsozialismus war ambivalent, eine Einstellung, die exemplarisch
fir die Anpassung vieler Intellektueller und Kiinstler an die politischen Verhaltnisse im
,,Dritten Reich® war. Zu seinem Verhéltnis zum Nationalsozialismus duf3erte sich Bruno H.
Biirgel in einem Brief vom 6. August 1947 an Georg Schoepflin folgendermalien: ,,Zunachst
das Eine, mein lieber Schoepflin: Ich bin seit meinen Jinglingsjahren, da ich Fabrikarbeiter
war, Sozialdemokrat und bin es heute noch. (...) Dass ich mit den Nazis nie etwas zu tun hatte,
ihren Werbungen (...) immer aus dem Weg ging, weiss ja jeder der mich kennt. Nun kommen
aber irgend ein paar Leute daher, und suchen bei dem bekannten Schriftsteller irgend eine
Zeile die sie aufpicken konnen und die ,,verdichtig® ist. Damals, kam der Leiter des Verlages
Ulistein, Dr. Roseler, zu mir, als die Neuauflage erscheinen sollte, und bat mich, doch ein

paar Worte Uber die neue grosse Bewegung beizufiigen. Man koénne doch an einer so
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riesenhaften Bewegung, die grosse Teile des Volkes, auch der Arbeiterschaft ergreife, nicht

ganz vorbeigehen. <%

Nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges ging es Bruno H. Blrgel mit seinen Schriften und
Vortrégen vorrangig um die Propagierung eines demokratischen Neuanfangs in Deutschland.
Schon im Sommer 1945 wurde er wieder zu Vortragen eingeladen und verdffentlichte Artikel
in Zeitungen und Zeitschriften. Neben zahlreichen Beitrdgen, die zumeist in der Berliner
Tagespresse — vor allem im Nacht-Express, aber auch im Volk und im Neuen Deutschland —
abgedruckt wurden, verfasste er nach 1945 noch drei umfangreichere Schriften. Im Jahre
1946 erschienen Der Mensch und die Sterne und Der Weg der Menschheit sowie 1947 Die

Fackeltrager.

Ullstein veroffentlichte neben den auflagenstarken Schriften Birgels Biographien sowie
Reportagebucher zu politischen Zeitthemen oder fernen Léndern. Erfolgreiche Sachbiicher
wie das von Richard Lewinsohn unter dem Pseudonym Morus verfasste Werk: Wie sie gross
und reich wurden (1927)** und die Biographie des Grafen Zeppelin von Hans Rosenkranz
(1931) gehorten zu den erfolgreichen Sachbiichern des Verlages. Weitere Blicher dieser Art
waren Aus der Wildnis in den Zoo von Lutz Heck, Auto, Schiff und Flugzeug von John
Fuhlberg-Horst, Deutsche Arbeit von E. O. Hoppé*?® und Mit 20 Dollar in den Wilden Westen
von A. E. Johann, der 1929 Chefredakteur der Koralle wurde.

% Brief Bruno H. Bilrgels an Georg Schopflin vom 6. August 1947, abgedruckt in: Mathias Iven (Hrsg.):

Hoffnung und Erinnerung. Potsdamer Literatur 1945 bis 1950: Texte und Betrachtungen, Milow: Schibri

Verlag 1998, S. 312-314, hier S. 313.
2 Richard Lewinsohn (1894-1968) war Arzt, Journalist, Schriftsteller und Wirtschaftswissenschaftler. Nach
dem Studium der Medizin promovierte er 1919 zum Dr. med. an der Universitat Berlin. Seit 1922 arbeitete
er als Journalist beim Berliner Borsen-Courier, 1923 wurde er Redakteur fir Politik und 1925 Pariser
Korrespondent der Vossischen Zeitung in Berlin, daneben war er seit 1921 unter dem Pseudonym Morus
Autor der linksliberalen Zeitschrift Die Weltbiihne, 1926 Leiter des Wirtschaftsteils der Vossischen Zeitung,
1933 Emigration nach Paris, 1940 Emigration nach Brasilien, Professor fir Wirtschaftswissenschaften in
Rio de Janeiro, 1952 Riickkehr nach Frankreich.
% Emil Otto Hoppé (1878-1972) eroffnete 1907 ein Fotostudio in London. Rasch avancierte er zu einem der
erfolgreichsten Portrait-, Theater-, Mode- und Gesellschaftsfotografen, dessen Arbeiten von den neuge-
grindeten Magazinen sehr begehrt waren. In den zwanziger Jahren begann Hoppé sich auf Industrie- und
Landschaftsaufnahmen zu konzentrieren. Bis zum Beginn des Zweiten Weltkrieges konzentrierte er sich
zunehmend auf den Fotojournalismus und bereiste Indien, Ceylon, Australien, Neuseeland, Bali und
Indonesien. Vgl. zu Hoppés Biographie und Werk Roland Jaeger: Unterwegs zur Moderne. Die
deutschsprachigen Fotoblicher von Emil Otto Hoppé, in: Manfred Heiting/Roland Jaeger (Hrsg.): Autopsie.
Deutschsprachige Fotoblicher 1918-1945, Bd. 1, Gottingen: Steidl 2012, S. 224-247.
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4.4.3. Die populéarwissenschaftliche Reihe Wege zum Wissen

Ab Dezember 1924 erschienen bei Ullstein die ersten Bande einer neuen populdrwissen-
schaftlichen Reihe mit dem Titel Wege zum Wissen. Die preiswerten Béndchen sollten
grundlegende Bildung vermitteln und weitesten Kreisen wissenschaftliche Themen in
gemeinverstandlicher Form zugénglich machen.*?” Die von anerkannten Experten verfassten
Einzeldarstellungen aus Naturwissenschaft, Technik, Erd- und Volkerkunde, Literatur, Kunst
und Philosophie boten vor allem fiir den Laien kompakt gefasstes Wissen. Der Umfang der
Bandchen betrug etwa 100 Seiten, ihr Format war Kklein-oktav. Mit einem Stiickpreis von
85 Pfennigen, bzw. 1,35 Mark in gebundener Form waren sie sehr preiswert in der
Anschaffung.

Im Rahmen dieser Reihe verdffentlichte Raoul Francé 1924 sein Bichlein Die Seele der
Pflanze. Max Wolff (1879-1963), von 1914 bis 1941 Professor fur Biologie an der Forst-
akademie Eberswalde, war mit Darstellungen tber Die Tiefsee und ihre Bewohner (Bd. 5),
Kafer und Der deutsche Wald (Bd. 65) vertreten.*”® Richard Karutz (1867-1945), der Pionier
des Libecker Museums fur VVolkerkunde, legte 1924 in der Reihe seinen Expeditionsbericht
Unter Kirgisen und Turkmenen vor, der 1911 in einer langeren Fassung im Leipziger Verlag
Klinkhardt & Biermann erschienen war.*?® Dem Theologen und religiésen Sozialisten Paul
Tillich kam die volkstumliche Verbreitung dieser Ullstein-Reihe sehr zustatten, als er seinen
Essay Die religidse Lage der Gegenwart als Band 60 im Jahre 1926 publizierte. Die Schrift
erreichte eine Auflage von 18.000 Exemplaren. ,,Es war sein erster echter Erfolg, wie Tillich
oft bemerkte. Er nannte es den eigentlichen AnstoR3, der seinen Namen in Deutschland

«430

bekannt gemacht hatte. Mit diesem Biichlein legte er nicht nur ,.eine beachtenswerte

431

Deutung der kulturellen und politischen Krise der Weimarer Republik vor*", es gelang ihm

gleichzeitig, sich in den zwanziger Jahren als fiihrender Theoretiker des religitsen

27 Vgl. zu der Reihe David Oels: Von Eulen und Enten, S. 257-231.

8 7u Max Wolffs Biographie vgl. Harry Waibel: Diener vieler Herren. Ehemalige NS-Funktiondre in der
SBZ/DDR, Frankfurt am Main: Peter Lang 2011, S. 377.

429 Vgl. Brigitte Templin: ,,O0 Mensch, erkenne Dich selbst” — Richard Karutz (1867-1945) und sein Beitrag zur
Ethnologie, Libeck: Schmidt-Réomhild 2010, S. 109-115.

430 Vgl. dazu Wilhelm und Marion Pauck: Paul Tillich. Sein Leben und Denken. Bd. I: Leben,
Stuttgart/Frankfurt am Main 1978, S. 108-109. Vgl. den Vertrag zwischen dem Ullstein Verlag und Paul
Tillich Gber das Buch Die religiose Lage der Gegenwart vom 19. Juni 1924, in: Ullstein Verlagsarchiv (UVA).
1 Clemens Vollnhals: Paul Tillich, in: Wolfgang Benz/Hermann Graml (Hrsg.): Biographisches Lexikon zur
Weimarer Republik, S. 340-341, hier S. 341.
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Sozialismus auszuweisen, der bis zu diesem Zeitpunkt im deutschen Protestantismus nur eine

Aulienseiterposition gespielt hatte.

Nach der Zahl der Titel belegte die Reihe den groliten Anteil der Neuerscheinungen Mitte der
zwanziger Jahre und bot ,,schier unendliche Expansionsméglichkeiten.*** Zwischen 1924
und 1928 erschienen 94 Bénde: Expeditionsberichte und Vélkerkundliches, Biographien,
Einfihrungen in naturwissenschaftliche Themen und kulturgeschichtliche Darstellungen. Die
Bucher wurden in einheitlichem Umfang und sparsamer Ausstattung zum Preis von

85 Pfennig angeboten.

Verantwortlicher Lektor der Reihe war zunéchst der prominente Ullstein-Lektor Paul
Wiegler. Sein Nachfolger wurde Adolf Heilborn, der von 1899 bis 1902 Feuilleton-Redakteur
der Berliner Zeitung und auRerdem Mitarbeiter der Berliner Morgenpost gewesen war.**?
Heilborn (1873-1941) hatte von 1893 bis 1897 Medizin und Naturwissenschaften an der
Universitat Berlin studiert und war 1898 zum Dr. med. promoviert worden. 1904 wurde er
Dozent bei der Berliner ,,Urania“, spater kamen Lehrauftrige an der Friedrich-Wilhelms-

Universitat hinzu.**

Neben der populdarwissenschaftlichen Buchproduktion und der Tétigkeit fur die Zeitung
publizierte Heilborn in diversen Fachzeitschriften zu den Themen Ethnologie, Naturge-
schichte und Evolutionsbiologie. Adolf Heilborn verkdrperte geradezu das Ideal eines Sach-
buchautors, der feuilletonistisches wie wissenschaftliches Schreiben gewd6hnt war und
gleichermaRen Lehrer wie Unterhalter war.**® Im April 1941 beging Adolf Heilborn, der bei
der Berliner Morgenpost und Ullstein entlassen worden war, Selbstmord, um seiner drohen-

den Deportation zu entgehen.

Heilborn gehorte ab Mitte der zwanziger Jahre auch zu den Autoren der populér-

wissenschaftlichen Koralle.**® Direkte Synergieeffekte, wie die Zweitverwertung der Beitrage

432 Vgl. hierzu und zum folgenden David Oels: Von Eulen und Enten, S. 257-261.

433 Vgl. zu Adolf Heilborn Biographie Archiv Bibliographia Judaica: Lexikon deutsch-jidischer Autoren, Bd. 10,
Miinchen: K. G. Saur 2002, S. 311-325, hier S. 311.

434 Vgl. Egon Bannehr: Die Eule IaRt Federn, S. 64. Vgl. auch den Eintrag zu Adolf Heilborn im Gedenkbuch —
Opfer der Verfolgung der Juden unter der nationalsozialistischen Gewaltherrschaft in Deutschland 1933-
1945, URL http://www.bundesarchiv.de/gedenkbuch/de1068622 (eingesehen am 22. Mai 2013).

3 Vgl. David Oels: Von Eulen und Enten, S. 258.

436 Vgl. z. B. Adolf Heilborn: Bison und Indianer, in: Die Koralle 1. Jg., Heft 3, Juni 1925 oder ders.: Schadel und

Portrét, in: Die Koralle, 5. Jg. Heft 3, Juni 1929, S. 138-140.
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in den Blchern der Wege zum Wissen, stellten sich jedoch nur in geringem Male ein.
Gleichwohl wird deutlich, dass die Reihe Teil einer Verlagsstrategie war: Man versuchte, sich

im Zukunftsmarkt Popularwissenschaft zu etablieren.**’

Adolf Heilborn selbst z&hlte zu den wenigen Autoren, die neben ihren Beitrdgen in der
Koralle auch Veroffentlichungen in der Reihe Wege zum Wissen beisteuerten. Weib und
Mann. Eine Studie zur Natur- und Kulturgeschichte des Weibes (Bd. 10, 1924) liest sich wie
ein  Kompendium des mysogenen Gedankenguts, wie es seit dem ausgehenden
19. Jahrhundert zum Rustzeug im Geschlechterkampf gehorte. Heilborn verfasste dartiber
hinaus eine Darwin-Biographie (Bd. 70. 1927) und eine Einfiihrung in die Anatomie
(Bd. 81, 1927).

Selbst wenn fur die Reihe auf bewéhrte Autoren des Verlages zurtickgegriffen werden konnte,
waren die Ergebnisse oft nicht mit dem Unterhaltungsinteresse des Publikums vereinbar. Das
galt besonders fiir die neugewonnenen Wissenschaftler-Autoren. Neben einigen Uber-
setzungen, etwa Andrew Carnegies Buch Uber James Watt (Bd. 87, 1927) oder die Ex-
peditionsberichte des Kapitans J. A. Jacobson Unter den Alaskaeskimos (Bd. 30, 1925)

handelte es sich dabei meist um an Universitaten lehrende Professoren.**®

Obwohl der Verlag versuchte, durch die &uRere Gestaltung der einzelnen Reihentitel den
erwiinschten Verkaufserfolg zu erzielen, gelang ihm zumindest in diesem Fall der Durchbruch
nicht: Mit anndhernd 100 Titeln hatte die Reihe zwar einen groRen Anteil an den
Neuerscheinungen des Verlags zwischen 1924 und 1928, aber die Auflagenhdhen gingen in
diesem Zeitraum stark zurtick. Erschienen die ersten Titel 1924 noch in einer Auflage von
16.000 bis 22.000 Exemplaren, so erreichten die letzten im Jahr der Einstellung nur noch

5.000, eine Zahl, die bedeutend unterhalb der Deckungsauflage gelegen haben diirfte.**

37 Vgl. hierzu und zum folgenden David Oels: Von Eulen und Enten, S. 59.

% David Oels: Von Eulen und Enten, S. 260-261.

9 Brit Voges: Sachbuch- und Ratgeberverlage, in: Ernst Fischer/Stephan Fissel (Hrsg.): Geschichte des
deutschen Buchhandels im 19. und 20. Jahrhundert. Bd. 2. Die Weimarer Republik 1918-1933. Teil 2,

Berlin/Boston 2012, S. 256-257.
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4.4.4. Die Sachbuchreihe Unterhaltsame Wissenschaft

Im Jahre 1932 erschien in den USA Hendrik Willem van Loons Geography. Hendrik Willem
van Loon (1882-1944) war ein niederlandischer Schriftsteller und Journalist, der 1903 in die
USA ausgewandert war. In den Vereinigten Staaten hatte van Loon sein Bachelor-Examen an
der Cornell University abgelegt, um anschlieRend eine Téatigkeit flr Associated Press in New
York, Washington, Moskau und Prag auszutiben. Spater lehrte er an der Cornell University

und wurde Professor am Antioch College in Ohio.

Ullstein veroffentlichte noch im selben Jahr eine von Alfred Wollschléger, dem Herausgeber
der Koralle, besorgte deutsche Ubersetzung. Du und die Erde war in Ausstattung und Anlage
Modell der Reihe, die spater Unterhaltsame Wissenschaft genannt wurde. Die Namensgebung
geht vermutlich auf Bruno H. Birgels Buch Du und das Weltall aus dem Jahre 1923 zuriick.
Obwohl der Reihentitel bereits in den spaten dreiliger Jahren in Verlagsbroschiren

auftauchte, wurde er erst 1949 zum stehenden Begriff.

Van Loons Buch vermittelte im Wesentlichen den Inhalt eines geographischen Lehrbuchs zu
den Themen Erdentstehung, Klima und Landerkunde. Aufféllig waren aber die eingangige
Gestaltung und Ausstattung, die nicht mehr ausschlieBlich der Wissensvermittlung, sondern
auch der Unterhaltung dienten: Viele Zeichnungen des Autors bereicherten den Text, der

durch verstandliche und instruktive Vergleiche gekennzeichnet war.**°

In seinem Verlagsverzeichnis vom Mai 1933 bewarb Ullstein das Werk mit den Worten:
»Spannend wie ein phantasievoller Roman (...) Noch nie hat man Erdkunde so interessant
erzéhlt bekommen wie von van Loon, der ein kluger Kopf, ein mustergltiger Pddagoge und
ein ausgezeichneter Schriftsteller zugleich ist.“*** Bereits 1921 hatte van Loon seine History
of Mankind veroffentlicht, die 1924 in deutscher Ubersetzung im Buchverlag von Rudolf
Mosse erschien und ein sensationeller Erfolg wurde. Im Februar 1928 lag bereits die
16. Auflage vor.**?

*0 " David Oels: Von Eulen und Enten, S. 263.

*1 " Deutsches Literaturarchiv Marbach, Sammlung Ullstein Werbematerialien, Verlags-Verzeichnis vom
Mai 1933, S. 11.
a2 Vgl. die Werbeanzeige fiir die 16. Auflage van Loons Die Geschichte der Menschheit im Bérsenblatt fur

den Deutschen Buchhandel vom 6. Februar 1928.
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Als einer der ersten Titel der Reihe erschien 1933 Paul de Kruifs Kampfer fiir das Leben.**
1934 folgte Du und die Natur. Eine moderne Physik fiir jedermann von Paul Karlson, einem
Ullstein-Mitarbeiter, auf den im Kontext der Koralle noch eingegangen wird. Der promovierte
Physiker Karlson wollte mit diesem Buch eine populdre Einflihrung in die Physik ,,ganz ohne
Mathematik, und so heiter und einfach wie es moglich war“ bieten.*** Walter Kiaulehn,
Feuilleton-Redakteur der B.Z. am Mittag, steuerte Die eisernen Engel. Geburt, Geschichte
und Macht der Maschinen (1935) zur Unterhaltsamen Wissenschaft bei. Der Redakteur der
Sieben Tage und spatere Erfinder und Herausgeber der HorZu! Eduard Rhein publizierte im
Rahmen der Reihe das Buch Wunder der Wellen. Rundfunk und Fernsehen dargestellt fir
jedermann (1935).4°

,Die Wissenschaft gilt gewohnlich als trocken und langweilig. Dal3 es auch anders geht, daf3
man ernste Dinge auch in humorvolle Form gielen kann, das hat der Blcher-Reihe
,Unterhaltsame Wissenschaft® so viele begeisterte Freunde geschaffen. Fiir jeden verstiandlich
sind hier viele Gebiete unseres Lebens und Wissens dargestellt.“**® Zu dieser (iberaus
erfolgreichen Reihe gehodrten weiterhin Die Glter der Erde von Juri Semjonow, Die eisernen
Engel von Walther Kiaulehn, Der ehrbare Kaufmann von Theodor Bohner**’, Kampfer fir
das Leben von Paul de Kruif, Vom Helfen und Heilen von S. Kaufmann, Méanner und Meere
von H. W. van Loon, Kinder rufen nach uns von Paul de Kruif. 1937 konnte Ullstein seinem
Star-Autor Bruno H. Burgel mitteilen, dass die Reihe Unterhaltsame Wissenschaft ,,sich (...)
sehr gut eingefiihrt“ habe.**® Heinz Graupner schrieb in einer kurzen Rezension in der
Ullstein-Zeitschrift Koralle tber Karl von Frischs Du und das Leben, das ebenfalls im
Rahmen der populdrwissenschaftlichen Reihe erschien und weitgehend frei von den damals

propagierten rassehygienischen Vorstellungen war: ,,So einfach und schlicht, wie der Vater

443 Vgl. David Oels: Von Eulen und Enten, S. 263.

4 paul Karlson: Du und die Natur. Eine moderne Physik fur Jedermann, Berlin: Ullstein 1934, Vorwort, ohne
Seitenzahl. 1937 veroffentlichte Karlson bei Ullstein ein weiteres populdres Sachbuch mit dem Titel Der
Mensch fliegt. Geschichte und Technik des Fliegens.

*> " David Oels: Von Eulen und Enten, S. 264-265.

e Werbeprospekt des Ullstein Verlages fur die Reihe Unterhaltsame Wissenschaft [1937], (Privatbesitz des
Verfassers).

*7" Theodor Bohner (1882-1962) war ein Publizist und liberaler Politiker. In der Weimarer Republik war er
zeitweilig Pradsident des ,Schutzverbandes deutscher Schriftsteller” bevor er dieses Amt 1933 aus
politischen Griinden aufgeben musste.

*®  Schreiben der Abt. Buch- und Zeitschriften-Vertrieb des Ullstein Verlages an Bruno H. Biirgel vom
19. Juni 1937, Potsdam, Archiv der Bruno Blirgel Gedenkstatte.
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von den Wundern und Schonheiten des Lebens berichtet, schildert uns Karl von Frisch, der
berihmte Miinchener Zoologe, das gewaltige Wissensgebdude der Biologie. Aber sein Buch
erschopft sich nicht darin. Aus der grollen Erfahrung seines Gelehrtendaseins deutet er die
Ratsel des Lebens, soweit sie fur uns zu lésen sind, und mit Witz und Charme wird manches
knifflige Problem dem Leser enthillt. Zahlreiche Zeichnungen helfen dabei. Dieses Buch
steht unter den deutschen Schriften, die allgemeinverstandliche Biologie lehren wollen, allein

auf weiter Flur.“**°

In die gleiche Reihe gehorten auch die Veroffentlichungen von Volkmar Muthesius Kohle
und Eisen: Die Grundpfeiler der deutschen Wirtschaft (1939) und Edwin Paul Heinzes Du
und der Motor (1939). Heinze war Chefredakteur der Zeitschrift Motor und Sport, die von
1924 bis 1943 erschien. Er kam 1945 in Berlin am Ende des Zweiten Weltkrieges ums Leben.
Weitere Journalisten, die in der Sachbuchreihe publizierten, waren Hans-Joachim Flechtner,
der die Bande Die Welt in der Retorte. Eine moderne Chemie fur jedermann (1938) und Du
und das Wetter. Eine Wetterkunde fir jedermann (1940) verfasste, der Kunsthistoriker
Wilhelm Waetzoldt, der den Band Du und die Kunst (1938) beisteuerte, sowie der als
Hochschullehrer entlassene P&dagoge Richard Muller-Freienfels Menschenkenntnis und
Menschenbehandlung. Eine moderne Psychologie fiir jedermann (1940). Jurij Nikolajewitsch
Semjonow gab Die Guter der Erde. Vom Haushalt der Menschheit: Eine Wirtschafts-
geographie fir Jedermann (1936) sowie Glanz und Elend des franzésischen Kolonialreiches
(1942) und Die Eroberung Sibiriens heraus. Weitere Titel waren Roger Gheyselincks Die
ruhelose Erde. Eine Geologie flr jedermann und Walther Kiaulehns Die eisernen Engel.
Geburt, Geschichte und Macht der Maschinen (1935).%°

Zwei Autoren der Reihe, die nach dem Zweiten Weltkrieg in der Bundesrepublik einfluss-
reiche Personlichkeiten wurden, waren VVolkmar Muthesius, der spatere Prasident des Bundes
der Steuerzahler, und Eduard Rhein, der von 1946 bis 1964 Chefredakteur der im Axel-
Springer-Verlag erscheinenden Programmzeitschrift HorZu! war.

9 Heinz Graupner: [Rez.] Karl von Frisch: Du und das Leben, Verlag Ullstein, Berlin, geb. 6, 80, in: Koralle, N.

F., 5. Jg., Nr. 1 vom 10. Januar 1937, S. 31. Zu Karl von Frisch vgl. Ulrich Kreutzer: Karl von Frisch
(1886-1982). Eine Biographie, Miinchen: August Dreesbach 2010.
40 Vgl. zu Walther Kiaulehns Buch Die eisernen Engel Ulrich Troitzsch: Technikgeschichte in der Forschung
und in der Sachbuchliteratur wihrend des Nationalsozialismus, in: Herbert Mertens/Steffen Richter
(Hrsg.): Naturwissenschaft, Technik und NS-ldeologie. Beitrdge zur Wissenschaftsgeschichte des Dritten
Reichs, Frankfurt am Main: Suhrkamp 1980, S. 215-242, hier S. 234.
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Volkmar Muthesius (1900-1979) war nach seinem Studium in Jena zundchst Bankbeamter,
anschlieend hatte er die Kenntnisse fur seine Téatigkeit als Wirtschaftsjournalist bei der
Thuringer Allgemeinen Zeitung erworben. 1929 ging er nach Berlin und begann im Deutschen
Volkswirt seine eigentliche Laufbahn als Wirtschaftspublizist. Muthesius schrieb in seinen
Memoiren: ,,Ich bemiihte mich meinerseits, meine Arbeit, wirtschaftspolitische und
betriebswirtschaftliche Aufsatze und Glossen, durch Meditationen allgemeinerer Art, unter
Benutzung von Zitaten aus der ,schonen Literatur, wie man damals noch zu sagen pflegte,
auch fur Leser schmackhaft zu machen, die an sich geneigt sind, alles Wirtschaftliche fir
banausenhaft und nicht lesenswert zu halten. So kam ich, obwohl ich nur einige Monate im
alten Deutschen Volkswirt tatig war, an meine Vorstellung von der nutzlichsten Art der
Wirtschaftspublizistik heran: Ich versuchte so zu schreiben, dal einerseits die Leute ohne
detaillierte Kenntnis des Wirtschaftslebens sich zurechtfinden konnten, andererseits die
Fachleute auf allgemeinere Zusammenhange hingewiesen wurden. Ich versuchte, mit einem
Wort, wirtschaftliche Bildung zu verbreiten.“*** Nach kurzer Zeit wechselte Muthesius zum
Berliner Tageblatt, bekleidete dort von 1939 bis 1944 eine Stellung als Wirtschaftsredakteur
und arbeitete gleichzeitig bei der Deutschen Allgemeinen Zeitung. ,,Man bot mir dort den
interessanten Posten eines Wirtschaftskorrespondenten fiir das rheinisch-westfélische
Industrierevier an, mit dem Sitz in Dusseldorf, und ich konnte dort so viel lernen, daf3 ich
einige Jahre spater in der im Ullstein-Verlag erscheinenden Sachbuchreihe Du und... ein Werk
uber die Schwerindustrie erscheinen lassen konnte, Du und der Stahl, ein Buch, das es im
Laufe der Jahre zu hohen fiinfstelligen Auflagenzahlen bringen konnte.“**> Nach dem

Zweiten Weltkrieg wurde Muthesius Redakteur der Zeitschrift fur das gesamte Kreditwesen.

In seinem Buch Du und der Stahl hob Muthesius die Vorrangstellung Deutschlands in der
Eisenindustrie und den Vorsprung auf dem Gebiet der Technik ,,im GroBdeutschen Reich
unter der Fiihrung Adolf Hitlers“®® hervor. Muthesius wollte mit seinem Buch zum
6konomischen Denken anregen und sowohl dem wirtschaftlichen Laien als auch dem
Fachmann Wirtschaftskunde vermitteln. ,,Am Ende der zahlreichen kurzen, mit vollendeter

Kunst der Belehrung gestalteten Abschnitte hort die Spannung nicht auf, denn man ist bis zum

1 Volkmar Muthesius: Augenzeuge von drei Inflationen. Erinnerungen und Gedanken eines

Wirtschaftspublizisten, Frankfurt am Main: Fritz Knapp Verlag 1973, S. 53-54.

2 Volkmar Muthesius: Augenzeuge von drei Inflationen, S. 55.

3 Volkmar Muthesius: Du und der Stahl, S. 53-54. Vgl. zu diesem und ahnlichen Sachbiichern zum Thema
Eisenindustrie in der NS-Zeit Ulrich Troitzsch: Technikgeschichte in der Forschung und in der

Sachbuchliteratur wahrend des Nationalsozialismus, S. 231-233.
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SchluR begierig auf den néchsten. Kaum ein Gebiet der weit verzweigten wirtschaftlichen
Theorie und Praxis wird ausgelassen. Das tagliche Brot, das 6konomische Prinzip, die Stoff-
umwandlung, die Welt der Maschine, die Energiewirtschaft, Linien und Tramper (...), der
GroB- und Einzelhandel, der Dienst am Kunden, Geld und Wéhrung, die Abschreibungen, die
Betriebe und Unternehmungstypen, der Wettbewerb, das Tor zur Welt, das alles findet seinen
unterhaltsamen Vortrag, bei dem die Probleme nicht gewalzt aber auch nicht etwa leichthin
iibergangen werden.“*>* Erkennbar wird die Ubereinstimmung des Autors mit dem aktuellen
Autarkiestreben, wenn er feststellt: ,,Wir haben die Lothringer Erze, wir haben Salzgitter, wir
haben die steirischen Erze und wir haben dazu unsere Steinkohle in unerschépflichen

Mengen.“**°

4.4.5. Die Entwicklung des populéren Sachbuchs im Ullstein und Deutschen Verlag nach
1933

Nach der Machtlibernahme der Nationalsozialisten wurde das Verlagsprogramm den
veranderten politischen Verhdltnissen angepasst: Im politischen Bereich riickte Biogra-
phisches in den Hintergrund, ,,Unverfingliches wie Sport und Abenteuer in den Vorder-
grund.“**® Das entsprach einem der charakteristischen Wesensziige der NS-Politik, ndmlich
durch Duldung einer politikfreien Sphare die Macht des Regimes zusitzlich abzusichern.*’

Biographien erfolgreicher Sportler und Flieger wie Elly Beinhorns Mein Mann der
Rennfahrer (1938) oder Rudolf Caracciolas Mein Leben als Rennfahrer (1939) erlebten hohe
Auflagen, genau wie die Neuausgaben von Gunther Plischows Der Flieger von Tsingtau und
Manfred von Richthofens Der rote Kampfflieger. Ernst Udets Mein Fliegerleben tiberstieg das
500. Tausend.**®

Bereits in der Weimarer Zeit hatten sportliche Ereignisse und erfolgreiche Sportler eine breite
Offentlichkeit fasziniert. Die Nationalsozialisten knipften an diese Sport- und

Technikbegeisterung der 1920er Jahre an, um fiir die ,,Wehrhaftmachung der deutschen

% Ist die 'Wirtschaft' langweilig?, in: Deutsche Allgemeine Zeitung (Berlin), Nr. 307 vom 15. November 1944,

5 Volkmar Muthesius: Du und der Stahl, S. 53-54.

8 Christian Seeger: Dichtung und Wahrheit. Memoiren und Biographien bei Ullstein-Propylden, in: Anne

Enderlein (Hrsg.): Ullstein Chronik, Berlin: Ullstein 2011, S. 437-438.

*7 " Hans-Dieter Schifer: Das gespaltene BewuRtsein, S. 47.

% Christian Seeger: Dichtung und Wahrheit, Memoiren und Biographien bei Ullstein-Propylaen, S. 437-438.
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Jugend* eine breite Zustimmung der Bevolkerung zu erreichen. Gleichzeitig erfllte der Sport
in der nationalsozialistischen Propaganda die Funktion, die Leistungsfdhigkeit des ,,neuen
Deutschland unter Beweis zu stellen, zum anderen sollten durch intensive Forderung des
Sports auf allen Ebenen die physischen Voraussetzungen der Bevoélkerung flr die sich

abzeichnenden militarischen Auseinandersetzungen verbessert werden.**®

Elly Beinhorns Buch Mein Mann, der Rennfahrer zéhlte dabei zu den erfolgreichsten
Sachbuchern der NS-Zeit im Ullstein Verlag. Die Autorin war als erfolgreiche Fliegerin das
Vorzeigebeispiel einer modernen Frau, die nicht nur die neue Zeit zu verkorpern schien,
sondern auch die moderne Nutzung neuester Technologien reprasentierte sowie eine
zeitgemaRe Qualitat der Beziehung zwischen Mann und Frau.*®® Beinhorn war ein Liebling
der Offentlichkeit und der Medien, brachte Tausende von Zuschauern auf die Beine und stand
seit ihrer Hochzeit 1936 mit dem ebenfalls berihmten Rennfahrer Bernd Rosemeyer im
Mittelpunkt der 6ffentlichen Aufmerksamkeit. Rosemeyer war bis zu seinem Unfalltod am

28. Januar 1938 eines der popularsten Idole des NS-Regimes.*®*

Die mediale Aufmerksamkeit hatte dem , Traumpaar des deutschen Sports* bereits vor
Rosemeyers Unfall gegolten. Nach dem Tod ihres Mannes verkaufte Elly Beinhorn die
Erinnerungen an ihren Mann in Vortragen, Artikeln, Biichern und Dokumentarfilmen.*®? Der
Erinnerungsband Mein Mann, der Rennfahrer kam zum Weihnachtsgeschéaft 1938 in die
Buchhandlungen, erreichte eine Gesamtauflage von 300.000 Exemplaren und wurde auch

463

wahrend der Zeit des Zweiten Weltkrieges viel gekauft.”™ Weitere erfolgreiche Blicher dieser

Art waren die Erinnerungen des gefeierten Motorsportlers Rudolf Caraciolla Mein Leben als
Rennfahrer (1939) sowie die Max-Schmeling-Biographie Max Schmeling: Die Geschichte

eines Kampfers von Arno Hellmis (1937).%%*

459 Vgl. zur ideologischen Vereinnahmung besonders des Motorsports durch das NS-Regime Dorothee

Hochstetter: Motorisierung und ,Volksgemeinschaft”. Das Nationalsozialistische Kraftfahrkorps (NSKK)
1931-1945, Miinchen: R. Oldenbourg 2005 (= Studien zur Zeitgeschichte Bd. 68), S. 291-313.

Vgl. zu Elly Beinhorn: Evelyn Zegenhagen: ,Schneidige deutsche Madel”. Fliegerinnen zwischen 1918 und
1945, Gottingen: Wallstein Verlag 2007, S. 240-250.

a6t Vgl. Dorothee Hochstetter: Motorisierung und ,,Volksgemeinschaft”, S. 298-299.
2 Ebd., S. 26.
3 Ebd., S. 286.

%4 Ebd., S. 286.
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Neben diesen Biichern gefeierter Sportidole verlegte Ullstein und spéter der Deutsche Verlag
zunehmend militaristische und kriegsverherrlichende Biicher. 1936 erschien das Buch Sieger
auf sieben Weltmeeren. Lebensbilder groRer Admirale von Friedrich Lutzow, Konteradmiral
a. D., das historische ,,Seehelden von Paul Beneke tiber Horatio Nelson bis Reinhard Scheer
vorstellte. Ahnliche Titel waren Erich Killingers Flucht um die Erde. Abenteuer des
Ostseefliegers im Weltkrieg (1934) sowie Walter von Schoens Werke Auf Kaperkurs (1934),
Auf Vorposten fur Deutschland (1935), Die Holle von Gallipoli (1937) und Deutschlands
Kolonialweg (1939).

Nach Beginn des Zweiten Weltkrieges erschienen Biicher wie Max Clauss® Frankreich, wie
es wirklich ist. Ein Volk sucht seine Sicherheit, Heinz Medefind England ganz von innen
gesehen, Peter Esch Polen kreuz und quer. Blicke hinter die Kulisse, Kurt Hesse Achtzig
Millionen ké&mpfen. lIdee und Recht unseres Ringens, es folgten Schriften wie Blende auf —
Tiefangriff! Wir filmen den Krieg. Ein Erlebnisbericht von Hans Henkel (1941), So kdmpften
Panzer! Erlebnisse eines Panzer-Regiments im Westen von Ernst Freiherr von Jungenfeld
(1941) und Kameraden im Morgenrot. Begegnungen und Erlebnisse im Osten, im Westen und
in der Heimat (1941) von Fritz Fillies.*®®

Das bestverkaufte aktuelle Kriegsbuch, das der Deutsche Verlag in dieser Zeit veroffentlichte,
war der Erinnerungsbericht des von Hitler hochdekorierten U-Boot-Kommandanten Ginther
Prien Mein Weg nach Scapa Flow (1940).°® Priens Buch erreichte eine Auflage von fast
900.000 Exemplaren, und der Titel war damit eines der 20 bestverkauften Biicher im Dritten

Reich und der erfolgreichste Titel der Buchsparte des arisierten Deutschen Verlages.*®’

1940 startete der Verlag die Herausgabe einer Weltpolitischen Blcherei mit Autoren wie
Ludwig Alsdorf: Indien (1940), Ernst Samhaber: Spanisch-Stidamerika (1941), Paul Herre:
Deutschland und die europaische Ordnung (1941), Diedrich Westermann: Afrika als euro-
paische Aufgabe (1941) und Herbert Gross: Amerikas Wirtschaft (1942).

463 Vgl. Wolfgang Wippermann: Eule und Hakenkreuz, S. 215.

466 Vgl. zu Ginther Prien und der Konstruktion des ,Helden” von Scapa Flow René Schilling: Die ,Helden der
Wehrmacht“ — Konstruktion und Rezeption, in: Rolf-Dieter Miuller/Hans-Erich Volkmann (Hrsg.): Die
Wehrmacht. Mythos und Realitdt. Sonderausgabe, Minchen: Oldenbourg 2012, S. 550-572, hier
S. 552-556.

167 Vgl. Christian Adam: Lesen unter Hitler, S. 151. Im Auftrag des Deutschen Verlages wurde Priens Buch
wahrend der deutschen Besatzungszeit in den Niederlanden dort mehrfach nachgedruckt. Vgl. Stefanie
Martin: Produktion und Vertrieb des Deutschen Verlags in den Niederlanden wahrend des Zweiten
Weltkriegs, in: David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,Der ganze Verlag ist einfach eine Bonbonniere,
S. 86-105.
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5. Die Koralle in den Jahren der Weimarer Republik (1925-1933)

5.1. Popularwissenschaftliche Zeitschriften in Deutschland seit der Jahrhundertwende

Seit Mitte des 19. Jahrhunderts etablierten sich in Europa und in den USA verschiedene
Zeitschriften, die der Popularisierung von wissenschaftlichem und technischem Wissen
verpflichtet waren. Zu nennen sind etwa La Revue Scientifique (1840) in Frankreich,
Scientific American (1845), Nature (1869) oder die Umschau (1897).*® | Gleichsam
spiegelbildlich zur Ausdifferenzierung und Disziplinenbildung der Wissenschaft erlebte die
Popularisierung von Wissenschaft und Technik in der zweiten Jahrhunderthilfte ihr Goldenes
Zeitalter.“**® Auch in den populdren Familienzeitschriften der Zeit wurden Fragen des
technischen und wissenschaftlichen Fortschritts erortert. Die 1853 gegriindete Gartenlaube
des Leipziger Verlegers Ernst Keil {ibertraf alle diese Zeitschriften und erreichte bis 1875 eine
Auflage von knapp 400.000 Exemplaren. Spéter wurde Die Gartenlaube vom Scherl Verlag

4.4% Naturwissenschaftliche und technische Erkenntnisse

iibernommen und erschien bis 194
sollten in erster Linie Personen ohne wissenschaftliche Vorkenntnisse in allgemein
verstindlicher Form vermittelt werden. Die Gartenlaube wollte sowohl tiber ,,die schonsten
Geheimnisse der Natur®“ informieren als auch ,die Werkstitten menschlichen Wis-
sens* offenbaren, wie es im Editorial der Zeitschrift hie. Zum Aufkldrungsprogramm der
Familienbldtter zihlten Themen wie Naturerscheinungen, Gesundheit, Technik, Erfindungen
und Entdeckungen. Sie zeichneten ein tiberwiegend positives Bild des technischen Fortschritts
und blendeten mogliche negative Begleiterscheinungen weitgehend aus. Technischer
Fortschritt und wissenschaftliche Entdeckungen sollten fiir die moderne Welt dienstbar
gemacht und das Biirgertum fiir diesen Fortschrittsoptimismus begeistert werden. Als Medium

der populdrwissenschaftlichen Aufklirung und geeignet fiir die gemeinsame Familienlektiire

brachte die Gartenlaube Bilder aus dem Naturleben, der Naturkunde, Zoologie und Botanik,

%8 Erich Geretschlaeger: Wie verkaufen popularwissenschaftliche Zeitschriften Wissenschaft? Eine

Untersuchung am Beispiel der Zeitschriften Die Umschau, Kosmos, Bild der Wissenschaft, P.M. und
Spektrum der Wissenschaft, in: Theo Bungarten (Hrsg.): Wissenschaftssprache und Gesellschaft. Aspekte
der wissenschaftlichen Kommunikation und des Wissenstransfers in der heutigen Zeit, Hamburg: Edition
Akademion 1986, S. 254-271, hier S. 254.
469 Philipp Sarasin: Das obszdne GenieRen der Wissenschaft. Uber Populdrwissenschaft und ,,mad scientists*,
in: Ders.: Geschichtswissenschaft und Diskursanalyse, Frankfurt am Main: Suhrkamp 2003, S. 231-257,
hier S. 236.
0 zur populdaren Vermittlung von naturwissenschaftlichen und technischen Erkenntnissen in den
Familienblattern wie der Gartenlaube vgl. Dieter Barth: Zeitschrift fur Alle. Das Familienblatt im
19. Jahrhundert. Ein sozialhistorischer Beitrag zur Massenpresse in Deutschland, Dissertation Universitat
Miinster 1973, S. 237-242.
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wobei Schilderungen aus der Zoologie sowie Abhandlungen iiber einheimische und fremde
Tierwelt von Anfang an zum Repertoire gehorten. Die Zeitschrift Daheim brachte regelmaBig
Berichte ,,Aus dem Vogelleben®, ferner Darstellungen von Haustieren und Tieren in freier
Wildbahn. Unter der Rubrik ,,Im zoologischen Garten* befasste sich die [llustrierte Welt

vornehmlich mit exotischen Tieren.

Gegen Ende des 19. Jahrhunderts gingen die Redaktionen dazu {iber, fiir die verschiedenen
naturwissenschaftlichen Themen eigene Rubriken einzurichten. So schuf Daheim neben der
Naturwissenschaftlichen Umschau die Abteilungen ,,Forschungsreisen®, , Tier-“, , Natur-*,
»Pflanzen-, , Wetter-*“ und ,,Himmelskunde®. Beschreibungen ferner Léander waren ebenso
vertreten wie geheimnisvolle Vorgidnge aus dem Bereich der Astronomie. Ein Spezialgebiet
waren medizinische und gesundheitsbelehrende Beitrage mit amiisanten und originellen Titeln
wie ,,Diabetisches Bonbon fiir Hustende* oder ,Arztliche HerzensergieBungen®. In der

Tradition dieser Familienblatter steht spater im Grunde auch die Koralle.

Nachdem sich zu Beginn des 20. Jahrhunderts ein professioneller Wissenschaftsjournalismus
etabliert hatte, wurde die Wissenschaft selbst zur Nachricht. Zahlreiche
populdarwissenschaftliche Periodika wurden in der Zeit nach 1900 gegriindet, als die
populdrwissenschaftliche Publizistik bereits mehrere Entwicklungsphasen durchlaufen und
einen quantitativen wie auch qualitativen Hohepunkt erreicht hatte.*’* Auch der Buchmarkt
hatte sich im letzten Drittel des 19. Jahrhunderts noch einmal ausgeweitet und inhaltlich
starker ausdifferenziert. Als nach der Jahrhundertwende naturwissenschaftliche Zeitschriften
neue Kauferschichten anzogen, stiegen die Verkaufszahlen in ungeahnte Hohen, so dass die

damalige Zeitschriftenkultur als beeindruckend vielfiltig bezeichnet werden kann.*"?

Auch nach dem Ende des Ersten Weltkrieges sprachen die populdrwissenschaftlichen

473 Nun richtete sich

Zeitschriften wie die Umschau und Kosmos eine gro3e Leserschaft an.
dieser Zeitschriftentypus nicht mehr nur an Angehorige des Biirgertums, sondern fand

zunehmend Leser auch in der Arbeiterschaft. Die Zeitschrift Kosmos erreichte im Jahr 1925

a1 Vgl. dazu Andreas W. Daum: Wissenschaftspopularisierung im 19. Jahrhundert, S. 370-376.

42 Vgl. Dorit Muller: Popularwissenschaftliche Zeitschriften im ,,Dritten Reich”, in: Carsten Wirmann/Ansgar
Warner (Hrsg.): Im Pausenraum des ,Dritten Reiches”. Zur Popularkultur im nationalsozialistischen
Deutschland, Bern: Peter Lang 2008, S. 23-44, hier S. 24.

3 Hierzu und zum folgenden Corinna Norrick: Literarische Zeitschriften und Publikumszeitschriften, in:
Geschichte des deutschen Buchhandels im 19. und 20. Jahrhundert. Die Weimarer Republik 1918-1933.
Teil 2. Im Auftrag der Historischen Kommission hrsg. Von Ernst Fischer und Stephan Fissel, 2012,
S. 91-110, hier. S. 106.
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mit 200.000 Exemplaren die hochste Auflage ihres fast das ganze Jahrhundert umfassenden

Erscheinens.*’

Doch damit war der Kosmos keine Ausnahme im Bereich der populdren
Wissenschaftsvermittlung. In der Weimarer Republik gab es zahlreiche populir-
wissenschaftliche Zeitschriften unterschiedlichster Ausrichtung, die im Verlauf der 1920er
Jahre Auflagen von mehreren 10.000 Exemplaren erreichten. Wahrend Fachmagazine, die
speziell fiir eine rein wissenschaftliche Offentlichkeit produziert wurden wie Die
Naturwissenschaften, die seit 1913 wochentlich mit einer Auflage zwischen nur 2.000 und
3.000 Exemplaren erschien, konnten die populdrwissenschaftlichen Zeitschriften
Naturwissenschaftliche Wochenschrift und Umschau bereits Auflagen von 15.000 bis
20.000 Exemplaren erzielen. Die Umschau fiihlte sich dem Auftrag verpflichtet, alle

wichtigen Entwicklungen der Naturwissenschaften und Technik zu behandeln, wobei sie auf

Fachbegriffe moglichst verzichtete.

Die Offnung der Wissenschaftsvermittlung fiir einen Massenmarkt war kurz nach der
Jahrhundertwende bei der Griindung der neuartigen Zeitschrift Kosmos zu beobachten.*”
Tatsdchlich war mit dem innovativen Konzept der vereinsmafigen Distribution sowie der
Kombination von Zeitschrift und Buchbeigaben (,,Kosmos-Béndchen™) der Schliissel zu

einem breiten Publikum fiir die Wissenschaftspublizistik gefunden.

Von Seiten des Ullstein-Konzerns waren seit Beginn des 20. Jahrhunderts vielfiltige
Anstrengungen unternommen worden, um auf das zunehmende Interesse an
wissenschaftlichen und technischen Themen mit eigenen Publikationen zu reagieren.
Beginnend mit der Ullstein Weltgeschichte lUber Wege zum Wissen bis hin zur Reihe
Unterhaltsame Wissenschaft bemiihte sich der Verlag, populdrwissenschaftliche Publikationen
auf den Markt zu bringen. In der Logik des Unternehmens, bei dem Presse- und Buchgeschéft
eng miteinander verkniipft waren, lief dies schlieBlich auf die Griindung einer
populdrwissenschaftlichen Zeitschrift hinaus, die mit der Koralle im Frithjahr 1925 auch
realisiert wurde. ,,Alle Gebiete des Wissens um die Natur“ wie auch , Fortschritte der
Zihmung der Naturgewalten durch den Menschen® sollten in moderner und aktueller Form
prasentiert werden und an Erfolge fritherer populidrwissenschaftlicher Zeitschriften
ankniipfen. Besonderes Gewicht wurde bei der Gestaltung der Koralle dem Abdruck

interessanter Fotografien eingerdumt: ,,Das dsthetische Vergniigen am Bild als Mittler fiir die

4 Dorit Miiller: Popularwissenschaftliche Zeitschriften im ,,Dritten Reich”, S. 25.

473 Vgl. Arne Schirrmacher: Der lange Weg zum neuen Bild des Atoms, S. 52.
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Erweckung des Interesses an naturwissenschaftlichen und technischen Problemen ist hier

«476

unseres Wissens zum ersten Male bewuflt und konsequent angewandt worden™""”, vermerkte

die Festschrift 50 Jahre Ullstein zur Neugriindung der Koralle.

Nach der Definition von Walter Hagemann gehorte die Koralle zum Typ der Freizeit- oder
Publikumszeitschrift, womit alle Zeitschriften gemeint sind, mit denen sich der Leser,
unabhingig von seinem Beruf oder Stand, in seiner Freizeit beschiftigt. Hierzu zdhlen unter
anderem Programmzeitschriften, Frauenzeitschriften, die Motorpresse, aber auch

anspruchsvolle Kulturzeitschriften oder Nachrichtenmagazine.*”’

Zum Zeitpunkt ihres ersten Erscheinens im April 1925 sollte die populdrwissenschaftliche

478 . .
“*"® sein und sich an ,,alle Freunde von Natur und

Zeitschrift Die Koralle ,einzig in ihrer Art
Technik“*’® wenden. Ihr Anspruch war es, neue technische Entwicklungen, wissenschaftliche
Forschungen und interessante Phanomene der Natur leicht verstandlich und unterhaltsam zu
erklaren und mit hervorragendem Bildmaterial plastisch zu veranschaulichen. Dazu reflek-
tierte sie die zeitgendssische Faszination um die Entwicklung der modernen Verkehrsmittel
Auto und Flugzeug sowie um die neuen Massenmedien Radio und Tonfilm. In der Zeit
zwischen 1925 bis 1933 stellte die Koralle in erster Linie eine rein popularwissenschaftlich

ausgerichtete Zeitschrift dar.

5.2. Inhalt und Gestalt der Koralle

Die neue Ullstein-Zeitschrift erschien erstmals im April 1925. Bereits im Januar 1925 hatte
der Verlag den Titel Koralle offiziell als Warenzeichen schiitzen lassen, wie es bereits 1924
mit der Zeitschrift Uhu geschehen war.*®® Eine ganzseitige Anzeige des Verlages kiindigte am
18. April 1925 im Bérsenblatt fiir den Deutschen Buchhandel das Erscheinen an. Zusammen

mit der Zeichnung einer stilisierten Koralle heit es dort ohne weitere Erlduterungen zum

476 Georg Bernhard: Die Geschichte des Hauses, in: 50 Jahre Ullstein, S. 111-112.

77 Walter Hagemann: Die deutsche Zeitschrift der Gegenwart, in: ders. (Hrsg.): Die deutsche Zeitschrift der
Gegenwart. Eine Untersuchung des Instituts fiir Publizistik der Westfalischen Wilhelms-Universitat
Miinster, Munster 1957, S. 5-12.

% Der Verlag Ullstein zum Welt-Reklame-KongreR, S. 159.

% Bérsenblatt fiir den Deutschen Buchhandel 89 (1925) vom 18. April 1925, S. 6482.

480 Vgl. Tim Tolsdorff: Von der Stern-Schnuppe zum Fix-Stern, S. 40.
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Inhalt des Periodikums: ,,Die Koralle — Am Montag ist sie dal“*®** Am Montag, dem
20. April 1925, verkiindete wiederum eine ganzseitige Anzeige im Borsenblatt: ,,Die Koralle

1482 Welche Gesamtaufgabe sich die Koralle stellte, wird aus dem im ersten

Heute ist sie da
Heft veroffentlichten Editorial deutlich: ,,Durch unsre Zeit geht eine tiefe Sehnsucht aus dem
Einerlei und der Hast unsres Alltagsdaseins hinauszufliichten in die unbeschriankte Weite und
Freiheit der Allmutter Natur. Dieser Sehnsucht bietet sich ,Die Koralle‘ als Fihrerin an. Sie
will die tausend Formen, in denen sich das geheimnisvolle Schaffen der Natur auswirkt,
erkennen lehren und tiber all das Grofle und Kleine, Wunderbare und Unbekannte, das uns
umringt, in Wort und Bild Aufschluf3 geben. Sie will Pflanze und Tier auf dem Lande und im
Wasser in den Kreis ihrer Betrachtung und Darstellung ziehen und dabei der Heimat mit ihren
stillen, nur zu oft ibersehenen Reizen nicht weniger gedenken als der Ferne und alles dessen,
was an ihr fremdartig und interessant ist. ,Die Koralle ‘ will aber auch die vom Menschengeist
gefesselte Natur: die Wunderwerke der Technik dem Verstindnis des Lesers zuginglich
machen. Solche weitgesteckten Ziele kann ,Die Koralle® am besten erreichen, wenn ihre
Leser zugleich ihre Mitarbeiter sind. So wird sie jede Anregung aus dem Leserkreise, jede

Mithilfe, insbesondere aber die Einsendung guter Naturaufnahmen dankbar begriiBen.“483

Zum Konzept der neuen Zeitschrift wurde mitgeteilt: ,lhre Mitarbeiter sind erste
Wissenschaftler und Fachleute von Rang, die in allgemein-verstandlicher Form das Neueste
und Wertvollste aus ihren Spezialgebieten darstellen. Das auBergewdhnlich schéne
Bildmaterial, das in der Koralle zur Veroffentlichung gelangt, ist stets neuartig,
auBerordentlich vielseitig und musterhaft in der Reproduktion. Die Koralle ist einzig in ihrer
Art und demzufolge in ihrem Leserkreis.“*** Die Koralle hatte den Anspruch, zwischen

Experten- und Laienwissen zu vermitteln und damit einen gemeinsamen Wissensstand (ber

1 Bgrsenblatt fir den Deutschen Buchhandel 89 (1925) vom 18. April 1925, S. 6482.

82 Bgrsenblatt fir den Deutschen Buchhandel 89 (1925) vom 20. April 1925, S. 6563.

8 Die Koralle. Magazin fir alle Freunde von Natur und Technik, 1. Jg., Heft 1, Mai 1925, S. XV. Mit dhnlichen
Satzen hatte Eberhard Dennert (1861-1942) im Editorial der populdrwissenschaftlichen Zeitschrift Unsere
Welt im Jahre 1909 die Leser angesprochen: ,Unsere Zeitschrift will ihre Leser hinausfiihren in die Natur,
in Wald und Heide, auf Berge und sonnige Hohen, in die Taler und Felder der Heimat, und will versuchen,
ihnen in stiller gemeinsamer Wanderung das Herz zu 6ffnen fir alles Herrliche und Schoéne, das die Natur
dem offenen Sinn darbietet. Die stille und liebevolle Beobachtung der Natur ist imstande, liber die
Beschwerden des Tages hinwegzuheben und die groRten Geniisse darzubieten. (...) So mége uns denn der
Leser im Laufe eines jeden Monats folgen auf unseren Wanderungen durch das Gebiet der Krafte und
Stoffe, durch die Welt der Gestirne dort oben und durch Wald und Feld hier unten.” Unsere Welt. Von
Professor Dr. Dennert, in: Unsere Welt. Illustrierte Monatsschrift zur Forderung der Naturerkenntnis,
Nr. 1, 1. Jg., Januar 1909, S. 5-6.

® Der Verlag Ullstein zum Welt-Reklame-KongreR, S. 159.
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naturwissenschaftliche und technische Fragen zu schaffen. Wissenschaftliche Autoren hatten
durch die Publikation in der Zeitschrift die Madglichkeit, auflerakademische Kreise
anzusprechen. Die Honorare des Ullstein Verlags durften fir die Autoren ebenfalls ein nicht

unbetrachtlicher Anreiz zur Mitarbeit gewesen sein.

Eine Besonderheit der populdrwissenschaftlichen Zeitschrift war, dass der Ullstein Verlag sie
nutzte, um Autoren fiir sein Sachbuchprogramm zu gewinnen und gleichzeitig eine
Moglichkeit hatte, seine Sachbuchproduktion durch thematische Beziige in der Zeitschrift und

in Anzeigen gezielt zu bewerben.*®

Neben der allgemeinen Verstdandlichkeit sollte auch die
Aktualitdt ein Hauptaugenmerk der Zeitschrift sein. In einer Anzeige in den fiir Werbekunden
bestimmten Ullstein Berichten heillt es: ,,Die Koralle ist die schonste populdrwissen-
schaftliche Monatsschrift. Anzeigen, die einen kultivierten, kritischen und technisch-
interessierten Leserkreis erreichen sollen, gehdren in erster Linie in Die Koralle“.*® Im April
1928 warben die ,,Ullstein Berichte* erneut: ,,Die Koralle Deutschlands schonste populér-
wissenschaftliche Zeitschrift, wendet sich an alle Gebildeten, die die Natur und ihre
Schonheiten lieben und sich fiir die neuesten Fortschritte der Technik interessieren. Anzeigen,
die einen besonders kultivierten und kritischen Leserkreis erreichen sollen, gehdren in erster

.. . 487
Linie in Die Koralle.*

Die potenziellen Leser der Koralle waren somit interessierte Laien, weniger ausgebildete
Fachwissenschaftler. Die Koralle bot ihren Lesern eine Fiille populdrwissenschaftlicher
Artikel aus allen Gebieten. So konnte beispielsweise der 1933 mit dem Nobelpreis fiir Physik
ausgezeichnete Physiker Erwin Schrodinger (1887-1961) als Autor gewonnen werden, der
mehrere Aufsitze in der Zeitschrift verdffentlichte.”®® Im Februarheft 1930 war Albert
Einstein, der Schopfer der Relativititstheorie und Physik-Nobelpreistrager von 1921, mit
einem knappen Aufsatz iiber das ,,Raum-, Feld- und Ather-Problem in der Physik* vertreten,

in dem der Autor nach Angaben der Redaktion ,,zum erstenmal, vor einem breiteren, nicht nur

8 Corinna Norrick: Literarische Zeitschriften und Publikumszeitschriften, S. 106. Vgl. z. B. die Anzeige

,Bucher fiir den Koralle-Leser, in: Die Koralle, 8. Jg., Heft 9, Dezember 1932, S. 415. Vorgestellt wurden
Ullstein-Blicher von H. W. van Loon, Ignaz Jastrow, Bruno H. Biirgel, Paul Wiegler und Wolfgang Goetz.

8 Ulistein Berichte, April 1927, S. 12.

*7 " Ullstein Berichte, April 1928, S. 10.

88 Vgl. etwa Erwin Schrodinger: Das Gesetz der Zufdlle. Der Kampf um Ursache und Wirkung in den

modernen Naturwissenschaften, in: Die Koralle, 5. Jg., Nr. 9, Dezember 1929, S. 417-418.
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fachménnischen Publikum, die Kernpunkte seiner neuesten Gedanken* erorterte.*®® Im Juni
1932 verdffentlichte die Koralle die — wie es hiel — ,letzte Arbeit® des kurz zuvor
verstorbenen Chemikers und Nobelpreistrigers Wilhelm Ostwald (1835-1932).*° Neben
nahezu allen Bereichen der Naturwissenschaften wurden auch Themen wie Medizin,
Geographie, Kultur- und Volkerkunde présentiert. Zum Thema Architektur publizierte der
Architekt Gustav Adolf Platz (1881-1947), der von 1923 bis 1932 Stadtbaudirektor in
Mannheim war und 1927 bei Propyliden Die Baukunst der neuesten Zeit verdffentlicht hatte.***
Die Zeitschrift enthielt neben einem in einzelne Sparten gegliederten Teil hauptsdchlich
Aufsdtze und Essays verschiedener Autoren, vor allem Wissenschaftler, darunter haufig
Techniker und Ingenieure, die ihre Forschungsergebnisse vorstellten. Viele Artikel in der
Koralle berichteten Uber die Gesellschaften und Geschichte anderer Lander. Dabei waren
Berichte Uber Reisen und Expeditionen in fremde Lander in der deutschen illustrierten Presse

ein auRerst beliebtes Sujet.**

Daneben wurden aber auch damals modische pseudowissenschaftliche Themen wie die
Welteislehre, Wiinschelruten und ,,Strahlungsphdnomene® behandelt. Die Koralle
verdffentlichte 1932 einen langen Beitrag Uber Astrologie, Handlesekunst und &hnlichem
unter dem Titel Irrwege schlechter Zeiten und problematisierte in diesem Zusammenhang die

Konjunktur von Pseudowissenschaft und konomischen und politischen Problemzeiten her.**

,»Im Gegensatz zu den naiven anthropomorphischen Voraussetzungen, mit denen wir alle
leben, trotz Kopernikus und Kant, versucht die Wissenschaft, die grob-subjektiven Faktoren
in dem Streben nach Erkenntnis mdglichst auszuschalten oder wenigstens zu kontrollieren.
Das wird ihr nie vollig gelingen, aber tatséchlich besteht deshalb heute eine Kluft zwischen
erlebter und wissenschaftlich festgestellter Welt. Die exakten Naturwissenschaften haben die

Natur entgottert. Die menschliche Seele, fur die zu allen Zeiten die Welt und alle Dinge in ihr

489 Vgl. Untergang und Wiederaufgang, in: Die Koralle, 5. Jg., Nr. 11, Februar 1930, S. 486.

0 Wilhelm Ostwald: H,0. Das Geheimnis des Wassers. In: Die Koralle, 8. Jg., Nr. 3, Juni 1932, S. 117-118.
Ostwald war von 1886 bis 1906 Professor fir physikalische Chemie in Leipzig, zu Beginn des
20. Jahrhunderts war er einer der prominentesten Naturwissenschaftler in Deutschland.

91 Vgl. etwa Gustav Adolf Platz: Gegossene Bauten, in: Die Koralle, 5. Jg., Nr. 6, September 1929, S. 276-281.
Vgl. zu Platz Roland Jaeger: Gustav Adolf Platz und sein Beitrag zur Architekturhistoriographie der
Moderne, Berlin: Gebr. Mann Verlag 2000.

492 Vgl. dazu Henrick Stahr: Fotojournalismus zwischen Exotismus und Rassismus. Darstellungen von
Schwarzen und Indianern in Foto-Text-Artikeln deutscher Wochenillustrierter 1919-1939, Hamburg 2004.

3 Arne Schirrmacher: Kosmos, Koralle und Kultur-Milieu, S. 363.
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beseelt und bedeutungsvoll war, befindet sich infolgedessen in einem Zustand des Tastens

und Suchens.“4%*

Hermann von Socher setzte sich mit der Welteislehre des Osterreichischen Ingenieurs Hans
Horbiger (1860-1931) auseinander. ,,Erst in der verwirrten Zeit nach dem Kriege, die noch
vielen anderen Irrlehren seuchenartige Verbreitung erlaubte, steckt auch dieser Aberglaube
die Kopfe nach neuen Glaubensinhalten suchender Leser und Vortragshdrer an.“**® Die
Welteislehre kann als ,besonders kurioser Meilenstein in der langen Geschichte
pseudowissenschaftlicher Irrtiimer, Luftschldsser und Utopien angesehen werden.**® Dariiber
hinaus wurde ein Artikel tiber Wiinschelruten publiziert, der sehr kritisch ausfiel.**” Auch die
wissenschaftliche Fundiertheit astrologischer Vorhersagen wurde einer kritischen Analyse

unterzogen.

Die Koralle setzte von Beginn an auf die Reproduktion hochwertiger, teilweise spektakularer
Fotos, um Leser fur die Zeitschrift zu gewinnen. Zwei beeindruckende Fotos illustrierten etwa
den Beitrag Tornado-Schnappschisse eines nicht naher bekannten Dr. K. Uber eines der
beieindruckendsten Sturmphénomene, in dem es hiel3: ,,Jagd mit der Kamera ist zuweilen ein
gefahrlicher Sport. Solche Ungeheuer [gemeint sind die Luftwirbel eines Tornados], wie sie
hier eine Amerikanerin, Mi3 Lucille Handberg, auf die Platte gebannt hat, gehdren ja zu den
gefiirchtetsten Naturerscheinungen, von denen die mittleren Vereinigten Staaten nur allzu
haufig heimgesucht werden. Es war diesmal in der Nahe von Jasper im Staate Minnesota, wie
gewohnlich an einem stillen schwiilen Nachmittag, als Mift Handberg plétzlich der
grauenhafte Anblick dieser riesigen, von einem brodelnden inneren Leben erflllten Schlange
engegentrat, die sich eben erst aus geballten schwarzen Wolken langgezogen zur Erde
herabgesenkt hatte. Es gelang den raschen Schnappschiissen ihrer Kamera, drei Phasen des in
diesem Falle verhéltnismédRig kurzen Lebens des Untiers festzuhalten: kurz nach der

Entstehung, auf dem Hohepunkt der Entwicklung und zwei Minuten vor seinem Ende. Die

% Fritz Wassmann: Irrwege schlechter Zeiten: Astrologie, Chiromantie, Kartomantie, Siderismus, in: Die

Koralle, 8. Jg., Nr. 2, Mai 1932, S. 60-64.
*5 Hermann v. Socher: Welteislehre. Astronomie der Nichtastronomen, in: Die Koralle, 8. Jg., Nr. 7,
Oktober 1932, S. 302-304. Zur Welteislehre Horbigers vgl. Christina Wessely: Welteis. Die ,,Astronomie des
Unsichtbaren” um 1900, in: Dirk Rupnow u. a. (Hrsg.): Pseudowissenschaft. Konzeptionen von
Nichtwissenschaftlichkeit in der Wissenschaftsgeschichte, Frankfurt a. Main: Suhrkamp 2008, S. 163-193.

4% Wessely: Welteis, S. 164.

7 Franz Michels: Wiinschelruten wieder modern, in: Die Koralle, 8. Jg., Nr. 10, Januar 1933, S. 430-433 und

S. 439.
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Bilder, von denen die beiden letztgenannten hier wiedergeben sind, gehdren zu den schonsten
und charakteristischsten, die es gibt, ja das mit der riesigen, in der Luft liegenden Schleife des
Schlauches kann wohl einzigartig genannt werden.“**® Aus den Ullstein-Berichten, die von
1926 bis 1933 veroffentlicht wurden, ldsst sich die notariell beglaubigte Auflagenentwicklung

der Koralle ablesen:

September 1926

40.000 Exemplare

Januar 1927

41.860 Exemplare

April 1927

43.660 Exemplare

Juli 1927

53.330 Exemplare

Oktober 1927

52.000 Exemplare

Januar 1928

48.860 Exemplare

April 1928

45.960 Exemplare

Juli 1928

44.600 Exemplare

Oktober 1928

44.860 Exemplare

Januar 1929

42.170 Exemplare

April 1929

39.970 Exemplare

Juli 1929

39.020 Exemplare

Oktober 1929

39.290 Exemplare

Januar 1930

39.530 Exemplare

April 1930

44.190 Exemplare

Juli 1930

58.120 Exemplare

Oktober 1930

58.680 Exemplare

Januar 1931

55.530 Exemplare

April 1931 53.220 Exemplare
Juli 1931 51.390 Exemplare
April 1932 39.250 Exemplare
Juli 1932 37.930 Exemplare

Oktober 1932

38.920 Exemplare

Januar 1933

35.560 Exemplare

April 1933

33.040 Exemplare

Tabelle 3: Auflagenentwicklung der Koralle 1926-1933 (Die Zahlen basieren auf den Angaben in den

Ullstein Berichten 1926-1933)

498

Dr. K.: Tornado-Schnappschisse, in: Die Koralle, 5. Jg., Nr. 8, November 1929, S. 352-353.
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Franz Ullstein erkannte, was dem Magazin fehlte und bis 1933 eine Schwiche der Koralle
bleiben sollte: das ,.fiir die Leserschaft erkennbare eigene Gesicht,“**® die Unverwechsel-
barkeit. Schwichelnde Auflagezahlen bereiteten den Boden fiir anstehende Anderungen. Carl
Jodicke berichtete im Riickblick, warum sich Ullstein 1933 zu einem Relaunch der Zeitschrift
entschloss: ,,Wegen ihrer geringen Auflage war sie aber auf Dauer nicht zu halten. 1933
entschloss sich der Verlag, das Blatt bei wdchentlichem Erscheinen auf weitere Themenkreise
auszudehnen und den Preis auf 20 Pfennig zu senken. VVon der friiheren Koralle blieb dabei
nicht viel mehr iibrig als der Titel.“*® Dem Geschaftsbericht des Jahres 1932 ist zu
o501

entnehmen, dass sie sich ,,jetzt in erster Linie den Interessen und Aufgaben der Jugen

widmen sollte.

5.3. Hauptschriftleiter und Autoren der Koralle

Erster Hauptschriftleiter der Koralle war von 1925 bis 1929 der 6sterreichische Schriftsteller
Maximilian Kern, der ,,dem Buchverlag bei der Ausgestaltung naturwissenschaftlicher und
technischer Werke wertvolle Dienste leistete.“**? Der am 5. Mai 1877 in Béhmisch Wiesen-
thal geborene Maximilan Kern hatte vor seinem Einstieg bei Ullstein in der Kamerad-
Bibliothek der Union Deutsche Verlagsgesellschaft (UDV) in Stuttgart mehrere erfolgreiche
Jugendbiicher verdffentlicht.>® Seit 1905 als Verlagsredakteur tatig, wurde Kern 1934
Mitglied des Reichsverbandes der Deutschen Presse. Kern, der nach den Angaben aus der
Personalkartei des Deutschen Verlages seit dem 1. Januar 1923 Mitarbeiter von Ullstein war
und als Redakteur des Buchverlages ein Gehalt von 1200 Reichsmark verdiente, trat am

1. April 1933 der NSDAP bei und gehorte der Ortsgruppe Kleinmachnow an.”” Bis 1945 war

9 Betr. Koralle, Unternehmensarchiv Axel Springer Verlag.

% carl Jodicke: Als die Werbung noch Propaganda hieB, in Joachim W. Freyburg/Hans Wallenberg (Hrsg.):
Hundert Jahre Ullstein 1877-1977, Bd. 3, Berlin 1977, S. 147.

L Ulistein Aktiengesellschaft Berlin: Geschaftsbericht fur das zwolfte Geschéaftsjahr 1932.

%2 50 Jahre Ullstein 1877-1927, S. 111-112.
203 Vgl. Ute Dettmer/Hans-Heino Ewers/Ute Liebert/Hans Reis: Kinder- und Jugendbuchverlag, in: Georg
Jager (Hrsg.): Geschichte des deutschen Buchhandels im 19. und 20. Jahrhundert. Bd. I: Das Kaiserreich
1871-1918, Teil 2, Frankfurt am Main: MVB Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels GmbH 2003,
S. 103-163, hier S. 121. Zu Maximilian Kern liegen nur wenige biographische Informationen vor. Vgl. auch
den Eintrag zu Maximilian Kern in Friedrich Jaksch: Lexikon sudetendeutscher Schriftsteller, 1929, S. 321.
Vorher hatte Maximilian Kern mehrere Jugendbicher in der Union Deutsche Verlags-Gesellschaft
Stuttgart veréffentlicht. Bundesarchiv Berlin R 9361V 24222 (Kern, Maximilian).

% Bundesarchiv Berlin (ehem. BDC) NSDAP-Gaukartei, Karteikarte Kern, Maximilian.
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Kern als Redakteur im Ullstein und Deutschen Verlag titig und dort Hauptschriftleiter der
Reihe Das Kluge Alphabet. Im Jahre 1942 schloss der Deutsche Verlag mit ihm einen Vertrag
iiber den Handwerksratgeber Hilf Dir selbst ab.>® Maximilian Kern, iiber den bislang keine
weiteren personlichen Zeugnisse vorliegen, starb kurz nach Kriegsende am 18. September

1945.°0¢

Von 1929 bis 1934 war der Ullstein-Mitarbeiter Alfred Wollschlager, der unter dem
Pseudonym ,,A. E. Johann“ einer der populdrsten und auflagenstirksten deutschen Reise-
schriftsteller des 20. Jahrhunderts werden sollte, Hauptschriftleiter der Koralle. Wollschlager
war ein anpassungsféahiger und produktiver Erfolgsautor, der sich in der Weimarer Republik,
der NS-Zeit und der Bundesrepublik tber viele Jahrzehnte hinweg erfolgreich auf dem
Buchmarkt behaupten konnte.>®” Er publizierte zahlreiche populare Reisebeschreibungen im
Ullstein Verlag und spéater im Deutschen Verlag. Nach seinem Ausscheiden als
Hauptschriftleiter der Koralle unternahm A. E. Johann zunéchst als ,,Sonderberichterstatter*
des Ullstein Verlags, dann seit 1937 als freier Schriftsteller ausgedehnte Reisen, die ihm das
Material fir seine Reisebeschreibungen lieferten. In seinen nach 1933 veroffentlichten
Biichern gelang es Johann, ,spannende Unterhaltung mit dezent belehrender politischer

«508 71 verbinden. Auch nach 1945 erschienen A. E. Johanns Reisebiicher und

Propaganda
Romane in hohen Auflagen. Er kann damit zu einem der auflagenstéarksten deutschen Reise-

und Unterhaltungsschriftsteller nach 1945 gezahlt werden.

Die schriftstellerische Karriere A. E. Johanns im Ullstein und Deutschen Verlag (nach dem

Zweiten Weltkrieg erschienen seine Bilicher dann zunédchst im C. Bertelsmann Verlag, spater

% Deutscher Verlag: Monatsberichte Max Wielner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht tber wichtige

Geschéftsvorfalle im Monat November 1942 vom 1. Dezember 1942, BI. 5.

% ASV-UA Berlin, Personalkarte Kern, Maximilian [o. D.], Personalkartei Deutscher Verlag.

% 7u den Kontinuititen und Anderungen in A. E. Johanns Amerika-Bild vgl. Volker Bendig: A. E. Johann bei
Ullstein und im Deutschen Verlag. Das Amerika-Bild eines Publizisten und Reiseschriftstellers in der
Weimarer Republik und im ,Dritten Reich”, in David Oels/Ute Schneider (Hrsg.): ,Der ganze Verlag ist
einfach eine Bonbonniere”. Ullstein in der ersten Halfe des 20. Jahrhunderts, Berlin/Boston: de Gruyter
2015, S. 239-256.

% Eckhard Gruber: Zwischen ,Heimat“ und ,Verboten und Verbrannt”. Anmerkungen zur Verlagsproduktion
des Ullstein und des Deutschen Verlages wahrend der NS-Diktatur, in: Anne Enderlein (Hrsg.): Ullstein
Chronik, S. 220-233, hier S. 230.
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bei Heyne®® und Langen Miiller) wurde bislang in der Forschung zum Ullstein Verlag kaum
beachtet. Die Quellenlage zu A. E. Johanns Biographie ist lickenhaft, die folgenden
Informationen Uber den Autor basieren auf seiner Reichsschrifttumskammer-Akte im
Bundesarchiv ~ (BArch)  Berlin, seinen  Entnazifizierungsakten im  Hessischen
Hauptstaatsarchiv Wiesbaden und im Landesarchiv Hannover sowie den (berschaubaren

510

Hinweisen in der Sekundarliteratur®™ und A. E. Johanns eigenen Buchern, die zahlreiche

autobiographische Erinnerungen beinhalten.

A. E. Johann wurde am 3. September 1901 in Bromberg als Sohn des Postsekretars Ernst
Philipp Wollschlager und dessen Ehefrau Anna Maria Wollschlager geboren.®™ Nach dem

Besuch des Real-Gymnasiums in seiner Heimatstadt absolvierte er 1918 das Abitur.

Nach dem Abitur meldete sich A. E. Johann zum ,,Grenzschutz Ost®, einem paramilitirischen
Verband, der in den Jahren 1918/1919 bis zur endgltigen Grenzziehung durch den Versailler
Vertrag polnische Gebietsanspriiche in Schlesien und Posen gewaltsam bekampfte. Im
Anschluss an sein Engagement im ,,Grenzschutz Ost“ studierte A. E. Johann von 1919 bis
1924 an der Berliner Friedrich-Wilhelms-Universitat Theologie, Soziologie und Geographie.
Sein Studium schloss er im Mai 1924 mit dem Staatsexamen ab. An das Studium schloss sich
der Besuch einer kaufménnischen Fachschule und eine Banklehre in Berlin an. AnschlielRend
arbeitete A. E. Johann als Angestellter in der Verwaltung eines Maschinenbaukonzerns.>*?

Durch Vermittlung des Journalisten Hans Zehrer, der von 1923 bis 1931 auflenpolitischer
Redakteur der Vossischen Zeitung war, kam es 1927 zu einem Treffen zwischen A. E. Johann

und Georg Bernhard, dem Chefredakteur der Vossischen Zeitung.>*® A. E. Johann schlug

% Der Heyne Verlag in Miinchen publizierte in den 1970er und 1980er Jahren allein 34 Titel von A. E. Johann

im Taschenbuch, darunter auch bearbeitete Neuauflagen seiner urspriinglich bei Ullstein erschienenen
Werke. Vgl. Gunther Fetzer (Hrsg): Wilhelm Heyne Verlag 1934-1994. Die Bibliographie, Miinchen
Wilhelm Heyne Verlag 1994, S. 496.
>0 Matthias Heeke: A. E. Johann, in ders: Reisen zu den Sowjets. Der ausldandische Tourismus in RuBland
1921-1941. Mit einem bio-bibliographischen Anhang zu 96 deutschen Reiseautoren, Minster: LIT Verlag
2003, S. 585-586, Wolfgang Lohmeyer: A. E. Johann — in der Welt zu Hause in: German-Canadian
Yearbook/Deutschkanadisches Jahrbuch 6 (1981), S. 225-237, Ulrich Ott: Amerika ist anders. Studien zum
Amerika-Bild in deutschen Reiseberichten des 20. Jahrhunderts, Frankfurt am Main: Peter Lang 1991,
S. 255-274 und Lawrence D. Stokes: Fact or Fiction? German Writer A. E. Johann, a Winnipeg Communist,
and the Depression in the Canadian West, 1931-1932, in: Labour/Le Travail 57 (2006), S. 131-142.
>t Fragebogen zur Bearbeitung des Aufnahmeantrags von Alfred Wollschlager fiir die Reichsschrifttumskam-
mer vom 29. Januar 1938, BArch Berlin RK (ehem. BDC), Wollschlager, Alfred, 3.9.1901.

>12 Vgl. Matthias Heeke: A. E. Johann, S. 585.

B Vgl. Wolfgang Lohmeyer: A. E. Johann S. 225.
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Bernhard vor, fur die Vossische Zeitung eine Artikelserie Uber deutsche Auswanderer in
Kanada zu schreiben, die dort unter schwierigsten Verhéltnissen fur ihren Lebensunterhalt
sorgen mussten. Um die Reportagen moglichst authentisch zu halten, wurde vereinbart, dass
sich A. E. Johann in Kanada unter den gleichen kargen Bedingungen durchzuschlagen habe
wie die meisten anderen mittellosen Auswanderer der damaligen Zeit. Bernhard garantierte
dem vollig unbekannten Autor 200 Reichsmark fur jeden Artikel, der von ihm in der
Vossischen Zeitung erscheinen wirde. In Kanada war A. E. Johann aber zunéchst darauf
angewiesen, von der schweren korperlichen Arbeit auf Farmen, in Bergwerken und beim

Holzfallen zu leben.

Mit seinen Beitrdgen fir die Vossische Zeitung partizipierte A. E. Johann am
amerikabegeisterten Zeitgeist der Weimarer Republik und war einer von zahlreichen
deutschsprachigen Autoren, die in den zwanziger Jahren (ber Nordamerika und
Entwicklungen in den USA berichteten. A. E. Johanns Biographie weist in dieser Hinsicht
Ahnlichkeiten mit der Biographie des Schriftstellers Heinrich Hauser (1901-1955) auf.
Ahnlich wie Hauser suchte A. E. Johann nach , minnlicher Bewihrung und Abenteuern in
fernen und exotischen Weltgegenden, machte auf seinen Reisen vielfach von technischen

Mitteln Gebrauch und sympathisierte mit Nationalismus und Nationalsozialismus.>**

A. E. Johanns Reisebericht verkaufte sich innerhalb des ersten Jahres etwa 125.000 Mal und
legte damit den Grundstein fiir die publizistische Karriere des Autors.>* Mit zwanzig Dollar
in den wilden Westen beschreibt eine ,,poetisch iiberhohte amerikanische Landschaft und
idealisiert den ,,unkomplizierten, vitalen und optimistischen Charakter* der amerikanischen
Bevélkerung.”® Die Koralle, die im Oktober 1928 zum ersten Mal einen Artikel
A. E. Johanns veroffentlichte, stellte der Autor den Lesern folgendermallen vor:
,,A. E. Johann kann wohl als neuer Typ des Weltreisenden gelten, denn er hat Kanada nicht
mit wohlgefillter Geldtasche durchreist, sondern muf3te sich den Lebensunterhalt oft unter

. e . 17
den schwierigsten Verhiltnissen selbst verdienen.*®

> Vgl. dazu Viktor Otto: Deutsche Amerika-Bilder. Zu den Intellektuellen-Diskursen um die Moderne

1900-1950, Miinchen: Wilhelm Fink Verlag 2006, S. 254-256, Anm. 1012.

> Vgl. Matthias Heeke: A. E. Johann, S. 586.

>16 Vgl. Ulrich Ott: Amerika ist anders, S. 255.

17 Anmerkung der Redaktion zu A. E. Johann Artikel ,Ein Mensch auf 100 Meilen. Erlebtes aus Kanada, in:

Die Koralle 4 (1928), Heft 7, Oktober S. 329-331, hier S. 331.
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In dem Artikel Zwischen den Vaterlandern griff A. E. Johann das Thema Auswanderung fir
die Koralle noch einmal auf. ,,Dasjenige Land, das bis heute fiir die deutsche Einwanderung
besonders am gunstigsten liegt und wohl auch noch fir Jahrzehnte hinaus die besten
Aufstiegsmoglichkeiten fur die mittellosen Immigranten bietet, ist das britische Dominium
Kanada. Doch genau wie die Vereinigten Staaten beginnt seit dem vergangenen Jahr die
kanadische Regierung sich mit einem Quotengesetz gegen eine allzu (berstirzte
Einwanderung zu sichern. Ein Quotengesetz allerdings, das, anders wie das der Vereinigten
Staaten, die deutschen und skandinavischen Einwanderer vor anderen européischen L&ndern

bevorzugt.

Bei der Einwanderung nach Kanada haben die Einwanderer den groRen Vorteil, daR die
Regierung einen Teil der Uberfahrt und des Transportes in die weizenbauenden
Westprovinzen bezahlt. Mit 1000 Mark in der Tasche kann man von Deutschland aus nicht
nur an Ort und Stelle gelangen; man behalt von dem Betrag sogar noch einen kleinen

Sicherheitsfonds fiir die erste Zeit der Arbeitssuche.***8

Das nachste Ullstein-Buch A. E. Johanns, das auf seinen Kanada-Bericht folgte, war der Titel
40000 Kilometer! Eine Jagd auf Menschen und Dinge rund um Asien (1929). Die Publikation
war nicht ganz so erfolgreich wie Mit zwanzig Dollar in den wilden Westen, erreichte aber die
respektable Auflage von 60.000 Exemplaren.

A. E. Johanns Erlebnisse in der Sowjetunion wurden Ende 1928/Anfang 1929 auszugsweise
in der Vossischen Zeitung veréffentlicht. ,,A. E. Johann (...) hat das Experiment, als
arbeitssuchender Wanderer Land und Leute kennenzulernen, in Sowjet-RuBland wiederholt.
Was in Amerika gelang, ist in Ruf3land mi3gluckt. Es hat sich als unmaglich erwiesen, in dem
weiten Land unterzutauchen und als Gleicher unter Gleichen auf dem Lande oder in der
Fabrik Arbeit zu finden. Ueberwachung und Miftrauen sind so groR, da’ der Fremde nirgends
unterkommen kann.“®* In 40000 Kilometer! gibt A. E. Johann an, er sei ,,mit wahrer und
echter Begeisterung fiir den Kommunismus nach Moskau“®?° gereist. Die triste Wirklichkeit
des sowjetischen Alltags habe ihn aber sehr rasch desillusioniert. ,,Ich war ,weiche Klasse*

von Moskau gekommen, wie es mir als kapitalistischem Westler zustand, hatte auch nicht die

> AL E. Johann: Zwischen den Vaterlandern, in: Die Koralle 5 (1929), Heft 8, S. 347-351, hier. S. 349-350.

> Editorial zu A. E. Johann: Erlebnisse in Sowjet-Asien, in: Vossische Zeitung, 25. Dezember 1928.

>20 Vgl. A. E. Johann: 40.000 Kilometer! Eine Jagd auf Menschen und Dinge rund um Asien, Berlin: Ullstein

1929, S. 31.
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Absicht, mich fiir die in Swerdlowsk noch amtlich erlaubte Weiterfahrt mit der ,harten
Klasse® abzufinden. Ich hatte allzu viele Leute in den Bahnhofshallen hocken sehen, die sich
unerwiinschte krabblige Untermieter aus den Hemden oder Kragenrédndern pickten und
zwischen den Daumennégeln knackten, als dal meine Begeisterung fur den engen Umgang
mit dem russischen Volk, von dem ich mir viel versprochen hatte, nicht betréchtlich gedampft

wurde.*?!

Als positives Kontrastprogramm zum grauen Alltag in der Sowjetunion erschien A. E. Johann
— zumindest in der eigenen Rickschau — Japan, das ,,Land der aufgehenden Sonne®. ,Es
gelang mir der Sprung nach Japan hinuber. Ich ergab mich der liebenswirdigen, ganz und gar
durchstilisierten Welt des Landes der aufgehenden Sonne mit einem schnell erwachenden
Wohlbehagen. Damals, Ende der zwanziger Jahre, lebte Japan noch weithin aus seiner noch
halb mittelalterlichen Tradition, was meinem zur Romantik neigenden Gemdt Uiberaus zusagte
— besonders nach den zumeist deprimierenden Erfahrungen in dem einen halbgaren
Marxismus/Leninismus praktizierenden Sibirien. Bis zum heutigen Tage bilden jene Monate,
in denen ich mit dem Vorkriegsjapan Bekanntschaft schlol3, eine gliickliche, anmutige Insel in
meiner Erinnerung; es ergab sich damals, daf? ich mir das wunderbar schone, wohlgeordnete
und friedliche Mitteljapan auf der Hauptinsel Honschu ,erwandern‘ konnte — auf keine Weise

_ 522
war es intimer kennenzulernen.*

Nach seiner Riickkehr nach Berlin wurde A. E. Johann Hauptschriftleiter der Koralle.® Ab
April 1933 war er als Hauptschriftleiter verantwortlich daran beteiligt, die Koralle in eine
auflagenstarke populdre illustrierte Zeitschrift umzuwandeln. Nach dem Kriege stellte
A. E. Johann seine Motivlage dazu folgendermallen dar: ,,Ich habe unmittelbar nach 1933, um
dem Verlage Ullstein soweit ich irgend konnte zu helfen, die von mir geschaffene

Monatsschrift ,Koralle® gemeinsam mit meinen judischen Vorgesetzten im dringenden

2L A_E. Johann: Das Gliick des Reisens. Ein Leben unterwegs, Miinchen: Langen Miiller 1982, S. 21-22.

322 Ebd., S. 10-11. Vgl. auch A. E. Johanns Artikel ,Der Zauber Japans” in ,Die Koralle” 5 (1929), Heft 7,
S.326-328. ,Ich war nur gliicklich, so mitten im Land der aufgehenden Sonne, der Kirschen- und
Pflaumenbliiten und Chrysanthemen, der leuchtend bunten Kimonos und der drolligen Klappersandalen,
der liebenswiirdigsten und freundlichsten Menschen zu sein, die ich jemals irgendwo getroffen habe,
wenn auch schon damals der Gedanke, nur fiir eine kurze Spanne Zeit Japans Zauber genieflen zu dirfen,
in den Becher meiner Freude einen grolRen Tropfen Wermut mischte.”

2 Alfred Wollschlager wird erstmals in Heft 5 des 5. Jahrgangs der Koralle vom August 1929 (S. Ill) als
Verantwortlicher fiir die Schriftleitung genannt. Im Impressum der Koralle wird Wollschlager bis Juni 1934
als Hauptschriftleiter gefiihrt.
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Interesse des Verlages in die bekannte Wochenschrift des Verlages verwandelt, um dem

Verlag ein damals dringendst notwendiges, neues Einnahmeobjekt zu verschaffen.«>%*

Nach der Machtubernahme der Nationalsozialisten 1933 war A. E. Johann schnell in der
Lage, sich den verdnderten politischen Verhdltnissen anzupassen und sich mit dem NS-
Regime zu arrangieren. A. E. Johann wurde Mitglied des ,,Nationalsozialistischen Kraftfahr-
korps® (NSKK) und war von 1934 bis 1945 Mitglied des Reichsverbandes der deutschen
Presse und von 1939 bis 1945 Mitglied der Reichsschrifttumskammer.”® Im NSKK
bekleidete er zwar keine herausgehobene Stellung, seine politische Haltung gegentiber dem
Nationalsozialismus wurde von seinen Vorgesetzten aber als positiv bewertet. Dies belegt ein
s0g. ,,Sturmfiihrungszeugnis® fiir den ,,Rottenfiihrer* Alfred Wollschldger vom 16. August

1936, das sein Engagement bei der ideologischen Schulung seiner ,,Kameraden‘ hervorhebt:

,Im Fruhling 1933 trat der jetzige Rottenfuhrer Alfred Wollschlager in den damaligen
Motorsturm 64 M 27 ein (...). Wollschliger hat sich stets durch ein echt national-
sozialistisches Verhalten ausgezeichnet. Schon verhaltnisméRig kurze Zeit nach seinem
Eintritt wurde er zum politischen Schulungsleiter des Sturms ernannt. Noch vor Ablauf eines
Dreivierteljahres fiihrte er stellvertretend einen Trupp des Sturmes. Wahrend seiner
1%jahrigen Berufsreise von Juni 1934 bis zum Ende 1935 blieben die kameradschaftlichen
Beziehungen zwischen dem Sturm und ihm aufrechterhalten. Kurz nach seiner Rickkehr —im
Anfang dieses Jahres — wurde er wieder mit der politischen Schulung des Sturmes beauftragt.
Er hat sich zu diesem Zweck auch sofort bereit erklart, zur regelméiigen Durchfihrung der
Schulung in den einzelnen Trupps mehr Dienst zu tun, als die grole Mehrheit der tbrigen
Glieder des Sturmes. Er fiihrt die politische Schulung der einzelnen Trupps anhand von Adolf
Hitlers Mein Kampf zu meiner vollen Zufriedenheit durch. Ich habe stets nur Gelegenheit
gehabt, mich zu Uberzeugen, daB er die politischen Grundanschauungen des National-
sozialismus in klarer und liberzeugender Weise seinen Kameraden auseinandersetzt. (...)
Wollschlagers Haltung im Sturm verriet stets den Geist alter Kameradschaftlichkeit und

nationalsozialistischer Weltanschauung.“526

" schreiben Alfred Wollschlagers an die Spruchkammer Hinfeld vom 31. August 1946 HHStAW Abt. 520/ Hii
Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 7-18, hier BI. 16.

% m »Meldebogen auf Grund des Gesetzes zur Befreiung von Nationalsozialismus und Militarismus” vom

6. April 1946 gab Wollschlager an, dem NSKK lediglich von Juli 1933 bis Juni 1934 angehort zu haben.

HHStAW Abt. 520/ Hi Nr. 584 R. 4728 K. 25, BI. 1.

>% Sturmfuhrungszeugnis fur den Rottenfiihrer Alfred Wollschlager, 16. 08. 1936, BArch Berlin RK (ehem.

BDC), Wollschlager, Alfred, 3. 9. 1901.
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Inwiefern A. E. Johann aber trotz solcher offizieller Zeugnisse innerlich mit dem NS-Regime
sympathisierte, ist allerdings mangels aussagekréftiger Quellen schwer zu beantworten.
Maglichweise wollte A. E. Johann sich durch den Eintritt in das NSKK, einer vergleichsweise

,,harmlosen* NS-Organisation, vor weiteren Konzessionen gegentiber dem Regime schiitzen.

Der erfolgsgewohnte Autor unternahm in der Zeit nach 1933 im Auftrag des Ullstein Verlages
mehrere groflere Reisen nach Asien, Australien, in die Studsee und wiederum in die USA.
Seine Reportagen von abenteuerlichen Reisen, fernen Landern und Volkern trafen den
Geschmack vieler Leser, seine Reisebucher erreichten beachtliche Auflagenzahlen. Zu nennen
sind die Titel Kulis, Kapitdne und Kopfjager. Fahrten und Erlebnisse zwischen Peking und
der Timor-See, Kanguruhs, Kopra und Korallen. Fahrten und Erlebnisse in Australien und
der Sidsee (beide 1936), Pelzjager, Prarien und Préasidenten. Fahrten und Erlebnisse
zwischen New York und Alaska und Generdle, Geishas und Gedichte. Fahrten und Erlebnisse
in Japan und Mandschukuo (beide 1937). Vom April 1937 bis Februar 1938 war A. E. Johann
Hauptschriftleiter der im Deutschen Verlag publizierten Zeitschrift des Reichsluftschutz-
bundes Die Sirene.”®” Auch die Koralle publizierte nach wie vor Aufsitze ihres friiheren

Hauptschriftleiters.”?

Im Jahre 1939 erschien als Ergebnis einer ausgedehnten Reise durch den afrikanischen
Kontinent in den Jahren 1938 und 1939 A. E. Johanns Reisebericht GroR ist Afrika. Vom Kap
uber den Kongo zur Westklste im Deutschen Verlag. In dem umfangreichen Werk sind
zahlreiche Stereotypen uber afrikanische Menschen, wie sie damals fiir europdische

Beobachter des ,,schwarzen Kontinents* durchaus typisch waren: ,,Afrika ist schwarzen

2 Die Sirene, offizielles ,Sprachrohr des Reichsluftschutzbundes”, eine professionell gemachte lllustrierte,

war 1933 vom Ullstein Verlag tGbernommen worden. In ihrer duReren Aufmachung hatte sie viel
Ahnlichkeit mit der 1933 umgestalteten Koralle. lhre Aufgabe war es, den ,groBen Abwehrkampf der
Heimatfront gegen Luftangriffe, in dem jeder einzelne seinen Mann stehen muR, vorzubereiten und
durchfiihren zu helfen.” Deutscher Verlag 1934-1941, S. 16. Die Festschrift des Deutschen Verlages hob
hervor, daR die von der Sirene geleistete ,Schulungsarbeit” mit dazu beigetragen habe, ,dall im Kriege
mancher Schaden verhiitet oder beschriankt werden konnte, der ohne diese zdhe und systematische
Ausbildungsarbeit wesentlichen Umfang hatte annehmen kénnen.” Ebd., S. 20. Der Reichsluftschutzbund
hatte nach offiziellen Angaben im Jahr 1937 Uber 11 Millionen Mitglieder und umfasste damit fast 20%
der deutschen Bevolkerung. Vgl. Bernd S6semann: Propaganda, Bd. 1, S. 448.
>28 Vgl. z. B. als Ertrige eines Japanaufenthaltes Ende 1934 die Beitrige ,Nippon: Ostlich und westlich®, in:
Koralle, N.F., 3. Jg., Heft 1 vom 6. Januar 1935, S. 9-10 und , Ist die Japanerin schén?“, in: Koralle, N. F.,
3. Jg., Heft 4 vom Januar 1935. A. E. Johanns Aufenthalt in Afrika fand in Artikeln ihren Niederschlag wie
»Mosi-Oa-Tunja. Unser Sonderberichterstatter A. E. Johann auf den Spuren Livingstones, in: Koralle, N. F.,
7. Jg,, Heft 3 vom 22. Januar 1939, S. 80-81 und S. 93, ,Eine Stadt wuchs aus der Steppe. Afrika und
Europa treffen sich in Nairobi, in: Koralle, N. F., 7. Jg. Heft 12 vom 26. Marz 1939, S. 403-405 und Deutsche
entschleiern Afrika. Hundert Jahre Entdeckungen und Eroberungen, in: Koralle, N. F., 8. Jg. Nr. 48 vom
30. November 1940, S. 1226-1229 und S. 1251-1253.
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Mannes Land, denkt man bei uns zu Hause oder hat es wenigstens so in der Schule gelernt.
Aber das ist ein grof3er Irrtum. Das Schicksal Afrikas wird durch den weil3en Mann bestimmt.
Wiare es nicht so, man wiite heute noch nichts vom dunklen Erdteil; er steckte noch genau so
in blutiger, wilder Barbarei, wie es viele Jahrtausende zuvor der Fall war.“*®® Ein weiteres
Afrika-Buch A. E. Johanns Der Tod im Busch mit einer Auflage von 16.000 Exemplaren im

Juli 1940 war ,,im Berichtsmonat bereits Vergriffen“.530

Erscheinungsjahr Titel Geschiitzte Gesamtauflage
1928 Mit 20 Dollar in den wilden Westen 200.000 Exemplare
1929 40.000 Kilometer! 60.000 Exemplare
1932 Amerika — Untergang am Uberfluss 12.000 Exemplare
1936 Kulis, Kapitdne und Kopfjdger 50.000 Exemplare
1936 Kdinguruhs, Kopra und Korallen 50.000 Exemplare
1937 Pelzjiger, Prdrien und Prdsidenten 50.000 Exemplare
1937 Generdle, Geishas und Gedichte 50.000 Exemplare
1939 Gross ist Afrika 70.000 Exemplare
1939 Der Tod im Busch 40.000 Exemplare
1940 Zwischen Westwalll und Maginotlinie 80.000 Exemplare
1942 Das Land ohne Herz 303.000 Exemplare

Tabelle 4:  Auflagenzahlen der Biicher A. E. Johanns im Ullstein bzw. Deutschen Verlag [Die Zahlen
basieren auf der Bibliographie der Schriften A. E.Johanns in: Wolfgang Lohmeyer:
A. E. Johann — in der Welt zu Hause, in: German-Canadian Yearbook 6 (1981), S. 225-237,
hier S. 235 und dem Schreiben des Deutschen Verlages an die Spruchkammer Hiinfeld vom
1. Dezember 1947 HHStAW Abt. 520/ Hii Nr. 584 R. 4728 K. 25, B1. 91-92.].

>» A, E. Johann: GroR ist Afrika. Vom Kap Gber den Kongo zur Westkiiste. Mit 80 Aufnahmen des Verfassers

und 14 Karten, Berlin: Deutscher Verlag 1939, S. 96.

>0 Asu Berlin, Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WieRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht liber

wichtige Geschéftsvorfalle im Juli 1940 vom 3. August 1940, BI. 4.
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Kurz vor Beginn des Zweiten Weltkrieges kehrte A. E. Johann von seiner afrikanischen Reise

nach Deutschland zuriick.

Nach Beginn des Zweiten Weltkrieges trat A. E. Johann schlieBlich mit mehreren
Propagandaschriften wie Zwischen Westwall und Maginotlinie (1940) und Das Land ohne
Herz. Eine Reise ins unbekannte Amerika (1942) an die Offentlichkeit. Daneben war der
Publizist als freier Mitarbeiter fur die im Deutschen Verlag erscheinende Wochenzeitung Das
Reich tatig.>® Aufgrund seiner Amerika-Kenntnisse war A. E. Johann ein wertvoller
Propagandist fiir die antiamerikanische Politik des NS-Regimes, die nach dem Eintritt der

USA in den Zweiten Weltkrieg im Dezember 1941 offen zu Tage trat.

In den Jahren 1941 und 1942 verfasste A. E. Johann mehrere Artikel fir die 1940 gegriindete
Wochenzeitung Das Reich. Auch in der Propagandaillustrierten Signal erschienen Artikel aus
seiner Feder, in denen er den gemeinsamen Kampf des ,,Abendlandes* gegen ,,Bolschewis-
mus* und ,,Amerikanismus* beschwor.”** Gleichzeitig war er als Vortragsredner titig. Ziel
seiner Artikel und Vortrage war es, die Vereinigten Staaten als ,.kulturlose Plutokratie® *** zu

denunzieren.

Das Land ohne Herz (1942) erreichte eine Gesamtauflage von 303.000 Exemplaren. Wie der
Deutsche Verlag am 1. Dezember 1947 mitteilte, war eine so hohe Auflage nur mit
»Zustimmung und Unterstiitzung des Propagada-Ministeriums® zu realisieren. ,,Bekanntlich
mussten damals die Verleger das Papier fur die geplanten Buicher bei der Wirtschaftsstelle des

Deutschen Buchhandels, Berlin SW 68, beantragen. Die Wirtschaftsstelle besprach die

>3 Vgl. Erika Martens: Zum Beispiel Das Reich. Zur Phanomenologie der Presse im totalitdren Regime, Koln:

Verlag Wissenschaft und Politik 1972, S. 258.
332 Vgl. Rainer Rutz: Die netten Deutschen und das ,Neue Europa“. Sympathiewerbung fir die Wehrmacht,
den Krieg und die Besatzung in der NS-Auslandsillustrierten Signal, in: Rainer Rother/Judith Prokasky
(Hrsg.): Die Kamera als Waffe. Propagandabilder des Zweiten Weltkrieges, Miinchen: edition text + kritik
im Richard Boorberg Verlag 2010; S. 200.
> |n einem Schreiben an die Spruchkammer Hinfeld vom 31. August 1946 behauptete Wollschlager: , Ich
habe nie in einer nationalsozialistischen Zeitung eine einzige Zeile veroffentlicht, sondern beschrdnkte
mich auf Blatter mit alter demokratischer Tradition, die nur gezwungen in den neuen Kurs eingebogen
waren, wie die ,Berliner Morgenpost’, die ,B.Z. am Mittag’ die ,Deutsche Allgemeine Zeitung’, die ,Berliner
lllustrierte’, die ,Koralle’ (die ich tibrigens gegriindet und entwickelt habe) usw.” HHStAW Abt. 520/ H{ Nr.
584 R. 4728 K. 25, BI. 7-18, hier BI. 8.
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Papierantrage mit dem daflr eingesetzten Dezernenten des Propaganda-Ministeriums, dessen

Entscheidung massgebend war.***

Der Leiter der Partei-Kanzlei, Reichsminister Martin Bormann, warb auf Anweisung Hitlers
in einem Rundschreiben vom 7. April 1943 an alle ,,Reichsleiter, Gauleiter und Verbé&nde-
fiihrer* der NSDAP fiir A. E. Johanns antiamerikanische Tendenzschrift, die den ,,Mythos

Amerika“ entzaubern sollte:

,Dieses Buch ist zur Erkenntnis des geschichtlichen Sinns und der Hintergriinde dieses

Krieges von wesentlicher Bedeutung.

Aus eigenen Erlebnissen entwirft der Verfasser ein eindringliches Gesamtbild der
amerikanischen Wirklichkeit; jedem Leser wird die frivole Uberheblichkeit der amerika-
nischen Weltherrschaftsanspriiche klar. In den USA haben die anonymen und wurzellosen
Méchte des Kapitals alle menschlichen und kulturellen Werte so weitgehend zerrittet und
zerstort, dass nach dem Scheitern ihrer unzuldnglichen Besserungsversuche nur die Flucht in

einen neuen Krieg als einziger Ausweg ubrig blieb.

Das Buch entlarvt den Amerikanismus als den Todfeind echten Menschentums und wahrer
Kultur. Es zerstort damit restlos auch die letzten Illusionen Giber Amerika. Eindringlicher kann
gar nicht gezeigt werden, wie grundfalsch der immer noch in europdischen Képfen spukende
Mythos vom 'Land der unbegrenzten Mdglichkeiten', vom 'amerikanischen Lebensstandard’,
vom 'Wirtschaftswunder Amerika', vom 'gelobten Land unter der Freiheitsstatue' usw. ist. Das
wahre Gesicht Amerikas, dem alle Institutionen des Landes dienen, ist der hemmungslose
Kapitalismus, das wahre Gesicht des 'kommenden amerikanischen Jahrhunderts' die

kapitalistische Plutokratie in ihrer reinsten und nacktesten Auspragung.

Das Buch zeigt aber auch unwiderleglich, wie eng verwandt in ihrem innersten Wesen

Amerikanismus und Bolschewismus sind. Beide dienen dem gleichen Ziel: Der Entmen-

schung des Menschen und der Vernichtung jeglicher menschlicher Freiheit.“*®

> Schreiben des Deutschen Verlages mit den Unterschriften von Gustav Willner und Heinz Strunk betr. das

Spruchkammerverfahren gegen Alfred Wollschlager vom 1. Dezember 1947, HHStAW Abt. 520/ Hu
Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 91-92.

¥ Rundschreiben Nr. 61/43 des Leiters der Partei-Kanzlei Martin Bormann vom 7. April 1943, BArch Berlin

NS 6/341.
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Bormanns Empfehlung blieb nicht ohne Wirkung. 20.000 Exemplare des Buches wurden vom
ostpreulischen Gauleiter Erich Koch bei Max Amann geordert, um sie aus Ostpreulien
stammenden Soldaten Weihnachten 1943 als Geschenk zu {iberreichen.*

A. E. Johann konnte flr das Land ohne Herz auf frihere Vertffentlichungen tber die USA
zuriickgreifen. So hatte er in einem Artikel fur die Koralle eindringlich die katastrophalen
Sandstiirme in den USA beschrieben.>®” Neben Das Land ohne Herz verdffentlichte der
Deutsche Verlag im Januar 1942 A. E. Johanns autobiographisch gepragten Roman Im
Strom.>*® Die Buchrechte an dem Werk hatte der Deutsche Verlag im Mai 1941 erworben.**
Der Roman beschreibt laut Untertitel den ,,Lebensweg eines leidlich anstindigen Menschen
aus PreuBen. Hans Rademachers Werdegang, der viele Ahnlichkeiten mit Johanns eigener
Biographie aufweist, steht im langen Schatten der Folgen des Ersten Weltkrieges.
Rademacher erlebt als junger Mann die Abdankung des Kaisers, die innenpolitischen
Unruhen wahrend der Revolution 1918/1919 und die nachfolgende Unsicherheit der
Inflationszeit in Berlin. Mitte der zwanziger Jahre beschliet er, Deutschland zu verlassen und

nach Amerika auszuwandern.

Ende 1944 veroffentlichte der Deutsche Verlag als Fortsetzung von Im Strom den Roman Das
Ahornblatt. Kanadisches Zwischenspiel.**° Welche Auflagezahl dieses letzte Buch, das
A.E.Johann im Deutschen Verlag veroffentlichte, erreichte, lasst sich nicht mehr
rekonstruieren. Bis kurz vor Kriegsende betrieb A. E. Johann seine regimekonforme
antiamerikanische Kriegspropaganda. In den Jahren 1943 und 1944 veroffentlichte er mehrere
diesbezlgliche Aufsatze in Karl Haushofers Zeitschrift fir Geopolitik. Im vorletzten Heft der
Zeitschrift fir Geopolitik beschwor A. E. Johann die zu diesem Zeitpunkt langst irreale
Hoffnung auf einen deutschen Endsieg: ,,Unter dem Hagel der Bomben, dem Generalansturm
auf unsere Grenzen, unter den Garben der Tiefflieger und bei knappen Rationen, halten wir

Ordnung und Zuversicht aufrecht, schlielen die Reihen, knurren so manchen Fluch Gber uns

336 Klageschrift gegen Alfred Wollschlager vom 8. April 1948 in: HHStAW Abt. 520/ HU Nr. 584 R. 4728 K. 25,
BI. 98.

> A.E. Johann: Sandsturm in U.S.A., in: Koralle, N. F., 4. Jg., Nr. 46 vom 15. November 1936, S. 1567-1569.

38 ASV-UA Berlin, Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WielRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht

Uber wichtige Geschaftsvorfalle im Januar 1942 vom 31. Januar 1942, BI. 5.

>3 ASV-UA Berlin, Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WieRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht

Uber wichtige Geschaftsvorfalle im Mai 1941 vom 31. Mai 1941, BI. 5.

>40 Vgl. ASV-UA Berlin, Deutscher Verlag: Monatsberichte Max WielRner Januar 1940-Dezember 1944. Bericht

Uber wichtige Geschaftsvorfalle im Dezember 1944 vom 4. Januar 1945, BI. 4.
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und andere, wie es das alte VVorrecht der Soldaten ist, aber erftllen die Befehle und tun unsere
Pflicht, ja, viel mehr als sie. (...) Die furchtbaren Erfahrungen anderer Volker, die sich aus
dem Krieg ,hinausmogeln® wollten, haben uns endgiiltig dariiber aufgeklart, daB es nur noch
zwei Wege in die Zukunft gibt: den bolschewistischen (der uns aus der Geschichte ausléschen
wirde) — oder jenen neuen, auf dem wir schon soweit vorangeschritten sind und den wir uns
weiter entlangk&mpfen mussen, wenn wir lebenbleiben wollen. Wenn wir nur die &ulerste
Unerbittlichkeit gegen uns selbst aufbringen, so wird niemand vermdogen, uns zu Boden zu

werfen. >4

Nach kurzer Haft im amerikanischen Internierungslager Ziegenhain (,,Civil Internment
Camp 95%) in der Niihe von Marburg im Sommer 1945°* konnte A. E. Johann seine Karriere
als populédrer Reiseschriftsteller ohne Probleme in der Bundesrepublik fortsetzen. Allerdings
wechselte er von Ullstein zum Bertelsmann Verlag in Giitersloh, der nun einen GroRteil seiner
Bucher verlegte. 1948 veroffentlichte A. E. Johann in der Bertelsmann-Reihe Spannende
Geschichten Gold am Porcupine. Ein Erlebnisbericht aus dem heutigen Alaska, der bis 1951
eine Auflage von 30.000 Exemplaren erreichte.>*® Der Roman Schneesturm erlebte in den
Jahren 1950/1951 in kirzester Zeit sieben Auflagen, tber 110.000 Stiick des Buches wurden

gedruckt.>**

Vergleichsweise bescheiden war die Gesamtauflage von A. E. Johanns Titel Der
Mann, der sein Wort gab, erschienen im Rahmen von Bertelsmanns Reihe Das kleine Buch.

Das Werk erreichte eine Gesamtauflage von 18.000 Exemplaren.>*

Unmittelbar nach seiner Entlassung aus dem Lager Ziegenhain betétigte sich A. E. Johann bei
der Grindung der Christlich-Demokratischen Union (CDU) in Hessen und geriet damit ins
Blickfeld ehemaliger Kollegen, die sich an seine publizistische Karriere im National-
sozialismus erinnerten und ihm vorwarfen, als ,,Goebbels-Propagandist“ aktiv die

nationalsozialistische Gewaltherrschaft geférdert zu haben. Den Auftakt zur kritischen

>1 " A.E. Johann: Die groRe Revolution, in: Zeitschrift fiir Geopolitik 21 (1944), S. 165-170, hier S. 170.

42 Vgl. dazu A. E. Johann: Dies wilde Jahrhundert, S. 51-70. Die US-Army nutzte das ,Civil Internment
Camp“ Ziegenhain, das wahrend des Zweiten Weltkrieges ein Kriegsgefangenenlager der Wehrmacht
gewesen war, zur Internierung von Angehorigen der SS, der Waffen-SS, SA, NSDAP und Wehrmacht. Das
Internierungslager bestand vom Mai 1945 bis Sommer 1946.

>3 saul Friedldnder u. a.: Bertelsmann 1921-1951. Gesamtverzeichnis, Miinchen: C. Bertelsmann Verlag,
S.519.

> Ebd., S. 558.

> Ebd., S. 588.
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Beleuchtung seiner publizistischen Rolle wéahrend des NS-Regimes war ein ausfuhrlicher
Artikel, den der Journalist Paul Rilla (1896-1954) im April 1946 in der im Ostsektor Berlins
erscheinenden Berliner Zeitung verdffentlichte. Paul Rilla, der vor 1933 Feuilletonredakteur
einer Breslauer Zeitung gewesen und auch im Propyldaen Verlag als Herausgeber tétig
gewesen war,>* leitete seit 1945 die Kulturredaktion der Berliner Zeitung. Sein Artikel Ein
Mann namens Wollschlager verrat eine intime Kenntnis von A. E. Johanns Tatigkeit fur den
Deutschen Verlag und seiner bereitwilligen Anpassung im ,Dritten Reich®. Rilla
charakterisierte A. E. Johann als einen der ,aufdringlichsten literarischen Zutreiber des

Nationalsozialismus* und ,,nichtsnutzigsten Wortfiihrer der Durchhalteparole“.547

Der Tagesspiegel-Journalist und frihere Ullstein-Mitarbeiter Bela von Abonyi duf3erte sich
ebenfalls sehr kritisch tiber A. E. Johann: ,,Herr Wollschldger gehorte meiner Meinung nach
wahrend des Nationalsozialismus zu der gemeingefahrlichen Art von Menschen. Er war kein
Pg., gebdrdete sich aber als 150% Nazi. Er war ein ,vielgereister’ Mann, der als Experte fiir
die Vereinigten Staaten und Nordamerika galt und als solcher auch vom Nationalsozialismus
eingesetzt wurde. Besonders im Kriege spielte sich W. als Fachmann auf und fand nicht
genug Worte der Verachtung fiir das ,plutokratische* Amerika und seine Einrichtungen. Er
konnte nicht oft genug dagegensetzen die sozialen und menschlichen Einrichtungen des

sogenannten ,neuen Deutschland’.

Wollschlager war 1933 Chefredakteur der ,Koralle®, in ihrem alten Gewande. Er blieb auch
Chefredakteur auf kurze Zeit, als die neue ,Koralle‘ herausgebracht wurde. Sein Benehmen in
dieser Zeit war noch nicht so offen wie spater, aber unter der noch unsicheren Tinche war der
Salonnazi schnell zu entdecken. Sein Abgang von der ,Koralle‘ hatte dunkle Hintergriinde
unpolitischer Art, von denen ich hier nicht sprechen mdchte. W. war mit einer jdischen Frau

verheiratet; wann und warum er sich scheiden lieR, weiss ich nicht, er lieB sich aber.* >4

346 Vgl. auch die Personalkarte von Paul Rilla ASV-UA Berlin, Personalkarte Rilla, Paul [o0. D.], Personalkartei

Deutscher Verlag, die als Eintrittsdatum in den Verlag das Jahr 1936 vermerkt.
> paul Rilla: Ein Mann namens Wollschlager, in: Berliner Zeitung vom 2. April 1946. Abschrift in den
Entnazifizierungsakten Alfred Wollschldger HHStAW Abt. 520/ HU Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 25-26. Vgl.
auch — mit dhnlicher Stofrichtung wie Rillas Artikel — Heinrich Kierzek: Verwandlungskinstler, in: Fuldaer
Volkszeitung vom 27. Marz 1947. Abschrift in Entnazifizierungsakten Alfred Wollschlager HHStAW Abt.
520/ HU Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 39-42.
>48 AuBerung des Herrn von Abonyi , Tagesspiegel“ Berlin vom 20. 12. 1946 HHStAW Abt. 520/ Hii Nr. 584 R.
4728 K. 25, Bl. 27. Bela von Abonyi war 1929 in den Ullstein Verlag eingetreten, die Personalkartei des
Verlages flihrt ihn als Mitglied der ,Propaganda-Abteilung” (Werbeabteilung) des Verlages. ASV-UA Berlin,
Personalkarte von Abonyi, Bela, Personalkartei Deutscher Verlag.
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Auch der Linzenztrager der Offenbach-Post, Udo Bintz (1903-1979), der A. E. Johann aus
dem fruheren Ullstein Verlag kannte, bezeichnete ihn in einem Schreiben an die
Spruchkammer Hunfeld als ausgesprochenen Opportunisten, dessen Veroffentlichungen
wahrend des Dritten Reiches ,,dem deutschen Volke ein vollkommen falsches Bild tiber

¢« 549

Amerika vermittelt hatten.

Heinz Ullstein, von der Spruchkammer Hinfeld zu einem Urteil Uber seinen friiheren
Verlagsmitarbeiter aufgefordert, teilte dieser am 16. September 1947 mit: ,,Aus eigener
Erfahrung kann ich Ihnen tber Herrn Alfred Wollschldger nichts mitteilen. Meine personliche
Erinnerung in diesem Punkte reicht nicht weit genug zuriick. Ich habe mich aber durch
zuverléssige Personen dahin informieren lassen, dal Herr Wollschlager als betriebsamer
Nationalsozialist galt. Angehorige des ehemaligen Ullstein-Hauses haben sich in dieser
Beziehung recht deutlich geédufRert. Auch die Kenntnis seiner Blicher kdnne, so meinen sie,

einen in dieser Ansicht bestirken. Das Resumé ist: ein abfilliges Urteil >

Die in Wollschligers Wahrnehmung ,,Denunziationen* und ,,Angriffe von gegnerischer
politischer Seite® fithrten zur FEinleitung eines Entnazifizierungsverfahrens vor der
Spruchkammer Hinfeld in Hessen, das sich durch mehrere Wohnortwechsel A. E. Johanns in
die L&nge zog. Der Beschuldigte versuchte, die Vorwirfe durch Hinweise auf seine
vermeintliche Widerstandstétigkeit gegen den Nationalsozialismus, ein gegen ihn im Jahre
1943 eingeleitetes Kriegsgerichtsverfahren und seine angebliche Benachteiligung bei
Vertragen mit dem Deutschen Verlag zu entkraften.”®! Der Entnazifizierungs-Hauptausschuss
der Stadt Celle stufte den Schriftsteller am 25. August 1948 schliellich nach einem weiteren
Verfahren, bei dem A. E. Johann zahlreiche ihn entlastende ,,Persilscheine® — teilweise auch
von judischen Bekannten — hatte beibringen konnen, in die ,,Kategorie V* und damit als

vollstandig entlastet ein.>*?

A. E. Johann starb am 8. Oktober 1996 in Oerrel bei Gifhorn. Als einer der populérsten

deutschen Reiseschriftsteller des 20. Jahrhunderts dirfte er — die hohen Auflagen seiner

¥ schreiben von Udo Bintz an die Spruchkammer Huinfeld vom 2. September 1947, in: HHStAW Abt. 520/ HU

Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 73.

3% Schreiben Heinz Ullsteins, in: HHStAW Abt. 520/ Hii Nr. 584 R. 4728 K. 25, BI. 75.

>t Vgl. Schreiben Alfred Wollschldgers an Spruchkammer Hinfeld vom 10. August 1947 HHStAW Abt. 520/
H{ Nr. 584 R. 4728 K. 25, Bl. 45-48.
>>2 Vgl. Entnazifizierungs-Entscheidung vom 25. August 1948, Entnazifizierungsakte Alfred Wollschlager,

Niedersachsisches Landesarchiv Hannover Nds. 171 Liineburg Nr. 25025.
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Bucher verdeutlichen es — das Bild vieler seiner Leser Uber Amerika und andere

Weltgegenden entscheidend mitgeprégt haben.

Maximilian Kern und Alfred Wollschlidger konnten zwischen 1925 und 1933 eine Reihe
populdrwissenschaftlicher Autoren fiir die Koralle gewinnen. Zu Beginn ihres Erscheinens
druckte die Zeitschrift Ausziige aus Werken der Reihe Wege zum Wissen; so etwa aus dem
Biichlein Staatenbildende Insekten von A. KrauBe.”> Der populdre erfolgreiche Ullstein-
Autor Bruno H. Biirgel, regelmifBiger Autor naturwissenschaftlicher Beitrdge in der
Berliner Morgenpost, war in der Koralle erstaunlicherweise kaum vertreten.® Dagegen
publizierten der in den 1920er Jahren populdre Wissenschaftspublizist und Fachbuchautor
Dr. Alfred Schwoner (1870-1938)555 und der Literaturwissenschaftler und Ethnologe Erich
Friedrich Podach (1894-1967) vielfach in der Koralle. Ein weiterer produktiver Autor der
Zeitschrift war der bereits erwdhnte Mediziner Adolf Heilborn, der 1898 ein Werk zur
Allgemeinen Volkerkunde verdffentlicht hatte. Bereits im ersten Heft der neuen Zeitschrift
findet sich sein Beitrag Masken und Maskentinze, in Heft 10 des ersten Jahrganges sein
Aufsatz Der Mensch von Ehringsdorf. Im Oktoberheft 1926 berichtet Heilborn iiber
Aussterbende Tiere.”® Im Januarheft 1927 wurde sein Artikel iiber Wunder der Erstarrung™"
abgedruckt. Artur Fiirst steuerte einen Beitrag iiber den Einstein-Turm in Potsdam bei. Es
finden sich auch Beitrige wie Kampf der Kontinente. Hat die Erde Raum fiir alle? von
Professor Julius Wolf (November 1929). Mit Aufsdtzen vertreten waren dariiber hinaus
Reiseschriftsteller oder Naturforscher wie Bernard Rosecrans Hubbard (1888-1962), ein
amerikanischer Jesuitenpriester und Naturforscher, der durch zahlreiche Alaska-Expeditionen

bekannt wurde oder der bekannte Zoologe Lutz Heck (1892-1983) mit seinen

>33 Vgl. Die Koralle. Magazin fur alle Freunde von Natur und Technik 1 (1925), Heft 1, S. 126-132.

>* In der Koralle lassen sich aber Werbeanzeigen fir Birgels bei Ullstein erschienene Biicher finden. So
erschien im November 1932 eine ganzseitige Rezension von Birgels Werk ,Die Weltanschauung des
modernen Menschen”, im Septemberheft 1929 ist eine ganzseitige Werbeanzeige fiur Biirgels Ullstein-
Biicher zu finden.

> Vgl. zu Alfred Schwoners Biographie Murray G. Hall: Der unbekannte Tausendsassa. Franz Blei und der
Etikettenschwindel, S. 8, Anm. 19 [URL: http://www.murrayhall.com/content/articles/bleietikette.pdf,
eingesehen am 30.11.2013].

> Adolf Heilborn: Aussterbende Tiere, in: Die Koralle, 2. Jg., Heft 7, Oktober 1926, S. 526-529.

>’ Adolf Heilborn: Wunder der Erstarrung, in: Die Koralle, 2. Jg., Heft 10, Januar 1927, S. 694-699.
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Expeditionsberichten.558

Ein weiterer Mitarbeiter der Zeitschrift war Anfang der 1930er Jahre Adolf Zeddies
(1897-1943), bis er Anfang 1934 als Psychologe die Leitung der 1904 von dem Forscher Otto
Siemens gegriindeten Siemens-Studiengesellschaft flir praktische Psychologie in Bad
Homburg iibernahm.>™® Der promovierte Psychologe Zeddies verdffentlichte eine Reihe von

Beitrdgen in der Koralle®®

und betreute dort neben anderen Autoren die Kolumne Was geht
vor?, die liber Neuigkeiten aus Natur und Technik informierte. Zeddies hatte von 1916 bis
1918 am Ersten Weltkrieg teilgenommen. 1919 legte er in Berlin das Abitur ab und studierte
danach Philosophie, Psychologie und Geographie an der Universitdt Berlin. 1925 wurde er

mit der Arbeit Der moderne Radikalismus an der Universitit Gielen promoviert.

5.4. Poesie der Technik — Technikberichterstattung in der Koralle

Ausgehend von der Gesellschaft des Kaiserreichs, die sich durch durchaus beeindruckende
Erfolge im Bereich Forschung, Wissenschaft und Technik ausgezeichnet hatte, war die
Beziehung zwischen Wissenschaft und Gesellschaft in der Weimarer Republik charakterisiert
durch ,,ein komplexes Zusammenspiel aus iberkommenen Traditionen und dem Versuch, nach
dem verlorenen Krieg in einer radikal verdnderten Weltlage in der Gegenwart

561
anzukommen.*

Deutschland hatte sich im 19. Jahrhundert von einer territorialpolitisch zersplitterten
Agrargesellschaft in eine hoch technologisierte, 6konomisch erfolgreiche Industrienation
verwandelt, deren Biirger sich fiir den Fortschritt und die Wissenschaft begeisterten. Die noch
weitgehend ungebrochene fortschrittsglaubige Wissenschafts- und Technikeuphorie der
Weimarer Zeit schlug sich auch in der Koralle nieder. Ein Artikel wie Poesie der Technik von

Emil Otto Hoppé in der Ausgabe vom 30. September 1927 ist ein bekanntes Beispiel dafiir.>*?

>>8 Vgl. Lutz Heck: Als Tierfanger in Ostafrika. Die Tierfangexpedition des Zoologischen Gartens in Berlin, in:

Die Koralle, 5. Jg., Heft 2, Mai 1929, S. 82-86.
% Adolf Zeddies: Gedanken eines Psychologen. Aus Tageblichern, Briefen, Vortragen und Schriften. Hrsg.
von der Siemens-Studien-Gesellschaft flir praktische Psychologie, Bad Homburg 1953, S. 6.
>80 Vgl. z. B. Adolf Zeddies: Begreifen wir uns wirklich? Uber das Verstehen der fremden Seele, in: Die Koralle,
6.Jg., Nr. 8, November 1930, S. 338-339.

1 Astrid Dellmann: Bild und Bildung, S. 131.

62 Vgl. dazu Roland Jaeger: Unterwegs zur Moderne, Die deutschsprachigen Fotoblicher von Emil Otto
Hoppé, in: Manfred Heiting/Roland Jaeger (Hrsg.): Autopsie. Deutschsprachige Fotobiicher 1918-1945, Bd.

1, Géttingen: Steidl 2012, S. 224-247, hier S. 233-234.
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Die Technik- und Wissenschaftsberichterstattung der Koralle war in den Jahren der Weimarer
Republik durchweg von einem ungebrochenen Fortschrittsoptimismus gepréagt. Die Zeitschrift
stand damit im deutlichen Gegensatz zu einer traditionell verbreiteten kulturellen

Geringschatzung der Technik in Deutschland seit dem 19. Jahrhundert.>®

. Kulturelle
Geringschatzung der Technik und soziale Geringschatzung der Techniker hat es (...) im
19. und 20. Jahrhundert auch ausserhalb Deutschlands gegeben; das Phanomen hat dort aber

nicht ein solches Ausmass erreicht wie in Deutschland*. %%

Das grundsitzliche Selbstverstindnis naturwissenschaftlich-technischer Forschung beruhte
auf ihren objektiven Methoden. Technik wurde als etwas weitgehend ,,Neutrales* angesehen;
eine Zuschreibung, die erst nach den Erfahrungen des Zweiten Weltkrieges in Frage gestellt
wurde. Diese positive Betrachtungsweise gegeniiber der Technik, die sich auch in den
Mlustrierten der Weimarer Jahre niederschldgt, ist umso erstaunlicher, wenn man
beriicksichtigt, dass es vor allem im Zuge der Rationalisierungsdebatte der zwanziger Jahre
durchaus durchdringende technikkritische Stimmen gab, die jedoch letztlich nicht
massenwirksam in dem Sinne wurden, dass sie die illustrierten Massenperiodika erreicht
hitten.”® Nach dem militirischen Zusammenbruch und dem Ende des Kaiserreichs blieb die
Identifizierung mit den positiven Aspekten des Fortschritts — der Glaube an die Uberwindung
der Méngel einer technisierten Nation durch Forschung und eine verbesserte Technik — trotz

der Erfahrung des Ersten Weltkrieges erhalten.

Die Weltgeltung der deutschen Wissenschaft hatte durch das Ergebnis des Ersten Weltkrieges
ebenfalls einen erheblichen Riickschlag erfahren. Die verdnderte Situation war nicht nur fiir
den einzelnen Wissenschaftler eine Herausforderung, sondern wirkte sich auch auf das

Verhiltnis von Wissenschaft und Offentlichkeit aus.

Die Zukunftsgestaltung schien untrennbar mit naturwissenschaftlicher Forschung verbunden,
die in der Vergangenheit zur Verbesserung der allgemeinen Lebensqualitédt gefiihrt und Anlass
zu der Zuversicht gab, an diese positiven Entwicklungen ankniipfen zu konnen. Aufgrund
zuriickliegender Erfolge mit ihrer fiir jeden spiirbaren Wirkung auf Wirtschaft und Alltag hatte

die Kombination Naturwissenschaft und Technik nicht nur die Erwartungshaltung geprigt,

63 Vgl. Johan Henrik Jacob van der Pot: Die Bewertung des technischen Fortschritts. Eine systematische

Ubersicht der Theorien, Bd. 1, Assen/Maastricht: van Gorcum 1985, S. 682-689.

> Ebd., S. 697.

% Astrid Deilmann: Bild und Bildung, S. 260.
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sondern auch den Wunsch nach Information verstarkt. ,,Waren es zu Anfang des Jahrhunderts
noch nahezu ausschlielflich die Vertreter des Futurismus gewesen, die dem Technikkult
huldigten und ihn radikal forcierten, so verbreitete sich die Technikmanie in den zwanziger
Jahren in allen Gesellschaftsschichten.“*®® Es entwickelte sich ein regelrechter Technikboom,
der mit dem Modernisierungsprozess und der Ausformung einer immer starker technik-
geprégten und von Technik durchdrungenen Alltagswelt korrespondierte. Wéhrend die
Menschen in ihrem taglichen Leben zunehmend davon ausgeschlossen waren, Entstehung und
genaue Funktionsweise technischer Apparate zu verstehen, mussten sie gleichzeitig standig
neue Kompetenzen fir den Umgang mit Technik erwerben. Die tdgliche Auseinandersetzung
mit technischen Entwicklungen, deren Funktionsweise oft unverstandlich blieb, fihrte
gleichzeitig aber zu einer affirmativen Technikberichterstattung, die vielfach die Schonheit
des Technischen hervorhob. Die Illustrierten verstérkten diesen Trend und vermittelten mit
»ihren zum Teil Ikonenstatus annechmenden Technik- und Fortschrittsbildern* gesellschafts-
iibergreifende ,,Konsensbilder aus dem Bereich Wissenschaft, Technik und Sport, die die
Weimarer Gesellschaft unterhalb ihrer politischen Fragmentierungen zusammenhielten.“>®’
Diese Haltung der veroffentlichten Meinung pragte die Artikel der Koralle tbe