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3 #4. _« The winter is coming... al Salon del Comic

Virginia Luzén
Jordi Aguilera

“;Y este escudo del leon tan bonito de que tebeo dices
que es?”, “No mamd, no es de ningun tebeo, es el
emblema de la Casa Lannister de Roca Casterly, de
Juegos de Tronos, una serie de television”. “i{Ah, vale!”

Tras la rapida explicacion la madre del enterado
adolescente se quedd mas tranquila, aunque siguid
sin comprender qué tendria que ver Juego de Tronos
con los tebeos del Capitan Trueno y de Tintin que, en
teoria, habian venido a buscar.

del jueves 15 al domingo 18 de mayo

Fira Barcelona Montjuic

Fuente: Ficomic

El didlogo, pillado al vuelo entre la voragine de cualquier stand de merchandising, sirve
para ejemplificar la tendencia que el Salén del Cémic de Barcelona viene
experimentando desde hace varios anos. El comic, estrictamente hablando, pierde peso
edicion tras edicion y tanto, entre los expositores como entre el publico, ganan enteros
las alusiones a tramas y personajes generados lejos del papel.

Peliculas, series de television, juegos de ordenador, redes sociales ocupan espacios cada
vez mayores del imaginario colectivo de los jévenes consumidores, pero, y ahi esta el
quid de la cuestién, no sustituyen sino que complementan a la panoplia de héroes y
heroinas generados por los tebeos. En la dindmica de aficién y consumo que mueve a los
adolescentes que visitan el Salén conviven en perfecta harmonia los camperos de Call Of
Duty, con los orcos de El Serior de Los Anillos, los zombis de Walking Death o Lobezno.

En el fondo estamos hablando de consumo de cultura, y ésta llega hasta sus
destinatarios cada vez mdas a través de pantallas de todos los tamafios, ya sean
smartphones, tablets o televisores, que no desde las paginas de papel. Ademas, y en
paralelo, la propia produccién de inputs para el consumo adolescente se mueve en el
mismo sentido y cualquier personaje de éxito puede nacer en cualquier forma de
expresion y saltar rapidamente a otra, conviviendo con total naturalidad en cémics,
videojuegos, series o peliculas.

La 32 edicidn del Saldn refleja fielmente este estado de cosas y afio tras afo las fronteras
se difuminan y la oferta se hace mas permeable. Las productoras de cine presentan
también sus novedades con total normalidad (en esta ocasion le tocaba a Godzilla, todo
un clasico, por otra parte), el publico puede ver las premieres de las futuras series (como
los nuevos OVAs de One Piece) e incluso las vocaciones ya no sélo se animan desde los
tradicionales tableros de la Escuela Joso sino que también las universidades con grado
de disefio de videojuegos montan stand para atraer futuros profesionales.
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Para bien o para mal el Salén pierde su “esencia”, si
consideramos ésta como un campo limitado a las cuatro
esquinas de la pagina de un cémic, y rebosa sus limites hasta
ocupar el dltimo centimetro cuadrado disponible de consumo
cultural principalmente asociado al mercado joven. La
tendencia, de hecho, es la misma que ya hace muchos afios que
se ha apoderado de citas similares a nivel internacional, como
la popular y gigantesca ComicCon de San Diego, cita anual de
millones de fans que tienen en los tebeos sélo una minima
parte de su motivacidn.

De hecho en Barcelona ya empiezan a consolidarse algunas
practicas hasta ahora poco habituales como la presencia de
dibujantes a los que poder comprar paginas originales,
sketchbooks o comissions (dibujos de encargo a gusto del
consumidor). Y vimos también profesionales ajenos al
universo del comic hacer lo propio con autdgrafos sobre primorosas tarjetas, como
Pepe Mediavilla, conocido doblador de voces tan imprescindibles en el imaginario del
fan como las de Gandalf o el sefior Spok (version Leonard Nimoy, por supuesto).

Y los puristas, ;qué dicen a todo esto? Por de pronto no entran, se quedan fuera,
quejandose y renegando de un Salon al que acusan de perder su razén de ser. Desde
blogs y redes sociales acusan a Ficomic de haber pervertido el Salon hasta convertirlo
en una especie de parque de atracciones para nifios. Unas criticas quizd demasiado
desproporcionadas, para un Salon que, si bien se abre, efectivamente, a todo tipo de
oferta comercial, no olvida ni mucho menos su parte divulgativa y su mision de punto
de encuentro entre aficionados, profesionales y, también, medios de comunicacion.

El Salon es un éxito incuestionable, por nimero de visitantes y de expositores, por la
calidad de sus exposiciones y ponencias, por su repercusion medidtica. Ocupa ya un
lugar destacado en las agendas internacionales del sector y se consolida como una cita
ineludible para los profesionales de mayor prestigio y para los autores noveles que
quieren abrirse camino.

(Qué le podemos exigir? Quizd un paso adelante en la propia sistematizacion del
fendmeno comic, desde un punto de vista académico. Seria interesante aprovechar la
excelente plataforma de difusion que supone el interés publico y medidtico que
despierta el salon para convocar, en su propio seno, una conferencia anual de reflexion
y aportacion cientifica sobre el comic y todo el universo que le rodea. Abrirse a todo
no supone renunciar a nada, ni siquiera a la colaboracién con el mundo académico.

Por lo demas el Salén sigue cumpliendo perfectamente su funcién. Presentacion, y
jugosas ventas, de novedades por parte de las editoriales mas importantes del sector
(s6lo echamos en falta a EDT, de Joan Navarro), posibilidad de buscar y encontrar
cualquier publicaciéon antigua en los muchos stands de material de segunda mano,
ocasién de conseguir la firma de nuestro autor favorito, acceso a todo tipo de
merchandising...



Hay espacio, como siempre, para los consagrados.
Como cada afio Ibafiez sigue congregando
multitudes. Amable y simpatico, con una jovialidad
que desmiente sus 78 afios, el autor de Mortadelo Y
Filemo6n aguantaba estoicamente desfiles de fans de
dos horas de duracién, con unas palabras para cada
uno, una firma, un dibujo y, si se terciaba, un posado
para foto. Y hay también el rincén para los que
empiezan. La oportunidad para dar a conocer nuevas
propuestas, como el album Los hijos de Aramar,
Opera prima del guionista sevillano JOS formando
tdndem con la dibujante madrilefia Sonia Moruno,
publicado por Babylon, una pequefia editorial de
Onteniente (Valencia).

Y hablando de editoriales menores y alejadas de los
habituales centros de poder de Barcelona y Madrid,
es imprescindible citar el trabajo de Ponent Mén en
la recuperacion de clasicos imprescindibles del comic europeo. La editorial de Rasquera
(Tarragona) nos trajo los imprescindibles integrales de Manos Kelly de Hernandez
Palacios y Los Gringos de De la Fuente, Charlier y Vidal. Desgraciadamente los precios
convierten sus atractivas ofertas en productos casi de lujo.

En cuanto a las exposiciones esta ha sido una edicion
impecable. No sélo por la calidad de los originales de las
habituales antolégicas, en este caso dedicada, entre
otros a los personajes de Lobezno y Batman (que
celebraba su 75 aniversario) sino sobretodo por el
impresionante despliegue organizado en torno a la
“tematica” de este aflo: el comic bélico. Un pabellon
entero se dedicé a acoger propuestas espectaculares
como la de la asociaciéon de recreacionismo histérico
“Ejército del Ebro”, un grupo de abnegados aficionados,
precisos hasta el detalle mas minimo, y ansiosos por
compartir su pasién con todos los que se acercaban a su
excelente recreaciéon de un puesto médico en primera
linea de las trincheras de la Batalla del Ebro. O la
recreacion de la batalla de Arnhem con muifiecos de
accién que, simplemente, dejaba sin palabras a los
visitantes que se dedicaban a fotografiar desde todos los
angulos posibles un escenario inmenso en el que no
falté nada: ni el Mayor Carlyle con su caracteristico
. i paraguas en la cabeza de aquel puente lejano, ni el
mismisimo Tintin, escrlblendo una cronica de guerra, desde la segunda linea del
combate.

Aumentar el tamafio del Salén ha sido todo un acierto. Pasar de 19.000 a 32.000 metros
cuadrados ha permitido esponjar un espacio que otros afios habia sido agobiante. En



esta ediciéon los 106.000 visitantes declarados por la
organizacion han podido pasear con comodidad y no han
necesitado abrirse paso a codazos para acceder a la dltima
novedad o la camiseta mas friki. Un afio mas un publico de
todas las edades (aunque predominando los mas jovenes) ha
encontrado lo que buscaba: tebeos antiguos y modernos,
firmas de autores, muiecos articulados o espadas laser. Se
trataba, quiza de hacer acopio, en esta incipiente primavera,
para un invierno de lecturas que, inevitablemente, se acerca.

Nota: Como muchos sabran, “The Winter is coming” es el lema
de la Casa Stark de la serie Juego de Tronos, basada en la saga
de novelas Cancidn de Hielo y Fuego de George R. R. Martin.




