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Resumen

Hablar de estética y cultura, asi como de su dimensidn social, representa un
verdadero desafio, particularmente considerando la complejidad caracteristica de
estas esferas, asi como la envergadura del tratamiento ya concedido desde nuestra
disciplina. El presente trabajo se caracterizé por indagar acerca de las tensiones en
la definicion de los principios de legitimidad legitimos, valga la redundancia, del
arte y de la cultura, situdandose fundamentalmente sobre el campo de produccion
cultural. Esta empresa ha implicado de forma central el abordaje de las
dimensiones socioldgicas del microcosmos cultural: sus tensiones constitutivas, sus
condiciones de existencia relativamente auténoma, su complejo vinculo con la
I6gica de la administracion y la gestion politica y, a su vez, su relacién con la ldgica
mediatica. Con tal objetivo, el punto de partida y clave para el acceso se derivé de
la seleccidn del conflicto suscitado por la gestion del Centre de Creativitat Arts
Santa Monica. El centro se caracteriza por poseer una historia de vaivenes politicos,
y ha sido el foco de cierta conflictividad a partir de la destitucién de su anterior
Director, Viceng Altaio, y de su designio politico por parte de la actual gestion del
Departament de Cultura. Es menester aclarar que el ASM no se caracteriza
particularmente por tener un peso decisivo en el escenario actual de la cultura
catalana; sin embargo, la emergencia de determinados acontecimientos recientes
en torno al centro ha puesto de relieve una serie de elementos significativos Utiles
para un andlisis en profundidad de la estructura del campo. A partir de un
exhaustivo analisis documental introductorio y de una aproximacién etnografica al
centro, se efectuaron entrevistas a tres actores seleccionados ad hoc por su papel y
posicidon en el microcosmos cultural: Viceng Altaié, poeta y ex director del Arts
Santa Monica, Joan-Francesc Ainaud, actual Subdirector General de Creacid i
Industrias Culturals, y Joan Minguet, escritor y actual director de la Associacio
Catalana de Critics d'Art. El analisis manifestd, a nivel inicial, la tensidén estructural
entre la “estética pura” y la “estética media”, o midcult, y la lucha entre las dos vias
posibles de consagracion en el campo: la legitima y la heterbnoma. Expresé
también la discutible autonomia del campo cultural, amenazada por las légicas
comercial, mediatica y de la administracion.

Palabras clave: estética, campo cultural, autonomia, administracion, midcult.
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1. Introduccion

Hablar de estética y cultura, asi como de su dimensidon social, representa un
verdadero desafio, en particular considerando la complejidad caracteristica de estas
esferas, asi como la envergadura del tratamiento ya concedido desde nuestra
disciplina; nobleza obliga. El presente trabajo nacioé de la voluntad de indagar acerca
de las tensiones en la definicion de los principios de legitimidad legitimos, valga la
redundancia, del arte y de la cultura, situdndonos fundamentalmente sobre el
campo de produccién cultural (Bourdieu, 2005).

En ese sentido, el punto de partida se derivd de la seleccién del conflicto
suscitado por la gestion del Centre de Creativitat Arts Santa Mbdnica’, como
manifestacion especifica de una tensidn propia del campo. El centro se caracteriza
por poseer una historia de disputas politicas por su papel en el escenario cultural
actual, y ha sido el foco de cierta conflictividad a partir de la reciente destitucion de
su anterior Director, Viceng Altaid, y de su designio politico por parte de la gestion
actual del Departament de Cultura —el cual se ubica, paraddjicamente, fisicamente
frente al ASM- cuya actual titularidad refiere a la investidura del Conseller Ferran
Mascarell y al Director de Creacid i Industrias Culturals, Jordi Sellas. EIl ASM no se
caracteriza, ni mucho menos, por tener un peso decisivo en el escenario actual de la
cultura catalana; sin embargo, la emergencia de determinados acontecimientos
recientes en torno al centro ha puesto de relieve una serie de elementos
significativos utiles para el acceso a un analisis en profundidad de la estructura del
campo. Entre tales acontecimientos se encuentra el anecddtico “caso Ballbe™, en el
cual la presentadora mediatica impulsd una supuesta fiesta de apertura del nuevo
ciclo del centro denominada maratd de la creativitat. El evento, caracterizado por la
I6gica del entretenimiento, fue ampliamente repudiado por un sector de la cultura,
en una serie de tomas de posicidon que se condensaron en intervenciones publicas
en articulos de blogs, redes sociales y la prensa: un ataque directo contra la
presentadora y contra la gestién del Departament de Cultura cuestionados por
promover la “banalizacién de la cultura”.

A partir de indagar sobre tales acontecimientos, el objetivo de la investigacién se
orientd a cartografiar las tensiones en torno a las definiciones en juego de estética,

arte y cultura legitimas y, a través de estas posturas emergentes desde posiciones

! Utilizaremos en adelante el acrénimo ASM para referirnos al Centre de la Creativitat Arts Santa
Monica.

2 Refiriéndonos a Bibiana Ballbe, periodista, eventual asesora del ASM por designio de Jordi Sellas y
actual presentadora del programa cultural Caracter, vinculado también al centro.



especificas en el campo, desentramar el estado y la estructura del mismo, asi como sus
condiciones de autonomia y su vinculo con la légica de la administracidn y con la légica
mediatica. Como marco hipotético, se planted en un principio la posible contraposicién
entre la “estética legitima” (Bourdieu, 2012) y una estética caracterizable como
“estética media”, o midcult (MacDonald, 1966), asi como la “cuestionable” autonomia
del campo de la cultura (Adorno, 1989, Bourdieu, 1997), y que la lucha por la definicidn
de la estética y la cultura legitima se trataria propiamente la lucha por el monopolio
del poder de consagracién y de dominio del campo cultural: la lucha por las “reglas” de
estructuracién del campo (Bourdieu, 2005).

En cuanto a la metodologia escogida, la estrategia se caracterizé por la articulacion
dialdgica entre elementos de corte tedrico, los instrumentos de investigacion utilizados
y los datos empiricos. Es menester sefialar de antemano las limitaciones del analisis:
circunscrito al marco establecido por el proyecto que lo contiene, podemos afirmar
que los resultados se presentan como una aproximacién al campo cultural, maxime
situandose sobre el acotado trabajo de campo realizado. En un primer momento y de
forma exploratoria, se efectué un andlisis documental a partir de mas de 30 materiales
conformados por articulos, publicaciones, e intervenciones publicas en diferentes
medios’ de actores relevantes en torno a tematicas y acontecimientos de considerada
importancia. Esta fase resulté fundamental para una aproximacion inicial al campo, y
posteriormente jugd un papel necesario en el disefio de entrevistas. En paralelo, se
realizé6 una aproximacion etnogrdfica al ASM: sesiones de observacién participante
orientadas a analizar el actual uso del centro y contrastarlo con el viejo modelo, de
cara al disefio de entrevistas. Finalmente, a partir de la informacién adquirida en un
primer nivel y de su analisis, se disefiaron y efectuaron entrevistas sobre un muestreo
selecto de tres agentes, seleccionados por su posicién y su papel jugado en el
microcosmos cultural: Joan-Francesc Ainaud, Viceng Altaid, y Joan Minguet. Los tres
personajes se caracterizan por su “dimensién publica” y por poseer un protagonismo
relevante en el campo; su testimonio resulto una pieza fundamental en el andlisis. Las
entrevistas se condujeron a provocar el posicionamiento de tales actores alrededor de
elementos “sensibles”, de conflicto, utilizando “recortes” discursivos de otros actores

posicionados de forma antagonica.

3 Textos publicados en medios tales como La Vanguardia, El Pais, El Punt Avui, VilaWeb, ABC, Nuvol
Digital de Cultura, blogs personales de diversos actores, archivos audiovisuales del programa Caracter,
etcétera -la mayoria data del afio 2013 y principios del 2014.
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2. Discusion

Para aproximarnos al microcosmos cultural hemos utilizado el concepto de
campo entendido como espacio de posibilidades, sistema de coordenadas comun y
estructura de relaciones objetivas (Bourdieu, 1997), que se expresa en la definicién
de las problematicas, debates, antagonismos y tomas de posiciéon en torno a los
mismos. Histéricamente, las esferas de produccién cultural han conquistado su
autonomia relativa a partir de la construccién de un mercado que le es propio, y de
la acumulacion de diversas formas de capital especifico. En la construccion de
autonomia de las diversas esferas de la cultura, en particular del arte, se gestaron
dos ldgicas contrapuestas: la [dgica de la produccion restringida, logica anti-
econdmica vinculada a la estética pura y al reconocimiento simbdlico, y la légica de
la gran produccion, vinculada al éxito comercial. En este sentido, se organizaron
segun el principio de diferenciacion marcado por la distancia objetiva y subjetiva de
las empresas de produccién cultural respecto al mercado y a la demanda. Las
estrategias de los productores se situaron histéricamente entre dos limites: la
subordinacion total a la demanda y la independencia absoluta respecto al mercado
y sus exigencias (Bourdieu, 2005).

De forma homdloga a las anteriores ldgicas contrapuestas, en el campo de
produccion cultural se oponen las légicas de la estética pura en contraposicion a la
estética media, o midcult, y la estética popular o de masas. La estética pura, de la
alta cultura, se caracteriza por ser una forma de produccién cultural restringida que,
por ende, exige una fuerte autonomia del campo. Estética incestuosa, el arte por el
arte es un arte para los artistas: a fin de participar en su saber y en su goce, el
publico debe alcanzar la misma aptitud que ellos para percibir y descifrar las
caracteristicas propiamente estilisticas, y debe cultivar la capacidad de apreciar las
obras independientemente de su contenido y su funcién. Quienes lo logran exhiben,
a través de su gusto desinteresado, su relacion distante y distinguida de las
necesidades econdmicas y materiales, con lo funcional (Bourdieu, 2012). Bajo el

mandato del interés en el desinterés, la estética pura se caracteriza por el habito de

|n |II

la ascesis cultural en oposicidn al interés “material” o “comercial”. Se trata de una
estética que, en este caso, da juego a la intelectualidad, y al vanguardismo -estético,
ético, politico, etcétera- que también detenta el monopolio del criticismo legitimo.
La estética “media” (Bourdieu, 2012) o midcult (MacDonal, 1966) responde a otra
légica: aquella de la gran produccion, mas “popular” y de consumo “masiva”,

|Il

vinculada al “entretenimiento”. El midcult posee las cualidades esenciales de la

industria cultural: se trata de una forma de produccién cultural complaciente y



destinada al consumo amplio, que posee a la popularidad y el éxito como patrén de
medida; pero las oculta tras la apariencia de cultura legitima, a modo de “distraccion
ilustrada”. Lo que hace peligroso el midcult para la “alta cultura” es su ambigiiedad, ya
que aparenta ser parte de la cultura pura, explotando elementos de ésta -como el
vanguardismo-; el midcult se vincula a transformaciones en la estructura del campo de
produccion cultural las cuales se caracterizan por privilegiar la heteronomia y la
irrupcion de otras esferas tales como los massmedia.

La emergencia del conflicto alrededor del “caso Ballbé” generd la reaccidn
manifiesta, a través de varios medios analizados, por parte de un sector de la estética
pura contra la “banalizacién de la cultura” expresada en la estética midcult, como
rechazo a la irrupcién de la légica comercial y mediatica, asi como a la racionalidad de
la administracion. Ballbé se trata de un personaje que se vincula con la cultura desde
su trayectoria en los medios de comunicacién masivos. Los ataques se dirigieron
literalmente contra la “cultura del escaparate”, “de la frivolidad”, “del
entretenimiento”, “de la riota”, todo esto vinculado al rechazo a la denominada
“obsesion con las industrias culturales” de la “administracion de gestores”. Los artistas
de lo que podriamos denominar “viejas guardias”, consagrados legitimamente a través
de la ascesis y el reconocimiento en el campo, reaccionaron a la iniciativa de Ballbé: el
caso expresa también el rechazo de los actores de la estética pura hacia los agentes
heterénomos que no han pagado debidamente el derecho de entrada, y que apuestan
a una consagracion ilegitima en términos de trayectoria, mediante la vigente ley de
Jdanov (Bourdieu, 1997): cuanto mas autdonomo y mas rico en capital especifico es un
productor cultural y mas orientado esté hacia ese mercado restringido, mas inclinado
estard hacia la resistencia frente a la heteronomia; y por el contrario, cuanto mas
destine sus productos al mercado de la gran produccidn —como, en nuestro caso, los
personajes formados en el periodismo, management y publicidad-, mas tendencia
mostrara a colaborar con los poderes exteriores -medios, administracion, etcétera-, y a
someterse a sus exigencias para imponerse en su campo. El rechazo a los actores
heterénomos representa una toma de posicion ortodoxa, vinculada a la amenaza que
representan aquellos que buscan en otras esferas la consagracién -inmediata, efimera-
que no consiguen en el campo cultural.

La cultura midcult encontré también su expresion, a modo de “distraccion
ilustrada”, en el programa de divulgacion cultural Caracter de Bibiana Ballbe,
articulado al proyecto del ASM. Bastd con situarse sobre el analisis del programa
Caracter para comprender la légica midcult relacionada tanto con elementos de alta
cultura, asi como con la légica comercial y mediatica. Las entrevistas light de Ballbe se
caracterizan por el entretenimiento y sensacionalismo, pero presumen pertenecer a la

alta cultura —y estar en onda con el escenario- y encierran elementos de ésta,
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explotando su produccidn -la difusién a través de una entrevista de la obra de Serra
junto a Altaié en el pasado mes de marzo, por dar un ejemplo, lo exhibe de forma
cabal.

Por otro lado, la actual administracidon cultural por parte del Departament de
Cultura se caracteriza por el estrecho vinculo con la légica del marketing, del
business: el espiritu de emprendeduria comercial aplicado a la gestion de lo cultural.
Se expresa desde los perfiles profesionales y académicos de los actuales dirigentes
de la administracién: Jordi Sellas, Director General de Creacid i Industrias Culturals
del Departament de Cultura, vinculado en su trayectoria con la direccidon productos
mediaticos como Generacio Digital en Televisié de Catalunya, formado en New
Business and Digital Manager en RBA Holding, emprendedor cultural, etcétera; el
Subdirector General, Joan-Francesc Ainaud, formado también en instituciones como
ESADE de la Universidad Ramon Llull, publicista, emprendedor de consultorias
artisticas, etcétera. Son agentes que se encuentran edificando su trayectoria dentro
del campo politico, aunque también vinculados a los medios y a la empresa
comercial, y ante todo formados en la légica de |la business school. Se trata de toda
una suerte de habitus del management, que aparenta gozar de un feedback vital
por parte de la configuracidn estructural de la administracién, del campo politico,
etcétera. A partir del trabajo empirico, el discurso de la administracion manifesté
negar tajantemente cualquier critica que la acuse de mercantilizacién o banalizacion
cultural, aunque la tendencia estructural que se presenta es la de absolutizar la
racionalidad instrumental (Adorno, 1989) expresada en la légica de emprendeduria
cultural, propiamente comercial, y en jactarse de su eficiencia y potencia
cuantificadora de lo cultural en la posesién de “elementos medibles, paradmetros
medibles y con resultados tangibles”, para una “politica cultural en mayusculas”. El
Subdirector General Ainaud descalifica a las criticas de los sectores de la estética
pura como marginales, prejuiciosas, ad hominem y politicamente interesadas.

Por otro lado, los actores de la estética pura estudiados toman posicidén contra la
administracion de la cultura o, con Adorno (1988), contra la cultura administrada
por gestores. Viceng Altaid -poeta, idedlogo y Director del Arts Santa Monica hasta
el 2013- se manifestd en contra de la “obsesion con industrias culturales y el
consumo”, y la légica de la administracién “de gestores”. Joan Minguet -escritor,
Presidente del ACCA, critico e historiador de arte- fue punta de lanza en la
intervencion publica desde la critica al modelo actual de administracion y de la
“banalizacion de la cultura”, ésta vinculada a la légica de produccién economicista y
mediatica: ha escrito numerosos articulos en su blog personal, asi como
intervenciones esporadicas en diversos medios, las cuales tuvieron repercusion

sobre el caso Ballbe. Minguet mostré manifestarse en contra al mandato de “la



modernizacidn, talento e innovacion” vinculados a “los gestores” y a “los politicos” -
“politica de aparador”, “no contar con el sector”, “dirigismo”-, denunciando el caracter
comercial, cortoplacista y exitista de la racionalidad administrativa, de la economia y
de la “cultura twitter”. Estos posicionamientos representan la sensibilidad de cierto
sector del campo emplazado en términos de consagracion legitima. Otro elemento a
destacar es el diagndstico que plantean los actores de la estética pura sobre elementos
de actualidad, que van del catastrofismo a la revolucion inminente: el profetismo de

estos sectores se opone al optimismo “desde la racionalidad y desde los datos”, de los

actores de la administracion.
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. Estética “pura”
. Produccidn restringida
de

. Via consagracién

“legitima”

. Reconocimiento simbdlico.
. Légica de la cultura
° Vanguardismo,

intelectualidad y critica cultural,

actores auténomos.

) Del catastrofismo a la

revolucion.

° Estética “media”, midcult.
° Gran produccion
. Via de consagraciéon

“ilegitima”

° Notoriedad, éxito
comercial, rentabilidad politica.

° Racionalidad instrumental,

administrativa

° Productores midcult,
gestores  politicos y actores
heterénomos (mediaticos,
periodismo, publicidad,
management).

. Optimismo.

Cuadro 1. Resumen.
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3. Conclusiones

A partir del andlisis empirico realizado en torno a las tensiones en el campo,
podemos ensayar una serie de interpretaciones. El conflicto en torno al caso Ballbe y el
ASM puso de relieve, a nivel inicial, la tension estructural entre la “estética pura” y la
“estética media”, o midcult, y la lucha, via Ley de Djanov, entre las dos vias posibles de
consagracion en el campo: la legitima y la heterénoma.

Por otro lado, estas tensiones se imbrican sustancialmente a la problematica en
torno a la estructura del campo y sus condiciones (criticas) de autonomia, elementos
que cobraron central importancia en el desarrollo del trabajo. En términos
socioldgicos, podemos afirmar que las esferas de la alta cultura ven amenazada su
autonomia: a través del imperativo de rentabilidad econdmica y politica, las légicas
instrumentales y comerciales, y la rentabilidad politica, se imponen a las producciones
culturales. La “politica cultural en mayusculas” que impulsa la administracion, expresa
en su conjunto el contenido de su propia légica y su dialéctica con la produccion
cultural (Adorno, 1989): la racionalidad administrativa se caracteriza por la
heteronomia y la cuantificacidon de lo cultural con arreglo a normas que no le son
inherentes, sino desde una injerencia extrinseca. Asimismo, con Bourdieu (1997), si
bien hace unas décadas el éxito comercial inmediato en el campo de la produccion
cultural resultaba sospechoso, cada vez mas el mercado es reconocido como instancia
legitima de legitimacidn. La situacién del campo también coadyuva a la existencia de
agentes heterénomos —como el caso de Ballbe- que utilizan estratégicamente otras
vias de consagracion, todo lo cual significa otra “fisura interna” para la autonomia del
campo cultural.

Las tensiones estudiadas nos recuerdan, con Adorno (1989), que las esferas de la
alta cultura, de produccidn restringida, se caracterizan por una contradiccion
constitutiva: lo académico, lo artistico, lo cientifico, etcétera, existen de facto en tanto
poseen autonomia; sin embargo, ésta es solo posible por parte de la intervencién
externa. Las empresas que ofrecen alta cultura no existen sino por una intervencion
que garantice su autonomia, como podria ser la intervencion del Estado, unico medio
capaz de asegurar la existencia de una cultura sin mercado por fuera de sus propios
limites, escapando a la alternativa privada del mecenazgo. Mediante la avanzada de la
légica comercial garantizada por la administrativa, lo que estd en juego es la
produccion cultural libre y también la critica, ya que la censura se ejerce a través de los
imperativos del éxito econdmico, imbricados a la rentabilidad politica.

La l6gica de la administracién impulsada por la gestidn politica amenaza el principio

de dominacion dominante de la alta cultura: da una patada al tablero, privilegiando la
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légica de legitimidad legitima comercial —expresada en la ldégica mediatica y el
midcult- vinculada a la rentabilidad politica. Las tomas de posicién —estéticas y
politicas, individuales y colectivas- se estructuran en torno a la lucha por el principio
de dominacion dominante, tanto para su conservacién como para su transformacion
(Bourdieu, 1997), y esto se expresa en la praxis y en los discursos de los diversos
actores estudiados. El analisis empirico expresa una saturacion discursiva en una
marcada reaccion por parte de los sectores de la estética pura contra el modelo de
gestion cultural del Departament de Cultura y la avanzada comercial y medidtica
midcult. Para finalizar, es destacable la tendencial sumisiéon a los indices de
consumo, audiencia y el “retorno” econdmico y politico que se manifiesta en las
altas esferas de produccidon cultural, incluso entre los editores de vanguardia y en
las instituciones cientificas, que se someten a hacer marketing; los efectos de
heteronomia ponen en peligro las condiciones mismas de la produccidn de obras
“puras” en el sentido de su autonomia, es decir, que se caractericen por el rechazo
a la instrumentalidad comercial. Con todo, podemos afirmar que la irrupcién del
modelo de gestores de business school es a la logica de la administracién y al campo
politico, lo que la institucionalizacion de los bestsellers es a la cultura: procesos
homdlogos que responden a la progresiva absolutizacién del mercado como criterio

de legitimacioén legitima de produccidn cultural.
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3 INTRODUCCION A LA PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

A partir del conflicto en la gestion del Centre Cultural Arts Santa Monica y el “caso Ballbe”,

el trabajo se dirigio a indagar acerca de las tensiones en la definicion de los principios de legitimidad legitimos del arte
y de la cultura, y al abordaje de las dimensiones sociologicas del campo de produccion cultural:

Sus tensiones constitutivas, sus condiciones de autonomia, su complejo vinculo con la l6gica de la administracion

y la gestion politica y, a su vez, su relacion con la logica mediatica.

4 RESULTADOS

e Estética “pura’. « Estética “media”, midcult.

* Produccion restringida. « Gran produccion.

« Via de consagracion “legitima” * Via de consagracion “ilegitima”

« Reconocimiento simbalico. * Notoriedad, exito inmediato, rentabilidad politica.

« Logica de cultura. « Racionalidad instrumental, administracion.

« Vanguardismo, intelectualidad académica * Productores midcult, gestores politicos y actores

y critica cultural, actores autonomos. heteronomos (mediaticos, periodismo, publicidad,
management).

« Del catastrofismo a la revolucion. « Optimismo de la administracion.

5> CONCLUSIONES

« El conflicto en torno al caso Ballbe y el ASM puso de relieve, a nivel inicial, la tension estructural entre la “estética pura”
y la “estetica media”, o midcult, y la lucha, via Ley de Djanov (Bourdieu, 1997), entre las dos vias posibles de consagracion
en el campo: la legitima y la heteronoma.

« La autonomia del campo cultural se ve amenazada por las I6gicas comercial, mediatica y de la administracion

(Adorno, 1989).

« La lucha por la definicion de la estética y la cultura legitima es propiamente la lucha por el principio de dominacion
dominante del campo (Bourdieu, 2005). Se trata de la lucha por las “reglas” de estructuracion del mismo, por la cual se
disputan los criterios de legitimidad legitimos de la alta cultura, el mercado y la rentabilidad politica.



