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LA EXHIBICION DE PELICULAS
MEXICANAS EN LAS SALAS DE
CINE COMERCIAL

Theatrical release in commercial MOVIE  «ooooooooocoooos
theaters of the mexican films

Narce Dalia Ruiz Guzman

RESUMEN. El propdsito de este trabajo es demostrar
por qué el cine mexicano no llega a las salas de cine
comercial; una de las vertientes que podrian solucio-
nar esta problemdtica es mediante las politicas cultu-
rales. Es pertinente el abordaje de la tesis mediante
la economia politica, ya que el cine, desde sus inicios,
plantea dos vertientes: la comercial y la artistica. Es
un negocio que mueve muchos intereses economicos,
y una expresion cultural parte del imaginario de una
sociedad que permite la identificacion del individuo
con su entorno. La informacion que proporciona fun-
damento a este estudio se describe, en un nivel econd-
mico, como desde hace ya mds de veinte anos rigen
la oferta y la demanda en la industria de nuestro cine.

PALABRAS CLAVE: politica cultural - cine comercial -
cine de arte - cinematografia - exhibicion.

ABSTRACT. The purpose of this paper is to demon-
strate why the mexican film does not reach commer-
cial cinemas; an aspect that could solve this problem
is through cultural policies. It is pertinent to address
the thesis by political economy as the cinema, since
its inception, raises two fronts: commercial and ar-
tistic. It is a business with many economic interests
and a cultural expression of the imagination of a
society that allows the identification of individuals
with their environment. The information provided
basis for this study described, in an economic level,
how over twenty years now governed supply and de-
mand in the industry of our cinema.

KEYWORDS: cultural policy - commercial cinema - art
cinema - cinematography - exhibition.
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RECUENTO HISTORICO DEL CINE MEXICANO
éxico es un pais
con una gran tra-
dicién cinemato-
grafica; grandes
cineastas se han

dado en el seno de este pais, como ejem-

plo: Arturo Ripstein, el Indio Fernandez,

Alfonso Arau; y otros, como el genio Luis

Bufiuel, encontraron en México su segun-

da patria al exiliarse.

El flamante inicio de la cinematografia
mundial encontré eco de inmediato en
México. Durante el gobierno del presi-
dente Porfirio Diaz, se sintié fascinacion
por el invento de los Lumiére y eso permi-
tié que tanto el proyector de cine como la
camara para grabar estuvieran en México
en el aio de 1896. En sus inicios, con el
apoyo del gobierno, la industria del cine
tuvo un gran crecimiento. En los afios
cuarenta, el cine representaba la cuarta
industria mas importante por su partici-
pacién en el producto interno bruto (Gar-
cia Riera en Gdmez Garcia 2005, p. 254).
Gracias a la Segunda Guerra Mundial, va-
rios talentos filmicos encontraron en Mé-
Xico un pais que los aceptd en su exilio, y
esta situacion ayudo al crecimiento de la
industria.

La bien conocida época dorada del cine

nacional se fortalecié no sélo con buenos
técnicos y grandes directores; los mas re-
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cordados, reconocidos y queridos por el
publico de ese entonces y de la actuali-
dad son los actores. En los afios cincuen-
ta del siglo pasado, estuvo en todo su
esplendor el star system con Maria Félix,
Jorge Negrete, Pedro Infante, Dolores del
Rio, entre otros. El engranaje, produc-
cidn, distribucién y exhibicién funcionaba

a la perfeccion.

Esta bonanza terminé con el inicio de los
anos sesenta. La aparicion de la televi-
sién dio el tiro de gracia a la boyante in-
dustria. Marco Aurelio Casillas (2007) lo
comenta en la revista Efcétera:
Varios opinan que la tragica muerte
del querido actor y cantante sinaloen-
se Pedro Infante en 1957 cerr6 esta
etapa en el cine mexicano y, aunque
algunos directores de la “Epoca de
Oro” continuaron sus carreras dentro
de un nuevo esquema de cine esta-
tizado, en los setenta, nuestro cine
pertenecié por derecho propio a los
cineastas surgidos de la turbulenta
década anterior. Alfonso Arau, Jaime
Humberto Hermosillo, Gabriel Retes 'y
Alberto Isaac son botones de muestra
(pp. 1-2).

Llegd el declive del cine mexicano. Los
talentos que regresaban a su lugar de
origen y la reduccién del apoyo por parte
del Estado —que pasé de ser paternalista
a apatico— trajo que la produccién caye-
ra 'y se comenzaran a cerrar las salas de
proyeccion.
En 1970 entré Luis Echeverria a Los
Pinos. El ex presidente Echeverria
fue un entusiasta partidario de la in-
dustria cinematografica. Durante ese
sexenio, el Banco Nacional recibié mil
millones de pesos para el aparato
técnico y administrativo del cine na-
cional, en 1975 se fundaron cuatro
casas productoras. Esto llevé a que el
cine mexicano fuese totalmente es-
tatizado, aunque no necesariamente
“nacionalizado’, pero las administra-
ciones siguientes se encargaron de
“devolver el cine” a la iniciativa priva-
da (Casillas, 2007).

En los afios ochenta, cuando Televisa pro-
gramaba —en su barra de peliculas del
Canal 5 el sdbado por la tarde— una tan-
da de diversas peliculas estadouniden-
ses, fue el tiempo también en que, gra-
cias al formato VHS, la gente tenia acceso

En los arios cuarenta, el cine representaba la cuarta

industria mas importante por su participacion en el

producto interno bruto.
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Las nuevas peliculas mexicanas hicieron que el cine

volviera a formar parte activa de la cultura de nuestro

pais. En general, el cine mexicano experimento un feliz

reencuentro con su publico.

en los videoclubs a una variada seleccién
de filmes. El cine tuvo una fuerte recaida
a nivel mundial porque la gente preferia
quedarse en casa a ver la television o ren-
tar una pelicula, que ir al cine. Las salas
de cine comenzaron a desaparecer, se
desplomaron las graficas de asistentes y
la industria tembld ante la idea de que el
futuro seria el video home.

Instalados en la dltima década del siglo
pasado, se inicid, con una nueva cama-
da de jovenes directores, un movimiento
que con el tiempo fue bautizado como £/
nuevo cine mexicano. Maximiliano Maza
(Ruiz-entrevista, 2013), especialista en
cine mexicano, comenta lo siguiente:
Para el publico mexicano de los no-
venta, titulos como La tarea (1990)
de Jaime Humberto Hermosillo, Dan-
76n (1991) de Maria Novaro, La mujer
de Benjamin (1991) de Carlos Carre-
ra, Sélo con tu pareja (1991) de Al-
fonso Cuardn, Cronos (1992) de Gui-
llermo del Toro, o Miroslava (1993)
de Alejandro Pelayo, poseyeron un
significado de alta calidad, muy
distinto al que se le atribuia al cine

mexicano pocos anos antes. Las nue-
vas peliculas mexicanas hicieron que
el cine volviera a formar parte activa
de la cultura de nuestro pais. En ge-
neral, el cine mexicano experimenté
un feliz reencuentro con su publico. La
asistencia a las salas de cine para ver
peliculas mexicanas aumentd consi-
derablemente entre 1990y 1992. la
renta de estas mismas peliculas en vi-
deo sobrepasd las expectativas de los
distribuidores.

En la década de 1990, cuando aln era
presidente Carlos Salinas de Gortari, se
envié una iniciativa de reforma a la legis-
lacion de cine, cuyo principal propdsito
era acoplar el cine al concepto de entrete-
nimiento y no de arte o cultura, para be-
neficiar asi a las cadenas de distribucién
y exhibicion, sobre todo estadounidenses
(Lay, 2010).

El Tratado de Libre Comercio de América
del Norte (TLCAN) se firmd por México en
el mes de noviembre de 1993. Un tratado
que en su momento buscaba un acuerdo

comercial regional para ampliar el mer-

cado de bienes y servicios entre los paises
de Norteamérica. Este tratado consiste
en la eliminacién o rebaja sustancial de
los aranceles para la exportacién entre
las partes. En materia de cinematografia,
los bienes culturales, tales como el cine,
entraron a la canasta del tratado, igual
que cualquier otra industria como la au-
tomotriz y la agricultura. No se buscé pro-
teger el cine como un bien cultural; por lo
tanto, se vio afectada tanto la produccién
como la distribucion del cine mexicano
por el proceso de transicion a la globa-
lizacion del pais. Con la apertura de los
mercados, las privatizaciones y cambios a
las legislaciones de los distintos sectores
productivos y de servicios —entre ellos el
cinematografico—, trajo consigo las cri-
sis de 1994-1995 y la de 1998 (Gomez
Garcia, 2005, p. 250).

La firma del TLCAN fue un verdadero par-
teaguas para la industria cinematografica
en nuestro pais, pues no estaba prepara-
do para enfrentar los retos de la globali-
zacion de los mercados. Poner a competir
peliculas de no mas de 20 millones de
pesos de presupuesto —que es el costo
promedio de las peliculas del 2012 seguin
el anuario del IMCINE—, contra produc-
ciones de mas de 200 millones de déla-
res de presupuesto, marcé una verdadera
desventaja competitiva no sélo en la cali-
dad de produccién, sino también con los
presupuestos para la promocién y engra-
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naje publicitario, previo al estreno de la
pelicula en sala.

EL CINE MEXICANO EN EL SIGLO XXI

A la vuelta de 20 afos con el TLCAN, el

panorama de la vida politica del pais no

es muy distinto al de décadas pasadas.
La Ultima década del siglo xx en Mé-
xico, al igual que en muchos paises
del mundo, fue una década marcada
por profundas transformaciones po-
liticas y sociales que permitieron la
institucionalizacién de ciertos avan-
ces democraticos tan fundamentales
como un sistema de partidos politi-
cos en competencia y una institucion
del Estado cuyo propésito esencial es
garantizar las elecciones democrati-
cas. [...] Es natural que si el sistema
de partidos es diferente, también
se ha transformado la vida en el
Congreso, la relacion entre el Poder
Ejecutivo y el Poder Legislativo asi,
como la relacién entre la sociedad y
el Congreso (Lay, 2005, p.11).

Las legislaciones que a partir del TLCAN
han afectado al circuito de produccién-

distribucién-exhibicion del cine mexica-
no, marcaron la reforma a la Ley de Cine-
matografia aprobada el 15 de diciembre
de 1998. Tras ocho meses de trabajo
y cabildeo por parte de la comunidad
social cinematografica y de la Cdmara
Nacional de la Industria del Cine y del Vi-
deograma (CANACINE), arrancé el nuevo
milenio con la era del multiplex (cines
con multiples salas), cuya finalidad, en
un inicio, fue ofrecer mayor variedad de
titulos y horarios al publico.

Esta situacion favorecié mayor cantidad
de funciones solamente, ya que en una
cadena de cines con quince salas, en
verano puede haber el mismo titulo en
ocho salas; y en las siete restantes sélo
dos o tres titulos mas.

Para cerrar este breve recuento, hay que
mencionar que en la afamada época
dorada, la intervencién del Estado era
primordial. La venta de peliculas mexi-
canas a toda América Latina se hacia
a través de una paraestatal. El fin de
la Segunda Guerra Mundial, los malos

manejos y la aparicion del VHs hicieron

que poco a poco la industria del cine
boyante que antes fue, muriera. Pero en
este nuevo milenio, gracias a las nuevas
tecnologias, a la formacién profesional
que ahora es mds accesible, a la labor
de los festivales de cine como promoto-
res culturales y a nuevas alianzas entre
productores y distribuidoras estadouni-
denses, han hecho que el cine vuelva
a tomar aliento y siga buscando su lu-
gar en la preferencia del gran publico.

No hay que dejar de mencionar la labor
del IMCINE como promotor de la cine-
matografia nacional, y el hecho de que
mdltiples titulos nacionales han sido ga-
lardonados en afamados festivales alre-
dedor del mundo gracias a sus gestiones

y apoyos.

LOS DIRECTORES Y PRODUCTORES DEL
CINE MEXICANO ACTUAL

El IMCINE, organismo publico descentrali-
zado que impulsa el desarrollo de la acti-
vidad cinematografica nacional a través
del apoyo a la produccién, el estimulo a
creadores, el fomento industrial y la pro-
mocidn, distribucion, difusion y divulga-
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cion del cine mexicano, seglin su propia
pagina web, se cred el 25 de marzo de
1983 con lo siguientes propdsitos:

o Consolidar y acrecentar la produccién
cinematografica nacional.

o Establecer una politica de fomento in-
dustrial en el sector audiovisual.

e Apoyar la produccién, distribucién y
exhibicién cinematografica dentro y fue-
ra de las fronteras de México.

e Generar una buena imagen del cine
mexicano y sus creadores en el mundo.
e Promover el conocimiento de la cine-
matografia a publicos diversos a través
de festivales, muestras, ciclos y foros en
todas las regiones del pais.

El IMCINE es la gran productora del cine
mexicano en la actualidad por los apo-
yos que brinda a los cineastas. De las
418 peliculas hechas entre 2007 vy
2012, 227 cintas obtuvieron el apoyo
del Estado, segun datos del Anuario del
propio IMCINE (2012). De las peliculas
que se producen anualmente, entre el
sesenta y el ochenta por ciento son pe-
liculas apoyadas con recursos federales.

APOYOS QUE SE OTORGAN A TRAVES
DEL IMCINE

e El Fondo para la Produccién Cinema-
tografica de Calidad (FOPROCINE), creado
en enero de 1998, esta encaminado al
fomento, apoyo y difusién de la cinema-
tografia mexicana de calidad, artifice

De las 418 peliculas hechas entre 2007 y 2012, 227 cintas
obtuvieron el apoyo del Estado, segun datos del Anuario

fundamental para la difusién de nuestra
cultura e identidad nacional.

¢ El Fondo de Inversién y Estimulos al
Cine (FIDECINE), creado el 22 de agosto
del afio 2001, esta encaminado al fo-
mento y promocién permanentes de la
industria cinematografica nacional, con
perspectivas de recuperacién financiera.
“Tenemos la mision de garantizar el fo-
mento a la produccién cinematografica
de calidad, mas alla de las férmulas exi-
tosas en taquilla, por eso contamos con
programas y fondos de apoyo” (Staven-
hagen, 2012-IMCINE).

e En el afio 2009 se aprobd la iniciativa
de decreto para efectuar la interpreta-
cién auténtica del Articulo 226 de la Ley
del Impuesto Sobre la Renta. Este Articu-
lo 226 del Estimulo Fiscal a Proyectos de
Inversién en la Produccién Cinematogra-
fica Nacional o EFICINE es un apoyo que
se otorga a la industria cinematografica
por la produccién de largometrajes, con-
sistente en aplicar un crédito fiscal por el
monto aportado a un proyecto de inver-
sién por un contribuyente del Impuesto
sobre la Renta (ISR).

e Las escuelas de cine como el Centro

de Estudios Cinematograficos y el Centro

del propio IMCINE (2012).

de Capacitacién Cinematogrdfica son
también un gran incentivo para la pro-
duccién nacional. Cada generacién que
egresa, la institucion educativa financia
de uno a tres largometrajes, dependien-
do del afo y de los estudiantes que se
graduan. De las 112 peliculas produci-
das en 2012, 43 por ciento fueron dpe-
ras primas.

El cine sigue siendo muy centralizado.
Después de la Ciudad de México, que
en el 2012 se produjeron 46 peliculas,
sigue el estado de Baja California Norte
con siete peliculas y Jalisco con sélo seis
titulos. Nuevo Ledn produjo tres pelicu-
las en 2012 segln nimeros del Anuario
2012 del IMCINE.

Busi Cortés, directora de la pelicula £/
Secreto de Romelia (1988), menciond
en una entrevista que le hizo Alejandro
Medrano Platas para el libro Quince Di-
rectores de Cine Mexicano, a propdsito
de la distribucion de su pelicula:
Las peliculas del fondo [Fondo de
fomento a la calidad cinematografi-
ca] que se hicieron en ese tiempo,
tenian que ser distribuidas por Pe-
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liculas Nacionales y ésta era de las
distribuidoras mas corruptas que
existian en ese entonces, porque
estaban asociadas con productores
nacionales de peliculas de ficheras
y de cine de barrio... (sic) entonces
competia con las mismas peliculas
de ese tipo y les daban preferencia
a esas peliculas en lugar de las nues-
tras (Medrano, 1999, p. 84).

El IMCINE ha hecho todo un sistema de
convocatorias abiertas al publico ge-
neral para que todos los productores
audiovisuales del pais presenten sus
carpetas de produccién de peliculas,
documentales, cortometrajes, anima-
ciones, incluso apoyos al guidn, y la pos-
produccion. Este instituto considera el
récord de las personas que presentan las
carpetas y muchas de las veces a quie-
nes se les asignan los apoyos, son perso-
nas “reconocidas” en el medio nacional,
casi siempre centralizados a productoras
capitalinas; sin embargo, esto no de-
tiene la produccion en el resto del pais.
Hay entidades federativas como la de

Nuevo Ledn, donde instituciones como

el Consejo para las Artes de Nuevo Ledn
(CONARTE) hace una convocatoria anual
para la produccion de cortometrajes; y
otra para la produccién de un largome-
traje anual. El apoyo estd condicionado
a que las personas que presentan pro-
yecto ya tengan otra parte del presu-
puesto asegurada. Existen actualmente,
con las nuevas tecnologias, opciones
como el crowd founding, que permiten,
a través de redes sociales y cuentas
pay pal, juntar el dinero necesario con
aportacién de amigos y conocidos para
hacer un proyecto audiovisual, ya sea
un cortometraje, un largometraje o un
documental.

DIRECTORES DE CINE MEXICANO

Hay que hacer distincién entre los ci-
neastas mexicanos que trabajan en
México y los que trabajan en Estados
Unidos. Casos como los de Alfonso Cua-
ron, Alejandro Gonzalez Ifiarritu y Gui-
llermo del Toro, es bien sabido que son
cineastas que dejaron nuestro pais para
conseguir mejores condiciones de filma-
cién, con mayores presupuestos y alto

nivel de profesionalidad. Los cineastas

Mexico es el sexto pais con mayor asistencia relativa

al cine por numero de habitantes en el mundo;

un habitante en México asiste en promedio

1.67 veces al ario.
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mexicanos que si trabajan en México,
que son reconocidos sobre todo a nivel
de circuitos de festivales, por mencionar
algunos, son: Carlos Reygadas, Carlos
Carrera, Fernando Eimbke, Julidn Her-
nandez, Amat Escalante, Michell Franco,
Gerardo Naranjo, Sebastian del Amo,
entre otros.

Carlos Reygadas, desde su primera pe-
licula, ha estado presente en el Festival
de Cine de Cannes; Amat Escalante ha
participado ya en un par de ocasiones
en tan prestigioso festival, Fernando
Eimbke gand en el 2013 la Concha de
Oro en el Festival de Cine de San Sebas-
tian; y Juan Hernandez ha sido ganador
del Teddy, por parte de la Berlinale.

Las expresiones artisticas de estos ci-
neastas son diversas y plurales; no
todos hablan de la inseguridad y de lo
que algunos se quejan como el México
feo. Comparten cuestiones de calidad,
de dominio del lenguaje cinematogra-
fico, de innovacién en su narrativa, de
valores artisticos que los han llevado a
diversos festivales internacionales y ha-
ber ganado premios. Este tipo de cine no
esta hecho con intencién comercial, se
hace como una manifestacién artistica.
El cine mexicano que busca las salas de
cine comercial es, por ejemplo E/ Santos
vs. La Tetona Mendoza, Chiapas, el Cora-
70n del Café, que tuvieron sus estrenos



en salas de cine comercial, pero sin una
acogida muy entusiasta por parte de la
critica ni del publico.

PRODUCTORES DE CINE MEXICANO
Hay pocos productores que cuentan con
el capital necesario para invertir, por lo
menos, en dos peliculas anuales; mu-
chos de ellos son mas bien buscadores
de apoyos y patrocinios. Los Hermanos
Rovzar, quienes saltaron al ring de la
produccién con Matando Cabos, han
mantenido una produccién consistente
desde el 2004. Su modelo de produc-
cién con Lemon Films ha sido buscar
producciones de corte mas bien comer-
cial, sin dejar de apostar al cine de arte.
Ellos produjeron Después de Lucia en el
2012 y actualmente incursionaron en
el mundo televisivo con la serie Sr. Avila
para HBO, y el piloto de Saturday Night
Live México. Otras de sus producciones
son: Navidad S.A., KM 31y Salvando al
Soldado Pérez.

Leonardo Zimbron es otro productor re-
conocido en el medio. No trabaja para
una productora en especifico, pero si
tiene por lo menos en IMDB un historial
de 13 peliculas mexicanas en las que ha

trabajado como productor, con titulos
como Amor a Primera Vista, Nosotros los
Nobles, Viento en Contra, Bajo la Sal, en-
tre otras. El tipo de peliculas también es
de cine comercial.

Roberto Fiesco hace dupla con el direc-
tor conocido del ambiente Iésbico-gay,
Julidn Hernandez. Fiesco, en el 2013,
incursiond como director de un docu-
mental llamado Quebranto, que tuvo
mucha aceptacién en festivales de cine.
Las peliculas que produjo son: Las Razo-
nes del Corazdn, Asalto al Cine, Martin al
Amanecer, Rabioso Sol, Rabioso Cielo,
Mil nubes de paz cercan el cielo, amor,
jamds acabards de ser amor, entre otras.
Tiene un total de 48 créditos como pro-
ductor en IMDB y uno como director. El
tipo de peliculas que hace siempre son
en busqueda de un sentido artistico y de
llegar a la mayor cantidad de festivales
posibles, sin tener tanto peso en las car-
teleras de cine, pero si el reconocimien-
to del gremio.

Los productores son agentes freelance, a
diferencia de los inversionistas del pasa-
do, que ponian su dinero buscando retri-
buciones mayores. Ahora pareciera que

los productores ofrecen sus servicios,

no al mejor postor, sino al proyecto que

mas les interese a nivel personal.

PERFIL DEL PUBLICO QUE ASISTE A LAS
SALAS DE CINE COMERCIAL

Segun la Comision Federal de Mejora Re-
gulatoria (COFEMER), México es el sexto
pais con mayor asistencia relativa al cine
por niimero de habitantes en el mundo;
un habitante en México asiste en prome-
dio 1.67 veces al aio, sélo superado por
Corea del Sur, Estados Unidos, Francia,
Reino Unido e India.

Hay que hacer varias distinciones en el
publico que asiste a las salas de cine co-
mercial.
El cine mexicano actual presenta dos
tendencias muy definidas, que van
de lo popular a lo exquisito, muy
bien caracterizadas en la prolifera-
cién de dperas primas financiadas
fundamentalmente con el dinero
propio. Por una parte se encuentran
los jévenes directores —muchos de
ellos formados en el extranjero—
que buscan un resultado comercial,
el éxito en taquilla, con la idea de
competir con el cine de Hollywood
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utilizando férmulas recurrentes. Ge-
neralmente se encuentran con un
panorama desolador, al encontrar
que las condiciones del cine mexi-
cano no son las propicias para con-
siderar la produccion cinematografi-
ca como un buen negocio. Por otro
lado estan los jévenes cineastas —la
mayor parte formados en escuelas
de cine— que proponen nuevas
tematicas, nuevos lenguajes y una
busqueda formal arriesgada. Eviden-
temente, se encuentran con la difi-
cultad de que sus trabajos accedan
a publicos amplios, por lo que la ne-
cesidad expresiva de estas peliculas
sélo se justifica por su pertinencia
cultural (Casas, 2011, p. 1).

En el afio 2012 hubo 228 millones de
asistentes a las salas de cine, de estos
asistentes, el cine mexicano sélo tuvo 10
millones de espectadores. En el 2013,
tan sélo la pelicula Nosotros los Nobles
tuvo un aproximado de siete millones
de espectadores y No se Aceptan Devo-
luciones tuvo un total de 14 millones de
espectadores; es decir, con un par de pe-
liculas se ha duplicado la cantidad de es-
pectadores que se tuvieron en el 2012,
lo cual habla de que nuestro cine estd

viviendo una buena época.

Al gran publico que asiste a las salas de

cine comercial, que busca cine catartico
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que le permita olvidar por un momento
sus problemas, le gustan sobre todo la
fantasia y la acciéon. Segln el Anuario
del IMCINE, de las 10 peliculas mas ta-
quilleras del 2012, seis peliculas fueron
de fantasia y cuatro peliculas animadas.
Dentro de la oferta de cine mexicano,
la produccién, tanto de cine de accién
como de fantasia, es escasa por los al-
tos costos de produccidn. Segun el mis-
mo Anuario, del afio 2002 al 2012 el
publico asistié a ver mas producciones
mexicanas de animaciones y dramas,

que comedias.

Esto muestra que el cine mexicano no
cumple la demanda de género que bus-
ca el publico, de acuerdo a los datos del
Anuario. Hay que aclarar que se trata de
un limitado porcentaje de la poblacién
que tiene acceso a una sala de cine co-
mercial en su localidad. Segtin datos del
ex presidente de la Sociedad de Directo-
res-Realizadores de Producciones Audio-
visuales de México, Victor Ugalde, el 75
por ciento de la poblacién en México no
tiene acceso a una sala de cine comer-
cial, nicho que cubre en gran medida la
pirateria. Después hay que hablar del

publico que no sélo asiste a las salas de
cine comercial, sino también al circuito
de salas de cine de arte y los festivales
de cine.

El objetivo de esta investigacion fue ana-
lizar el efecto de las politicas culturales
en la exhibicién de peliculas mexicanas
de las salas de cine comercial de la ciu-
dad de Monterrey, pues incluso cuando
triunfan en el extranjero y obtienen pre-
mios de prestigio a nivel mundial, no lo-
gran estrenarse en salas de cine comer-
cial o conseguir una permanencia en la
cartelera y en el gusto del espectador.

Como hipétesis planteamos que si se
implementara una politica cultural que
ayudase no sélo a la produccién, sino
también a la exhibicion en la cinemato-
grafia, esto haria de la industria cinema-
tografica una industria mas sostenible.
La exhibicién es parte integral del proce-
so de la produccion de una pelicula. La
obra no esta completa hasta que llega
a la audiencia para la que fue disefiada.
Es cierto que muchas de las peliculas de
los cineastas actuales del cine mexicano

estan mas pensadas para un publico de

En el ario 2012 hubo 228 millones de asistentes a las

salas de cine, de estos asistentes, el cine mexicano solo

tuvo 10 millones de espectadores.
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festivales y no se conecta con la gran au-
diencia que es la que acude a las salas
de cine comercial; sin embargo, esto no
elimina el gran obstaculo que enfrentan
los cineastas que si quieren a las gran-
des audiencias y se topan con un mer-
cado de exhibidores controlados por las
distribuidoras, amparados en una legis-
lacién inequitativa e injusta.

Actualmente la industria cinematografi-
ca nacional no es sostenible. Se produ-
ce cine, pero no es redituable para los
productores. Las politicas culturales son
vitales para ayudar a sanear la industria;
sin embargo, tiene que existir la volun-
tad politica para hacerlo. La exhibicion
del cine nacional necesita de la mano
administrativa del Estado mexicano,
para que a través de medidas de diversa
indole, no sélo por la cuota de pantalla,
sino en la creacién de una competencia

mas nutrida.

Sobre las soluciones para esta proble-
matica, si, efectivamente, necesitamos
un cambio a la legislacién actual, pero
tal y como estd la situacion del pais,

iquién o quiénes lograrian que se hicie-
ran estos cambios en las politicas cultu-
rales? Lo ideal seria que desde la raiz se
pudiera incluir en el TLCAN la excepcién
cultural al cine y, en general, a las indus-
trias culturales para tratar de revertir la
situacion que se vive en la actualidad.

Hay un consenso que es a través de la
educacion y creacion de publicos, donde
hay una solucién mas integral y de mas
largo plazo para que el cine mexicano
sea recibido por la audiencia e incluso
buscado con mas ahinco. Es necesario
que se consideren las leyes del mercado,
de que a toda oferta corresponde una
demanda, pero en igualdad de oportu-
nidades de nuestros cineastas para con
los extranjeros, con una legislacién fa-
vorable que proteja nuestro patrimonio
nacional.

En la Convencién sobre la proteccién
y la promocién de la diversidad de las
expresiones culturales, donde la Corte
Nacional de Justicia de la Nacién firmé
un acuerdo ante la UNESCO, se enlista el
compromiso del Estado por promover

las expresiones culturales y crear medi-
das para proteger las expresiones cultu-
rales y hacer circular los imaginarios de
identidad nacional (Ugalde, 2013).

Después de realizar este estudio, queda
claro que las condiciones actuales no
son las dptimas para que se vea cine
mexicano. El publico regiomontano que
asiste a las salas de cine comercial, que
en su mayoria es un publico joven, busca
el factor de género y la catarsis. El cine
mexicano no esta satisfaciendo esta
demanda, pero también es cierto que
incluso cuando hay publico interesado
en el tipo de cine que proponen los ci-
neastas mexicanos, el encuentro de este
publico y las peliculas es dispar.

El poderio econédmico de una industria
que mueve tanto dinero como es el
entretenimiento, estd en una dialécti-
ca diferente a la propuesta artistica; el
sistema neoliberal no permite la circu-
lacién de imaginario. Es aqui donde las
politicas culturales tendrian que corregir
estas situaciones y permitir que no sélo

el cine, sino las expresiones artisticas
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en lo general lleguen al publico para el
que estan hechas. Hay camino por an-
dar pero el panorama no es desolador.
Esfuerzos de funcionarios, directores de
cine, promotores culturales, investiga-
dores, criticos, construiran poco a poco
condiciones de mayor competencia para
las artes y en especifico para el cine. Lo
importante es no quitar el dedo del ren-
glén y presentar evidencia de las areas
de oportunidad que tienen las politicas
culturales del Estado mexicano.

76 Imaginario Visual| Investigacion « Arte « Cultura



LA EXHIBICION DE PELICULAS MEXICANAS EN LAS SALAS DE CINE COMERCIAL - Afio 5 / No. 9 / Mayo - Octubre 2015

REFERENCIAS

Casas, A. (2011). E/ Cine Mexicano y la Excep-
cién Cultural: Apuntes Miradas, Revista Audio-
visual. Cuba. www.eictv.co.cu/miradas/index.
php?option=com_cont.

Casillas, M. A. (2007). Nuevo Cine Mexicano...
/y...7 Etcétera. Recuperado de: http://www.etcete-

ra.com.mx/articulo.php?articulo=3013&pag=1&
coment=%201.

Goémez, R. (2005). La Industria Cinematogrdfica
Mexicana 1992-2003 Estructura, Desarrollo, Politi-
cas y Tendencias. Estudios sobre las Culturas Con-
temporaneas, diciembre, afio/vol XI. Nimero 022,
Universidad de Colima, pp. 249-273.

Hinojosa, L. (2003). £/ Cine Mexicano: La identidad
cultural y nacional. México: Trillas.

Hinojosa, L. (2010). Cine transnacional y es-
pectadores globales: consumo y recepcion de
peliculas mexicanas en Monterrey, México, en J.
Nieto (editor), Sociedad, desarrollo y movilidad
en comunicacién, Tampico, Tamps.: Universidad
Auténoma de Tamaulipas, pp. 310-326, ISBN-13:
978-84-693-1875-1. Disponible en www.eumed.
net/libros/2010a/664/

IMCINE (2010). Anuario Estadistico de Cine Mexi-
cano 2010. CONACULTA, México.

IMCINE (2011). Anuario Estadistico de Cine Mexi-
cano 2011. CONACULTA, México.

IMCINE (2012). Anuario Estadistico de Cine Mexi-
cano 2012. CONACULTA, México.

Lay Arellano, T. (2005). Andlisis del proceso de la
iniciativa de Ley de la industria Cinematogrdfica de
1998. México: Universidad de Guadalajara. Maza
Pérez, Maximiliano (1996). 100 afios de cine mexi-
cano. México: Instituto Tecnoldgico y de Estudios
Superiores de Monterrey (ITESM) y Museo de Arte
Contemporaneo de Monterrey (MARCO).

Lay Arellano, T. (2010). Los proyectos politicos y
culturales en las reformas legislativas de la Ley de
cine del 92 y del 98. Simposio sobre la politica cine-
matografica transnacional. México, D.F.

Medrano, A. (1999). Quince Directores del Cine
Mexicano. México: Plazay Valdes.

Narce Dalia Ruiz Guzman

@000 0000000000000 0000000 0 00

Es Licenciada en Ciencias de la Co-
municacioéon por la Universidad Au-
ténoma de Nuevo Ledn y egresada
de la Maestria en Artes Visuales
por la misma Universidad con una
investigacion sobre el estado de la
exhibicién de peliculas mexicanas
en el estado. Realizé estudios de
Cine en las escuelas Quince de Oc-
tubre y Escuela de Cinematografia
y del Audiovisual de la Comunidad
de Madrid Espafia, donde se espe-

cializd en el area de produccion en
donde colabord en varios proyec-
tos audiovisuales. A través de un
crowdfunding produjo a finales de
2013 el largometraje Palomar. Es
directora de programacion del Fes-
tival Internacional de Cine; gracias
a este trabajo, viaja a varios festiva-
les nacionales e internacionales en
busca de peliculas programables
para el FIC Monterrey. Actualmente
es docente de la Universidad Auto-
noma de Nuevo Ledn y de la Uni-
versidad de Monterrey.

Recibido: julio 2015
Aceptado: septiembre 2015

Imaginario Visual Investigacion « Arte o Cultura 77



