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Dostepne na polskim rynku wydawniczym podrgczniki kursowe do jezyka
polskiego rdznig si¢ miedzy innymi zawartoscig zagadnien kulturowych i sposo-
bem ich prezentacji.

Kilka miesiecy temu pojawit si¢ nowy podrecznik kursowy wydany przez
Szkote Jezyka 1 Kultury Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, zatytuto-
wany Polski jest cool. Jego autorkami sg Ewa Piotrowska-Rola oraz Marze-
na Porgbska. Autorki sg absolwentkami KUL-u i UMCS-u oraz lektorkami
w Szkole Jezyka i Kultury KUL. Dotychczas ukazata si¢ tylko pierwsza czgs¢
serii przeznaczona dla poziomu A1, obejmujaca ksigzke¢ studenta, zeszyt cwi-
czen oraz podrgcznik nauczyciela. Ksigzka sktada si¢ z 24 rozdziatow i 2 roz-
dziatow okoliczno$ciowych zatytulowanych Boze Narodzenie 1 Wielkanoc.
Zeszyt ¢wiczen jest komplementarng czescig podrecznika, zawiera ¢wiczenia
automatyzujace zagadnienia z ksigzki, nie pojawiaja si¢ w nim elementy nie-
obecne w ksigzce (ani gramatyczne, ani leksykalne, ani kulturowe).

W artykule przedstawione zostang rozwazania dotyczace tresci kulturo-
wych obecnych w podreczniku. Istotne sg rodzaj i sposob prezentowania
informacji dotyczacych Polski, Polakow 1 cudzoziemcow. Podrgcznik jest
czesto jednym z pierwszych podstawowych zrodet informacji o Polsce 1 Po-
lakach. Dlatego tez wazne jest uswiadomienie lektorom, jaki obraz Polski
moze zbudowac¢ uczacy si¢ na podstawie samego tylko podrecznika. Jest to
informacja cenna o tyle, ze sygnalizuje zagadnienia kulturowe, ktére — w celu
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ukazania petnego i obiektywnego obrazu polskiej rzeczywistosci — nalezy
uzupethic¢ lub skorygowac.

Poprzez tresci kulturowe bedg rozumiane: realioznawstwo (gtownie re-
alia zycia w obcej rzeczywistosci), krajoznawstwo (geografia, system spo-
teczno-polityczny, historia), socjoznawstwo (zwyczaje, sposob bycia, za-
chowania) oraz kulturoznawstwo (literatura, muzyka, sztuka) [Pfeiffer 1979,
s. 123-124].

W celu przejrzystego zaprezentowania zagadnien kulturowych zostang one
omoéwione w kilku grupach tematycznych.

1. IMIONA I NAZWISKA

Od pierwszej lekcji uczacy sie natrafia na bardzo duzg liczbg polskich imion
1 nazwisk. Drylowy charakter podrgcznika zaklada duza powtarzalno$¢ ¢wi-
czen i ich formut. Autorki zalozyly zatem, ze przy okazji kazdej prezentacji
typu ,,on nazywa si¢”, ,,ja nazywam si¢”’ bedzie podane inne imi¢ i nazwisko.
Tym samym tylko w pierwszej lekcji pojawiaja si¢ 64 polskie nazwiska i oko-
to 80 meskich oraz zenskich imion. Zadania utrwalajace w zeszycie ¢wiczen
zawierajg nie tylko wybrane imiona i nazwiska uzyte juz w podreczniku, ale
wzbogacone sg o kilka nowych przyktadow.

Ze wzgledu na tak duzg réznorodno$¢ trudno mowic o najbardziej frekwen-
cyjnych imionach, ale na przestrzeni catego podrecznika najczesciej pojawiaja
si¢: Anna, Alicja, Zuzanna, Marta, Piotr, Maciek, Adam, Pawel.

Ro6znorodno$¢ nazwisk jest duza. Pojawiajg si¢ polskie nazwiska z sufik-
sami -ski, -cki (Kaminski, Nowicki, Kowalski, Kownacki), nazwiska oda-
pelatywne (Zajac, Pogoda, Gawron) oraz nazwiska rowne imionom, jako
przyktad w jednym z dialogéw zaprezentowany jest m¢zczyzna, ktory na-
zywa si¢ Adam Jurek. W tekstach wystepuja nazwiska krotkie i tatwe do
przeczytania, jak: Nowak, Mazur, Syta, Krupa, Flis, jednak jest rowniez
duza grupa nazwisk, ktore maja stanowi¢ dla uczacych si¢ utrwalenie pol-
skiej fonetyki, np. Poplawski, Pawlikowska, Lewandowska, Dabrowska,
Zielinska, Wojcik.

Z jednej strony bogactwo imion i nazwisk jest interesujacym zagadnie-
niem kulturowym. Autorki zaprezentowaty szeroki wachlarz imion 1 na-
zwisk dobrze obrazujacy polska rzeczywisto$¢. Z drugiej jednak strony
ogromna liczba réznorodnych imion i nazwisk po kilku ¢wiczeniach staje
si¢ meczaca. Uczacy si¢ przy kolejnym zadaniu zaczynaja wktadac¢ wigcej
energii w odczytywanie nowych i obco brzmigcych imion niz w ¢wiczenie
struktur gramatycznych. Nasuwa si¢ zatem pytanie, gdzie jest granica po-
miedzy prezentacja materiatu kulturowego a jego funkcjonalnosciag w pro-
cesie nauczania.
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2. ZNANE OSOBY

Przy okazji wprowadzania zagadnien gramatycznych lub leksykalnych
czesto prezentowane sg sylwetki znanych Polakow. Uczacy si¢ otrzymuje nie
tylko informacje¢ o tym, kim sg te osoby, ale rowniez bardzo cz¢sto ich zdje-
cia. System powtorzen gwarantuje dobre utrwalenie wiedzy na temat znanych
Polakéw. Niezaprzeczalnym walorem podrgcznika jest zaprezentowanie 0sob
pochodzacych z réznych dziedzin zycia publicznego, nauki, sztuki, §wiata
sportu, polityki, osob tworzacych polska histori¢ oraz znanych i popularnych
wspotczesnie. Pordwnujac materiat zaprezentowany w podreczniku z innymi
ksigzkami obecnymi na rynku, takimi jak: M. Matolepsza, A. Szymkiewicz,
Hurra po polsku 1 [2010], 1. Stempek, A. Stelmach, S. Dawidek, A. Szym-
kiewicz, Polski krok po kroku 1 [2013], K. Dembinska, A. Matyska Start 1
i1 Start 2 [2010] czy A. Janowska, M. Pastuchowa, Dzien dobry [2008], moz-
na uznaé, ze Polski jest cool prezentuje najwiecej, bo blisko 50, sylwetek
znanych Polakow.

W podreczniku zaprezentowane sa postacie z historii dawnej, np. krélowa
Jadwiga, Mikotaj Kopernik, Tadeusz Kos$ciuszko, naukowey, np. Maria Skto-
dowska-Curie, pisarze (nalezacy do kanonu polskiej literatury oraz wspolcze-
$ni), np. Adam Mickiewicz, Jozef Ignacy Kraszewski, Ryszard Kapuscinski,
Pawetl Huelle, Olga Tokarczuk, Andrzej Stasiuk, Dorota Mastowska, sportow-
cy, np. Adam Malysz, siostry Radwanskie, Otylia Jedrzejczak, Jakub Btaszczy-
kowski, artyS$ci, np. Jan Matejko, Witkacy, politycy, np. Jozef Pitsudski, Lech
Walesa, Jerzy Buzek, rezyserzy, np. Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Roman
Polanski, aktorzy, np. Marian Opania i Bartosz Opania, Krystyna Janda, Ali-
cja Bachleda-Curus, Agata Buzek, Andrzej Seweryn, Jan Peszek, piosenkarze,
kompozytorzy i muzycy, np. Anna Maria Jopek, Fryderyk Chopin, Krzysztof
Paderewski, Rafal Blechacz, Tomasz Stanko, Kazik Staszewski, Urszula Du-
dziak, modelki, np. Anja Rubik.

Niektore z wymienionych postaci, jak Huelle czy Kazik, pojawiaja si¢ tylko
jednokrotnie, inne, jak Watesa, Holland, Wajda, Jopek czy Radwanska, przy-
wotywane sg wielokrotnie w réoznych ¢wiczeniach. Otwarte pozostaje pytanie,
czy autorki uznaty te osoby za na tyle wazne, aby poprzez powtdrzenia utrwa-
li¢ w pamigci cudzoziemcdw ich sylwetki. Kontekst pozwalatl bowiem na duza
dowolno$¢ w doborze nazwisk, zatem ich powtarzalnos¢ byta subiektywnym
wyborem autorek. Biorac pod uwagg, ze autorki sa czynnymi zawodowo lek-
torkami, mozna wnioskowac, ze dokonany subiektywny wybor prezentowanych
postaci motywowany byt potrzebami odbiorcow [Jelonkiewicz 2009]. Duzym
walorem podrgcznika jest poszerzenie $cistego kanonu polskich postaci histo-
rycznych i1 wspotczesnych o sylwetki pojawiajace si¢ w materiatach glottody-
daktycznych znacznie rzadzie;.
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W niektorych ¢wiczeniach problematyczne moze okaza¢ si¢ dopasowanie
opisu postaci badz samego jej zdjecia do nazwiska, gdyz dla osoby niezaznajo-
mionej z kulturg polskg wybodr nie zawsze jest oczywisty. Dla bardziej wyma-
gajacego odbiorcy monotonne moze wydac si¢ ciaggle powtarzanie tych samych
zdje¢ danej osoby, czasami nawet dwukrotnie na jednej stronie.

3. TURYSTYKA I POLSKIE ZABYTKI

Podrgcznik do$¢ szczegdtowo prezentuje informacje na temat Polski i jej atrak-
cji turystycznych. Kilkakrotnie pojawiaja si¢ mapy z zaznaczonymi najwigkszy-
mi polskimi miastami (Warszawa, Lublin, Wroctaw, Poznan, Gdansk, Zakopane,
Suwatki, Krakéw, Torun, £odz, Szczecin, Katowice, Rzeszow, Gdynia, Kielce).
W jednym z ¢wiczen pojawia si¢ mapa fizyczna Polski z naniesionymi na nig
nazwami wojewodztw. Odnajdziemy réwniez pogodowa mape Polski, ktora wy-
raznie pokazuje roznice klimatyczne pomigdzy poszczegdlnymi regionami kraju.

Tematy dotyczace podrozowania 1 turystyki zbudowane sg gtownie w oparciu
o polskie zabytki i atrakcje turystyczne. Krotkie oferty wakacyjnych wyjazdow
zachegcaja do odwiedzenia takich miejsc, jak: gospodarstwo agroturystyczne po-
tozone nad jeziorem na Podlasiu, hotel La Siesta w Jastrzebiej Gorze oraz pen-
sjonat Reymontowka w Tatrach. Miejsca te sg zareklamowane jako nowoczesne,
dobrze wyposazone i zapewniajace wiele dodatkowych atrakcji, jak sitownia
1 spa. Oferty podkreslaja rowniez role lokalnych atrakcji 1 wyrobow.

Cwiczenia majace na celu prezentacje miejsca i jego historii zawieraja nie tyl-
ko opis, ale rowniez zdjecia, ktore przedstawiaja najwazniejsze polskie zabytki.
Najczesciej opisywane miejsca to: plac Zamkowy w Warszawie, fontanna Nep-
tuna i stocznia w Gdansku, rynek krakowski, Sukiennice, ko$ciot Mariacki, Wa-
wel oraz Smok Wawelski w Krakowie, rynek i Panorama Ractawicka we Wro-
ctawiu. Krotkie opisy dotyczace miast sg przystepne i zawieraja dos¢ duza liczbe
szczegotow. Wazne wydarzenia historyczne zaznaczone sg hastowo, np. w opisie
Gdanska: widziatam tam Westerplatte — tam zaczela sie druga wojna swiato-
wa — i Stocznie Gdanskq — tam zaczela sie Solidarnosé'. Taka forma nie obcigza
pamigci uczacych si¢, a osoby bardziej zainteresowane odsyta bezposrednio do
zagadnien powigzanych z tematem. Wartosciowe sg informacje dodatkowe, kto-
re opisuja nie tylko same zabytki, ale rowniez ich miejsce w polskiej kulturze
i $wiadomosci Polakéw. Przy opisie Patacu Kultury i Nauki pojawia si¢ nastepu-
jaca informacja: wiem, zZe warszawiacy go nie lubig, bo jest reliktem komunizmu,
ale stoi w centrum miasta, blisko Dworca Centralnego [PIC, 266].

' E. Piotrowska-Rola, M. Porebska, 2013, Polski jest cool. Ksigzka studenta, Lublin, s. 266.
W dalszej cze$ci artykutu cytaty z omawianego podrecznika beda opisane za pomoca skrétu,
np. PJC, 25, co oznacza strone numer 25 w cytowanej pozycji ksigzkowej.
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4. POLSKA RZECZYWISTOSC

Podrecznik nie prezentuje profilu przecigtnego Polaka, np. zycia polskiej ro-
dziny (jak ksiazka Krok po kroku), ale zawiera bardzo duzo elementow szczego-
towo obrazujacych polska rzeczywistosc.

Do kulturowych informacji praktycznych mozna zaliczy¢ zamieszczenie
w ksigzce zdje¢ biletow PKP, wyjasnien dotyczacych oznakowan w pociagu, ta-
blic odjazdow i przyjazdow pociggdw oraz mapy Polski z naniesionymi przykta-
dowymi trasami pociggdw. Wazne jest, ze przyktadowe tabele sg autentycznymi
tabelami skopiowanymi ze strony internetowej Polskich Kolei Panstwowych
[PJC, 264-265]. Cudzoziemiec moze zatem na podstawie podrgcznika nauczy¢
sie szuka¢ informacji na temat pociggdéw dostepnych na stronie internetowe;.

Uczacy si¢ moze zapoznac si¢ rowniez z doktadnym opisem funkcjonowania
polskiej komunikacji miejskiej na przyktadzie Lublina. Uzyteczne zdj¢cia po-
kazuja automaty na bilety, cennik biletoéw i kasownik, a towarzyszacy im tekst
zatytutowany Reguty korzystania z komunikacji miejskiej szczeg6towo wyjasnia,
gdzie mozna kupi¢ bilet, jakie sg rodzaje biletow, jakie sa dodatkowe optaty
za bilet, mandaty, jak skasowac bilet i na jakiej zasadzie odbywa si¢ kontrola
biletow [PJC, 173]. Tekst jest niezwykle pomocny i shuzy potaczeniu wiedzy
teoretycznej i praktycznej. Jest to tekst wazny rowniez z innego powodu. W jed-
nym z ¢wiczen prezentujacych droge do pracy Europejczykéw dowiadujemy
sie, ze 50% Polakow korzysta z komunikacji miejskiej, 24% jezdzi do pracy
samochodem, 6% rowerem, a 10% chodzi pieszo [PJC, 174]. Stad tez mozna
wywnioskowac¢, ze komunikacja miejska jest waznym elementem codziennego
zycia Polakow.

Przyblizeniu realiéw stuzy réwniez plan centrum handlowego, ktory pokazu-
je, jakie zagraniczne marki obecne sg na polskim rynku, np. Orange, T-Mobile,
Rossmann, Triumph, Wrangler, JYSK [PJC, 79].

Uczacy dowie si¢, jak wygladaja oraz jakie informacje zawieraja polski do-
wod osobisty oraz dowod rejestracyjny samochodu. Zdjecia tych dokumentow
sa dokladnie opisane i przeanalizowane [PJC, 26-27]. Powtarzanie pytan do-
tyczacych prezentacji osob na materiale autentycznym potwierdza uzytecznosé
stosowanych struktur oraz ich praktyczne zastosowanie w zyciu codziennym.

Przy okazji utrwalania liczebnikow autorki proponujag wprowadzenie pol-
skich numeréw alarmowych, takich jak 112, 997, 998, 999. Znéw ¢wiczenie
taczy konkretng umiejetnos¢ z jej praktycznym zastosowaniem.

Duzym walorem podrgcznika jest wprowadzenie zdjg¢ polskich pienigdzy
(papierowych i monet, wszystkich nominatow). Jest to element szczegolnie waz-
ny dla os6b mieszkajacych za granica; moga one pozna¢ wyglad polskiej waluty
[PJC, 72-73]. Przy okazji pokazane s3 inne waluty: funt, euro i dolar, z przykfa-
dowg tabela kurséw wymiany walut, co daje wyobrazenie o przeliczniku zlo-
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towki. Interesujgce sa ¢wiczenia, w ktorych trzeba poréwnac ceny produktéw
w roznych krajach, np. ceng espresso lub wody mineralnej w Polsce, we Fran-
cji, Niemczech, USA i Anglii. Uczacy si¢ muszg rdwniez przeanalizowa¢ dane
procentowe dotyczace ceny Big Maca w McDonald’s podane w euro. Analiza
danych pokazuje, ze cena za kanapke w Polsce jest najnizsza sposrod prezento-
wanych krajow (przyktadowo Francja 3 €, Finlandia 2,90 €, Hiszpania 2,50 €,
USA 1,61 €, Polska 1,45 €) [PJC, 74-75]. Watek pieniedzy i wydatkéw Polakéw
jest szeroko omawiany przy okazji roznych tematow. W lekcji o nazwie Zakupy
pojawia si¢ wykres na podstawie badan GUS z roku 2012 zatytutowany Na co
Polak wydaje pienigdze? Z danych wynika, ze 1/4 wydatkéw przeznaczona jest
na artykuty spozywcze i napoje bezalkoholowe, prawie 21% na rachunki, 10%
na transport, 8% na rekreacje¢ i kulture, a zaledwie 1,2% na edukacje¢. Polacy wy-
daja mato pienigdzy na zdrowie, ubrania, dom, rachunki telefoniczne, restauracje
i hotele [PJC, 80].

Ceny przyktadowych produktow pozwalaja zorientowac si¢, dlaczego wydat-
ki Polakow wygladaja tak, a nie inaczej. Przyktadowe ceny produktéw to: dzinsy
259 71, chleb 3,10 z1, piwo 0,5 litra 6,30 z1, 1 litr benzyny 5,75 zt [PJC, 81].

Inne schematy przedstawiajg standardy zycia w Polsce. Diagram oparty na
badaniach TNS OBOP z roku 2002 prezentuje procentowg liczb¢ odpowiedzi
na pytanie Co posiadajq Polacy? Jego celem jest ukazanie poziomu zycia prze-
cigtnej polskiej rodziny. Z danych wynika, ze prawie kazda polska rodzina ma
telewizor, radio, pralke. 66% o0sob deklaruje posiadanie samochodu. O do$¢ wy-
sokim standardzie zycia $wiadczy posiadanie sprzetu elektronicznego, takiego
jak komputer stacjonarny (57%), cyfrowy aparat fotograficzny (52%), telewizor
LCD (42%), komputer przenos$ny (35%) [PJC, 161].

W podrgczniku jest rowniez zamieszczona mapa bezrobocia w Polsce, infor-
mujaca o tym, jaki jest procent bezrobocia w poszczegolnych wojewodztwach,
oraz o tym, jakie jest $rednie bezrobocie w kraju (13,5%); dane sg aktualne, bo
pochodzg z lutego 2012 roku. Mapie towarzyszg dane (bez podanego zrédta) na
temat $rednich zarobkéw w Polsce, z ktorych wynika, ze przecietny Polak zara-
bia netto (,,na reke”’) okoto 2300 z{ [PJC, 117].

Z innych informacji prezentujacych realia zycia w Polsce odnajdziemy np.
krotki tekst pt. Dzien z Zycia Polaka (zrodto www.wprost.pl), ktory nie ukazuje
Polakow w przychylnym swietle:

Polak $pi siedem i p6t godziny dziennie, pracuje siedem i p6t godziny, jedzie do pracy
i wraca do domu poéttorej godziny. Polak formalnie pracuje duzo, ale zarabia mato
(21 euro dziennie). Kiedy Polak wraca z pracy jest zmgczony i bardzo zajety. Oglada
telewizje¢ az cztery godziny dziennie, a dwie i pot godziny stucha radia. Rozmawia
z rodzing tylko 15 minut. Nie ma czasu i nie czyta ksigzek. [PJC, 152]
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W innym miejscu podrgcznika mozna odnalez¢ informacje na temat sposobu
spedzania wolnego czasu przez Polakow. Z diagramu wynika, ze w wolnym cza-
sie przecietny Polak oglada telewizje (41%), spotyka si¢ z kolegami (33%), $pi
(25%) badz nic nie robi (23%). W zartobliwy sposob zaprezentowano informa-
cj¢, ze ulubionym sportem prawie wszystkich Polakow jest narzekanie na czas
[PJC, 88].

Wykresem skonstruowanym na podstawie wynikéw badan TNS OBOP jest
diagram prezentujacy uczestnictwo Polakow w zyciu kulturalnym. Z danych wy-
nika, Ze sposrod publicznych instytucji kulturalnych Polacy najczesciej wybiera-
ja kina (30%) i biblioteki (28%), natomiast najrzadziej chodzg do opery i galerii
(mniej niz 10%). Dane jednoznacznie wskazuja, ze Polacy bardzo rzadko biora
udziat w wydarzeniach kulturalnych, gdyz prawie 90% osob deklaruje, ze ni-
gdy nie chodzi do opery, 80% nigdy nie bywa w galerii, a 70% ankietowanych
stwierdza, ze nigdy nie oglada przedstawien teatralnych [PJC, 175].

Kolejny diagram prezentuje odpowiedzi na pytanie Czy rodzina jest wazna
dla Polakow? 92% os6b odpowiedzialo: moge byc¢ szczesliwy tylko w rodzinie,
6% — moge by¢ tak samo szczesliwy bez rodziny, a tylko 2% zadeklarowalo, ze
trudno im jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie [PJC, 157]. Z diagramu
jednoznacznie wynika, jak wazng rol¢ odgrywa rodzina w zyciu Polakow, dia-
gram sugeruje rowniez, jaki model zycia jest dla Polakow priorytetem. Nigdzie
nie umieszczono jednak informacji, skad pochodza dane ani kiedy badania zosta-
ty przeprowadzone, stad tez material nie jest do konca wiarygodny.

5. LUBLIN

Ze wzgledu na miejsce powstania podrgcznika dos¢ silnie zaznaczone sg wat-
ki zwigzane z Lublinem. Juz w pierwszych lekcjach pojawiaja si¢ uzyteczne lu-
belskie adresy wraz ze zdjgciami omawianych miejsc. Sg to migdzy innymi Ka-
tolicki Uniwersytet Lubelski, hotel Lublinianka, Wojewddzki Szpital Kliniczny,
muzeum na zamku i plac Zamkowy [PJC, 52]. Jedno z ¢wiczen doktadnie opisu-
je funkcjonowanie KUL-u. Ciekawym elementem podrgcznika jest wprowadza-
nie materiatow autentycznych, jak na przyklad spis sobotnich imprez w Lublinie.
Podano przyktadowe koncerty, spektakle i wystawy wraz z adresami, numerami
telefonow, cenami biletow 1 godzinami imprez. Zaprezentowano roOwniez reper-
tuar lubelskiego Cinema City Plaza, adres i numer telefonu sg autentyczne, a re-
pertuar filmow pokazuje, jakiego rodzaju produkcje grane s3 w polskich kinach.
Z tabeli wynika, ze przewazaja filmy amerykanskie dla widzoéw powyzej 15. roku
zycia (80% repertuaru) [PJC, 183]. Prezentowanie informacji autentycznych ma
swoje plusy, jednak takie dane szybko si¢ dezaktualizuja i po kilku latach czynia
podrecznik mniej atrakcyjnym.
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6. BOZE NARODZENIE, WIELKANOC

Za duzy walor podrgcznika uwazam dwa ostatnie rozdziaty — Boze Naro-
dzenie i Wielkanoc. Zostaly one wytaczone z porzadku omawianych zagad-
nien i umieszczone na zasadzie materiatdéw dodatkowych. To niezaprzeczal-
ny walor, gdyz dotychczasowe wlaczanie tematéw $wigtecznych w materiat
gramatyczno-leksykalny zmuszato do omawiania ich nie bezposrednio przed
$wigtami, lecz chronologicznie wraz z reszta materialu. Potraktowanie roz-
dziatéw jako dodatkowe umozliwia réwniez ich pominigcie w trybie kursu
bez przymusu rezygnacji z zagadnien gramatycznych, ktéore w innych pod-
recznikach dotaczone sg do rozdzialéw o tej tematyce. Wazne jest rowniez,
ze oba rozdzialy omowione sg osobno, nie tak jak w Hurra po polsku I jako
jeden temat.

W czesci poswigconej Bozemu Narodzeniu znajduja si¢ zdjgcia z charakte-
rystycznymi przedmiotami, takimi jak optatek, bombki, choinka, kartki $wig-
teczne. Znajduje si¢ rowniez tekst opisujacy $wigteczne zwyczaje i wyjasnia-
jacy sposob celebrowania wieczoru wigilijnego. Wyrazne i kolorowe zdj¢cia
prezentuja potrawy wigilijne, pojawia si¢ przepis na pierniczki oraz tekst koledy
Cicha noc. Cwiczenia nie tylko utrwalaja nowe stownictwo, ale w jasny i przy-
stepny sposob ttumacza sens $wigt Bozego Narodzenia w polskiej tradycji [PJC,
303-305].

Podobnie skonstruowany jest rozdzial poswigcony Wielkanocy. Krotkie tek-
sty ttumacza $wiateczne zwyczaje i ich symbolike. Omowione sa $wigconka,
palma wielkanocna, pisanki oraz §migus-dyngus. Przyktadowy opis: swigconka
jest to koszyk z jedzeniem, ktory swieci sie w Wielkg Sobote. W koszyku musi by¢:
baranek — symbol Chrystusa Zmartwychwstatego, jaja — symbol nowego Zycia,
sol — chroni Zywnos¢ przed zepsuciem, chleb, wedliny, chrzan, babka [PJC, 306].
Zardwno opisane tradycje, jak i prezentacja dan wielkanocnych oparte sg na tek-
scie 1 kolorowych zdjgciach.

Oba rozdzialy nie sg zbyt obszerne, ale zawierajg najwazniejsze informacje
dotyczace zagadnien $wiatecznych i prezentuja je w przejrzysty sposob.

7. INFORMACJE DOTYCZACE CUDZOZIEMCOW

Informacje dotyczace cudzoziemcoOw to materiat zdecydowanie mniej ob-
szerny 1 r6znorodny. Kraje reprezentowane sa gtéwnie przez ich stolice, znane
marki, osoby z Zycia publicznego oraz popularne na calym $wiecie zabytki badz
fenomeny kulturowe. Znane osoby pochodza z r6znych dziedzin zycia publicz-
nego, ale nie zawsze ich tozsamosc¢ jest powszechnie znana.

Informacje dotyczace poszczegélnych krajow ujete sa dos¢ stereotypowo,
a ich zawarto$¢ w podrgczniku ilustruje ponizsza tabela.
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TaB. 1. INFORMACIJE DOTYCZACE KRAJOW PREZENTOWANYCH W PODRECZNIKU

Kraj Symbol Miasta Znane osoby
Francja wieza Eiffla Paryz Juliette Binoche
Chanel N°5 Marsylia Audrey Tautou
Peugeot Catherine Deneuve
Yves Saint Laurent
Japonia gejsza Tokio
Sony
USA Statua Wolnosci Waszyngton Brad Pitt
Apple Kalifornia Michael Jordan
Los Angeles Bill Gates
Marilyn Monroe
Madonna
Barack Obama
Woody Allen
Rosja cerkiew prawostawna Moskwa Borys Akunin
Wasyla Blogostawionego Nikita Michatkow
w Moskwie
Smirnoff
Niemcy kelnerka w tradycyjnym | Berlin Giinter Grass
bawarskim stroju Angela Merkel
z dwoma kuflami piwa Claudia Schiffer
w rekach
BMW
Mercedes
Hiszpania tancerka flamenco Madryt Eduardo Mendoza
Barcelona
Anglia Big Ben Londyn David Beckham
Elzbieta 11
Sting
J. K. Rowling
Witochy Koloseum Rzym Andrea Bocelli
Lavazza Neapol Sophia Loren
Ferrari Placido Domingo
Umberto Eco

7ZRODLO: OPRAC. WEASNE NA PODSTAWIE INFORMACJI ZAWARTYCH W PJC

Podrecznik Polski jest cool zawiera bardzo obszerny materiat prezentujacy
Polske i Polakow. Tresci kulturowe obejmuja zjawiska, postacie i miejsca wazne
dla polskiej kultury, jednak zdecydowanie obszerniejszy materiat dotyczy re-
aliow zycia w Polsce, informacji praktycznych i proby stworzenia obiektywnego
portretu przecigtnego Polaka. Obraz cudzoziemcow jest nieco bardziej zestereo-
typizowany 1 ubogi materiatowo, jednak mozna uzna¢ to za plus. Jako Ze jest
to podrgcznik kursowy do jezyka polskiego, Polska i jej kultura powinny by¢
wyeksponowane. Obraz innych krajow jest uproszczony, ale funkcjonalny.
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Jak twierdzi Piotr Garncarek, w badaniach polskich glottodydaktykow nadal
nie ustalono, czy wiadomosci o kulturze, ktore odnajdujemy w podrecznikach i in-
nych materiatach stuzqcych nauce jezyka, powinny byc integralng czescig tego
nauczania, czy jedynie bardziej lub mniej umotywowanym dodatkiem [ Garncarek
1997, s. 7]. Na podstawie omawianego podrecznika wida¢ wyraznie tendencje
do sfunkcjonalizowania prezentowanego materiatu kulturowego i maksymalne-
go wykorzystania tresci kulturowych do prezentacji materiatu gramatycznego
i leksykalnego. Oznacza to, ze materiaty do nauki jezyka polskiego staja si¢ co-
raz bardziej nowoczesne 1 bliskie ksiazkom do nauki duzych i popularnych je¢zy-
kow jak angielski, hiszpanski, francuski i niemiecki.
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