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PROBLEMATYKA WIZERUNKOWEGO MODELOWANIA
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Stowa kluczowe: marka narodowa, wizerunek narodowy, media tradygypocial media
podreczniki do nauczania jpjo, stereotyp Polaka

Autorzy podejmuj problematyk, w ktorej kompetencje odbiorcy zbiorowego (studanpodej-
mujacych nauk jezyka polskiego jako obcego) ksztalttowanezswykorzystaniem specyficznej
formy podawczej — wizerunku polsi@. Jej obecn@ w analizowanych tekstach i w obrazach
niezwykle czsto przypomina charakterystyki struktug przekazu komunikaty reklamowe.
W $wiatach modelowanych przez dysponentéwidredukacyjnych polské jako kategoria opi-
sowa koresponduje z tym, co nowoczesne, dynamiezhkensekwencji zakonotupce wyhcznie
pozytywy. Bionc pod uwag powyzsze zmienne, autorzy analizyjrocesy modelowania polsko-
$ci oraz ich wizerunkowe efekty, uwzglniajac dystynktywne dla metodologii badania wizerunku
ptaszczyzny: psychologicznsocjologiczn, komunikacyja.

Procedura modelowania polskow podecznikach do nauki jpjo w istotny
sposbb koresponduje z instrumentarium charaktesysyyn dla dziata marke-
tingowych. Mana mowé o definiowaniu polskei poprzez wskazywanie na
zbior cech stereotypowych o niej praésapcych, zwlaszcza i bierze s¢ pod
uwag; przestrzé komunikowania ngdzykulturowego i odwotywanie sdo niej
jako kategorii w kontedcie dyskusji o markach narodowych. Wéwczas podej-
scie do polskéci jest sytuowane na pograniczu produktowo-wizeouwym —
jak pisze Roman Rojek — ,kraj i narod ama postrzegajako mark, a jego
wizerunek mae mig zastosowanie i lgyuzytecznym w wielu dziedzinach spo-
tecznej aktywnéci, tak w wymiarze krajowym, jak i ralzynarodowym” (Rojek
2007: 62).

W niniejszym tekcie punktem odniesieniag gresci edukacyjne zawarte
w dwoch podgcznikach do nauki jpjo na poziomie Al, wybranychisktywnie
przez autorow. Gtdwnczs¢ analiz przeprowadzono na podstawie wizerunkow
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postaci opublikowanych w kgice Hurra!!! Po polsku 1(Malolepsza, Szym-
kiewicz 2006) — jednym z najnowszych pexmikow, kedacych przedmiotem
wielu bada, analiz weryfikacyjra natomiast — odwotdag sk do wizerunkow
0sOb w ksizce Czg¢, jak sk masz? Czl. Spotykamy gsiw Polsce(Miodunka
2006), podeczniku od dawna dogtnym (autorzy sigreli po jego nowt wersg,
wzbogacon fotografiami). Rozwzania przeprowadzono na dwoOch ptaszczy-
znach — medium wizualnego (por. Goban-Klas 200)li ¢otografii, i w war-
stwie tekstowej podcznikdw, probujc ustalt, jak obie te ptaszczyzny wspot-
tworza wizerunek. Zainteresowanie budzity przede wszystiotografie, na
ktorych uchwyceni zostali modeleywoplanowi. & oni ngnikami tego, co
w tytule zdefiniowano jako polské. W metodologii bada wizerunku analiza
przypisanych im cech telegenicznych (wadyl) pozwoli na wnioskowanie
o0 polskaci jako kategorii produktowej — marce narodowejwatstwie stownej
analizie poddano przede wszystkim teksty przeznmaezdo rozwijania sprawno-
$ci czytania i stuchania — dialogi i monologi — omsbb poznawanego stownic-
twa (tylko w niewielkim zakresie @jnigto do tekstowéwiczen gramatycznych),
a prezentowany wizerunek Polaka — nosiciela pétske skonfrontowano do-
datkowo z obrazem Polakéw w pedznikach do nauczania jpjo z lat 80. i 90.,
a take wczéniejszych — o czym pisata AnnaaBrowska (Rbrowska 1998).
Prébowano odpowiedziena pytanie, czy wizerunek Polaka w tekstach guomr
nikéw do nauki jpjo ulegt dtym przeobraeniom na przestrzeni lat.

W wyselekcjonowanym fotograficznym materiale egzhfikpcyjnym
z ksihzki Hurra!!! Po polsku 1znalazty st 32 fotografie. Uwidoczniono na nich
57 kobiet, 60 rwzczyzn oraz 26 dzieci (8 dziewczynek, 18 chtopcdMgjlicz-
niejsz z wyodebnionych podgrup — biac pod uwag sfery aktywnéci — s
sportowcy (9 kobiet, 23 @aczyzn). To jednak grczyzni czesciej niz kobiety
(4) .1 zawodowcami (23). Reszta fotografii stanowi pragklafirmatywnego
podejcia do modelu aktywnego i zdrowegagdpania wolnego czasu (fitness).
Rowniez przedstawieni w teicie podecznika Polacy @& aktywni fizycznie —
uprawiap w czasie wolnym sport: jelza na rowerze, grajw tenisa, jedza na
nartachzegluja. Zatem ukazani Polacy, podobnie jak ci wakkaich analizowa-
nych przez @Bbrowsk, lubia sport, ale w odrénieniu od nich maj tez hobby,
ktérych bohaterowie poecznikédw wczéniejszych raczej nie posiadali (zob.
Dabrowska 1998: 294, 291): filmy, muzykgre na gitarze, fotografowanie,
literature, teatr.

Druga grupm, pod wzgkédem liczebnéci, ;3 osoby ukazywane na fotogra-
fiach w sytuacjach zawodowych innychzrdéport. Mowa o biznesmanach lub
pracownikach administracyjnych (20 postaci: 9 kghld nezczyzn). Najmniej
liczna grup zawodowt 51 lekarze i nauczyciele. ¥bd pierwszych znaii sie:

1 kobieta i 3 mzczyzn, koleja grup; reprezentuje 1 nauczyciel (co ciekawe —
obcokrajowiec, nauczyciel hiszfgkiego, Pan Gonzales, brakuje Polaka, repre-
zentanta tej profesji)W tekicie obu podgcznikow obecny jest i nauczyciel
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i profesor historii. Przewaja Polacy z wyksztatceniem wszym: dziennikarze,
lekarze, architekci, ekonosdi lub osoby je zdobywage — studenci (tak jak
w przypadku podicznikbéw analizowanych przezabrowsk), ale przedstawieni
sa takze Polacy ze&rednim i zawodowym wyksztatceniem: elektryk, frykie,
murarz, robotnik, a wHurra!!! Po polskul takze osoby bezrobotne. Wartazte
zwrocik uwag;, ze w podeczniku tym przedstawiciele zawodow, ktore auci
postrzegane as jako sfeminizowane, to eaczyzni: nauczyciel, ekspedient,
sprzedawca, podczas gdy wdssie Wiadystawa Miodunkiasto — tradycyjnie —
kobiety: sprzedawczyni, ekspedientka. Na kartdalra!!! Po polsku 1Polacy
ukazani g nie tylko jako pracownicy instytucji patwowych czy firm z kapita-
tem zagranicznym, lecz taé — szczegodlnie osoby miode — jako proveagz
whasry dziatalng¢: wiasciciel firmy cateringowej i sieci baréw satatkowych
kierujacy rodzinry fabryka lodow czy mtode maeastwo majce w domu mat
firme. Co wkcej, st w podeczniku przedstawieni Polacy pragey i studiupcy
w Polsce, ale tale poza jej granicami, co doskonale koresponduje
z aktualm sytuacy w naszym kraju: Barbara studiuje ekongmi Niemczech,
a Joanna Klimek jest polskiziennikarlg we Francji.

Analizujac fotografie w publikacjHurra!!! Po polsku 1 widzimy, ze o sta-
wnych Polakach autorki jedynie wzmiankowaly. Iseotest przy tym to, jakiego
wyboru dokonano. Dwie z postaci to sportowcy (@tyldrzejczak i Adam
Matysz), ukazani jako triumfagy w swoich dyscyplinach (ztote medale). Wize-
runki dwoch kolejnych oséb unidwiaja wyodrebnienie nasfpnej z podgrup —
politykéw. Ich obecn&t zostata ograniczona do absolutnego minimum. Piostac
te — Aleksander Kwaniewski i jegozona Jolanta — nie zostaty osadzone tylko
w narodowym kontedcie, lecz w roli euroentuzjastow, popie@jch akces
Polski do struktur Unii Europejskiej (co potwierdiake tekst na plakatach,
ktore ich prezenta). Wiecej znanych Polakéw przedstawionych jest wédak
podrcznika (jeszcze 13 oséb), lecz réwniea zasadzie wzmianki, krétkiego
opisu stownego, np. Krystyna Janda jest pobsktorka. W podgczniku Czec¢,
jak sk masz?wszyscy znani Polacy zostali przedstawieni wizigalpoprzez
fotografie oraz z wykorzystaniem imienia i nazwiska (11 os@xkonupc dal-
szego podziatu na podgrupy, ma wyr&ni¢ — oprécz sportowcow i politykow
— réwniez noblistéw (Wistawa Szymborska i Czestaw Mitosaggozy i poetdw
(Stawomir Mrazek, Stanistaw Barazak), reyserow (Andrzej Wajda, Krzysz-
tof Kieslowski, Roman Polaski), aktorow (Krystyna Janda), kompozytorow
(Krzysztof Penderecki, Wojciech Kilar). Nalepodkréli¢, ze wymienieni Po-
lacy @ postaciami wspoéfczesnymi, znanymi — przynajmnigjotetycznie —
takze poza Polsk a wic stanowa oni niejako mark narodow naszego kraju
rozpoznawaln przez obcokrajowcéw — adresatow pgnikéw. Istotne i po-
twierdzajce tez o prezentowaniu stawnych Polakoéw jako naszego yiktod
narodowego jest toze obie ksizki prezentuj te same osoby, ktore sajbar-
dziej znane spwdd przedstawionego grona na forungdaiynarodowym — Le-
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cha Watse | Wistawe Szymborsk (Miodunka przedstawia tgpostd Jana Paw-
ta Il, natomiast w podczniku Hurra!!! Po polsku 1nie ma o nim wzmianki,
autorki prezentuj za to niezbyt znanych tworcow — laureatow ,PaszpoiPoli-
tyki” 2002).

Oprocz kryterium miejsca zajmowanego w struktumzetecznej, determi-
nowanego przez czynniki zgziane z wykonywanym zawodem, statusematnaj
kowym i parednio osiganym sukcesem oraz satysfaksjpoteczn, istotne
Z analitycznego punktu widzenia okazatle siskazywanie preferowanych rél
spotecznych. Nanikiem tradycyjnych, prorodzinnych rob smatki i ojcowie
(7 matek, 5 ojcow). Wskazgednak nalgy, ze jedynie na trzech fotografiach
uwidoczniono rodziny petne (modele 2 + 1, 2 + 2, £), pomijagc model ro-
dziny wielopokoleniowej. W warstwie tekstowej obadgcznikow pojawiag
sie rozne rodziny: i znajdajca potwierdzenie w fotografiach, o modelu 2 + 1 —
taka jest rodzina gtéwnej bohaterki ddii Miodunki, Agnieszki Nowak, ktéra
zostala przedstawiona wraz ze swoimi rodzicamigiapokoleniowa — brak jej
na fotografii, ukazanajw tekicie w ksazce Hurra!!! Po polskul. Co ciekawe,
rodzina ta jest nie tylko wielopokoleniowa (dziadke, rodzice, dzieci), lecz
takze rozproszona geograficznie — w Polsce (WarszawlansR) i za granig
(Niemcy). Wianie dzkki temu rozproszeniu ten model rodziny bardziejadp
wiada obecnym polskim realiomznimata, mieszkaga razem rodzina przedsta-
wiona przez Miodun

Przyghdajac sk ,tekstowym” polskim rodzinom, mma dostrzecze w po-
réwnaniu z tymi analizowanymi przezibrowslk ulegly one pewnym zmianom
— w wigkszdci przypadkdw kobieta nie zajmuje;dylko domem, ale tepracu-
je zawodowo (jest fryzjeek lekark), nie jest te gtdwnie jej przypisywane ro-
bienie zakupdw (zob. abrowska 1998: 281, 282). Wurra!!! Po polsku 1- na
ilustracjach i w dialogach dotyszych robienia zakupow (w sklepie spwv-
czym, odzieowym, komputerowym) — klientem jestesto take nmezczyzna.
Nalezy tez podkréli¢, ze ,podrcznikowi” mezowie bardzo dobrze i ciepto wy-
powiadaj si¢ 0 swoich najbliszych: ,razem zzona Alicja spodziewamy si
dziecka. Rodzina jest dla mnie napm#ejsza [...] mam ambitny plan na szez
sliwe zycie z moj rodzim. Chcielibysmy z Alicja razem si zestarz&' (Mato-
lepsza, Szymkiewicz 2006: 130). Takich wypowiedzizéw i partnerskich rela-
cji miedzy makonkami préno by chyba szukaw podkcznikach z lat wcze-
sniejszych.

Mozna przypuszcza ze wielu mtodych Polakéw przedstawionych w tek-
scie podecznikaHurra!l! Po polsku 1to tzw. single — nie wspomirngp posia-
daniu dziewczyny/chtopakag $ardzo aktywni wzyciu codziennym: dio pra-
Cuja, wieczorami spotykaj sie ze znajomymi w dyskotece, umawdiagie na
kawe i do kina. Miodzi ludzie — wyksztatceni, wi¢i podnoszcy swoje kwalifi-
kacje na licznych kursach, wiadey biegle gzykami obcymi, wyjedzajacy na
urlopy nie tylko w Polsce, jak prawie wszyscy Pglac podecznikéw z lat
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wczesniejszych (zob. Bbrowska 1998: 291-292), ale takza grani¢, mapcy
liczne hobby, aktywni fizycznie -agostaciami, ktére nie nigze soh (ewen-
tualnie poza imionami i nazwiskami) cech, ktore wolityby jednoznacznie
przypis& im polsky narodowé¢. Rownie dobrze mogliby Bymtodymi ludzmi

z innych krajéw Europy czywiata. Co ciekawe, stereotypowe cechy przypisy-
wane Polakom, dgeinnacs¢ i serdeczn&, charakteryzw postaci z podczni-
kow starszych, analizowanych przezhibowsk (zob. Dhbrowska 1998: 293),
a take bohaterow ksizki Miodunki — pani Nowak zaprasza Michela, ktéry-do
piero przyleciat z Francji, na domavkolacg, Wojtek odwozi Petera samocho-
dem do akademika. W paghzniku Hurra!!! Po polsku 1Polacy, ché otwarci

i chetni do kontaktéw ze znajomymi, nie spotykaje z nimi w swoich domach,
lecz w miejscach publicznych: dyskotekach, kaweehi(przypomina to model
zachodnioeuropejskich, a nie typowo polskich rélagjznajomymi). Nie znaj-
duje potwierdzenia w polskich pagznikach do nauczania jpjo — ani tych anali-
zowanych przez &browsk, ani kzdacych przedmiotem niniejszych roziea —
stereotyp Polaka lufptego p¢ alkohol (zob. @browska 1998: 293). CldidMio-
dunka i autorki ksizki Hurra!!! Po polsku 1zamieszczajw podicznikowym
menu piwo, wino, szampana czy w@dko zaden z polskich bohateréw obu
ksiazek nie pije alkoholu. WCz&¢, jak sk masz?o Francuz siga po czerwone
wino, a Niemiec zamawia polskie piwo (co potwierdzareotypowe widzenie
tych nacji). Co wgcej, podczas gdy abrowska wspomina o sentencji zawartej
w polskim podgczniku z roku 1977: Kto pije, teryje” (Dabrowska 1998:
286), na jednej z fotografii w kgice Miodunki widnieje napis: ,Gorzatka szko-
dzi” (Miodunka 2006: 204).

Na fotografiach przedstawione jest zalkpokolenie osdb starszych (10 po-
staci — 4 kobiety, 6 miczyzn), ktére funkcjonuje w rolach niezdeterminowa-
nych pozycy w strukturze rodziny, nie sposéb ich jednoznacpmigypisad do
kategorii typowych dziadkdw czy b&bO tym, ze s nimi, z&wiadcza tekst,

a nie obraz. Osoby te rozprawdi& ulubionych formach aktywioi — ptywaniu,
grze w karty, ogidaniu telewizji, czytaniu, rozmowach telefonicznyzmh zna-
jomymi.

W warstwie wizualnej podcznika Hurra!!l Po polsku 1przedstawioneas
takze osoby chore i niepetnosprawne (ktorych brak wzksi Miodunki). W gru-
pie bohaterow odczuwggych niezbyt ueizliwe dolegliwasci znalazly st 3 osoby
(1 kobieta — kontuzja nogi, 2gitzyzn — gagczka, kontuzjagki). Trzem innym
osobom przypisano rebohateréw dotkrtych niepetnosprawriocia, nawet wte-
dy jednak ukazano ich jako niezwykle dynamicznyosaiizupcych swezyciowe
plany (1 kobieta studentka), tak wtedy, gdy zdawasie mog bardzo trudne
(2 sportowcy wyczynowi — sprinterzy na wdzkach yprzym jeden jest przedsta-
wicielem rasy czarnej). W téie podecznika nie ma wzmianek o osobach nie-
petnosprawnych, mowa jestsza chorym tacie, ktéry k@t prawie 2 miegce
w szpitalu i starszej pani ciegoej na reumatyzm i przetienia, ktora jednak —
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mimo dolegliwaci fizycznych — prowadzi bardzo aktywrgcie (podobnie jak
przedstawione na fotografiach osoby niepetnosprawne

Analizujac fotografie w podyczniku Hurra!!! Po polsku 1 za ciekawy na-
lezy takze uzné aspekt dotyccy deficytowych czynnikow w procesie ksztat-
towania wyobraenia o polskéci w odbiorze studentéw obcokrajowcéw. Trzeba
zwrocik uwag; na niewiellg liczbe tych elementéw, dzki ktorym wskazywa
mozna na bogactwo kulturowe, pagane z dziedzictwem narodowym i polity-
ka historyczn. Poza istotnym dla uwarunkowaolskich rejestrem znalazteesi
réwniez kwestia religijngci Polakow, tak w aspekcie historycznym, jak i wispé
czesnym. W podaczniku tym brak jest jakichkolwiek znacznikéw, ekdi kto-
rym bytoby mdaliwe dyskutowanie o religijniei (w ksiizce Miodunki znaj-
dziemy fotograt wnetrza zabytkowego keiota, wielkanocnychswigconek
i grobow na cmentarzu udekorowanych kwiatami i zaioi w dzié Wszyst-
kich Swigtych). W warstwie tekstowej kgiki Hurra!!! Po polskul obecne s
niewielkie wzmianki o charakterze religijnym i gatycznym — mowa jest o ob-
chodach Wielkanocy i Bego Narodzenia w polskich rodzinach katolickich,
zamieszczono tak stownictwo zwizane zeSwictem Niepodlegtéci.

Rojek pisze: ,Narodow&, kreupc mark ma stymulowé sprzeda’ (Rojek
2007: 91), co w przypadku problematyki wizerunkowegodelowania polskai
poprzez korzystanie z bacbw wzrokowych winno si przetazy¢ na budowanie
popularndgci kraju jako miejsca, ktore warto odwieéizpopularnéci jezyka, kté-
ry warto pozné Biorac pod uwag ten aspekt, podczniki do nauki ¢zyka pol-
skiego zyskuj nowe funkcje. Wykraczajw ten oto spos6b poza granice medium
tradycyjnego, wydawniczego i zaczypg@rzypoming oddziatywanie charaktery-
styczne dla tzwsocial media— nagnikow cyfrowych, pérdd ktérych fotografia
i zapis wideo odgrywaj niezwykle istoth role. Operowanie w kanale wideo,
nawet jgli jest ograniczony wyjcznie do statycznego émika, fotografii, stwarza
okazg do zintegrowanego komunikowania ze studentami kilagmvcami i wy-
posaania ich w elementagrwiedz o Polsce i polskii. Jednak wyraziste i jed-
noznaczne kodowanie polskd w podeczniku Hurra!!! Po polsku 1poprzez
operowanie obrazem zostato ograniczone do wizemrdaberech postaci: Alek-
sandra Kwgéniewskiego, Jolanty Kwéaiewskiej, Otylii &drzejczak i Adama Ma-
tysza, przy czym stopnieich identyfikowalnéci wérdd potencjalnych studentow
musiatby by potwierdzony w badaniach soridavych. Dlatego te kolejny raz
warto przywota Rojka konstatucego: ,Wszelkie niedomowienia i wieloznacz-
nosci stanowityby wyrana usterk w wizerunku marki, nie pozwalga na jej
jednoznaczaidentyfikacg” (Rojek 2007: 92).

W podrcznikuHurra!!! Po polsku 1dokonano redukcji polskoi, postugu-
jac sk zdobyczami retoryki reklamy, w tym instrumentariyp@rswazji peryfe-
ryjnej. Atrakcyjny wizualnie przekaz autorki zbudaly, korzystajc z popular-
nych reklamowych motywow, np. cztowieka nowoczesnégportowcy, biz-
nesmeni —dcznie 51 postaci). Jest nimly, kto ,estetycznie wygha, jest
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perfekcyjny w dziataniu, otwarty na «nowe», szartugelycg, jest wyksztatco-
ny, bywaly wéwiecie, ma poczucie wtasnej wadtd oraz potrzed komfortu

i luksusu” (Lewiski 1999: 95). Tak rozimne akcenty, dystynktywne dla pro-
blematyki wizerunkowego modelowania pols&p czynk zasada tez, ze
w publikacji Cze¢, jak sk masz?narodowdé jest ksztattowana wielokontek-
stowo i to zaréwno wtedy, gdy fotografia jest boein centralnym, jak i wow-
czas, gdy stanowi bodziec pomocniczy (jest ttemzdiikodowanego w frinie
komunikatu).

We wszystkich wyodibnionych dodid kategoriach dotyezych postaci
zywoplanowych (pté, miejsce w strukturze spotecznej, preferowane) rotaz
tych zwhzanych z przestrzeniami staipoistah oraz swobodaf, Miodunka
traktuje podmiotowo kultwr polska, znaczaco ograniczajc kontekst interkultu-
rowy. To, co u autoreKurra!!! Po polsku 1definiowa& mazna, postuguyjc sk
pojeciem markeréw polskai, u Miodunki jest centralnym sktadnikiem b
wizualnego. Potwierdzajto wybrane przyklady dotyeze cech przestrzennych:
krajobrazowych i architektonicznych lukztespominanych ja czynnikéw defi-
cytowych: dziedzictwa narodowego, polityki histargej, religijngci (fotogra-
fie pomnika Mikotaja Kopernika w Toruniu, krakowskjo rynku, polskie godfa
we wretrzu sali lekcyjnej, Kolumna Zygmunta i Zamek Knékki w War-
szawie, Kdciot Mariacki w Krakowie, frontowa e&¢ osady w Biskupinie).
Obszerniej reprezentowang & podkczniku Cze¢, jak sk maszwatki kultu-
ralne, ktorych nénikami uczyniono identyfikowalne w ¢giu migdzynarodo-
wym postacie polskich noblistéw (Szymborskiej, ¥ég) czy zdobywcow
Oskara (Wajdy, Pofesskiego). Kadej z przywotanych postaci orazzkij ze
wskazanych lokalizacji przypardkowat Miodunka opisy tekstowe, ktére towa-
rzysz zlozonej i wielowatkowe] strategii oddziatlywania wizualnego i czyni
Z niej wielokanatowy bodziec, powodugj ze ,rozmait@é barw i odcieni jest
w przypadku kadej narodowéci niewatpliwie zalet, swiadczca o bogactwie
kulturowym danego kraju. Natomiast w odniesieniunglarki produktu narodo-
wosc¢, jako jej element, musi swpjatrakcyjndé rynkowa zbudowé w drodze
jasnego i czytelnego — a nade wszystko jednozngozreprzekazu marke-
tingowego, w wyniku ktérego marka narodowa zostaraerynku zaakcepto-
wana przez konsumentow i uzyska w ich oczach siahilizerunek” (Rojek
2007: 92).

Wizerunkiem silniej osadzonym w historyczno-spofeepolitycznym
i ogblnokulturowym kontedcie polskdci jest, w opinii autoréw, przekaz ksztat-
towany poprzez fotografie zamieszczone w publikddjodunki. W kshzce
Hurral!ll Po polsku 1zdjecia 0os6b bez opiséw tekstowych mage odnosté do

1 Przestrzé stata — ograniczona nieruchomymi barierami, jakoj®w domach czy budyn-
kach. Przestrze péistata — czyli ustawienie ruchomych przedmiotdakich jak stoly, krzesta
i inne meble. Przestraeswobodna — jest jakabel: maze sk powieksza lub zmniejsz&’ (Hogan
2005: 108).
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prawie kadej kultury narodowej. Wizerunek polsim jest w przewzajacej
mierze kodowany w obu kgikach w ptaszczinie tekstowej, chbobraz i tekst
wzajemnie si uzupeiniag. Obraz Polaka, ukazany w teke analizowanych
podrecznikow, jest — podobnie jak w polskich &dtach z lat wczéniejszych —
zdecydowanie pozytywnizob. Dabrowska 1998: 293). Mma wyr&ni¢ dwdch
wspoétczesnych, modelowych, pedenikowych Polakéw. Jeden z nich to wici
obecny Kowalski lub Nowak, o ktérym pisataatibowska: sympatyczny, go-
scinny, chodzacy do kina lub teatru, gdzapcy wakacje z rodzipnad morzem
lub w gérach, najattniej jedzicy barszcz i kotlet schabowy, popijey go her-
baty (Dabrowska 1998: 294). Taki Kowalski przedstawionyt jeeszs takze
graficznie w tekcie ksizki Hurra!!! Po polsku 1przy okazji prezentowania
zagadnié gramatycznych. Drugi — nowy Kowalski lub Nowak esf réwnie
wyksztatcony, bardzo aktywny zawodowo i towarzyskprawia sport, ma roz-
liczne hobby, weaiz podnosi swoje kwalifikacje, wladéawietnie gzykami ob-
cymi, jest singlem lulazyje w partnerskiej rodzinie, urlop efiza w kraju hdz za
grania, je dania wioskie, japskie lub wegetarigskie i nawet w starszym wie-
ku zachowuje petrisit witalnych. Mimoze drugi modelowy Polak jest raczej
kosmopolit, a pierwszy od zawsze mieszka w Polsce, obaj zapesiy lubia

i zyja ze soh w zgodzie.
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Summary

The issue of shaping the students’ competence tivetimage of Polishness is discussed in
the article. The way Polishness is presented iratf@yzed texts resembles (in its characteristics
and the way it is transmitted) advertising texislighness as a descriptive category corresponds to
what is modern, dynamic, and, consequently, pasifihe authors analyze the processes of mo-
deling “Polishness” and their visual effects. Thpects specific for the methodology of image
analysis: psychological, sociological, and commate, are taken into consideration.



