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Wprowadzenie

Problem wyjasnienia zr6znicowania szaty informacyjnej miasta dotyka
w jednakowym stopniu aspektéw materialnych (fizycznych), jak i symbo-
licznych. W tradycyjnych nurtach badan geografii osadnictwa uwaga kon-
centruje sie przede wszystkim na aspekcie fizycznym, tzn. szate informa-
cyjng traktuje sie jako cze$¢ budowy krajobrazu miejskiego (przestrzeni
realnej) oraz funkcji, jaka petni ona w spotecznym systemie obszaréw
zurbanizowanych. Z drugiej strony w rozwazaniach nad zréznicowaniem
wizualnym miasta nie unikniemy obecnie pytan o kulturotworcza role
informacji. Szate informacyjng mozemy bowiem traktowac jako efekt
okreslonej kultury i jednocze$nie jedno ze zZrédet ksztaltowania wyobra-
zen o przestrzeni miejskiej (Srodowisku zycia). K. Rembowska (2013a)
zwraca uwage, Ze miejska przestrzen przesycona jest znakami, ktore
zaréwno przez mieszkancow i przybyszéw sa postrzegane, klasyfikowane,
strukturalizowane, jak i ostatecznie rowniez waloryzowane. Przestrzen
miasta, jej ,jezyk”, ktorym do nas przemawia, stanowi jednoczesnie pod-
stawe do spotecznych dziatan, aktywnosci indywidualnej i zbiorowe;j.

W okresie miedzywojennym zaczeto zwraca¢ uwage na spoteczne zna-
czenie przestrzeni. F. Znaniecki (1938), poznanski socjolog, opisywat
woweczas role czynnika humanistycznego w podejsSciu do $rodowiska
miasta, zwlaszcza w KkontekScie zrdznicowania przestrzeni jako uktadu
ekologicznego. Najwieksze bodaj zastugi nad stworzeniem teoretycznych
podstaw interpretacji miasta jako przestrzeni spotecznie znaczacej staty
sie udziatem A. Wallisa (por. np. 1977), ktérego mysli koncentrowaty sie
na wielowatkowym opisie relacji struktur urbanistycznych i spotecznych.
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Zadna powazna praca z zakresu socjologii przestrzeni czy geografii spo-
teczno-kulturowej, ktéra odnosi sie do relacji pomiedzy strukturami mate-
rialnymi i spotecznymi (réwniez mentalnymi) nie moze oby¢ sie bez pod-
kreslenia tego wktadu w rozwéj mysli o mechanizmach tworzenia prze-
strzeni spotecznej miast (por. np. Jatowiecki 1988, Jedrzejczyk 2004,
Jatowiecki, Szczepanski 2009, Suliborski 2010).

Istotnym elementem rozwazan teoretycznych o naturze przestrzeni
spotecznej miasta (np. Wallis 1977), jak i p6zniej badan empirycznych (np.
Jatowiecki, Lukowski 2008), byto zwrodcenie uwagi na szate informacyjna.
A. Wallis (1977, s. 276) pisat, Ze ,szata informacyjna miasta stanowi czes$¢
krajobrazu miejskiego, [...] stanowi kompozycje przypadkowa, wynikajaca
z naktadania na siebie w otwartej przestrzeni licznych i odmiennych po-
czynan informacyjnych”. Autor argumentowal, Ze szata informacyjna jest
zaprzeczeniem architektury, jej trwato$ci wyrazajacej pewna historyczna
ciggtos¢ miasta. Szata informacyjna jest wpisana w terazniejszos¢
i stanowi przejaw codzienno$ci, a tym samym tymczasowosci i ptynnosci
w przestrzeni miasta (Wallis 1977, s. 278).

Szacie informacyjnej miasta mozna przypisa¢ pewne wtasciwosci prze-
strzeni mediacyjnej. W duzym stopniu stanowi ona w Krajobrazie miejskim
zwornik pomiedzy tym, co materialne, fizyczne, czyli trwate, a tym, co
plynne, trudno identyfikowalne, bo taczace sie z funkcja ruchu, mobilnosci
spotecznej, codziennych $ciezek zycia. Szata informacyjna cho¢ jest zmate-
rializowana, ma okres$long forme, to przez swag tymczasowo$¢ stanowi
najbardziej czytelny wyraz zmiany spotecznej. Swoisty ,jezyk” tej szaty,
bardzo wiele méwi o wspédiczesnych potrzebach spotecznych, aktualnych
problemach przemian cywilizacyjnych (zmiennosci stylu zycia), a formy,
ktére przyjmuje sa wyrazem tendencji w sztuce popularnej. Jest ona inte-
resujgcym przedmiotem badan w ramach ,zwrotu kulturowego” w nau-
kach spotecznych, ciekawym problemem studiéw, ktoére socjologowie
nazywajg odkrywaniem ,przestrzeni zycia codziennego” (por. np. Sztomp-
ka 2009), a geografowie ukierunkowaniem na , miejsce” (por. np. Jedrzej-
czyk 2004). Niezaleznie od ideowych Zrdédet koncepcji przestrzeni spo-
tecznej cechg nowego paradygmatu jest zwrot w kierunku badan mikro-
strukturalnych (miejscowych), ktdére interpretuja miasto m.in. w katego-
riach symbolicznych, w tym przypadku okreslania znaczenia komunikatéw
wizualnych.
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1.2. Szata informacyjna a problem dysproporcji w przestrzeni miejskiej

Szata informacyjna stanowi w istocie zbiér réznorodnych elementéw.
W jej sktad wchodza formy, ktére mozna uznac za ustabilizowane, tj. kody
numeryczne (oznakowanie przestrzeni w formie m.in. nazewnictwa ulic
i numeracji budynkéw), systemy informacyjne (np. znaki drogowe i ozna-
czenie komunikacji miejskiej), szyldy (np. nazewnictwo instytucji ré6znego
typu) oraz zmienne - przede wszystkim réznorodne formy reklamy ze-
wnetrznej (tzw. ulicznej). A. Wallis (1979) wyrdznit cztery funkcje, ktore
spetnia szata informacyjna w przestrzeni (krajobrazie miasta), tj. instru-
mentalng, estetyczna, poznawcza i ideologiczna. Za podstawowa uznaje sie
instrumentalna role szaty, przede wszystkim z uwagi na walor informacyj-
ny (jest komunikatem wizualnym). Pozostate funkcje sa pochodnymi
funkcji instrumentalnej. Funkcja estetyczna wzbudza reakcje bazujace na
ludzkich emocjach. Emocje wyrazaja aprobate lub dezaprobate dla formy,
ktéra nadano informacji. Funkcja poznawcza polega na przyswajaniu przez
jednostke réznych informacji, ktore ulegaja strukturyzacji w ludzkim umy-
$le stajac sie indywidulng wiedza np. o rozplanowaniu (topografii) miasta,
wydarzeniach historycznych (np. przestrzen jako pamiec¢ o przesztosci).

Duza wage przywigzuje sie do ideologicznej funkcji szaty informacyjnej,
ktéra pozwala okresli¢ szerszy kontekst jej powstawania (genezy), funk-
cjonowania oraz spotecznej roli. W tym przypadku na szate informacyjna
patrzy sie jako na zesp6t komunikatow ptynacych z przestrzeni, a odnosza-
cych sie do jej kulturowego znaczenia. A. Wallis (1977, s. 280) odnosi ten
wymiar do sposobow funkcjonowania spoteczenstwa masowego i ideologii
konsumpcjonizmu. Komunikaty pochodzace z szaty informacyjnej sa ema-
nacjg spoteczenstw, w ktorych sie ona rozwija. Autor sugeruje, ze szata
informacyjna powinna by¢ traktowana jako objaw i narzedzie okreslonych
zjawisk, a nie ich przyczyna (Wallis 1977, s. 284).

Szata informacyjna jest w tym przypadku swoistym wskaZnikiem hierar-
chii wartosci lansowanych w okreslonym spoteczenstwie reprezentujgcym
dany krag kulturowy, sposéb bycia (styl zycia) oraz system prawno-
polityczny. Samo przestrzenne zréznicowanie szaty informacyjnej prowadzi
do identyfikacji jej zwigzkow ze strukturg miasta w réznych wymiarach, np.
funkcjonalno-przestrzennym lub spo{eczno—przestrzennyml. Charakter szaty
informacyjnej wspottworzy z innymi elementami miast (osiedli), zwtaszcza
architektonicznym, pewng ich indywidualnos¢ (odmienno$c¢). Szata infor-
macyjna ma niewatpliwie taki walor badawczy, ze identyfikacja jej zr6zni-

" A. Wallis (1977, s. 281-282) zwracal uwage na zwigzek nasycenia centrum
miasta szatg informacyjna, ze sposobem identyfikacji mieszkancéw z tym obsza-
rem miasta (przezywanie krajobrazu).
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cowania pozwala okresli¢c dysproporcje w potencjale spoteczno-gospo-
darczym miast zaré6wno w przypadku studiéw nad siecig miejska, jak i we-
wnatrz miast’.

Badania tej problematyki w Polsce zakresie nie zostaty przeprowadzo-
ne w pelny sposéb, tzn. taki, ktéry pozwolitby na okreslenie prawidtowo-
$ci w dysproporcjach np. w obrebie okreslonego podsystemu osadniczego
(aglomeracja, region, subregion) czy terytorium duzego miasta. Studia
w tym zakresie dotycza przede wszystkim wybranych fragmentéw miast
lub pewnego kontekstu (dyskursu) miejskiego (por. np. Jatowiecki, L.u-
kowski 2008).

0 ile badania nad zréznicowaniem sieci miast na podstawie informacji
o szacie informacyjnej wigzatyby sie z identyfikacjg funkcji miasta, z po-
ziomem rozwoju ekonomicznego i spotecznego oraz ograniczalyby sie
gtéwnie do aspektow ilosciowych, o tyle studia nad dysproporcjami we-
wnatrzmiejskich, zwtaszcza duzych os$rodkéw, odnosza sie w wiekszej
mierze do kontekstéw spotecznych i kulturowych. Z. Rykiel (2008, s. 137)
uzasadnia, ze przestrzen jest napisana przez kogo$ i dla kogo$ oraz tak
samo odczytywana. Tekstem jest bowiem kazdy wytwor kultury - pewna
cato$¢ uporzadkowana wedtug okreslonych regut (Chomsky 1977, cyt. za:
Rykiel 2008, s. 137,). Jesli zatem przyjaé, jak czynig to m.in. A. Wallis
(1979) i Z. Rykiel (2008), ze szata informacyjna jest otoczka struktury
materialnej, to podlega nie tylko regutom polityki ekonomicznej (np.
urynkowienia gospodarki), ale réwniez, co istotne z perspektywy geogra-
ficznej, ksztaltuje sie w wyniku oddziatywania czynnikéw natury mate-
rialnej, tzn. struktur fizycznych miasta (architektoniczno-urbanistycz-
nych). Struktury ,dtugiego trwania” okreslaja bowiem w duzym stopniu
ramy zycia spotecznego, a tym samym réwniez zamieszczanie na pewien
czas (zazwyczaj relatywnie krétki w stosunku do historii miasta) komuni-
katéw - pewnych drogowskazéw, ktore stanowig ,przestrzen” odniesien
wspoélnotowych.

Szata informacyjna miasta nie jest homogeniczna, a wynika to w duzej
mierze z roéznych dysproporcji wewnatrzmiejskich, ktére warunkujg jej
rozmieszczenie (np. zageszczenie, ekspozycje infrastruktury technicznej).
Miasto w istocie jest zbiorem miejsc, ktérych charakter ksztattuja w duzej
mierze elementy morfologiczno-krajobrazowe, funkcjonalno-uzytkowe
i demograficzno-spoteczne (por. Maik 1992, Suliborski 2001). Ten tradycyj-

> W. Maik (2012, s. 15) pisze o dualizmie badawczym geografii miast (osadnic-
twa) ujawniajagcym sie w postaci dwoch podstawowych nurtéw problemowych:
studiéw wewnatrzmiejskich i miedzymiejskich. W geografii dyscypline te nazywa
sie geografia miast, w odrdznieniu od przyjetej w socjologii nazwy socjologia
miasta.
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ny dla badan geograficzno-osadniczych podziat mozna zastosowac¢ w przy-
padku wyrdznienia podstawowych uwarunkowan dysproporcji w roz-
mieszczeniu szaty informacyjnej, tzn.:

— budowa (morfologia) miasta - decyduje o pierwotnym potencjalnie
umieszczenia informacji w przestrzeni; znaczne zageszczenie urzadzen
infrastruktury technicznej (budynkéw, ulic) w duzej mierze sprzyja
umieszczania elementéw szaty informacyjnej; stopien domkniecia lub
otwarcia przestrzeni okresla réwniez rodzaj formy jaka nadaje sie infor-
macji (rozmiar fizyczny komunikatéw);

— funkcjonalno-uzytkowe - zwigzane sg ze strukturg funkcjonalno-
-przestrzenng miasta, tj. podziatem jego przestrzeni na dzielnice (obszary)
o okreslonych funkcjach; szczegélne znaczenie ma tu podziatl na centrum
miasta i tereny peryferyjne (zwlaszcza mieszkaniowe o réznym standar-
dzie zamieszkania); wazna role odgrywa tu czynnik renty gruntowej, ktéry
decyduje o typie informacji, zwlaszcza o reklamie odpowiednich grup
produktéw oraz czynniki prawno-administracyjne (wtasnos¢, przepisy
administracyjne, umowy, itp.);

— demograficzno-spoteczne - odnosza sie do uzytkownikéw przestrzeni
miejskiej, szczegdlnie w zakresie migracyjnych przeptywéw wewnatrz mia-
sta; istotng role odgrywaja tu wezty komunikacyjne i gtéwne trasy ,poto-
kéw” migracyjnych z uwagi na liczbe potencjalnych odbiorcéw informacji.

Uwarunkowania te okreslaja potencjat dla wytworzenia sie szaty in-
formacji w okres$lonych przestrzeniach (miejscach) miasta. Szczeg6lna role
odgrywa tu centrum wielkiego miasta (Srédmiescie), gdzie z uwagi na
codzienng koncentracje ruchu uzytkownikéw miasta, umiejscowienie
funkcji o charakterze ponadlokalnym (réwniez metropolitalnych), zrézni-
cowanie funkcjonalne i koncentracje zabudowy wielkomiejskiej, szata
informacyjna jest najbardziej zr6znicowana i intensywna. Specyfika cen-
trum, fizyczna i spoteczna, sprawia, ze jest to najczesciej percypowany
fragment przestrzeni miejskiej (Tobiasz-Lis 2013, s. 93). Wyobrazenia
mieszkancéw miasta odnosza sie przede wszystkim do form urbanistycz-
nych i architektonicznych. W skali catego duzego miasta szata informacyj-
na bardzo rzadko stanowi element ksztaltujacy wyobrazenia uzytkowni-
koéw przestrzeni. Jest to wskazowka, ktéra pomaga w znacznym stopniu
okresli¢ sposéb (metodyke) badan. Studia nad zréznicowaniem (dyspro-
porcje w formie i tresci) szaty informacyjnej powinny by¢ prowadzone
w mikroskali (dzielnice, ulice, place, itd.), a jej percepcja okres$lana od
strony réznych uzytkownikéw tych przestrzeni - nie tylko mieszkancow,
ale réwniez osob, ktdre sg obserwatorami z perspektywy dziennej ,Sciez-
ki” zycia.



192 [11. Dysproporcje w przestrzeni miasta - studia przypadkéw

1.3. Cele i metodyka badan

Wyniki badan opisane w tym opracowaniu odnosza sie do centrum
miasta, ktére — zdaniem inicjatorow takich studiow (por. Wallis 1979) —
w najwiekszym stopniu wspéttworzy to, co nazywane jest ,charakterem”
miasta, a tym samym decyduje o jego oryginalnosci, rozpoznawalnosci,
zwlaszcza na zewnatrz.

Samo centrum nie jest przestrzenig jednorodng i podobnie jak cate
miasto, stanowi zesp6t réznych jakosciowo miejsc, co w duzej mierze
wynika z genezy ,tkanki” miejskiej, mechanizmdw, ktére doprowadzity do
uformowania sie substancji materialnej w skomplikowanych historycznie
okoliczno$ciach funkcjonalnych i spotecznych. O specyfice rozwoju funk-
cjonalnego, morfologicznego i spotecznego todzi napisano wiele prac
z zakresu réznych dziedzin, zwtaszcza historii i geografii (por. np. Koter
1969, Baranowski, Fijatek 1980; Liszewski 2009). Geografowie w najwiek-
szym stopniu probowali wyjasni¢ geneze ukladu miejskiego (struktura
morfogenetyczna i funkcjonalno-przestrzenna) odwotujac sie do identyfi-
kacji pewnych czynnikow sprawczych oraz proceséw przemian (por. np.
Koter 1979, Suliborski 1992). Niezaleznie od specyfiki wnioskow wynika-
jacych z okreslonych podej$¢ do problemu wyja$nienia zréznicowania
przestrzeni miejskiej we wszystkich pracach podkresla sie intensywno$¢
rozwoju procesow, ktére doprowadzity do powstania na przetomie XIX
i XX w. wielkiej aglomeracji przemystowo-miejskiej Ltodzi (por. Suliborski
i in. 2009), rozumianej nie tyle w kategoriach zespotu miast, ale réwniez
zro$nietych wewnatrzmiejskich uktadéw produkcyjno-osadniczych,
zwlaszcza w obecnym centrum miasta. Wspotczesna przestrzen wielko-
miejskiego centrum todzi nosi wiele znamion dawnych zréznicowan
przestrzennych (osadniczych), ktére mozna wyjasni¢ oddzialywaniem
czynnika genetycznego. Wspoélng cechg catego obecnego uktadu srodmiej-
skiego jest natomiast gesta zabudowa rozmieszczona wzdtuz kratowego
zatozenia ulic miasta. Tak uksztattowana struktura urbanistyczna powo-
duje, ze zasadnicza zmienno$¢ krajobrazu srédmiescia percypowana jest
przez mieszkancéw w kategoriach liniowych, czyli konkretnych ulic, ktd-
rym ludzie przypisuja okreslone cechy oraz ktére stanowia specyficzng
symboliczng osnowe dla lokalizacji charakterystycznych obiektéw (por.
Tobiasz-Lis 2013). D. Jedrzejczyk (2004, s. 168) argumentuje, ze ulice
stanowia najwazniejsza czes$¢ ,kodu genetycznego” miasta, a kazda z nich
przechodzi przez rézne fazy rozwoju. Ulica majac wielofunkcyjny charak-
ter, stanowi przestrzen wazng dla réznych uzytkownikéw, co w efekcie
decyduje sie tylko o charakterze spotecznych spotkan (warunkuje zaist-
nienie zréznicowanych interakcji), ale decyduje réwniez o zréznicowaniu
szaty informacyjnej tworzonej ,przez wielu dla wielu”. Centra miast takich
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jak Lo6dz, powstate w krotkim czasie w oparciu o regularng siatke ulic
(uktad kratowy), ktore nie przeszly wielkiej ingerencji planistycznej, np.
po zniszczeniach wojennych, s3 interesujacym przedmiotem badan dys-
proporcji w mikroskali pod kazdym wzgledem - architektonicznym, este-
tycznym, spotecznym i ekonomicznym.

Gtownym celem badan byto okres$lenie zréznicowania rodzajowego sza-
ty informacyjnej centrum miasta - jej form oraz treSci (na podstawie
inwentaryzacji terenowej) oraz interpretacja wynikow w Kkategoriach
wspoétczesnych przemian kulturowych. W postepowaniu tym dazono
jednak do uchwycenia dysproporcji przestrzennych w szacie informacyj-
nej, co zaprezentowano dobierajagc do badan $rédmiejskie ulice tak, aby
stanowily jedng trase przez centrum, swoistg ,marszrute”, ktéra w wyraz-
ny spos6b pozwala na obserwacje zmiany krajobrazu miejskiego (ryc. 1.1).

100 200

prupo?Sit

Ryc. 1. Fragmenty ulic wybrane do badan

1 - al. Marszatka J. Pitsudskiego, 2 - ul. Piotrkowska, 3 - ul. ]. Tuwima i ul. H. Sienkiewicza,
4 - ul. Wschodnia

Zro6dto: opracowanie wtasne
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Fot. 1. Ulice wybrane do badan szczeg6towych

a. al. Marsz. |. Pitsudskiego, b. ul. Piotrkowska, c. ul. ]. Tuwima, d. ul. Wschodnia

Zrédto: autor fot. Marcin Wéjcik

Do badan dobrano fragmenty ulic: Al. Marsz. ]. Pitsudskiego, Piotrkow-
skiej, ]. Tuwima, H. Sienkiewicza i Wschodniej (ryc. 1.). Al. Marsz. ]. Pitsud-
skiego jest cze$cig t6dzkiej trasy W-Z, wykreowanej po Il wojnie $wiatowej
w wyniku wyburzenia cze$ci zwartego uktadu urbanistycznego w centrum
miasta. Wspélczesnie jest to gtbwna arteria komunikacyjna miasta wschod-
—zachéd, wzdtuz ktorej lokowane nowe obiekty mieszczace m.in. funkcje
metropolitalne (handlowe, bankowo-ubezpieczeniowe, rozrywkowe) oraz
administracji publicznej. Ulica Piotrkowska, od skrzyZzowania z ulicami
Al. Marsz. ]. Pitsudskiego i Al. A. Mickiewicza do skrzyzowania z ulicami
A. Struga i J. Tuwima to fragment najbardziej reprezentacyjnej czesci
historycznej osi miasta, przy ktérej znajduja sie zabytkowe kamienice
(recesywna funkcja mieszkaniowa i liczne instytucje zycia publicznego),
a takze markowe sklepy, restauracje, banki, itp. Ulice ]J. Tuwima oraz
H. Sienkiewicza, w odr6znieniu od dwoch wcze$niej wymienionych odcin-
kéw ,marszruty” majg mniej reprezentacyjny charakter. Koncentrujg sie tu
przede wszystkim funkcje mieszkaniowe, handlowe (w duzej mierze
lokalne) oraz administracji publicznej. Ulica Wschodnia (wraz z przyle-
glymi terenami - np. wzdluz ul. Wtdkienniczej, ul. Rewolucji 1905 r.)
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nalezy do najbardziej zdegradowanych terenéw gesto zabudowanego
centrum Lodzi. Przewazaja tu funkcje mieszkaniowe oraz lokalnego han-
dlu i ustug.

W wyniku inwentaryzacji terenowej wybranych ulic utworzono baze da-
nych obejmujgca nieco ponad 2,4 tys. elementdéw szaty informacyjnej. Naj-
wiecej zinwentaryzowano ich wzdtuz ulicy Piotrkowskiej (803), a nastepnie
wzdtuz ulicy Wschodniej (604), ]J. Tuwima i H. Sienkiewicza (590) i al.
J. Pitsudskiego (418). Pod uwage nie wzieto szaty informacyjnej podworek,
gdyz jej specyfika oraz ztozony kontekst umieszczania w takich miejscach
informacji mogtby stanowi¢ osobny problem w odniesieniu do powstawania
zréznicowan spoteczno-przestrzennych miasta.

1.4. Forma szaty informacyjnej w centrum miasta - préoba klasyfikacji

Inwentaryzacja terenowa wytypowanego do badan ciaggu ulic pozwolita
na opracowanie klasyfikacji szaty informacyjnej (préba). Elementy two-
rzace szate informacyjng pod wzgledem formy mozna podzieli¢ na trzy
podstawowe grupy, tzn.:

— systemy informacyjne - maja sformalizowany charakter wynikajacy
z okreslenia ich ksztattu (formy) odpowiednimi przepisami powszechnymi
(np. znaki wynikajace z przepisé6w ruchu drogowego) lub lokalnymi (np.
oznaczenie ulic i numeracja obiektéw, oznaczenia administracji panstwo-
wej, samorzadowej, obiektdw uzytecznosci publicznej), badZ branzowymi
(np. oznaczenie dla komunikacji miejskiej, stuzb miejskich, wodociagi,
kanalizacja, obiekty zabytkowe);

— informacje komercyjne — gtéwnie reklama uliczna o bardzo zréznico-
wanej formie oraz tresci, ktorej rozmieszczenie i powtarzalno$¢ wynika
w duzej mierze z rozwigzan systemowych regulowanych odpowiednimi
pozwoleniami (wlasno$¢ obiektéw, formy zarzadzania przestrzeniami
publicznymi, zwtaszcza pasem ulicznym) oraz zasad, ktore rzadza rynkiem
marketingu i reklamy (agencje reklamowe). Z uwagi na najwieksza liczbe
informacji tego typu formy reklamy ulicznej sklasyfikowano w bardziej
szczegbtowy sposéb (por. tab. 1.1)
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) 5¢-ma-for Mazeum Animacji 900m
V2 se-ma-for Museum of Animation
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“3 Teatr Piccolo
The Piccolo Theatre 510m
— - -
olica
4 Police 480m

d

Fot. 2. Przyktady systemdéw informacyjnych

a. znaki drogowe; b. oznaczenie ulic; c. oznaczenie wskazujace obiekty uzytecznosci pu-
blicznej; d. oznaczenie branzowe

Zrédto: autor fot. Marcin Wéjcik
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Tabela 1.1

Formy reklamy ulicznej

Forma

Charakterystyka

Przyktad

2

Plakat

Jedna z najstarszych form
reklamy ulicznej. Wsp6t-
czes$nie rodzaj grafiki
uzytkowej i dziedzina
sztuki. Reklama, oglosze-
nie lub hasto (propagan-
dowe), ktorego forma ma
wymiar artystyczny
(druku, grafiki, malunku).
Powielany i umieszczany
w miejscach publicznych

Billboard

Duza tablica reklamowa
($rednio 15-30 m?)
umieszczana na budyn-
kach lub specjalnie
przygotowanych kon-
strukcjach, zazwyczaj na
duzej wysokosci, dzieki
czemu jest widoczny z
duzej odlegtosci. Najcze-
Sciej podswietlany.
Umieszczane czesto
grupowo.

EUROPA: #KURS NA ZMIANE

ams | e

STUDENTKI Z tODZI

MATURZYSTOW

Megaboard

Bardzo duza forma
reklamy ulicznej (powy-
zej 50 m?). Wydrukowany
najczesciej na powierzch-
ni tekstylnej przytwier-
dzonej do budynku badz
wysokich rusztowan.
Najczesciej umieszczany
w centrach miast. Wzbu-
dza najwiecej kontrower-
sji ze wzgleddw estetycz-
nych oraz probleméw
stwarzanych lokatorom
budynkdéw.
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1 2
City light Rodzaj pod$wietlanej
reklamy ulicznej. Umiesz-
czana w miejscach
najczesciej uczeszczanych
przez pieszych (pasaze,
deptaki, dworce, przy-

stanki). Wbudowany i '
czesto w formy matej ’
architektury miejskiej. d

na 100 kolorach.

Baner Rodzaj transparentu,
sztandaru. Reklama
wydrukowana lub napi-
sana na ptachcie materia-
tu, przyczepiona do
$ciany lub rozwieszona
pomiedzy budynkami nad
gtowami przechodniéw.

Totem Pods$wietlany, najczesciej
wysoki, stup. Informuje o
obiekcie znajdujacym sie
w poblizu, np. supermar-
kecie, stacji benzynowe;j.
Zawiera informacje
dodatkowe, np. aktualne
promocje, ceny, wyposa-
zeniu obiektow.
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1

2

Koziotek

Stojak reklamowy usta-
wiany przed wejsciem do
zaktadu, sklepu.

Szyld

Tablica informujgca o
dziatalnosci komercyjnej,
zawierajaca czesto jej
nazwe lub gtéwny rodzaj
dziatalno$ci.

Napis

Namalowany na $cianie
lub szybie wyraz lub
zdanie (slogan) nawigzu-
jacy do charakteru
dziatalnosci zaktadu
(rzemiosta, ustugi).

Neon

Jarzeniowe rury wysoko-
napieciowe o réznej
barwie, uformowane w

napisy lub proste obrazki.

Zrédto: oprac. wiasne; autor fot. Marcin Wéjcik.
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— informacje niekomercyjne - maja one charakter przekazu ogélnospo-
tecznego, w niektoérych przypadkach bardziej sformalizowany (np. tablice
pamigtkowe, zaplanowane graffiti, np. murale, ogloszenia administracyjne
i porzadkowe), a w niektorych przypadkach wynikajg z indywidulanych
dziatan, takich jak np. anonimowe graffiti, proste ogtoszenie przylepione
do stupa lub muru.

ZAKAZ PARKOWANA

BRAMA AWARYJNA

Fot. 3. Przyktady informacji niekomercyjnych
a. tablica pamiatkowa, b. ogloszenie, c. informacja porzadkowa, d. graffiti, e. mural
zrédto: autor fot. Marcin Wéjcik
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1.5. Dysproporcje przestrzenne w szacie informacyjnej miasta

Wspéiczesne miasta s3 wytworem réznych uwarunkowan (spotecz-
nych, ekonomicznych, politycznych, kulturowych oraz przyrodniczych),
a szata informacyjna, zwtaszcza jej tres¢, pozwala ocenic¢ obecny charakter
procesé6w przemian kulturowych. Szata informacyjna, jej codzienna
zmienno$¢, przede wszystkim reklamy, jest najlepszym dowodem prze-
miany miasta widzianego w kategoriach ptynnosci oraz braku zréwnowa-
zenia spotecznego i kulturowego. K. Rembowska (2013b s. 104) argumen-
tuje, ze jedna z cech miasta wspotczesnego jest traktowanie go w katego-
riach zdarzenia i rytmu. Miasta i tego co sie w nim ,dzieje” nie mozna
zrozumie¢ bez podstawowego atrybutu ,nowej” miejskosci, czyli ruchu, co
prowadzi do zwrdcenia uwagi na czas jako kategorie spotecznego doswiad-
czania (Hall 1999). Poruszajgcy sie ulicami piesi, samochody, komunikacja
miejska nadajg miastu swoiste rytmy, wspéttworza specyficzny ,klimat”,
ktéry osacza odbiorce, wzbudzajgc w nim, zaleznie od usposobienia, rézne
postawy, od zaciekawienia, zainteresowania, po apatie lub strach.

Miasta maja swe rytmy, podobnie jak poszczegdlne ulice. Szata infor-
macyjna wspottworzy rytm miasta, bo przemawia do nas swoistym jezy-
kiem, ktory wspoéttworzy miejski gwar (Wallis 1979). Poszczeg6lne ulice
stajg sie niejako odrebnymi $wiatami, a ich szate informacyjng mozna
interpretowaé w kategoriach nabywania tozsamosci (tworzenia ,miejsca”)
lub jej neutralizacji albo utraty (,,nie-miejsca”). Charakter poszczeg6lnych
przestrzeni miejskich, w tym takze ulic i placow, wytwarza sie w zderzaniu
tego co ,swojskie” oraz tego co ,obce”. Jak pisze K. Rembowska (2013b,
s. 104) ,obcy” staje sie kluczowa kategoria wspotczesnego miasta, bo
efektem narastania dysproporcji spotecznych jest pochodzenie ludzi
z odmiennych uniwerséw okreslonych np. stylem zycia, systemem wartoSci.

Centra miast przesycone sg ,obcymi” - pracownikami dojezdzajacymi
do miejsc zatrudnienia, spacerowiczami, turystami, studentami, ludZmi
poszukujacymi wrazen i rozrywki. Wspoétczes$nie sttoczenie to jest spote-
gowane rowniez liczba samochodéw, ktore kazdego dnia roboczego kieru-
ja sie do centrum. Przestrzen centrum jest w duzej mierze tworzona dla
,0bcych”, a szata informacyjna tak sie ksztattuje, aby komunikat dotart do
jak najwiekszej liczby odbiorcow. Transformacja spoteczno-ekonomiczna
uruchomita proces rozbudowy szaty informacyjnej miast, a gtéwna kate-
goria, ktdérej ranga wzrosta, s rézne formy reklamy i marketingu. Cho¢
reklama uliczna jest tak stara jak sam handel w mie$cie, to w obecnych
warunkach ten rodzaj szaty informacyjnej géruje nad pozostatymi komu-
nikatami wizualnymi (ryc. 4.2).
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100%
90%
80% minformacje
70% niekomercyjne
(]
60%
0% Einformacje
) komercyjne
40%
||
30% B oznaczenia
20% systeméw
informacyjnych
10%
0% T T T 1
al. J. ul. Piotrkowska ul. Tuwima/  ul. Wschodnia
Pitsudskiego ul. Sienkiewicza

Ryc. 4.2. Zr6znicowanie szaty informacyjnej miasta wedtug podziatu na podstawowe formy
Zro6dto: opracowanie wtasne

WSsréd badanych ulic najwiekszym udziatem informacji reklamowych
w szacie informacyjnej charakteryzowata sie al. ]. Pitsudskiego (ryc. 4.2
i 4.3). Wynika to przede wszystkim z funkgcji alei, tj. gtéwnego ciggu komu-
nikacyjnego w Scistym centrum miasta. Otwarto$¢ przestrzeni sprzyja
umieszczaniu reklam wielkoformatowych, widocznych z duzej odlegtosci.
Lokalizacja gtéwnie instytucji o znaczeniu ponadlokalnym oraz brak funk-
cji mieszkaniowej (nie ma Scistej zabudowy kamienic) decyduje o duzym
zréznicowaniu form reklamy. Nie ma tu duzej liczby szyldéw i napiséw,
ktére towarzysza zazwyczaj matym i Srednim firmom. Relatywnie wiecej
jest informacji w formie plakatéw, co zwigzane jest z mozliwoscig ich
umieszczenia na specjalnych stupach zlokalizowanych przy stosunkowo
szerokich ciggach pieszych.

Pozostate ulice maja stosunkowo wiekszy udziat komunikatow wizu-
alnych zwigzanych z formalnymi systemami informacyjnymi. Ulica Piotr-
kowska jest przestrzenig koncentracji instytucji publicznych, ktéra ma
ujednolicone oznaczenia. Ulice $rédmiejskie charakteryzujg sie $cista
zabudowa, co w szacie informacyjnej przektada sie na wiekszy udziat
oznaczen numerycznych doméw oraz przebiegu medidw. W stosunku do
innych ulic na ul. Piotrkowskiej wiecej jest informacji niekomercyjnej,
przede wszystkim tablic pamigtkowych (gtéwna historyczna o$ urbani-
styczna).
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WSsrdéd informacji komercyjnej na wszystkich ulicach najwiekszy udziat
maja napisy i szyldy. Ich koncentracja wynika réwniez z faktu, Ze na bra-
mach umieszcza sie reklamy instytucji mieszczacych sie w oficynach ka-
mienic. Z uwagi na to, ze wiele instytucji znajdujacych przy ul. Piotrkow-
skiej ma swe siedziby w podwoérkach, to czestg forma reklamy s3 tu ko-
ziotki informujace o dziatalnosci firmy, do ktérej trzeba doj$¢ przekracza-
jac brame kamienicy. Tres¢ szyldéw i napiséw ma Scisty zwigzek z charak-
terem funkcjonalnym ulic. W przeciwienstwie do ul. H. Sienkiewicza,
a zwtaszcza ul. Wschodniej, szyldy, napisy i podswietlane tablice (city-lights)
przy ul. Piotrkowskiej podkreslajg lokalizacje firm z zakresu dziatalnosci
ustug profesjonalnych, gtéwnie bankoéw, firm ubezpieczeniowych, marko-
wych sklepéw sieciowych, restauracji, kKlubéw i dyskotek, wysoko wyspe-
cjalizowanych punktéw obstugi klienta (np. sieci komérkowe, informa-
tyczne), gabinetow urody, ustug lekarskich i prawniczych, itp.

100%

— | Hinne
90% plakat
80% mszyld
70% I neon
60% M napis
50% H koziotek
40% M city light
30% H baner
20% | billboard
10% B megaboard
0% T T T
al. J. ul. Piotrkowska ul. Tuwima/ ul. Wschodnia
Pitsudskiego ul. Sienkiewicza

Ryc. 4.3. Zr6znicowanie form informacji komercyjnej
Zrédto: opracowanie wiasne

Relatywnie najwiekszy udziat szyldow i napis6éw zarejestrowano na ul.
Wschodniej, co wynika przede wszystkim z duzego udziat funkcji lokal-
nych (gtéwnie sklepow, warsztatéw rzemieslniczych). Ze wzgledu na maty
udziat ,obcych” jako uzytkownikéw ulicy Wschodniej znajduje sie to nie-
wiele innych form reklamy, tym bardziej Ze ta umieszczona nizej czesto
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jest dewastowana. Umieszczanie okreslonej reklamy, ktorej sama forma
(rama) generuje okre$lone, zazwyczaj duze, koszty, ma zwiazek z pozio-
mem bezpieczenstwa. Zlokalizowanie reklamy w miejscu monitorowanym,
czesto patrolowanym przez stuzby porzadkowe, zabezpiecza jg przed
szybkim zniszczeniem, co skorelowane jest w duzym stopniu z intensyw-
noscia codziennego ruchu ulicznego.

Koncentracja informacji komercyjnej tworzy swoisty rodzaj przytto-
czenia, gdyz dociera ona do potencjalnych odbiorcéw ze wszystkich stron,
z réznych wysokos$ci, w réznych rozmiarach, barwach, a takze jezykach.
Komercjalizacja Zycia spotecznego sprawita, ze tym samym procesom
poddano réwniez przestrzen miejskg, a szata informacyjna jest najbardziej
naocznym tego przejawem, tym bardziej Ze reklama dotyczy gléwnie
zaniedbywanej w poprzednim systemie sfery ustug.

Przej$cie systemowe, zwlaszcza rozwoéj gospodarki wolnorynkowej
w warunkach post-socjalistycznych, uruchomito duza konkurencje pomie-
dzy prywatnymi podmiotami, ktére wobec braku regulacji prawnych (lub
poszukiwania luk w prawie istniejacym) nie wahaja sie wykorzysta¢ kaz-
dej wolnej (mozliwej) przestrzeni do przedstawienia oferty zwiazanej
z reklama produktéw oraz ustug lub ich bezposrednia sprzedaza. Czynni-
kiem sprzyjajacym dla rozwoju reklamy ulicznej, zwtaszcza wielkoforma-
towej, byl powrét prywatnej witasnosci na rynku nieruchomosci. Sciany
kamienic w centrum miasta maja czesto wiekszg warto$¢ niz same po-
wierzchnie uzytkowe (zwtaszcza mieszkaniowe). Komercjalizacja centrum
miejskiego jest efektem narastajacego konsumeryzmu. Tre$¢ informacji
komercyjnej ma przede wszystkim charakter reklamy firmy (informac;ji
o dziatalno$ci i jej profilu) lub produktow i ustug (80% zinwentaryzowanej
informacji komercyjnej). Te ostatnie umieszczane, gtéwnie na billboar-
dach, banerach i pod$wietlanych tablicach sg elementem kampanii pro-
duktéw prowadzonych przez duze agencje, a ich forma i tres¢ ma ujednoli-
cony charakter. Badacze wspétczesnych zjawisk kulturowych podkreslaja,
ze konsumeryzm kreuje nowe wzory pragnien a miejscem narastajacej
konsumpcji jest zycie codzienne (Rembowska 2013c, s. 271). Centrum
miasta odwiedzane przez przedstawicieli réznych grup spotecznych,
w roéznym wieku i réznym statusie zawodowym, jest najlepsza w mieScie
przestrzenia do lansowania nowych trendéw w modzie, stylach zycia.

1.6. Wnioski koncowe

Préba okreslenia charakteru (zréznicowania) szaty informacyjnej oraz
istniejgcych w tym zakresie dysproporcji przestrzennych pokazata, Ze ma
on przede wszystkim wymiar komercyjny. Dysproporcje w szacie informa-
cyjnej miasta wynikaja przede wszystkim ze zréznicowania wartoSci
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ekonomicznej ,miejsc”, co jest konsekwencja funkcji alei, ulic, placow,
budynkéw, itd. w przestrzeni miejskiej. Agresja ze strony reklamowych
komunikatéw wizualnych na uzytkownika przestrzeni publicznej jest tym
wieksza, im wiekszg role odgrywa dane miejsce jako ,pas transmisyjny”
dla duzej liczby przemieszczajacych sie przez miasto ludzi - pieszo, samo-
chodami, srodkami komunikacji zbiorowej. Z tego punktu widzenia kazde-
go uzytkownika $rédmiejskich przestrzeni publicznych, a zwtaszcza ,0b-
cych”, kreatorzy komercyjnej szaty informacyjnej traktuja jako potencjal-
nego odbiorce-konsumenta. ,Miejsca” w centrum miasta uksztalttowane
dawniej przede wszystkim wedtug funkcji mieszkaniowej, wspdlnotowych
identyfikacji i uzytkowania (kamienice i ulice) ewoluuja w ,nie-miejsca”,
ktére cho¢ wydaja sie tetni¢ zyciem, staja sie przestrzeniami obcymi,
tracacymi swe dospoteczne funkcje i tozsamos$¢ (por. Augé 2011). ,Prze-
strzen pamieci”, ktéra powinna by¢ jedna z dominant spoteczno-
kulturowego funkcjonowania centrum miejskiego, zostaje przytloczona
przez ,przestrzen doczesnos$ci” ksztaltowang przez wzorce lansowane
w obrebie kultury popularnej, co R. Legutko (2012) nazywa ,triumfem
cztowieka pospolitego” - specyficznego modelu cztowieka, ,wyzwolonego”
z pamieci, religii, przywigzania do miejsc, itp. K. Rembowska (2013c,
s. 270) za ]. Baudrillardem (2006) wskazuje, ze wspdiczesny konsume-
ryzm jest przejawem przesuniecia zasady demokratycznej ze sfery réwno-
$ci uprawnien do sfery réwnosci wobec przedmiotéw. Dominacja reklamy
w szacie informacyjnej wzmacnia w jednostkach przekonanie, ze kluczowa
potrzeba czlowieka jest realizacja potrzeby posiadania przedmiotéw
i realizacji potrzeb ,cielesnych” (por. Bukraba-Rylska 2013). Dysproporcje
przestrzenne w formach i tre$ci reklamy ulicznej sa odzwierciedleniem
nierownosci spotecznych, dostepnosci do pozycji elitarnych. Reklama
sama w sobie ma charakter egalitarny (dociera do kazdego), ale zaspoko-
jenie potrzeby posiadania znajduje sie juz w sferze pozycji elitarnych, co
wzmacnia nieréwnosci w kazdej sferze zycia. O ile jednak mamy wtadze
wylaczenia telewizora, radia w trakcie trwania reklam, pominiecia komu-
nikatéw (czesto z mozotem) na stronach internetowych, to trudno za-
mkna¢ na dtuzej oczy podczas spaceru ulicg lub jazdy samochodem. Na
ulicy lub, szerzej, w przestrzeni publicznej, w najwiekszym stopniu jeste-
$my niewolnikami informacji i ekspozycji na zagrozenia. Od sposobu
umieszczenia szaty informacyjnej (kontroli) zalezy nie tylko estetyka
przestrzeni publicznej (wspdlnej), wptywa ona réwniez na réwnowage
psychiczna cztowieka (zadowolenie vs. frustracja). Brak réwnowagi prowa-
dzi bowiem do agresywnych reakcji, co skutkuje czesto niszczeniem prze-
strzeni publicznej (tworzenie swoistych antykomunikatéw, np. graffiti) lub
destrukcjg tych elementdw, ktore rodza spoteczne frustracje oséb niezdol-
nych do zaspokojenia potrzeb kreowanych przez reklame i marketing.



206 [11. Dysproporcje w przestrzeni miasta - studia przypadkéw

LITERATURA

Augé M., 2011, Nie-miejsca. Wprowadzenie do antropologii hipernowoczesnosci,
Wyd. Naukowe PWN, Warszawa.

Baranowski B., Fijatek ]. (red.), 1980, £.6dZ Dzieje miasta, Wyd. PWN, Warszawa-
Lodz.

Bukraba-Rylska 1., 2013, W strone socjologii ucielesnionej, Wyd. UW, Warszawa.

Jatowiecki B., 1988, Spoteczne wytwarzanie przestrzeni, Wyd. Ksiazka i Wiedza,
Warszawa.

Jatowiecki B., Lukowski W. (red.), 2008, Szata informacyjna miasta, Wyd. Naukowe
Scholar, Warszawa.

Jedrzejczyk D., 2004, Geografia humanistyczna miasta, Wyd. Dialog, Warszawa.
Koter M., 1969, Geneza uktadu przestrzennego todzi przemystowej, Prace Geogra-
ficzne IG PAN, 79, PWN, Warszawa.

Koter M., 1979, Struktura morfogenetyczna wielkiego miasta na przyktadzie t.odzi,
»Acta Universitatis Lodziensis”, Zeszyty Naukowe UL, Folia Geographica, ser. II,
21,s.25-52.

Legutko R., 2013, Triumf cztowieka pospolitego, Wyd. Zysk i S-ka, Poznan.

Liszewski S., 2009, £édZz Monografia miasta, Wyd. LTN, L.6dz.

Maik W., 1992, Podstawy geografii miast, Wyd. UMK, Torun.

Maik W., 2012, Podstawy teoretyczno-metodologiczne studiéw geograficzno-
miejskich, Wyd. WSG, Bydgoszcz.

Rembowska K., 2013a, Kulturowy aspekt przemian wspétczesnych miast polskich,
[w:] A. Suliborski (red.), Geografia w ujeciu humanistycznym. Wybor prac Kry-
styny Rembowskiej, Wyd. UL, 1.6dz, s. 259-268.

Rembowska K., 2013b, Miasto postmodernistyczne. Perspektywy badan geograficz-
nych, [w:] A. Suliborski (red.), Geografia w ujeciu humanistycznym. Wybér prac
Krystyny Rembowskiej, Wyd. UL, £.6dz, s. 101-110.

Rembowska K., 2013c, Kulturowy aspekt przemian rynku ustug, [w:] A. Suliborski
(red.), Geografia w ujeciu humanistycznym. Wybér prac Krystyny Rembowskiej,
Wyd. UL, L6dZ, s. 269-278.

Rykiel Z., 2008, Szata dezinformacyjna miasta, [w:] B. Jalowiecki, W. Lukowski (red.),
Szata informacyjna miasta, Wyd. Naukowe Scholar, Warszawa, s. 137-144.

Suliborski A., 1992, Geneza proceséw przemian funkcji i struktury funkcjonalnej
todzi, ,Kronika m. Lodzi”, 1, L6dz.

Suliborski A., 2001, Funkcje i struktura funkcjonalna miast. Studia teoretyczno-
empiryczne, Wyd. UL, £.6dZ.

Suliborski A., 2010, Funkcjonalizm w polskiej geografii miast. Studia nad genezq
i pojeciem funkcji, Wyd. UL, LédZ.



Zréznicowanie szaty informacyjnej miasta jako przejaw dysproporcji 207

Suliborski A., Walkiewicz D. Wéjcik M., 2009, Funkcje aglomeracji tédzkiej
w systemie osadniczym kraju i regionu, [w:] W. Maik (red.), Aglomeracje miej-
skie w Polsce na przetomie XX i XXI w., Wyd. WSG, Bydgoszcz, s. 159-189.

Sztompka P., 2009, Przestrzern Zycia codziennego, [w:] M. Bogunia-Borowska (red.),
Barwy codziennosci. Analiza socjologiczna, Wyd. Naukowe Scholar, Warszawa,
s. 29-50.

Tobiasz-Lis P., 2013, Zmiany wyobrazen mieszkarncow todzi o przestrzeni miasta,
Wyd. UL, L6dz.

Wallis A., 1977, Miasto i przestrzen, Wyd. PWN, Warszawa.

Wallis A., 1979, Informacja i gwar. O miejskim centrum, Wyd. PIW, Warszawa.

Znaniecki F., 1938, Socjologiczne podstawy ekologii ludzkiej, ,Ruch Prawniczy,
Ekonomiczny i Socjologiczny”, 18, 1, s. 89-110.





