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ANALIZA POROWNAWCZA WIZERUNKU
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NA PRZYKtADZIE PRZEKAZOW

Z TYGODNIKOW ,POULITYKA” | ,DER SPIEGEL""

»Niech Bog wybaczy cesarzowi, Ze czynigc trybutariusza panem, wynidst go tak wy-
soko” - pisat o Bolestawie Chrobrym biskup merseburski Thietmar (2002: 99), ktéry
prawdopodobnie jako pierwszy uzyt w pisSmiennictwie nazwy , Polska”. Wiek pézZniej
w swej kronice Gall Anonim (1982: 137) tak okreslil niemieckiego cesarza:

A ze nadety pycha, zamyslat podeptac starodawng wolnos¢ Polski, Sedzia sprawiedliwy wni-
wecz obrdcit te jego zamiary.

W kwietniu 2004 r., tuz przed polska akcesja do Unii Europejskiej, na tamach tygodnika
,Der Spiegel” ukazat sie poswiecony sytuacji politycznej w Polsce artykut rozpoczy-
najacy sie od stéw:

Na krétko przed wstapieniem do UE panuje polityczny chaos. Potencjalny nowy premier Belka
ma niewielkie szanse na kierowanie stabilnym rzadem (Puhl, 2004: 132).

W tym samym czasie tygodnik ,Polityka” opublikowat tekst o bytym esesmanie, kon-
czacy sie diagnoza wspoétczesnych nastrojéw w Niemczech:
Taka jest niemiecka trauma. Wyj$¢ z niej Niemcy moga jedynie z sasiadami, a nie przeciwko
nim - wskazujac palcem, ze ci nie byli lepsi, bo bombardowali, wypedzali i gwalcili. Natomiast

dla nas ten wglad w mroki niemieckiej mentalnosci wciaz jest sygnatem, jak sie dokonuje
skrzywienie duszy czlowieczej (Krzeminski, 2004: 78).

Przytoczone fragmenty dzieli prawie tysiac lat i tworzenie prostych analogii miedzy
nimi bytoby naduzyciem (takie i inne dyskursywne manipulacje oraz znieksztatcenia

T Artykut powstat w oparciu o prace magisterska pt. Wizerunek Niemiec i Niemcdw w tygodniku , Polity-
ka” oraz Polski i Polakéw w , Der Spiegel” - analiza poréwnawcza napisana pod kierunkiem dr. Andrzeja
Swigteckiego i obroniong w 2009 r. w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego.
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sg zreszta jednym z przedmiotéw prezentowanej analizy). Jednakze analiza iloSciowo-
-jakosciowa wzajemnych wizerunkéw sasiadéw z obu stron Odry, ktére wylaniaja sie
z prasowych taméw dwu nieradykalnych tygodnikéw gtéwnego nurtu, do pewnego
stopnia potwierdza hipoteze, ze polaryzujacy wymiar wciaz jest konstytutywnym
sktadnikiem dyskursywnych reprezentacji Niemcdéw i Polakéw.

Nieprzypadkowo do analizy wizerunku jako material empiryczny wybrane zostaty
przekazy z ,Polityki” i ,Der Spiegel”. Przede wszystkim prasa, mimo iz przegrywa
z radiem i telewizjg w statystykach liczby bezposrednich odbiorcéw, wciaz jest po-
strzegana jako najbardziej prestizowe medium i punkt odniesienia dla pozostatych
mediéw. Aby utrzymac sie na rynku, jest ona zmuszona respektowac tresci gtéwnego
nurtu dyskursu publicznego, ale jednoczesnie wraz z ekspansjg mediéw elektronicz-
nych i nowych mediéw szybciej rozpowszechniajacych aktualne wiadomosci, prasa
- zwlaszcza publicystyczna - zostaje uwolniona od roli stricte informacyjnej. Moze
przenies¢ punkt ciezkosci na funkcje komentujaca, opiniotwdrcza lub interpretacyjna
(Mautner, 2008: 30-33).

Co wiecej, ,Polityka” i ,Der Spiegel” maja analogiczng wzgledem siebie pozycje w kra-
jowych systemach prasowych - sg to tygodniki opiniotwércze, o profilu centrolewi-
cowym, o najwyzszej sprzedazy w grupie wydawanych w danym kraju tygodnikéw
ogoélnoinformacyjnych i publicystycznych oraz sa skierowane do odbiorcy wyksztat-
conego i 0 pewnym cenzusie ekonomiczno-spotecznym. Wydaje sie, Ze badanie wi-
zerunkow sasiada pojawiajacych sie na tamach tych dwu tytutéw umozliwia wglad
w takie przeswiadczenia i wyobrazenia, ktére sa typowe dla znacznej czesci polskiej
badZ niemieckiej klasy Sredniej (jej przedstawicielami sg takze dziennikarze obu
pism), ale tez dynamiczne w czasie i tworzone przez pryzmat proceséw politycznych
i spotecznych.

Zatem dwie gtéwne hipotezy, sformutowane przed rozpoczeciem analizy, brzmig
nastepujgco:

1. Zaréwno wizerunek Niemcéw/Niemiec w tygodniku ,Polityka”, jak i wizeru-
nek Polakéw/Polski w ,,Der Spiegel” sa zmienne w czasie i zdeterminowane
biezaca polityky oraz procesami spotecznymi.

2. Wizerunek Niemcédw/Niemiec opiera sie gtéwnie na kategoriach spoteczno-
-ekonomicznych, podczas gdy wizerunek Polakéw/Polski na kategoriach hi-
storyczno-politycznych.

Wizerunek panstwa i narodu

W ramach niniejszej analizy wizerunkiem paristwa i narodu nazywane beda medial-
ne konstrukcje dyskursywne - reprezentacje paristwa i narodu obecne w dyskursie
medialnym.

W przypadku takich beneficjentéw (przedmiotéw) wizerunku, jak polityk, partia czy
firma, mozna wskazac¢ na branze public relations, ktérej celem jest warunkowanie
pozadanego wizerunku. W teorii PR istnieje wszak zasada ,zlotego tréjkata”, czyli
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spojnosci miedzy tozsamoscia, wizerunkiem a reputacjg (Drzycimski, 2006: 58-61).
Jednak gdy rozpatrywany jest wizerunek panstwa lub narodu - wielopoziomowe;j
instytucji badZ heterogenicznej grupy spolecznej - wszelkie préby sterowania tymi
obrazami wydaja sie skazane na porazke. Po pierwsze, trzeba wzig¢ pod uwage wiele
wizerunkéw jednego paristwa czy narodu - w oczach jego czlonkéw, jego sasiadéw,
obywateli panstw trzecich etc. Po drugie, nie mozna zapomnie¢ o réznorodnosci
medidéw (krajowych i zagranicznych) zaposredniczajacych owe wizerunki. Po trzecie,
na wizerunki panstw i narodéw nakladaja sie obrazy z r6znych epok historycznych
i odmiennych kontekstéw politycznych - wizerunek osoby publicznej obejmuje co
najwyzej wypadkowa obrazéw z kilku dekad zycia tej postaci, tymczasem wizerunek
panstwa i narodu moze siegac do tropéw z kilkunastu wiekdw. Wreszcie, same pojecia
paristwa i narodu sa nieostre. W konsekwencji proceséw globalizacyjnych i transnaro-
dowych nardd przestaje by¢ postrzegany jako terytorialnie czy organizacyjnie zinte-
growana zbiorowos¢, lecz przyréwnywany jest do wspélnoty wyobrazonej, istniejacej
w $wiadomosci tych, ktérzy czuja sie jej cztonkami (por. Anderson, 1997).

Te watpliwosci nie powinny jednak podwazac samej idei analizowania wizerunkéw
panstw i narodéw. W perspektywie konstruktywizmu spotecznego nie tylko wizerunek,
ale i tozsamos$¢ zbiorowa autonomizuje sie wobec zobiektywizowanych wlasciwosci
grupy (jesli ona w ogdle takie posiada). Zardwno tozsamosci, jak i wizerunki wytaniajg
sie w procesie konstruowania - kulturowego, a takze dyskursywnego (Eisenstadt,
Giesen, 1995: 72-102).

Jeszcze dalej idzie Rogers Brubaker, wysuwajac hipoteze o grupizmie, czyli generalnej
(dotykajacej réwniez badaczy)
tendencji do uznawania odseparowanych, spdjnych grup za podstawowe sktadniki zycia spo-
tecznego, gtéwnych protagonistéw spotecznych konfliktéw i fundamentalne jednostki spotecz-
nej analizy. Tendencji do traktowania grup etnicznych, narodéw i ras jako substancjalne catosci,
ktérym mozna przypisac poglady i dziatania. Tendencji do reifikowania takich grup, poprzez
méwienie o Serbach, Chorwatach, Muzutmanach, Biatych, Czarnych (...) (Brubaker, 2006: 8).

Efektem grupizmu jest opis swiata jako zbioru kulturowo-etnicznych monolitéw
- sg one konstruowane za pomocg tzw. etnicznego zdrowego rozsadku. Pojedyncze
przyklady postaw i zachowan sg generalizowane i projektowane na calg wyobrazong
zbiorowos¢. Klasyfikacje wedtug kryteriéw etnicznych, narodowych, religijnych albo
rasowych sg i najprawdopodobniej pozostang podstawowymi sposobami interpre-
towania oraz reprezentacji rzeczywistosci - petniag funkcje ramy interpretacyjne;j.
Wspdtczesnie jej kultywowanie wzmacniaja media, stale postugujace sie skryptami
grupizmu.

Potaczenie metod iloSciowej i jakosSciouwej:
analiza zawartosci i analiza dyskursu

Jak zatem bada¢ naznaczone epistemologicznymi, retorycznymi i dyskursywnymi
strategiami medialne wizerunki panistw i narodéw? Plynace z analizy zawartosci (AZ)
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whioski statystyczne pozwalajg formutowac sady o trendach i zmianach. Z drugiej
strony, przy badaniu ilosciowym tak ztozonych zjawisk, jak wizerunek panstwa lub
narodu, syntetyczno$¢ wnioskéw naraza je na to, Ze zamiast odstaniac skrypty po-
znawcze, beda wtdrnie stereotypizowac badana rzeczywistos¢ - miast rekonstruowac,
beda ja konstruowac.

Z kolei jakosciowa analiza dyskursu (AD) obejmuje swoim zainteresowaniem wielo-
poziomowy kontekst, w ktérym zaistnialy badane przekazy. Co wiecej, w ramach
tej nisko standaryzowanej metody badacz nie jest podporzadkowany utozonemu
a priori kluczowi kategoryzacyjnemu, moze zachowa¢ w trakcie catego procesu
badawczego kontekst odkrycia (serendipity), a wiec ciagla gotowos¢ do wytuskania
takich fenomendw, ktérych wystepowanie bylo nie do przewidzenia przed rozpo-
czeciem analizy (Konecki, 2000: 7-13). AD skupia sie na wielu warstwach tekstu,
zas$ w krytycznej analizie dyskursu (KAD) tresci ukryte, konotacyjne i ideologiczne sg
wrecz centralnym przedmiotem badan. Jednakze owa immanentna subiektywnos¢
AD i osadzenie w perspektywie spotecznego konstrukcjonizmu sprawiaja, iz wnioski
z niej ptynace nie daja mocnych podstaw do generalizacji ani do szeroko zakrojonych
analiz poréwnawczych.

Coraz czesciej pojawia sie postulat, by przekraczaé bariere epistemologiczna dzielaca
metodologie jakosciows i ilosciowq - itaczy¢ obie w jednym projekcie badawczym.
Analiza jakosciowa umozliwia uchwycenie niuanséw dyskurséw hybrydowych (za taki
jest czesto uwazany polski dyskurs publiczny, zawieszony miedzy reliktami Zycia pu-
blicznego ancien regime’u a retoryka demokraciji liberalnej), zas ilosciowa - okreslenie,
jaki proporcjonalny udziat dane reprezentacje majg w dyskursie (Lisowska-Magdziarz,
2007: 65-67). Badacz sam wybiera porzadek dedukcyjny (od ogélnej charakterystyki
badanego wizerunku na podstawie AZ po szczegétowe przyjrzenie sie procesom jego
konstruowania na bazie AD/KAD) lub indukcyjny (od studium przypadku po uogél-
niajaca najwazniejsze wnioski AZ)%

Autorem klasycznej procedury analizy zawartosci (content analysis)® jest Bernard
Berelson. Okreslit jg jako:

technike badan stuzaca do obiektywnego, systematycznego i iloSciowego opisu jawnej zawar-
tosci przekazu (por. Berelson, 1952).

Podstawowym narzedziem AZ jest klucz kategoryzacyjny, czyli kafeteria rozlacznych
kategorii, do ktérych badacz przyporzadkowuije jednostki analizy. Pomocna perspek-
tywa przy budowaniu klucza wydaje sie koncepcja stéw sztandarowych Walerego
Pisarka lub symboli kolektywnych Michaela Fleischera, a wiec koncentracji na frazach
silnie nacechowanych dodatnio albo ujemnie, ktérych warstwa denotacyjna wiaze
sie z oceng i emocjami badz ktérych pozytywne/negatywne konotacje dominujg nad

2 W niniejszej analizie zastosowany zostat porzadek dedukeyjny - w pierwszej kolejnosci za pomoca AZ sa,
wyodrebnione proporcje skondensowanych cech wzajemnego wizerunku Polakéw i Niemcdw w tygodnikach
opiniotwdérczych, a nastepnie - wybrane przekazy z korpusu zostaja poddaje AD.

3 W polskich przekladach i literaturze przedmiotu content analysis thumaczy sie takze jako analize tresci.
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neutralnymi denotacjami. W efekcie wywotuja one u odbiorcy przekazu wrazenia
negatywne (kondemnanda) lub pozytywne (miranda) (Pisarek, 2002: 7). Do pierwszych
mozna byloby zaliczy¢ fraze ,bitwa bliZzniakéw” (Die Schlacht der Zwillinge, ,,Der Spie-
gel” 25/2007), do drugich ,polski wzrost gospodarczy”, ,,pewnosc siebie” (der polnische
Wirtschaftswachstum, das Selbstbewusstsein, ,Der Spiegel” 25/2007).

Natomiast gdy celem jest zbadanie nasycenia aksjologicznego danego dyskursu, nalezy
najpierw zagregowac pojawiajace sie w tekstach okreslenia wartosciujace. Wojciech
Kajnoch proponuje nastepujacy podziat: wartosci ekonomiczne (na kontinuum: boga-
ty-biedny, rozwiniety-zacofany), odczuciowo-hedonistyczne (przyjemnos$é-wstret),
estetyczne (piekny-brzydki, wyszukany-prymitywny), osobowosci i charakteru (ta-
lent-tepota, moralno$¢-amoralnosé), prestizu (wazny-btahy, godny-niegodny, gtéwny-
-marginalny, oryginalny-wtérny), poznawcze (gtupota-rozum), witalne (Zycie-$mier¢,
bezpieczenistwo-zbrodnia) oraz ogélne (ideat-antyideat) (Kajnoch, 2007: 108-111).

Natomiast w obszarze AD jednym z najbardziej ekspansywnych wspdtczesnie podejsé
jest krytyczna analiza dyskursu posiadajaca juz kilka odmian®. W niniejszej analizie
wyrézniona jest jedna z nich, dyskursywno-historyczna, zwana tez historycznag analiza
dyskursu (HAD).

Dyskursy sg zawsze polaczone z innymi dyskursami wyprodukowanymi wczesniej, tak samo
jak z tymi, ktére powstajg réwnoczesnie i powstana nastepnie

- przekonuje Ruth Wodak, czotowa przedstawicielka tego subnurtu (Fairclough, Wo-
dak, 2004: 363). Zgodnie z tym przekonaniem analiza wypowiedzi wyabstrahowanych
z zasztosci historycznych bytaby znieksztalcajaca. Natomiast w centrum zaintere-
sowania HAD znajduje sie zmiana spoteczna oraz zmiana dyskursywna (wzajemnie
wplywajace na siebie).

Badanie metoda HAD sklada sie z trzech poziomdéw (Wodak, 2008: 188-189):

a) z krytycznej analizy wewnetrznej tekstu, ktéra stuzy odszukaniu cech, do-
gmatéw oraz niespéjnosci przekazu;

b) ze spotecznej analizy krytycznej, ktéra polega na odstonieciu strategii per-
swazyjnych i manipulacyjnych w dyskursie poprzez odwotanie sie do mate-
rialnych dziatan i proceséw spotecznych oraz do sfery podzielanych w spo-
teczenstwie ideologii;

c) z krytycznej analizy prognostycznej, ktéra przybiera formute wytycznych
czy wskazéwek, jak ulepsza¢ komunikacje spoteczna, aby unikna¢ w przy-
sztosci takich znieksztalcen, jak te ujawnione na dwdéch pozostatych pozio-
mach analizy.

Tzw. wiederiska szkota krytycznej analizy dyskursu, z ktérej wywodzi sie HAD, zaczeta
stosowac zasade triangulaciji, czyli poddawac problematyczne zjawisko dyskursywne
ogladowi wieloaspektowemu, korzystajacemu z dorobku licznych dyscyplin, metod

4 Na temat KAD por. m.in. Fairclough N., (2006), Analysing Discourse. Textual Analysis for Social Research,
Routledge, London-New York. Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne podejscie do komunikacji
spotecznej, (2008), N. Fairclough, A. Duszak (red.), Universitas, Krakow.
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oraz przyjmujacemu rézne punkty widzenia. Triangulacja opiera sie na rozréznieniu
kilku warstw kontekstu. Poczynajac od warstwy mikrotekstualnej, mozna wskazac
na kontekst:

a) bezposredni, natychmiastowy (immediate), zawarty w samym jezyku (kono-
tacje, kolokacje) albo w tekscie bezposrednio sasiadujacym (ilustracje, pod-
pisy pod nimi);

b) intertekstualny oraz interdyskursywny - relacje miedzy tekstami, gatunka-
mi a calymi dyskursami;

c) zewnatrzjezykowy (extralinguistic) - spoteczna praktyka, ramy instytucjo-
nalne, w ktérych zachodzi problematyczna sytuacja (do tej warstwy kontek-
stu odnoszg sie teorie Sredniego zasieguy);

d) szeroki spoteczno-polityczny i historyczny (tej warstwy dotycza makrote-
orie) (Wodak i inni, 1998: 13, 45).

W polu badawczym KAD i HAD kwestia toZzsamosci i wizerunku narodu zagoscita
na dobre. Badacze z tego nurtu przywotujg m.in. Stuarta Halla, ktéry okresla naréd
przede wszystkim mianem systemu kulturowych reprezentaciji i wspélnoty symbo-
licznej, podtrzymywanej za posrednictwem dyskursu (Hall, 1994: 200). Z kolei Uri
Ram, siegajac do mysli Clifforda Geertza, definiuje narodowos¢ wlasnie jako narracje,
historie (story), ktdra ludzie opowiadajg miedzy sobg i ktéra nadaje sens rzeczywisto-
Sci spotecznej bedacej ich udzialem. Natomiast argumenty i frazy, ktérych jednostki
potrzebuja do owej narracji o narodzie, czerpia z dostepnego im rezerwuaru, jakim
jest dyskurs - zwtaszcza publiczny i medialny. Jednostka nie tylko konstruuje wtasna
tozsamos¢ narodowa, ale i ,nadaje ja” innym. Miesza przy tym narracje z przesztosci
z ich wspétczesnymi reinterpretacjami, zwracajac sie ku dyskursowi, oferujgcemu
gotowe wzory uproszczonych obrazéw Innego.

Niezbednym ogniwem w transmisji konstrukeji wizerunkéw sa, zdaniem B. Giesena
iS. N. Eisenstadta (na ktérych powotuje sie KAD), grupy ,noszace” (Tréigergruppen).
Naleza do nich elity symboliczne, w tym dziennikarze. Selekcjonuja wizerunki, do-
okreslaja je i komunikujg szerokim gronom odbiorcéw. Sprawuja dorazng wiadze nad
dyskursem i wiasnie ich retoryce badacz winien przyjrze¢ sie z wyjatkowa atencjg
(Krzyzanowski, 2008: 272-273).

Wizerunek Niemiec i Niemcoéw na tamach ,,Polityki”
oraz Polski i Polakéw w ,,Der Spiegel”

Material empiryczny stanowia artykuty opublikowane w latach 2004-2008 na famach
tygodnikéw ,Polityka” oraz ,,Der Spiegel”, ktére w catosci badZ w duzym stopniu dotycza
spraw niemieckich (w przypadku ,Polityki”) lub polskich (w przypadku , Der Spiegel”).
Do préby wylosowano 60 artykutéw: 30 z ,Polityki” i 30 z ,, Der Spiegel”. W badaniu za-
stosowano prébe celowo-losowa. Aby uchwyci¢ dynamiczny wymiar wizerunkéw, przed
losowaniem artykutéw do préby ich pula zostala podzielona na trzy warstwy wedle
cezur wyznaczonych przez przelomowe wydarzenia w sferze polityczno-spoteczne;:
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a) styczer 2004 (bezposredni okres przed akcesjg Polski do UE i pierwsze mie-
siace we wspdlnocie) - wrzesiet1 2005 (wybory parlamentarne w Polsce oraz
w Niemczech);

b) paZzdziernik 2005 (poczatek rzadéw Prawa i Sprawiedliwosci w Polsce, za$
w Niemczech objecie urzedu kanclerza przez Angele Merkel) - wrzesien
2007 (uchwata o skréceniu kadencji Sejmu i Senatu w Polsce, a wczesniej,
w pierwszym pétroczu 2007, niemiecka prezydencja w UE i spory o traktat
konstytucyjny);

c) pazdziernik 2007 (zwyciestwo Platformy Obywatelskiej w przedtermino-
wych wyborach do parlamentu) - grudzien 2008 (pierwsze skutki kryzysu
gospodarczego odczuwalne w obu spoteczenstwach).

W Kkluczu kategoryzacyjnym znalazly sie trzy narzedzia badawcze:

a) miara ekspozycji/miejsce artykutu w strukturze pisma - dziaty ,Polityki”
to w badanym okresie: Tematy tygodnia/Raport®, Swiat, Gospodarka/Rynek
Spoteczenstwo/Ludzie i obyczaje, Kultura, Historia; zas w ,Der Spiegel” od-
powiednio: Titel (Temat tytutowy), Ausland (Zagranica), Deutschland (Niem-
cy), Gesellschaft (Spoteczeristwo), Wirtschaft (Gospodarka), Kultur (Kultura);

b) oceniajacy wymiar wizerunku/liczba akapitéw zawierajgcych oceny Nie-
miec/Niemcéw lub Polakéw/Polski - kafeteria kategorii wedtug dyferencjatu
semantycznego C. E. Osgooda: (wizerunek) zdecydowanie pozytywny, raczej
pozytywny, neutralny, raczej negatywny, zdecydowanie negatywny;

c) nasycenie aksjologiczne/liczba akapitéw budujacych wizerunek na okre-
$lonych typach wartosci - kafeteria kategorii, opracowanych na podstawie
badania pilotazowego: wartosci ekonomiczne (odwotujace sie do rozwoju
i innowacyjnosci oraz finansowe), spoteczne (w tym kulturowe), polityczne
(w tym odnoszace sie do prawa), osobowosciowe (charakter i uzdolnienia),
historyczne (odwotujace sie do historii i tradycji), estetyczne (w tym odwotu-
jace sie do prestizu).

Podstawowsg, jednostka analizy jest pojedynczy artykul, ale w przypadku narzedzia
nr 2 i 3 z klucza kategoryzacyjnego jako podjednostka stuzy akapit.

Akapit, jako struktura posrednia miedzy catym tekstem a pojedynczym zdaniem, dos¢
czesto wystepuije jako jednostka analizy. Wedle niektérych podejs¢ etnometodologicz-
nych (np. tagmenika) akapit odzwierciedla najistotniejsze cechy dyskursu, w skiad
ktérego wchodzi. Co prawda modele akapitu dziennikarskiego réznig sie w zaleznosci
od systemu prasowego i, szerzej, od kultury, co mogtoby podawa¢ w watpliwos¢ za-
miar zestawiania ze sobg przekazéw polskich i niemieckich. Jednak, jak zauwaza Anna
Duszak, poréwnujac typy akapitéw w prasie brytyjskiej, niemieckieji polskiej - polskie
redakcje pism ogélnoinformacyjnych preferuja raczej akapity narracyjne, wzorowane
na stylu niemieckim niz telegraficzne akapity brytyjskie (Duszak, 1998: 145, 148).

° W 2008 r. ,Polityki” zmienita nazwy kilku dziatéw, co nie wplyneto jednak na ich range w strukturze
pisma.
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Natomiast analizie jakosciowej zostato poddanych tacznie 12 artykutéw (szes¢ z , Po-
lityki” i szes¢ z ,,Der Spiegel” - w przypadku analizy jakosciowej jednostka badawcza
znowu jest caly artykut oraz kontekst jego publikaciji). Ponizej zaprezentowane sg
przyklady dwu tekstéw, opublikowanych w ostatnim analizowanym okresie w od-
stepie ledwie dwdch dni.

Wizerunek Niemiec i Niemcow w ,Polityce” na podstawie AZ

I. Miara ekspozycji — miejsce artykutu w strukturze pisma

Przy stosunkowo matej prébie, ponizej stu artykutéw, wnioskowanie na postawie pro-
centowych proporcji moze prowadzi¢ do nadto generalizujacych wnioskéw. Jednakze
nawet w oparciu o tak syntetyczna prébe mozna zauwazy¢, ze artykuty o sprawach
niemieckich sa najczesciej umieszczane w dziale zagranicznym (Swiat), gdzie nacisk
ktadziony jest na polityczne aspekty omawianych wydarzen. Polityczny makrowize-
runek Niemiec i Niemcéw zdaje sie silnie umocowany, gdyz takze teksty, w ktérych
role pierwszoplanowa gra kwestia spoteczna, nierzadko umieszczone sa w dziale
Swiat (np. Oddajcie srebrne fyzeczki A. Tyszeckiej, artykut o stylu zycia niemieckich
emerytéw). Warto tez odnotowac czesta obecnos¢ zagadnien niemieckich w Temacie
tygodnia, co $wiadczy o ich wysokiej randze w polityce redakcyjnej — w hierarchii
tematéw waznych i potencjalnie interesujacych dla czytelnika. Przekazy o kulturze
symbolicznej i wskaznikach ekonomicznych sa natomiast rzadsze.

B Temat tygodnia/Raport
Swiat
M Gospodarka/Rynek

Spoteczenstwo/Ludzie i obyczaje
Kultura

Historia

Wykres 1. Liczba artykutéw z préby w poszczegdlnych dziatach ,Polityki”

2. Proporcje pozytywnych, neutralnych (ambiwalentnych) i negatywnych ocen

W tym przypadku jednostka analizy jest akapit. Préba jest podzielona na trzy war-
stwy obejmujace po dziesie¢ artykutéw z odrebnych przedziatéw czasowych, zawiera
zatem 120 akapitéw w [ warstwie (wykres 2), 156 akapitéw w II warstwie (wykres 3)
oraz 158 w III warstwie (wykres 4). Akapity badanych artykutéw, ktére nie dotycza
w zadnym stopniu zagadnien niemieckich, nie sg ujete w statystyce. Zestawienie
obejmuje natomiast negatywne, pozytywne i neutralne oceny odnoszace sie do Nie-
miec i/lub Niemcéw. To, czy rozpatrywane okreslenia zostang zaklasyfikowane jako
negatywne, pozytywnie badzZ neutralne, zalezy nie tylko ich denotacji i konotacji, ale
takze od kontekstu, w ktérym zostaty uzyte.
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Wykres 2. Oceniajacy wymiar wizerunku Niemiec i Niemcow w okresie | 2004 — 1X 2005 (w proc.)
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Wykres 3. Oceniajacy wymiar wizerunku Niemiec i Niemcoéw w okresie X 2005 - IX 2007 (w proc.)
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Wykres 4. Oceniajacy wymiar wizerunku w okresie Niemiec i Niemcow X 2007 — XII 2008 (w proc.)

W kazdym z badanych okreséw dominuje neutralny wizerunek sasiada. Trzeba pod-
kredli¢, Ze ta neutralno$¢ nie zawsze polega na braku w jednostce analizy okreslen
nacechowanych pozytywnie badZ negatywnie. Nierzadko w jednym akapicie pojawiajg
sie jednoczesnie oceny pochwalne i naganne, ktére niejako sie réwnowaza. Dlaczego
czesto mozna méwic¢ o wizerunku nie tyle neutralnym, co ambiwalentnym (np. ,,Po-
tezny naréd w centrum Europy, ktéry jest Swiadom bagazu swej przesztosci, a takze
- cho¢ w tej dziedzinie mamy wiele zastrzezen - wyraznie gotéw jest do rewizji swego
aroganckiego stosunku wobec Wschodu”).

Oceny negatywne (np. ,niemiecka trauma”, ,mroki niemieckiej mentalnosci”,
,hiemiecka katastrofa w XX w.”, ,opary niemieckosci”) najintensywniej wystepuja
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w [ okresie. Polityczne, spoteczne i mentalnosciowe aspekty niemieckiej terazniej-
szosci sg czesto konotowane z przesztoscia (zwtaszcza z czasami 11 Rzeszy). Wydaje
sie, Ze na tym etapie (bezposrednio przed akcesjg Polski do UE i zaraz po niej) bra-
kuje rozpoznania wzajemnych relacji Polski i Niemiec w strukturach europejskich
i uniwersalnym wytrychem staje sie odwotanie do historii politycznej. Jednakze
zdecydowanie negatywne wizerunki Niemcéw (wszystkie analizowane w tej grupie
akapity odsylaja do II wojny swiatowej, a wiec nie odnosza sie bezposrednio do
wspolczesnego obrazu sasiada).

Najwigcej pozytywoéw (np. ,hasz sasiad i gtéwny partner”, ,kraina obfitosci”, ,uprzej-
mos¢ ludzi swiadomych swoich wielkich mozliwosci”, ,,dobre serce i hojna reka”)
pojawia sie w II okresie badawczym, co moze wynikac nie tyle z rosnacej sympatii
dziennikarzy i czytelnikéw ,Polityki” do Niemiec, co z antyrzadowej linii pisma - po-
zytywny wizerunek ma podwazac negatywny obraz Niemiec forsowany przez PiS.
Z kolei 111 okres (rzaddw PO, ktérym tygodnik raczej sprzyja) jest faza réwnowazenia
pozytywnych i negatywnych ocen.

3. Rodzaje wartosci stosowanych do budowania wizerunku Niemiec i Niemcow

W przypadku kategorii aksjologicznych jednostka analizy réwniez jest akapit, ale
w pojedynczym akapicie moga by¢ zawarte sformutowania wartosciujace przynale-
zgce do wiecej niz jednej z wyodrebnionych grup wartosci (ekonomiczne, spoteczne,
polityczne, osobowosciowe, historyczne i estetyczne). W rezultacie wykres nasycenia
aksjologicznego wizerunku z I okresu obejmuje 176 jednostek leksykalnych, z 11 okresu
-235,azIIl - 226.

W 1111z badanych faz najwiekszy udzial majg wartosci polityczne (m.in. ,respekt wo-
bec umdéw i instytucji miedzynarodowych”, ,rzecznik intereséw catej Unii”, ,wspdlnota
intereséw z Niemcami”, ,kraj wewnetrznie popekany”, ,chadeccy ksigzeta udzielni”),
co wydaje sie korelowac z dominujgcym miejscem publikacji artykutéw o Niemczech
(dziaty polityczne) oraz, w Il okresie, ze strategia przeciwstawiania sie wizerunkowi
sasiadéw prezentowanemu przez rzadzaca partie, a wiec obala sie pewne polityczne
argumenty innymi - takze politycznymi. Poniewaz w tym okresie poczesne miejsce
w dyskursie publicznym w Polsce zajmuije polityka historyczna, aktualny wizerunek
Niemiec i Niemcow jest silnie wspotksztattowany przez wartosci historyczne (m.in.
»duch 400 lat niemieckiej kultury”, ,przedwojenne sentymenty”, ,ciezar win za Trzecig
Rzesze”, ,zakladnicy obrazéw i matryc uksztattowanych w XIX w.”, ,polskie ofiary
i niemieccy sprawcy”).

Mozna zaobserwowac trend, w efekcie ktérego nasycenie wartosciami politycznymi
oraz ekonomicznymi (m.in. ,miliardy, ktére Polska otrzymata w latach 90. staraniem
rzadu Kohla”, , zbiurokratyzowany system pracy”, ,niemieccy rzemieslnicy uwazaja sie
za ofiare globalizacji”, ,,know-how na zdrowe pieczywo dostarczyt inwestor niemiecki”)
traci na znaczeniu na rzecz wiekszej reprezentacji wartosci spotecznych (,mit spote-
czenstwa narodowo homogenicznego”, ,Niemcy przezuwaja swojg wtasna rewolucje”,
~Niemcy maja solidng warstwe wyksztalconego mieszczanistwa”, ,,niemiecka wojna
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strajkowa”, ,dobrze zakonserwowani seniorzy majg duze szanse, by objaé prowa-
dzenie w $wiatowej czotéwce matuzaleméw”) oraz osobowosciowych (,Berliriczycy
sg elastyczni”, ,zyja z kalendarzem i zegarkiem w reku”, ,sasiedzka przyjazn i sym-
patia”, ,niemiecki charakter narodowy”, ,Schroder jest w kampaniach wyborczych
istnym drapieznikiem, ktéry nie popusci, gdy zwietrzy tatwy tup”). Proces ten mozna
tlumaczy¢ tym, iz zapotrzebowanie na wizerunki polityczne i gospodarcze zostalo juz
w pewnej mierze zaspokojone, a obrazy ekonomiczno-polityczne sasiada wzglednie
uformowane. W centrum zainteresowania znajduje sie wczesniej mniej eksponowany
wizerunek spoteczny Niemcéw. Do wizji sasiedztwa paristwowego i geopolitycznego
dofacza, napedzana przez miedzygraniczng mobilnos¢ ludzi, perspektywa sasiedztwa
spersonalizowanego.

Natomiast udziat wartosci historycznych w budowaniu wizerunku Niemiec i Niemcéw
pozostaje stabilnie wysoki. Nawet dziennikarze kwestionujacy uhistorycznione obrazy
wspo6tczesnych Niemiec odwotujg sie, cho¢ krytycznie, do kategorii historycznych, tak
by ich przekaz wpisat sie w gléwny nurt i nie zostat zmarginalizowany.

ekonomiczne
spoteczne

polityczne

osobowosciowe
historyczne

estetyczne

Wykres 5. Nasycenie aksjologiczne wizerunku Niemiec i Niemcéw w okresie | 2004 - IX 2005 (w proc.)

ekonomiczne
spoteczne

polityczne

osobowosciowe
historyczne

estetyczne

Wykres 6. Nasycenie aksjologiczne wizerunku Niemiec i Niemcow w okresie X 2005 — 1X 2007 (w proc.)
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Il ekonomiczne

26
M spoteczne
M polityczne
osobowosciowe
historyczne
18 estetyczne

Wykres 7. Nasycenie aksjologiczne wizerunku Niemiec i Niemcéw w okresie X 2007 — XI1 2008 (w proc.)

Wizerunek Niemiec i Niemcow w ,Polityce” na podstawie AD

Anna Tyszecka, Oddajcie srebrne tyzeczkil, nr 17/2008 (26.04.2008),

»Polityka”, dziat: Swiat
Artykut dotyczy spotecznych wzoréw przezywania starosci, ktdre funkcjonuja w Niem-
czech. Na wstepie autorka przedstawia faktografie, a wiec zobiektywizowany obraz
procesu wzrostu znaczenia emerytéw w spoteczenstwie niemieckim:

Co 1650 Niemiec dozywa obecnie setki; wydtuzy sie réwniez przecietna dtugosc¢ zycia, ktéra
w 2050 r. siegna¢ powinna 87 lat dla kobiet i 81 dla mezczyzn.

W kolejnym akapicie w syntetyczny, generalizujacy sposéb nakreslony jest status
senioréw w Polsce. Autorka nie podejmuje sie oceny ich pozycji spoteczno-prawnej,
lecz skupia sie na samoidentyfikacji Polakéw wkraczajacych w ten etap zycia:

JJestem zbyteczny ijuz dawno powinienem umrze¢”. Tak w Polsce mysli o sobie wigkszo$¢
starych ludzi” - méwit w jednym z wywiadéw wéwczas 79-letni Kazimierz Kutz.

Stowa znanego rezysera majg wydzwiek orientalizujgcy - imputuja starszym wiekiem
Polakom tozsamo$¢ cztowieka Wschodu, ktéry boryka sie z niedorozwojem cywiliza-
cyjnym i zywymi reliktami barbarzynstwa i ktéry jest reprezentowany w dyskursie
jako stabszy, bardziej prymitywny, niewierzacy w siebie®.

Toposowi polskiej bezsilnosci i mentalnosci cierpietniczej Tyszecka przeciwstawia
dynamiczny obraz starszych Niemcow:

Ich niemieccy réwiesnicy nie chcg o tym stysze¢. Majg uporzadkowanie i pragmatyczne podej-
Scie do zycia oraz wierza w potrzebe zaplanowania kolejnych jego faz.

Opisuje ich stosunek do losu w kategoriach tzw. jezyka sukcesu - kodu lingwistyczno-
-kulturowego, ktéry afirmuje idee sukcesu, rozumiang bardzo szeroko - jako spetnienie
osobiste oraz zawodowe (sukces staje sie we wspdtczesnym Swiecie wartoscia sama

¢ Klasyczna pozycja poswiecong zagadnieniu orientalizmu i orientalizowania jest Orientalizm E. W. Saida
(2005). Natomiast nad fenomenem polskiego orientalizmu pochyla sie Maria Janion (2006).
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w sobie). Taki jezyk powstatl na uzytek wielkich korporaciji, ale poprzez rynek reklamy
przenika do mediéw i do jezyka potocznego. Rdzen jezyka sukcesu sktada sie ledwie
z kilkuset czesto powtarzajgcych sie stéw, takich jak np. wyzwania, forma, zaplano-
wanie, urzeczywistnianie (pojawiajg sie w artykule Tyszeckiej). Natomiast wsrdd cech
przekazéw sformutowanych w tym kodzie trzeba wymieni¢ hiberbolizacje, przewage
stéw emocjonalnych nad neutralnymi oraz budowanie atmosfery wyjatkowosci.

Staros$¢ nie przeraza, bo moze by¢ traktowana jako czas nowych wyzwan i urzeczywistniania

odktadanych na pézniej planéw (por. Wolny-Peirs, 2005).

Postacig, wokot ktérej koncentruje sie pierwsza czes¢ tekstu, jest 69-letnia Bérbel
z Krefeld (w artykule nie pada jej nazwisko, co czyni bohaterke bardziej ,swojska”). Na
jej przykltadzie Tyszecka zarysowuije pozytywny wizerunek niemieckich emerytéw:

W jej kalendarzu terminy spotkati z przyjaciétmi sasiaduja z licznymi wizytami u lekarza, choé¢
Bérbel nie choruje ani nie jest hipochondryczka. Korzysta jednak solennie - podobnie jak jej
maz - ze wszystkich badan profilaktycznych, ktére proponuje im, w ramach sktadki ubezpie-
czeniowej, kasa chorych. - Daje nam to poczucie dobrze spetnionego obowiazku; swiadomosé,

Ze nie zadbali$my niczego - podkresla.

Autorka wytuskuje z osobowosci swojej bohaterki tylko te cechy, ktére sg poznawczo
bliskie czytelnikowi w Polsce - a wiec w charakterystyce Niemki dominujg odnie-
sienia do stereotypowej niemieckiej punktualnosci i zorganizowania (,Tak jak przed
emerytura [Barbel] zyje z kalendarzem i zegarkiem w reku”) oraz do toposu Niemiec
jako panistwa opiekurczego.

Wtasnie mit niemieckiego Sozialstaat staje sie punktem wyijscia dla autorki do wska-
zania rysy na pozytywnym obrazie sasiadéw.

Wiemy jednak, ze wysoki standard zycia klasy Sredniej w Niemczech jest zagrozony i by¢ moze

nalezymy do ostatniego pokolenia sytych, zadowolonych z zycia emerytéw.

To zastrzezenie wypowiada Bérbel ijest to jedyne miejsce w calym tekscie, gdzie
zostaje sprecyzowane, jaka grupa statusowa Niemcéw cieszy sie udanym zyciem
na emeryturze. Naleza do niej wylacznie cztonkowie klasy Sredniej i wyzszej, a wiec
nawet nie wiekszos¢ emerytowanych obywateli coraz bardziej wielokulturowej Re-
publiki Federalnej. Mimo to w tekscie Tyszeckiej starsi Niemcy sg przedstawieni jako
homogeniczna catos¢, ktérej nie trzeba dookresla¢ - moze pozosta¢ nienazwana,
gdyz odbiorca operujacy zestawem skonwencjonalizowanych obrazéw Niemcéw i tak
powinien wyobrazi¢ ich sobie jako zbiorowos¢ ztozong z biatych przedstawicieli klasy
sredniej, ktdrzy ciesza sie rozlegtymi przywilejami socjalnymi.

W drugiej czesci artykutu dochodzi do przesuniecia pola sporu - z rozwazan nad
stylem zycia emerytéw na konsekwencje starzenia sie spoteczeristwa niemieckiego.
Autorka wprowadza retoryke zagrozenia - starzejace sie spoteczenstwo ma doprowa-
dzi¢ do upadku paristwa dobrobytu. Tyszecka ogranicza przy tym wtasny komentarz,
relacjonuje scenariusze niemieckich naukowcéw i analitykéw:

Wedtug pierwszego, nienasyceni rencisci, przekonani o swojej liczebnej sile, beda usitowali
wywrze¢ wplyw na politykéw, domagajac sie zwiekszenia wydatkéw z panstwowej kasy na
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emerytury istuzbe zdrowia. Juz w kolejnym zdaniu niekorzystne dla wizerunku Niemcéw
przypuszczenie jest podwazane: Na to sie jednak na razie nie zanosi - badanie socjologiczne
przeprowadzone wsrdéd senioréw przekonuja, Ze nie interesuje ich konfrontacja, nastawiajg
sie raczej na harmonijne wspétzycie w spoteczeristwie.

Autorka rozwija natomiast watek alternatywnego proroctwa (,,Drugi scenariusz prze-
widuje, ze mtodzi ludzie, bedacy w mniejszosci, a finansujacy swoja pracg emerytury
rodzicéw i dziadkéw, w pewnym momencie wypowiedza umowe spoteczng pokolen”).
Nadaje wizerunkowi spotecznemu Niemcéw kontrowersyjny i moralnie dwuznaczny
rys, cytujac wypowiedz mtodego polityka:

»Nadszed! czas, by starzy oddali nam cokolwiek ze swojej srebrnej zastawy - moze jedna tyzke
albo lepiej od razu pare sztuk” - zazadat bez ogrédek przewodniczacy mtodziezéwki niemiec-
kich liberatéw (FDP) Jan Dittrich.

Tyszecka przywotuje tez ksigzke Franka Schirrmachera, redaktora , Frankfurter Allge-
meine Zeitung”, zatytutowana Spisek Matuzalema (2004), ktérej autor wieszczy bunt
mtodego pokolenia przeciwko obcigzeniom na rzecz dziadkéw i rodzicéw. W artykule
Tyszeckiej od razu pojawia sie kontra (,»Te ponure proroctwa to typowo niemiecka
specjalnosc¢, polegajaca na znajdowaniu przyjemnosci w upajaniu sie wizjg zagtady«
- replikuja przeciwnicy Schirrmachera”), mimo to nie czyni ona wizerunku sasia-
déw korzystniejszym, jedynie uwydatnia wielos¢ wewnetrznych sporéw i antypatii
w Niemczech.

Ostatnie zdania artykutu sa jednak hurraoptymistycznym, znéw wyrazonym jezykiem

sukcesu, powtdérzeniem tez z poczatku tekstu. Pojawia sie sugestia, ze wiek emerytalny
zostanie podniesiony i system emerytalny w Niemczech nie runie, a zatem:

Jedli jednak wierzy¢ gerontologom, ci dobrze zakonserwowani seniorzy maja duze szanse, by
obja¢ prowadzenie w Swiatowej czotéwce matuzaleméw.

Wizerunek dobrze sytuowanego i zorganizowanego Niemca, o ktérego dba paristwo
socjalne, zostaje utrzymany.

Analizowany tekst wpisuja si¢ w pewien ciag artykutéw publikowanych w badanym
okresie na famach ,Polityki”. Ich cecha wspélna jest prezentowanie quasi-pozytyw-
nego wizerunku Niemiec i Niemcéw. Chociaz na pierwszym planie eksponowany
jest obraz nowoczesnego panstwa, z ktérego rozwigzan instytucjonalnych i postaw
obywateli Polska i Polacy mogliby czerpa¢ wzdr, ton pochwalny zostaje zaklécony
poprzez odwotania do negatywnych heterostereotypéw - co podaje w watpliwosé
korzystny dla Niemiec wywdd.

Wizerunek Polski i Polakéw w ,Der Spiegel” na podstawie AZ

Warto wspomnie¢, Ze préba zostata wylosowana z nieco mniejszej liczby artykutéw
niz ta, sposrad ktorej selekcjonowano teksty z polskiego tygodnika. Srednio co 2-3 wy-
dania ,Polityka” drukuje dtuzsze teksty publicystyczne dotykajace problematyki nie-
mieckiej, natomiast artykuty prezentujace zagadnienia zwigzane z Polskg pojawiaja
sie raz na 4-5 numeréw ,Der Spiegel”. Wnioskujac na podstawie liczby artykutéw,
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mozna stwierdzi¢, ze tematy wokdt Polski i Polakéw stojg w hierarchii redakcyjnej
hamburskiego tygodnika nizej niz watki niemieckie w hierarchii czasopisma war-
szawskiego.

I. Miara ekspozycji — miejsce artykutu w strukturze pisma

Podobnie jak w ramach analizy materiatéw z ,Polityki”, takze i w tym przypadku
zaznacza sie zdecydowana przewaga dziatu zagranicznego (17 na 30 wylosowanych
artykutéw). Zaskakiwa¢ moze, iz jedna piata proby stanowia publikacje z dziatu
Niemcy, a wiec z rubryki krajowej. Jesli omawiane w ,,Der Spiegel” zagadnienie miedzy-
narodowe wywotuje wazkie konsekwencije dla strony niemieckiej, wéwczas redakcja
kwalifikuje tekst do dziatu krajowego, akcentujac istotnos$¢ prezentowanej sprawy
dla czytelnika w Niemczech. Stad maly udziat artykutéw z dziatu gospodarczego
w badanej probie - czesto teksty o sytuacji ekonomicznej Polski i regionu trafiaja
do dziatu politycznego. Natomiast bardzo rzadko watki polskie sa wybierane jako
tematy okladkowe. Niewielki jest tez w badanym korpusie utamek materiatéw o kul-
turze symbolicznej w Polsce. Parametr ekspozycji wskazuje, iz ,,Der Spiegel” utrwala
postrzeganie Polski i Polakéw w kategoriach politycznych (panstwa, narodu, krajowej
gospodarki) - twarza takiej Polski sg politycy, a nie elity symboliczne.

B Titel (Temat tytutowy)

Ausland (Zagranica)

B Deutschland (Niemcy)
Gesellschaft (Spoteczenstwo)
Wirtschaft (Gospodarka)
Kultur (Kultura)

Wykres 8. Liczba artykutéw z préby w poszczegdinych dziatach ,Der Spiegel”

2. Proporcje pozutywnych, neutralnych (ambiwalentnych) oraz negatywnych ocen

Na przestrzeni trzech badanych okreséw ewaluacja obrazu Polski i Polakéw ulegata
w ,,Der Spiegel” zmianom - nie rewolucyjnym, ale jednak wyraznie dostrzegalnym.
W pierwszym etapie (analizie podlegaja 153 akapity) ledwie jedng dziesiata wizerun-
kéw charakteryzujg oceny pozytywne (przy marginalnym udziale sadéw zdecydowanie
pozytywnych). Ponad potowe ocen stanowia opinie negatywne, sposréd ktérych jedna
szdsta to stwierdzenia zdecydowanie krytyczne wobec Polski i jej obywateli. Mylne wra-
Zenie moze sprawi¢ stosunkowo duzy odsetek wizerunkéw neutralnych (37%). Podobnie
jednak jak przy analizie przekazéw z ,Polityki” wiele z akapitéw zaklasyfikowanych jako
neutralne zawiera ambiwalentny obraz spraw polskich - elementy pochlebne i ganigce
wzajemnie sie znosza (np. ,Na bazarze jest Kozlowski matym krélem polskiego wzrostu
gospodarczego. (...) Interesy ida dobrze. Takze po 1. maja, kiedy musiat tylko troszke sie
dopasowac [do przepiséw unijnych]; dla Kozlowskiego to Zaden problem”).

Dyskurs publiczny i media



88 MAGDALENA NOWICKA

W okresie poprzedzajacym akcesje Polski do UE silnie ujawnia sie zorientalizowany
obraz sasiada ze Wschodu - zacofanego i nieprzygotowanego ani politycznie, ani
kulturowo i mentalnie do cztonkostwa w strukturach hotdujacych zachodnim stan-
dardom. Podobna nieufnos¢, cho¢ koncentrujaca sie przede wszystkim na aspektach
politycznych, zaznaczata sie w przekazach medialnych w Niemczech przed przysta-
pieniem Polski do NATO (Stasiak-Jazukiewicz, 1999: 215).

W drugiej z badanych faz (259 akapitéw, w tym kilkunastostronicowy materiat
w dziale Temat tytutowy) wzrasta liczba ocen zdecydowanie negatywnych. Przej-
mujacy stery w Polsce gabinet Jarostawa Kaczynskiego oraz kancelaria prezydenta
Lecha Kaczynskiego wysytaja komunikaty podwazajace hasto wspélnoty polsko-nie-
mieckich celéw. Jak stwierdza politolog Kai-Olaf Lang (2008: 101-104), wspdlnota
intereséw zostaje wéwczas zamieniona we wspélnote konfliktéw. Ogélne, nieostre
i rzadko poparte weryfikowalnymi przykltadami uprzedzenie do Polski i Polakéw
konkretyzuja sie i przybieraja ksztatt politycznych sporéw m.in. o Centrum prze-
ciwko Wypedzeniom czy gazociag péinocny. Co ciekawe, nie rosnie w tym okresie
catkowity udziat ocen negatywnych wizerunku sasiada - nawet lekko spada na rzecz
niewielkiego wzrostu opinii neutralnych i pozytywnych. Redakcja ,Der Spiegel”,
wyraznie krytyczna wobec politykéw w Polsce, niejako przeciwko nim, by podwazy¢
ich antyniemieckie strategie, publikuje takze wypowiedzi Polakéw przychylnych
Niemcom, owocnie wspétpracujacych z Niemcami, pojawiajg sie réwniez wielo-
wymiarowe portrety twércéw kultury symbolicznej, np. Ryszarda Kapusciriskiego
i Wojciecha Kuczoka.

W ostatnim etapie (180 akapitéw) nieznacznie zwiekszaja sie proporcje wizerun-
kéw pozytywnych. Nie jest to jednak symptom diametralnej zmiany nastawienia
»Der Spiegel” do zagadnien polskich. Maleje liczba opinii niekorzystnych, ale wzrasta
odsetek neutralnych, a de facto ambiwalentnych. Takie zdania, jak: ,W nowej Polsce
szczeg6lnie dobrze powodzi sie miastom: Gdarisk, Wroctaw, Poznan zblizajg sie do
petnego zatrudnienia. Te centra sa zarzadzane przez pragmatykéw, ktérzy z dystansem
Sledza partyjne wasnie w Warszawie”, wcigz nie stanowig przestanki do oglaszania
Spieglowskiej sympatii dla Polakéw.

40%
35% T
30% 7
25% 1
20% -
15% A
10% A

5% 1

0% -

[l zdecydowanie pozytywny

raczej pozytywny
B neutrainy
raczej negatywny

zdecydowanie negatywny

Wykres 9. Oceniajacy wymiar wizerunku Polski i Polakow w okresie | 2004 — [X 2005 (w proc.)
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Wykres 10. Oceniajacy wymiar wizerunku Polski i Polakéw w okresie X 2005 — IX 2007 (w proc.)
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Wykres 11. Oceniajacy wymiar wizerunku Polski i Polakéw w okresie X 2007 - XII 2008 (w proc.)

3. Rodzaje wartosci stosowanych do budowania wizerunku Polski i Polakéw

Wykres z I okresu obejmuje 208 jednostek leksykalnych, z Il okresu - 321, a z IIl - 247.
Podczas gdy w ,,Polityce” najwiekszym fluktuacjom podlegaly poziomy wartosci spo-
tecznych, zyskujac w koricu pozycje przewazajacego sktadnika wizerunku sasiada,
w ,,Der Spiegel” niezmienng podstawa reprezentacji Polski i Polakéw sg kategorie
polityczne (np. ,w Brukseli Polacy sg uwazani za wichrzycieli i narodowych egoistéw”,
,zaskakujacy brak koncepcji prawicowo-narodowego rzadu w kwestiach polityki za-
granicznej”, ,polityczne chamy, parweniusze i pétdemokraci”).

W I okresie Scisle zwigzane z podloZzem politycznym sa wartosci ekonomiczne (np.
»Silny zloty wprowadza Polakéw w zakupowe upojenie”, ,Gospodarka planowa
dobrze ich przygotowala do loterii kapitalizmu”, ,Zwlaszcza w Polsce i w Czechach
rodnie liczba zagranicznych nielegalnych pracownikéw”, ,zamozny Polak”). Jednakze
w nastepnych przedziatach czasowych odniesienia gospodarcze traca na znaczeniu
i czesciej tacza sie z kategoriami spotecznymi.

Z kolei kategorie spoteczne (np. ,,Cze$¢ polskiego spoteczenstwa wcigz ma znaczne
zastrzezenia do wszystkich Niemcéw”, , Przede wszystkim wolna prasa jest sola w oku
konserwatywnego kleru”, ,doniesienia o antysemickich podlosciach w catej Polsce
nie sa rzadkoscig”) systematyczne zwiekszaja swéj udziat w konstrukeji obrazu Polski
i Polakéw, co mozna, analogicznie jak to byto w ,,Polityce”, taczy¢ z zaspokojeniem albo
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wrecz przesytem u publicznosci w Niemczech w 11 Il z badanych okreséw polityczno-
-ekonomicznymi wizerunkami sasiadéw.

Najwiekszy wzrost w stosunku do I odcinka czasu (8%) odnotowuja w II (20%) i w III
(17%) kategorie historyczne (np. ,Takie wyrazne zerwanie z socjalistyczna przesztoscia
nadal jest w Polsce, po 16 latach od rozpadu bloku wschodniego, dobrg przestanka
do kariery w polityce”, ,To, Ze polscy zolnierze mogli popetni¢ zbrodnie wojenna, jest
nie do zniesienia dla narodu, ktéry w historii nadto czesto sam byt ofiarg wojny”,
,odgrodzenie sie od sgsiadéw powinno wyzwoli¢ dume z wtasnej historii”, ,Jednak
dawne historyczne kompleksy nizszosci nie zniknety po powrocie [Polski] do Zacho-
du”). Bezpos$rednia przyczyna takiego awansu jest silne nacechowanie historyczne
dyskursu publicznego w Polsce w analizowanym czasie (rzady PiS oraz polityka histo-
ryczna) - odwotania do przesztosci stanowig zatem odpowiedZ na dyskurs sasiada.
»Der Spiegel” prowadzi z nim polemike jego wlasna bronia.

Wizerunek Polski i Polakéw w Der Spiegel na podstawie AD Jan Puhl,
Marta Solarz, Wychudte dzieci z Chynowa (Die diirren Kinder
von Chynow), nr 18/2008 (28.04.2008), dziat: Zagranica (Ausland)

W lutym 2008 r. ukazat sie w ,,Der Spiegel” artykut przedstawiajacy sytuacje materialng
Polakéw w korzystnym $wietle (Sontheimer, 2008), zas dwa miesigce p6Zniej tygodnik
opublikowat tekst catkowicie odwracajacy sens tego pierwszego materiatu.

»Mimo cudu gospodarczego nad Wista, w Polsce, kraju UE, glodujg uczniowie” - glosi
lid kwietniowego artykutu. Caty wywdd koncentruje sie wokét pojedynczego przyktadu
- dozywianych w szkole dzieci z mazowieckiej wsi. Pierwsze zdanie materiatu ,Smutek
ma imie: Chynéw” kreuje nazwe miejscowosci na symbol szerszego, niepokojacego
zjawiska: gtodowania dzieci w europejskim kraju, nalezacym do UE, gdzie zaspokoje-
nie podstawowych potrzeb fizjologicznych powinno by¢ sprawa ,.zatatwiong”. Stowo
»,Chynéw” petni w artykule funkcje metafory, jest oderwane od oryginalnego denotatu,
czyli mazowieckiej wsi, a czytelnikowi ma sie kojarzy¢ z konotacja, wtérnym znacze-
niem (zjawiskiem niedozywienia najmtodszych uczniéw) i moze uruchamia¢ kompleks
przeswiadczen, spotecznych reprezentaciii przesadéw o denotacie (Rutkowski, 2007:
157-164), a wiec znowu o wschodnioeuropejskiej prowincji. Gléwna o$ organizujaca
calg argumentacje autoréw wyznacza opozycja metropolia-prowincja. Dziennikarze
W nastepujacy sposéb zaznajamiaja czytelnika z Chynowem, nie oddajac przy tym
glosu mieszkaricom miejscowosci:

45 kilometréow od Warszawy szare budynki okalajg droge taczaca Grdjec i Gére Kalwarie,
bezduszna skrzynkowa architektura, ktéra wszedzie w Polsce pozostawit po sobie socjalizm.
W czasie deszczu tworzg sie gtebokie po kostki katuze na brzegu jezdni, uliczni handlarze pod
plandeka wystawiajg na sprzedaz w kartonach po bananach tanie kapcie produkcji chiniskiej.

Mozna zaryzykowac teze, ze caly tekst, a zwlaszcza zawarte w nim opisy prowincji,
to przykiad klasycznego orientalizowania. Edward W. Said (2005: 31) nazywa orien-
talizmem m.in. ,sposéb myslenia oparty na ontologicznym i epistemologicznym
rozréznieniu pomiedzy »Wschodemc« i (w wiekszosci przypadkéw) »Zachodem«”. Taki
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podzial jest ufundowany na zatozeniu, czesto nieuswiadamianym przez autora danej
wypowiedzi, iz ,Zachdéd” jest bardziej ,,cywilizowany”, kulturowo wysublimowany oraz
stabilniejszy politycznie i ekonomicznie, a ,Wschéd” w jakims stopniu uposledzony
- nawet jesli rozwija sie w kierunku wyznaczonym przez ,Zachéd”, jego mieszkancy
pozostaja w tej optyce niemymi ,ludZmi Wschodu”, o ktérych ,Zachéd” musi sie
upomnie¢, ktérych musi reprezentowac, gdyz oni sami (jak twierdza orientalizujacy
autorzy) nie potrafig sie reprezentowac.

W analizowanym artykule efekt orientalizowania, narzucania Polakom tozsamosci
,ludzi Wschodu” jest potegowany przez uczynienie dzieci gtéwnymi bohaterami i za-
razem skazanymi na faske dorostych ofiarami polskiej polaryzacji spotecznej:

Zdyscyplinowane czekaja, az ,,ciocia” Renia podsunie im talerz. Jest zupa pomidorowa. Malu-
chy chlepca i mlaskaja, buzie znikajg za przechylonymi talerzami.

Z tym perswazyjnym obrazem gtodnych maluchéw publicysci zderzajg ,,widokéwke”
ze wspoblczesnej Warszawy:

Polska gospodarka odnotuje w tym roku wzrost gospodarczy do pieciu procent, w Warszawie
najnowoczesniejsze wieze biurowcéw wystrzeliwuja w niebo, na wielu arteriach socjalistycz-
na przeszto$¢ jest juz od dawna niewidoczna.

Po tym nakreslonym za pomoca kategorii prestizowych wizerunku polskiej metropolii
juz w kolejnym zdaniu stawiany jest zarzut:

Jednak w Chynowie glodujg dzieci, ponad jedna czwarta polskich uczniéw dorasta w biedzie.
Nigdzie w UE nie ma ich tylu, co w Polsce, Rumunii i Bulgarii.

Metropolia sie bogaci, podczas gdy prowincja ubozeje. Sugeruije sie, iz w postkomu-
nistycznym panistwie upada idea solidarnosci spotecznej i rosna nieréwnosci miedzy
zwyciezcami transformaciji, ktérzy sg dzisiaj blizej ,,Zachodu”, a jej przegranymi
- tkwigcymi na ,Wschodzie”. [Na marginesie, warto przypomnie¢, ze dyskursywne
zawieszenie Polski miedzy ,Wschodem” a ,,Zachodem”, a w przypadku omawianego
tekstu miedzy Unig Europejska a postsocjalistyczna nedza, jest gtéwnym motywem
refleksji nad polskim orientalizmem i polskiego wariantu teorii postkolonialnej, wedle
ktérego postrzeganie Polski na Swiecie oraz przez Polakéw jest zblizone do wizerunku,
jaki posiadaja byte kolonie Wielkiej Brytanii czy Francji — wizerunek éw jest obarczony
kompleksem nizszosci i poczuciem krzywdy (por. Janion, 2006; Thompson, 2005)].

W nastepnym fragmencie tekstu autorzy prezentujg dane o 40-procentowym wzroscie
cen zywnosci w Polsce. Te sekwencje rekapituluje fabularny obrazek, majacy wzbudzi¢
w czytelniku wspétczucie:

Rodzice matej Ani - ojciec pracuje w fabryce farb, matka jest Slepa - moga sobie teraz pozwo-
li¢ juz tylko na chleb i tani ser.

Puhli Solarz podaja, Ze wysokos¢ zasitku dla bezrobotnych w Polsce wynosi 500 zto-
tych (146 euro) - i na potwierdzenie tezy, Ze réwniez jak na polskie realia jest to
suma wyjatkowo niska, przytaczajg wypowiedz kierowniczki szkoty w Chynowie:
,»Z tego nie da sie przezy¢« - méwi dyrektorka szkoty Matgorzata Pawelczyk”.
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Poprzez wskazanie na pewne detale aparycji i biografii kobiety raz jeszcze akcento-
wany jest motyw dwdch Polsk: tej zachodniej - ,warszawskiej” oraz tej wschodniej
- ,Chynowskiej”:

Energiczna kobieta jest odrobine za dobrze ubrana do wiejskich kulis, ma modnie obcigte

wlosy i jest elegancko umalowana. Urodzita sie 41 lat temu niedaleko Chynowa. Wyjechata na
studia pedagogiczne do Warszawy, a potem wrdcita na zgrzebna Nizine Mazowiecka.

Zdaniem dziennikarzy ,Der Spiegel” wiezy empatii, solidarnosci i altruizmu w nie-
wielkim stopniu tacza te dwie Polski. Autorzy zaznaczaja, piszac o finansujacej positki
dzieci Polskiej Akcji Humanitarnej: ,,Co za ironia, Ze to jedyny tego rodzaju projekt
organizacji charytatywnej dla wtasnego kraju”. Tym samym polskiemu spoteczen-
stwu, a przynajmniej jego lepiej sytuowanej czesci, stawiany jest zarzut Zle pojetego
kosmopolityzmu - pomagania dalekiemu Darfurowi zamiast przeciwdziatania
lokalnej biedzie.

W podsumowuijacych artykut akapitach publicysci zawarli dwuelementowa pointe.
Po pierwsze, wyrazaja sympatie wobec dozywianych dzieci. Przykltadowa Ania, kiedy
dojada w szkole, lepiej sie uczy i chetnie uczestniczy w zajeciach pozalekcyjnych.
W ubogich polskich uczniéw warto inwestowac:

A zatem dozywianie w Chynowie ma podwéjny efekt — dzieci nie tylko sa w miare przyzwoicie
odzywione, ale takze chetniej chodzg do szkoly.

Zaraz potem pojawia sie jednak kolejny wniosek, bioragcy w nawias optymistyczng
pierwszg pointe:
Jesli przyjrzec sie blizej, jest jeszcze trzeci rezultat i darczyncy trzeZzwo zwracaja na niego uwa-

ge: dla niektérych dzieci gratisowe jedzenie jest jedynym powodem, by w ogéle bra¢ udziat
w lekcjach.

Polska jawi sie jako kraj, gdzie wiele dzieci wychowuje sie w na tyle mentalnie ,,wschod-
nich” rodzinach, ze zaspokojenie gtodu jest jedyna wartoscia, jaka widzg w szkole czy
wrecz w edukacii.

Podobnie jak w przypadku analizowanego wyzej artykutu z ,Polityki”, tekst Puhla
i Solorz nie ma charakteru precedensowego, lecz stanowi exemplum pewnej czesto
pojawiajacej sie na famach , Der Spiegel” wizji Swiata. Jest to geopolityczno-kulturowe
wyobrazenie globalnej rzeczywisto$ci spotecznej, ktéra ma porzadkowac podziat na
cywilizowany i swojski dla niemieckiego czytelnika ,Zachéd” oraz na wymagajacy
»zachodniej” pomocy i uwagi obcy, nieco egzotyczny ,Wschéd”. W ramach takiej
wizji kazdy podmiot (federacja, paristwo, naréd etc.) ma przypisang jaka$ role (np.
biednego lub bogatego sasiada), co czyni owg wizje spdjna i wewnetrznie logiczna.
Zatem krytyczny artykut o niedozywionych dzieciach nie jest wymierzony bezposred-
nio w Polske - cho¢ feruje jej negatywny spoteczno-ekonomiczny wizerunek - lecz
stuzy utrzymaniu preferowanej przez redakcje ,Der Spiegel” oraz (posrednio) przez
jej czytelnikéw wizji Swiata.
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Podsumouwanie

Pierwsza z hipotez postawionych przed przystapieniem do badania znalazta potwier-
dzenie. Natomiast druga hipoteza nie zostata pozytywnie zweryfikowana. Zaréwno
wizerunek Niemcéw w ,Polityce”, jak i Polakéw w ,Der Spiegel” opiera sie w duzej
mierze na kategoriach politycznych, wraz z uptywem czasu pojawia sie mniej odniesien
ekonomicznych, a rosnie udziat spotecznych i osobowosciowych. Wzglednie stabilny
zas$ jest procent kategorii historycznych.

Sposréd wizerunkéw Niemiec i Niemcéw prezentowanych na tamach ,Polityki”
najistotniejszym dla publicystéw punktem odniesienia wydaje sie makrowizerunek
ekonomiczny sasiada, ufundowany na paradoksie. Z jednej strony spoteczna reprezen-
tacja, a wrecz stereotypem, do ktérego éw makrowizerunek sie odwotuije, jest obraz
Niemiec jako gospodarczej potegi, wzoru zorganizowania i pragmatyzmu. Z drugiej
strony zjawiska potwierdzajgce te przekonania czesto uchodza uwadze tygodnika.
Najatrakcyjniejsze wydaja sie te wydarzenia, ktére podwazajg mit niemieckiego cudu
gospodarczego. Jednym stowem redakcja czesciej wybiera informacje o strajkach,
recesji w przemysle i handlu, wzroscie cen i na ich podstawie tworzy obraz Niemiec
- kolosa na glinianych nogach. Jednakze mimo wszelkich zastrzezen zywy pozostaje
wizerunek zachodniego sasiada w roli lepiej rozwinietego i bardziej cywilizowanego
partnera, ktérego problemy nigdy nie wydaja sie tak powazne jak wlasnego kraju.

Z koleiw ,,Der Spiegel” obrazy sasiada s oparte przede wszystkim o jego specyficzny
makrowizerunek polityczny. Relacje z sasiadem zazwyczaj sg ukazywane w kontekscie
jego stosunkéw z Unig Europejska (w ,Polityce” takze, ale nieco rzadziej) - napiecia
na linii Berlin-Warszawa nabieraja dzieki temu bardziej uniwersalnego charakteru.
Wplatanie europejskiego watku w zagadnienia polsko-niemieckie staje sie kolejna
cegietka w budowaniu raczej negatywnego wizerunku Polski. Publicysci niemieccy
patrza na zachowania Polakéw w Brukseli poprzez pryzmat tego, jak sami rozumieja cel
UE - pragmatycznie, z naciskiem na tzw. Ordnungspolitik, nadzorowanie gospodarki
i polityki miedzynarodowej. Z kolei w sferze publicznej w Polsce silne jest odmienne
spojrzenie na UE - akcentujgce jej agoniczny charakter: domniemana tozsamosc¢
europejska moze faczy¢, ale na piedestale trzeba postawi¢ interes narodowy, a w dru-
giej kolejnosci europejski. W konsekwencji tych rozbieznosci dziennikarze niemieccy
zarzucaja Polsce partykularyzm.

Negatywny mikrowizerunek ekonomiczny Polski jest najczesciej powigzany z poli-
tycznym i skonstruowany wedle schematu ,tak, ale”: polska gospodarka znajduje
sie w dobrej kondycji, ale jest to w duzej mierze zastuga dotacji unijnych i pomocy
sasiadéw. Dzieki takiemu argumentowi fatwo mozna wyprowadzi¢ obraz Polski jako
niewdziecznego partnera, ktéry korzysta z ulg finansowych, a nie odwdziecza si¢ za
to koncyliacyjng postawa na gremium UE. Natomiast pozytywny mikrowizerunek
ekonomiczny dotyczy zwlaszcza relacji interpersonalnych - pojawia sie, gdy opisywa-
ne sg relacje miedzyludzkie w regionach, gdzie Polacy i Niemcy mieszkajg i pracuja
obok siebie.
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Zaréwno wizerunek Niemiec i Niemcdédw na tamach ,Polityki”, jak i Polski i Polakéw
w ,,Der Spiegel” odwotuje sie do skojarzen historycznych - tych opartych na fak-
tach i tych wyobrazonych. Publicysci, wyjasniajac wspdtczesne zjawiska spoteczne
i pozycje panstw na arenie miedzynarodowej, siegaja niekiedy az do Sredniowiecza
(swoistym rekordzista w tej kategorii okazat sie ,Der Spiegel” positkujacy sie nawet
legenda 0 Wandzie, co Niemca nhie chciata). Nie uciekaja sie przy tym do prymitywnych
poréwnan - np. wspoétczesnych Niemcéw do Krzyzakéw, a dzisiejszych Polakéw do
panszczyznianych chiopéw.

,Polityka” celuje w odniesienia do niemieckich filozoféw, pisarzy i poetéw z epoki
oswiecenia i romantyzmu, pojawiaja sie tez motywy Il Rzeszy i rzadéw Bismarcka.
Kluczowym skojarzeniem historycznym jest Il wojna Swiatowa i nazizm, lecz publicysci
nie posuwaija sie do tropienia w RFN neofaszyzmu, skupiajg sie natomiast na proble-
mie tego, jaki dzi$ jest stan poczucia odpowiedzialnosci i winy Niemcéw za zbrodnie
wojenne. Z kolei motyw NRD nie jest nadmiernie eksploatowany, czesciej pojawiajg
sie reminiscencje z dawnego RFN, z czaséw Ostpolitik Willy’ego Brandta i Helmuta
Kohla. ,Der Spiegel” regularnie przywotuje komunistyczny okres w dziejach Polski, stan
wojenny, a takze ,Solidarnos$¢” i okragly stét. Poza tym odwotuje sie do fantazmatu
Polski jako Chrystusa narodéw i ofiary obcej agresiji. Z jednym wszakze zastrzezeniem
- Polacy nie sa przedstawiani jako szczegdlne ofiary nazizmu, ale w roli zbiorowosci
wielokrotnie napadanej i krzywdzonej na przestrzeni wiekéw.

Poniewaz w standardowym artykule prasowym nie ma miejsca na skrupulatne
opisanie kontekstu i meandréw zdarzen, odwotania do utrwalonych w spotecznej
$wiadomosci historycznych analogii sa wygodne, apeluja do wspominanego wyzej
fenomenu grupizmu i do prostego schematu interpretacyjnego: ,oni (odpowiednio
Niemcy lub Polacy) zawsze tak postepowali, historia to potwierdza”. W efekcie oba
tygodniki, mimo Ze obnaZajg prymitywne stereotypy i teorie spiskowe dotyczace
sasiada, same petryfikuja, cho¢ w zdecydowanie bardziej subtelny sposéb, mit hi-
storycznie uwarunkowanego charakteru narodowego zagranicznego partnera. I tak,
w perspektywie , Polityki” Niemcy sa narodem i paristwem, na ktérym nadal spoczywa
cien Il Rzeszy. Z kolei Polacy uzyskujg w ,Der Spiegel” wizerunek narodu zywigcego
resentyment za dawne krzywdy, sa zbiorowoscia Zyjaca przesztoscia, dlatego trudno
sie z nimi dyskutuje o terazniejszosci i przysztosci.

Na podstawie analizy materiatéw opublikowanych na przestrzeni pieciu lat mozna zaob-
serwowac zmiany, cho¢ nierewolucyjne. Daleko wciaz do dostrzeZenia w sasiedzie przy-
jaciela lub réwnorzednego partnera, hasto polsko-niemieckiej ,wspdlnoty intereséw”
pozostaje sloganem, a nie wykladnia wzajemnego postrzegania sie. Oba czasopisma
deklarujg che¢ walki ze stereotypami, a jednak piszac o relacjach polsko-niemieckich,
raz po raz odwolujg sie do krzywdzacych dla obu stron stereotypédw duszy grupowej
lub charakteru narodowego. Jednakze po okresie, kiedy w ,Der Spiegel” personifikacja
Polski byli konfliktowi politycy, a ,Polityka” koncentrowata sie na metaforze Dawida
i Goliata, wizerunek sasiada zaczyna by¢ konstruowany wokét kwestii spotecznych
i tematu relacji interpersonalnych i tym samym zyskuje wymiar mikrospoteczny.
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