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PLANO
- DETALLE






Existen muy pocos documentos que datan la historia de la pu-
blicidad en Colombia. Es importante conocer el pasado y la evo-
lucién de algo que rodea al ser humano en su cotidianidad y que,
ademds, lo ha influenciado desde sus comienzos. La publicidad no
s6lo ha sido importante en la formacién de lo que hoy es la cultura
de consumo colombiana, sino también la de los diferentes paises
del mundo. Y ésta, no sélo ha funcionado para el mercado de pro-
ductos. La historia ha demostrado que la publicidad, especialmente
en Colombia, ha sido vital tanto para las campafias politicas, como
para los proyectos urbanos como los nuevos sistemas de transporte
y las formas de vestir.

Este libro hace un recorrido, un travelling en el que, a los ojos
del investigador, la cAmara avanza por las diferentes épocas permi-
tiendo al lector recrear una imagen cenital de lo que fue Colombia
desde 1800 hasta 1950. Este viaje por las diferentes décadas de-
muestran cémo la publicidad logré subirse en el mismo tren de los
colombianos y convertirse en un elemento de su dfa a dfa.

Travelling integra miradas desde el periodismo y la publicidad
a través de tres planos. El primero, la vida cotidiana en Colombia,
mds especifica en Bogotd, desde 1800 hasta 1950. El segundo, la
evolucién de los medios de comunicacion en el pais que influye-
ron notablemente en las costumbres de los colombianos, en su for-
ma de vivir y en el surgimiento de la publicidad. Y por tltimo, la
vinculacién de otros oficios a lo publicitario y la aparicién de esta
profesion. Al final del libro, se encuentran unos testimonios que
fortalecen el andlisis de los capitulos, ya que son personas que fue-
ron target de algunos de los anuncios expuestos, o que vivieron en
carne propia el oficio de la publicidad en el pais. Ademds, dan un
tono diferente, de manera anecdética, que permiten adentrarse en

cada una de las épocas que se describieron en las demds partes del
libro.

En cuanto al andlisis, se realiz6 a partir de la recopilacién de
anuncios de periddicos (la mayoria impresos y algunos digitali-
zados) de la época. La muestra de avisos se seleccion6 de manera
aleatoria en ejemplares originales de periédicos y revistas como:
El Tiempo, El Espectador, La Unidad, El Heraldo, La Reptblica, El
Nuevo Tiempo, El Posta, El Amanuense, El Conductor, Cromos, El
Grafico y Mundo al Dia. Fueron vitales, ademds de los anuncios
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publicitarios, las notas publicadas y las noticias que dieron un
contexto del momento histérico y las practicas culturales de la
sociedad.

El interrogante principal del libro estd en establecer cémo la
publicidad se ha desarrollado a través de la historia en Colombia,
y cémo ha intervenido en la vida cotidiana. Es evidente que los
primeros anuncios debieron empaparse de informacién de lo que
era el dia a dfa de un colombiano para asi poder comunicarle ade-
cuadamente lo que queria venderle. Del mismo modo, comenz6 a
adentrarse en las mentes de la sociedad, empezando por las clases
altas quienes eran las que tenfan los recursos para comprar y eran
los que lefan el periédico.

La publicidad y Ia vida cotidiana:

La publicidad cumple la funcién de incentivar el consumo de un
producto (bienes, servicios o ideas), a través de diferentes medios
de comunicacién que difunden mensajes. Hacer publicidad impli-
ca lograr que las personas consuman mds alld del desgaste del pro-
ducto. Sin ella, las personas consumirian para sobrevivir, al ritmo
del desgaste del producto. Por esto, se puede decir que la publici-
dad crea un sentimiento de urgencia de compra para que el consu-
midor esté convencido de que tiene que comprar para alcanzar un
bienestar y/o una satisfacciéon. Segin Edgar Morin, la publicidad
“Proporciona a la vida privada las imdgenes y los modelos que dan
forma a las aspiraciones” (Garcia Calderdn, 2009).

Existen pocas fuentes que relatan la historia de la publicidad en
el pafs. Sin embargo, ésta ha sido vital para el desarrollo, no sélo a
nivel de mercadeo (compras y ventas), sino también a nivel social y
cultural, ya que, gracias a la publicidad, el uso de muchos produc-
tos se ha convertido en una rutina, en un simbolo de identidad y en
algo que no puede hacerle falta en un dia comun y corriente a una
sociedad. Los referentes encontrados aportan al trabajo y tocan as-
pectos importantes para el contenido.

En primer lugar, el libro de Manuel Lorenzo Villegas, Historia
de la Publicidad, contextualiza el surgimiento de la profesién des-
de un primer momento, claro estd, que es mds desde una visién
global, no de Colombia como tal. De la misma forma, José Maria
Raventés y su libro 1880-1980 Un siglo de Publicidad en Colombia,



recolecta avisos de las diferentes épocas. Describe un breve con-
texto de lo que sucedia en el pafs, pero carece de un andlisis que
explique cémo la publicidad va entendiendo la sociedad y se va de-
sarrollando a partir de ésta. Es decir, no analiza por qué ni cémo la
vida cotidiana se relaciona con la publicidad. Y por tltimo, el texto
de Mirla Villadiego, Patricia Bernal y Maria Urbanczyk, Publicidad
y modernidad en Colombia: apuntes para una comprension del relato pu-
blicitario de la modernidad, es pertinente ya que explica el papel de
la publicidad en la construccién de la modernidad y la nocién de
progreso en Colombia de 1900 a 1950. Sin embargo, no profundiza
en la relacién entre la vida cotidiana y la profesién publicitaria en
el pafs, pues no era su objeto de estudio.

La presencia de la publicidad estd completamente ligada a la
sociedad y a la historia. La vida cotidiana hace de las dos cosas,
una sola. Se desarrollan paralelamente y evolucionan de la mano.
“La presencia de la publicidad en la sociedad se vincula de ma-
nera estrecha a los procesos de produccién social, cuyo ntcleo
central se establece en la vida cotidiana” (Garcia Calderdn, 2009).
La publicidad invade los espacios y el dia a dia de las sociedades
contemporaneas.

(...) se mueve tanto en la esfera publica como en la privada, se difunde a
través de los medios masivos y se dirige a un publico amplio compuesto
por personas privadas que reciben los mensajes de manera individual,
pero que pertenecen a un publico heterogéneo no organizado; apelan a la
individualidad, a la intimidad, a una persona que se conforma dentro de
una masa de consumidores (de mensajes y de publicidad). (Garcia Calde-

rén, 2009)

Para comprender la historia y el desarrollo de la publicidad a
cabalidad, es importante conocer el contexto social que se estd dan-
do en cada época. Este libro cuenta qué estd haciendo la sociedad
bogotana y cémo la publicidad lo refleja, exponiendo ejemplos de
avisos reales tomados de periédicos importantes del pais. Ademds,
expone cémo la sociedad comienza a adquirir nuevos hébitos y
cémo la publicidad empieza a usar esto como recurso creativo.

De esta forma, queda claro que la publicidad no es sélo un fené-
meno de ventas y mercado, sino que tiene una relacién muy cerca-
na con la cultura y el entorno social. Establece un vinculo profun-
do con la cultura y la vida cotidiana, evidente desde sus inicios.
En Colombia, por ejemplo, el primer anuncio fue vendiendo a un
esclavo. Esto describe la necesidad y las andanzas de una sociedad
que estaba dirigida por los grandes terratenientes y que la mayoria
del pueblo era analfabeta, por lo que las clases altas eran quienes
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podian leer el periédico y enterarse de las ventas de sirvientes. Asi
se evidencia el comportamiento de las personas en una época y su
cultura.

Tomando como punto partida a la filésofa hingara Agnes
Heller, la vida cotidiana es “la vida de todo hombre (...) la vida
del hombre entero, o sea: el hombre participa en la vida cotidiana
con todos los aspectos de su individualidad, de su personalidad”
(Heller, 1985). Para Heller, es lo que todo ser humano vive en su
dia a dfa, de forma espontdnea. Cada uno nace en un contexto de-
terminado y crece de acuerdo con este entorno. “Todos tienen en
comtun el ser necesarios para que el hombre sea capaz de vivir en
la cotidianidad. No hay vida cotidiana sin espontaneidad, pragma-
tismo (...)” (Heller, 1985). La vida cotidiana estd completamente
ligada a la cultura,

“Esta asimilacion, esa maduracién hasta la cotidianidad empieza siempre
por grupos (hoy, generalmente, en la familia, en la escuela, en comuni-
dades menores). Y estos grupos face-to-face o copresenciales median y
transmiten al individuo las costumbres, las normas, la ética de otras inte-
graciones mayores. El hombre aprende en el grupo los elementos de la co-
tidianidad (por ejemplo, que se tiene que levantar y actuar por su cuenta;
o el modo de saludar, 0 cémo comportarse en determinadas situaciones,

etc)”. (Heller, 1985)

Asi mismo, segtin la definicién de Edward B. Tylor, la cultura
“es un todo complejo que incluye los conocimientos, las creencias,
el arte, la moral, el derecho, las costumbres y todas las otras capa-
cidades y hébitos adquiridos por el hombre como miembro de la
sociedad” (Tylor, 1871). La esencia humana es el conjunto de estas
relaciones sociales. La cultura no es individual ni abstracta.

La vida cotidiana es el espacio-tiempo donde se expresan, se constituyen
y reproducen estructuras sociales. (...) la publicidad se inserta en procesos
de reproduccién social y de esquemas de percepcién y produccién, de
generacion de précticas individuales y colectivas y de la construccién del
orden simbdlico, sobre todo en lo relativo a las marcas y los imaginarios
en la sociedad contemporanea ante la divulgacién y difusién comercial de
los bienes producidos por el hombre. (Garcia Calderén, 2009)

Es asi como se hace evidente que los medios de comunicacién
se convirtieron en algo fundamental para transmitir los conteni-
dos de la vida cotidiana y crear una reproduccién social de estos,
implantando costumbres y formas de vida. Difunden imdgenes y
contenidos que transmiten experiencias y anhelos.

“El consumo y el disfrute se producen normados por la socie-
dad, de manera que los valores son determinados socialmente”



(Garcia Calderdn, 2009). Esto establece que lo que consumen
unos, los de la clase alta en Colombia, se vuelve popular y la so-
ciedad comienza aprender qué estd bien visto consumir y qué no.
Esto implica que la vida cotidiana no depende sélo de cosas ma-
teriales, sino que implica suefios, admiraciones y aspiraciones de
una sociedad. Asi, se evidencia como los productos comenzaron
a influir en una cultura y a transformar su estilo de vida. “(...) la
transformacién de las mentalidades productivistas en mentalida-
des consumistas, pues dicha transformacion sirvié para ambien-
tar las condiciones econémicas y mentales necesarias para hacer
de la publicidad una industria exitosa en lo comercial pero tam-
bién en lo cultural” (Villadiego Prins, 2003).

- - - -y
]

La importancia de los medios de comunicacién para el desa-
rrollo de la sociedad ha sido vital, pues han permitido que el ser
humano transmita informacién y evolucione a partir estos. La
difusién de contenidos ha generado saberes que antes la gente
no tenfa. Enterarse de noticias, poder opinar y transmitir cono-
cimientos, son caracteristicas que los medios de comunicacién
contribuyen dia a dia. También han sido vitales para el desarrollo
de las diferentes culturas ya que pueden transmitir saberes coti-
dianos y, de esta forma, implantar costumbres.

En primer lugar, Garcia Calderén dice que existe un saber coti-
diano que implica un minimo de conocimientos adquiridos para
poder existir dentro de una cultura. Esos conocimientos son nece-
sarios, pues determinan el quehacer diario y el papel de cada su-
jeto en la sociedad. Por ejemplo, a través de la historia, es sabido
que las mujeres debian aprender las exigencias del hogar, es decir,
saber planchar, cocinar, barrer y educar a los hijos. Ahora, las cos-
tumbres y la forma de ver a la mujer han cambiado. El papel de
los medios de comunicacién ha sido vital para la transmisién de
ese saber cotidiano. Este libro lo evidencia con los avisos de pu-
blicidad que aparecieron en los periédicos de principios de 1900,
en los que reflejaban lo que la sociedad bogotana iba necesitando
e iban imponiendo nuevos saberes cotidianos que se convertfan
en moda y costumbre mds adelante. Asi, la publicidad aconseja la
mejor manera de vivir la vida cotidiana en una sociedad.

De este modo, los contenidos de la publicidad forman parte de un saber
cotidiano que se liga con una accién exitosa, se integran a los conoci-
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mientos manejados en la vida cotidiana. El impacto de los contenidos de
la publicidad remite a una btisqueda de significados culturales. <<Como
a menudo la gente siente que carece de fuentes de asesoramientos para
vivir una vida mejor, la publicidad ha podido llenar el vacio, ensefiando
c6mo otros sacan partido de la vida>>. (Garcia Calderén, 2009)

Con lo anterior, se comprende que el ser humano estd definido
por su cultura. Por esto, es importante comprender a los consumi-
dores como sujetos sociales y tener en cuenta que estdn inmersos
en un contexto y una cultura determinada. Esto, es vital para po-
der dirigir los mensajes de forma adecuada y que éstos puedan ser
recibidos de manera impactante y positiva.

El trabajo de investigacién hace un recorrido por la vida coti-
diana de los colombianos desde un primer momento en donde
comienza a surgir la publicidad; a principios del siglo XIX. Y, pa-
ralelamente, analiza como eran los anuncios en cada una de las
décadas, mostrando su evolucién y desarrollo. “Hay que entender
a los receptores como sujetos sociales en un contexto social y cul-
tural, que por lo mismo no tienen una forma tinica de percibir los
mensajes” (Garcia Calderén, 2009). Los sujetos reciben la publici-
dad no sélo a partir de respuestas de sus sensaciones, sino que de-
ben tener un minimo saber previo y de una cultura. Por esto, se
convirtié en un reto hacer publicidad para la sociedad colombiana
de finales del siglo XIX y principios del XX, pues como la mayoria
de la publicidad venia del extranjero, tuvo que empaparse de co-
nocimientos cotidianos y culturales para poder llegar de la forma
adecuada a los individuos.

El sujeto social es encarnacién de su sociedad, de su tiempo social, de una
cultura, de un proyecto histérico, de un pueblo y, en esos términos, la for-
macién de la conciencia y de los sujetos sociales se entiende como un pro-
ceso educativo que se realiza a través de diferentes instituciones y prac-
ticas en cuanto a alcances, formas y contenidos, tales como la familia, las
instituciones religiosas, los medios masivos de comunicacién, las escuelas
publicas y privadas, entre otras, que alcanzan a grupos sociales distintos a
partir de diversos referentes culturales que a su vez determinan un modo
general de apropiarse de ellos. (Garcia Calderén, 2009)

Los individuos estdn definidos por su cultura, por la memoria
de un pasado colectivo y esto se refleja en su dia a dia; en su vida
cotidiana. Los diferentes medios de comunicacién, al igual que la
publicidad, hacen parte de la cotidianidad de las personas.

Teniendo en cuenta lo anterior, se puede traer a discusién la
“cultura mosaico” descrita por Abraham Moles. Esta establece
principalmente que los medios son educadores de la sociedad.



La cultura de masas moderna estd constituida por un mosaico de elemen-
tos dispersos (...) el hombre estd subordinado a un intenso flujo de men-
sajes. (...) Su pensamiento no es sélo el resultado de una educacién orde-
nada, sino que lo es de un conjunto de conocimientos que recibimos, dia a
dia, por informacién desordenada a través de los medios de comunicacién
de masas. (Garcia Calderén, 2009)

Aunque las personas no tengan presente que la publicidad in-
vade sus espacios, decisiones y opiniones con frecuencia, se pue-
de notar claramente su influencia sobre la cultura y la sociedad.
El bombardeo de anuncios en la actualidad es incesante. Existen
muchos medios y canales copados de publicidad. Cada producto
que se ofrece tiene un significado simbélico, unas cualidades y un
sentido y la publicidad se encarga de enmarcarlos y hacerlos vi-
tales para el hombre. Por ejemplo, el consumir Coca Cola no sélo
refresca, sino que da felicidad y las cremas faciales, juventud.

Algunos estudios de Estados Unidos llegan a afirmar que s6lo una tercera
parte de los anuncios logran causar una impresién activa en la memoria,
y de éstos, menos de la mitad son comprendidos cabalmente y sélo el
5% son recordados después de 24 horas; por el contrario, otros estudios
afirman que los anuncios funcionan sin que aparentemente la gente les
preste atencién consciente y no sea capaz de recordar el mensaje comple-
to. (Garcia Calderén, 2009)

Por otro lado, a través de los mensajes publicitarios

(...) la apelacion al espectador se materializa en un modo de vida alcan-
zable mediante la compra. En ese sentido, la publicidad va mds alld de
ser una simple solicitud a consumir, sino que es a su vez una propuesta
para adoptar costumbres, estilos de vida, aspiraciones e incluso imagina-
rios. (Garcia Calderén, 2009)

Estos imaginarios se han visto en la publicidad del pais desde el
principio. Primero, cuando no existfan imdgenes, ilustraciones ni
fotografias en los anuncios publicitarios, las palabras eran las que
atrafan, creando modelos a seguir y anhelos. Cuando comienzan a
tener ilustraciones, es clara la implantaciéon de imaginarios en las
personas. En los avisos de cosméticos aparecian mujeres bonitas y
elegantes. Al igual que en las de los trajes para hombres en los que
se vefan distinguidos y viriles. Y por la cantidad de publicidad que
recibe la sociedad contempordnea, esto se ha convertido en una ta-
rea mds ardua y dificil, pues la gente ha creado una barrera en la
que pareceria ser ciego frente a la publicidad que no le interesa o le
llama la atencién. Atin asi, se puede ver que los anuncios todavia
apelan a mostrar imaginarios y deseos de la gente.

La cultura de masas desarrolla en el campo de lo imaginario y en la in-
formacién novelada los temas de la felicidad personal, del amor y de la
seduccién. La publicidad propone los productos que aseguran el bienes-
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tar, el confort, la liberacién personal, el standing, el prestigio y también la
seduccion. (Garcia Calderén, 2009)

La publicidad ha tenido una gran evolucién gracias al desa-
rrollo de los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias.
Empezando por el periédico, en el que pudo verse el primer anun-
cio publicitario del pafs. Asi continu6 avanzando hasta lo que hoy
aparece en internet e interactda con los propios consumidores;
llegando a una convergencia medidtica. Es evidente que este de-
sarrollo también ha permitido tomar diferentes y mds variados
caminos para persuadir mejor al consumidor, pues se han encon-
trado nuevas formas efectivas de vincularse mediante un sistema
de valores. Lo anterior se evidencia con el uso de disciplinas como
la psicologia que complementé el conocimiento de los consumido-
res; como responden determinados individuos a diferentes tipos
de incentivos, las sensaciones que despiertan en cada uno de ellos
y actitudes que toman frente a esto. Y esto dltimo tiene que ver con
el contexto en el que se desenvuelven los individuos, en su vida
cotidiana.

La manipulacién de sentimientos de culpas, temores, ansiedades y deseos
a que apela la publicidad; a partir del conocimiento de la psicologia de los
posibles compradores (...) a partir de esto, se han ampliado las estrategias
aplicadas para tener un mayor conocimiento de los consumidores hasta
llegar al andlisis sociopsicografico, en el que se exploran las creencias, los
sentimientos y las actitudes del segmento del mercado a quien interesa

llegar. (Garcia Calderén, 2009)

El periédico fue el medio novedoso desde finales del siglo XVIII
y hasta casi mitad del siglo XX cuando lleg6 la radio a Colombia.
Las primeras publicaciones fueron de La Gaceta de Santafé el 31 de
agosto de 1785 y el primer periédico en 1791 Papel Periddico de la
ciudad de Santafé. Los politicos fueron los creadores de la prensa
en el pafs y era alli donde plasmaban sus opiniones. Sin embargo,
es hasta 1801 que nace el primer anuncio publicitario en el Correo
Curioso, Erudito, Econémico y Mercantil, editado por Luis Fernando
de Azuola y Jorge Tadeo Lozano.

En 1848 nace, por intermediacién de Manuel Ancizar (1812-1882), la im-
prenta El Neogranadino. Este federalista ilustrado fue quien introdujo en
el pais maquinas modernas y un equipo de impresores, dibujantes, pinto-
res y litégrafos, logrando gestar una gran revolucién en el periodismo y
la literatura colombiana. Con ayuda de estas personas y estas maquinas
se consiguio la rapida publicacién de miles de ejemplares de una misma
edicién, lo que hacia que la difusién fuese mds amplia y generalizada.
(Subgerencia Cultural del Banco de la Republica, 2015)

Es interesante notar que las primeras imprentas colombianas



llegaron a principios de 1700 y fue hasta finales de este siglo que
se imprimieron los primeros peridédicos. Antes de estos, la iglesia
era la que tomaba provecho de la maquina, pues “de ellas salian
novenas, sermones, oraciones, noticias eclesidsticas, composiciones
piadosas, reglamentos y ordenanzas” (Subgerencia Cultural del
Banco de la Reptblica, 2015). Existia entonces, un Tribunal de la
Santa Inquisicién que se encargaba de censurar y de proclamar la
unica palabra que debia ser escuchada. Por esta razon, se debe la
tardanza de la imprenta y de su desarrollo en el pafs, pues el poder
espafiol no queria que los criollos leyeran los libros en los que los
europeos mostraban sus pensamientos de libertad, llevandolos a
un deseo de independencia. Sin embargo, las mdquinas y los textos
llegaron al pafs y empezaron a abrir las mentes de los colombianos.

En la época de la Independencia, los periédicos pertenecian a
los ejércitos patriotas quienes comunicaban sus triunfos y derro-
tas, pero también sus necesidades y movilizacion. Luego, la prensa
fue tomada por los personajes ilustrados que sabian leer y escribir;
muy pocos en ese tiempo. Sin embargo, seguian siendo de caracter
politico y quienes publicaban en ellos, lo hacian en el de su linea
politica. Desde 1810, “(...) se fundaron innumerables diarios y pe-
riédicos quincenales o semanales, entre ellos se destacé el fundado
por Antonio Narifio, La Bagatela, desde donde le fue posible de-
rrocar a la primera Junta de Gobierno y, asi, hacerse con el poder”
(Subgerencia Cultural del Banco de la Reptblica, 2015).

Es evidente que el medio fue cambiando, no sélo en cuanto a te-
mas, sino en cuanto a edicién y contenido. En Travelling se puede
ver cémo los mismos anuncios publicitarios de los periédicos van
teniendo una evolucién a medida que avanzan los afios. Primero
son largos parrafos en los que se describen los productos y quien
los vende, sin marca alguna. Y luego, grandes ilustraciones con un
texto mds corto y contundente y con un nombre de marca. Mds
adelante, con la aparicién de otros medios como la radio, puede
notarse la creacién de nuevas formas de comunicacién, nuevas es-
trategias como los jingles, que llamaron la atencién de un target
que habia sido completamente tradicionalista y apegado a sus cos-
tumbres. Los nuevos medios influyeron en la vida cotidiana de los
colombianos, haciéndoles cambiar la rutina diaria y comenzando a
despertar necesidades en ellos que jamds se habian visto.
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La publicidad: oficio en Golombia

La sociedad colombiana de principios del siglo XX era tradicio-
nalista, se fundamentaba en la religién catdlica y en lo que dicta-
ra el poder que estaba en las manos de los grandes terratenientes.
Cuando la publicidad extranjera, de Europa y Estados Unidos, lle-
ga al pafs, enseguida se enfrentan con el desafio de entrar en las
mentes colombianas. Al ser una sociedad cerrada con un pensa-
miento completamente tradicional y al tener un escaso mercado
interno, pues la mayoria de productos se realizaban para la subsis-
tencia y su vida se limitaba al desgaste, las imagenes de la publici-
dad moderna traida del exterior era un reto ya que debian recrear
imdgenes completamente nuevas para esta sociedad. Los extran-
jeros promocionaban los objetos que importaban a Colombia, no
s6lo con el objeto comercial, sino con el propdsito de satisfacer a
los nuevos consumidores. Asf, lograrian conquistar nuevos terri-
torios de venta y expandir su cultura y economia a todos los rin-
cones del mundo. Es asf como la publicidad no sélo cumplia una
funcién comercial, sino cultural al entrar a la mente de la sociedad
tradicionalista.

(...) el siguiente paso que las empresas extranjeras realizaron fue recrear
un mundo de imdgenes hasta entonces desconocido para buena parte de
la sociedad colombiana, pero donde, efectivamente, las mercancias cobra-
ban sentido y se hacian consumibles. A este respecto el problema para la
tradicién no era sélo que la publicidad estuviera comercializando mercan-
cfas nuevas sino que también promocionara novedosas maneras de usar
las ya conocidas. (Villadiego, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

En el presente texto, se hace evidente la transformacién de una
publicidad ligada a una sociedad. Colombia comenzé a ser un pafs
en proceso de integrarse a la modernidad. La capital era evidente-
mente eurocentrista; la cultura europea pesaba mucho en los co-
lombianos, sobretodo, en la élite. La sociedad establecia que entre
mads pareciera europeo, mds elegante y de mejor clase era el sujeto.

(...)la publicidad desempefiaba un papel fundamental, ya que se conver-
tfa en el mds importante aparato propagandistico del capital moderno,
gracias a su capacidad para difundir, como nadie lo habia hecho hasta
entonces, las ideologias del bienestar y del consumo, por encima de las del
esfuerzo y del trabajo y el triunfo de la voluntad individual por encima de
la fe y la sumision. (Villadiego, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

Las primeras imagenes e ideas de modernidad se veian en la pu-
blicidad que comenzé a llegar al pais. Las aspiraciones y los deseos
de tener lo mejor para vivir mejor, dejaron de ser pensamientos



tnicos de la élite. Aunque los anuncios aparecieron en los periédi-
cos que so6lo las clases altas podian leer, luego pudo desarrollarse
hasta que una sociedad entera la comprendid.

(...) primero, para una minoria que podia leer en los periddicos y revistas,
los anuncios de los productos que consumfa y luego para un importan-
te segmento de la poblacién que habia ganado la capacidad de comprar
mercancias marcadas, etiquetadas y publicitadas, a través de afiches, en el
lugar de venta. (Villadiego, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

La publicidad permitié responder a necesidades que no eran
bésicas, sino a gustos que supuestamente daban un bienestar. Los
avisos que llegaron con productos de Estados Unidos y Europa,
ayudaron a homogenizar los valores y las necesidades de la socie-
dad (Fuentes Vdsquez, 2002).

El contexto entonces, en el que comenz6 a llegar la publicidad,
era una Colombia aferrada a las costumbres coloniales impuestas,
en su mayoria, por la iglesia catélica. A finales del siglo XIX, las
nuevas técnicas en el campo desplazaron grandes masas de cam-
pesinos a las ciudades. Segiin Georg Simmel, sociélogo alemadn, la
ciudad “(...) se caracterizaba por el acrecentamiento de la vida ner-
viosa y por la convergencia entre economia monetaria y un estilo
de vida intelectualista, en el sentido de que su mejor instrumento
de accién parecia ser el cdlculo racional” (Villadiego Prins, 2003).
Los nuevos migrantes a las ciudades eran personas de escasos re-
cursos que estaban acostumbrados a una vida rural. Se hizo evi-
dente un claro distanciamiento de los citadinos hacia estos nuevos
sujetos que invadian su ciudad.

Con el tiempo, comenzaron a surgir diferentes formas de entre-
tenimiento que ayudaron a calmar esa angustia de la que habla
Simmel, como por ejemplo el cine. Este empez6 a ser una forma de
escape. Las personas vefan la vida de los personajes en la pantalla
y anhelaban ser como ellos, por lo que hay un intento de copia. Es
aqui donde la publicidad se aproveché de las celebridades cinema-
tograficas para apoyar marcas.

El papel de la publicidad en la nueva experiencia de la vida en la ciudad
era el de construir lo que Rosalynd Williams denominé los mundos de
ensuefio de consumo, esto es, la idea de que la satisfacciéon plena de cual-
quier deseo era posible porque al consumir el producto se ganaban los
atributos que en su comercializacion el anunciante prometia. (Villadiego
Prins, 2003)

Asi, la sociedad colombiana fue empezando a comprender que
los anhelos y los deseos que tenfan en mente para mejorar su vida,
podian obtenerlos por medio de la compra de los productos que
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aparecian anunciados en los periédicos, revistas y carteles. La pu-
blicidad exaltaba los atributos, enaltecia las cualidades y resaltaba
los beneficios que los productos trafan a la vida de las personas,
apelando a los deseos y seduciendo a la sociedad. Por ejemplo,
cuando la mujer comenzé a trabajar y demostrar que era tan fuerte
como los hombres y que podia hacer algo més que las tareas del

hogar.

Asi mismo, la publicidad hizo que la sociedad redefiniera sus
rituales y costumbres, y de igual forma, le diera un nuevo sentido
y uso a objetos que los rodeaban cotidianamente. Fue evidente el
surgimiento de hédbitos para los colombianos que llegaron entre el
siglo XIX y el XX con la llegada de los productos del extranjero y la
publicidad. Por ejemplo, el uso de los carros. Las ciudades comen-
zaron a crecer por las migraciones campesinas y por esto fue nece-
sario la construccién de un medio de transporte que trasladara a
las personas de un lado a otro. Primero, los vehiculos halados por
animales. Luego el tranvia. Y asi, hasta el automévil que permitié
moverse a lugares més lejanos y de una forma mds rdpida.

De esta forma, es evidente que fue necesario que la publicidad
apelara a los deseos de una cultura colectiva que estaba en proce-
so de desarrollo hacia la modernidad. Crea asi, lo que Rosalynd
Williams describe como “mundos de ensuefio”, perfectos y admi-
rables, “(...) a los cuales los bienes y servicios promocionados por la
publicidad no s6lo ayudan a producir sino también a comprender”
(Villadiego Prins, 2003).

Es asf como la publicidad ayudé a que la sociedad colombiana
sufriera un cambio; comenzé una fuerte y clara secularizacién. Las
tradiciones fuertemente arraigadas a la religiéon, empezaron a des-
prenderse poco a poco de las mentes. Los principios y los compor-
tamientos que el pafs tenia, se fueron disolviendo poco a poco. “En
las sociedades tradicionales o premodernas la causa de las enfer-
medades se buscaba en la orientacién del comportamiento de los
individuos hacia el bien o el mal; es decir, en su conducta moral”
(Fuentes Vdsquez, 2002). La publicidad entonces, empez6 a dar una
nueva explicacién y un valor diferente a las cosas. Ahora, existian
remedios que no sélo curaban, sino que prevenian enfermedades
causadas por la mala higiene o por las constantes guerras; no por la
conducta moral de un individuo.



En el presente texto, a través de un travelling, se describen los
momentos por los que estaba pasando la sociedad colombiana y se
analizan los anuncios que se publicaron en los periédicos origina-
les de la época. Con el transcurrir de los afios, se puede ver cémo
las costumbres y el dia a dia fue cambiando. Y ademds, como la
publicidad fue modificindose y actuando en la sociedad. Por ellos,
se hace un anilisis desde lo que es considerado el primer anuncio
en el pais, en 1801, hasta 1950, separando por décadas los capitu-
los. Asi mismo, se hace un recuento de cémo comienza a surgir
y germinar la profesion publicitaria, a través de los afios, hasta el
surgimiento e implementacion de las primeras agencias colombia-
nas. Algunas imagenes no se encuentran en el mejor estado, ya que
fueron tomadas de periédicos de hace un siglo. Sin embargo, son
legibles.

Invito al lector a que contintie leyendo e informadndose a través
de un relato lleno de datos curiosos de lo que fue el pais en el siglo
XIX y mitad del XX y de imédgenes que muestran la sociedad, las
costumbres, la cultura y la publicidad.
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La Profesion Publicitaria






n el siglo XIX, Colombia era un pais que es-

taba comenzando a formarse. Luché por su

independencia de 1810 a 1824, con constantes
desequilibrios, guerras civiles y regionales e inestabili-
dad politica que lo desestabilizaban y lo sometian a un
vivir en el atraso. Se llamé la Gran Colombia hasta 1830,
cuando se separ6 Venezuela y Ecuador (y varios afos
después de Panamd). Con el avance de los afios, el pais
comenzd a tener varios cambios que fueron vitales para
su historia.

A principios de siglo, las calles eran caminos em-
pedrados y las es eran casi aldeas rudimentarias. El
transporte principal era el caballo, pues el pais tuvo un
atrasado desarrollo por el terreno montafioso y acciden-
tado. Las casas bogotanas eran muy frias y carecian de
estructuras adecuadas. Fue hasta 1889 que lleg6 el ferro-
carril a vapor a Bogotd. Los carros con traccién animal,
primer transporte ferroviario de la capital, fueron trai-
dos en 1884 por un grupo de empresarios estadouniden-
ses [Imégenes 9, 10 y 13].

Hasta mediados del siglo XIX el comercio exterior Colom-
biano se encontraba monopolizado por unos pocos, en su
mayorfa antioquefios. Ante los problemas de transporte
mercantil por el rio Magdalena, carencia de puertos de desti-
nos seguros, y lentitud, el trasporte de insumos importados
debia efectuarse en gran volumen de manera que permitiera
el flete de un gran barco para compensar los costos de viaje
de regreso vacio. Estos obstdculos y varios mds se consti-
tufan como barrera proteccionista de la manufactura nacio-
nal y provocaban una cierta especializacién en la produc-
cién por regiones. (Duque Lopez, Reyes Sarmiento, Greiff
Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006).

Durante 1800 se construyeron varias obras arquitec-
ténicas de importancia en la capital del pafs como: la es-
tatua de Simén Bolivar en el centro de la Plaza Mayor
en 1846 siendo el primer monumento ptblico de la, el
Capitolio Nacional en 1851 y en 1892 el Teatro Colon,
antiguo Teatro Coliseo, trascendental centro cultural
para la sociedad bogotana. El barrio de la clase alta era
Chapinero, en el que se construyeron grandes quintas
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alejadas del centro urbano.

Desde 1846 la construccién del tren
fue pensada para descongestionar el rio
Magdalena y para tener un transporte agil
y econdmico. Sin embargo, llegé a Colombia
hasta 1882 y fue conocido como “el caballo
de hierro”, pues la sociedad no estaba acos-
tumbrada a ver una médquina tan grande y
poderosa. Este nuevo medio de transporte,
ademds de progreso econémico y tecnologi-
co, trajo un progreso cultural a la sociedad.
Al llegar al pais, la poesta, las canciones y los
suefios de los nifios estaban influenciados
por el enorme caballo de hierro. Inclusive, su
imagen apareci6 en varios billetes del pais
[Imagen 11]. La publicidad tomaba los espacios
del tranvia para exhibir sus anuncios que
eran vistos en las calles de Bogota.

En cuanto a la sociedad colombiana, las
clases altas y dominantes se autoproclama-
ban herederas de tradicién y de cultura eu-
ropea. Asi mismo, éstas eran el modelo a se-
guir. Mientras que el pueblo era considerado
vulgar y atrasado. Para un proceso civiliza-
dor, se crearon reglas sociales

(...) de cardcter coercitivo y restrictivo del
comportamiento social (...) dirigido directa-
mente a los individuos, a su intimidad y a su
comportamiento en sociedad, y a través del
cual se buscaba particularmente transformar
el comportamiento del pueblo raso o, por lo
menos, limitarlo a instancias donde se pudie-
se ejercer un mayor control sobre él. (Guarin
Martinez, 2011)

Del mismo modo, se crearon manuales
para aprender las buenas costumbres y la
mejor moral. Los mds cultos eran los aboga-
dos quienes conocian la filosofia europea in-
fluenciada por la ilustracién.

Las tertulias eran la base cultural de la so-
ciedad. Las de las clases medias y bajas eran
reuniones informales de amigos en las plazas
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mayores para discutir temas sociales. Las de
las clases altas eran més exclusivas; se daban
en las casas mds sofisticadas de Bogotd, los
domingos en las tardes. Ademds, se invita-
ban extranjeros para hablar de temas poli-
ticos mundiales como la guerra austriaca, y
quienes mds hubieran viajado, mds elegantes
y respetados serfan.

Las tertulias proporcionaban ademds a los
varones la oportunidad de demostrar su eru-
dicién. (...) Los escritores de la época caracte-
rizaban a los cachacos como los dictadores lite-
rarios de los salones, que hablaban de Byron,
Dumas, Lamartine y Hugo, asi como de caba-
llos drabes y de las tdltimas modas de Paris.
Escribir poesia para halagar a las damas era un
pasatiempo favorito. Un cachaco escribia en
un dlbum versos durante una semana, y decia
a las jovenes que eran improvisaciones de ul-
timo momento. Esta herencia aristocrética de
la tradicién cortés reforzo el sistema social. Ser
culto implicaba respeto social. (Brown, 1980)

Como la élite era el modelo de la socie-
dad, no podian tener un mal comportamien-
to frente al ptblico. Por lo que la mayoria de
actividades que practicaban e iban en contra
de la dicha moral, debian practicarlas en pri-
vado. “(...) debiendo enfrentarse a la restric-
cién de su comportamiento publico, tuvo que
trasladar a la esfera de lo privado muchas
de las contradicciones que se manifestaban
en su comportamiento cotidiano.” (Guarin
Martinez, 2011). Esto se hizo evidente sobre-
todo a principios del siguiente siglo, en don-
de el consumo del alcohol en las calles era
muy mal visto. La élite bebia a escondidas. Y
los jévenes adinerados consumian las “dro-
gas heroicas”;

(...) el uso de la morfina y de otras drogas,
como la cocaina, el éter, el opio y su deriva-
do la heroina, e incluso la Cannabis indica —la
cual se anunciaba en la prensa hacia 1890 sin
ningtn tipo de restriccion como <<cigarros
de la india>>, que segun rezaban los avisos,
curaban la tos, el insomnio y la amnesia-, se
encontraba relativamente difundido en la élite,
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“El 13 de enero de 1884, la nueva compaiiia estadounidense Bogotd City Railway Co., ordend 16 carros a la ].G. Brill Co. de Philadelphia.
Ocho carros cerrados, numerados del 1 al 8, y 8 carros abiertos, numerados del 9 al 16”.



sobretodo a partir del dltimo cuarto del siglo
XIX. (Guarin Martinez, 2011)

El consumo de estas dos se hizo popular
porque las personas de la clase alta que viaja-
ban a Europa, copiaban sus costumbres. Esto
se evidencia sobretodo en el uso de la ropa
extranjera, europea, en los bogotanos.

Por otro lado, el romanticismo europeo
dej6 secuelas en los jévenes que deseaban ser
intelectuales, literatos y poetas, y la bohemia,
de la mano con el consumo de las sustancias,
era una caracteristica que no podia faltarles.
Claro estd que las drogas heroicas no repre-
sentaban mayor peligro para la sociedad,
sino hasta principios del los afios veinte.
Antes, quienes las consumian eran los adine-
rados que se consideraban de comportamien-
to exdtico, traido del extranjero, y por eso,
elegante y costoso. El uso de estas drogas era
comparado con los demds vicios del pueblo
que se discriminaban por ser vulgares.

En cuanto a la prensa del siglo XIX, sélo el
20% de los colombianos podian leerla, pues el
80% del pueblo era analfabeta y los periédi-
cos eran costosos. Ademads, éstos sdlo tenian
contenidos politicos, lo cual hacfa que estu-
vieran destinados a un solo tipo de publico;
liberales o conservadores.

Las mujeres eran todas amas de casa y se
dedicaban al hogar. Las tertulias y foros poli-
ticos se realizaban en las plazas centrales del
pais y asistian solo los hombres.

El progreso econémico de finales del siglo XIX
ofreci6 a las clases altas colombianas la oportu-
nidad de emprender nuevas metas econémicas
y de elevar su nivel de vida. Las exportaciones
de café, la navegacién a vapor en el rio Magda-
lena, la adecuada construccién de ferrocarriles,
el crecimiento de la poblacién urbana y el rit-
mo acelerado del comercio interno y externo,
todos ellos confluyeron al beneficio econémico
y social de las clases terratenientes y de la élite
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educada. El progreso econémico no sélo estimulé
nuevas profesiones para la élite en los campos del
comercio y la ingenierfa, sino también en las mds
tradicionales de medicina, derecho y especialmente
en los de literatura. (Brown, 1980)

Las familias estaban marcadas por una fuerte
tradicion religiosa. Los hombres gobernaban en
el hogar y las mujeres y los hijos debian mostrar
su lealtad y respeto hacia ellos. Al comienzo de la
independencia, las discusiones sobre los bandos
se hacian en la mesa durante la cena. Pero luego,
los hombres abandonaron sus casas para ir a la
guerra. Muchas mujeres que perdieron sus espo-
sos, debieron desplazarse a las casas de sus ma-
dres o hermanas. (Rodriguez, 2013)

A finales del siglo XIX, Colombia comenz¢ a
sufrir algunos cambios politicos, econémicos, so-
ciales y culturales. Terminada la independencia,
el pais se organizé administrativamente y flore-
cieron las letras. El grupo Parnasillo, cultores de
literatura, se reunian a discutir obras como El
Quijote. En 1897 llega el cine a Colén, de Panaméd
que atin pertenecia a Colombia.

Por otro lado, el gobierno empezé a preocu-
parse por la educacion urbana y rural, sobretodo
de la primaria.

No obstante, con el paso del siglo mejoré la calidad
de vida en Bogotd como resultado del incremento
del comercio y el progreso internacionales. Los bar-
cos a vapor redujeron el viaje por el Magdalena de
tres meses a ocho y quince dias. El telégrafo llegd
en 1865, el ferrocarril de la Sabana hizo su viaje in-
augural en 1889, y la electricidad se instalé en 1890.
(Brown, 1980)



1800-1900, Vida Cotidiana

12 13

i -
“Durante los primeros dos siglos del desarrollo del fe-
rrocarril, la construccién de la via férrea era basada en
mano de obra”.
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“Bogotd a finales del siglo XIX".

“Ferrocarril de la Sabana. Inauguracion de la linea en
Serrezuela. 6 de enero de 1888”.
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“Este fue el viaje de inauguracién del Ferrocarril de Antioquia, que influyé fuertemente en el desarrollo de la region.”.
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a publicidad durante el siglo XIX fue muy pa-

siva, pues hasta ahora estaba comenzando. El

primer anuncio sali6é en un periédico en 1801
en el que se ofrecia a la venta a un esclavo [Imagen 16].
Poco desarrollo tuvo a lo largo del siglo, pero a finales
de éste se vio una evolucién.

En las dltimas décadas de 1800, la publicidad en
Colombia se desarrollaba junto con el comercio de in-
dustrias caseras que estaba floreciendo. Sin embargo, la
sociedad no se preocupaba tanto por hacer publicidad,
pues no la crefan necesaria. Los pocos avisos que habia
consistian en determinar el lugar donde se encontraban
los comercios, es decir, se nombraba a quien lo vendia y
en dénde lo vendia. El lugar de venta acreditaba el pro-
ducto y en vez de distribucién, era un lugar de garantia
para el objeto que no tenfa marca. La escasa publicidad
se encontraba al final de los periédicos y semanarios
para el interés del ptblico, en un aparte titulado “otro”
[Imagen 17].

Los comercios que existian en el pais eran, en su ma-
yorfa, caseros. La gente ofrecfa productos como telas,
pafios y trajes que llegaba de Europa y Estados Unidos,
o que ellos mismos fabricaban. También se exhibian al-
gunos avisos informativos de servicios que la ofrecfa,
como hoteles y embarcaciones. La preocupacién por las
enfermedades siempre estuvo presente en la sociedad.
Remedios y elixires que curaban y prevenian malesta-
res se evidencian a finales de 1800.

A lo largo del siglo XIX los avisos consistian en una
larga descripcién del producto, en donde no sélo se le
elogiaba, sino que se nombraba a quien lo vendia y en
dénde lo vendia. Se utilizaba una misma tipografia y
el titular iba en maytsculas para llamar la atencién y
diferenciarse.
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os periédicos eran la mejor opcién para pro-

mocionar los articulos, pues a finales de 1800,

el pais se encontraba en un conflicto politico
en el que era vital leer las ideologias que lo dividian. Lo
comercial era el accesorio del final del periédico, lo cual
distraia de la revuelta politica que se vivia en el pais. La
publicidad del siglo XIX representaba el desarrollo in-
dustrial y comercial que estaba llegando a Colombia. El
poeta José asuncioén Silva, duefio de uno de los comer-
cios que estaban prosperando, comprendia la importan-
cia de la publicidad;

El objeto del aviso es hacer que el ptblico sepa lo que te-
nemos para la venta; y si no tenemos el valor de insistir en
el anuncio hasta que este nos haya agrupado parroquianos,
nuestro dinero serd perdido. Por eso, todo el que anuncie
una mercancia debe conservar su aviso hasta que el ptblico
sepa qué y quién es él, y qué negocio tiene. De otra suerte
lo que se gaste en anunciar es dinero arrojado al mar. (Ra-
ventoés, 1984)

Sélo existian los periédicos locales, en los que escri-
bian los periodistas que habian aprendido la profesion
de una manera autodidacta. Es evidente que en esta
época no existian los publicistas, por lo que los perio-
distas eran los que se encargaban de escribir los avisos,
pues conocian el medio y sabian utilizar el lenguaje de
la prensa. Estos contenfan badsicamente un titular y una
tipografia que era lo que los diferenciaba de los demads.

Habia una légica de hacer publicidad que consistia
en una caja donde se metia el texto y la descripcién de-
tallada de los productos. Los avisos publicitarios se ca-
racterizaban por tener mucha informacién y pocas ilus-
traciones por la dificultad en la forma de impresién. A
finales de siglo, 1894, comenzaron a utilizar los ganchos
en los avisos que atraen visualmente a las personas a
leerlos. Utilizaban entonces, letras maytsculas, cursivas
y negrillas para destacar cualidades del producto.
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La publicidad asumia las caracteristicas del periodismo;
se orientaba una opinién, se aconsejaba un producto y se
describia detalladamente con un lenguaje poético. El titu-
lar era el gran diferenciador de los anuncios, el cual estaba
escrito con la misma tipografia del contenido, pero en ma-
yusculas. La mayorfa anunciaban en presente el producto,
el cual lo adornaban de adjetivos descriptivos y palabras
elocuentes para el lector.

En cuanto al contenido de los anuncios, se destacaban
también, la gran preocupaciéon que la sociedad tenia por
la salud. Avisos de remedios, elixires y pildoras que ali-
viaban dolores y enfermedades. [Imagen 27]. Las personas
se auto diagnosticaban las enfermedades y los anuncios
publicitarios les recomendaban los mejores remedios para
curar esos malestares. En 1889, surge la cerveceria Bavaria
que, no sélo refrescaba sino también curaba malestares y
enfermedades [Imagen 35].

La prensa escrita inicié una estrecha relacién con la
publicidad en busca de financiacién. El Papel Periédico
Ilustrado fue fundado por un escritor, artista y general de
la Reptblica, Alberto Urdaneta, en 1881. Sirvié como ejem-
plo de inspiracién para los medios impresos del pais que
comenzaban su carrera.

Ellas necesitan captar ptblico lector y anunciantes con el fin de
alcanzar subsistencia financiera, y lograrlo ayudé a consolidar
la actividad editorial en el pafs aproximadamente entre 1887 y
1920. Ala par de esta actividad editorial, los dibujantes, pintores
y grabadores continuaron el ejercicio que, con el tiempo, llevé a
algunos de ellos a convertirse en los ilustradores y caricaturistas
de periddicos y revistas. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff
Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)
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Periddico El Posta, abril 21 de 1894.

Periédico El Posta, diciembre 18 de 1893.

Periddico El Posta, diciembre 18 de 1893.



tbre 5 de 1857

33

32

1800-1900, La profesion publicitaria

Peridédico El Posta, octubre 21 de 1893.

Periodico El Posta, noviembre 4 de 1893.

Peridédico El Posta, diciembre 18 de 1893.

45



37-

Periédico La Unidad, octubre 9 de 1909.
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Periédico La Unidad

Periodico La Unidad, abril 1 de 1911.
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Periédico La Unidad, mayo 2 de 1911.

Periodico La Unidad, septiembre 6 de 1912.
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Periddico La Unidad, mayo 23 de 1911.
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Periédico La Unidad, agosto 28 de 1912.
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Periédico La Unidad, diciembre 7 de 1909.
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Periddico La Unidad, noviembre 4 de 1909.
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Periédico La Unidad, septiembre 30 de 1912. Periodico La Unidad, noviembre 10 de 1912. Periédico La Unidad, noviembre 29 de 1912.




Periédico La Unidad, octubre 22 de 1912. Uiz f
Periodico La Unidad, mayo 2 de 1911.

|, agosto 27 de 1912.

Periédico La Unidad, septiembre 7 de 1911.
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Periédico La Unidad, noviembre 27 de 1909.
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Periédico La Unidad, octubre 13 de 1910.
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Periédico La Unidad, octubre 29 de 1910.







s evidente que la publicidad en Colombia tiene
una relacién directa con la historia y el contex-
to del pafs. No sélo las guerras y los conflictos
influyeron en ella, sino también las costumbres y los
eventos culturales la definieron desde primer momento.

Las comunicaciones del pais se desarrollaron nota-
blemente con el surgimiento de nuevos medios tecno-
l6gicos que transformaron la sociedad colombiana. Los
tranvias, ferrocarriles y mds adelante la luz eléctrica, la
radio, el cine, el acueducto y los aviones fueron algu-
nos de los medios que llegaron al pafs a comienzos del
siglo XX. Estos cambios crearon un régimen comunica-
tivo que fueron desarrollando poco a poco una idea de
nacionalismo.

La dindmica de la sociedad colombiana en el siglo XX se ca-
racterizé por un conjunto de fendmenos relacionados, tales
como la industrializacién en las es, las migraciones internas,
el auge de la clase media en el d&mbito urbano, el desarrollo
de la incipiente politica ptiblica en relacién con la infancia, la
consolidacién de la ciencia médica y el discurso modernista
en la pedagogia y los adelantos tecnoldgicos en cuanto a la
produccién y los medios masivos de comunicacién, entre
otros. (Ila, 2011)

Autores como Ellen Key, Rosa Ballester, Maria Bote
Sierra y Eduard Claparede han reconocido con sus di-
ferentes textos que el siglo XX es <<el siglo de los ni-
flos>>, ya que se le empezd a dar mds importancia a su
salud, su bienestar y su educacién. Esto trajo nuevas
disciplinas que se enfocaron en esta poblacién como
la pediatria y la pedagogifa. También surgieron nuevas
politicas educativas y sanitarias que ayudaban a los
nifios a formarse como debfan, y a cuidarlos para ba-
jar las tasas de mortalidad que eran altas, pues tenfan
pocos conocimientos de la medicina y la prevencién de
enfermedades.

En Bogotd, con los avances de las vacunas, el proceso de
pasteurizacién y esterilizacion de la leche de los hatos y las
iniciativas para mejorar las condiciones de salubridad en la
disminuyeron la tasa de mortalidad infantil. Por otra parte,
la Sociedad de Pediatrfa promovid, en los afos cincuenta, la
higiene escolar y puericultura. (Ila, 2011)
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Y aparece un fenémeno denominado los
chinos bogotanos eran los nifios de la calle,
en su mayoria huérfanos, pobres y abandona-
dos que debian buscar cualquier trabajo para
subsistir; embolando zapatos o siendo los pri-
meros pregoneros de la .

El chino bogotano existe desde el siglo XIX y
posiblemente desde antes. (...) A principios de
siglo, el chino estaba en todos los lugares de la
y en todo tipo de acontecimientos. (...) era el
tnico medio de informacién y no era deficien-
te. Habia ido a todas partes, se habia enterado
de todos los movimientos, sabia dénde y quién
resultaba vencedor. (Mufioz, 1987)

Andaban recorriendo las calles de la ciu-
dad y enterdndose de todo. Caminaban des-
calzos y en las noches se amontonaban varios
para dormir lo mds caliente posible. “(...) un
chino, solo, hace leer més que todos los maes-
tros de Colombia reunidos... grita y pregona
por las calles y plazas EI Correo, y EI Comercio,
El Nuevo Tiempo y El Porvenir, La Revista de la
Paz y Bogotd Ilustrado.” (Mufioz, 1987).

Alrededor de 1902, el ocio de las clases al-
tas de los bogotanos tuvo un cambio. En este
siglo el entretenimiento principal de la socie-
dad ya no eran las tertulias en las casas de
adinerados y los foros politicos en la Plaza
de Bolivar, sino que surgieron los primeros
clubes ubicados en el centro de la ciudad. La
élite comprendié que debia utilizar el tiem-
po libre en juegos de salén como el billar, en
tertulias y en deportes europeos. Los socios
eran politicos o comerciantes, todos de la cla-
se alta, donde se reunfan con personas de su
misma condicién social y se resguardaban de
la vulgaridad de la gente comtin. Seguian un
protocolo elegante y distinguido, evidente en
sus trajes y vestimentas.

En la Colombia de entonces, predominaba
el machismo, pues sélo se permitian hombres
en el teatro, las salas de cine, los salones de té
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y los clubes. Estos espacios sociales eran ex-
clusivos para la élite masculina que comenz6
a reunirse con regularidad en éstos para el
consumo del licor. El lugar de la mujer era el
hogar donde cumplia tareas como ser buena
madre y esposa ejemplar.

(...) una mujer tenia que aparecer en ptblico
acompariada siempre de su padre, de sus her-
manos o de su marido. Con ellos visitaba los
lugares que aparentemente le correspondfan:
la iglesia, el atrio de la misma y, ocasionalmen-
te, el teatro, si la obra no iba en contra de la
moral y las buenas costumbres. (Monje, 2011)

Habia tres tipos de clubes diferentes. Los
cldsicos, que fueron los primeros en surgir,
estaban en el centro de las ciudades. Tenfan
grandes salones de baile, bibliotecas, salas de
juegos de cartas o cafés y comedores. A estos,
las personas debian ir muy elegantes, en ves-
tido y frac. Los campestres, surgieron no mu-
cho después que los cldsicos, a principios del
siglo XX. Se situaban en las afueras de las ciu-
dades donde tenfan grandes espacios abier-
tos. Estos clubes se caracterizaban por ser
exlusivos para deportistas. Tenian canchas
de golf y tenis, campos de polo y piscinas.
También contaban con grandes salones de
baile, bares, comedores y bibliotecas. Aunque
podian irse vestidos mds frescos, debifan se-
guir un protocolo de distincién. Por dltimo,
los clubes de los extranjeros se crearon des-
pués. Se reunian los inmigrantes que podfan
hablar en su lengua nativa y recordar sus cos-
tumbres, su musica y sus comidas tipicas. El
Club Italiano es un ejemplo de éstos.

La sociedad colombiana de principios del
siglo XX era muy tradicional. Sin embargo,
la llegada de la publicidad estadounidense y
europea, ya entrados a la modernidad, ponia
en desafio sus mentes. Existia un delimita-
do y pequefio mercado en el pais, al cual se
le ofrecian todo tipo de objetos importados



que prometian satisfacer una gran cantidad
de necesidades de consumo. Son evidentes
la gran mayoria de anuncios que se exhi-
bian en los periédicos, en los que aclara que
los productos son exclusivos de Nueva York
[Imégenes 36 y 45]. Como se describié ante-
riormente, la sociedad estaba entrando en
un proceso civilizador en donde las clases al-
tas debieron dejar de realizar en ptblico las
actividades que iban en contra de un buen
comportamiento.

La Hegemonia Conservadora exacerbé la vigi-
lancia sobre el individuo en lo ptblico, y lo pri-
vado y lo intimo (...) se increment6 el control
sobre el comportamiento de las clases popula-
res por medio de la censura de muchas de sus
tradiciones y de la férrea vigilancia policial de
sus espacios de sociabilidad, pero el comporta-
miento de la élite se oculté en el escenario de
lo privado, invisibilizindose y veldndose a los
ojos del pueblo, pero tolerandose y, en muchas
ocasiones, justificindose. (Guarin Martinez,
2011).

El consumo del alcohol y la embriaguez
se consideraba de muy mal gusto. El pueblo
era castigado por hacerlo mientras que las
clases altas se ocultaban en sus casonas y
clubes privados a hacerlo. Los licores extran-
jeros eran simbolo de distincién y clase; casi
no era sancionada socialmente, pues quienes
podian comprarlo camuflaban su consumoyy,
si eran descubiertos, lo justificaban con metd-
foras que confundian y eliminaban cualquier
sospecha que pusiera en duda su buen com-
portamiento. Esto demuestra que las clases
altas eran arbitradoras de la moral y manipu-
laban para establecer el orden social que me-
jor las acomodaba.

A principios de siglo, los literatos y poetas
crearon la tertulia llamada Gruta Simbdlica,
que fue reconocida en toda la capital. Gracias
al exceso de licor, éstos recitaban versos im-
provisados y poesias. En este sentido,

1900-1920, Vida Cotidiana

(...) la bohemia criolla, a diferencia de la eu-
ropea —considerada un contra modelo de la
vida privada de las clases burguesas-, definfa
a ciertos miembros de la élite cuya aficién a las
reuniones sociales, al licor y a la poesia era su
caracteristica mdas notoria. (Guarin Martinez,
2011)

Es asi, como las clases altas defendian la
ebriedad como caracteristica fundamental de
la intelectualidad y no como un ocio vulgar
del pueblo. Los literatos y artistas colombia-
nos formaban parte de la élite, a diferencia
de los demds paises del mundo donde éstos
pertenecian a las clases bajas y a duras penas,
a las medias.

Por otro lado, la publicidad internacional
comenzo a ejercer un rol esencial en la so-
ciedad colombiana, pues fue asi como logré
conquistar nuevos mercados y sacar al pafs
del estancamiento econémico en el que se en-
contraba. El reto entonces, fue lograr entrar
en las mentes tradicionalistas en las que la
cultura estaba inmersa. La publicidad creé
nuevas aspiraciones y estilos de vida para
la sociedad que, en un contexto tradicional,
fueron completamente impensables.

Con la separacién de Panamd en 1903 la
sociedad colombiana comenzé a tener un
sentimiento antinorteamericano. Gracias a
esto, surgié una clase de nacionalismo que
abri6 paso a un auge en el comercio colom-
biano. Atin asi, se siguieron utilizando los
productos estadounidenses y continuaron
apareciendo en los periédicos del pais.

Con el pasar de los afios, surgieron mds
periédicos, alrededor de 20 circulaban por
todo el pais en 1910. Para este primer cente-
nario de la Independencia, comenzaron a de-
sarrollar proyectos urbanisticos que sacarfan
notablemente del atraso a Colombia. En 1912
los hermanos Di Doménico, propietarios del
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Salén Olympia, crearon la primera sala exclu-
siva para exhibir peliculas de cine en el pais.
[Imégenes 53, 54 y 55]. El cine pretendia repli-
car la vida cotidiana y los diferentes espacios
en que el hombre se desenvolvia, y mostrar-
los a través de una realidad de movimientos
a diversas culturas y sociedades. Es asf, como
este nuevo medio, hizo que la sociedad tu-
viera una nueva visién global. Por otro lado,
Olympia se adecud para presentaciones de
boxeo y patinaje. El salén se convirtié en un
gran patrocinador de eventos importantes.

A principios del siglo, se incrementé el
consumo de morfina, opio y heroina, pues
al parecer, por la construccién del Canal de
Panamd lleg6 la mano de obra china quien
las trajo. En 1912 comenzaron a controlarse
las llamadas drogas heroicas que consumia
la clase alta. Fue hasta los afios veinte que las
drogas dejaron de ser aceptadas.

Si bien en 1912 se sefial6 la urgente necesidad
de controlar la venta de la morfina y la heroi-
na en las droguerias, no fueron pocos los que
defendieron veladamente el consumo de una
u otra de estas sustancias. Por ejemplo, el opio
fue defendido soterradamente en un articulo
en 1913, en donde se reproducia un texto del
escritor espafiol Juan Ajalbert, quien mostraba
la manera como los chinos le daban a este alca-

loide un uso creativo. (Guarin Martinez, 2011)

La Primera Guerra Mundial (1914-1918),
trajo varias transformaciones para Colombia
y otros paises latinoamericanos que, aunque
no fueron escenario central o protagonistas
de la conflagracién, sufrieron los cambios
econdmicos por la carencia de exportacio-
nes e importaciones. La Guerra obligd a
crear industrias propias que reemplazaran
los productos importados de Europa que ya
no podian llegar. Es asi, como los paises de
América Latina tomaron provecho de la si-
tuacion y crecieron las exportaciones en gran
medida.
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Por otro lado, las imprentas en Colombia
habian tenido un desarrollo desde el siglo an-
terior. Estas aprovechaban los espacios en los
periddicos para mostrar su nombre y hacerse
publicidad.

(...) En 1906 la familia cambié el nombre de
Imprenta Comercial por el de Carvajal & Cia.,
y empez6 a comercializar nuevos articulos de
papeleria. Tras el comienzo de la primera gue-
rra mundial, Carvajal inici6 la produccién de
muchos articulos que antes importaba, ademds
de abastecerse con un gran pedido de materia-
les y articulos de Francia; se daba asf inicio a
un desarrollo industrial independiente. Gra-
cias a esto fue la tinica empresa de esta zona
del pais (Cali) que a principios de los veinte
pudo contar con tintas y papeles para impri-
mir. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff
Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

Para finales de la Primera Guerra, la so-
ciedad cambié completamente la perspectiva
de las mujeres quienes ahora podian viajar al
exterior, sabfan leer y ayudaban en el campo,
en las fdbricas y en las escuelas. Adoptaron
actitudes y comportamientos completamen-
te diferentes al ideal femenino convencional
del siglo pasado. Ademds, durante la guerra,
el uso constante de vehiculos motorizados
como tanques de guerra, camiones y carros,
hizo que éste se convirtiera en el transporte
general del mundo. En 1919 el pais ya tenia
900 km de vias férreas. Para terminar el siglo,
ya habia servicio nacional e internacional de
telefonfia.
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Vicenzo Di Doménico.

Periddico u Unidad, abril 3 de 1913.
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5 s
Francesco Di Doménico.

Foto de archivo, 1918. “Tomds y Berta”.
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a Guerra de los Mil Dias (1899 a 1902) hizo

una pausa en la publicidad colombiana, pues

la sociedad estaba sumergida en el conflic-
to politico mds grande de su historia. Sin embargo, los
pocos avisos que hubo, no se diferenciaban de los del
siglo pasado. Intentaban sobresalir sélo con las escasas
tipografias existentes. Se destacaban los remedios que
prevenian las enfermedades durante la guerra.

Empez6 entonces a tener un discurso ideolégico ava-
lado por la iglesia; gran institucién poderosa de la épo-
ca. Esta le dio a las mujeres nuevas tareas en las que no
s6lo debian encargarse del hogar, sino que debian ser
enfermeras de este mismo y educar a sus hijos.

La Iglesia le asign6 la mision de disciplinar al esposo y edu-
car a los hijos en valores catélicos, pero al tiempo funciona-
les en el nuevo modelo capitalista. Virtudes como el traba-
jo, la honradez, la responsabilidad, el ahorro y la limpieza
debian ser transmitidas por las mujeres en su hogar. (Reyes
Cardenas, 1995)

En las primeras dos décadas de 1900, los anuncios
publicitarios de los periédicos atin se distingufan prin-
cipalmente por la tipografia y las vifietas o recuadros
decorados que encasillaban el texto. El uso extremo de
adjetivos, la descripcién detallada del producto, el lugar
de origen y de venta, y el intento de apelar al ego y al
buen gusto del consumidor, fueron las principales ca-
racteristicas de los avisos publicitarios. La mayoria de
productos no tenfan una marca, sino que se anunciaban
con el nombre de quien lo vendia. Se presentaban en
una pdagina del periddico, casi siempre al final, en forma
de clasificados.

Se encuentran desde sencillos avisos sin ilustraciones, don-
de la forma de la tipografia y los tamafios juegan un papel
importante en los niveles de informacién, hasta carteles
donde la imagen tiene total preponderancia. (Duque Lépez,
Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, & Almanza
Lamo, 2006)

Sobresalen los anuncios de remedios contra la gripa
finalizando la Primera Guerra Mundial en 1918, pues
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ésta trajo una gran epidemia al pais. Durante
estos afios, las categorias de productos far-
macéuticos, de ropa, cervezas, tabacos y ven-
ta de inmuebles fueron las que mds aparecie-
ron en los diarios.

Para el periodo de 1910 a 1948 en Bogotd se
instalaron fébricas de alimentos, de cerveza,
de chocolates, curtiembres y zapatos, de ga-
seosas, panaderias y pastas, de tabaco, fabricas
de muebles, sombreros y tejidos, y también
laboratorios quimicos. No podian faltar por
supuesto las de materiales de construccién y
con ellas las firmas constructoras, todo esto en
un proceso de intenso crecimiento en una ciu-
dad que al comenzar el siglo XX bordeaba los
100.000 habitantes. (Corporacion La Candelaria,
2006).

Por otro lado, con el aumento en la preocu-
pacién de los nifios desde principios de este
siglo, fueron muy comunes los anuncios de
medicinas que ayudaban a engordar a los que
estaban muy flacos ya que esto podia causar
anemia. También es comtn la publicidad de
colegios que ofrecen la mejor educacién.

Después de la Primera Guerra Mundial, a
finales de esta década, los anuncios comen-
zaron a cambiar. Ahora se ilustraban y apa-
rece el disefio grafico en ellos. Los artistas y
pintores de la época eran los que dibujaban la

publicidad y la plasmaban en los periédicos.

Periédico La Unidad, mayo 2 de 1911.

Periédico La Unidad, diciembre 1 de 1910.
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Periédico La Unidad, noviembre 9 de 1909.
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Periédico La Unidad, noviembre 9 de 1909.

Periédico La Unidad, septiembre 25 de 1910.
63

Periédico La Unidad, abril 27 de 1911.
64

Periodico La Unidad,septiembre 11 de 1911.

Periodico La Unidad, julio 22 de 1911.
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Periédico La Unidad, octubre 28 de 1909.
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Peridédico La Unidad, abril 1 de 1911.
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Periddico La Unidad, mayo 6 de 1911.

Periédico La Unidad, agosto 28 de 1912.
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Periédico La Unidad, agosto 27 de 1912. 57
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Periédico La Unidad,septiembre 7 de 1911.
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Periédico La Unidad, diciembre 9 de 1909.
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Periédico La Unidad, mayo 6 de 1911.
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partir de este siglo la publicidad comenzé

a influir en la vida social y cultural de las

personas. La higiene empez6 a ser parte fun-
damental de la vida cotidiana para un mejor estatus y
para la prevencién de las continuas enfermedades que
azotaban el pafs.

Los discursos médicos e higiénicos, que se difundian en nu-
merosos manuales de higiene, pedagogia doméstica, pueri-
cultura y urbanidad que circulaban en las primeras décadas
del siglo XX, le asignan a la mujer el rol de enfermera del
hogar, responsable de la salud y productividad de todos sus
miembros. (Reyes Cdrdenas, 1995)

Por esto, la publicidad se encargaba de recordar a
las mujeres que debian estar hermosas para el regreso
de los combatientes. Ademds de aconsejarles remedios
para mantener saludables y libres de enfermedades a
sus hijos [Imagen 78].

Hasta principios del siglo, imprimir con mds de dos
colores en Colombia no era facil. “(...) las primeras pie-
zas gréficas, desde etiquetas, avisos de revistas y carte-
les fueron encargadas a talleres en Europa, en su ma-
yoria ubicados en Alemania, Suiza y Espafia” (Duque
Lopez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, &
Almanza Lamo, 2006). Las grandes industrias cervece-
ras se crearon a principios de siglo: Bavaria en 1889 en la
capital, seguida por la Cerveceria Antioquefia en 1902,
la Germania y la Libertad. “Su publicidad era en su ma-
yoria importada de Europa y los Estados Unidos, orien-
tada a los puntos de venta por medio de carteles, alma-
naques, murales y recuerdos publicitarios” (Villegas,
2007).

La linotipia lleg6 a Colombia en 1911 importada por
el diario Gaceta Republicana. Gracias a esta mdquina
que permitia la impresién mecanizada de los textos, se
duplicaron las pédginas de los periddicos y semanarios
del pais, pues con ésta se facilitaba el proceso. Ademds,
aparecieron nuevas revistas como El Gréfico y Cromos,
vitales para los anuncios publicitarios ya que exigian
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Periddico La Ul
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, septiembre 26 de 1912.

Periodico La Unidad, octubre 13 de 1910.
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Periédico La Unidad, junio 26 de 1913.
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Periédico El Tiempo, noviembre 11 de 1918.
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Periédico La Unidad, noviembre 7 de 1912.
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Periédico La Unidad, abril 3 de 1913.

Contra la terrible

~ GRIPA'!!
El especifico Hum-
phreys namero 77
ha curado cientos de
miles de casos de esta
espantosa epidemia.
Pidalo Ud. en todas

las farmacias y dro-
|guerias acreditadas.

Periédico EI Tiempo, noviembre 11 de 1918.

3 OMPRE USTED EL MEJOR TINTERG

Conserva siempre la tinta efondids

82

§ - del polvo.
No se oxida, no so derrama, no dejs
alterar la tinta. ;
? Ei més comodo, el més préctico y
=@y el més barato, ;
De venta en la Libreria de 2l Mensaiero” -
g i el
So despaiia por correo al recibo de%m
Periédico La Unidad, julio 31 de 1913.




publicaciones llamativas y diferentes. Cinco
afios mds tarde, se realizaron las primeras
pruebas de fotograbado y a partir de esta, se
pudo imprimir en bicolores, bicromias, trico-
lores y tricomias.

La segunda década del siglo presenté un in-
usitado desarrollo editorial por medio de im-
presos que se reprodujeron y por consiguiente,
fijaron en la memoria de los consumidores la
imagen de numerosos productos dirigidos al
consumo, convirtiendo de esta manera a la
industria gréfica y a los impresores en media-
dores en el proceso publicitario. Los avisos
comerciales circulaban entre las noticias, arti-
culos de opinién y clasificados en los medios
impresos, como periédicos y revistas; esto da
como resultado el inicio de la publicidad en
Colombia. (Duque Loépez, Reyes Sarmiento,
Greiff Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo,
2006)

Como la Primera Guerra Mundial afecté
las importaciones del pafs en gran medida,
los comerciantes aprovecharon a asegurar un
mercado futuro y se encargaron de educar a
un pueblo a consumir productos nacionales.
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Periédico La Unidad, mayo 28 de 1913.
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Periédico La Unidad, octubre 28 de 1909.

Periddico La Unidad, diciembre 4 de 1909.

1900-1920, La profesién publicitaria

Fue vital el uso de una publicidad llamativa y
convincente que llegara a todos los colombia-
nos. Como se dijo anteriormente, la Guerra
no sélo dejé secuelas econémicas sino que
ademds trajo una gran epidemia de gripa al
pafs en 1918 y deja 871 muertos sélo en la ca-
pital . (Adams, Cross, Kramer, Middleton, &
Tagholm, 1999). [Imagen 78]

En 1906 nace la revista semanal El Gréfico
de los hermanos Cortés. Asi apareci6 la pri-
mera agencia de publicidad colombiana, pues
ellos se encargaron de crear los avisos que
aparecieron en su propia revista. En 1907 na-
ci6 la gran empresa textil del pais Coltejer, la
cual invadi6 los periédicos de la época. Sin
embargo, por las pocas vias de comunicaciéon
y el gran costo de transporte, las industrias
de textiles nacionales estuvieron en desven-
taja frente a las importadas hasta finales de
esta década. “(...)mientras salir de Medellin
para repartir sus productos era muy dis-
pendioso; las telas importadas llegaban a la
Costa Atldntica, tomaban el rio Magdalena
y se distribufan eficientemente por el pais”
(Rojas, 2013).

El surgimiento de la Compafifa Colombiana
de Tabaco en 1919 marcé en la historia de la
publicidad, pues fue la primera empresa con
un departamento de publicidad, inhouse, di-
rigido por Alberto Sdenz Moreno, personaje
que tuvo la oportunidad de estudiar y apren-
der en Estados Unidos, y fue un gran impul-
sador del negocio en Colombia.

La Compaiifa Colombiana de Tabaco se fundé
en 1919, y unos cinco afios después de su na-
cimiento comprendieron que la publicidad era
indispensable para comercializar sus produc-
tos y establecer la marca en la conciencia popu-
lar. Como la publicidad no era una profesion,
decidieron crear un departamento de publici-
dad propio para establecer en la conciencia na-
cional y popular la imagen de Coltabaco como
institucién. (Revista Fantoche, 2011)
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La Profesion Publicitaria
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Caracteristicas de la Publicidad

Vida Cotidiana
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Diario El Grdfico, noviembre 21 de 1925.






ientras el mundo se recuperaba de la

Primera Guerra Mundial, en Colombia

comenzd a surgir una nueva generacion
de jovenes ilustrados. Los cafés del centro de la capital
comenzaron a ser el escenario principal de las tertulias
de estos nuevos literatos, artistas e intelectuales. “(...)
el mercadoabierto donde los bogotanos nos reuniamos,
conversdbamos, viviamos la mayor parte del tiempo, y
de la cual apenas nos alejadbamos para entrar a los puer-
tos de cabotaje més cercanos, los pequefios cafés donde
recaldbamos horas enteras (...)” (Lleras Camargo, 1997).

Todavia en los afios veinte, la concurrencia a los cafés no era
aceptada del todo entre la élite. Pulperias, tiendas y chiche-
rias no sélo eran para las clases populares, sino que una san-
cién moral y social cafa de manera inmediata sobre quienes
asistfan a ellas. Esto no significaba que miembros de la élite
no frecuentasen dichos lugares, pero lo hacian al amparo de
la noche e incluso disfrazados. (Guarin Martinez, 2011)

Los Clubes y los cafés eran espacios para que los
hombres pasaran el rato y se alejaran del ruido y del
desorden de las calles. En los cafés se sentaban en gru-
pos por mesas y lefan el periédico o conversaban de te-
mas actuales y conocidos. En los clubes bebian tragos
mds finos como whisky y jugaban billar.

Antes de que estos lugares existieran, durante el siglo
XIX mayormente, los grupos se reunian en la casa de al-
guno de los integrantes. Los bohemios en las chicherias.
En Bogotd, todo comenzé con “(...) La Gruta Simbdlica
a principios del siglo XX [Imagen 105]. (...) un grupo de
musicos y poetas que se reunia con el &nimo de reci-
tar e improvisar versos, tocar la guitarra y cantar; todo
esto, (...) al compds de unos tragos de ron” (Monje, 2011).
Luego del surgimiento de los espacios sociales, La Gruta
comenzd a reunirse en los cafés de la capital, especial-
mente en La Botella de Oro y La Gran Via [Imagen 101].
También se tomaban las cantinas, bares y piqueteaderos.
Existian entonces tres lugares principales a los que las
diferentes clases sociales asistian. A las chicherias iban
las clase mds bajas, el pueblo y los bohemios proletarios.
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A los cafés, iban las clases medias. Claro est4,
que no era raro ver a algdn politico conoci-
do asistiendo de vez en cuando a alguna de
estas dos aunque no fuera de muy buen gus-
to. Por el contrario, a los clubes asistian tni-
camente las personas de la élite. Era de uso
exclusivo con acceso limitado, pues no podia
entrar cualquier persona como en los prime-
ros dos.

En el siglo pasado, el café s6lo se exportaba
y la sociedad colombiana no lo consumia. A
partir de estas primeras décadas, se sustitu-
y6 el chocolate caliente por las tazas de café.
Ahora, era digno de los velorios de las clases
altas, servir café a quienes los acompafiaban
en su duelo. La generacién de Los Nuevos,
abrieron las puertas de la modernizacién lite-
raria en el pais, se tomaron el café El Winsor
en Bogotd, como escenario diario de reunién,
retroalimentacién, disputa y presentaciéon de
nuevas obras. A cada café acudian un cierto
tipo de consumidor.

Se trataba, como vemos, de distintos cafés li-
terarios, cada uno de ellos asociado a cierto
grupo intelectual. (...) cada café tenfa su des-
tinacién y su musica (...). Cada café, podemos
decir, se usaba de diferentes maneras y convo-
caba distintos usuarios. Asi, encontramos una
infinidad de denominaciones para este tipo de
establecimientos: café-bar, café-restaurante, ca-
fé-billar, café-refugio, etc. (Monje, 2011)

En estos hacian amigos y tocaban desde
temas politicos hasta de desamores. Era el
segundo hogar de los hombres que iban a
librarse de la calle y refugiarse en ellos. No
sélo acudian literatos, artistas y poetas, sino
también hombres anénimos que iban a cerrar
negocios mientras se tomaban un tinto. La
Gnica mujer que asistia era la mesera o “la de
los tintos” que los atendia a todos con un tra-
po y un delantal bastante sucios y malolien-
tes. “Una bella y joven copera, en la noche,
servia licor a borrachos procaces en medio
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del estruendo de la rocola; (...) durante el dia,
una mesera madura servia tinto a un grupo
de pensionados que conversaban sobre temas
politicos” (Monje, 2011).

El desarrollo urbano fue evidente desde
los primeros afios de la década de 1920. El
pais comenzo a tener varios cambios que de-
notaron un progreso. En 1921, se construye
en la capital el primer edificio de 6 pisos para
oficinas. Ya existfan 1.500 kilémetros de vias
férreas alrededor del pafs. En el mismo afio,
Marco Fidel Suarez renuncié a la presiden-
cia y lo reemplazé Jorge Holguin Mallarino
(1921-1922). Este nuevo mandatario se intere-
s6 especialmente por construir ferrocarriles
del Norte y del Pacifico.

Pedro Nel Ospina, presidente que prece-
di6é a Holguin, se preocup6 por modernizar
e industrializar el pafs: econémica, adminis-
trativa, monetaria y fiscalmente, comenzan-
do con el desarrollo de vias de comunicacion.
Las exportaciones de café en esta década, au-
mentaron notablemente.

Por otro lado, el pafs avanzaba urbana-
mente. Se construyeron plantas eléctricas
y surgieron nuevas industrias [Imagen 108].
Enrique Olaya Herrera, siendo Ministro de
Relaciones Exteriores, reclamé la urgencia
del agua potable para todas las casas, ya que
la mala higiene estaba afectando la salud
de todos. Asfi, las grandes ciudades como
Bogotd, Barranquilla y Medellin comenzaron
a preocuparse por solucionar los problemas
de abastecimiento de agua potable y de aten-
cién a la salud publica.

En 1924, Luis Enrique Osorio, actor y es-
critor, creé la Comparifa Dramadtica Nacional
para impulsar el teatro en el pafs. En 1927 se
fundé Cine Colombia, empresa para la exten-
sién y produccién de cine, atin vigente.



El aumento en las inversiones publicas, la lle-
gada de capital externo y la mejorfa en el pre-
cio del café, produjeron una especie de bonan-
za durante el periodo comprendido entre 1925
y 1929, y trajo un evidente desarrollo para el
pais. (...) Como consecuencia, la demanda de
mano de obra se incrementé gracias a las obras
de cardcter ptblico, la manufactura y el cultivo
de café, demanda centrada casi en su totalidad
(exceptuando el café) en el sector urbano. (Du-
que Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Pe-
ters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

El café colombiano comenzé a conquistar
mercados internacionales, pues al no tener
condiciones aptas para cultivarlo, Estados
Unidos se convirtié en el mayor comprador.
Esto hizo que los demds paises voltearan la
mirada a Latinoamérica y aumentaran su
consumo.

El aumento de ventas de café al exterior
hizo que el pais desarrollara un mercado de
exportacién de agricultura que hasta enton-
ces no existia. Antes del auge del café, sélo
pocos terratenientes tenfan el privilegio de
las exportaciones de productos agricolas. En
consecuencia, surgieron muchos minifundis-
tas que producian café en sus pequefos pre-
dios para exportarlo.

Esa mejor distribucion del ingreso provenien-
te del cultivo cafetero dio origen a una “bur-
guesia nacional” que aproveché el ahorro y
excedentes, o sea capital que invertird en la
naciente industria liviana. Pero el aumento en
la produccién cafetera no llegé solo: por su vo-
lumen, se requerfan mejores vias de comuni-
cacion, a diferencia del oro que no demandaba
maés que trochas o el tabaco que se aliment6 de
la cercanfa de sus cultivos a rfo Magdalena. En
este desarrollo de vias para la exportacién del
café, contribuyeron en especial los ferrocarri-

les. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff To-
var, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

El café fue el causante de una amplia-
cién del mercado internacional pues se au-
ment6 la demanda de manufactura y, en

1920-1930, Vida Cotidiana

consecuencia, se unific6 el mercado comer-
cial y econémicamente.

A finales de la década, las cosas se com-
plicaron. En 1929 se dio la Masacre de las
Bananeras, en la que el ejército prendié fuego
contra centenares de trabajadores que recla-
maban sus derechos porque la United Fruit
Company los explotaba. Por otro lado, antes
de la crisis de la bolsa del 29, el suefio ameri-
cano ya estaba abriéndose espacio en la men-
te de los colombianos, pues después de la
Primera Guerra Mundial, Nueva York impu-
so su publicidad masivamente en la prensa
del pais, evidente en la Revista Cromos. Sin
embargo, con esta crisis, la sociedad cambié
su perspectiva y se verd reflejado en la si-
guiente década.

En cuanto a las mujeres, quienes demos-
traron su fuerza y caracter durante la Primera
Guerra Mundial, comenzaron a tener ciertas
libertades y distinciones en la sociedad. El
incémodo uso del corsé se qued¢ atrds y las
modas europeas llegaron a las sefioras, sobre-
todo de las clases altas. Las largas faldas de
las que habian sido esclavas durante siglos,
ya que las piernas eran un simbolo sexual
que no podian exhibir, dej6é de verse en las
calles. Aunque hubo escdndalos al romper-
se el tabti de sacar las piernas femeninas al
descubierto, la moda se impuso. Ademads de
la libertad que obtuvieron para vestirse mds
cémoda y sensualmente, las mujeres asistian
a los clubes, por ejemplo a exhibiciones ca-
ninas. Sin embargo, atin no podian sentarse
en los cafés ni sitios de socializacién y, si lo
hacian rara vez, debian estar acompariadas;
su lugar seguia siendo el hogar. Pero a partir
de estos afios, su seguridad comenz6 a verse
reflejada.

Las mujeres mismas - el principal adorno de
una ciudad- comienzan a salir del aislamiento
feroz en que las tenfan confinadas los prejui-

67



cios de una falsa moral. Y ya concurren mez-
cladas a los hombres, a los bares danzantes y
a los tea-rooms, donde su presencia pone una
amable nota de chic y de elegancia. (Gémez &
Salive, 2012)

Por otro lado, la apariencia y distincién de
las clases altas era lo mds importante, pues
debian distinguirse y sobresalir frente a los
demds. Por esto, intentan imponerse nuevas
modas que harfan que la burguesia se viera y
sintiera mds elegante y diferente. Intantaron
ser deseables e ir en contra de la tradicién, lo
que marc6 un cambio drdstico en su estilo de
vida.

A partir del decenio de los veintes —los Roaring
Twenties- de las costumbres norteamericanas,
en Colombia se ven novedades de toda clase,
la banca central moderna, y los night clubs;
las organizaciones sindicales y los cines de ba-
rrio. En los umbrales del desarrollo industrial
en grande escala, el pafs ya exporta café, ba-
nano y oro en cantidades suficientes para que
se establezca, como contrapartida, un activo
comercio de importacién y se multipliquen los
negocios. (Raventds, 1984)

La sociedad atin demostraba sus proble-
mas con el alcoholismo. En 1929, el embajador
de Bolivia en el pafs describi6 la vida cotidia-
na que le impresioné desde su llegada:

Yo voy encontrando en Colombia cosas que no
pensaba ver. Por lo pronto, ebrios. Los hay de
toda condicién y categoria social y se les en-
cuentra, mafnana y tarde, en los bares, en los
clubs de sociedad, en las cantinas y aun en
las calles. La costumbre del koctail es casi una
manfa y casi nadie puede sustraerse a ella. El
pueblo bebe chicha y aguardiente; las gentes
de sociedad wisky, brandi y champafia. (Gua-
rin Martinez, 2011)

Surgidé una supuesta diferenciacién entre
“borrachera” y “ebriedad”. La primera in-
aceptable por ser una actividad inculta y vul-
gar de las clases populares y la segunda acep-
table por ser una privilegio de la élite que se
hacia en espacios privados, bien fuera para
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combatir el frio o ayudar a ser mds comuni-
cativo. Evidentemente las clases altas bebian
permanentemente y en cantidades abruptas,
pero jamas reconocieron que era una practica
cotidiana; mds bien, era un supuesto acciden-
te que sucedia en raras ocasiones.

Si es bien claro que el consumo de licor entre
la élite estaba lejos de ser moderado, llama la
atencién su invisibilidad como hecho social.
Buena parte de la explicaciéon de esta circuns-
tancia pueden ser su silenciamiento —el con-
sumo de licores finos nunca fue perseguido
como el de la chicha- y la circunscripcién de su
préctica a espacios considerados privados por
la élite (...). (Guarin Martinez, 2011)

También en esta década fue que dejé de
tener aceptacién social el consumo de dro-
gas heroicas en los circulos sociales de las
clases altas. Se convirtieron en un grave pro-
blema para la higiene y la salud publica. Las
droguerias podian venderlas legalmente si
tenfan un certificado de autorizacién del de-
partamento de higiene. Adn con el uso de
estas drogas se evidenciaba el machismo en
la sociedad, pues existfan excusas para los
hombres que cafan sin ninguna culpa en el
vicio;

Mientras que se consideraba que los hombres
habian caido contra su voluntad en las terri-
bles garras de este vicio, a las mujeres que
consumian este tipo de sustancias se les tenia
por <<de dudosa reputacién>>, y eran objeto

de una dura sancién moral. (Guarin Martinez,
2011)

Es a finales de esta década y principios de
la siguiente que la policia descubrié fumade-
ros de opio. En Bogotd desmantelaron uno en
1930, que estaba muy bien escondido, y que
ademads se necesitaba de una contrasefia y
unas pruebas de confianza para poder entrar.
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“Grupo de linotipos”, Periddico El Debate, julio 3 de 1925.

ALGUNOS de Io' asistentes a la lielh qne se efectué el domingo

pasado en la legacién del Brasil para festejar la fecha nacional

del pais hermano. Con ocasién de _este aniverurio el sdor y la
sefiora de Gui felici

Diario El Grdfico, noviembre 17 de 1925.

LA BOTELLA 3¢ ¢

“Café La Botella de Oro, al lado de la capilla del
Sagrario en la plaza de Bolfvar, Bogotd”.

Foto de archivo, 1929,
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“La gran Prensa Rotoplana Duplex”, Periédico El Debate, julio 3 de 1925.

“Rafael Tanco, en el ring, después
de haber puesto en knock out a Earl
Geiger”,

Periédico El Espectador, noviembre
17 de 1925.

El Tiempo, noviembre 16 de 1925.

REMIMISCENCIAT BLL IngE
Ia Dowzrpia 10 BOGoTA

Foto de archivo, 1924.
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“La Gruta Simbdlica”.
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a publicidad de principios de la década no se

diferenciaba mucho de la de los tltimos afios.

Las escasas tipografias ayudaban a que los
anuncios se distinguieran de los otros, al igual que el
uso de maytsculas y negrillas. También eran muy co-
munes las vifietas para crear los recuadros que bordea-
ban los extensos textos que describian y vendian los
productos. Sin embargo, a mediados de los afios vein-
te, comienza a surgir la publicidad con ilustraciones, en
donde éstas eran lo principal del aviso.

Entre los discursos publicitarios de los avisos de la
época, se destacan los de la higiene que, comenzé a ser
parte fundamental del dia a dfa de la sociedad, y el esti-
lo de vida. La limpieza era simbolo de ostentacién, lujo y
buenos modales, era muy importante verse bien sobre-
todo en las clases altas. Para las mujeres eran evidentes
los productos para el pelo como el Shampoo de aceite de
coco que vende la Drogueria Internacional [Imagen 116] y
el jab6n RIT que tifie mientras lava [Imagen 125]. también
estaban las pildoras Orientales, “hermosura del pecho:
para aumentar, endurecer, reconstruir los senos en dos
meses” [Imagen 109]. Las imagenes mostraban general-
mente el ideal femenino de la época; una mujer bonita,
limpia y segura de si misma.

La elegancia y la distincion se vendia en el discurso
de toda clase de productos especialmente para hombres.
Para ellos, verse bien era sinénimo de estar en lo més
alto de la escala social. En el aviso de Taxitax, la palabra
“Elegancia” aparece en maytusculas muy llamativamen-
te, luego aparece el siguiente discurso: “En un Taxitax
puede Ud. Ir, sin escriipulo, a la reunién mds exigen-
te. Es un carro distinguido, moderno y elegante en to-
dos sus detalles (...) Por eso el Taxitax es el carro que
prefiere hoy el “Bogotd elegante” (...)” [Imagen 115]. Del
mismo modo, los anuncios que venden ropa para hom-
bre, muestran en la imagen un sefior muy bien vestido,
refinado y distinguido. En el aviso de la sastreria de V.
Ramon Hernandez, “Un buen pafio y un buen sastre,
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dan como resultado un buen vestido” [Imagen
121].

Por otro lado, era de suma importancia
sentirse bien, por lo que las enfermedades
y la btisqueda de buena salud adn segufan
siendo centro de atencién de discursos para
vender algunos productos como gaseosas,
cervezas y vinos. Deschiens, por ejemplo, es
un vino y jarabe que ayuda a curar la debi-
lidad, neurastenia, consuncién, clorosis, con-
valecencia y la anemia [Imagen 111]. La Leona,
“agua ultravioleta”, que evitaba las enferme-
dades infecciosas [Imagen 122]. También el
Cérébrine, licor agradable que cura las jaque-
cas y las neuralgias o el Alucol que evita las
tdlceras estomacales.

(...) se destacaba la publicidad de productos
médicos de diversa indole que prevenian y
curaban dolencias consideradas como propias
de las mujeres y propias de los hombres o las
dolencias y enfermedades en general. No era
extrafio encontrar la promocién de un medica-
mento que servia para curar multiples enfer-
medades, desde la depresion hasta problemas
de higado y rifiones. (Fuentes Vasquez, 2002)

En contraposicién, a los anuncios de medica-

Periédico El Tiempo, noviembre 14 de 1925.
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Periédico El Espectador, noviembre 19 de 1925.

Periédico La Unidad, enero 3 de 1924.
« P 3

Diario EI Grifico, noviembre 21 de 1925.
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Periodico EI Nuevo Tiempo, noviembre 20 de 1925.

Periédico La Rp1bli enero 28 de 1926

Periédico El Tiempo, noviembre 19 de 1925.

Periédico El Tiempo, marzo 23 de 192 Revista Cromos, noviembre 21 de 1925
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Periédico El Tiempo, marzo 23 de 1926
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Periédico El Tiempo, noviembre 14 de 1925. Periédico El Tzempo enero 31 de 1926. Periédico El Tiem
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mentos o productos de higiene en que muchas
veces se combinaba la explicacién cientifica
con el estilo de vida que el objeto publicitado
le proporcionaria a sus distinguidas usuarias,
piezas gréficas como la de las Medias Luxite,
ya no se valieron de la persuasién y el consejo
sabio que el anunciante disfrazaba en la voz de
un amigo, sino se impuso el uso de esta prenda
con un tono imperativo: “Porque las exigencias
de la moda demandan formas atractivas y ma-
terial fino”, previniendo con ello a las mujeres
del error que se podria incurrir en sus circulos
sociales, si no estaban siempre informadas de
cada tendencia (...). (Gémez & Salive, 2012)

Tampoco se quedaron atrds las industrias
de ropa y calzado. Pero, a partir de estos
afios, consecuencia al protagonismo que ob-
tuvo la mujer en la Primera Guerra Mundial,
muchos avisos estaban dirigidos dnicamen-
te a ellas como el de calzados del almacén El
Gallo. Antes, el anuncio principal era para
los hombres y en una pequefia frase al final,
se especificaba que también habia productos
para mujeres.

Periddico EL Tiempo, noviembre 14 de 1925. Se evidenciaban avisos de productos re-
conocidos mundialmente como: la gaseosa
Ginger Ale, traida por Posada y Tobén, el
té Lipton, Kodak, tinta Pelikan y Gillette en
revistas como El Gréfico. También las ilus-
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traciones detalladas de los cigarrillos Pierrot

Periédico El Tiempo, noviembre 14 de 1925. que envuelven con el humo a personajes de

todas las edades.

'po, noviembre 14 de 1925.
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n la década de los afios veinte comenzaron a
circular revistas y semanarios que contenian
publicidad ilustrada y mds detallada grafica-
mente. La mayor parte de estas imdgenes las creaban
los caricaturistas y los artistas o, eran traidas desde el
exterior. Las imdgenes comenzaron a sustituir los largos
discursos que antes describian el producto de manera
extensa y detallada. Estas exhibfan el ideal de persona
que la sociedad anhelaba o veia en las peliculas de cine.

(...) quizds por el abaratamiento de costos, cercania del pro-
veedor o convencimiento de las calidades del disefio nacio-
nal, se recurri6 a artistas jovenes colombianos dentro de los
cuales sobresalieron Ricardo, con sus piezas graficas para
la Compaiifa de Colombiana de Tabaco, ilustraciones para
Cromos y El Espectador y dibujos para la litograffa de Jor-
ge Luis Arango, (...) Pepe Mexia, seud6nimo de Féliz Mejia
Arango para gaseosas Posada y Tobén; Humberto Chaves y
su enorme produccién para la Compariia Nacional de Cho-
colates (...). (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar,
Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

El desarrollo de la imprenta abrié la posibilidad de infor-
mar a un nimero considerable de personas. Las imdgenes
trabajadas para ser reproducidas en diferentes materiales
impresos amplian la funcién de identificar los productos,
pero también atraer y cambiar hébitos en los consumidores,
conquistar mercados en otras ciudades, y crecer y competir
con otros fabricantes. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Grei-
ff Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

Las mujeres, quienes ahora sabian leer y podian ver
los periédicos y revistas, comenzaron a ser el nuevo foco
para la publicidad de varios productos, especialmente
los de limpieza. “(...) hdbitos de aseo: tarea que llevaria
sobre sus hombros una buena madre que, como admi-
nistradora del hogar, estaria encargada de las compras,
constituyéndose en la destinataria ideal de la publicidad
asociada con lo doméstico” (Gémez & Salive, 2012).

La publicidad comenzé a apelar al sentimiento de
sentirse y verse mejor. Las mujeres debian estar siempre
muy bien vestidas y aseadas porque eran las que darfan
el ejemplo a sus hijos en los hogares. Los hombres, eran
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elegantes y distinguidos para demostrar que
tenfan el mejor estatus social. Los avisos se
encargaron entonces de dar en el punto de la
moda, el verse y sentirse bien.

(...) dentro de las aspiraciones y deseos que
circularon entremezclados en la publicidad de
los afios veinte, se percibe una dialéctica entre
la promesa de “ser modernos” y el reforzar los
valores ancestrales de la cultura dominante.
Los anuncios, ya fuera que el texto se redactara
en Bogotd y se importara la parte gréfica, o se
escogiera esa imagen y no otra para convencer
a las lectoras de la revista para que adquieran
determinado producto, dan cuenta de repre-
sentaciones a las que siempre ha recurrido la
publicidad. Imaginarios que se van colando en
medio de una ciudad que se fue haciendo es-
cenario de la circulacién cada vez méas grande
de prensa ilustrada, y los cuerpos que apare-
cen ahi persuadiendo a sus lectores y lectoras
de moldear su estilo de vida. (Gémez & Salive,
2012)

Aunque muchas marcas atin segufan lla-
mandose por el nombre de quién lo vendia,
muchas otras comenzaron a tener su nombre
propio. Los productos europeos y estadouni-
denses que llegaron al pais, demostraban que
ya no era tan importante nombrar el lugar de
venta, como en las décadas anteriores, sino
que era mds importante exhibir el producto
como tal, describir sus beneficios y, a veces,
contar una historia con ellos.

Este aumento de publicidad en la década de
los veinte permitié que el grupo de personas
dedicadas a la publicidad aumentara, no con
agencias, sino con personas que tenfan la ini-
ciativa de incitar el uso de la publicidad entre
comerciantes e industriales. Poetas, periodis-
tas, escritores, pintores y dibujantes fueron los
pioneros de la publicidad pero como una acti-
vidad secundaria a su propio oficio. (Revista
Fantoche, 2011)

“Las mdquinas rotativas fueron usadas
hasta 1955, exclusivamente para la impre-
sién de periddicos, el resto de publicacio-
nes impresas, como revistas, se realizé por
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medio de prensas automdticas desde co-
mienzos de 1920, lo cual aumenta la veloci-
dad de impresién por hora” (Duque Lépez,
Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, &
Almanza Lamo, 2006).

Por otro lado, la crisis mundial de la bolsa
en el 29 impulsé el surgimiento de las prime-
ras agencias en Colombia.

Especialmente en Medellin, donde ya se habia
adquirido una conciencia industrial, y se con-
taba con importantes empresas de asociacion
de capitales por el sistema de sociedad anéni-
ma, que para salir pronto de la recesién vieron
que era necesario el apoyo valioso de la publi-
cidad, tanto comercial como institucional, para
aumentar el mercado de sus productos y el po-
sicionamiento de éstos frente a la competencia
extranjera, restringida en ese momento por el
proteccionismo aduanero. (Villegas, 2007)

Comercio y Anuncio fue la primera agen-
cia de publicidad colombiana, dirigida por
Alberto Mejia Botero. La agencia realizé un
estudio de mercado de telas de algodén en
cada ciudad del pais y aportaré un anadlisis
completo de la situacién en la que estaba
Coltejer para poder obtener su cuenta.

A partir de esta década comenzaron a sur-
gir otras agencias.

Uno de los personajes mds destacados de la
historia de la publicidad colombiana es Artu-
ro Puerta Lucena “el Mico”, quien pertenecid
desde 1928 y el cual monté6 su agencia Art Pu-
blicitarios (con colaboracién de Ivédn Parra y
Alvaro Borda Leal) después de cincuenta afios
de experiencia y profesion. (...)Es el autor de
la sigla “Caracol”. (...) Aparecié en Bogotd
Humberto Soto (pionero de la publicidad en
Bogotd) con el proposito de contribuir al desa-
rrollo moderno de la actividad en Colombia y
en 1926 fund¢ su agencia American Publishing
que fue mds exactamente una empresa de me-
dios publicitarios. Introdujo el uso de vallas y
anuncios luminosos. (Revista Fantoche, 2011)
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| Periddico EI Tiempo, noviembre 16 de 1925.

Periédico El Tiempo, noviembre 16 de 1925

lv 134.
| Periédico EI Tiempo, noviembre 18 de 1925.

Periédico EI Tiempo, noviembre 14 de 1925.

Revista Cromos, noviembre 21 de 1925 Y
130 I
Periédico EI Tiempo, noviembre 14 de 1925.

Periddico El Espectador, noviembre 17 de 1925.

132

Periédico El Tiempo, noviembre 16 de 1925.

Periodico La Repiiblica, noviembre 17 de 1925.
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Periédico El Tiempo, septiembre 1 de 1939.
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— o e W Teww

GUIL A Eweeitoal,

imboa Aldana & Cia., Calle 14, nimero 9-66
T e Y T S e

Caracteristicas de la Publicidad







on la crisis del 29, las importaciones del pais

se detuvieron. Ademds, la demanda interna

decayé porque los precios del café bajaron en
el exterior. Esto hizo que el empleo y la inversién indus-
trial disminuyeran notablemente ya que dependian de
las exportaciones en un 60%. De igual forma, la crisis
financiera se vio reflejada en Colombia con la pérdida
de empleos y la disminucién de salarios. Fue a partir de
esta crisis que la economia del pafs empezé a ser domi-
nada por la industria. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento,
Greiff Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006).

Como consecuencia de la crisis, el Gobierno com-
prendié que debia darle mds apoyo a la produccién
nacional.

Sin embargo, el desarrollo de la industria colombiana conti-
ntio, con especial énfasis en algunos sectores como por ejem-
plo el textil, en donde empresas como Fabricato y Coltejer,
llegaron a un punto alto de desarrollo junto a otras empresas
como La Espriella y Obregén. El éxito de dichas empresas
se debi6 al desarrollo tecnolégico que tuvieron, y a la preo-
cupacioén constante por actualizar y optimizar sus procesos;
es asi como se implementa el telar automatico y a partir de
1936 se incrementa el niimero de obreros en las pantas de
produccién. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar,
Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

Es a partir de la crisis mundial del 29 que surgen
“sectores industriales nuevos como el del caucho, con
empresas como Cauchosol en 1935 y Croydon en 1938,
ambas en Bogotd (...). El pais vio aparecer por fin, en
pequeria escala, la produccién sidertirgica con la funda-
cién de Simesa S.A.” (Duque Lépez, Reyes Sarmiento,
Greiff Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006). Esta
crisis ayudé a que las industrias colombianas ya exis-
tentes comenzaran a predominar, sobretodo las alimen-
ticias y de bebidas, de textiles y manufacturas, tabaco,
cemento y cuero.

Por otro lado, la llegada de un liberal a la presiden-
cia, Enrique Olaya Herrera en 1930, marcé un cambio
econémico, politico y social en el pais, pues es en donde
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terminé la Hegemonia Conservadora que
llevaba predominando en el poder desde el
siglo pasado. Se implementaron nuevas po-
liticas que tenfan como propdsito el trabajo,
la educacion y la cultura colombiana. El nue-
vo presidente fue el primero en utilizar ha-
bitualmente el transporte aéreo. También se
empezaron a reemplazar los ferrocarriles por
carreteras.

Las estaciones de radio inaldmbricas em-
pezaron a funcionar en 1923, pero fue hasta
1929, en el gobierno de Miguel Abadia, que
se implantd la primera radiodifusora del
pais HJN [Imdgenes 161 y 162]. Olaya Herrera
comenz6 a utilizar la radio como medio de
comunicacion y de propaganda. El gobierno
liberal se preocupé por desarrollar las artes
en el pais. El cine fue fundamental en esta
época y se comenzaron a hacer cortometrajes
propios de la vida cotidiana del colombiano.
En 1931, Ignacio Sanz de Santamaria entregé
la primera plaza de toros a la capital, siendo
la tauromaquia un deporte icénico.

El presidente liberal se tuvo que encargar
de la crisis que habia dejado la década ante-
rior en el pafs. Por esto, cred varios proyectos
urbanisticos que no sélo mejorarian la vida
de las personas, sino que también ayudarian
a generar nuevos empleos. Ademads, otorgd
derechos civiles a las mujeres para que pu-
dieran ser duefias de las herencias y tener sus
propios bienes. También pudieron empezar a
estudiar y cursar el bachillerato; la universi-
dad atin no [Imégenes 159 y 160].

Por otro lado, su sucesor Alfonso Lopez
Pumarejo (1934-1938), era un pacifista que
se interesd por la justicia social y afirmé que
el problema de la pobreza era causado por
la educacioén. Para finalizar la década quien
ocup6 la presidencia fue Eduardo Santos
(1938-1942),
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(...)respetuoso de la libertad de culto, opuesto
al control clerical de la politica y defensor de la
libre expresién; obviamente como periodista,
protector de la prensa y los medios, a diferen-
cia del tono socialdemdcrata de Lopez, a quien
se vefa mds unido a los trabajadores y predi-
cando la redencién campesina. (Duque Lépez,
Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, &
Almanza Lamo, 2006)

Fue en los afios treinta que por fin la éli-
te comenz6 a controlar el problema con el
alcohol. Desde finales del siglo anterior, este
habia sido un problema mayor, pero que se
silenciaba y se ocultaba. Hubo muchas cam-
pafias que intentaron reducir el consumo de
licor para las clases bajas. Pero en estos afios,
se comenzé a reconocer el alcoholismo como
un problema de salud ptblica y privada.

Ahora los de las clases altas también de-
bian reducir el consumo, sin excusas. “En
1930 se prohibi6 la importacién de marihua-
na, en 1932 se prohibieron los fumaderos
de opio, en 1936 se prohibié el expendio de
sustancias narcéticas y en 1939 se prohibié
definitivamente la importacién de morfina”
(Guarin Martinez, 2011).

En la década de los treinta los procesos de
modernizacién maés referenciados fueron, en
primer lugar, el avance cientifico y tecnol6gi-
co, especialmente en el destinado al desarrollo
de medicamentos y aparatos que mejoraban la
calidad de vida de las personas y que dejaban
en evidencia que el bienestar no dependia fun-
damentalmente de los designios divinos, sino
sobre todo de la voluntad individual. (Villadie-
go Prins, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

Esto es claro, pues la mayoria de pdginas
de publicidad las ocupan los anuncios de me-
dicinas y remedios.

Con la llegada de la radio y su consolida-
cién entre los afios 30 y 40, se empezaron a
notar los primeros sentimientos naciona-
listas en el pais. Las personas se reunian en
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Foto de archivo, 1939.
Veraneo en finca en Villeta.

Foto de archivo, 1938.
Pablo Andrade, En el brazo izquierdo puede notarse una
banda negra que significaba que estaba de luto.
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Foto de archivo, 1940.
Maria Cristina Uribe en el patio de su casa a los 11 afios.

154 Foto de archivo, 1930.
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157

Foto de archivo, 1940.
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Foto de archivo, 1933.

Foto de archivo, 1938.
Amalia Espinosa y su amiga a los 17 afios.
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160

Foto de archivo, febrero 11 de 1936.

Foto de archivo, febrero 11 de 1936. Carné de tranvia de Maria Cristina Uribe, en el que se iba al colegio todos los dias.

161

“Agosto de 1929. Edificio principal de la estacion radiodifusora de la HIN en Puente Aranda”.

“Septiembre 5 de 1929. EI Ministro de Correos y Telégrafos, José de Jesiis
Garcta, inaugura desde los estudios del Capitulo Nacional la potente emi-
86 sora oficial HIN".



los cafés a comentarla. Un gran cambio que
ésta trajo fue que era un medio accesible para
todos, difundia informacion a todos los rin-
cones del pais, pues lograba atravesar las
fronteras. Se convirtié en tradicién que las
familias se sentaran a una hora determinada
en la sala de la casa, a escuchar la radio y co-
mentarla. Ademads, existian lugares ptiblicos
en donde se colocaban radios y todos la escu-
chaban con atencién.

En la década de los 30 la mayoria de paises
querian encontrar la manera de crear una na-
cién. Con la radio, la gente comentaba las no-
ticias que sucedian no sélo en el interior, sino
también en el exterior del pais. Los diferentes
eventos a los que se encontraban atados y li-
gados, y los que los afectaban o beneficiaban
por igual a todos por el hecho de estar sujetos
a un mismo pais; una misma nacion.

Por otro lado, el cine fue un medio fun-
damental para la formacién de la identidad
cultural latinoamericana en el proceso de ur-
banizacién y modernizacién. Los diferentes
actores, escenarios, situaciones, etc. que se
mostraban en pantalla influenciaron en el de-
sarrollo de la vida diaria de las personas. El
cine era para ellos el modo de vida, el espejo
de su cotidianidad. Se produjo como mercan-
cfa, con una intencién mercadolégica para ser
modelo de bienes simbdlicos y reprodujo un
lenguaje cultural.

El cine se establecié como un medio de cir-
culacién y propagacién de otras mercancias
que se convirtieron en objetos de uso diario,
de moda, parte de la cultura cotidiana del
continente; por ejemplo, la forma de vestir
(ropa), los cigarrillos que se volvieron muy
populares, etc. las personas intentaban iden-
tificarse con esos objetos que observaban en
el performance de los grandes actores y actri-
ces del cine, consolidando asi su cotidianidad
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masiva.

En el proceso de la urbanizacién y la mo-
dernizacion, el cine fue un elemento fun-
damental en la formacién de una identidad
cultural latinoamericana del siglo XX, ya que
por medio de una clase de americanizacién,
le dio trayectoria al desarrollo del continente.
Las peliculas producidas creaban una circu-
lacién mercadolédgica por los paises, repar-
tiendo las culturas de diferentes lugares a
otros. Los patrones comerciales universaliza-
ron los signos, simbolos, paisajes y comporta-
mientos de las personas.

Gracias a todo lo anterior, se logra un de-
sarrollo urbano en los paises de América
Latina, pues la hibridacién cultural permite
ampliar la visién para salirse del encasilla-
miento en el que se encontraban al no mirar-
se sino a ellos mismos.

De igual forma, los Estados populistas del
continente se apropiaron de estos medios
masivos: cine, radio, etc., para poder difun-
dir, disuadir y, sobretodo, construir unos
nuevos modelos de identidad nacional. Las
clases sociales comenzaron a anhelar ser
como las personas del exterior que se veian
mads elegantes y distinguidas.

Hollywood intimida, deslumbra, internacio-
naliza, pero el cine de América Latina depende
de la mimetizacién tecnolégica y del didlogo
vivisimo con su publico, que se da a través de
lo nacional: afinidades, identificacién instant&-
nea con situaciones y personajes (la simbiosis
de pantalla y realidad), forja del canon popu-
lar. (Pérez Rubio, 2004)

En 1932 y hasta 1933 se dio la guerra co-
lombo-peruana, en la que unos peruanos
invadieron Leticia reclamédndola como pro-
pia. El presidente de Perti los apoyd y envié
tropas y ejército que los respaldara, pero fi-
nalmente fue asesinado. El vicepresidente
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“'Pérsanujes de la uerra colombo-peruana. Generales Balcazar y a’zq.uez Cobo. Olaya Herrera y el capitin

Carlos Uribe Liavirla, ministro de guerra”.
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1930-1940, Vida Cotidiana

a cargo fue quien pacté la paz. Esta guerra,
mds que pérdidas de vidas, tuvo un gran des-
gaste econémico.

En 1935, después de varias luchas, Estados
Unidos logr6 que Colombia firmara el tratado
del libre comercio que principalmente estaba
apoyado por los cafeteros, quienes tenfan el
80% de las exportaciones del pafs, y por los
petroleros. Por otro lado, las industrias livia-
nas del pafs, manufactureras antioquefias en
su mayoria, se opusieron hasta el final. Pero
el gobierno tuvo que aceptar por la urgencia
de adquirir capital para sostenerse después
de la pérdida que dej6 la guerra contra Perd.

Desde los afos veinte, los jévenes co-
lombianos se encargaron de cambiar a la
sociedad.

(...) realizan una revolucién pacifista del traje
y el magquillaje; del vocabulario y, si no toda-
via de las costumbres profundas, si del horario
doméstico y del empleo del tiempo. Los jove-
nes empleados ya no aspiran a envejecer en un
puesto ptblico. Y lo mismo que pueden aspi-
rar a ser gerentes, se pueden vestir a la moda
de Londres (...). (Raventds, 1984)

Para terminar la década, el primero de
septiembre de 1939, el mundo cay6 en la II
Guerra y la publicidad no perdié oportuni-
dad alguna para aparecer con nuevos anun-
cios [Imagen 165].

UNA DECLARACION DE GUERRA

ESTO SE CALIFICA COMO RESPUESTA A LOS ESTADOS UNIDOS Y A LA LIGA.
EL IMPERIO JAPONES ABRE LOS BRAZOS A LOS CHINOS, PERO ESTA RESUELTO
A IMPONER POR LA FUERZA UN CAMBIO DE POLITICA.—EL AVANCE DE TROPAS.

(VEASE INFORMACION EN LA PAGINA 9a.)

Periédico El Tiempo, septiembre 1 de 1939.
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n la década de los afios 30, la publicidad se mo-

dificé en cuanto a que el discurso de los anun-

cios se redujo. La mayoria se caracteriz6 por
una imagen grande y llamativa, seguida de una frase
contundente que sirvié como gancho.

Por lo general, los anuncios se componen de un titulo, un
copy (la mayoria de veces extenso) y una ilustracién. En al-
gunas oportunidades los anuncios incluyen un cupén que
el consumidor podia recortar para solicitar al anunciante un
obsequio. En una menor proporcién se encuentran anuncios
que no incluyen imdgenes o cuyo copy es muy reducido. (Vi-
lladiego Prins, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

Las imdgenes eran sumamente detalladas. El cuer-
po humano es el todo de la época. La figura feme-
nina comenzo a verse cada vez mds en los anuncios
publicitarios.

Por primera vez en el &mbito colombiano se considera el gé-
nero, la sexualidad y el erotismo. (...) A la par, la mujer es
identificada con los principios marianos, mientras la moder-
nidad pone en crisis de identidad al hombre y a la masculi-
nidad. (Duque Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters
Rada, & Almanza Lamo, 2006)

Para esta década las mujeres tenfan su propia seccién
en periédicos como El Tiempo, llamada Pdgina Femenina,
en la que se hablaba de consejos de belleza, modas vy,
ademds, aparecian anuncios de los productos exclusivos
para ellas [Imagen 220].

Mayormente eran imdgenes de adultos de ambos se-
x0s, elegantes y distinguidos, de clase alta.

Los individuos de una condicién social distinta a la alta
también eran representados elegantemente vestidos y habi-
tando estos espacios distinguidos, pero siempre puestos al
servicio de la clase social alta, es decir, como meseros, em-
pleadas de servicio y obreros o jornaleros conformes con su
labor. (Villadiego Prins, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

Es posible que fuera asi porque a las clases bajas les
costaba mads trabajo el acceso a los anuncios de los peri6-
dicos y no tenfan el dinero suficiente para ser posibles
compradores de la mayoria de productos.
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1930-1940, Caracteristicas de la publicidad

Los colores en los anuncios los hizo atn
mas llamativos, aunque se vefan mds en las
revistas que en los periédicos. Las marcas co-
menzaron a tener nombres y a posicionarse
en el mercado colombiano. La publicidad de
los remedios y jarabes se redujo en grandes
cantidades. Los productos que se tomaron
las paginas de los periédicos en esta década
estaban dedicados a una sociedad consu-
mista marcada por el capitalismo. Las publi-
caciones eran, en su mayoria, de productos
que satisfacian caprichos y gustos para ser
pretensiosos.

Sin embargo, las marcas atin no tenian
un diferencial que las enmarcara. Las bebi-
das eran todas para refrescar, las sastrerfas
eran para gente elegante y los cigarrillos
eran los de mejor calidad. Los productos que
se anunciaban con regularidad, casi nunca
cambiaban su discurso publicitario. Los que
aparecian con menos frecuencia, procuraban
cambiar el texto y/o la imagen.

Los productos que mds se anunciaban
eran los medicamentos, como en las déca-
das anteriores, especialmente dirigidos a
las mujeres quienes eran las consumidoras
potenciales ya que eran las encargadas de la
salud de la familia y los cuidados del hogar,
“(...) seguidos muy de cerca por los produc-
tos para el cuidado personal, donde preferi-
blemente se incluian cremas dentales, cremas
para el cuerpo, talcos, jabones y desodoran-
tes” (Villadiego Prins, Bernal, & Urbanczyk,
2006).

Esto demuestra que los productos que
antes no eran bdsicos, comenzaron a ser im-
portantes para la vida de los colombianos.
La higiene continué dando un discurso vital
que se fue introduciendo cada vez més en las
costumbres que atin se cumplen, como la de
enjabonarse todos los dias.
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En cuanto a los temas que se trataban en el
discurso publicitario,

(...) son bastante variados y por lo general alu-
den a situaciones o preocupaciones en las que
se ve involucrado el consumidor del producto.
En estos anuncios el tema de la modernidad es
recurrente y se expresa a través de ideas y ob-
servaciones sobre: la aceleracion del tiempo y
sus efectos sobre el trabajo y la vida cotidiana
de las personas; (...) la redefinicién de los roles
de la mujer a partir de su incursién en el mun-
do del trabajo, de los deportes y en el negocio;
la enfermedad, la salud y la belleza (...). (Villa-
diego Prins, Bernal, & Urbanczyk, 2006)

Por otro lado, es evidente que la estructura
narrativa de los anuncios ya se habia desa-
rrollado y modificado un poco mds que en las
décadas anteriores. “(...) la estructura narra-
tiva de los relatos publicitarios se organizaba
bajo tres férmulas bdsicas desde las cuales
se presentaban los productos a los consumi-
dores con distintos grados de complejidad”
(Villadiego Prins, Bernal, & Urbanczyk,
2006). En la més elemental, aparecia el nom-
bre del producto, el del distribuidor y el lu-
gar de venta. Este se hace evidente durante
las décadas anteriores. En la segunda férmu-
la, un poco mds compleja, se presentaba un
problema que el producto podia solucionar s
[Imagen 183]. Y la tercera férmula, se exhibian
las cualidades y beneficios del producto para
el consumidor [Imagen 182].

Es evidente que la publicidad se apro-
vechaba de las noticias y del contexto en el
que se desenvolvia la sociedad. Por ejemplo,
en los afios anteriores, cuando los anuncios
de medicinas coparon las pdginas de los
periddicos, pues la guerra trajo varias en-
fermedades. En esta década, es evidente so-
bretodo al final cuando estallé la Segunda
Guerra Mundial, como lo hace la Loteria de
Santander: “En caso de guerra tranquilicese-
Porque de hoy en adelante (...)” [Imagen 197].
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a sociedad estaba cambiando y con ella, debié
cambiar la forma de hacer publicidad.

Los afios 30 comienzan a ser testigos de la masificacién del
cartel como medio de propagacién, no sélo de productos y
campafias, sino de estilos de vida, de formas de pensar y
vivir, de imperialismo cultural, de transmision de nuevos
valores y apreciaciones, de otros consumos, de nuevas ideo-
logias y mentalidades. (Duque Lopez, Reyes Sarmiento, Greiff
Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo, 2006)

Las marcas comenzaron a dirigirse principalmente
a los jévenes que marcaron el cambio en la sociedad.
Siempre con miradas hacia el exterior y anhelando tener
lo mejor para subir el estatus. La publicidad de los me-
dios impresos se dirigié esencialmente a las clases me-
dias que intentaban parecerse con desesperacion a los
de las mas altas.

A partir de 1938 se cre6 en Barranquilla la primera in-
dustria colombiana de papel y cartén, Fabrica de Papel
y Cartén S.A. Esto inicié un gran desarrollo, pues hasta
esta década el papel para imprimir, el cartén, la tinta y
otras materias primas eran exclusivamente importadas.

En cuanto a las agencias de publicidad que se habian
comenzado a formar en la década anterior, tuvieron mas
reconocimiento y trabajo en los 30. La profesién publici-
taria empez0 a tener mds forma y acogida por parte de
las nuevas generaciones. Durante esta década persona-
jes como Jaime Posada, Luis Eduardo Viecco, Felix Mejia
y Humberto Chavez disefian los logos de grandes com-
pafifas como Coltabaco, Coltejer, Fabricato y Compafifa
Nacional de Chocolates. [Imagenes 190 y 198].
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‘placer perfects” lo estan probando  diario
los tumadores de toda lo nacién.

EN CASO DE GUERRA

Tranquilicese...
Porque de HOY en adcante *

La LOTERIA DE SANTANDER
ofrece todos !~s Viernes
un gordo de § 7.000-00
y $ 447300 mis en premios

VALE EL BILLETE -« - oo vv oo ve oo § 250
YALE EL DECIMO - e wevv woev weee oee 42§

Si fumar bién es parte
‘esencial del blén vivir, PIELROJA y todas
las marcas que levan nuestra firme, son.
Iuente sequra de sano placer para sus con-

Permduo El Tiempo, agnsfo 23 de 1935.
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Periddico EI Tiempo, septiembre 1 de 1939.
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[ & Licdan.on Las Coomas Guda!

@ | Ot bells prometida Pond’s)
« Rositn tiens esprosivos ajos
azules . . . tez de alabastro, suave
como pétals do rosa,

Rosita consecva s cutis exqui-
sito usando Ia Cold Cream Pond's
dos vooes al dia, Siga usted este
sencillo tratamiento de “limpleza
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Si su automévil esté squipado unrco“lntls
siempre cumpliré la jornada proyectada.

Icollantas
LA MEJOR DEL MUNDO PARA CARRETERAS COLOMBIANAS

INOUSTRIA COLOMBIANA o LLANTAS S.A. BOGOTA: JNIERUE

KOLLTAS Fina L vENTY
Aot ¥ s ‘ALeiAnoR0 Lownoso
Weora

AGENTES EN TODAS PARTES DE LA REP‘JBU.'A IDENTIFIQUELOS CON FSTE'NW
Periédico EI Tiempo, abril 16 de 1948.
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ISu orgullo! Higalo
feliz, téngalo sonrosado,
risueiio y en perfecta salud.
Esto es fieil de conseguir,
empleando la LECHE IRRA-
DIADA DRYCO. Las cria-
turas no necesitan. remedios,
pero si necesitan un alimento
completo, él que mis se
aproxima a la leche materna,

que es:

DRYCO

Period

Periédico El Tiempo, enero 5 de 1940.
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U s~ woUANA

Io que In-
Pt tods s?lmulld
que wingiin otvo le dard:
» SI LE

= LANA SE LOCAMBIA.
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que siendo mejor,
cuestamenos.

Gerencle y Disirbucion:
"40 RNo. 5035

Distribuidoresi

ALMACENES DE CARULLA & Cia.

ico El Tiempo, febrero 19 de 1940.

La Escuela de Enfermeras

DE LA

Cruz Roja Nacional

reanudard su sexto afio de labores
el 1o0. de febrero préximo. Alumnas
internas y externas. — Informes:

CALLE 8a. No, 7-97.

Periédico El Tiempo, febrero 19 de 1940.
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arnavecke TOD,

LA PINTURA QUE COI

TODO el contenido de los’ productos PI

puede ser aprovechado por los pintore

la Gltima gota, gracias al moderno y

clonario farro, adoptado por los técr

PINTUCO, para que su alta calidad s¢

mente aprovechada.

Distribuidores para Colombia

CACHARRERIA MUNDIAL y GRACE y CIA. (COL

Periédico EI Tiempo, abril 17 de 1948.
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Periédico El Tiempo, abril 17 de 194
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Erchape en er0,
emarito o ressds’

Periédico El Tiempo, abril 17 de 1948.

TREN DE LUJO PARA EL PUENTE DEL DIA DE REYES
El viernes 5 a las 6 de la tarde sale para Ibagué un tren especial de lujo.
Se detiene Gnicymente en:
Cachipay. La Esperanza.

[
Compre sus tiquetes en el expendio del Consejo: Calle 14 con Carrera 6.2 Teléfono 57-55.

CONSEID ADMINISTRATIVO DE L0S FERROCARRILES NACIONALES

Periédico EI Tiempo, enero 5 de 1940.

[ ]
‘La Mesa.
% Aplo. Girardot.

EL CIGARRILLO DE TABACO ESCOGIDO!

DISTRIBUIDORES PARA COLOMBIA:

SANPAG, LTDA.

BARRAHOUILLA - BOGOTA - CALI - MEDELLIN

. AGENTES:

BUCARAMANGA:
GABRIEL PUYANA & Cia

CARTAGENA:
GALLO, S. @@ C.

NICOLAS ECHEVERRI M.

PASTO:
JULIO JIMENEZ S.

PEREIRA:
ADOLFO KOCH

SANTA MARTA:
M. D. ABELLO & Cis.

Periédico El Tiempo, abril 17 de 1948.
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El mejor para pisos, baldosines, ete, — Pidalo en los mejores
almacenes de viveres.

JABON TRES ESTRELLAS

. & Cia, 8. A
Carrers 8a. Now. 11-5963, Teléfono 2277 O,

Periddico EI Tiempo, febrero 19 de 1940.

Ayer tenfa, un catarro “leve,”
e
a

Es por
arriesgar con un catal
mente puede convertirse en algo 3l

Desde hace casi medio siglo las  of
tabletas  Bromo- i
han protegido

Para
biancs. se hacen los ESTAMPAI
disenos y colores alegres y liumes. con los cUales ellas

enirecasa y de calle

siir ik rdesdos. bl

Periédico El Tiempo, abril 17 de 1948.

Nombres de algunos estampados del “naje de Jos Ialcs perecton” Creioms, Bretons, Perca, Guans, Victona y Amapola.

servir al tradicional buen gusio de Igs mujeres colom-
de bellos

rea-

lizan verdaderas creaciones en blusas, faidas y vestidos de
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e ALIE CHAPLIN |
"EN POS DEL OR
[

MATINEE, VESPERTINA Y NOCHE § 0.60
Periédico El Tiempo, febrero 19 de 1940.

(PARA TODOS)

EN SU OBRA
CUMBRE!
HOY!

O'J

940-1950

CATARROS LEVES
A VECES CAUSAN
“TRAGEDIAS

| Pero hoy ecido  d
esposa  partes del mun
expresamente para combatic y
cortar el catarro—no son
*“curalotodo.”

e nuaca debe

rro. Répida- detienen

nina
Is salud y Ja vida

Caracteristicas de la Publicidad

Vida Cotidiana

Periédico EI Tiempo, enero 5 de 1940.
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n 1939 se desaté la Segunda Guerra Mundial.

En los primeros afios de la Guerra Colombia

se mantuvo neutral, pero en el 43 el presidente
Alfonso Lépez Pumarejo decidié declarar el “estado de
guerra” con los alemanes, pues hundieron tres barcos
cerca de las costas de San Andrés que se disponian a
cumplir con un itinerario de rutina. Los alemanes, italia-
nos y japoneses residentes en el pafs fueron llevados al
hotel Sabaneta en Fusagasugd en donde tenian bastan-
tes comodidades a pesar del encierro. Inmediatamente
se prohibi6 hablar en alemdn en las calles.

Durante el periodo de 1938 a 1942, Eduardo Santos
fue el presidente de Colombia. Tuvo que implantar una
politica que protegfa a la industria nacional para resistir
a las consecuencias de la guerra como la falta de impor-
taciones. El siguiente presidente fue Lépez Pumarejo
quien, en su segunda administracion, tuvo que enfren-
tar varias consecuencias econdémicas que estaba dejando
la guerra como: el desequilibrio presupuestal, el aumen-
to de precios de las pocas importaciones que llegaban al
pafs y el decrecimiento del precio del café. “A diferencia
de la reactivacién econémica lograda a comienzos de la
década de los treinta, como consecuencia de la segun-
da guerra mundial nuestro pafs entre 1939 y 1945 sufre
un estancamiento econémico” (Duque Lépez, Reyes
Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, & Almanza Lamo,
2006).

Durante la Segunda Guerra Mundial el sector textil
colombiano se posicioné en el extranjero. “Las utilida-
des de empresas como Coltejer y Fabricato durante la
guerra fueron elevadisimas, ganancias que constituye-
ron la principal fuente de financiacién en una época en
que los créditos de fomento atn no existian” (Duque
Lépez, Reyes Sarmiento, Greiff Tovar, Peters Rada, &
Almanza Lamo, 2006). Los colombianos comenzaron a
progresar y tomaron una actitud positiva ante las di-
ficultades, por lo que empezaron a producir lo que no
se podia importar; ingeniando nuevos productos que
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Foto de archivo, 1940.
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Periddico EI Tiempo, febrero 19 de 1940.

218
222

221

Foto de archivo, 1949.
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Foto de archivo, 1947.
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! Foto de archivo, 1947.

Foto de archivo, 1947.
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Foto de archivo, 1955.
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Foto de archivo, 1950.

Foto de archivo, 1947.
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Foto de archivo, 1945.

1940-1950, Vida Cotidiana

realizaban artesanalmente por falta de la
tecnologfa.

Con el desarrollo de la infraestructura de ca-
rreteras en los afios 30, Coltejer gano presencia
en el pafs, circunstancia que coincide con una
estrategia de expansién en medio de la Segun-
da Guerra Mundial. Aunque el conflicto in-
fluy6 en el aumento de los costos, de insumos
importados y maquinarias, y en la estabilidad
de los precios de venta, la textilera inici6 sus
compras. (Rojas, 2013)

La Guerra Civil espafiola y la Segunda
Guerra Mundial frenaron la importacion
de los libros que la religién catélica avalaba
como textos de educacion. Asi que las gran-
des empresas de imprentas como Carvajal
y Voluntad, aprovecharon a imprimirlos,
haciéndose cada vez mds conocidos e im-
portantes en el pafs. “Colombia se empefié
en sustituir importaciones. Encontré apoyo
en los paises no demasiado afectados por la
catdstrofe bélica y logré introducir una gran
cantidad de equipos de produccién y tecno-
logia para articulos que siempre habian sido
extranjeros” (Raventds, 1984). Por otro lado,
surgieron grandes escritores de la época,
como Tomds Carrasquilla o Porfirio Barba
Jacob, que reunieron a los colombianos de
todas las clases a leer y a conversar sobre la
magia de sus textos.

En 1945 aparecieron nuevas leyes que hi-
cieron justicia con los trabajadores que tanto
habian luchado por sus derechos. Se les reco-
nocieron las cesantias, el descanso los domin-
gos, las vacaciones y la remuneracién por el
trabajo nocturno y a las horas extra. De igual
forma, la mujer siguié tomando cada vez mds
protagonismo y reconocimiento en la socie-
dad. Aunque atin no podia votar, se le dio el
derecho a ser elegida para cargos publicos.

En 1946 se volvié a dar un giro en la po-
litica colombiana, pues después de 16 afnos
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de liberales en el poder, subié un conserva-
dor; Mariano Ospina Pérez. Durante su go-
bierno, en 1947, nacié la Empresa Nacional
de Telecomunicaciones y la de petréleos
Ecopetrol.

Con las dificultades de la Guerra,
Colombia foment6 el orgullo y el patriotismo
con la creacién de las nuevas industrias que
remplazaron las importaciones. El progre-
so le demostro a las personas que el pafs si
podia evolucionar a pesar de las dificultades.
Sin embargo, en 1948 se desat6 La Violencia.
El 9 de abril es asesinado el lider liberal, y
aclamadisimo por el pueblo, Jorge Eliécer
Gaitan. Este evento cre6 un caos monumental
en la capital del pafs y en las diferentes gran-
des ciudades. La gente enloquecié, quemo
tranvias, saquearon comercios e incendiaron
mads de un centenar de edificios.

Durante el gobierno del conservador
Mariano Ospina, comenzaron a interrumpir-
se las charlas de los cafés por las visitas de la
Policia o el Ejército.

Para este gobierno, como vemos, las conversa-
ciones en el café resultaban peligrosas; el inter-
cambio de ideas polémicas no iba de acuerdo
con la censura oficial. Entonces invadi6 este
oscuro recinto (refiriéndose al café El Auto-
madtico en Bogotd), con el animo de desentra-
fiar, de sacar a la luz, las confabulaciones que
en secreto, supuestamente, alli se fraguaban.
(Monje, 2011)

La clase baja, tal fue el argumento de muchos
ilustrados, se habia degenerado y la chicha se
convirti6 en el perfecto chivo expiatorio. Nada
se dijo de la ausencia de educacién, salud, tra-
bajo, de los largos afios de exclusién. La chicha
se convirti6 asf en otra de las victimas del 9 de
abril. (Florez, 2008)

Por otro lado, los médicos se habian pre-
ocupado por la mala higiene con la que se
hacfa la chicha. Segtin ellos, las clases bajas
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Matan a Gaitén, lider liberal de C
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Periddico EI Tiempo, abril 17 de 1948.
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Periddico La Nacion, abril 17 de 1948.

Foto de archivo, 1948.



1940-1950, Vida Cotidiana

UNSTA PR CUARTA VEZ TRIUNFA EN CALI

olombia

EL EQUIPO FEMERINO "IRCOGRITO"

Periédico El Tiempo, enero 5 de 1940.

 (UADRO DE CLASIFICACIOH DEL
~ TORKEO DE BASQUET FEMEHINO

Periédico El Tiempo, enero 5 de 1940.

EN GULUMBIA

TO DE. GAITAN
) EX, CAPITOLIO

dios y :aqueos “en Bogotd
'DIA Y LOS LOZANO ACONSEJAN
ESIDENTE OSPINA QUE DIMITA

Foto de archivo, 1945.

Foto de archivo, 1947.

Fto de archivo, 1945.
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sufrian de una especie de adiccién que em-
brutecia a las personas por tomarla. El pueblo
enloqueci6 en el 9 de abril y esto hizo que se
prohibiera la chicha y se persiguieran todas
las chicherias de Bogotd, pues ésta habia sido
la supuesta causante del alboroto y del fana-
tismo al que el pueblo habia llegado.

(...) la persecucion de la chicha se veia como
parte de un proceso civilizatorio que apunta-
ba a transformar las practicas sociales entre las
clases populares y a imponerles ciertas con-
diciones consideradas fundamentales para la
vida civilizada y el progreso: la higiene, la so-
briedad, el ahorro y el uso regulado y produc-
tivo del tiempo libre. (Guarin Martinez, 2011)

Para finales de la década, el pais, y so-
bretodo la capital, estaban devastados. Sin
embargo, el gobierno actué para disimular
su crisis y en el mismo afio de la muerte de
Gaitdn, apareci6 la época dorada del ftitbol
en Colombia. Para finales del 48 se realizé el
Primer Campeonato Nacional de Fuatbol e im-
portaron grandes jugadores mundialmente
reconocidos como Di Estéfano y Rossi.
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urante la década de los afios 40, fueron evi-

dentes los anuncios de universidades que

ofrecfan cursos especiales y carreras como
Derecho, Ingenieria Civil e Industrial. También, los de
hoteles y diferentes destinos turisticos para “veranear”
o pasar el “week-end”. Ya no sélo son en las fincas de al-
rededor de las ciudades, sino a diferentes destinos maés
lejanos en los que se podia ir en carro, en enormes bar-
cos a vapor y hasta en avion.

Por otro lado, las obras de teatro se anuncian por to-
dos lados. Aparece una fotograffa de los actores prin-
cipales, también mujeres, un titular grande y llamativo
con el nombre de la obra y una breve descripcién carga-
da de cualidades que no permitian perdérsela. También
aparecen los nombres de los protagonistas, el dia y la
hora de la funcién (matinee, que casi siempre era mds
econdmica, o vespertina y noche). El nombre del teatro y
si era censurada, es decir, para mayores de edad.

La aceptacién de la mujer en la vida social no sélo
se evidenciaron en las actitudes que se tomaron frente
a ellas, sino también en la publicidad. En esta década
aparecieron innumerables obras de teatro que las repre-
sentan. Ademds, trabajos para ellas y nombramientos
en las primeras pdginas del periédico de las grandes
deportistas.

Por otro lado, el uso de las fotografias en los anuncios
comenzd a ser frecuente, sin dejar de lado, ilustraciones
y caricaturas realizadas por los artistas nacionales o im-
portadas por compaiiias extranjeras. Ahora se podia ver
la foto del producto, o la situacién que describian. Pues
antes, las fotografias eran sélo para los personajes im-
portantes de los cuales hablaban las noticias principales.

“En 1940 empezaron a sefialarse no sélo las cuali-
dades curativas de los productos, sino sus ventajas en
términos de seguridad, rapidez, economia y tiempo”
(Fuentes Vdsquez, 2002).
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Periédico El Tiempo, abril 16 de 1948.
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Periédico El Tiempo, abril 16 de 1948.
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Periddico El Tiempo, abril 16 de 1948.

241

iQué Catarro!

MENTHOLATUM ‘2%

CONOCIDA ENEL MUNDO ENTERO POR 5V EXQUISITO SABOR
| AXANTE SUAVE-DIGESTIVA-DIURETICA Y
MUY SABROSA//

para alivio instantaneo

b 5 TAMANOS AL'ALCANCE DELTODOS. RS |

Periédico El Tiempo, abril 17 de 1948. Periddico El Tiempo, enero 5 de 1940.



S A

246

CIGARRILLOS

LUCKY STRIKE

UNICOS TOSTADDS - SIEMPRE FRESCOS
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PROXIMAS SALIDAS A

8. 8. «VAN RENSSELAER» ..
B. S. «STUYVESANT» .. .. .
SALIDAS DE BUENAVENTURA

MANTO  NERO

SALIDAS DE BUENAVENTURA

s Otiolna do Turlsmo. Carrera ¢a. No,
Cartagena: FRIZEDRICH
| Dedellin: JUAN E, W!

AGENTES: Bogotd, CURACAO TRADING Co, Calle 12, No.
10-43, do. plso.—~Teléfone 53-73.—Ventas de pasajes, tambitn en

Santa Martat M. D. ADZLLO & Co.
PROXIMAS SALIDAS A UROPA
Call y Oucnaventurai GIA. TRANSPORTADORA
T NG COMPANY, 8. A. |

EUROPA:

AL NORTE:
Todos los dias MARTES con las modernas motonaves:

DRACO FLEVO  DOUROD

AL SUR

14-86.~Teltfono 2079,
& Co.
FIL

Periddico El Tiempo, enero 5 de

1940.
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CONSERVE LA LINEA
FINA DE SU PIERNA

Esa linea encantadora de su_ pierna, convirvela con
la media supervelada Falesa, la que como nna sutil
tela de arafa, se amoldu 5 la pierna y le da una

5[ tonalided fascinadora,
Fatesa dura mds porque tiene el falén y la puntera -

reforsados ¥ se fabrica con sedas frescas maturales
de la mejor calidad,
.
DISTRIBUIDORES  Echavarria, Cabo y Cia. Ltda. 3
EN BOGOTA: gpunan “Tos Angeles”

Periédico EI Tiempo, enero 5 de 1940.

Periédico EI Tiempo, abril 16 de 1948.

Fleorts AMERICAN GENTLEMAN es insubstit

Periédico El Tiempo, abril 16 de 1948.
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PARA SUS DESTACHOS A
L08 PESTADOS TNIDOS

Nuestras bajay tarifas lo
convencerdn de nue ol me-
Jor tramsperie alres &
corga e o ofretido por Ia
ran American.

Piv AWERican
Horco Ateuays
Lo fod e ‘,qym ol Hue

AVIANCA, Agentes ea Colombla,

Periédico EI Tiempo, abril 16 de 1948.
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a profesién publicitaria de esta década se vio

sumamente afectada por la Segunda Guerra

Mundial. Sin embargo, tomé provecho para salir
adelante como en épocas anteriores lo hizo.

Su estrategia estaba enfocada hacia la busqueda de eficiencias
para subsanar las dificultades que generaba la guerra. El informe
a la junta directiva en 1947 sefial6: “Frente al efecto de aumento
en los costos y precios congelados, hemos aumentado la produc-
cién, mejorando la eficiencia y aprovechando mejor la capacidad
de las fébricas, trayendo maquinaria por avién desde Estados
Unidos a gran costo, lo que representa un esfuerzo para aumen-
tar y acelerar la produccién, superando todos los obstdculos téc-
nicos y todas las dificultades de transporte”. (Rojas, 2013)

Durante la guerra, los colombianos tuvieron que reem-
plazar los productos importados. Por esto, ingeniaron nue-
vas industrias que los sustituyeron. La publicidad se enfocé
en ellos y en otras actividades que distrafan como partidos
de futbol y las funciones de cine.

Ya en el decenio anterior se habia empezado a sustituir lo mds
elemental, en un pais que importaba articulos tales como galle-
tas, bombones, mermeladas, fésforos, toallas, articulos de cocina,
vajillas. Se mejoré la calidad y se amplié enormemente la pro-
duccién de los textiles y se desarrollaron las primeras fébricas de
trajes terminados. (...)Crecié la industria editorial; la industria
del tabaco se vio favorecida por las diferencias de precio con los
cigarrillos extranjeros; y se comenzé a ensamblar una serie de
articulos domésticos y de aplicacién intermedia en actividades
como construccién, del tipo de cerraduras y grifos (...). (Raven-

t6s, 1984)

Para los afios 50, Colombia ya era un pais desarrollado
respecto a lo que era a principios de siglo. Las vias, el trans-
porte, el desarrollo comercial e industrial y los medios de
comunicaciéon como la radio, el teléfono, el cine y, atin los
periédicos, ayudaron a que el pafs progresara.

La influencia combinada y competitiva de los medios de comu-
nicacién hace posible implantar en Colombia un nuevo concepto
de la comercializacién planeada desde la identificacion de las ne-
cesidades del mercado. El mercadeo pone los fundamentos de la
nueva economia de consumo. Y las comunicaciones trasladan la
discusion de las ideas politicas de la plaza ptblica a los millones
de hogares donde maduran las decisiones. (Raventds, 1984)
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Nacida el 13 de julio de 1923, en la capital
del pafs.

Curs6 el colegio, pero no la universidad
por las costumbres de la época.



Entrevista Amalia Espinosa

Amalia Espinosa. Una sefiora de ojos grandes que expresan
sabiduria. A sus casi 92 afios, todavia tiene bastante pelo en
su cabeza y energia en sus palabras. Nacié un 13 de julio, en
Bogotd, en pleno esplendor de los afios 20 y de la moda de los
cafés. Unica mujer entre 4 hermanos y aunque su sexo pudo ha-
berle dicho todo lo contrario en su nifiez, hoy demuestra ser la
mas fuerte de todos.

Amalia vivié en una casa grande en el centro de la capital.
“Todas las casas tenian 3, 4 o 5 cuartos porque las familias eran
muy numerosas”. Finalizada la Primera Guerra Mundial en la
que la sociedad cambi6 completamente la perspectiva hacia las
mujeres, Amalia pudo ser parte de las primeras generaciones en
ir al colegio. “Mis hermanos iban a otro colegio. En esa época no
existian colegios mixtos ni nada de eso”. Debia tomar el tranvia
para tomar sus clases y devolverse en este mismo.

Sin embargo, no acudié a la universidad, pues las primeras
mujeres que pudieron hacerlo fue en 1935. Asi que apenas salian
del colegio, se dedicaban a la mdsica, la lectura, los bordados y
los bailes. “Tocaban mucho violin y piano. Y escribian poesia. La
vida social era mucho mds activa que ahora. Nos reuniamos a
hablar en las casas de las amigas y tomdbamos el té y las onces”.

Las onces siempre fueron muy importantes, sobretodo en
Bogotd, para la interacciéon social. Como era una ciudad fria,
mayormente se preparaba chocolate caliente y queso. Atin en la
casa de Amalia, sirven de vez en cuando unas deliciosas onces
bogotanas. Sin embargo, haciendo un paréntesis, es interesante
conocer una de las versiones que relata su nacimiento:

La historia cuenta que a comienzos del siglo XX en medio de
las casonas de La Candelaria habfa un convento franciscano y
los curas luchaban contra las bajas temperaturas de la ciudad y
no hallaban solucién. Pero con la llegada de un monje francisca-
no que habia sido trasladado desde Manizales, otra ciudad con
clima frio, encontraron la solucién, pues él traia en su mochila
algunas botellas de aguardiente; un trago tradicional colom-
biano, destilado de la cafia de azticar y con anis. Encontraron
entonces en el aguardiente la forma de soportar el frio de la ciu-
dad, pero pronto las provisiones de esa bebida se les agotaron
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y tuvieron que salir a los bares del centro de Bogotd a con-
seguirla. Sin embargo, frente a la sociedad bogotana de la
época, los sacerdotes franciscanos eran vistos como hombres
casi santos, por lo que no podian pedir ptiblicamente aguar-
diente, asi que encontraron una clave para referirse al él y
tomarlo en las tardes; tomaron las once letras que forman el
nombre de esta bebida alcohdlica, y asi al querer aguardiente
exclamaban “deme un once”, pista que los tenderos de la épo-
ca asimilaron de los sacerdotes del convento. Con los afios la
expresion se pluralizé en ‘onces’ y entr6 a ser parte del 1éxico
bogotano que se fue construyendo dentro del imaginario de
la ciudad. (Gonzalez, 2009)

El mercado se hacia en las plazas. “La gente del campo lle-
vaba sus cosechas y las vendian en las plazas. Pero en cada
esquina habia tiendas en las que también se compraba carne
y frisoles”. Lo que era la ciudad de Bogota no alcanzaba a lle-
gar a Usaquén. La familia Espinosa se iba a “veranear” a las
fincas de Usaquén, o a Chia, Apulo y Sasaima que quedaban
atin mds lejos. “También {bamos a Barranquilla o a la Dorada,
pero por el rio Magdalena”. Los domingos se almorzaba en
la casa. Recitaban, cantaban, tocaban el piano o el violin y se
hablaba especialmente de musica.

En 1932, se desat6 la guerra colombo-peruana. El pafs no
tenfa dinero para costear las armas entonces las familias que
pudieron donar joyas lo hicieron para ayudar. Los papds de
Amalia donaron su argolla de compromiso. “Todo el mundo
supo que debia ayudar de alguna forma. En los periédicos y
por el teléfono anunciaban”.

A sus 19 afios se casé con Jaime Canales, hermano de una
compafiera del colegio que iba a todas las presentaciones y
reuniones. Las fiestas en ese entonces se hacian en las casas,
“siempre estaban los papds”. Emocionantes bailes en los que
los hombres iban con chaleco. Las mujeres utilizaban para el
diario, pafiolones (una clase de ruana negra con flecos col-
gando). “Claro que recuerdo al Salén Olympia. Alld {bamos a
cine a ver las peliculas habladas en inglés. También me acuer-
do de los almanaques Bristol que creo que atin existen. Ah{
habia anuncios, promociones de tiendas y ventas”. Amalia
iba a cine con su novios y sus amigos. Generalmente los vier-
nes, pues era mas barato.



Entrevista Amalia Espinosa

Colombia también sufrié las consecuencias de la Segunda
Guerra Mundial. “A los alemanes se los llevaron a una finca
como en Fusagasugd, y ahi vivian muy bien pero estuvieron
mucho tiempo encerrados. Esos alemanes eran gente conoci-
da y prestigiosa porque eran duefios de industrias. Un amigo
nuestro, que era abogado, se volvié rico porque era el tinico
abogado que sabia hablar aleman. Se llamaba Holman”.

Amalia tiene una voz suave y tierna. Sus arrugas no de-
muestran vejez sino conocimiento y experiencia. Sabe coci-
nar muy bien y sus recetas de sopas, aprendidas de su mamd,
son las mejores. Tiene una memoria prodigiosa de casi un si-
glo, y el humor de un alma joven. Odia dormir con la puerta
del cléset abierta y su comida favorita es el chocolate; puede
comerlo a toda hora y en grandes cantidades. Su debilidad
son sus nietos a quienes ha visto crecer y a los que tuvo que
cuidar en varias ocasiones. Es la tipica alcahueta que le daba
cucharadas de azticar y pan con arequipe al desayuno para
que estuvieran felices. También es agtierista a morir y odia
las mariposas negras, pasar la sal en la mano y que le barran
los pies.

“El pafs qued¢ en la quiebra por la muerte de Gaitdn”, re-
cuerda. Los negocios se quebraron y la gente se enloquecié en
las calles. “Después del 9 de abril entraron los polacos al pais
(que en realidad no sé si eran polacos) y fueron los primeros
en vender a plazos. Iban de casa en casa vendiendo vestidos
y abrigos. Como nadie tenfa cémo pagar de contado, pagaban
a plazos. Las sirvientas podian comprar de a poquitos platos
y vajillas”. Las criadas, que nunca habian tenido cémo pagar
la ropa, comienzan a pagar de a pocos con los plazos y em-
piezan a ser duefias de sus propias prendas nuevas. Dejan de
utilizar alpargatas sucias y desgastadas, o inclusive, dejan de
andar descalzas. “Los polacos crearon una revolucién comer-
cial en el pais”.

“Acé existian almacenes de ropa elegante como la del al-
macén de los Ricaurte”, donde las clases adineradas compra-
ban vestidos y trajes que los hacian ver mds distinguidos. “La
ropa que se trafa de los Estados Unidos era ordinaria. La fina
era la que trafan de Europa, de Londres”, cuenta Amalia acen-
tuando la s de Londres, marcando el acento rolo que se ha ido
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perdiendo con los afios. Deduciendo lo que cuenta de la ropa
de Norteamérica, se puede decir que después de la separa-
cién del Canal de Panamd los colombianos crearon un odio
hacia los estadounidenses; quizds por eso, es que no recibian
con tan buena gana los productos gringos. Sin embargo, des-
pués de la Segunda Guerra Mundial, las cosas cambian, pues
“como los gringos salvaron el mundo, la gente empieza a que-
rer su ropa después de la guerra”.

Ya, después de unas tres tazas de tinto bien cargado y sin
aztcar, y una larga tarde de charla, Amalia me ha contado
lo que ha sido vivir en Bogotd durante 91 afios. Los desérde-
nes en las calles cuando no habia direccién para los carros y
las personas caminando como locas entre ellos, las reuniones
con las amigas que atn las hacen en el té de costura una vez
al mes, los recuerdos de sus primeros bailes; todo esta fresco
en la mente de una admirable sefiora, abuela y comparfiera de
vida con la que he compartido los mejores momentos.



Entrevista Amalia Espinosa
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Poéta colombiano, perteneciente a la co-
rriente del nadaismo, nacido en Cali en 1940.

Durante un tiempo fue publicista y ahora
es periodista.



¢Como era la industria publicitaria en su época?

“Mi época cubre de 1964 a 1997, y en 33 afios se suceden
varias épocas, sobre todo en publicidad. Me tocé iniciarme
en la agencia que se volvié legendaria por su creatividad,
en Nicholls, de Cali. Cada una de sus campafas daba para
ampios registros informativos en los periédicos. Pasé a O.P.
Institucional, de un nadaista, en Bogota. Luego a Leo Burnett,
Sams y Propaganda Sancho. El personaje mds importante
de cada una de estas agencias era el creativo, tanto de textos
como de disefio. Con el tiempo se fue imponiendo el marke-
ting y las investigaciones y los testeos. Y el creativo dejé de
ser omnimodo”.

¢0Qué impacto tenia la publicidad de las cuentas que us-
ted manejaba en la vida cotidiana de los colombianos?

La publicidad era parte de la diversién y asombro del pt-
blico que sabia recibir los mensajes y analizarlos, pues se sa-
lfan de la planura, de la obviedad. Habfa amplio espacio para
el humor, la sorpresa, los juegos de palabras y de sentidos. El
creativo era el genio, era el rey. Se daba el tono del exotismo,
de la originalidad en su presentacién personal. Y se tomaba
sus licencias que no se le aceptaban a ningtin otro integrante
de la agencia.

¢Que impacto tenia la publicidad de las cuentas que us-
ted manejaba en la vida cotidiana de los colombianos?

Para no perder mi identidad de poeta nunca firmé ninguna
campafia ni hice aspavientos con ellas. Pero me es imposible
negar que en un congreso en Cartagena barri con los premios
de creatividad por la campafia de Andrés Pastrana a la alcal-
dia de Bogotd, que habria de calentarlo para la presidencia,

127



128

cuyo tema fue “Diciendo y haciendo”.

A pesar de que al interior del oficio se la consideraba “acti-
vidad de paises libres”, no era bien vista por los intelectuales
izquierdistas, quienes consideraban que un poeta metido en
ella estaba prostituyendo la poesia. Pues se tenfa la creencia
de que consistia en obligar a la gente a comprar lo que no ne-
cesitaba con la plata que no tenfa. A William Ospina y a mi
nos catalogaban, de manera despectiva, de “publipoetas”.
Y no nos fue tan mal en las dos actividades. Otros escrito-
res y artistas que laboraron en ella fueron Santiago Garcia,
Fernando Soto Aparicio, Nelson Osorio, Alfonso Monsalve,
Fernando Herrera, y entre los nadaistas Jaime Jaramillo
Escobar, Pablus Gallinazo, Amilcar Osorio, Eduardo Escobar,
Jaime Espinel.

:Por qué y como liego usted al mundo publicitario
(5 y 0 9

Asumf{ desde muy joven la poesia, pero por un poema por
perfecto que fuera no percibia un solo centavo. En cambio con
el mismo esfuerzo de un verso craneaba un slogan por lo que
recibfa millonadas. Y era celebrado como un genio, lo que es
mas dificil en literatura. No sacrifiqué la poesia, la segui cul-
tivando a la par, y ahora que la publicidad me ha concedido
la merecida pensién, me rio de la vida dedicado de lleno a las
letras en mi paradisfaca biblioteca. Mientras los izquierdistas
entraron en bancarrota con su teorfa.



Entrevista Jota Mario Arbeldez
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