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II.RESENA DEL TRABAJO DE GRADO
1. Objetivo o propésito central del Trabajo: Disefiar y presentar un paquete de
cufias testimoniales de mujeres victimas de lasiptadtformas de Violencia de

Geénero sin vulnerar la sensibilidad de las personas
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CAPITULO 2. Contextualizacién a la Violencia de @émen Colombia.
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CAPITULO 4. Manos a la obra.

CAPITULO 5. La Propuesta

2. Autores principales (Breve descripcion de los principales autores esfeiados)

Esta investigacion esta organizada en tres pdeleprimer punto es la recopilacion de

bibliografia extensa para la busqueda de concegossarios para contextualizar el marco
tedrico y entregar las caracteristicas de la viéerontra la mujer. Autores como Lucia

Barros y Juan Corsi, ayudaron a contextualizarreblpma de la violencia de género y
entender su significado, causas y consecuencias.

La investigacion estuvo soportada en autores camsé Ignacio Lopez Vigil, radialista
cubano que busca por medio de su libro “Manual higg@ara Radialistas apasionados”
ensefia como producir, dominar un lenguaje del meadibofénico y comunicar con
profesionalismo, los diferentes formatos en lagadifonso Gumucio, narrador, poeta y
ensayista especializado en la comunicacion pacarsbio social expone la importancia en

su libro “Haciendo Olas” del dialogo que se delial@scer entre el medio y el publico.

El dossier de Prensa en “Mujer, Violencia y Comaaién” publicado en Madrid en el
2002, aport6 en esta investigacion la forma adeceada que los medios de comunicacion
deben difundir el tema de la violencia contra lgenwexplicando los errores mas comunes

en la prensa, radio y television.

En el proyecto de investigacion se realizaronergeevistas con especialistas en el tema de
género y comunicacion como a la Consejera Predalepara la Equidad de la Mujer,
Martha Lucia Vazquez, Fabiola Calvo, periodistaop@inadora de la Red Colombiana de
Periodistas con Vision de Género, Nidia Lopez Eelfeminista y socidloga integrante de
las Naciones Unidas de Colombia y con Myriam Méndeabajadora social de la
Fundacion para la Educacion y el desarrollo, FEDHE&Ss profundizaron el tema de la
Violencia de Género en Colombia, al igual de ladngncia y la responsabilidad que se

debe tener desde los medios de comunicacion psilalizar el problema.



3. Conceptos clavdEnuncie de tres a seis conceptos clave que fidgran el Trabajo).
Violencia de Género, Comunicacién para el desarrdllufia Testimonial, Imaginario
Colectivo, Cultura Patriarcal.
4. Proceso metodologico(Tipo de trabajo, procedimientos, herramientas eagds para
alcanzar el objetivo).
Esta investigacion estad organizada en tres pdeleprimer punto es la recopilacion de
bibliografia extensa para la busqueda de concegossarios para contextualizar el marco
teorico y entregar las caracteristicas de la vaiéeoontra la mujer. Ademas con el soporte
de varios autores expertos en el tema de comuditadmo Juan Ignacio Lopez Vigil y
Alfonso Gumucio se analizé el alcance que tienenreslios para incidir en las decisiones
de las personas de una comunidad y la importareigadbajar en conjunto para obtener
buenos resultados. El Dossier de Prensa “Mujerje¥ma y Geénero”, ayudd a esta
investigacionde2 a conocer la forma adecuada gnddos medios de comunicacion deben
difundir el tema de la violencia contra la mujetpkecando los errores mas comunes en la
prensa, radio y television.
En segundo lugar y paralelamente a esta inveshigaciormativa, se realizé un proceso de
acercamiento e interaccion a mujeres que fuerdimas de diferentes tipos de violencias
contra la mujer. Esto, con el fin de conocer y iaaalel contexto social en el que viven y
obtener sus testimonios que serian cruciales paraducto final de esta investigacion.
Como metodologia final se realizé el disefio de odycto comunicativo que consta de
cufias educativas testimoniales de mujeres querfudaiimas de la violencia contra la
mujer, con un enfoque totalmente diferente al guessa acostumbrado a ver en los medios
de comunicacion. Fue un producto realizado tenieemlcuenta todos los conceptos y
consejos recogidos durante la investigacion.
5. Resefa del Trabajo(Escriba dos o tres parrafos que, a su juicioe8o@n el Trabajo).
Durante los ultimos tres siglos las mujeres hamddo constantemente en contra de la
violencia de género. A partir del siglo XVII y alwo del siglo XIX, se empezo a hablar de
una violencia invisible, una violencia silenciosaeqno cobraba vidas y no estaba
familiarizada con guerras y conflictos armados eeltombres, escudos y uniformes; era

una violencia dirigida Unicamente a las mujeregjiselo afirma Nadia Lopez Téllez,



sociologica y feminista entrevistada en el 200&hBiviolencia consistia en la diferencia
de roles que desempefiaban los hombres y las megjerdessociedad. Los hombres tenian
un valor laborakuperior al de las mujeres, dado por los sisteraisapcales que imponia

la religion en dicha época y que aun persistem ectualidad.

La Consejera Presidencial para la Equidad de l&iMMartha Lucia Vazquez, los medios
de comunicacion no le estan dando un manejo adealaigma de violencia de género,
especificamente en la Violencia Doméstica, puesmaktrar imagenes de mujeres
golpeadas, con maltrato verbal y psicolégico, st g victimizando a la mujer
contribuyendo a una naturalizacion de este tipeiaencias. Es por esto que el objetivo de
este trabajo consiste en disefiar y ejemplificagpaguete de cufias testimoniales de mujeres
victimas de las multiples formas de violencia deegé, de diferentes clases sociales,
estableciendo mensajeducativosdirigidos a la comunidad en general. Estas cuéams
elaboradas bajo cinco lineas o categorias en EBsew@ometen agresiones contra la mujer
tales como: posicion politica, posicion dentro a@ddmilia, posicion y derechos sobre su
cuerpo, su autoestima y su capacidad de produatived la sociedad. Es importante aclarar
gue estas cufias contienen mensajes que valoramajéa, que no la victimizan ante el
publico y que no sigue influyendo en el sexismgued usualmente estamos acostumbrados.
Se consultaron diferentes fuentes bibliogréficas,estrevistaron a diferentes personas
como la Consejera Presidencial para la Equidad dléuier, Martha Lucia Vazquez, Nadia
Lopez Téllez, socidloga y feminista de las Naciddaeslas de Colombia, Mercedes Segura
directora de la organizacion Fondo Mujer, FabiokvG coordinadora internacional de
periodistas en condicion de género entre otrasopalisades que con sus valiosos e
interesantes aportes y conocimientos, ayudaron restredr la parte tedrica de la
investigacion, al igual que la propuesta comunieatempleada a través de cufias
testimoniales. También, se analizo algunos adgcde periddicos, novelas, comerciales y
contenido en los noticieros nacionales que ayudérgificar las fortalezas y problematicas

gue tienen los medios de comunicacion al difundpreblema de la violencia de género.



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL.:
Propuesta comunicativa para la construccion de ajesisadiofénicos que estén orientados
a promover la reduccion de la desigualdad de géreetoavés de un modelo de cufias

testimoniales que sea sensible ante el tema.

OJETIVOS ESPECIFICOS:

» |dentificar causas asociadas al problema de lggdaisiad de género para plantear
una propuesta de medios coherente a la sensibifjdadse debe manejar ante el
tema.

» Conocer el estado de la desigualdad de génermlem@ia en los ultimos 10 afios
para disefiar una propuesta de medios acordes sjgecte al contexto colombiano.

* Analizar el tratamiento que le han dado los med®somunicacion al tema de la
desigualdad de género.

» Desarrollar una propuesta de cufias radiofonicasdibasn un protocolo acorde con

el contexto colombiano y con la sensibilidad dprtablematica.
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INTRODUCCION

Durante los ultimos tres siglos las mujeres hamddo constantemente en contra de la
violencia de género. A partir del siglo XVIl y alao del siglo XIX, se empezé a hablar de
una violencia invisible, una violencia silenciosaeqno cobraba vidas y no estaba
familiarizada con guerras y conflictos armados eeltombres, escudos y uniformes; era
una violencia dirigida Unicamente a las mujereglselo afirma Nadia Lopez Téllez,
socioldgica y feminista entrevistada en el 200&hBiviolencia consistia en la diferencia
de roles que desempefiaban los hombres y las meajeressociedad. Los hombres tenian
un valor laboral superior al de las mujeres, danlolgs sistemas patriarcales que imponia
la religion en dicha época y que aun persistem ectualidad.

En un principio, no se creia que existiera talencia, se trataba de un tema de mujeres
fundamentalistas incapaces de tener buenas red¢sctan los hombres, creando tensiones
y desacuerdos en las relaciones sociales ent@dpkbsexos. Sin embargo, poco a poco las
mujeres fueron demostrando los casos de violehasadocumentaron, los analizaron,
logrando lentamente un acceso a la justicia enlgd XX. A partir de ese momento, se
crearon leyes internacionales de proteccion a msijigente a este tipo de agresiones y los
estados en todo el mundo comenzaron a reconocdatipamente que si existia una
Violencia de Género.

Hoy en dia, en el siglo XXI, la violencia contranajer sigue siendo una problematica
social que afecta a muchos paises del mundo, estiakja paises latinoamericanos. En
Colombia y a manera de contexto, se denuncian d&fsdiarios de maltrato a las mujeres.
El 70% de estas agresiones son ocasionadas pasrzarpareja. Sin embargo esta cifra es
inferior a las situaciones de maltrato que por tenw se atreven a denunciar. De igual

forma, cada dos horas se presentan tres casosldaci sexual, en su mayoria victimas
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alrededor de 14 afios de edad. (Caracol, Noviemboe2008). Segun el Articulo 2 de la
ley 1257 del 4 de Diciembre del 2008 del CongresdCdlombia, la violencia contra la

mujer se define como:

“Articulo 2°. Definiciébn de violencia contra la muje Por violencia contra la mujer se
entiende cualquier accion y omisién que le causertaudafio o sufrimiento fisico, sexual,
psicolégico, econdémico, o patrimonial por su coim@hcde mujer, asi como las amenazas
de tales actos, la coaccién o la privacion arbiieade la libertad, bien sea que se presente
en el &mbito publico o en el privado”.

Sin embargo en Colombia las mujeres se encuentrastantemente atropelladas en cuanto
a sus derechos. ¢ Por qué? Existen muchas respelessasque seria dificil juzgar una sola.
Los derechos de las mujeres se violentan debidwaacadena de acontecimientos que es
importante tener en cuenta.

Una de esas respuestas, es la cultura patriantechista que todavia se vive en nuestra
sociedad. Todavia existe una inferioridad en elitmntéboral, econdmico, social, cultural e
incluso en las decisiones de poder. Por otro ladgnorancia y la falta de informacion por
parte de los medios de comunicacion, el gobierddeyentes entidades educativas, no les
brindan a las mujeres colombianas los conocimiestesca de sus derechos, por los cuales
éstas no saben exigir y defender sus prioridadedahey.

Debido a lo anterior, en los Ultimos afios y conm@alementacién del Plan Estratégico
Integral contra la Violencia basada en Género 208&11, los medios de comunicacién y
el gobierno se estan esforzando por la sensibifimade las mujeres para que denuncien y
conozcan sus derechos ante la Ley. Este Plan agra@kscon el fin de presentar reformas
legislativas, mejorar la atencion por parte deligoio a las victimas, ampliar los servicios

juridicos a las victimas y sensibilizar a travésodemedios de comunicacion.
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Sin embargo, para la Consejera Presidencial paExlédad de la Mujer, Martha Lucia
Vazquez, los medios de comunicacion no le estadalan manejo adecuado al tema de
violencia de género, especificamente en la ViokeBmméstica, pues al mostrar imagenes
de mujeres golpeadas, con maltrato verbal y pgjiadd se esta re victimizando a la mujer
contribuyendo a una naturalizacion de este tipeiaencias.

De acuerdo con lo anterior, es importante pregup@e qué manera los medios de
comunicacion pueden contribuir de manera adecubbtigerestar de la comunidad?, ¢Es
posible darle otra mirada al tema de violencia @i@san género desde los medios de
comunicacion?

El objetivo de este trabajo consiste en disefiar y ejemplifigarpaquete de cufas
testimoniales de mujeres victimas de las multiftgsnas de violencia de género, de
diferentes clases sociales, estableciendo mensdjestivosdirigidos a la comunidad en
general. Estas cufas seran elaboradas bajo cimeas|b categorias en las que se cometen
agresiones contra la mujer tales como: posicioitipa| posicion dentro de la familia,
posicién y derechos sobre su cuerpo, su autoestistacapacidad de productividad en la
sociedad. Es importante aclarar que estas cufidgmem mensajes que valoran a la muijer,
gue no la victimizan ante el publico y que no sigo#uyendo en el sexismo al que
usualmente estamos acostumbrados.

En el proceso de la investigacion, se realizardraipajo de campo en el municipio de
Fusagasuga con el apoyo de la Fundacion para leaEidn y el Desarrollo, FEDES, una
organizacion colombiana lider en investigacion aoctrabajo comunitario y en la
promocion de los derechos humanos. La selecciénnuelicipio, la institucion y la
comunidad, obedece a un proceso que lleva a cal@EEEen dichas poblaciones
receptoras de comunidades en condicion de despka@mmcon mujeres provenientes de
distintos puntos del pais, quienes has sido vistid® diferentes tipos de violencias de
género.

El objetivo es llevar un seguimiento del procesced@&s mujeres, conocer sus historias,
entender el contexto y tener con ellas un contdatecto. Actualmente, se encuentran

desarrollando talleres de educacion e informact@rca de sus derechos por parte de la

16



organizacion FEDES, lo que ayudara en esta ingsfig a conocer su interés de
superacion.

Por otro lado la investigacion se centrara en busdateractuar con mujeres del comuan, de
estratos medios altos que son victimas de violerooa el fin de comparar estilos de vida,
pensamientos y posicion frente al problema con lEgugue son vulnerables. Se debe
resaltar que el objetivo no es diferenciar la protditica en dos grupos de mujeres, el
objetivo es mostrar la violencia contra la mujemooun problema social, como una
igualdad que padece nuestro género y que puede pade de cualquier mujer sin

importar su condicién econémica social, raza @i@t.

Luego de conocer las historias y testimonios daseshujeres y con la investigacion tema
de la violencia de género en Colombia y la formajee los medios de comunicacién la

difunden, se disefiara y presentara el tipo de cgii@sseran grabadas y producidas
radiofonicamente. La locucion y produccion de la8as testimoniales se realizaran en los
estudios de Javeriana Estéreo. Luego, el paquetaries, seran presentados al grupo de
mujeres con las que se trabajo durante el prodgélsobjetivo es analizar y recoger las

diferentes lecturas e impresiones ocasionadasiploagicufias y abordar un resultado que

pueda cumplir los objetivos de la investigacioreyalcampafa testimonial.

Para tal fin, se recopil6 informacion sobre la emaia de género en Colombia, la influencia
de los medios de comunicacién en la sociedad al gl manejo que tienen frente al tema.
Se consultaron diferentes fuentes bibliogréficas,estrevistaron a diferentes personas
como la Consejera Presidencial para la Equidad déujer, Martha Lucia Vazquez, Nadia
Lopez Téllez, socidloga y feminista de las Naciddaeslas de Colombia, Mercedes Segura
directora de la organizacion Fondo Mujer, FabioklvG coordinadora internacional de
periodistas en condicion de género entre otrasopalisades que con sus valiosos e
interesantes aportes y conocimientos, ayudaron restrodr la parte tedrica de la
investigacion, al igual que la propuesta comunieatempleada a través de cufas

testimoniales. También, se analizo algunos adscdé periddicos, novelas, y contenido en
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los noticieros nacionales que ayudo a identifiearfbrtalezas y problematicas que tienen

los medios de comunicacion al difundir el problededa violencia de género.

La investigacion se dividira en cuatro momentoqrghero se centrara en conceptualizar y
sustentar el objetivo del proyecto que se va ard#ka, el problema del cual surge la
necesidad de investigar el tema planteado, sdigastion y la metodologia empleada para

cumplir los objetivos.

El segundo momento corresponde a la contextuaimade la violencia de género en
Colombia. En esta etapa se busca explicar los ftijgowviolencias de género, posibles
causas, consecuencias, las politicas implementadasl pais para su proteccion, las
organizaciones comprometidas con el bienestar dgresu victimas del conflicto e

introducir a la Fundacion para el Desarrollo y tuéacion - FEDES -con la que se tuvo el

apoyo para la ejecucion del proyecto.

El tercer momento se centra en el andlisis de ledion de comunicacion frente a los
problemas sociales y su aporte a la comunidadigize forma, se analizara la radio en dos
aspectos: como medio que histéricamente ha dediespiacios dirigidos a las audiencias
femeninas y como promotor y difusor de los derea®sa mujer y la familia, capaz de
promover consensos sociales, de sensibilizar artaugidad y de liderar movilizaciones a
favor de estas causas, cuando asi se lo ha prop@sstexplicara porqué se realizaran
cufas testimoniales, su impacto en el recept@eliccion de recursos radiofonicos para su

produccion y cuél es su aporte a la problematiaatphda.

Terminado el andlisis de los medios de comunicafriénte a la violencia de género, se
dard paso al cuarto momento, que se enfoca ennpresen informe detallado sobre el
proceso y la experiencia del trabajo coordinado rigntado por FEDES y con la

participacion del grupo de mujeres de Fusagasugdia que con las mujeres del comun
gue actualmente no hacen parte de alguna orgafiizaciundacion. Se expondré el perfil
de estas mujeres, las dificultades durante el pomck construccion de mensajes y

desarrollo de este.
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CAPITULO 1

CUERPO DE LA INVESTIGACION

Esta investigacion pretende demostrar que los matBocomunicacion pueden brindar un
tratamiento adecuado al problema de la violencgadi@a en género, especialmente a la
violencia doméstica, en la que no haya la necesigaskeguir re victimizando a la mujer.
Para ello se propone producir un paquete de cudsBsnbniales enmarcadas en cinco
categorias que competen a los diferentes tipogmsianes que enfrentan muchas mujeres
tales como: agresion en su participacion politmaytra su cuerpo, su autoestima, su
posicion frente a la familia y su capacidad de poothn econdmica.

La idea es generar reflexiones y generar inquisteteun grupo especifico de oyentes en
el que se conciba la radio como un medio al serdel desarrollo social, capaz de influir
en las decisiones colectivas de una comunidadibdé&z@dola frente a la violencia contra

la mujer.

1.1PLANTAMIENTO DEL PROBLEMA

Desde inicios del siglo XIX se viene hablando solicdencia de género. A pesar de las
luchas constantes por parte de mujeres para demogdicha violencias y a la
implementacion de leyes a nivel mundial de protet@ su integridad y a sus derechos,
aun en el siglo XXI persiste esta problemaética.

A parte de la cultura patriarcal y machista que @stpuesta en la sociedad desde sus
inicios, existen dos factores principales que irapiddentificar la violencia contra las
mujeres en la sociedad. Estos dos factores songerHawisible el problema y su
naturalizacién La primera evoca en que soélo se entiende la ne@ehacia la mujer,
cuando se presentan lesiones fisicas perceptides sentidos. (Corsi, 2010, pag. 5) Es
decir, que al golpear a una mujer y dejar secuelasrcas en su piel y en su cuerpo, es
considerada como un acto de violencia. Cuando Hayedcias de roles entre hombres y
mujeres en la sociedad, cuando hay presién psicalégmocionales, violacion sexual,

politica 0 econdmica no se considera como actosaencia. De esta manera no se hace
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visible gran parte del problema, muchas veces gol@gimujeres no conocen sus derechos
y aceptan estos tipos de agresiones como acciat@sles en la sociedad.

De esta manera se da la naturalizacion del problamala que la sociedad esta
acostumbrada a usar fiaerza como ejercicio del poder El control sobre el otro es una
condicién para tener el poder y de esa manerastiiga que algunos hechos violentos se
utilizan en la sociedad para ejercer un orden gradstobjetivos como “educar”, “entrar en
razén”, “limitar”, entre otros. De esta manera &dos de violencias ejercidas sobre las
mujeres puede ser entendido como actos que estaareados dentro de consensos
sociales que se encuentran establecidos para reanianorden, sin saber que se esta
violando y vulnerando los derechos de las mujé&srsi, 2010, pag. 6)

De acuerdo con lo anterior, podemos afirmar quenledios de comunicacion al tratar la
problemética de violencia de género, siguen re vigtizando a la mujer tal como lo
manifestd la consejera presidencial para la equiléald mujer Martha Lucia Vasquez. Los
medios naturalizan la violencia al seguir vendeesd imagen con 0jos morados y con
perfiles inferiores a los hombres.

De esta forma en este proyecto se demostrara aismoddios de comunicacion si pueden
brindar un tratamiento adecuado a esta problematspecificamente por medio de la
radio; medio difusor capaz de sensibilizar y cdwiiri al cambio de imaginarios colectivos,

como la tolerancia social de la violencia de gémerta sociedad.

1.2.  JUSTIFICACION

Al proponer un paquete de cufias testimoniales gamaibilizar a la sociedad respecto al
tema de la violencia de género, con un tratamiadecuado y una mirada diferente a la
gue siempre se le ha dado los medios de comuniGagidéontinuacion se presentan siete

razones que justifican el desarrollo de la invesiign.

1. Colombia es un pais con una situacion evidenteedggdaldad de género. A nivel
de América Latina es uno de los paises que presmtanayor medida esta
condicion. De acuerdo al informe de Desarrollo Huon@010 publicado por el
Programa de las Naciones Unidas para el DesardidlUD-, Colombia ocupa la

20



posicién 90 de 194 paises que presenta condicitmegsigualdad de génér@or

otro lado, a nivel de América Latina se encuentralgpuesto 15 de 17 paises.

2. Segun la consejera presidencial para la equiddal eheljer, Martha Lucia Vasquez,
los medios de comunicacion no saben darle un tratamadecuado al tema de la
violencia de género. Es importante aprender alséinar a la sociedad sin herir la

susceptibilidad de las victimas.

3. Para el radialista paraguayo, Arturo Bregagliorddio no crea conciencia en la
gente. La radio crea consensos sociales, es deaimmgentos compartidos. Al
trabajar el tema de violencia contra la mujer enioja podemos influir

poderosamente en las decisiones colectivas, eca&stesensibilizar a la audiencia.

4. La radio juega un papel decisivo en la mediaciompmbdlemas sociales. Segun el
cubano José Ignacio Lopez Vigil en su libro “Manuaente para radialistas
apasionados”, la radio es un intermediario par&rakdfr los derechos humanos.
Lépez Vigil expresé:intermediar. El verbo admite dos sentidos. Actu@mo
arbitros, a solicitud de las partes, para negociar un atce@mistoso. Y actuar
como padrinos metidos en el medio, haciendo pesar nuestra enflia para

defender al débil y apoyar su causdl.opez Vigil, 2005p. 450.

5. En la entrevista de RCN Radio Compromiso Social eohsejera presidencial para
la equidad de la mujer Martha Lucia Vazquez radbzen noviembre de 2008, la
alta funcionaria afirma que el 91% de las victirmados problemas conyugales son
las mujeres y solo se conocen un 25% de los casosejdenuncian, el resto queda
en el anonimato. Hay impunidad y se debe cambgmhaginarios colectivos que

hay en la sociedad frente a la tolerancia socigbdlema.

! De acuerdo al Indicador de Desigualdad de Géndrindice de Desigualdad de Género es una medida
compuesta que refleja la desigualdad entre mujgrgarones en tres dimensiones: salud reproductiva,
empoderamiento y mercado laboral. Varia entre garando no existe desigualdad entre mujeres y eajon
y uno (cuando las mujeres o los varones salen aratips comparados al otro sexo en todas las diomas3i
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6. Lanaturalizaciénde la violencia de género y al mismo tiempo hadevisible ante
la sociedad, ha sido las causas que dificultantacep identificar el problema.
Segun el psicélogo Jorge Corsi en su andlisssViolencia hacia las mujeres como
problema social”, no hacervisible el problema se da cuando la “familia” es
entendida como el espacio privado, seguro, cortdémy estimulos. Esta vision
sesgada de la familia impide visibilizar la otraagaen el que el entorno familiar
puede ser peligroso y los derechos humanos puetteigualmente violados. Por
otro lado lanaturalizaciénde la violencia se da en la misma cultura cuaedasan
expresiones populares como: “la letra con sangra’efiuna buena paliza a tiempo
evita problemas”, “a las mujeres hay que tenertasitas”, “aqui hace falta una
mano dura”, etc.). De esto modo, las mujeres witdBnas naturalizan la violencia,
lo ven como algo comln y son inconscientes quedswschos estan siendo
violados. (Corsi, 2004, pag. 8)

7. Como aparece en el Articulo 1 de la Declaracionversial, “Todos los seres
humanos nacen libres e iguales en dignidad y des&cks por esto que el cubano
José Ignacio Lopez Vigil en su libro “Manual Urgenpara Radialistas
Apasionados”, afirma que la misién de la radio regnover la ética ciudadana junto

a la sensibilidad social.

1.3. METODOLOGIA

Esta investigacion estad organizada en tres pédeleprimer punto es la recopilacion de
bibliografia extensa para la busqueda de conceossarios para contextualizar el marco
tedrico y entregar las caracteristicas de la viméeoontra la mujer. Autores como Lucia
Barros y Juan Corsi, ayudaron a contextualizarreblpma de la violencia de género y

entender su significado, causas y consecuencias.
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La investigacion estuvo soportada en autores camseé Ignacio Lopez Vigil, radialista
cubano que busca por medio de su libro “Manual iieypara Radialistas apasionados”
ensefia como producir, dominar un lenguaje del meaibofénico y comunicar con
profesionalismo, los diferentes formatos en lagadifonso Gumucio, narrador, poeta y
ensayista especializado en la comunicacion pacarebio social expone la importancia en

su libro “Haciendo Olas” del dialogo que se delial#scer entre el medio y el publico.

El dossier de Prensa en “Mujer, Violencia y Comaaién” publicado en Madrid en el
2002, aporto en esta investigacion la forma adeceada que los medios de comunicacion
deben difundir el tema de la violencia contra Iganwexplicando los errores mas comunes

en la prensa, radio y television.

En el proyecto de investigacion se realizaronergsevistas con especialistas en el tema de
género y comunicacion como a la Consejera presilepara la Equidad de la Mujer,
Martha Lucia Vazquez, Fabiola Calvo, periodistaop@inadora de la Red Colombiana de
Periodistas con Vision de Género, Nidia Lopez TEelfeminista y socidloga integrante de
las Naciones Unidas de Colombia y con Myriam Méndeabajadora social de la
Fundacion para la Educacion y el desarrollo, FEDHE&Ss profundizaron el tema de la
violencia de género en Colombia, al igual de ladrtancia y la responsabilidad que se

debe tener desde los medios de comunicacion peikdlizar el problema.

En segundo lugar y paralelamente a esta inveshigagiormativa, se realizé un proceso de
acercamiento e interaccién a mujeres que fuerdimas de diferentes tipos de violencias
contra la mujer. Esto, con el fin de conocer y iaaalel contexto social en el que viven y
obtener sus testimonios que serian cruciales paraducto final de esta investigacion.
Como metodologia final se realizé el disefio de odycto comunicativo que consta de
cufias educativas testimoniales de mujeres querfudaiimas de la violencia contra la
mujer, con un enfoque totalmente diferente al guessa acostumbrado a ver en los medios
de comunicacion. Fue un producto realizado tenieemlacuenta todos los conceptos y
consejos recogidos durante la investigacion.
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1.3.1 Clasificacion de la informacién:La informacion que se obtenga de la blisqueda en

bibliotecas, articulos de internet, blogs, libnasieos y portales web sera clasificada de la

siguiente manera:

1.

2
3.
4

Historia, causas y consecuencias de la Violenci@étero.

Conceptos, tipos y situaciones de la Violencia reolat mujer

La influencia de la comunicacion para el desarrstioial.

La violencia contra la mujer y el tratamiento adetuque le deben dar los medios

de comunicacion.
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CAPITULO 2

CONTEXTUALIZACION A LA VIOLENCIA DE GENERO EN COLOM  BIA

En este segundo capitulo se hara una breve sidessshistoria de la violencia contra la
muijer en el mundo y en Colombia, su descubrimiegitdipo de violencia que se ejercia
contra las mujeres y los hechos mas importantesdgien a conocer esta problematica
social. Se analizaran algunas de las posibles sales#a Violencia de Género; Religion,
imaginarios colectivos y la cultura patriarcal. iBestrara la situacion actual en Colombia,
conoceremos estadisticas, cifras y la posiciorhguemado el gobierno frente al tema, con

leyes y decretos que protegen la integridad deuj@m

Para entender la Violencia de Género es importent@cer los tipos de violencia que
existen y la forma en que estas se reflejan erujarmPara esto, existen organizaciones en
Colombia comprometidas con su integridad, con elde respaldar e informar a las

victimas.

2.1 HISTORIA, CAUSAS E IMAGINARIOS COLECTIVOS DE LA VIOLENCIA
DE GENERO EN EL MUNDO Y EL COLOMBIA.
- Religion

Las diferentes agresiones y discriminaciones caagticontra la mujer son hechos
considerados en la mayoria de los casos como nesrgatotidianos, que son aceptados y
corroborados por la sociedad y el estado. Existéenaturalizacion a la violencia de género
gue se ha inculcado en nuestros ancestros y séumlido a través de la historia por
medio de fil6sofos, mitos y la religion

Segun Lucia Barros en su tesis doctofistriminacion Sexista y otras formas de
violencia estructural e institucional contra la redj, la violencia y discriminacion contra

la mujer es un tema que siempre ha existido e socllesde su creacion, pues ha sido
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condenada a ser el género débil, sumiso e infguierse ha posicionado en la cultura y
creencias de las sociedades a través del tiempo.

En esta tesis podemos ver una vision “feministalasrcausas de la violencia de la mujer y
aunque las justificaciones son un poco exageraasnportante tenerlas en cuenta para
analizar el verdadero inicio de la cultura pat@machista de la sociedad occidental que
es la promotora de la desigualdad de sexos.

A continuacion expondremos las ideas de Lucia &aen cuanto al origen de la cultura

patriarcal y la Violencia de Género en la religion.

“Entonces Dios el Sefor hizo caer al hombre enuefig profundo y, mientras
dormia, le sacé una de las costillas y le cerré vtz la carne. De esa costilla Dios
el Sefior hizo a una mujer, y se la presento al henabcual, al verla, dijo: “jesta si
que es de mi propia carne y de mi propios huesesliaSa llamar mujer, porque
Dios la saco del hombre”. Por eso el hombre deja @adre y a su madre para

unirse a su esposa, y los dos llegan a ser comsalapersona”

Si nos preguntamos quién fue Eva, facilmente podemmordar la historia de la manzana y
el pecado original que nos ensefiaron en el colegice ha sido difundida por la biblia y la
religion catdlica cristiana. Sin embargo debemagpntarnos realmente ¢ quién era Eva?
¢,Cual fue su legion? Y no es precisamente la nodl@ humanidad.

La historia del pecado original enmarca a Eva emito con desprecio hacia la mujer,
categorizandola como el género del pecado, dentésgin e inferior al hombre. La mujer
desde un principio fue la “culpable” que el hombagera en el pecado, fue la “culpable”
gue toda la humanidad fuera desterrada del pataidpable” que sintiéramos dolor, fue la
“culpable” de ser mortales, por eso, estd condemhdastigo de Dios. “Aumentaré tus
dolores cuando tengas hijos, y con dolor los dardisz. Pero tu deseo te llevara a tu
marido, y el tendra autoridad sobre%iEn esta frase por primera vez se puede conocer

como la religion corrobora la desigualdad entre v@® y mujeres. (Barros, 2005).

2 Biblia (1993), Génesis 2:21-24, Bogot4, Dios hatug
® Ibid, 2:16.
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Para Lucia Barrgda influencia de la historia de Adan y Eva difudaipor la religion

“

catblica cristiana, “...enraizé intensamente en la&ntes mayormente masculinas pero
también femeninas acerca de la naturaleza y déhdege las mismas, y las actitudes que
fue generando son encontradas materializadas aesdh vida religiosa, sino también en
las leyes, en la filosofia, en la psicologia, endastumbres y en las estructuras sociales del
mundo occidental, y por supuesto en aquellos cammmientos mas intimos y cotidianos
de las personas(Bosch, citado en Barros, 2005). De esta manetaltara patriarcal y
machista se fue forjando en nuestras sociedacemdw imaginarios colectivos a cerca del
género femenino.

Algunos filosofos como Nietzsche dejaron reflejas ensamientos sobre la mujer y

criticaron constantemente su paulatina liberacindefensa de sus derechos.

“La mujer es increiblemente mas mala que el homgbtambién méas sensata; la
bondad en la mujer es ya una forma de degenergcigri.a lucha por la igualdad
de derechos es ya un sintoma de enfermedad: todiwané sabe. Cuanto mas
mujer es una mujer, mas se defiende con los pmmyas manos de todo lo que
signifique un derecho: el estado de naturalezgutara eterna entre los sexos le
confiere con mucho el primer puesto. ¢ Se han fijesledes en la definicion que he
hecho del amor? Es la Unica digna de un filosofantor usa la guerra como medio
y se basa en el odio mortal que existe entre wsssg Recuerdan la respuesta que
di al problema de cémo curar a una mujer, de codimerarla™ Dejarla
embarazada. La mujer necesita hijos: el hombresnmaea ella mas que un medio:

asi habl6é Zaratustra”

Por otro lado, Eva no es el Unico ejemplo de lgsiemas patriarcales que creo la religion a

través de la historia. Maria, la virgen, madre i@ de Dios, es otra figura mitica que

* Nietzsche, F (1999Ecce homo. Cémo se llega a ser lo queGzsretero, F. (trad.), Madrid, Edimat Libros.
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encasilla a la mujer con unas caracteristicascpdaites que le dan las virtudes al género
femenino; la virginidad, la castidad, sumisa y tada.

“La mujer, antes pecadora y maligna, se convierteus ser cuya humildad
manifiesta se encuentra en sus palabras en el norderia Anunciacién cuando
pronuncia: He aqui la esclava del sefiorL.a madre entonces se arrodilla ante su
hijo. Como afirma Beauvoir, por primera vez en istdria de la humanidad, la
mujer reconoce libremente su inferioridad. En ddoca Maria se realiza la suprema
victoria masculina: a través de la salvacion denlger mediante la culminacion de

su propia derrotaX”

- Patriarcado

Segun el Diccionario de la Real Academia Esparfaligatriarcado es laOrganizacion

social primitiva en que la autoridad es ejercida pa varén jefe de cada familia,
extendiéndose este poder a los parientes aun segiman mismo linaje.” De este modo, el
patriarcado es la autoridad del hombre sobre silifaimmpuesta por la institucion y usada

como una estructura de violencia y dominio de taseslades.

“Para que se ejerza esa autoridad - como afirma éll&@uastells — el Patriarcado

debe dominar toda la organizacion de la sociedadg groduccion y el consumo a
la politica, el derecho a la cultura. Las relactom@erpersonales estan también
grabadas por la dominacion y la violencia que s$gina en la cultura y en las

instituciones del Patriarcad”.

Desde la edad primitiva, las funciones de hombresieres en la sociedad estaban

claramente establecidas. El hombre era el sexonayor fuerza fisica al cual se le atribuia

® Barros, L. (2004)Discriminacién Sexista y otras formas de violeneséructural e institucional contra la
mujer[tesis doctoral], Madrid, Universidad Carlos Il M&drid, Doctorado en Derecho.
6 ,

Ibid., p. 117.
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la labor de cazar, buscar alimento y proteger grapo o familia. Las mujeres estarian
destinadas a las labores netamente domésticasijdeldo de la casa, parir y cuidar los
hijos.

De esta manera se dio una especializacion y uguldetermina a cada género, lo que
podria explicar el porqué los hombre hasta el dihay tienen desarrollado la fuerza fisica
mas que las mujeres y estan en condiciones deadmyacidades exteriores, sociales, de
guerra, y porqué las mujeres tenemos un desafmtienino e las capacidades interiores,
hogarefas, sencillas, pacificas.

Estas “funciones” delegadas desde el inicio a lagms, van siendo los motivos que
fueron generando con el paso del tiempo y el dasarde las sociedades, la cultura
patriarcal y las diferencias de género. De esteenaase fue forjando desigualdades y se fue
limitando a la mujer a demostrar sus capacidadesieres.

Segun Frances Olsen, profesora feminista nacida eludad de Chicago, la feminidad y
masculinidad, tienen ceritas caracteristicas op@seque han sido forjadas en la historia
de las sociedades y hoy en dia aun se mantieneordingacion observemos los
contrapuestos de la masculinidad y la feminidadiseg) pensamiento platonico, publicado
por Olsen.

Cuadro 1. Cuadro comparativo en las oposiciones da feminidad y masculinidad.

FEMINIDAD MASCULINIDAD
Irracional Racional
Pasivo Activo
Sentimiento Pensamiento
Emocion Razon
Naturaleza Cultura
Sensibilidad Poder
Subjetivo Objetivo
Concreto Abstracto
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Particular Universal
Afectada Agresivo
Atractiva Ambicioso
Complaciente Asertivo
Coqueta Austero
Débil Autocratico
Dacil Con Coraje
Emocional Cruel

(Olsen, citado en Barros, 2005)

“Los estereotipos de género se someten a los mipneggdimientos sociales, que

son forjados y nutridos a través de las creenclas pensamientos que las personas

tienen respecto a un modelo de atributos, rasgosles considerados ideales,

adecuados e idoneos a cada s€xo.”

- Imaginarios Colectivos creados en la sociedad

A Continuacién se expondra algunos imaginas cel@stgue se han establecido en las

sociedades occidentales y que han contribuidosarddlo de la sociedad patriarcal y que

de alguna forma han condicionado la situacion adeiaesigualdad de género.

Estas situaciones fueron sacadas de la “Guia dac@agon para Promotoras de Salud”,

basada en el libro Nuestros Cuerpos, Nuestras Videsarrollado por Zobeida Bonilla en

Boston

" Ibid., pag. 192.

del
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#1: La mujer es deébil, el hombre es
fuerte
* La mujer es cobarde, siempre
necesita que la protejan.
* La mujer es mas celosa que el
hombre.
* Todas las mujeres son
sentimentales. La mujer llora por
cualquier cosa.
 La mujer es demasiado afectiva.
Se entrega facilmente.
#2: Siempre la mujer ha sido menos
gue el hombre.
 En una emergencia, sea un
accidente, incendio, enfermedad u
otra situacion, la mujer es mas
atolondrada y pierde la cabeza
mas que el hombre.
* La mujer es mas chismosa que el
hombre.
#3: La felicidad en el

depende de la muijer.

matrimonio

* La mujer ha nacido para casarse y
para ser madre y nada mas.

* La mujer para su casa, el hombre
para la calle.

* La mujer que no se casa es una
frustrada, envidiosa, resentida y

acomplejada.
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#4: Lo mas noble en una mujer es

soportar todo por sus hijos.

* Ser madre es lo mas sagrado.

* Hay que recibir todos los hijos que
Dios manda.

e La mujer aguanta todo: muchos
hijos, falta de dinero, el marido
borracho, asi es su destino.

* La mujer es mas religiosa que el
hombre. Recurre a Dios para
pedirle milagros.

#5: Casi siempre es la mujer quien

tiene culpa de que el hombre sea infiel.

e Con tal que el hombre le pone su
casa, no importa que €l le saque la
vuelta.

* Es de esperar que el hombre tenga
otra mujer, pues asi son los

hombres.

» La mujer que se pinta, que le gusta
vestirse bien, es que esta pensando
en engafar a hombres casados.

* Lo mas importante para una
muchacha es agradar al hombre y
llegar a casarse.

* El hombre no tiene por qué decir a

Su mujer cuanto esta ganando.



La mujer no sabe repartir el
dinero, por eso el marido tiene que
darle el diario y nada mas.

La mujer no es tan habil para los
negocios como el hombre.

La mujer no tiene derecho a
distribuir / manejar el sueldo del

marido.
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#6: Es feo y se ve mal que la mujer

mande. Ella debe obedecer al marido

El esposo debe ser el que manda
en el hogar, pues él es hombre.

El hombre debe tener més libertad
que la mujer.

La mujer casada deberia tener el
permiso del marido para poder

salir de su casa, ir a reuniones e
invitar a amigas a visitarla en su

casa.

Las nifias tienen que atender a sus
hermanos; la esposa tiene que

atender a su marido.



2.2 TIPOS DE VIOLENCIA DE GENERO

Para hablar de tipos de Violencias de Género sadiedad, es importante tener claro los
conceptos y diferencias que existe eNMi@encia Intrafamiliar Violencia de Génerg
Violencia DomeésticaAunque presenten diferencias, estos tres tipasoflencias atentan
contra la integridad de la mujer en diferentes esgesociales, econdmicos, politicos,
culturales y psicologicos.

De acuerdo con el articut®a violencia hacia las mujeres como problema sdcd|
psicologo Jorge Cossi, se puede definir:

* Violencia Intrafamiliar » Son todas las situaciones de violencia fisica y
psicolégica que se le puede ocasionar a todos iesinos de una familia, ya sea
mujeres, nifios, nifias, ancianos y discapacitadassidlencia intrafamiliar puede
ser manifestada mediante insultos, golpes, abua@keaislamiento, prohibiciones,
humillaciones, abandono afectivo, atropello de iopies, chantajes, amenazadas,

etc. Todo acto que atente con el bienestar detagramte de la familia.

* Violencia de Génere> Es la violencia que NO se limita al ambito fanmilipor el
contrario es una violencia estructurada en la sop@éad de un sexo sobre otro y
gue se dirige solo a las mujeres. Es una violequie atenta a la mujer a nivel
politico, laboral, sexual, que genera prostitucidtiljizacion del cuerpo femenino
como objeto de consumo, creencias religiosas, yqoiga maltrato fisico y/o
psicologico que puedan sufrir dentro de cualquéettexto publico o privado, que
puede ser generado por la cultura patriarcal y metchde nuestra sociedad

ocasionando su muerte.

“Esta violencia se expresa a través de conductditydes basadas en un
sistema de creencias sexista y heterocentristatignden a acentuar las
diferencias apoyadas en los estereotipos de gérmmoservando las

estructuras de dominio que se derivan de eflos.”

8 Corsi, J. (2004) “La violencia hacia las mujeresmo problema social” [en linea], disponible en:
http://www.berdingune.euskadi.net/u89congizon/es/contenidos/informacion/material/es_gizonduz/adjunt
os/laviolenciahacialasmujerescomoproblemasocial.pdf, recuperado: Junio 18 de 2010.
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* Violencia Doméstica> Es la violencia hacia la mujer que se ejerce eer3pacio
domestico, entendido no sélo al hogar o a la Ba,a lo que delimita el espacio
privado que ocurre al interior de una pareja qustiemen vinculos afectivos
relativamente estable, incluyendo noviazgos, ursohbres, relaciones de ex
parejas. Esta violencia al igual que la violen@agénero atenta con la seguridad de
la mujeres y ocasionan dafos fisicos, psicologicgexuales, econdomicos y
emocionales que incluyen el maltrato verbal.

Estos tres tipos de violencia, adoptan varios tigdesagresiones hacia la mujer que
implementan consecuencias en su entorno socidtyrauque no solo afecta su integridad
sino el desarrollo de futuras familias en las quesproduce la problematica de la violencia

de género y se impide un cambio a los imaginatectvos que se crean alrededor de este
tipo de violencias.

Las agresiones que se adoptan por los tipos dengial contra la mujer son los siguientes:
» Agresion Fisica: Contacto fisico que implique fa@esobre la mujer, que cause
dolor y secuelas en su cuerpo. Existe agresidoafisuando hay empujones,
bofetadas, heridas, pufios, patadas, estrangulamienando se arrojan objetos
sobre ella, se les sujeta con fuerza o cuandonesran a algun objeto. (2006,

Asociacion Nacional de Médicos Homedpatas Cirujandzarteros en el Distrito
federal).

» Agresion Psicoldgica: Toda clase de insultos, hagidn. Es una agresion dificil de
detectar, de larga duracion que ocasiona baja stirt@e inseguridad y complejo de
inferioridad. Existe agresion psicolégica cuandoy lgitos, celos, amenazas,
intimidacion, humillacién, posesividad extrema, saiones, romper objetos frente
a la victima o maltratar mascotas. (2006, Asocrachacional de Meédicos
Homeopatas Cirujanos y Parteros en el Distritoridjle
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» Agresion Sexual: Cualquier tipo de acciones queser® en la mujer relacion
sexual forzada, relacion sexual inconsciente, i@hacexual sin proteccion,
violacién, incesto, obligacion a ver imagenes pgréaficas, piropos, miradas
sugestivas, presion para estar o salir con un hmmpltmadas o pellizcos en partes
intimas. (2006, Asociacién Nacional de Médicos Hépaas Cirujanos y Parteros
en el Distrito federal)

» Agresion Econdmica: Todo tipo de control y manegb dinero del hogar, de las
propiedades y recursos, privacion de comida, t@tspvestimenta, privacion y

control de dinero hacia la mujer. (2006, Asociacibiacional de Médicos

Homeopatas Cirujanos y Parteros en el Distritoridjle

“Ocurre al no cubrir las necesidades basicas dmiesibros de la familia
en caso de que esto corresponda, como con los hgo®res de edad y
estudiantes, la mujer que no posee trabajo remdmelas adultos mayores
u otros miembros dependientes. También sucede cuss@jerce control,
manipulaciébn o chantaje a través de recursos edonémse utiliza el

dinero, propiedades y otras pertenencias de fonaaropiada o ilegal o al
apropiarse indebidamente de los bienes de otrosibongs de la familia sin

su consentimiento o aprovechandose de su incapitida

» Agresion Politica: Actos de discriminacion a la erugn la vida politica y publica
del pais. Darle mayor valor politico al hombre que mujer. Abstinencia del voto
a elecciones y referendos publicos, discrimina@bocupar cargos publicos y a
participacion politica.

® “Programa Esmeralda. Por una vida libre de vidksic (2010) [en linea], disponible en:

http://www.esmeralda.gob.mx/test/test3.php, recuperado: 18 de Junio de 2010.
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Agresion Laboral: En la mujer este tipo de violengiagresion se ve reflejada por
motivos de embarazo, lactancia, fertilidad, cuidadoaternos, entre otros que
limitan su participaciéon en el trabajo y desmeritsus aportes laborales a la
sociedad y al &mbito publico.

“Es toda accién que manifieste abuso de podegiégeen el ambito laboral,
o en el lugar de trabajo, por el empleador, petgeré@aquico, 0 en quien sea
delegada la funcién de mando, un tercero vincuthckrta o indirectamente
a él, o quien tenga influencias de cualquier tipbres la superioridad. Esta
accion es ejercida sobre el trabajador/a, atentamoddra su dignidad,

integridad fisica, sexual, psicolégica o social, diaete amenazas,
intimidacion, maltrato, persecucion, menosprecigsultos, bromas

sarcasticas reiteradas, discriminacion negativayalerizacion de la tarea
realizada, imposicién, acoso, acoso sexual, ineguigalarial, traslados

compulsivos, entre otros”

10

“Violencia laboral” [en linea], disponible en:

http://sociedadcivil.inmujeres.gob.mx/res/Kit_violencia_laboral.pdf, recuperado: 18 de Junio de 2010.
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Figura 1. Grafico de la Violencia contra la mujer ylos tipos de agresiones que genera.

Agresion Psicolégi

c Agresion Econdmica- Politica
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posesividad extrema,  proteccion, incesto, PuUblicos y a la participacion politica,
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acusaciones, romper YV a4 . )
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objetos frente a ella, piropos, miradas recursos, privacion de comida,
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Agresion Fisica
Empujones,  bofetadas,
heridas, pufios, patadas, Intimidacion, menosprecio,

estrangulamiento,

amarrar, arrojar objetos,

inequidad salarial entre sexos,
insultos, acoso sexual, miradas

Sujetar. r sugestivas.
Tipos de agresiones que adopta
VIOLENCIA CONTRA LA MUJER
| Tipos de Violencia |
Violencia Basada en Génel Violencia Intrafamiliar

Viclimas: Mujeres
Entorno__ o _lLugar:
privado o publico

Formas que adopta Agresion Fisica,

Victimas: Hombres, mujeres, nifios, nifias,
ancianos, discapacitados.
Entorno o Lugar: Dentro de la familia o

Cualquier contexto

Agresion Sexual, Agresion Psicoldgica,
Agresion Economica, Agresion Politica,

Agresion Laboral

L

unidad doméstica.
Formas gque adopta: Agresion fisica,
Agresién Sexual, Agresion Psicoldgica.

Violencia Doméstica

Victimas: Mujeres

Entorno o Lugar: Dentro de casa, hogar, o
espacio doméstico.

Formas que adopta: Agresién Fisica,
Agresién  Sexual, Agresion Psicoldgica,
Agresién Econémica

37



Dichas agresiones que adopta la Violencia de Génersolo se limitan a perjudicar a las
mujeres. Existe una consecuencia de mayor graveda@l contexto privado y que
trasciende a perjudicar el futuro de las familidsa reproduccion de la violencia en el
hogar.

(BID, citado en Corsi, 1993) Segun el enfoque dahd® Interamericano de Desarrollo,
“La violencia es en gran parte una conducta apdangiuna de las primeras oportunidades
en las que un individuo observa y aprende la via¢éers en el hogar”. De acuerdo a esto,
se puede decir que existen grandes probabilidagekg nifios que son testigos y victimas
de violencias a sus madres en el contexto privaei@dn los autores y promotores de la
violencia en el hogar y en la sociedad en su adufigees han naturalizado V&olencia

como medio de socializacion.

“Segun investigaciones realizadas por la AmericalycRological Association,

publicadas en 199& medida que creceos niveles de violencia en la familia de
origen, la probabilidad de que un niftambién se involucre en comportamiento
abusivo o violento cuando adultambién aumentalLas conclusiones de esta
hipotesis que vincula la violencia domeéstica yitdencia social pueden resumirse
en otro parrafo del mencionado documento del HBta transmision de violencia

de una generacion a la otradel hogar a la calle, es la razén apremiante por la
cual urge encontrar politicas qudisminuyan la violencia domeéstica, incluso

cuando la meta final sea reducirVéolencia social.**

Cuadro 2. Consecuencias de la Violencia Domésticarpcategorias

AMBITO CONSECUENCIAS DE LA VIOLENCIA DOMESTICA

Trabajo * Incremento del ausentismo laboral

¢ Disminuciéon del rendimiento laboral

"' Corsi, J. (2004) “La violencia hacia las mujeresnooproblema social’ [en linea], disponible en:
http://www.berdingune.euskadi.net/u89congizon/es/contenidos/informacion/material/es_gizonduz/adjunt
os/laviolenciahacialasmujerescomoproblemasocial.pdf, recuperado: Junio 18 de 2010.
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Educacioén

Aumento del ausentismo escolar
Aumento de la desercion escolar
Trastornos de conducta y de aprendizaje

Violencia en el ambito escolar

Salud

Consecuencias para la saldisica (lesiones, embarazos no
deseados, cefaleas, problemas ginecoldgicos, disickaul,
abortos, fracturas, adicciones, etc)

Consecuencias para la salud mentdepresién, ansiedad,
disfunciones sexuales, trastornos de la condudtaealaria,
trastornos pseudopsicoticos, etc.)

Consecuencias letales (Suicidio, homicidio)

Trastornos del desarrollo fisico y psicologico

Social

Fugas del hogar

Embarazo adolescente

Nifias en situacion de riesgo social (nifias enlla)ca
Conductas de riesgo para terceros

Prostitucion

Seguridad

Violencia social

Violencia Juvenil

Conductas antisociales

Homicidios y lesiones dentro de la familia

Delitos Sexuales

Economia

Incremento del gasto en los sectores salud, edugaseguridad,
justicia

Disminucion de la produccion

Jorge Corsi

La Violencia hacia las mujeres como problema social

39



2.3 VIOLENCIA DE GENERO EN COLOMBIA

Segun el indice Global de Paz (IGP), Colombia gméd mas violento de Latinoamérica al
posicionarlo en el nimero 138 de una lista deda8es de todo el mundo segun su nivel
de pacificacion. Nuevamente el pais queda entrd3osias violentos del mundo junto a
Irak y Somalia.

Esta situacion en Colombia, no solo se debe allgmdb del conflicto armado que se ha
vivido por mas de 50 afos, sino a la lucha delatgafico, el alto indice de pobreza y la
desigualdad de género en el que las mujeres somaasfectadas.

Para Berta Lucia Estrada en su articulo “Violem@aGénero”, Colombia es uno de los
paises Latinoamericanos que presentan la mayayudddad entre hombres y mujeres sin
importar la edad, raza o condicion social. Estagdeddad genera la violencia de género en
el que las mujeres son agredidas a nivel fisiodakgsicoldgico y sexual.

A manera de contexto y a nivel &f@lencia Laboral en Colombia las ofertas de trabajo
privilegian mas a los hombres que a las mujeress me cree que éstas tienen un
rendimiento inferior de sus capacidades y en serdpefo laboral. Es por esto que el
desempleo femenino es de un 22%, una de las cifiées altas en América Latina, y
aquellas que cuentan con un trabajo estable pegsent salario del 25% menor al de los
hombres. (Estrada, 2008. Pag. 1)

De acuerdo al Censo realizado por el DANE EN EL52@ 29.9% de los jefes de hogar
en Colombia son mujeres, frente a un 70,1% reptade por el género masculino. Por
otro lado el 30,1 % de las mujeres mayores a amaoifestaron haber realizado oficios del
hogar una semana anterior al censo, mientras qad¢l® de los hombres en el mismo
rango de edad manifestaron haber realizado gstede labores. Asi mismo, en una
encuesta nacional hecha por el DANE entre los 4868 - 2004, las mujeres en la ciudad
de Bogota presentaron el mayor porcentaje de ddsenfpente a los hombres. Los
anteriores hechos de alguna manera sugieren udang@icondicion de desigualdad entre
géneros asociadas a las causas mencionadas y lieadap anteriormente sobre la

violencia de género.

Cuadro 3. Cuadro comparativo de la tasa de desemmentre hombre y mujeres.

40



Tasa de Desemple¢p 1993 1997 2000 2001 20072 200 200
Total 7,3 8.5 19,6 21,1 20,4 17,5 16,9
Hombres 5,3 6,9 16,0 19,9 17,1 15,8 13,9
Mujeres 10,0 10,5 23,7 22,6 23,9 19,3 20,0

(DANE, citado en Politica Publica de Mujer y GérserBlan de Igualdad de Oportunidades Para la Eduida
de Género en el Distrito Capital 2004 -2016, 2005).

Este ha sido el panorama de la desigualdad laleoted hombres y mujeres durante los
ultimos afios. En la actualidad se ha incrementadaimero de mujeres en el mundo
laboral, sin embargo esta vinculacion en el meradadrabajo no siempre corresponde a
una mejora en sus condiciones laborales y sociglesicremento se da en mujeres con
empleos de baja calidad, de pocos ingresos y garidad social. Aun persiste la
desigualdad de salarios y no se valora el aporehqae la mujer en la construccion de la
riqueza social en el pais en el que muchas detedlagjan dobles y triples jornadas.

En cuanto a l&iolencia Politica el sexo femenino sigue siendo marginado en cumasto
participacion y liderazgo en cargos publicos. Eibee sigue teniendo mayor actividad
politica en la sociedad.

Por ello, es importante tener en cuenta lo estaldesn 1979 por parte de la Convencion
para la Eliminacién de Todas las Formas de Disoadgion contra la Mujer, CEDAW, en
lo indispensable que es la participacion constdatia mujer en igualdad de condiciones al
hombre, para el desarrollo completo de un paishjeelestar del mundo.

“Los Estados Partes tomaran todas las medidas iapesp para eliminar la
discriminacion contra la mujer en la vida politicaublica del pais y, en particular,
garantizando, en igualdad de condiciones con losbnes el derecho a:

- Votar en todas las elecciones y referéendumsignsbly ser elegibles para todos
los organismos cuyos miembros sean objeto de eleesipUblicas.

- Participar en la formulacion de las politicas guamentales y en la ejecucion de
éstas, y ocupar cargos publicos y ejercer todatutasones publicas en todos los
planos gubernamentales.
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- Participar en organizaciones y asociaciones memuamentales que se ocupen de

la vida publica y politica del pai$®’

Hoy en dia la mujer ha tenido mayor participacidomieiativa en asuntos politicos, sin
embargo no llega a una igualdad con el hombre ugaagin persiste el temor por su parte
en tener una gran representacion en la sociedaBagmander, solo el 10% de las mujeres
ocupan cargos publicos y aunque son las que reatizs estudios de posgrado, secundaria
y especializacion, los hombres son los que ocupaodrgos mas importantes. (El Tiempo,
2009, 30 de Septiembre). Graciliana Moreno, reptasée de la Fundacion Mujer y Futuro

en el departamento de Santander, afirmo:

"Las mujeres aventajamos a los hombres en educpei@nla participacion en los
concejos es apenas del 10 por ciento, en las &dealél 9 y en las asambleas del 11
por ciento. Paradgjicamente las mujeres votan mé&s lgs hombres en las

elecciones pero no son elegidds"

Por otro lado, la participacion de las mujeres egdsa a cargos de eleccion popular y al
consejo en el 2004, fue inferior a la participacttenlos hombres. Existen diferencias de
hasta el 60%, una cifra demasiada alta en cuatg@ean desigualdad politica que existe

en Colombia.

Figura 2. Tabla en porcentaje de la participacion d mujeres y hombre en cargos

publicos.

12 Convencién para la Eliminacion de Todas las FordeBiscriminacion contra la mujer (1979), “Artioul
7" [en linea], disponible en: http://www.un.org/womenwatch/daw/cedaw/text/sconvention.htm,
recuperado: 28 de Junio de 2010.
13 El Tiempo (2009, 30 de Septiembre), "Sélo el 1086das mujeres tienen participacion laboral en cargo
publicos de Santander” [en linea], disponible lettp://www.eltiempo.com/colombia/oriente/ARTICULO-
PRINTER_FRIENDLY-PLANTILLA_PRINTER_FRIENDL-6238130.html, recuperado: 1 de Julio de 2010.
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Participacion de mujeres y hombres
en cargos de eleccion popular (Bogota
2004)
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(Secretaria de Gobierno, citado en Politica PuldiedMujer y Géneros. Plan de Igualdad de Oportulgisla
Para la Equidad de Género en el Distrito Capit@42@016, 2005).

Estas cifras demuestran que existen obstaculogrpiden la participacion de las mujeres
en cargos publicos y en la representacion de l#&igaolque ayuden a posicionar sus
demandas, derechos y necesidades. Mientras nounayaremento en la participacion de
las mujeres en la politica, la igualdad de génereesa truncada, pues la participacion de la
mujer es indispensable para la construccion dediedad y para concretar una igualdad de

oportunidades que permita avanzar en la equidagtidero.

“La socializacién politica de las mujeres y de lsmbres, ain mantiene la
reproduccion tradicional de los estereotipos deegeque discriminan a las mujeres
sigue siendo un aspecto significativo, asi comopdasistencia de practicas
clientelares excluyentes en los espacios e instargé participacion del Distrito

opaca y condiciona el ejercicio ciudadano de lagras.**

En cuanto al conflicto armado, las mujeres tamlpgésentan una gran desigualdad de
condiciones. Segun un informe de ACNUR en el 2@d8Colombia hay 3.2 millones de
personas desplazadas en la cual el 83% son mupgcemas deViolencia Fisica

explotacion sexual, esclavizacion de actividademasticas y reclutamiento de sus hijos

14 Colombia, Alcaldia Mayor de Bogota (2005), Paitietblica de Mujer y Géneros. Plan de Igualdad de
Oportunidades para La Equidad de Género en elitoig€apital 2004-2016, s.e. P. 33.
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por parte de los grupos armados.\lialencia Sexuaés el mayor tipo de violencia al que
se encuentran expuestas este grupo de mujere%o 18eBellas han sido victimas de abuso
sexual.

Tal como lo revela la estadistica del InstitutoMiedicina Legal en el 2007, de cada 100
casos de abuso sexual en Colombia, el 84% es laaciaujeres que en la mayoria de los
casos son niflas menores de 15 afios de edad. 20 ale ellas denuncian.

Con respeto a |¥iolencia Fisica el panorama que se vive en Colombia es vergonzoso
Segun la Fundacion Plan, una ONG dedicada a ladigay adolescencia, 100 mujeres son
golpeadas por parte de sus parejas y cada horafi@é son maltratadas. (Fundacion Plan,
citado en Manuel Velandia, 2010).

En un informe del Instituto de Medicina Legal, ¢r2@07 se presentaron 11.583 casos de
maltrato contra las mujeres y 183 homicidios. ER®#)8, solo en el primer trimestre del
afio se presentaron 2.694 casos y 1.139 homicidicia Imujeres durante todo el afio, y en
el 2009 de 50.058 casos de violencia entre parepastados entre los primeros 9 meses de
afo, 88% fueron mujeres victimas de golpes y nma#irg 28 homicidios por parte de su
pareja. La intolerancia y los celos son las capsasipales de estos atropellos.

Este tipo de violencia no solo deja secuelas d fisieo, las consecuencias psicoldgicas de
cualquier tipo de agresion contra la mujer afedtaraujer en su autoestima y atenta contra

su dignidad.

“...porgque la mujer agredida estructura una bajaemstitma, que afecta directamente
su productividad y capacidad para reportar el alyusoscar proteccion; y porque

reduce su posibilidad de desempefio social y pefsbha

Figura 3. Tabla comparativa de mujeres violentadagsicolégicamente por parte de su

conyuge.

15 Colombia, Consejeria Presidencial para la Equitials Mujer (2004), Observatorio de Asuntos de &#ne
La Familia, Imprenta Nacional de Colombia.
44



Porcentaje de mujeres con experiencia de
violencia psicologica ejercida por el
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(PROFAMILIA, citado en Observatorio en Asuntos dénéro. La Familia, 2004)

Pero lo mas grave de Molencia de Génergue se vive en Colombia es la impunidad.
Manuel Velandia en su articulo “Dejémonos de mdasa El machismo mata” en la revisa
Semana, publicada el 11 de Enero del 2010, afiroe) dp cada 10@nujeres que son

golpeadas, 22 de ellas denuncian, 78 no lo hacen.

Figura 4. Porcentaje de la impunidad de la violenai contra la mujer en Colombia.

IMPUNIDAD DE LA VIOLENCIA CONTRA
LAS MUJERES EN COLOMBIA

E Nodenuncian ® Denuncian
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Esta impunidad se da por factores como temor &sagas, amenazas por parte de sus
parejas, presion social e incluso porque no sabeerea de sus derechos o porque
desconocen dénde hacer la denuncia. Sin embargpavaedad del asunto es tan grande
gue la mayoria de mujeres que denuncian los casozmttrato, retiran dichas denuncias y

justifican el hecho.

Figura 5. Grafico en porcentaje de los casos de impidad de la VBG en Colombia.

Motivos de la Impunidad en laVBG en

Colombia
B Puedenresolver el problema M Los dafios no fueron graves
B Miedo agresidn B No quieren perjudicara su pareja

H Creen que no se repita la g No saben doéne poner la denuncia

El Instituto de Medicina Legal presentd un informe el que muestra las principales
razones. El 26% de las mujeres que retiran las roégmi creen que pueden resolver el
problema, otro 26% piensan que los dafios causadseron graves, el 16% temen a ser
agredidas nuevamente, un 13% no quieren perjudisaragresor, 9% de ellas no creen que
el episodio de violencia se vuelva a repetir y%Iio saben donde instalar la denuncia.

Es claro que la violencia contra la mujer en Colanmo ha dejado de crecer, pero también
es claro que este se ha hecho conocer como urepralsiocial. Lo que antes era opacado y
“escondido” por diferentes factores como la famylita cultura machista, hoy en dia las
mujeres van mostrando al mundo los diferentes cdsosaltrato que las ha ayudado a
tomar conciencia, a denunciar y a entender quehdwsbres al igual que las mujeres,
merecen una igualdad dentro de la sociedad.

Este avance ha sido lento. En Colombia hay leygergchos que protegen a las mujeres de
una vida libre de violencias. Sin embargo, pocaslas que conocen dichas leyes o peor

aun, naturalizan la violencia gracias a los imagsacolectivos que se crean a partir de
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nuestra cultura patriarcal — machista. Es por egt® el gobierno junto a diferentes

organizaciones Yy entidades comprometidas coneglebtar de las mujeres especialmente

en Colombia (Consejeria Presidencial para la Equdiala Mujer y las Naciones Unidas

de Colombia, Profamilia, entre otras.), han vend#sarrollando diferentes campanfas,

programas Yy planes estratégicos para la combatvideencia basada en género en

diferentes ciudades y departamentos del pais.

A continuacién, veremos algunas de las campafadrgtegias que adelanta el gobierno

para combatir la violencia contra la mujer.

Cuadro 4. Tabla comparativa de campafas contra laiglencia de género.

NOMBRE ENTIDAD CONCEPTO ESTRATEGIAS
La campandA Viva Profamilia Educar e informar Campafia visua
Voz” a cargo de la tanto a hombre comppublicitaria en diferente
actriz Diana Angel y mujeres a cerca de |anedios de comunicacio
el cantante vallenatp violencia sexual] Elaboracion de
Peter Manjarrés. Fue como reconocerlg,comerciales, cuia
lanzada er prevenirla 'y qué afiches, canciones
Septiembre de 2008 hacer cuando sepostales y conciertos.
hasta la fecha. presenta.
Programa Integral| Naciones Contribuir a le| Promover activamente
contra Violencias dg Unidas: -Fondo| Prevencion, atencion ycon ~ compromiso

Género.
2011

(2008

de Desarrollo dé
Naciones
F:

las
Unidas para
Mujer
(UNIFEM)
-Fondo de
Poblacion de la

Naciones Unidas

de

violencia basada en

q

L erradicacion

lgénero en Colombig

tanto en el espaci

privado.

51. Violencia de parej
5 (fisica, psicologica

publico como en el

tinstituciones publicas co
I

), ., .,
atencién y prevencion d

EIresponsabilidad en

(@)

la violencia basada €
género. Esta

instituciones son: lo
amedios de comunicacio

universidades

y

> o 9 S0

|92}
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(UNFPA) sexual organizaciones sociales,

-Organizacién | 2. Violencia  sexual con  énfasis en los

Internacional 3.Trata de personascgjactivos de mujeres |y
para lag + Violencia producida en las organizaciones de
. . por actores armadas .
Migraciones _ mujeres de base.
ilegales
(OIM) o
) 5.Préacticas
Gobierno .
tradicionales que
Nacional " | atentan contra los
Consejeria derechos de las

Presidencial paramujeres indigenas.

la Equidad de |4

=

Mujer

2.4 POLITICAS Y DERECHOS DE LA MUJER EN COLOMBIA

Tras el pacto social que tuvo la humanidad al izaalla segunda guerra mundial, La
Declaracién Universal de los Derechos Humanos daifgiado uno de los logros mas
importantes de la sociedad al establecer este dwuwler principios basicos para controlar
las relaciones internas y externas de los esté@osisejeria Presidencial para la Equidad
de la Mujer, 2009, p. 1)

Gracias a esta declaracion la relacién entre lgsahos es mas estable. No importa la
cultura, el lenguaje o la religion de los puebloses los derechos humanos son un hito
universal de valores basicos como el respeto alég & la dignidad humana, la libertad y la

paz. Las mujeres hacen parte de los derechos hgmsagan el derecho internacional.

“<Los derechos humanos, un derecho de la mujdfue el claro mensaje de la Cuarta
Conferencia Mundial de la ONU sobre la Mujer, cedela en Pekin del 4 al 15 de
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septiembre de 1995. La conferencia aprobé la Dexdlam y la Plataforma de Accidon de

Pekin que, entre otras cosas, buscan garantizdeteshos humanos de la mujef.”

Sin embargo, el respeto y el cumplimiento de edtyechos sobre la mujer ha sido una
lucha constante por parte de todos paises del mendespecial de América Latina. En
Colombia las mujeres comenzaron a ejercer sus liesea mediados de los afios 50,
cuando la mujer tuvo la oportunidad de ejercer stecho al voto el 1957. Desde ese
momento se fueron creando leyes que la protegéendian y le daban participacion en la
sociedad. Sin embargo, los derechos de la mujeeadombia fueron reconocidos como

Derechos Humanos recientemente, con la Ley 12%baga el 4 de Diciembre de 2008.

2.4.1 Derechos de la Mujer en ColombiaEn el titulo 2 del capitulo Primero de la
Constitucion Politica de Colombia, se encuentra desechos fundamentales de los
Colombianos, su libertades, autonomia e igualdddatehumano tales como: Igualdad de
sexos, trabajo, igualdad ante la ley, Vida e intlegl personal, Libre desarrollo de la
personalidad, Libertad de pensamiento y expresi®ertad de religion, Libertad personal,
Derechos politicos y participacion, entre otros.

Sin embargo por los constantes abusos y discrindinade estos derechos basicos en la
mujer por su condicion de ser mujer, la Ley 125aldsce especialmente cuales son sus

derechos.

“ARTICULO 70. DERECHOS DE LAS MUJERE®demas de otros derechos
reconocidos en la ley o en tratados y conveniosrnationales debidamente
ratificados, las mujeres tienen derecho a una didaa, a la integridad fisica,

sexual y psicoldgica, a la intimidad, a no ser daiae a tortura o a tratos crueles y

degradantes, a la igualdad real y efectiva, a nsemetidas a forma alguna de

16 Amnistia Internacional. (1996) “Los Derechos Humsrn Derecho de la Mujer. Compromisos suscrito
por los gobiernos en la Declaracion vy la Platatorde Accion de Pekin” [en linea], disponible en:
http://www.derechos.net/amnesty/doc/otros/mujerl.html, recuperado: 13 de Julio de 2010.
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discriminacion, a la libertad y autonomia, al liblesarrollo de la personalidad, a la

salud, a la salud sexual y reproductiva y a lasegd personal”

En otras palabras y segun el articulo 7 de la L2¥71los derechos de la mujer en
Colombia son:

» Derecho a una vida libre de violencias

» Derecho a la participaciéon en la sociedad y a jar€&ntacion de las mujeres

» Derecho al trabajo en condiciones de igualdad yidagl

» Derecho ala Salud

» Derecho a una educacion en igualdad de condiciones

» Derecho a tener una proteccion por parte de la Ley

» Derecho a una cultura libre de sexismos
El gobierno de Colombia ha venido implementandaléed afio 1950 leyes y decretos que
velan por los derechos de las mujeres. A contidmaceremos cuéles son estas leyes y de

gué manera protegen a la mujer frente a sus degecho

Cuadro 5. Tabla comparativa de las leyes que proteg a la mujer en Colombia.

LEY QUE LA
DERECHOS PROTEGE EN QUE CONSISTE

Ley 51 de 1981 | La aprobaciéon de la Convencion sobre| la
Eliminacion de Todas las Formas (de

Ley 115 de 1994 | Discriminacion contra la mujer.

Ley General de la Educacion. Respeto a la
Derecho a una vida equidad como fina de la educacion| y

libre de violencia. | Ley 248 de 1995 | sanciona el acoso sexual de docentes hacia

' Colombia, Congreso Nacional de la Republica, (2@08¢ Diciembre), “Ley 127 del 4 de Diciembre de
2008, por la cual se dictan normas de sensibilimacprevencion y sancidon de formas de violencia y
discriminacién contra las mujeres, se reformanGésligos Penal, de Procedimiento Penal, la Ley @84
1996 y se dictan otras disposiciones” Daario oficial, nUm.47.193 de 4 de diciembre de 2008, Bogota.
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Ley 747 de 2002
Ley 679 de 2001

Ley 1257 de 2008

sus alumnos/as.

Se aprob6 la Convencion Interamericana f
Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violen
Contra la Mujer, suscrita en Belem Do Pa
Brasil 1994.

ara
Cia

7

\ra,

Se reforma la Ley 599 del 2000. Se incly
la Trata de personas como un delito sexua

lye

Medidas para la prevencion de la explotag
sexual, pornografia y turismo sexual

menores.

ion

en

Normas de sensibilizacion, prevencion
sancion de formas de violencia

discriminacién contra las mujeres

Derecho a tener
participacion en la
sociedad y una
representacion de las

mujeres.

Ley 82 de 1993

Ley 509 de 1999

Ley 581 de 2000

Se establecen normas para apoyar de ma
especial a mujeres cabezas de fam

Acceso a créditos, educacion, salud, empl

inera
ilia.

£0.

Se establecieron beneficios para las ma
comunitarias en subsidio pensional

seguridad social.

dres

y

Se reglamenta la adecuada y efec

decisorios de las diferentes ramas y 0rga
del poder publico a nivel naciond

departamental, municipal y local.

liva

participacion de la mujer en los niveles

INOS

al,

Decreto 2663 deCddigo de Trabajo. Proteccion y defensa

1950

Ley 54 de 1962

los derechos laborales especialmente alg
con la proteccion de los derechos de lam

trabajadora

de
IN0S

ujer

La Organizacion Internacional del Trabg

consagra la igualdad de remunerag

:1[o]

ion
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Derecho al trabajo
en condiciones de

igualdad.

Ley 23 de 1967

Ley 50 de 1990

econdmica entre la mano de obra masculi
la mano de obra femenina. Trabajo de ig

valor.

Organizacién Internacional del Traba
aprueba el convenio No. 111 de 1958 e
que exige la eliminacion de todas las forn
de discriminacion en el ambito labor
Discriminaciones como; raza, color, religid
sexo, opiniones politicas, nacionalidad

origen social.

nay

ual
jO
n el

nas

n,

Favorece a las mujeres trabajadoras en es
de embarazo. Proteccion contra el desy
maternidad de 8 a 12 semanas por emba

y la ampliacién de la licencia de

stado
nido

razo

Derecho a la salud.

Ley 50 de 1990

Ley 82 de 1993

Ley 100 de 1993

Favorece a las mujeres trabajadoras en es
de embarazo. Proteccion contra el desy
maternidad de 8 a 12 semanas por emba

y la ampliacion de la licencia de

stado
pido

razo

Se establecen normas para apoyar de ma
especial a mujeres cabezas de fam

Acceso a créditos, educacion, salud, empl

inera
ilia.

£0.

Se crea el sistema de Seguridad Social
consagra el principio de universalidad de
salud y la seguridad social sin discriminac
alguna y atencién especial a poblacio

vulnerables.

Se
la
on

nes

Derecho a una

educacioén en

Ley 82 de 1995

Ley 115 de 1994

Se establecen normas para apoyar de ma
especial a mujeres cabezas de fam

Acceso a créditos, educacion, salud, empl

inera
ilia.

£0.
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igualdad de
condiciones.

Ley General de la Educacion. Respeto 4
equidad como fina de la educacion
sanciona el acoso sexual de docentes

sus alumnos/as.

Derecho a tener
proteccién por parte

de la ley.

Ley 82 de 1993

Ley 1257 de 2008

Se establecen normas para apoyar de ma
especial a mujeres cabezas de fam

Acceso a créditos, educacion, salud, empl

nera
ilia.

0

Normas de sensibilizacion, prevencion
sancion de formas de violencia

discriminacién contra las mujeres

y
y

Concede al esposo 0 compafiero perman

una licencia de paternidad.

ente

Derecho a una
cultura libre de

sexismos.

Ley 23 de 1967

Ley 181 de 1995

Ley 182 de 1995

Ley 823 de 2003

Organizacién Internacional del Traba
aprueba el convenio No. 111 de 1958 eI
que exige la eliminacion de todas las forn
de discriminacion en el ambito labor
Discriminaciones como; raza, color, religid
sexo, opiniones politicas, nacionalidad

origen social.

jO
n el

nas

n,

Establece la democratizacion g
discriminacion al deporte, la recreacion

aprovechamiento del tiempo libre

5N

el

Proteccion a la igualdad de género en

Television.

Normas de igualdad de oportunidades f

las mujeres.

ara

53



2.5 ORGANIZACIONES COMPROMETIDAS CON LA VIOLENCIAD E GENERO
EN COLOMBIA.

A w0 N PF

Consejeria Presidencial para la Equidad de la Mujdéntidad del gobierno de
Colombia comprometida con adelantar acciones a @& da equidad de género con
el fin de cerrar brechas sociales y construir wiauia capaz de convivir en equidad
e igualdad de condiciones.

Naciones Unidas de Colombia: UNIFEMEI Fondo de Desarrollo de las Naciones
Unidas para la Mujer es una entidad que pertenece aNasiones Unidagjue
trabaja para proteger y promover los derechos daujar en mas de 100 paises del
mundo. Su objetivo es acabar la violencia y todasfbrmas de discriminacion

hacia las mujere&JNIFEM se enfoca en cumplir cinco objetivos basicos:

Reducir la pobreza entre las mujeres

Poner fin a todas las formas de violencia que padks mujeres

Contener la propagacion del VIH/SIDA entre las megey las nifias

Asegurar el acceso y la participacion de las msjeme las esferas economicas,
sociales y politicas

Garantizar la aplicacion de los derechos humaras mujeres de todo el mundo y
velar porque el cumplimiento de los Objetivos delelio tenga en cuenta a las

mujeres.

Ruta Pacifica Es un grupo de mujeres feministas que cuenta co) dea315
organizaciones, mixtas y de mujeres en 9 regioet¢als (Bolivar, Antioquia,
Bogota, Cauca, Choco, Putumayo, Risaralda, Santand&lle del Cauca) que
buscan una salida negociada al conflicto armadfalembia.Ruta Pacificapusca
visibilizar los efectos de la guerra en la viddatemujeres y exigir la proteccion de
sus derechos a la Verdad, la Justicia, la reparagidla reconstruccion del a
memoria histoérica individual y colectiva para la Kg&peticion.
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- Profamilia: Es una entidad privada sin animo de lucro espeaiddi en la salud
sexual y reproductiva, que ofrece tanto a homlmeggres, nifios y nifias servicios
médicos, de educacion y de venta de productosgiz forma se preocupa por los
derechos de las mujeres, en los que implementargmag de atencion a la

Violencia Sexualsalud sexual y género.

- Fundacion Mujeres por ColombiaGrupo de mujeres sin &nimo de lucro que velan
por la construccion de una sociedad justa, equétatisolidaria para las mujeres y
los hombres.

- Fundacion EsperanzaFundacién sin animo de lucro que trabaja parafenda y
reivindicacion de los derechos vulnerables en coosemigratorios y de movilidad
humana.La Fundacion Esperanzafrece servicios de orientacion para valorar el
riesgo, prevencion y atencion a victimas y posibieimas de trata de personas y

de explotacion infantil.

- Fundacion Mujer y Futuro. Es una Organizacion no Gubernamental (ONG) de
mujeres profesionales que buscan la promocion riate&gpecialmente en mujeres
Santandereanas que han sido victimas de violeegigaky violencia intrafamiliar.
De igual forma trabajan en la divulgacion y defedsalos derechos humanos,
sexuales y reproductivos de las mujeres, en laodaey atencion de conflictos

familiares y personales, educacion y formacionemsgectivo de género.

- FEDES: Fundacion para la educacién y el desarrollo, es antadad no
gubernamental, sin &nimo de lucro que implemerdagsos de construccion social

y educativa en poblaciones excluidas, marginadagnerables en sus derechos.

2.5.1 FEDES:En 1994 gracias a un grupo de profesionales coariexia en el trabajo

comunitario, la promocion de los derechos humanas investigacion se crea la FEDES;
Fundacion para la Educacién y el Desarrollo, uséitiucion no gubernamental, sin animo
de lucro e independiente con el fin de fomentarcggos sociales y educativos en

comunidades marginales y excluidas.
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Estos procesos son ejecutados dentro de la peaxspatt desarrollo integral de las
comunidades que en las que ha llevado a cabo nliésreprogramas en Cauca, Cali,
Medellin, Soacha y Bogota. Actualmente trabajareygrtos dirigidos a mujeres, jovenes,
nifios, nifias y poblacién en situacion de desplazaimi Estos proyectos se enfoca en
temas como: derechos humanos, democracia, derbahwanos, derechos de las mujeres,
desplazamiento forzado, y prevencion de vinculadénnifios/as y jovenes al conflicto

armado en el pais.

Mision:
“FEDES es una organizacion colombiana, privadaasimo de lucro y de caracter
social comprometida con lo humano, lo social y tditigo en la promocién del
desarrollo humano sostenible, inherente a la cscmtin de una sociedad justa y
equitativa; lo hace por medio del acompafamientooaeso educativos y sociales,
de nifos, nifias, jovenes, mujeres, hombres, orgepizes y comunidades,

especialmente en aquellas en situacién de mard@mhyi exclusion®

Vision:
“FEDES en el 2011 estara consolidada en los ambdoal, nacional e
internacional, como una organizacion sustentaldsicpnada por su capacidad de
gestion social, promocion del desarrollo humanon@dencia en las politicas
publicas para la transformacion de situaciones dggimalidad y vulnerabilidad.
Posicionada en la prestacion de servicios profafesninterdisciplinarios en las
areas de derechos humanos, desarrollo social raujtwrganizacional; difusion y

promocién de materiales pedagdgicos escritos yoaistiales.*

Objetivo General:
“Promover programas educativos que permitan adasinidades plantear politicas

y estrategias de accion hacia la gestion de unrrdéieaintegral y duradero, en

8 FEDES (2010) [en linea], disponible dntp://www.fedescolombia.org/pags/somos.html, recuperado: 1
de Julio de 2010.
9 1bid.
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armonia con los derechos humanos. Ademas, investigme la probleméatica del
medio ambiente y disefiar estrategias de acciorpgusitan un desarrollo sano y

equilibrado en cada regi6f””

Proyectos que trabajan con mujeresActualmente FEDES se encuentra realizando un
proyecto financiado por una agencia austriaca dgeresi catOlicas que tiene una
durabilidad de tres anualidades. (2009-2010-20Rd)este proyecto, se pretende trabajar
con mujeres desplazadas, victimas de masacre yotks en general de violencia politica
en municipios cercanos a Bogota, como Pandi, SdvgnFusagasuga en torno al auto
reconocimiento como mujeres y generar en ellastapde ese auto reconocimiento,
mecanismo para que pueda incluirse dentro del npimig comunidad receptora.

- Primera Anualidad 2009: En esta primera etapa del proyecto se trabajo parta
psicosocial de este grupo de mujeres. “Es deas pBrijeres llegan con situaciones
emocionales bastante criticas, dificiles y no sodmno ellas van afrontando la
situacion, no solamente en términos individuales gjue ellas van encontrando en
otras comparieras o en las otras mujeres elemeomhosnes... y esto las hace re
significar lo que les paso, lo que les ocurrio ¢ laacen poner propuestas
esperanzadoras, propositivas. Esto fue lo que aeajér con ellas y que se
reconocieran como mujeres, reconocieran que deéfor& que salen al territorio
gue llegan a pesar de las dificultades enormespgedan padecer en las nuevas

comunidades que las reciben, hay posibilidadés...”

- Segunda Anualidad 2010En esta segunda etapa se trabaja su papel denkao de
comunidad. Su capacidad de participacion comuaitafi..que ellas puedan
empezar a mirar qué es una politica publica, quéctes tengo yo como mujer y a
partir de eso puedan generar espacios de inteifotecincidencia dentro de su
municipio,. Que sean escuchadas, que vayan a asasnpltengan herramientas

para hablar, para opinar y decir lo que estangrefts™

20 e

Ibid.
% Mendez, M. (2010, 10 de Marzo), entrevistado peing, N., Bogota
22 Ie

Ibid.
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- Tercera Anualidad 2011:En la tercera anualidad se tiene previsto desarrsl

capacidad productiva.

2.5.2 Plan de trabajo implementado con FEDESCon la ayuda de FEDES, se pretende
realizar un trabajo conjunto a los acercamientos spi han venido realizando desde el
2009, con grupo de mujeres vulnerables en el npiniclle Fusagasuga, que fueron
victimas de diferentes tipos de violencias (fisisaxual, psicoldgica) y del conflicto
armado. La idea es conocer este grupo de mujerediistorias, sus pensamientos y ver el
proceso de aprendizaje y concientizacién con FEDES.

2.5.3 Objetivos del trabajo: Producir piezas sonoras en las que se destaqapdeidad
de superacion de mujeres que han experimentadiotasstformas de violencia, y que
contribuyan en el reconocimiento de la superacigasa replicar en otras mujeres
vulneradas.

2.5.4 Fases del procesd continuacion explicaremos el proceso de trabajplementado
con FEDES.

Cuadro 6. Cuadro explicativo con las fases de tral@con la Fundacion FEDES.

1 Se busca profundizar en el trabajo que

Fase de acercamiento FEDES realiza y acercamiento a los grupos
institucional de mujeres con los que se va a trabajar.

2 Realizacién de un primer contacto con |os

grupos seleccionados para el trabajo,

Fase de generacién igualmente definicion de las categorias de| los
de confianza mensajes que se realizaran.
3 Grabacién en la cabina de Javeriana Estéreo

los testimonios de mujeres seleccionadas.
Transcripcion de los testimonios y seleccion

Fase de Preproduccion de los mas impactantes y representativos.

4 Sistematizar la experiencia. Produccion y
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Fase de edicion y produccion

musicalizacion de testimonios.

Fase de Socializacion

Compartir las piezas sonoras con

protagonistas y realizar un

retroalimentacion con el publico.

informe

SuUS
de

59



CAPITULO 3
LA VIOLENCIA DE GENERO Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

El lenguaje y la tecnologia han permitido de man@al y rapida el acceso a la
informacién. Se ha establecido un lenguaje uniVgrasa transmitir los mensajes por
medio de la imagen y los sonidos instantaneos. Bta enanera, los medios de
comunicacion han creado diferentes espacios p@dindos que los ciudadanos ademas de
estar informados, tienen una interaccion y paicipn por medio de la palabra.

Gracias a los medios de comunicacion, las personasolo interactian en un espacio
tridimensional. Ahora, la dimension medial configuin nuevo espacio de diversion,
opinién, educacion y conocimiento. (Errdzuriz O2845, p. 1)

En este capitulo conoceremos la influencia de ledios de comunicacion en la sociedad,
el significado de la comunicacion participativagat desarrollo de las comunidades, al
igual que las cualidades que destaca a la radio coedio promotor y difusor de mensajes
constructivos para crear consensos sociales quaugs@n el cambio social.

En una segunda parte de este capitulo, analizareonos esta siendo manejado el tema de
la violencia de género en Colombia, observaremgsnals propuestas comunicativas que
desarrollan el tema en la prensa, television e @maGonoceremos el manual para darle un

tratamiento adecuado al tema de la violencia dergén los medios.

3.1 LA IMAGEN DE LA MUJER EN LOS MEDIOS DE COMUNICA CION

Con la revolucion de las comunicaciones y las nsdganologias de la informacion, los

medios de comunicacion han aportado al desarr@ltadnujer. Sin embargo su imagen

gue proyectan en la prensa, radio, medios visyadbsctronicos son lamentable. No es una
imagen equitativa, por el contrario es discriminatante el género masculino pues limita
la diversidad en la vida de las mujeres y su domtion a la sociedad. (La mujer y los

medios de comunicacion, 2000). Las imagenes poéfiogs, morbosas, violentas y

discriminatorias e incluso aquellas que refueraas fanciones tradicionales domeésticas,
degradan al sexo femenino y afectan de forma negsti participacion y crecimiento en la

sociedad.
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En 1995 en la Cuarta Conferencia Mundial sobre l@eMcelebrada en Beijing, se
manifestd la preocupacion por las imagenes negagvdegradantes de la mujer en los
medios de comunicacion, al igual que la discrimiaen el acceso a la tecnologia. De
esta manera se le pidi6 a la mujer del mundo, reafranundo de la tecnologia de la
informacién para aumentar su capacidad en contyolachar contra las malas imagenes
gue de ella se transmitia.

Hasta la fecha se han logrado avances, las mug@régual que los hombre también
manejan las nuevas tecnologias, ha luchado poltaesal imagen, ha velado por la
igualdad de género, e incluso ha alcanzo una ppactn por parte de los medios de
comunicacion en resaltar su igualdad, en otrasdpsaha estado pendiente en demostrar
al mundo sus capacidades. Sin embargo el podargsere de los medios es muy grande y
siguen reafirmando el paradigma del género femenitébil, sensual, ama de casa y
sumisa.

Hay que reconocer que los medios tienen la inbende mostrar y defender el problema
de género. Ha difundido la informacion, le han Iloednatamiento informativo y
cuestionable pero la mayoria de las veces se smmsacionalista y amarillista. Entonces
¢, Cual ha sido el problema?, expertos en el temé deolencia de género como la
Consejera Presidencial para la Equidad de la MMartha Lucia Vasquez, han coincidido
gue el problema de los medios de comunicacion eass colombiano, no es restringir la
informacion de la agresion y desigualdad de gérerproblema radica en que no saben
trasmitirlo, no le dan un tratamiento adecuado.

3.1.2 El tratamiento adecuado:El Dossier de Prensa publicado en Madrid en el 2002
sobre “Mujer, Violencia y Medios de Comunicacionfopone plantear una reflexion a
como la prensa, la radio, el cine, la publicidadaytelevision contantemente difunden
imagenes y expresiones que alimentan las costumlpessamientos machistas sobre las
mujeres. Para esto expone el “Manual de Urgen@dé&din mejor tratamiento al programa
de género por parte de los medios de comunicaCidmozcamoslo a continuacion.

Cuadro 7. Manual de Urgencia. Género y Medios de @aunicacion.
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1. Evitar los modelos de mujer que

lesionen su dignidad

La industria de la cultura difunde un mode
de mujer que atenta contra su dignic
(figura vicaria, objeto, subyugada). Haz
posible por evitar esos estereotipos.
gue ampliar la representacion de las muje
en los medios para evitar su victimizaci
También hay

mujeres  ingenierg

transportistas, pintoras, mineras, médicas

6. Dar informacion Util, asesorarse

previamente

pldoticia es un caso de malos tratos
ladsultado de muerte, pero también
actuaciones

Ideficientes judiciales

d@pliciales, los castigos ejemplares,

ordstimas que han logrado rehacer su vid
bmuestran una salida. Ademas, las opinig
1gle expertos ayudan a ubicar adecuadam
5.2l problema. Es conveniente no solici
directamente a la denuncia desde

medios, sino a obtener informacion prey

Hay riesgos que son evitables.

con
las
0
las
ay
nes

ente

tar

los

ia.

2. Los

mujeres

malos tratos contra las

atentan contra los

derechos humanos

Los malos tratos son un delito, un proble
social y nos concierne a todos y a todas.
malos tratos no son un asunto privado
doméstico, ni fortuito

un suceso

desgraciado.

7. ldentificar la figura del agresor,

respetar la dignidad de la victima

El agresor debe ser identificado clarame
ns& No con su identidad, dadas las caut

Josdiciales, si en cuanto a

nte,
clas

s5U

comportamiento. Se trata de ayudar a otras

mujeres a identificar la figura d
maltratador. En cuanto a la victima, no
puede mostrar sin sSu permiso, ni

momentos de tensién emocional. Respet
dolor y espera a que recupere la autoes
y el equilibrio. Sera mas util, y men

morboso.

se

a)
-

en
a su

tima
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3. No confundir el morbo con el 8. La imagen no lo es todo, no caer
interés social en el amarillismo

Una victima de malos tratos puede ser| ua imagen debe respetar la dignidad de la

buen testimonio, pero nunca un ganclp@rsona. LoS recursos estéticos y | la

publicitario. El infoespectaculono es el narrativa habitual de los reportajes |de

formato adecuado para este tipo |d&icesos no deben utilizarse en la realizacion

violencia. de noticias sobre violencia contra las
mujeres. Hay que evitar la criminalizacion
de las victimas cuando se utilizan recursos
de ocultacion. La reconstruccion de
los hechos que abunda en detalles
escabrosos o los primeros planos de caras
amoratadas o llorosas, no ayudan| a
identificar el problema y so6lo provocan
morbo o la conmiseracién de la victima.

4. La violencia contra las mujeres ng 9. Las cifras pueden referirse a distintas
€S un suceso, ni una noticiarealidades: informarse y explicar
convencional...

Los datos hacen referencia a distintos tipos
ni urgente: lo urgente es resolver| de violencia y a distintos ambitos
problema. Investiga, date un tiempo paratiritoriales: victimas fuera
reflexion y contextualiza la informacion ¢wdle una relacion de pareja, victimas que
lo que se conoce como “violencia contra|lgserden la vida tras un periodo de
mujeres”. No la incluyas en la seccion |dmnvalecencia y suicidios provocados
Sucesos 0 en la cronica negra. por los malos tratos que sélo cuenta camo
suicidios.
5. No todas las fuentes informativas 10. Los estereptis y los topicos
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son fiables
Habla con todas, pero selecciona
criterio. No todo el mundo puede hablar
todo. Hay testimonios que aportan y ot
gue confunden. Los antecedentes S
disensiones o buenas relaciones en el
de la pareja, por ejemplo, inducen a expl
la violencia como la consecuencia logical
una situaciéon de deterioro o0, por

contrario, como un "arrebato puntual”.

frivolizan y banalizan

cdxtencion a los adjetivos, las frases hecha
des topicos: introducen dosis incontrolab
rae frivolidad. Calificativos como "celoso
Bbebedor” o "persona normal’, o fras
seono  “"salia con amigas" o "tenia

camante" desvian la atencién de

derdaderas causas de la tragedia y prove

eln error de lectura.

AS O

es

es
un
las

bcan

23

El lenguaje también es un tema complicado que debenanejado correctamente por los

medios de comunicacion. Muchas veces el querealdaatencion del espectador se cae

en el amarillismo y el sensacionalismo; dos grarelesres para tratar el tema de la

violencia contra la mujer.

Para un uso adecuado del lenguaje en los mediddus@dn de esta problematica se deben

tener en cuenta los siguientes consejos:

1. Un lenguaje informativo y una buena dosis de sditsd: Esto indica que se debe

evitar frases frivolas o palabras cliché para conta hecho en este caso de

violencia doméstica. Las palabras violentas y dhssésis como “cadaver lleno de

sangre”, “habia una gran mancha de sangre”, “l@dmah un grande machete”,

desvirtian la realidad y le da mayor importancia ‘anacabro” que a los motivos

reales del caso. Los medios de comunicacion debemrapaces de brindar una

informacién completa pero respetando la sensillldia las personas. Esto se logra

con un buen uso del lenguaje.

% Dossier de Prensa (2002), “Mujer, Violencia y Medile Comunicacion” , Madrid, Instituto Oficial de

Radio y Television.
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2. Calificacion: Aunque el término de “Violencia der@éo” esta muy bien utilizado,

muchas veces las personas no entienden de quetaeRor esto es recomendable
gue al momento de redactar una noticia o de infosohre este tema se use otros
términos como “Violencia contra las mujeres”, “a&io@ a la mujer por parte de su
comparfiero sentimental”, para logran una comprenpiimparte del receptor o
receptora.

Cuidado con los adjetivos: las agresiones ocasipoada violencia doméstica se
convierten en narraciones fuertes para el pubkt.embargo es importante que
estas noticias sean explicadas y contadas de mae¢alada sin caer en las
frivolidades. Por eso los adjetivos se deben obegrareste tipo de narraciones

porque pueden desviar la atencién de la noticia.

Igualmente el uso de algunos términos en la cari@tm de la noticia, cambian el rumbo

de la informacion y justifica la violencia contearhujer. Algunos de estos términos son:

“Crimen Pasional”: Emplear este término, justifieecrimen que muchas veces
termina en asesinato, pues al decir que fue “paBisignifica que el responsable
no es una persona peligrosa, sino que se dejd bevasus emociones, por la pasion
gue termina justificando la accion.

“Rifia y disputa matrimonial”: Este término da aesrtter que las agresiones fisicas
y psicoldgicas que pueden terminar en asesinatasy@males en las relaciones de
pareja, lo que lleva a justificar la accion y limmgtonocer el verdadero motivo de las
agresiones.

“Bajos instintos™: Este término es muy comun empransa, especialmente en casos
de violacion sexual. “La sometié a sus bajos inssihen la que justifica la accion

como una conducta normal del ser humano que noofiskeolada por el agresor.

“Crimenes por amor — Crimenes por honor”: Estaseskpnes justifica nuevamente

la accion porque busca encontrar motivos sociaknaoeptados para justificar la

gravedad de la accién.
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- “...por cuestiones de celos”: La palalm@lossignifica etimolégicamenteZelos,
palabra griega que traduce una “preocupacion mw glie se considera propio.
(Dossier de Presa, 2002). De esta manera utilstartérmino en el contexto social,
significa que la mujer es propiedad del hombrede mstifica las agresiones en el

momento que esta propiedad se vea en peligro derger

3.1.3 Andlisis en medios de comunicacion en ColombiTeniendo en cuenta el uso
apropiado del lenguaje y la manera correcta de jaaakttema de la violencia de género
por parte de los medios de comunicacion, analizesestgunos casos de la prensa, radio y
television en Colombia con el fin de justificampebblema central del cual se realizé de esta

investigacion.

Hay que destacar que en Colombia si hay una preotup por el tema de género. Las
actrices, musicos y personajes publicos lideran pedias en todos los medios de
comunicacion para reducir este tipo de violendia,esnbargo estos esfuerzos no tienen
resultados que trascienden a nivel cultural enddida que la prensa, la television, la radio
y portales de internet aun siguen violentando enlger con palabras fuertes, imagenes
morbosas, categorizando la situacién con el misramdtismo y la misma representacion

de la mujer pobrecita, débil, sufrida y vulnerable.

En una revisién a los contenidos en la televisie han manejado la problematica de
género, es muy evidente identificar que a pesguddaodos los medios tienen la intencion,
suelen cometer el mismo error. En el caso de ldgiem nacionales, especificamente
Noticias RCN, usualmente presenta notas sobrentbseis de violencia contra la mujer en
X 0 Y ciudad, con imagenes actuadas de hombresataaldo a su pareja. Mensajes de
este tipo en noticieros que tienen una audiena&nal resultan contraproducentes en la
promocion de mensajes orientados a reducir lagukgsiades de género en la medida que
reafirman los imaginarios ya preestablecidos adosia la mujer como un sexo débil y

victima de maltratos.
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En el caso las telenovelas colombianas se obsérmaseno patron en el enfoque del
mensaje. Un ejemplo muy puntual el caso de “Amoc&io”, la telenovela de la vida de la
cantante colombiana Marbelle, en la que muestrenaieera explicita todos los casos de

violencia que vivio durante su vida.

Es importante mostrar estos casos, especialmergstenipo de personajes que tienen una
gran acogida por el publico a nivel nacional, pdemuestra que la violencia contra la
mujer no solo la evidencian mujeres pobres, datesgcondmico bajo y vulnerable. Sin
embargo la transmisiéon de imagenes tan explicim®stos tipos de violencias pueden
atentar con la sensibilidad de la probleméaticaelgmplo de esto, fue la escena en la que el
esposo de Marbelle en estado de embriaguez le mliataque de celos y la agredid
fisicamente, luego la presentan aproximadamentantkirun minuto mirdndose en el
espejo, llorando, limpiandose la sangre producimalgs golpes con una musica de fondo
melancolica. En necesario recurrir a estos elerseqte le dan el toque amarillista y
sensacionalista a la historia?

La agresion psicolégica es otro factor que indaeente violenta a las mujeres
colombianas. El sexismo y el estereotipo de laseregj colombianas en la television
muchas veces atenta con su dignidad. Este escetleda serie “Las muiiecas de la Mafia”
en la que cuentan la historia de adolecentes quengotener a sus familias se convierten
en las companias de narcotraficantes, mostrandsacliedad, a las nifias especificamente

una forma facil de ganarse la vida.

En cuanto a la radio, el poder de las palabras gXgresiones son muy fuertes y el usar
términos sexistas o que denigren a la mujer afehmaachismo de la cultura colombiana.
Lamentablemente la radio en Colombia se ha venelgerterando en sus contenidos,
especialmente aquellos que se dirigen a un puplianil en el que el sexo, el alcohol y la

burla es el plato principal de la programacion.
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La prensa es otro medio que ha demostrado teneralimanejo de la violencia de género.
La construccién de la noticia se ve ligada a paklyrtérminos que justifican la accion del

agresor. A continuaciéon analizaremos algunas ratigublicadas en prensa nacional.

» Ejemplo 1: El siguiente articulo fue publicado en el periédil Informador, de
Santa marta el 8 de noviembre de 2010.

Formas de Violencia en la noticidiolencia fisica y sexual.

Términos o expresiones que desvirtuar la realigathdsiolencia contra la mujer:

“Crimen pasional”: Justifica la accion del crimeando a entender que el no es un
asesino, sino que actué porque se dejo llevarysoemociones y sus pasiones.
“Abominable crimen”: El uso de adjetivos en estgotide articulos le da mas
intensidad al hecho. No es necesario usar palajuasdirecta o indirectamente

aporten sensacionalismo a la noticia.

Figura 6. Articulo publicado por El Informador de Santa Marta el 8 de noviembre de
2010.

Muerte de Lady fue por crimen pasional

LUNES 08 DE NOVIEMBRE DE 2010 00:52

El sdbado a las 4:00 de la tarde llegé hasta la dasl

familia Amaranto Vargas y cuando Leidy quedo sdd
acuchillé

Sin remordimientos, y como si nada hubiera pas#dei
David Echeverria Gomez, de 19 afos, le dijo
autoridades que asesin0 a Lady Ester Amaranto Yadg

19 aflos, porque no accedi® a sus pretens

sentimentales.

Asi lo expreso, varios minutos después de su aptuflagrancia, en la calle 7 con carrera

6, en el barrio Alonso Ramirez, en Gaira, cercasit®d donde comdtio el abominable|

crimen.
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Dijo que actu6 solo, y desmintio lo de acceso darimdento, porque siempre encontro la

resistencia de la joven.

Estas afirmaciones, fueron confirmadas por el a@roBésar Granados Abaunza,
comandante de la Policia Magdalena, durante lzeceméia de prensa realizada ayer por la

tarde en su despacho.

Echeverria Gomez, dijo que el sdbado a las 4:08 tede llegd hasta la casa de la familia
Amaranto Vargas y cuando Leidy quedo sola, la atachn la region orbital, bucal,

pectoral y ambas manos, después le introdujo uridavjgor sus partes nobles. "Con base
en un trabajo de vecindario se logro la capturahdeticida, que de inmediato aceptoé la

comision del delito”, dijo el oficial.

15

Se conocio que el victimario Crecio en el sectodegde entonces queria una reracion
sentimental con la joven que nunca accedid. Pdienmpo se fue para Bogota y hac

dias llegé y comenzé a enamorarla.
La audiencia

Anoche, al cierre de esta edicién, se le realizgbaudiencia para la medida de

aseguramiento con retencién intramural en la cdudétial de Santa Marta.

» Ejemplo 2: Articulo publicado en el Tiempo el 10 de noviemiee2010.

Formas de Violencia en la noticiiolencia fisica.

Términos o0 expresiones que desvirtuar la realigal@ diolencia contra la mujer:

“...al parecer por celos”. Como se habia explicad®réarmente la palabra celos
significa la preocupacion por perder algo que teepece. De esta manera se
justifica el hecho de la agresion fisica porqueniger le pertenece al hombre y debe

defender lo que es de él.
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“...Discutio con su esposa porque la encontré halblaat otro hombre”: Este tipo
de informacion busca la manera de encontrar utidigasion social del crimen. Es
informacién que desvia el hecho como tal.

“...tragedia pasional” nuevamente se justifica l&i@t del crimen porque el
hombre actud influenciado por sus emociones y pasio

Figura 7. Articulo publicado por El Tiempo el 10 denoviembre de 2010.

Un hombre mat6 a su esposa en discoteca de Melgar al

parecer por celos

Por: Redaccion eltiempo.com | 8:32 a.m. | 10 daevabre del 2010

El sujeto posteriormente se suicido con la mismeaason la que le dispard a su pareja.
La tragedia sucedio en la noche de este martes&idiscoteca de la zona urbana. Javier

Luego le disparé a quemarropa con un revélver.

La mujer, identificada como Luz Marina Murcia, dé &hos, recibio tres tiros y murio al
instante.

Segundos después, con la misma arma, Franco, athadtdr de la discoteca Sénica, se
propind un disparo en la cabeza.

Algunos ciudadanos quisieron llevarlo a un censistancial pero su deceso se produjo al
instante.

El coronel Javier Herrera, comandante de la Poliolana, afirma que| la tragedia pasional

sucedio en la avenida Cafam, en el centro de Melgar

"Presumimos que los celos ocasionaron este tem#denlace en la par|eja, pero podrian

existir otros motivos y eso es lo que debe deteamia investigacion que realicen las
autoridades", sefialo.

De acuerdo a lo anterior, podemos ver como los asedé comunicacion en especial la
prensa, no le dan un tratamiento adecuado al pnabtke género. Es importante aclarar que

obedece al desconocimiento del tema.
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Y es que los medios de comunicacion deben conofcerd® el problema de esta violencia,
para poder difundirla de manera adecuada sin p&densibilidad que necesita. Por esto,
la Asociacion de Mujeres Periodistas de Catalu@dam comprometido con el tema de la
Violencia de Género con la intencién de educaryday a los medios de comunicacion a
difundir de manera adecuada este tema. La asocjdwddisefiado unas recomendaciones
gue de deben tener en cuenta antes de realizaqueeralcontenido masivo de

comunicacion.

“El documento, elaborado por varias institucionggjpos feministas y agentes
sociales de esa region durante mas de seis mesésldgo, constituye una
actualizacion de las elaboradas en 2004 para muegersdo las pautas marcadas por
el Cadigo Deontologico de la Profesion Periodistsa traten con todo el rigor

exigible aquellas informaciones referidas a laencia machista®

Estas recomendaciones fueron las directrices quarthn al disefio y a la construccion de
la propuesta comunicativa, en la que el lenguage mensaje que se quiere difundir esta
enfocado a respetar la sensibilidad del las mujguesbrindaron sus testimonio, al igual
gue al publico u oyente.

Recomendaciones sequn la Asociacion de Mujeresed?stias de Cataluiia

e Tratar la violencia machista como una violaciéonlae derechos humanos y un
atentado contra la libertad y la dignidad de lasq®as.

» Hacer visibles las aportaciones de las mujeregsemtarlas con toda su autoridad.

* Respetar el derecho a la intimidad de las persagesdidas y la presunciéon de

inocencia de las personas agresoras.

24 Adital. (2010) “Recomendaciones para tratar lalevioia machista”. [en linea], disponible en:
http://www.adital.com.br/site/noticia.asp?lang=ES&cod=51334, recuperado: 13 de noviembre de 2010.
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* Respetar la dignidad de las personas agredidagpgrdenas de su entorno familiar
0 vecinal y no mostrarlas nunca sin su consentimmiprevio.

» Utilizar conceptos y terminologia que se ajustéaefinicion de los hechos.

» Hacer visible la violencia machista que opera dm&fomas encubierta y que cuesta
mas reconocer: la violencia psicoldgica, la ecorénoi la que se da en los ambitos
social y laboral.

» Euvitar el sensacionalismo y el dramatismo, tantéagiorma como en el contenido
de las informaciones sobre violencia machista.

 En cualquier medio, hay que escoger solo aquelladgenes que aporten
informacion y evitar concentrar la atencion engdassonas agredidas y en las de su
entorno.

» Contextualizar la informacion.

» Hacer visibles, asimismo, las manifestaciones deazo social que se produzcan.

Afortunadamente en Colombia el periodismo se haqugado por conocer e investigar la
perspectiva de género desde el periodismo comeldirealizar un periodismo ético que
pueda visibilizar la problematica de muchas mujdesse es el caso deRedColombiana
de Periodistas y Profesionales de la Comunicacibperspectiva de Génerel cual velan
por influir en los medios de comunicacion parabiigar la violencia de género con un

lenguaje no sexista y adecuado.

“Nosotros somos una red, como periodistas lo qoerhas es incidir en los medios
de comunicacion, formar a periodistas hombre y regjg tratar que conozcan ese
otro enfoque. A veces no es porque se quiere @ muigra, Sino porque realmente
no hay un conocimiento. Entonces, lo que hacemadscidir en esos medios de

comunicacion.®®

Fabiola Calvo, Coordinadora de la Red en Colomkjmesa que aungque son una red nueva

qgue busca influenciar en los medios de comunicaeiduen manejo del tema por medio

% Calvo, F. (2010, 22 de Marzo), entrevistado peinB, N., Bogota
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del lenguaje, en Colombia existe una resisteneiatéral tema en muchos casos porque los

periodistas consideran que no es un tema priaritari

“No es nada facil, por un lado esta la resistedeiguienes dirigen y son duefios de
medios de comunicacién y por el otro lado, estéeripo de las y los periodistas y
en el tercer lugar hay momentos que no es conee prioritario por lo cual es un
trabajo bastante dificil®

El periodismo y la comunicacion con perspectivagédeero es importante para descubrir
las maneras de discriminacion y violencia contenaijeres, por esto es clave tener en

cuento el tipo de imagenes, palabras y frases aagdepara contar esta realidad.

3.2 GRANDES LOGROS EN LA SOCIEDAD
Los medios de comunicacién tienen una gran inflizeen la sociedad. En ellos, se
reproduce las creencias, costumbres y vivencias hgwen parte de una cultura. Los
contenidos en la prensa, radio o television fatiliia construccién de consensos sociales
gue propone nuevos estilos de vidas, de lenguagencias e incluso posiciones politicas,
sociales, econ6micas y culturales.
Tal como lo afirma Klapper, un investigador Newyndkdedicado al estudio de los efectos
sociales, la creacidon de opinion y las conductasamas de los medios de comunicacion en
los individuos los alcances persuasivos que logra la audiencidefra los medios de
comunicacion son muy fuertes y logran optar uriced@ vida guiado por lo que los medios
muestran o imponen. Algunos alcances persuasivopgite de la audiencia frente a los
medios son:

» Crear opiniones o actitudes entre personas

» Reforzar actitudes ya existentes

» Disminuir las ya existentes, sin llevar a cabo coaversion

» Convertir personas a un punto de vista opuestaeahtpntenian

2 Ibid.
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Esta influencia de los medios en los individuos Imagcveces es positiva, contribuye a
mejorar a la sociedad, pero también puede ser imagat imponer falsas doctrinas o
mensajes distorsionados que no aportan al camhi@l ssino que por el contrario se

vuelven complices de los grandes problemas sociales

“Y los medios de comunicacion no soélo informan yncmican; no solo divierten y
ensefian. Los medios presentan, comentan, selengydmasta silencian la realidad.
En muchas circunstancias la configuran, implantarriterios de valoracion y de
moralidad, y aun la alteran. Pueden hacerla amablkpechosa o amenazadora,
manipulandola y hasta inventandola. Ademas, tienenhacerla vendible. No son
s6lo medios de comunicacion social; también lod®imfluencia y transformacion

social. Promueven y gestan cambios culturalés.”

Las doctrinas e ideas manejadas a través de lagsne comunicacion, son valorados por
su influencia social, ayudan a defender persomesifliciones, programas, pero también
son complices al desafiarlas, atacarlas, dafigidague pueden transformarse en medios de
confrontacion y manipulacion social.

Pero no todo es desfavorable con respecto a leemfla de los medios de comunicacion en
la sociedad, estos educan, influyen de maneraiy@®h los nifios, jovenes y familias,
fortalece las costumbres culturales y cumplen umpacibn como instrumentos

“socializadores”, forjando sus valores, creenciastitudes.

Tal como lo afirma Alfonso Gumucio en su libro “Hedo Olas”, la comunicacion en
general ha sido marginada de los proyectos sogualesel cambio y para el desarrollo de
las comunidades porque se tiene una vaga creeuneia@o Sirven como propaganda y

como difusién de informacion, olvidando que los medambién generan un dialogo.

27 Errazuriz Ossa, F.J, Cardenal y Arzobispo de Sgmtde Chile, (2005), “Los medios de comunicacion
social: sus libertades y su compromiso con la \erdia dignidad de la persona” [en linea], disptain:
www.celam.org/documentos_celam/143.doc, recupei@tde Julio de 2010.

74



“El concepto de establecer el dialogo con los helagios a lo largo del proceso de

concebir, planificar, implementar y evaluar un @ty ha ganado terreno

paulatinamente. En un primer tiempo, se comprergu@nera importante involucrar

a los beneficiarios en las actividades de desaredbnomico y social, para reforzar

el sentido de “apropiacion” comunitaria. Finalmerge entendié la importancia de

esa participacion para garantizar la sostenibilideldproyecto después de la etapa

de asistencia técnic®”

El éxito de los proyectos sociales es el dialogolaccomunidad y este se logra a través de

los medios de comunicacion. La radio, la televisittnimagen, el teatro e incluso el

internet son puentes de la comunicacion al desamel comunidades y la participacion de

poblaciones vulnerables a problemas sociales camiollencia de género.

Para Alfonso Gumucio, cada uno de las herramiertaginicacionales le dan un aporte y

una identificacion diferente pero trascendentalpedblema que se quiera tratar. A

continuacién, conozcamos la influencia y el apadie cada una de estas formas

comunicativas en la comunicacion participativa amesarrollo social.

Cuadro 8. Cuadro comparativo de las cualidades ddgunos medios de comunicacion.

MEDIO DE COMUNICACION

CUALIDADES EN LA SOCIEDAD

Radio Pequefas olas y cambios gigantescos gen la
sociedad.

Video — television — imagen Retrato de la identidied las sociedades.
Un espejo de la realidad.

Teatro Representa la vida cotidiana, la culturg, la
expresiones. Participacion colectiva | y
entretenimiento.

Internet Medio que aun estd en proceso y poco a

% Gumucio, A.(2001), Haciendo Olas. Historias de @niwacion participativa para el cambio social, New

York, The Rockefeller fundation.
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poco va contribuyendo al cambio social.|El
objetivo es que se convierta en jun
instrumento propulsor del desarrollo y (de
cambios en la sociedad.

Para Gumucio, el dialogo entre los medios de cocawion y el oyente, en este caso las
comunidades o poblaciones vulnerables, es vita phdesarrollo y el cambio social de
estas. Si se quiere generan un cambio o una imilu@or parte de los medios ya sea radio,
television, teatro o internet, es importante unlodj@ conocer las circunstancias,
antecedentes y el contexto del publico objetiva patablecer comunicacion.

De acuerdo a lo anterior, se justifica la interéocy la comunicacion constante con el
grupo de mujeres victimas de la violencia de gégamhacen parte de esta investigacion.
Conocer sus antecedentes, historias, costumbrasmahera en que afrontan su vida, es
esencial para establecer el producto comunicaitiad, fque radica en la construccién de un
paquete de cufias testimoniales de mujeres quenfwétimas de la violencia de género,
de tal manera que su imagen y posicion como mgjeertransmita como la victima.

La ausencia del dialogo, justifica la necesidadjue los medios de comunicacion tomen la
iniciativa donde la comunidad tenga los medios papesar lo que piensa, sus problemas,
su presente y futuro.

Un ejemplo de la falta de dialogo entre los meglitss sociedad, se ve muy claro en el libro
de Gumucio “Haciendo Olas” en el cual afirma que dampafias de salud que buscan
minimizar enfermedades causadas por el agua comdmi aconsejan a las mujeres a
“hervir agua” antes de tomarla. Este mensaje pesthr concreto, facil y directo, pero el
error es la falta de sensibilidad cultural que nasclkieces caracteriza los proyectos de
desarrollo.

Analizando el ejemplo, los medios tienen la inténaile proponer campafnas, mensajes y
consejos para el desarrollo y el bienestar dedadad, pero caen en el error de no saber
sobre el tema, de no tener una sensibilidad sa®aho estar contextualizados. Esto, fue lo
gue paso con estas campafias de salud, miles deajerermn radio y television eran

difundidos con la consigna de “hervir el agua” emchos paises del tercer mundo, pero no
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se percataron que el 80% de las mujeres en zoraesdel mundo usa lefia para cocinar y
el solo conseguir la lefia, tienen que caminar cmeonas kilometros diarios. Conociendo
este contexto, hervir el agua no es la prioridacklties, por lo cual la campafia no esta
llegando al objetivo propuesto. (Gumucio, 2001).

Entonces lo que se necesita es establecer un dialog la comunidad, cual es su
problematica, cual es su contexto, que clase deigimacion necesita, cual es el sistema de
comunicacion tradicional de la comunidad e invados en el disefio y desarrollo del
proyecto comunicativo.

Nuevamente se justifica el proceso de acercamiedialogo, contextualizacion y
concesién, con las mujeres que haran parte delprodadial final, con el fin de cumplir el
objetivo en proponer una campafia radial sobredl@mtia contra las mujeres que no afecte
la sensibilidad de las victimas y del resto deolgentes.

“Se necesitan cufias, ciertamente, y bien grabafas también se necesita
investigar las costumbres, los prejuicios, entabtadialogo con los oyentes para
que éstos comprendan la conciencia del proyectehbiifactores culturales entren
en juego. El primero de todos, que a nadie le gustdo empujen a hacer las cosas
ni sentirse cobaya de laboratorfd”.

3.3 LA RADIO Y SU APORTE A LA SOCIEDAD

Segun Alfonso Gumucio, la radio ha sido durante d@<incuenta afios el instrumento

mas atractivo de la comunicacion para el desard#léas comunidades, pues es el medio
mas reconocido y de facil acceso por las persamamjirtiendolo en el medio ideal para

generar cambios sociales.

A manera de contexto, a mediados de los afios 30 kasicomunidades campesinas y
mineras de América Latina, manejaban sus propéisg&on el fin de expresar sus voces y
tener una participacion a las luchas politicasadgpbca. (Gumucio, 2001). Indudablemente
este tipo de emisoras pequefias que transmiten dssdelas, iglesias o casas, tienen un

alcance muy limitado, pero generan fuerzas gigaasgsnueven ideas y conllevan adoptar

2 | 6pez Vigil, J. (2005)Manual Urgente para Radialistas Apasionadbsna, Paulinas.
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pensamientos compartidos. La fuerza que generadi® en las sociedades ha logrado
derrumbar gobiernos o lanzar nuevos lideres pdpsjipero sobre todo han servido a las
comunidades a expresar sus inconformismos y susapeantos; ha logrado transmitir las

voces del pueblo.

“La presencia de una radio, incluso si no es muyigiaativa, tiene un efecto
inmediato en la poblaciéri®“No solo la radio ha sido fundamental en los cambi

sociales, sino que de algiin modo ha inventadorfaunizacion participativa®*

Segun el radialista paraguayo, Arturo Bregaglioaldio no sirve para “crear conciencia”
en las personas, pues es pedirle demasiado. Ramghrio, la radio genera consensos
sociales, crea sentimientos compartidos para agiliraw a toda una poblacion e influir en
sus decisiones colectivas. De acuerdo a lo antdaopropuesta comunicativa que se
realizara a través de la radio, busca ademas derageemociones por medio de los
elementos radiofonicos como el lenguaje y la musiofrecer una alternativa de
comunicacion sobre la desigualdad de género, desdeperspectiva diferente que esté
acorde a la sensibilidad que necesita el tema.
Para Alfonso Gumucio la radio ha sido el medio dwe apoyado en mayor medida a las
comunidades en su lucha por una vida mejor, puesasl de ser el instrumento para la
comunicacion participativa para el cambio sociflgae mayores ventajas en relacion con
los otros medios como:
1. Es oportuno en su lenguaje y contenido “ideal plagar a la masiva poblacion
analfabeta que permanece marginada, especialmenéseas rurales del Tercer
Mundo”. (Gumucio, 2001, p. 21)

2. Laradio se involucra estrechamente con las cosesnlas tradiciones, la cultura.

3. Mayor acceso por parte de los usuarios, mayor edcgncobertura geografica a

comparacion de los deméas medios.

** Gumucio, A.(2001), Haciendo Olas. Historias de Coivacién participativa para el cambio social, New
York, The Rockefeller fundation. P. 16.
3 bid., p. 17
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Al proponer cufias testimoniales, el lenguaje catidide estas personas reales, le da un
plus al proyecto comunicativo pues cumple con tddswventajas anteriores. Las palabras
usuales y descomplicadas generan una relaciontaliyeestrecha con las costumbres vy
tradiciones de estas mujeres, en las que se pgedénidentificadas.

Durante todo el capitulo, hemos hecho referencia edio como instrumento para el
desarrollo de la comunidad, pero, ¢Qué es la caracidn para el desarrollo?

Segun José Ignacio Lopez Vigil, la comunicaciéraperdesarrollo es una comunicacion
gue genera un espacio de diadlogo e interacciore enfjetos, con el fin de obtener un
desarrollo y mejora en su calidad de vida.

En la comunicacién participativa para el desarrstioial, debe haber un protagonismo de
la ciudadania, del grupo de personas o comunidadgsien se le va a dirigir. Para
ejemplificarlo, en América Latina se han realizaawonerosos proyectos de comunicacion
participativa para el desarrollo social a travéslaleadio que han beneficiado muchas

personas. Conozcamos algunos.

3.3.1 Ejemplos: A continuacion conozcamos algunos ejemplos mostramy Alfonso
Gumucio en su libro “Haciendo Olas”, de experiemda comunicacion participativa que
han contribuido al desarrollo de comunidades, gaticipacion y a generar cambios
sociales.
» Radio Sutatenza: Escuelas Radiofénicas en Colombia que en el afid%&
impulsé el proyecto de alfabetizar y educar por imetk programas radiales
culturales y educativos a muchos oyentes del gaigotal beneficiaron cerca de

ocho millones de analfabetos.

* Radios Quillabamba: Proyecto impulsado en Peru en el afio de 1969 Iciom &e
obtener un desarrollo rural y organizacion comuiatad_a emisora por medio de
programas educativos y culturales, promovieron admunidad campesina el
interés por estar informado de la noticias, dercet&abito de leer, de ensefar la

religion, de conocer las luchas sociales y edutada la comunidad.
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Tuvo una gran acogida. Beneficiaron a todos lospesmos de areas rurales
indigenas de Perlu en el que su impacto socialcGaein el crecimiento de la
emisora y en su mayor cubrimiento en varios depetéos del pais.

* Radio Kwizera: A manera de contexto, en el afio de 1994, Radite Mibllines,
mas conocida como la “radio del odio”, incitd ehgeidio a mas de un millon de
tutsis que fueron asesinados brutalmente. A respuaesesto, nacio en 1995 Radio
Kwizera en Republica Unida de Tanzania, pais situedla costa este de Africa
central con el fin de proteger, informar y tenemtagto con los refugiados que dejo

bel genocidio, al igual de incentivar la paz ydaanciliacion en el territorio.

* Radio Comunitaria de Moutse: En el afio de 1997 en Sudafrica, se enfatizé en el
fortalecimiento de las mujeres rurales y el dedarrmomunitario con programas
gue difundieron la salud, la educacion, la demaargda abolicion a la poligamia

gue discriminaba a estas mujeres.

Con estos ejemplos, se pudo evidenciar los grarefedtados que genera las camparias
radiales en la sociedad. Como lo habiamos dichaialo del capitulo, esta genera

consensos sociales, mueve ideas y adopta sentmigpensamientos compartidos.

3.4 PUBLICIDAD RADIOFONICA

La publicidad radiofonica se caracteriza por s@némica, ya que el sonido es suficiente
para lograr impactar al publico. Su objetivo esrdogpor medio de breves mensajes,
impactar al oyente y generar una recordacion. €stoase necesita de imagenes construidas
por medio del lenguaje y la muasica, que logreniieafamente a la imaginacion del
espectador. Debe persuadir al oyente con un fueetesaje que genere sentimientos de
reflexion y recordacion. (Yocasta Méndez, 2010).

La radio es un medio de difusion masiva que tiemgnan alcance en el publico, llega a
todas las clases sociales y mantiene una relaagésomal con el oyente. Es un medio
flexible que desde sus inicios ha logrado captatsncion al no exigir un lenguaje culto y

sugestionable para su entendimiento.
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Retrocediendo a sus inicios, Guglielmo Marconi edisico italiano considerado como el
padre de la radio y de las telecomunicaciones nmali&as, estuvo influenciado por los
estudios de Hertz y August Righi sobre las progleday aplicaciones de las ondas
electromagnéticas. Con el desarrollo que hubo dssgdel teléfono y el telégrafo, la radio
naci6 como un nuevo medio de comunicacion prepapia establecer conexiones a
largas distancias.

De esta manera en el afio de 1899, se realizonem@iexperiencia de radiodifusion entre
Inglaterra y Francia a través del Canal de la Mantih que llevé a perfeccionar la radio,
por parte de la marina britanica e italiana. En7198 se habia establecido como un
servicio transatlantico de telegrafia para usoipablLas guerra, la marina y el ejército
fueron los primero en darle uso a este nuevo ivdatla radio en el que constantemente
habia una comunicacion entre tropas y paises. dfftistde la Radio una mirada
retrospectiva, 2010).

Desde sus inicios hasta hoy, la radio siempre tealesl alcance de las personas, ha sido
un soporte para la comunicacion a grandes dis@ycéadiferentes publicos, con el fin de
transmitir campafias de interés social que apontebeneficio a la calidad de vida de las
comunidades.

Si hablamos de publicidad radial debemos hablaudes; el formato mas corto de todos
gue busca por medio de sus elementos radiofénlcaszar el objetivo comercial de toda

publicidad.

3.4.1 ¢ Qué es una cufia?

Para José Lépez Vigil una cufia es un mensaje lyregpetido que pretende vender algo.
También es conocida como spots, promociones o awpeblicitarios en radio. Estas
cuiias siempre deben desarrollarse en singular, guegue la publicidad quiere abarcar
toda una colectividad, la radio brinda la oportadidde establecer una comunicacion

personal con el oyente.
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“Las cufas siempre emplean el singular. Es |égmmygue quien compra es un

individuo, no la colectividad, y hay que interprégalirectamente®?

Es el formato mas corto de todos y al igual quedesas, tiene reglas que deben ser
utilizadas correctamente para lograr el objetiverspadir. La redaccién, el uso de la
musica y la ambientacion son vitales para el éd#ola cufia. A continuacion algunos

consejos por parte de Lopez Vigil sobre su consitdnc

1. La cufia debe ser corta, se debe decir mas con menos

2. Concreta: Simplificar la idea, ahorrar palabrasisemsar el argumento.

w

Completa: Aunque la cufia debe ser corta, debersaugdadas las herramientas

radiofonicas; crear imagenes con palabras, aueliestos, musica y silencios.
4. Creativa: Asociar cosas 0 temas comunes de maoer@min.

3.4.2 Tipos de cuias:Existen tres tipos de cufias diferentes que plantdgetivos
especificos. En primer lugar estan @sias Comercialegjue fueron las que iniciaron el
formato y busca como objetivo vender toda clasprdducto o mercancia. Luego, estan las
Cufias Promocionalestambién conocidas comBromos se difunden a lo largo de la
programacion de la emisora con el fin de dar a census programas y vender la imagen
de la radio y sus diferentes espacios. Y por ultaxisten lasCuiias Educativaempleadas
con el fin de hacer campafas de salud, preven@&babetizacion y desarrollo de

comunidades y poblaciones en la sociedad.

“Las cufias educativas o de servicio publico, selemmppara hacer campafias de
salud, de alfabetizacion, prevencion de accidentespara desarrollar ideas

democraticas, tomar conciencia sobre los derechosihos, el respeto a la mujer, a
la infancia, la formacion ciudadana en generalafstuiias buscan fomentar

determinados valores para mejorar las relacioneghas.*

32 6pez Vigil, J. (2005)Manual Urgente para Radialistas Apasionadbina, Paulinas, p. 363.
% |bid., p. 365.
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La diferencia entre cufias comerciales y educatgda forma de ver y sentir al oyente. En
las comerciales son clientes, en las educativas caaiadanos. La idea es intentar
convencer al publico o individuo de ideas que vamegrar su calidad de vida.

En este proyecto se realizar4 cufias educativasnpdio de testimonios reales que le
agregan un plus de credibilidad y realidad al mengae se quiere transmitir. Recordemos
gue persuadir es una de las intenciones de la sagior medio de los testimonios de
mujeres que fueron victimas de la violencia de ggaeompafiado de mensajes cortos pero

profundos, el publico puede entrar en un momentefiexion.

“Las palabras coloquiales de un ama de casa, devem, de un vecino, de un
campesino, inician el spot y logran mucha credlbdi por parte de los sectores a
quienes representan. El testigo puede ser verdamenterpretado por un buen

actor.”®*

3.4.3 Modelo de cuiastuego de establecer los tres tipos de cuiias, ifiegntes formas
de construirlas, utilizando cada una de las hegatas que nos brinda la radio. Estos son
algunos modelos:

- Cufias Habladas: El locutor leer un texto apoy@elain fondo musical. Es la cufia mas
frecuente, facil y de menos originalidad.

- Cufias Dramatizadas: Se establece un dialogo éosrersonajes que protagonizan una
pequefia escena con el fin de motivar una idea @odupto. Son muy elaboradas y
requieren de muchos efectos.

- Cuias Cantadas (Jingles): Este modelo de cufia @@noce como jingle y consiste en
disefiar una cancion corta con una letra clara gjpeg. El objetivo es que se sea recordad
por la audiencia.

- Cuiias Humoristicas: Son aquellas que con el hyntepicardia busca difundir una idea
o producto. Tienen muy buena acogida por el oypate se debe tener en cuenta que el

humo es un formato muy dificil de lograr.

% Ibid., p. 371.
83



- Cuias Testimoniales: Son los testimonios de passael comdn, una ama de casa, un
joven, un comerciante, un campesino. En este &pcuéias se logra mucha credibilidad por
parte de los sectores a quienes representan.

3.4.4. Redaccion de cufiasPrincipalmente las cufias deben tener una grancairac
auditiva que se logra a través de la musicalizagitms efectos. Sin embargo el lenguaje y
la construccion de los mensajes deben ser elat®ramh palabras cortas, sencillas, de facil
pronunciacion que logre una claridad y una capteaiditiva por parte del oyente. De esta
forma, se deben tener en cuenta los siguientesatesen su redaccion:

- Sencillez: Frases cortas, palabras faciles.

- Claridad: No confundir al oyente con palabraggresiones rebuscadas.

- Coherencia: mantener una linea légica de iniciinade la idea que se quiere dar a
conocer.

- Empatia: El locutor debe lograr una empatia ¢amyente. Debe sonar agradable.

- Amenidad: Establecer en el texto un estilo diménentendible y amigable con el oyente.
- Credibilidad

- Originalidad

3.4.5. Musicalizacién: La musica es uno de los recursos radiofonicos gueleben
implementar en la construccion de cufias y mengajbdicitarios. Esta influye en el
mensaje que se quiera trasmitir, enfoca el meydajela la intencionalidad. Debe ir acorde
al texto para asi generar emociones y sentimientos.

Al musicalizar las cufias, no es recomendable sedgjez Vigil utilizar canciones de
modas y conocidas por el oyente, pues si gust@aeig si no gusta, hunde el mensaje que
se anuncia.

3.4.6 Lenguaje no sexistaAbarcando nuevamente el tema de la sociedad prati;iael
lenguaje sexista emplea términos del género mascpéira referirse a hombre y a mujeres.
La masculinizacion del idioma espafiol, se ha matatd en los libros de historia, libros
escolares, literatura e incluso en el diccionaeola Real Academia que ha ayudado a
construir un lenguaje en el que se ve reflejadojuasos y prejuicios de la sociedad.
(Lopez Vigil, 2005).
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“El Diccionario de la Real Academia incluye 67 adepes de la palabra hombre,
de las cuales 37 son positivas, 23 neutras y 7adagtes. En cambio, recopila solo

12 acepciones de la palabra muijer, 2 favorablasptra y 9 degradante¥”.

Los medios de comunicacion en general caen en dgggsexistas que discriminan sin
intencion al género femenino. Es por esto, que £dggil nuevamente plantea algunas
sugerencias para cuidar el lenguaje y democratizarl
-Explicitar el doble sujeto de una accion.

Incorrecto:*Los ciudadanos tienen derecho a votar”.

Correcto:“Las ciudadanas y los ciudadanos tienen derechotan.
-Buscar sujetos mas amplios que abarquen a ambesogé Las personas tienen derecho
a votar”.
-Feminizar las palabras que han sido secuestiageriiera, juezaministras, presidentas,
congresistas”
-Evitar comparaciones odiosas entre ambos sexos.

3.5 AYER Y HOY; PARTICIPACION DE LAS MUJERES EN LA RADIO

Desde sus inicios, la mujer y la radio siemprewstan de la mano. La radio como medio
de comunicacion se ha enfocado de manera directdirecta hacia la mujer, pues eran
ellas la mayor audiencia, especialmente a las aeagsasa que durante sus labores

domesticas eran acomparias por las famosas radlaao(iRosa Marcano, 2000).

Sin embargo la participacion y la oportunidad diaredetras de los microfonos estaban
vetadas para la mayoria de las mujeres. Pocasaastabel medio y su Unica participacion
era incursionar como actrices de radionovelas. iségisa Marcano en su articulo “Los
Roles de la mujer en la radio como medio massniediat el uso del medio para el
desarrollo de las comunidades”, muchos investigesdban encontrado algunos paradigmas
gue se tenian en la sociedad que frenaba la pation de la mujer en la radio. En primer

lugar la discriminacién que se reflejaba en laoade dio porque la voz femenina no tenia

*Ibid., p. 71
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credibilidad ante el publico. Finalmente a inices los afios 90 este paradigma fue roto
pero durante toda esta década la mujer creia qaetqadajar en radio se debia tener una

voz sensual.

Hoy en dia no existen paradigmas en este medidgangjer. A raiz de toda la violencia y
discriminacion que han tenido que aguantar dureeniéenares de afios, la mujer ha tomado
las riendas y han encendido los microfonos pardéahatomper el silencio y defender sus
derechos.

“Se debe recordar que el derecho a la comunicasdénn derecho humano, en el
tercer milenio la comunicacion, y por ende la infacién, se ha convertido en el
factor principal de avance y poder alcanzado pdmuaanidad. La radio -AM o
FM- es un medio comunicacional que no parece agofaideas creativas; ademas
el camino actual de este medio es la segmenta@olosdmercados metas a los
cuales quieren llegar, ya que de otra forma estdtihdos al fracaso, uno de esos

mercados metas a nivel de radio comunitaria esijartt®

Es cierto que la radio comunitaria ha estado altérele los derechos de la mujer. Este tipo
de emisoras han creado espacios para defendeiil@mirar la discriminacién y violencia
hacia ellas. Pero, ¢por qué solo defenderlas eenasoras comunitarias?.La violencia
contra la mujer es una problematica social quervimeichas mujeres en el mundo, que no
necesariamente necesitan ser vulnerables. Mujemassis, de estratos altos e incluso de la
realeza padecen o han padecido de las mdltiplessiages que desata la violencia de
género.

De esta manera, todas las camparfias, programagsedeativas que por medio de la radio

se enfoquen a la perspectiva de género es impertaet sea difundida a todas las mujeres

% Marcano Pefia, R. (2010) “Los Roles de la mujdaeadio como medio massmediatico y el uso del medi
para el desarrollo de las comunidades” [en linea], disponible en:
http://incarbone.portalfitness.com/congreso_mujer3/congreso_mujer/32.htm, recuperado: 28 de octubre de
2010.
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sin importar su religion, condicion social y econden Es paradojico hablar de NO a la
discriminacién de las mujeres, difundiendo campad@asviolencia de género en solo
emisoras comunitarias. Es por esto que en estatigaeion se ha venido trabajando
conjuntamente con mujeres de diferentes estratmales, economicos, laborales pero que

se unen a través de la violencia de género quiyén momento de sus vidas padecieron.
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CAPITULO 4
MANOS A LA OBRA

En este capitulo conoceremos el proceso que sedleabo en el ejercicio de campo
realizado en el municipio de Fusagasuga. Se colst@éeriencia y los obstaculos

presentados durante el proceso.

4.1 Anécdota:En el mes de Febrero del 2010, se llevé a calpoitaera reunion con la
Fundacion, FEDES que lidera un proyecto comunitemio mujeres victimas de Violencia
de Género en el municipio de Fusagasuga. Alli pesxla finalidad de esta investigacion
con el fin de tener un apoyo por parte de la sitiin, en establecer un contacto directo
con los testimonios que harian parte del producial.fLuego de conocer el proyecto y
recibir el apoyo por parte de FEDES, se coordinfédaa de la primera visita al municipio
de Fusagasugad en compafiia de la trabajadora ddgiahm Meéndez. Esta visita

representaria la primera fase del trabajo de campo.

Dias antes de la visita a Fusagasuga, se tuvo dauojdad de conocer los talleres
realizados por parte de este grupo de mujeresypdda establecer un perfil de cada una
de las integrantes conformado por su estructurailifam situacion econdmica y
experiencias de violencias durante su vida. Es@derés las llevaban a tener un
enfrentamiento directo con sus experiencias pasadasas que se pudo presenciar todo
tipo de agresiones fisicas, sexuales y psicologmars parte de sus progenitores u
familiares, ademas de las experiencias de despiezemforzoso por parte de la guerrilla.
El objetivo era generar un auto reconocimiento & aceptacion de si mismas para trabajar

en su autoestima.

En la primera visita realizada en el mes de fehsdogro una buena impresion por parte
del grupo en la que respondieron de manera positite el objetivo de la investigacion y
del trabajo de campo. En total se realizaron\igas una vez al mes con una intensidad

de tres horas, en las que se logré un acercangentel grupo de mujeres, identificando el
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trabajo de FEDES. Durante los talleres ejecutadgsaeques y plazas publicas, se observo
la confianza y afinidad que hay entre la trabajadswcial y el grupo, lo que facilitd la

comunicacion entre ellas.

El 2010 es el segundo afio de trabajo con las nsupeFusagasugd, en la que en esta
anualidad, el trabajo estuvo enfocado en el papel mpeden desempefar dentro de la
comunidad. Por esta razén los temas trabajadositéuies tres visitas estuvieron centrados
en conocer sus derechos como ciudadanas. Conaaptus ¢, Qué es una tutela? ¢Como

poner una tutela?, entre otros, fueron trabajadosnde los talleres.

4.1.2 Perfil grupo de Fusagasug&l grupo estuvo conformado por diez mujeres erfre 2
a 50 afos de edad. Todas eran madres de aproximatkarh hijos y generaban ingresos

aproximadamente de 60.000 pesos mensuales.

Més de la mitad vivid el desplazamiento forzoso parte de la guerrilla perdiendo a
miembros de sus familias. Durante la mayor partswevidas tuvieron experiencias de
violencias fisicas y sexuales por parte de su pit@geo de algin miembro de la familia. El
ambiente familiar era violento lo que forz6 a mucharse de la casa en edades tempranas.
Sus estudio no superan la mitad del bachillerado yida de pareja comenzo6 desde los 17

a 19 afios de edad aproximadamente.

“Su perfil psicosocial esta relacionada con lo cpgerelaciona con su pareja, es
decir, antes de su desplazamiento no quiere deeiftegrelacion de pareja no era la
mujer, hay mujeres que se fueron a vivir con sijpgporque necesitaban alejarse
de su casa, porque necesitaban mejores condicdmoe®micas, y esto ya genera
un ambiente dificil de sostener, es decir, el @gagphiento lo que hace es agonizar
esa situacién psicosocial y emocional en las msjeeatonces cémo que ellas
empiezan a sentirse anuladas, invisibilidades y w&a carga que también se

reproduce a ver en su cuerpo , en su corporeffad”.

3" Méndez, M. (2010, 10 de Marzo), entrevistado peing, N., Bogota
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En su vida de pareja experimentaron por parte decempareros agresiones fisicas,
psicolégicas, econdémicas, sexuales incluyendo aesiio. Por estas razones, son mujeres
inseguras, retraidas, timidas y con una autoestimabaja.

“...Entonces son mujeres que niegan su cuerpo, et del desplazamiento o
después del desplazamiento también han tenido rgcibir algan tipo de
agresividad sexual, que no tiene que ver no sofoaxos de penetracion, sino
también son actos donde su cuerpo han tenido guavégbilizados, se les niega
oportunidades... Son un montén de cosas que las eppapl y las hacen
encerrarse en ellas mismas y a negarse tambi@o@dardlo que paso y a confrontar
lo que esta ocurriendo. Esas son las principaleaciisticas que van desde lo
individual. Desde lo emocional pero que tambiénnsmifiesta en capacidades
sociales para relacionarse con las otras, son esujguy calladas, son mujeres muy
retraidas porque estan invadidas de miédio”.

4.2. Obstaculos:Fueronmultiples los obstaculos presentados durante lehjwade campo
gue pudo evidenciar el temor de las mujeres quevsdentadas. En primera instancia las
lecciones aprendidas por parte de las mujeres entdileres que realizaba FEDES,
evidentemente eran puestos en practica en sus catidgEanas, lo que generd una alerta y
disgusto por parte de sus comparieros.

En la segunda visita realizada en el mes de meErasistencia del grupo fue precaria, solo
asistieron tres mujeres lo que genero una grarcppagion por parte de la institucion. La
razon fue el disgusto por parte de los espososnpaferos sentimentales de las mujeres
gue asistian a los talleres porque segun ellogspssas llegaban con actitudes dominantes
y desafiantes a sus hogares. Esto influyé en laorfeayde los hombres del sector que

prohibieron a sus parejas asistir a estos talteraando medidas violentas.

% Méndez, M. (2010, 10 de Marzo), entrevistado peing, N., Bogota
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En la tercera visita el panorama no cambié. De 1lferas que hacian parte de estos
talleres, tres seguian en el proceso, en la ciralabn que los esposos de sus comparieras

las encerraban en las casas y las amenazabarnasi pacte de los talleres.

La preocupacion y desilusién por parte de la insitiin fue grande, pues cuestionaba el
trabajo y el proceso del proyecto. Al mismo tiempbproceso del trabajo de campo, se
estaba viendo afectado. El miedo invadio el grupondjeres de Fusagasuga que hasta este
momento habian obtenido cambios significativos grelyecto implementado con FEDES

presentaba un momento de crisis.

Ante esta situacion se pudo percibir un cambio atigud por parte de las tres mujeres
frente a la finalidad de la investigacion, lo glex® a tomar medidas frente a la situacion.
Se tomo la decision terminar el apoyo con la iasiitn y utilizar la experiencia como
soporte para la investigacion, en la que se pudieoacluir varias hipotesis sobre este tipo
de violencias que seran presentadas mas adelante.

De esta manera, se empez0 a realizar un procesbseéevacion a mujeres del comdn que
no presentaban casos de vulnerabilidad. Durante dmses habia un grupo
aproximadamente de 7 mujeres que hacian parte talirecindirectamente de mi

cotidianidad y que habian sido victimas de la \fiola de Género.

A partir de ese momento se inicido un nuevo procEsacercamiento y entendimiento del
contexto sociocultural y econdmico de estas pessooa el fin de obtener los testimonios
de la investigacion. El perfil de estas mujeresiaan en cuanto a sus condiciones
econdmicas, sociales y culturales; ventaja que mseptaba el grupo de mujeres de

Fusagasuga.
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CAPITULO 5
LA PROPUESTA

Debido a los obstaculos presentados durante ehjtratle campo que complementa la
propuesta de investigacion de este trabajo, ninfipedimento para detener el proceso. El
objetivo de construir la propuesta comunicativaredé Violencia de Género siguid en pie

a pesar de los impedimentos y en este capituloceoamos el proceso de su realizacion.

La propuesta esta construida a partir de las recdawgones del Dossier de Prensa y de la
Asociacion de Mujeres Periodistas de Catalufia sebreanejo del lenguaje que se debe

tener en cuenta en el manejo por parte de los medi@ste tema.

5.1 Medios y métodosSe logro obtener tres testimonios de mujeres gem victimas
de diferentes tipos de violencias; Violencia Pgigala y laboral; Violencia Fisica y

psicolégica; Y Violencia Sexual.

La diversidad de perfiles que representa estasregjji2e da una diversidad a la propuesta
de cufas testimoniales, que representa a varios tip mujeres en la sociedad. En primer
lugar encontramos a la abogada de un nivel socedondmico medio alto, victima de
violencia fisica y psicoldgica durante afios poteae su esposo. También, esta la mujer
joven que por ser modelo, ha tenido que soportaatgesiones sexuales por parte de la
sociedad y finalmente estd la vigilante que es enagbltera victima de violencia

psicolégica y discriminacion laboral.

El proceso de los testimonios se realizé por mddiona charla que se tuvo con cada una
de estas mujeres a cerca del objetivo principdd devestigacion. Se recalco la importancia
de construir un mensaje adecuado sobre la Violeleci@énero sin re victimizar a la mujer.
De esta manera se pidio que construyeran su tegtreafocado a lo que habian aprendido
o entendido de dicha experiencia, resaltando laréxcia como una enseflanza de vida y

no como un motivo de vergienza.
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De esta manera, se inici0 el proceso de grabaé&iénimportante resaltar, que en un
principio se tenia previsto los estudios de Jamartastéreo como el medio para realizar y
grabar los testimonios de estas personas. Sin gmiesr el proceso de acercamiento con
estas mujeres, se llego a la conclusion a que est@narios en donde estan expuestas a un
contacto con el publico, y a mostrar su identidad,incomoda, las distrae y las llena de
miedo. Por esto, les di la total libertad de hdaedindmica en su intimidad, en el lugar

donde se sintieran mas comodas y seguras.

El proceso de grabacion se dio por individual. Sesuministré durante dos dias, una
grabadora digital SONY con micr6fono incorporada, la que tuvieron la libertad y

privacidad de expresar sus sentimientos y expeasgie acuerdo a lo establecido.

5.2. Seleccién y construccién del mensajeLuego de escuchar cada una de las
grabaciones se inicié un nuevo proceso de seled®bmensaje testimonial teniendo en
cuenta todo lo estudiado durante la investigadifircuidado del lenguaje y de términos

empleados fue crucial para la seleccién de losrtestos.

Ademas de esto, se construy6 un texto como la garande la cufia testimonial el cual se
basa en brindar un mensaje de reflexion al pubfiteresado, resaltando las cualidades y

fortalezas de las mujeres como aporte al desatella sociedad. A continuacion el texto:

“Porque soy duefia de mi cuerpo
Alma de mis decisiones
Inteligencia para el progreso

Y admiracion para la sociedad”.

“Por mi condicién de mujer me amo, me cuido, hagievmis derechos y mi dignidad”.

5.3. Musicalizacion: La seleccion de la musica fue importante y cuidadmses debe ir
acorde al mensaje y a la intencién que se quianstmitir. En primer lugar se descarto las

melodias suaves, tristes y draméticas que usuarsentitilizan para ambientar este tipo de
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campafas. Y en segundo lugar se tuvo en cuendr#ade la cancion, con el fin de que
estuviera acorde con el tema de género.

Finalmente se escogio a la espafiola Concha Buit&prete de musica flamenco que por
medio de sus canciones le canta al amor, al desasufire todo a la Violencia de Género.

“Jodida pero contenta” representa la historia daulger que durante afios ha sido victima
de agresiones por parte de su pareja y decide araeck iniciar una nueva vida a pesar de

las dificultades. Jodida pero contenta recupeignidad.
Las razones por la cual se escoge esta canciéporgsie es un ritmo alegre, con un

mensaje profundo que habla de poner fin al as iagess causadas por la sociedad que
atentan contra la dignidad.
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CONCLUSIONES

Colombia ha realizado esfuerzos a través de camapafieogramas de promocion para
combatir la violencia contra la mujer. Desde 18B0Colombia se observan avances en
la gestion y firma de leyes, decretos que han maige por la proteccion de los
derechos de la mujer. Asi mismo se identificarkacion de una institucionalidad
alrededor del tema, evidenciada en la creacidonntidagles del gobierno nacional y
ONG con reconocimiento nacional e internacional diemen como objetivos
misionales la promocion del desarrollo humano reshao las desigualdades de
género. Sin embargo, se puede observar que ses@osadespués, Colombia adn
presenta condiciones de desigualdad de génerosdeda altas a nivel de América
Latina, lo que hace evidente que la solucion ableroa estd mas alla de un cambio en
las normas que rigen un estado. Teniendo en cgestéa condicion de desigualdad de
género que ha prevalecido desde siempre esta &d@lien patrones de conducta
acogidos por la sociedad a través de la religiés, ¢ostumbres y paradigmas
concebidos de manera colectiva, es razonable pgosala lucha por la reduccion de
las desigualdades debe orientarse a través de @auiturales utilizando herramientas
gue permitan generar cambios en estos patronesesEnsentido los medios de
comunicacion vienen a ser una herramienta impatantia busqueda de estos cambios
culturales dada su capacidad para influenciar, geroginion publica, en grupos

especificos de personas y la consolidacion de sugaadigmas.

No obstante lo anterior, también se debe recorgqpeeen alguna medida los medios de
comunicacion han realizado esfuerzos en la difusiénmensajes de reduccion de
condiciones de desigualdad de género, sin embargm@ortante mencionar que es
necesario revisar el éxito que han alcanzado emddida que los mismos medios

contintan presentando patrones de comportamiemangican una evidente Violencia

de Género. En la television, el cine, la prensanygeneral en las campafas de
comunicacion orientadas a evitar la Violencia deés@, se observo que gran parte de

las veces han utilizado un lenguaje e imagenes toagicionalmente han sido
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concebidos en imaginarios colectivos donde preseiatala mujer como un ser
vulnerable o en algunos casos en estereotipos ggadhn su imagen través de su
sexualidad.

A pesar de que se reconoce la importancia y ell gagedeben desempeiiar los medios
en la reduccion de desigualdades de género, esrtang® tener en cuenta que las
estrategias de comunicacion deben utilizar un lajege imagenes que cambien y
amplien el alcance que tiene el tema de la vicdem® género. Asi mismo las
estrategias y los contenidos de los mensajes dedianorientados a contextos acordes
a las caracteristicas particulares de grupos poblales (condicion politica, econémica
y social): a reforzar estructuras de pensamiente gepresentan igualdad de
condiciones entre géneros en la sociedad; y a prammambios en los imaginarios

colectivos que se han concebido tradicionalmente.
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ANEXOS

ANEXO 1. GUION CUNAS TESTIMONIALES

1.1 GUION CURNA N° 1. TESTIMONIO PATRICIA 1.

CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DEBUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO PATRICIA) “Mi nombre eBatricia y soy abogada.
CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (TESTIMONIO PATRICIA) “Durante treinta aBosoporté los golpes, las
humillaciones de mis esposo en silencio. Nunca tnexishablar por miedo a lo que dijera
la gente a mi alrededor y por temor de quedar ealla si me separaba de él.”
CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BIA DURANTE 6
SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Porque soy duefia de mi cuerpo, alma dedeussiones, inteligencia para el
progreso y admiracion para la sociedad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEUNDOS.
FADE OUT.

1.2 GUION CUNA N° 2 TESTIMONIO PATRICIA 2

CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO PATRICIA) “Mi nombre ePRatricia y soy abogada.
Por fin entendi que la Unica duefia de mi cuerpasydecisiones soy yo”.

CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO PATRICIA) “...Pero el amague uno tiene por los

hijos es muy grande, por ellos decidi romper ehsilo y hacer una nueva vida sin él".
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CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BHWIA DURANTE 6
SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Porque soy duefia de mi cuerpo, alma dedetssiones, inteligencia para el
progreso y admiracion para la sociedad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEUNDOS.
FADE OUT.

1.3GUION CUNA N° 3 TESTIMONIO ANA MARIA 1

CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DEBUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO ANA MARIA). “Mi nombreses Ana Maria, soy
estudiante y modelo y entendi que las mujeres herdes ser catalogadas como un objeto
sexual”.

CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO ANA MARIA). “...muchas vegs creen que porque
soy modelo, necesariamente soy prepago”.

CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BWIA DURANTE 6
SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Por mi condicidon de mujer me amo, me culiggo valer mis derechos y mi
dignidad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEUNDOS.
FADE OUT.

1.4GUION CUNA N° 4 TESTIMONIO ANA MARIA 2

CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DEBUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO ANA MARIA). “Mi nombreses Ana Maria, soy
estudiante y modelo y entendi que las mujeres herdes ser catalogadas como un objeto

sexual”.
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CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO ANA MARIA). “...Me han ofecido muchas veces
una noche a cambio de plata y la verdad eso mel®feorque sobretodo soy una persona
con sentimientos y valores...".

CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BHWIA DURANTE 6
SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Y porque soy duefia de mi cuerpo, alma edecisiones, inteligencia para el
progreso y admiracién para la sociedad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEGUNDOS.
FADE OUT.

1.5GUION CUNA N° 5 TESTIMONIO CARMEN 1

CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DEBUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO CARMEN) “Mi nombre es @aen, yo soy vigilante
y comprendi que el trabajo no debe ser discrimimenicuestion de sexo”.

CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO CARMEN). “...debo admitgue fui discriminada y
apartada por mis compafiero y también por mis pasrpor el hecho de ser mujer”.
CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BWIA DURANTE 6
SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Por mi condicion de mujer me amo, me cultggo valer mis derechos y mi
dignidad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEUNDOS.
FADE OUT.

1.6 GUION CUNA N° 6 TESTIMONIO CARMEN 2
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CONTROL: FADE IN CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DEBUIKA
DURANTE UN SEGUNDO. BAJA CANCION Y ENTRA VOZ.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO CARMEN) “Mi nombre es @aen, yo soy vigilante
y comprendi que el trabajo no debe ser discrimimenicuestion de sexo”.

CONTROL: ENTRA CANCION DURANTE 1 SEGUNDO Y VUELVE ABAJAR.
ENTRA TESTIMONIO NUEVAMENTE.

LOCUTOR: (ENTRA TESTIMONIO CARMEN). “...tanto hombre®mo mujeres somos
capaces de realizar una misma funcion”.

CONTROL: SUBE CANCION “JODIDA PERO CONTENTA” DE BKMA DURANTE

6 SEGUNDOS. BAJA CANCION Y ENTRA MENSAJE LOCUTOR.

LOCUTOR: Porque soy duefia de mi cuerpo, alma dedeussiones, inteligencia para el
progreso y admiracion para la sociedad.

CONTROL: SUBE NUEVAMENTE CANCION BUIKA DURANTE 4 SEUNDOS.
FADE OUT.
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