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PRÓLOGO

Todo el que alguna vez se ha preguntado si está viviendo en un mundo donde lo que se comunica 

está de acuerdo con la realidad, y donde los acontecimientos transmitidos por los medios de 

comunicación son realmente verídicos, se sentirá identificado con las palabras de este proyecto, el 

cual busca poner en evidencia la problemática de la manipulación de la información, y presentar 

evidencias sobre situaciones cotidianas que a través de los tiempos han confundido a los lectores y a 

la comunidad en general.

Este proyecto se ha enfocado en el término falso positivo, o en situaciones que tienen que ver con el 

mismo. Con el objetivo de estudiarlo, comprenderlo, e interpretarlo en historias de nuestro diario 

vivir. Lo que tiene que ver con la manipulación de las situaciones referidas a este problema de orden 

público, se compara en este proyecto con otras situaciones del diario vivir, que la sociedad asimila 

como verdad sin contar con los argumentos necesarios para su análisis y verificación. 

Se pretende realizar una obra que encierre el análisis y la investigación de la noticia, la verdad, y la 

manipulación, en un periódico y en una noticia televisiva, que expoga el poder de los medios sobre 

la población, los cuales generalmente logran entrar en la percepción de lectores desprevenidos, y 

en estos entran también los mensajes que quienes elaboran la noticia están interesados en informar. 

A través de “mi propia manipulación de algo ya manipulado” se desarrollan mensajes que buscan 

crear imágenes y textos que permitan a quienes lo reciban poner en duda la veracidad de los hechos; 

de igual manera se invita a los lectores a preguntarse si se han percatado sobre la exactitud o no de la 

información recibida, descontextualizando su cotidianidad con un periódico que intenta evidenciar 

la problemática, mediante la creación de contrastes sobre el hecho analizado.

El desarrollo positivo de este trabajo se da en el momento en que la audiencia a través de un 

periódico y una noticia presentados con criterios artísticos, se interesa en replantear su percepción 

sobre asuntos, que cada día los acompañan en su cotidiano y en el de sus familias.
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VERDAD1

(Del lat. verîtas, -ãtis).
1. f. Conformidad de las cosas con el concepto que de ellas forma la mente.
2. f. Conformidad de lo que se dice con lo que se siente o se piensa.
3. f. Propiedad que tiene una cosa de mantenerse siempre la misma sin 
mutación alguna.
4. f. Juicio o proposición que no se puede negar racionalmente.
5. f. Cualidad de veraz. Hombre de verdad
6. f. Expresión clara, sin rebozo ni lisonja, con que a alguien se le corrige o 
reprende. U. m. en pl. Cayetano le dijo dos verdades

1. Definición de verdad según La Real Academia de la Lengua RAE www.rae.es



15

LAS PISTAS QUE ENCENDIERON 
UNA ALERTA
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En el mundo, la palabra verdad ha 

estado muy presente en las decisiones 

de nuestras vidas, en nuestras 

creencias, educación, y finalmente en nuestro 

control. 

Cronológicamente hablando, se da este inicio 

donde veía la verdad como aquello que me 

decían mis padres, familiares o maestros, nada 

se podía poner en tela de juicio. Supongo 

que era por la autoridad moral o académica 

que cada uno de ellos ejercía en mí. Si ellos 

me afirmaban algo yo lo aceptaba como una 

verdad absoluta e irreversible. Un ejemplo 

muy personal de ésto es el caso de mí hermana 

Diana Camila, la adoptamos en 1999 cuando 

tenía solo dos años. Nuestra familia tuvo que 

pasar por un tipo de preparación en donde nos 

explicaban qué debíamos hacer en el momento 

de contarle la verdad, al ser ella tan pequeña, 

nos hicieron realizar un cuento redactado por 

nosotros. Mi mamá y yo escribimos: 

“Mi papito, mi mamita y yo, fuimos un día a 

un lugar maravilloso donde habían muchas 

hermanitas para mí, era una casita llamada 

ICBF, donde te conocimos, y te dimos la 

bienvenida, más adelante te explicamos 

que yo había nacido en la barriga y tu en el 

corazón”. 

Figura No 1
Ilustración y texto extraído de del cuento en mención. 
Fuente: Texto Personal “La alegría de llegar a casa”, 

noviembre de 1998

Todavía no hemos hablado con ella sobre 

los hechos. Tal ves por que los hijos están 

en el corazón de los padres y de la familia, 

independientemente si son biológicos o no. Mi 

hermana ya tiene 13 años, y lo que sabe, es que 

nació en el corazón. 

Los años van pasando y tarde o temprano las 

percepciones irán cambiando; las preguntas 

aparecerán, al igual que las respuestas que 

nos ubicaran en la verdad, y en estos casos 

la utilidad de la verdad o el encuentro con la 

realidad es algo discutible, pues es algo que 

decidirán las personas en particular. 

De esta manera, a través de los años creció 

mi interés por diferentes situaciones desde la 

perspectiva de la realidad, y la búsqueda de 

la verdad.  En este contexto he encontrado 
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diferentes sucesos, en los cuales la realidad 

se presenta de forma parcial, disfrazada, o 

descontextualizada.  Lo anterior constituye 

el eje principal de esta obra: la información 

incompleta de los medios de comunicación y 

las falsas verdades impuestas por los mismos. 

Por lo anterior decidí profundizar en la labor 

de los medios, el tratamiento de la noticia, 

el manejo de la información, y el proceso de 

comunicación; estos aspectos seguramente  no 

solo me inquietan a mí, si no a otras personas 

que cada día se preguntan ¿qué debo conocer 

del tema para comprender la realidad? ¿Estaré 

sabiendo toda la verdad? ¿Qué me estarán 

cambiando de la historia? ¿Quién no quiere que 

lo sepa y por qué? ¿Tengo acceso a las fuentes 

primarias? ¿Puedo verificar lo que leo u oigo? 

¿Tengo la formación profesional, le edad y el 

deseo de conocer lo anterior? 

Estas preguntas han sido de gran importancia 

para mí, por la influencia de los medios de 

comunicación escrita, en especial con el diario 

El Tiempo. Mi percepción sobre la noticia ha 

variado con el tiempo, dicha situación me ha 

llevado a realizar un ejercicio de mediatización 

de la noticia que investigo, para demostrar 

a un público específico, cómo los medios, 

aparte de manipular la información, facilitan 

el conocimiento de los aspectos negativos 

favoreciendo la indiferencia en la sociedad, 

lo cual hace que las personas concedan poca 

importancia al valor de la vida, los dineros 

públicos, la justicia laboral y a los hechos que 

ocurren en el día día.

No quiero vivir en un mundo metafísico in-
fernal donde no me enfrente a una realidad 

y evada mis responsabilidades.

En nuestra sociedad, es frecuente la falta ética 

profesional en algunos cronistas que presentan 

diferentes versiones sobre un acontecimiento 

al momento de contarlo, y lo disfrazan para 

confundir al público. Un ejemplo de esto podría 

ser, las elecciones presidenciales de 1994, 

donde el candidato escogido, Ernesto Samper, 

fue apoyado editorialmente por el diario El 

Tiempo; sus asesores, presentaron ante la 

opinión pública una organización transparente 

frente a los dineros recaudados para el 

financiamiento de su campaña presidencial. 

Luego de haber ganado en las urnas, apareció 

el proceso 8000, donde se demostró que las 

elecciones estuvieron contaminadas por dinero 

del narcotráfico. De ahí la famosa frase dicha 

por el mismo ex presidente “todo fue hecho 

a mis espaldas”. Los votantes, escogieron un 

presidente que aparecía en los medios como 

la mejor opción, sin conocer los aspectos que 

tuvieron que ver con la financiación de su 

movimiento político.
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Generalmente se podría creer que es más 

reiterativa la censura de información en la 

política, pues las conveniencias y beneficios 

que existen entre sus participantes y actores 

es elevada.  Pero existen otros casos, donde se 

devela esta manipulación, como el siguiente 

caso, en donde el hecho tomo un rumbo 

inesperado, y la censura, se convirtió en un 

punto a favor del artista. El evento se dio en 

el Salón de arte de Armenia (2009), donde 

fue tapada la obra del caricaturista Chócolo, 

durante la visita de la Ministra del ramo por su 

contenido político.

Figura No 2
Caricatura en gran formato del artista Chócolo. 2009. 
Fuente: ELESPECTADOR.COM, articulo “Miedo a la 

Opinión”.

A pesar de que la intención de la persona que 

censuró la obra de arte es incierta, y era, tal vez, 

evitar la “incomodidad” de la Ministra, término 

dándole un foco inesperado a la caricatura, 

pues estimuló la curiosidad del espectador, y 

reforzó el mensaje del artista.   

Figura No 3
Caricatura censurada en gran formato del artista Chócolo. 

Fuente: ELESPECTADOR.COM, articulo “Miedo a la 
Opinión”.

Considero que los medios de comunicación y 

las personas que los gobiernan son expertos en 

instrumentalizar la información, como también 

experimentados creadores de historias que 

tiene un lado verídico, claro está, pero también 

noticias de “gente poderosa”2 que escoge a su 

beneficio la información, antes de exponerlas 

a su público. Aquí es donde creo que se hace 

más visible la manipulación, la cual siempre 

ha estado fuera de control, pero hoy en día, 

la situación es más compleja, por el acceso 

a nuevas plataformas de información y a la 

tecnología disponible, con lo cual la verificación 

sobre la veracidad de los hechos constituye una 

tarea difícil.

Como se explica en el libro “Recordar 

2. Gente poderosa: lideres políticos, financieros y dueños de 
corporaciones multinacionales. ESTULIN, Daniel. El alba de 
una nueva era: Esclavitud Total. En: La verdadera historia del 
club de los Bilderberg (primera edición). Barcelona: Editorial 
Planeta S.A. 2005 (Pág 11-20)
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y narrar el conflicto. Herramientas para 

reconstruir memoria histórica” del grupo 

de Memoria Histórica CNRR (2009), muchas 

veces, individuos o colectivos se encargan de 

seleccionar lo que debe ser recordado para 

preservar la imagen de unidad y heroísmo 

que se requiere transmitir a terceros sobre la 

historia sucedida. Se silencian así las memorias 

y los hechos incómodos que confrontan al 

grupo, con un pasado más complejo donde sus 

miembros no solo han sido capaces de cometer 

actos de heroísmo, sino también de prestarse 

para iniciativas mezquinas y vengativas que 

ponen en juego la supervivencia de la propia 

comunidad. Estas autocensuras aplican tanto 

para las comunidades como para los individuos 

y sociedades enteras que se apegan a discursos 

que resaltan atributos, procesos y acciones 

positivas, pero ignoran, silencian y evaden los 

episodios vergonzosos de la historia pasada 

contribuyendo con ello a validarlos y repetirlos.

La mentira y el engaño son productos natura-
les de la evolución, desarrollados para sacarle 

ventaja al prójimo. Entre humanos, mentir 
exige ingenio y creatividad. El lenguaje nos 

ayuda, así que todo aquel que habla es poten-
cialmente peligroso.

ANTONIO VÉLEZ

El tema de la manipulación es amplio, y los 

siguientes apartes enfocan el lado periodístico, 

donde a mi parecer, la noticia escrita se 

trasforma y omite en algunas ocasiones 

acontecimientos y verdades. 

EL PODER DE LA NOTICIA

Diariamente se producen millones de noticias, 

sobresalientes y no sobresalientes, informes 

decisivos y lo que también llamo, “basura”. 

Estas últimas noticias, según mi parecer, son las 

que más rápido se esparcen y afectan nuestra 

subjetividad, al suministrar información vacía 

que adormece y distrae nuestra atención sobre 

los verdaderos problemas e intereses. 

LA SOCIEDAD Y EL PODER DE LA 
NOTICIA

A manera de ejemplo personal, en 

conversaciones familiares con mi papá, he 

tenido la oportunidad de compartir una visión 

analítica en temas políticos, económicos, y 

sociales descritos en los diferentes medios 

de comunicación, sin cuestionarme sobre la 

veracidad y exactitud de los hechos.

Lo anterior constituye posteriormente el tema 

de reuniones sociales;  a mi parecer los temas 

mencionados se consideraban el reflejo de la 

realidad. Esto era dado por mi maduración 

intelectual, la cual no estaba en la capacidad de 

analizar la realidad del país ni temas de estas 

tendencias, pues aparte de que mi papá me 

lo había prácticamente confirmado, yo no le 
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daba más vueltas y suponía que así debía ser la 

realidad, como la contó  la noticia.

Fue aquí donde note una trasformación de lo 

que yo entendía como noticia, pienso que el 

medio tiene el poder de llegar al espectador, 

y darle paso a este para la distribución de 

la información, aquí puede empezar la 

desinformación. Habrá personas que hacen el 

mismo proceso que mi papá y yo, conversamos 

sobre lo leído, y seguimos adelante con 

nuestras vidas, pero hay situaciones en las 

que se crea una red de confusión, como un 

teléfono roto, las personas le agregamos o 

le extraemos detalles a la noticia, donde se 

tergiversan las palabras con las que se había 

entendido o explicado inicialmente el mensaje, 

y así, la transmitimos erradamente, y comienza 

un círculo vicioso. La noticia tiene en su poder, 

llegar a un primer receptor, quien se encarga, 

en buenos términos o no, de difundir esta 

“verdad”, por lo cual la precisión y la exactitud 

juegan un papel fundamental.

Las imágenes que acompañan la noticia tienen 

el poder de influir en nuestra percepción, 

la cual constantemente se encuentra en un 

proceso de construcción. La imagen se conserva 

en la mente del receptor, y como recuerdo 

hace parte de los elementos para el análisis 

de la realidad. Pero hay situaciones en las que 

las imágenes que quedan en el consciente o 

subconsciente pueden afectar la noción que se 

tiene frente a las cosas. Se crea un momento de 

confusión, pues  podemos estar indirectamente 

influenciados con información errada, que 

al momento de aprenderla y archivarla, no 

la comprobamos ni la dejamos en duda. Esta 

posición nos deja vulnerables al momento 

de reconocer cuales de mis recuerdos son 

verídicos, y no manipulados, y cuales no. 

En este orden de ideas, también encuentro 

importante resaltar otra faceta sobre el poder 

de la noticia, la cual afecta a una sociedad de 

múltiples formas, convenciéndola, y de cierto 

modo calmándole el terror que “no les gustaría 

oír”. Es valido pensar que la información 

pueda ser ocultada, tal vez, para evitar pánico. 

Y podría asegurarse que existen sujetos a los 

cuales esto les parece bien, continuar con 

una vida fantástica en la cual los errores de 

nuestros gobernantes están siendo ocultados 

para su beneficio propio, no el nuestro. Pero 

así como existe la conformidad, existe también 

la inconformidad, de una pequeña parte de la 

sociedad, la cual decidimos decir “no”, con un 

grito de negatividad y de rechazo a esta forma 

de sometimiento. 

Querer cambiar el mundo es un objetivo 
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de muchos, y en diferentes situaciones se ve 

posible. Todos quisiéramos ver un futuro más 

positivo, de diferentes maneras claro está, pero 

eso es lo de menos, por que finalmente el 

punto de encuentro de todos es el mismo, es 

querer dar una opinión acerca de un tema que 

necesita un cambio, para así lograr la reflexión 

y la solución del mismo.  

Los medios de comunicación pueden intro-
ducir sutiles distorsiones en las mentes de 

millones de personas. Aprender a reconocer 
dos falacias habituales puede ayudar a separar 

la realidad de la ficción.

YVONNE RALEY Y ROBERT TALISSE

El “Poder”, definido por John Holloway 

(Expósito 2008), es un concepto contradictorio, 

por que se divide por un lado, en nuestra 

capacidad de poder o no, hacer las cosas, y 

por otro, el poder de otros sobre nosotros, 

es decir, el “poder hacer” y el “poder sobre”. 

El antipoder es la búsqueda constante en la 

cotidianidad de luchar en contra del poder 

sobre, por medio de intentos consientes y 

colectivos de crear espacios donde nosotros 

decimos “Aquí no vamos a hacer lo que 

nos dice la gente poderosa3”, y en mi caso 

especifico, aquí no voy a creer lo que el medio 

de comunicación me dice que crea, voy a hacer 

lo que considero importante. El término grieta, 

también utilizado por Holloway, lo utilizó para 

3. Término ampliado en el capitulo “Una intención mas 
concreta”.

acercarme no solo a las actitudes de resistencia 

en los social, sino al tipo de obras de arte 

que realizan una intervención en términos 

de tiempo, como el aquí, donde se permite la 

actuación de la grieta sobre un pensamiento 

capitalista del momento.

Inicialmente este proyecto empezó con un 

gran desacuerdo e indignación frente a una 

noticia en especial, la de los falsos positivos, la 

crueldad de lo que contenía, esta información, 

me creaban sentimientos de impotencia y 

decepción, por la falta de justicia con todas 

las familias que no veían el día de ver a los 

responsables de aquel crimen encerrados 

en la cárcel. Pero al pasar los meses de la 

investigación, y al irme involucrando más 

en esto, encontré un nuevo camino para el 

proyecto. Supe que debía tomar una decisión, 

continuar con el problema específico de las 

madres, e irme por el lado de la humanización 

de esta noticia y sensibilizar acerca de la misma, 

o enfocarme en el término falso positivo.

Este nuevo camino me permitió usar 

esta frase para mi beneficio, el cual es la 

descontextualización de la misma, y la 

creación de “desfase” de la noticia, para usarla 

como una alerta en la sociedad, y muestra 

especifica de cómo son manipuladas nuestras 
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ideas, con información falsa de un hecho que 

aparentemente es verdad, que algunas veces 

dejamos pasar y creemos.

Después de localizar y definir la postura en 

la que me encuentro, localicé un espacio 

alternativo, donde propongo una idea de la 

obra de arte como grieta social, y así poner 

en duda la veracidad de los comunicados que 

todos los días leemos. Intervenir la situación en 

la que se encuentran esta desinformación, me 

permite crear un intercambio de pensamientos 

con un publico, para tomar la decisión de 

seguir siendo parte de esta inconsciencia, o 

saber si lo que se quiere es lograr un cambio 

en la vida, y no permitir la conformidad de un 

colectivo que se siente a gusto y seguro con lo 

que esta haciendo para su beneficio.
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INICIO DEL ROMPECABEZAS
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En mi obra, es importante el problema 

específico de una comunidad afectada, 

y manipulada en diferentes situaciones. 

Inicialmente comencé con la sociedad de las 

madres de los jóvenes victimas de ejecuciones 

extrajudiciales, para quienes su vida dio un 

giro drástico, como consecuencia de acciones 

que nada tenia que ver con sus familias. Estos 

hechos se constituyeron desde un elemento 

de desinformación en ellos mismos, y después 

para la comunidad en general.

Ante esas situaciones, el arte concebido como 

un estado de encuentro, donde presentan 

propuestas de cambio a la sociedad, creando 

una relación entre el artista y el espectador, 

a través del análisis visual de las situaciones 

particulares, desempeña un importante papel 

para la representación de la realidad. 

Así como en la obra de Kaprow, realizada en 

1981 en el periódico Die Zeit, el arte acción, 

hace que la circulación sea la protagonista en 

la interacción de la obra y su público. Realizó 

varias combinaciones de enunciados con una 

sola imagen, invitando al lector a que notara la 

manipulación y el método de descontextualizar 

una noticia, donde se presentaba la misma 

imagen bajo diferentes pie de foto..Kaprow fue 

invitado por el periódico para realizar su obra 

de arte, y la noticia fue impresa y entregada por 

el mismo diario. (Para mas información de la 

obra ver anexo 1).

En mi caso, empleo un modo de hacer que 

denomino “acción indirecta”, término que 

determina cómo mi obra tiene parámetros 

del arte acción, como su forma de circulación 

y el público que de forma colectiva recibe la 

obra, pero sin actuar de una manera directa, 

copiando y adquiriendo un nombre y una 

noticia aceptada. Los mensajes de mi obra son 

expuestos de una forma oculta, para que no 

llegue de inmediato público, sino mediante 

la descontextualización de la información 

para lograr cuestionamientos o dudas sobre el 

hecho presentado. 

Yo veo la posibilidad de realizar una obra de 

arte como acción, mediante un objeto cotidiano 

y reconocible que “comunica” y es fácil de 

distribuir. Así como Douglas Huebler explica 

en el libro “Seis Años: La desmaterialización del 

objeto artístico de 1966 a 1972” (Lippard 2004), 

“opino que la publicación periódica puede ser 

el vinculo ideal para el propio arte, en lugar 

de servir únicamente para la reproducción, el 

comentario critico y la promoción”. 

Utilizando la apropiación de un término, como 

“falsos positivos”, para mostrar lo evidente, 

y ubicarlo en diferentes asuntos sociales, 

tomando como método operativo, la misma 

manipulación: el periódico, para “confundir” y 
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crear duda, acto indispensable en mi proyecto 

que busca propiciar reflexión en el problema 

de la desinformación y lo que de esto devienen 

en lo social.

Mi propia manipulación de algo ya 
manipulado

La primera obra a exponer es un periódico que 

llamo “La Trola”, el cual tiene como principal 

objetivo escapar del síndrome del marco y del 

pedestal (Lucy Lippard 19664), para poder así 

llegar a un público más directo y distraído, 

logrando con arte como idea y contenido, 

activar un espacio público donde desde el arte 

se logren reflexiones sobre diferentes temas 

sociales. 

En “La Trola”, pretendo descontextualizar 

la noticia que un lector suele encontrar, 

distorsionando su cotidianidad, creando 

cuestionamientos sobre lo que esta leyendo 

y creyendo, teniendo como tema principal el 

término, no el hecho, “falso positivo”, y cómo 

veo su significado en diferentes noticias. 

Mi periódico crea historias ficticias, basadas en 

hechos reales, que buscaban principalmente 

afectar el diario vivir de las personas, 

haciéndolos pensar en posibilidades que los 

4. Escapar del síndrome del pedestal, significa apartarse del 
circuito del museo, para enfocarse mas en su concepto que 
en su forma material.

afectarían en caso de ser verdad. También 

tiene artículos que en realidad se definen 

como un “falso positivo”, como publicidades 

intervenidas y proyectos que realicé durante 

mis estudios y que convertí en noticia. 

Mas allá de un titulo…

“La Trola”, más allá de tener como significado 

mentira, embuste y engaño, es un título que 

puede mediante la mala interpretación, llegar a 

un objetivo. El de malpensar y poner en duda. 

En algunos lugares la palabra trola se emplea 

coloquialmente para nombrar el órgano sexual 

masculino. Con esta palabra de doble sentido, 

intento que las personas en algunos casos, 

se quedan pensando si el título tiene que ver 

con alguno de sus significados. La trola invita 

a reflexionar lo que “tal vez podría ser” y si 

llegara a ser, ¡que vamos a hacer!

La información que se presenta en un lugar 
adecuado, en el momento justo, puede tener 
un gran poder. Puede afectar al tejido social. 

La premisa básica es pensar en términos de 
sistemas: en la producción de sistemas, en 

descubrir y dificultar los sistemas existentes. 
Los sistemas pueden ser físicos, biológicos o 

sociales.

JEANNE SIEGEL.
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La sustracción de Edwin Sánchez:

El 25 de octubre de 2009, tuve la oportunidad 

de conocer a Edwin Sánchez, un artista 

graduado de la universidad Jorge Tadeo Lozano 

en Bogotá. Cuando supe acerca de su trabajo, 

encontré una oportunidad de recibir su ayuda 

para realizar la definición formal y material de 

mi trabajo, y así encaminarlo. Pero después 

de conversar acerca de las obras que él había 

realizado, encontré un punto de encuentro, 

que definió los espectadores de la obra. 

Edwin me conto cómo lograba poner el 

“dedo en la llaga”, realizando acciones que 

sensibilizaran a los espectadores. En su obra 

“Ejercicio de Sustracción” (2006), investigó 

acerca de las personas incapacitadas que 

piden limosna en la calle. Al encontrar un 

individuo sin extremidades que ejerce esta 

actividad, lo visitó durante varios meses. El 

artista se acercaba por detrás de él y le ponía 

una caja de cartón encima. Al pasar los días, 

esta persona aprende a quitársela, y a Edwin 

le toca sostenerla con fuerza para que no se 

caiga. Hasta que un celador de la zona decide 

acercarse a defender al discapacitado, se llevan 

a Edwin a una estación de policía, donde 

explica, que “el malo” no es él mismo, sino 

todos aquellos que contribuyen a la forma 

de vida de este individuo. Meses antes del 

proyecto él se había informado, examinando y 

descubriendo que hay asociaciones que ayudan 

a estas personas para que no sean puestas en 

estas circunstancias.

La anterior situación se puede analizar desde 

diferentes visiones, de difícil interpretación, por 

tratarse de trabajos con individuos vulnerables 

generando un rechazo en la audiencia. 

Figura No 4
Edwin Sánchez. Ejercicio de anulación. Video (performan-

ce) y Escultura: poliestileno (25 x 16 x 16); 2006.
Fuente: http://www.pilotlondon.org/artists/details.

php?id=249&year=2007.

No obstante lo anterior, esta forma de operar 

puede ser la indicada para las obras artísticas 

que involucren críticas directas a la sociedad. 

Cuando se pone al espectador en estas 

circunstancias, se asegura más su participación 

y su interés, y se le prepara para la comprensión 

de la obra, de un modo que lo incomoda. Esta 

solución resulta apropiada para mi proyecto, 

pues considero que cuando se le entrega o 
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se le muestra la obra demasiado directa, se 

excluye la participación del espectador.

Otro de los aspectos que contribuyó con 

la ubicación y la definición de mi obra, fue 

encontrado en el sexto capitulo del libro 

“El beso de Judas”: La Tribu que nunca 

existió. Aquí es contada la anécdota del 

descubrimiento de  una tribu de aborígenes 

equivalentes al hombre de Cromañón. Los 

medios de comunicación y sus espectadores, 

los científicos, filósofos, etcétera, se volvieron 

locos por ellos. Todos creían que los Tasaday 

eran un gran descubrimiento sobre el retorno 

a la naturaleza. Fueron filmados, se hicieron 

reportajes sobre ellos y engañaron a todos. 

Hasta que un científico suizo y un reportero 

se metieron de forma ilegal donde habitaban, 

ya que estaba muy controlado el acceso y 

descubrieron que era un fraude, estaban 

vestidos común y corriente, en una casa lejos 

de la cueva donde se supone que vivían (…) 

Este episodio de los Tasaday, y las noticias 

sobre ellos en los medios de comunicación, es 

un claro ejemplo de la influencia la fotografía y 

de cómo los medios, en la definición de hechos 

reales pueden pasar por la manipulación.

La idea es la incoherencia convertida en 
noticia que afecta los intereses del lector 

para evidenciar la manipulación de la mis-
ma, puesta como información verídica que 
convence por un momento, por la forma en 

la que esta presentada.

En el primer semestre de 2009, realice 

una entrevista al director de un diario de 

distribución gratuita, donde constato varias 

de las razones por las cuales “el periodismo 

a través de la historia ha estado ligado a la 

manipulación, y cómo es posible desarrollar 

diferentes maniobras que logran que una 

sociedad no colapse, ni pierda su rumbo 

ciego hacia un ideal ajeno”. También hablo de 

como Goebbels, ministro de propaganda nazi, 

creo los 11 principios de la propaganda, de 

los cuales algunos, evitando la perversión, se 

acercan y hacen parte de la elaboración de “La 

trola”.

Los principios  que elegidos fueron: 

Principio de simplificación y del enemigo 

único. Adoptar una única idea, la de manipular 

algunas noticia en la documentación. 

Principio del método de contagio. Reunir 

diversos adversarios en una sola categoría o 

individuo; Los adversarios han de constituirse 

en suma individualizada. Un ejemplo de esto 

podría ser la sección de salud, donde se reúnen 

tanto noticia como publicidad, para denotar 
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problemas de esta categoría. 

Principio de la transposición. Cargar sobre 

la noticia y la publicidad los propios errores 

o defectos. En la noticia serán resaltadas por 

medio de la deshabilitación de partes del texto, 

y en la publicidad serán en las imágenes y en 

algunas frases las que muestran una la realidad 

oculta. 

Principio de la exageración y desfiguración. 

Convertir una simple anécdota, por pequeña 

que sea, en amenaza grave. 

Principio de la vulgarización. Las 

propagandas serán populares, y adaptadas al 

nivel del menos inteligente de los individuos 

a los que va dirigida, para que la capacidad 

receptiva de las masas no sea escasa. 

Principio de orquestación. El mensaje de 

“falso positivo como concepto repetitivo en la 

comunicación”, se repetirá incansablemente, 

presentado una y otra vez desde diferentes 

perspectivas. Aplicando y reiterando la famosa 

frase: “Si una mentira se repite suficientemente, 

acaba por convertirse en verdad”. 

Principio de la verosimilitud. La construcción 

de argumentos se dará a partir de fuentes 

diversas, con la intención de crear sondas de 

informaciones fragmentarias. 

Principio de la silenciación. Disimular las 

noticias que favorecen al positivismo, el cual 

no afecta la cotidianidad de la gente. 

Principio de la transfusión. Crear odio 

y prejuicios tradicionales; que tratan de 

implantar argumentos en las personas para 

que puedan tomar una actitud de molestia con 

el asunto.

Principio de la unanimidad. Llegar a 

convencer a mucha gente que se piensa 

“como todo el mundo”, creando impresión de 

unanimidad, la cual no favorece. 

Lanzamiento del nuevo periódico 
“La Trola”

La siguiente obra será una nota periodística 

realizada en CITYTV, en donde se mostrara 

el registro del reparto del periódico y la 

manipulación del medio televisivo.

Para este registro se realizará un acto 

de “performance”, al exponer la obra e 

intervenir estos espacios públicos, en donde 

conceptualizo mi creación en una especie de 

“dramaturgia”. Algunos de los receptores de la 

obra son igualmente manipulados, dándoles 

instrucciones de lo que deben decir frente a las 

cámaras sobre el periódico. A estas personas se 

les explica el proyecto, esperando que acepten 

su participación, pero también existirán 

personas que reciban el periódico sin saber de 

que se trata, permitiéndole a la obra diferentes 

interpretaciones, lo que me lleva a una 

intervención con consecuencias no previstas.



29

La instalación estará dispuesta en el espacio que 

accede a algo más que solo mostrarse, al estar 

activada e intervenida por mis acciones como 

“preformer”, permite que los espectadores 

puedan observar las imágenes y enterarse de la 

información mediatizada.

La idea de juntar estas dos obras es hacer 

evidente la manipulación en estos dos medios 

en especial; desubicando al espectador, 

demostrándole cómo es posible que los 

medios pongan ante nuestros ojos “verdades 

mentirosas”, confundiendo y alertando sobre 

la factibilidad para inventar y distorsionar parte 

de la información, y cómo hemos empoderado 

a los medios de comunicación para tengan este 

poder sobre la sociedad en general. 

Mediante estas prácticas artísticas se puede 

brindar algo muy importante a la sociedad, 

pues se le da el acceso a todos aquellos que 

piensan que no están hechos para entender 

el arte. Se trata de poner a las personas en 

un lugar donde no están seguros de lo que 

está pasando, de forma que por un momento 

pueden imaginar un mundo alterno que 

intenta decirles algo.

El mostrar las noticias de esta forma habitual, 

me permite crearles una historia, e involucrarlos 

en una nueva aventura de sucesos “probables”.  

Jugar   con   el   pensamiento  de  las personas 

mediante este punto de encuentro, finalmente 

me permite mostrarles lo fácil que la 

manipulación de los medios llega a nuestras 

mentes. Las noticias expuestas se crearan en 

un espacio en donde aquellas cosas imposibles 

se hacen probables por un momento.
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LA COARTADA DE UN ARTISTA
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En diversas oportunidades, vi o me encontré 

con las personas encargadas de la escogencia 

y la titulación de las noticias que se debían 

presentar al lector.

Pero respecto a estos empresarios que alguna 

vez vi pasar frente a mí, como grandes 

celebridades, surgen varias preguntas, como 

¿De que trata este poder? ¿Cómo es manejado 

y por quién?

En el libro La verdadera historia del club de los 

Bilderberg de Daniel Estulin (2005), empecé a 

aclarar algunas de estas dudas. Este club, es una 

organización secreta internacional integrada 

por líderes políticos, financieros y dueños de 

corporaciones multinacionales, construido en 

mayo de 1954. El autor tiene como objetivo 

contar parte de la verdad y del futuro que 

nadie ha sacado a la luz acerca de las acciones 

que han realizado a través de la historia estos 

personajes. 

A medida que avanza su historia, el autor 

comenta cómo el terrorismo, en algunos 

casos está promovido por el gobierno para 

generar control de la población a través de la 

manipulación y el miedo.

Las formas de manipulación de dicho club 

son: 

•	 Desvincular las familias, los padres de 

sus hijos.

•	 Conseguir que la gente obtenga algo 

que quiere a cambio de renunciar a otra 

cosa, como su libertad.

•	 Someter a la población, para romper 

su fortaleza psicológica y dejarlo sin 

defensas. Llevarlos a situaciones de 

inseguridad, angustia y terror, de 

manera que la gente pida a gritos una 

solución, la que sea.

•	 Bajar el coeficiente intelectual, por 

medio de la televisión y otros medios 

que adormecen.

Encuentro gran empatía con el autor cuando 

dice que la manipulación de la población se 

lleva a cabo a través de un flujo estable de 

noticias en los medios de comunicación, y que 

la prensa libre es un mito, porque es propiedad 

de los poderosos. Es por ésto que se afirma 

que los dueños de estos medios son obvios 

integrantes del club, donde son informados 

sobre que se puede o no publicar. 

El autor menciona varios propietarios 

de medios de comunicación como David 

Rockefeller, Conrad Black, ex propietario de 

440 medios de comunicación, Edgar Bronfman, 

Rupert Murdoch y Sumner Redstone, director 

de Viacom, medios que tienen la información 

virtual de la industria de la comunicación, 

y Richard Salant, quien se rige en la frase 
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“Nuestro trabajo es dar a la gente no lo que 

ellos quieren, sino lo que nosotros decidimos 

que deben tener”.

En este sentido, el en capítulo “las grandes 

empresas y la comunicación”, del libro 

Imperio, (HARDT, NEGRI 2004) se citan los 

grandes poderes industriales y financieros 

los cuales no solo producen mercancías, 

sino también subjetividades. Al producir 

subjetividades, producen necesidades, 

relaciones sociales, cuerpos y mentes, es decir 

se produce productores. Me siento de acuerdo 

con el autor cuando dice que el desarrollo 

de redes de comunicación tiene una relación 

organizada con el adversario del nuevo orden 

mundial, que es, en otras palabras, el efecto y 

la causa, el producto y el productor. Además, 

añade que la comunicación no solo expresa, 

sino que también organiza el movimiento de 

la globalización, además de guiar y canalizar lo 

imaginario dentro de la máquina comunicativa.

No necesariamente debemos ir tan lejos, para 

suponer la influencia de los gobiernos en los 

medios. Los anteriores dueños del periódico 

El Tiempo, fueron parte de la familia Santos. 

Uno de sus miembros fue el ex ministro de 

defensa y actual candidato para la presidencia 

del país, y otro es el actual vicepresidente de 

la República. ( Juan Manuel  y Francisco Santos 

respectivamente). La posibilidad de influencia 

de dichos personajes en la noticia puede 

existir, sobre todo cuando se busca que los 

lectores fijen su atención hacia ciertos actos del 

gobierno, más que hacia otros.

El poder desarrollado por este medio, es fuerte 

en las esferas gubernamentales. Es evidente 

la preferencia y protección que pueden dar a 

los aspirantes de su línea política, opacando a 

los de otros partidos. Directamente, me puedo 

remitir al caso del alcalde Enrique Peñalosa, 

elegido en 1997. Cuando gobernó, fue 

favorecido por el medio durante su gobierno, 

mientras que el alcalde Samuel Moreno, 

es señalado con más frecuencia por sus 

desaciertos, denotando la facilidad que existe 

en un medio de comunicación para influenciar 

la población y guiar el apoyo hacia un persona 

o un movimiento.

En la entrevista realizada el 16 de septiembre 

de 2009 al redactor de un diario de distribución 

gratuita, hablando del periodismo en general, 

afirmo que existen “hilos invisibles” que 

mueven el periodismo. Por más que fue 

evidente el problema de los falsos positivos, 

los medios se demoraron en empezar a hacer 

preguntas, y a crear relaciones con el gobierno. 

En las primeras noticias, los periodista se 

saltaron el paso de comprobar lo que se estaba 
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diciendo; afirmaron que habían sido dados de 

baja determinado número de guerrilleros en 

Ocaña, y continuaron con otra noticia, hasta 

que los familiares, al ver que en el periódico se 

hablaban de sus familiares con una información 

completamente errada, empezaron a dar 

declaraciones y a desmentir algunas de las 

cosas publicadas en las noticias. Comprendo 

que fue únicamente en ese momento, cuando 

el medio se vio obligado a aceptar el problema 

y abrirlo al público.

No siendo un secreto para nadie, el redactor me 

aseguró tranquilamente, en dicha entrevista, 

que el periodismo no es transparente en 

ninguna parte del mundo, y que ninguna 

ciencia social es objetiva. Además, que la 

manipulación no se da únicamente al pueblo 

colombiano, sino también cae en algunos 

dirigentes.

Todos en quienes confiamos nuestra libertad 
trabajan para ellos, a favor de intereses que no 

tienen nada que ver con la libertad.

DANIEL ESTULIN

La comunicación, los medios y el periodismo 

desde sus inicios en 1785, han tomado partido 

dependiendo de los intereses de quienes 

los dirigen, sea el partido político, el poder, 

las personalidades que se deban apoyar, la 

imagen publicitaria que pretenden trasmitir, 

y finalmente las noticias que debemos estar 

comentando. 

Considero que en diversas oportunidades, los 

comunicadores han optado por opciones que 

desdicen de la tarea periodística mediante 

acciones dudosas que nada tienen que ver 

con el realismo informativo, apartándose del 

principal objetivo de su profesión, el cual es 

la búsqueda de la verdad, alejando de esta 

manera al lector de la realidad.

Existen otras formas de mediación de la 

noticia, cuando se satura al lector con aspectos 

negativos, como una masacre en determinado 

municipio, o secuestros y actos terroristas. La 

cantidad de información ofrecida diariamente 

como noticia rápida bajo diferentes titulares, 

puede hacer que las personas dejen de notarla, 

creando así un “adormecimiento” o una falta 

de sensibilidad frente a dichos temas. 

Las personas empiezan a saltar estas noticias 

para saber cómo quedó el partido, cual reina 

ganó, o de qué es el crucigrama del día. Se 

puede notar otra percepción de la noticia, 

donde el espectador la lee como una novela, 

y al igual que en aquellas historias, espera el 

desenlace de estas tragedias. 

Se pierde la seriedad de la temática, y su 

trascendencia en el contexto social, la realidad 

se asume como una noticia de farándula, con 

lo cual se incrementa el “rating” y las ventas. 
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La sensibilidad frente a la guerra se ha ido 
perdiendo, y la gente se ha ido acostumbrán-

do a ella.

FELIPE ZULUAGA.

El acercamiento directo con la noticia 

periodística me llevaba al problema de poder y 

política, donde aseguré mi posición.

Arte político

Los falsos positivos han existido en la historia 

de Colombia y del mundo desde hace muchos 

años, pero éste se volvió un tema de interés al 

ser “destapado” en el gobierno del Presidente 

Álvaro Uribe Vélez, y supe que al escoger 

este acontecimiento había una línea muy 

delgada que en cualquier momento podía 

cruzar, pues al ser un problema de política de 

estado, podía pecar por mencionar mi opinión 

acerca del gobierno. Es por esto que empecé 

a ver el problema desde otra perspectiva, el 

de “cómo la manipulación se difundió” por 

todo este asunto, hasta llegar a los medios 

de comunicación, los cuales considero, 

que inicialmente desinformaron con datos 

incorrectos (como lo han hecho en muchos 

otros casos de la historia nacional), y luego 

borraron su error con nuevas noticias que 

ahora son de dominio público, al igual que la 

identificación de los responsables. 

Creo que fue un tema que tuvo que ser 

divulgado con prudencia, con investigación 

y con paciencia. Las acusaciones de lado y 

lado eran muy delicadas. Cada cual tomó su 

postura y la defendió, el ejercito, y las madres, 

acusaban a quien veían como el claro enemigo. 

El ejército aseguraba que la guerrilla estaba 

haciendo las matanzas para asi desprestigiar a la 

fuerza, asegurando que los jóvenes eliminados 

en diferentes partes del país eran delincuentes; 

y por otro lado, ninguna madre aceptaría el 

crimen de su hijo.  Las madres aseguraban que 

los militares habían matado a sus hijos para 

tener pruebas de que iban ganando la guerra, 

para así obtener beneficios como salidas, 

bonificaciones económicas y condecoraciones.

Mi objetivo no es señalar a culpables o 

inocentes, tampoco encontrar la verdad (de 

eso se deberia ocupar la justicia colombiana) 

ni declarar mis creencias políticas. Mi objetivo 

es develar cómo los medios de comunicación 

son un instrumento para generar conciencias 

en el contexto social.

Ahora bien, mi postura política, en el presente 

trabajo, se escapa de lo que se entiendo por 

formas naturalizadas de la política, lo que 

viene siendo “mi partido político, mi voto, o 

mi opinión acerca de la política de estado”, 

por el contrario, mi postura política se enfoca 
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en el la apertura del concepto de lo político, 

la cual es una actividad que busca generar 

transformaciones radicales en los procesos de 

subjetivación colectiva. Es decir, postura, tiene 

como objetivo crear una ruptura en el poder 

que está constituido en la individualidad de las 

personas. Para intentar cambiar en nosotros la 

noción que tenemos de “verdad” en los medios 

de comunicación. 

Con esta definición de lo político, se busca 

crear un estado de análisis de la realidad que 

mediante la comunicación genere un nuevo 

ciclo de reestructuración social que sea capaz 

de contribuir a una sociedad justa, igualitaria 

y democrática.

En este orden de ideas, la forma de llegar a la 

comunidad es de manera indirecta, pues se 

convence a un público específico de estar en 

una situación de libertad, donde la realidad es 

otra, pues están siendo analizados para luego 

ser manipulados, pretendiendo el cambio de 

algunos de sus hábitos.

 “La verdad y las formas jurídicas”

Al llegar a este texto de Foucault (1980) 

me interesé por el párrafo donde dice: “La 

hipótesis que me gustaría formular es que 

en realidad hay dos historias de la verdad. La 

primera es una especie de historia interna de la 

verdad que se corrige partiendo de sus propios 

principios de regulación: es la historia de la 

verdad tal como se hace o a partir de la historia 

de las ciencias”.

En la investigación, durante varios meses me 

enteraba de varias noticias donde se exponía 

una verdad acerca de estos hechos, notaba 

como todos los medios ponían los mismos 

nombres de los desaparecidos, los cuales 

habían sido localizados en determinado lugar y 

a determinada hora. Todos los informes estaban 

iguales. Esa parte de la historia la comprobé en 

los diferentes documentos que leí una y otra 

vez. Pero aun me faltaba la otra versión, la que 

tal vez había sido contada, pero no con toda 

la transparencia necesaria. Esta otra versión, 

es narrada en el capítulo del proyecto “Una 

intensión mas concreta”.

En el texto aparecieron otros dos enunciados 

que creí muy acertados, los cuales me ayudaron 

aun más a entender el término “verdad”. Las 
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frases dicen: “El sujeto no descubre la verdad, 

es la verdad creada, inventada o construida por 

mecanismos sociales la que constituye nuevas 

formas de sujeto y ningún ámbito escapa a esta 

realidad” y “…el discurso es siempre social, 

es siempre detentado por las estructuras de 

poder y se emplea para mantener el dominio 

de lo público. Por eso todo discurso es político 

y en la relación conocimiento-verdad y poder 

entran en juego intereses ocultos para aquellos 

que están fuera de los círculos de dominio”.

La percepción de lo que es verdad depende 

de la autoridad de la fuente, y esta fuente, 

siempre tendrá conseguirá utilidad y beneficios 

respecto a este manejo de información. En 

toda la mayoría de los casos de mediación de 

información existen intenciones y provechos 

que facilitaran la existencia de alguien o algo.

El M-19: Una revolución que se 
anuncia. 

En el libro  de Darío Villamizar Herrera (1997), 

Sueños de Abril: Imágenes de la Historia del 

M-19, se cuenta como el Movimiento 19 de 

Abril, una semana antes de su aparición, el 

17 de enero de 1974, pagó la publicación de 

varios avisos en el diario El Tiempo y en otros 

diarios de circulación nacional anunciando la 

llegada de un novedoso producto.

Figuras en negro No 5, 6, 7 y 8 
Material publicitario del M-19. El encabezado implica 

el mensaje de la guerrilla hacia la sociedad, estimula la 
curiosidad de las personas 

Fuente: VILLAMIZAR HERRERA, Darío. Si nos demoramos, 
ya estaremos envejeciendo. En: Sueños de Abril: Imágenes 
de la Historia del M-19. Bogotá D.C Planeta Colombiana 

Editorial S.A. 1997. (Pág 14).

En varios periódicos se publicaron este tipo de 

alusiones, que sin necesidad de ser literales, 

anunciaron su lucha armada, el golpe que 

darían con el robo de la espada de Simón 

Bolívar y la toma del Concejo de Bogotá.
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Figuras en blanco No 9 y 10. 
Periódicos donde apareció el material publicitario del 

M-19. 
Fuente: VILLAMIZAR HERRERA, Darío. Si nos demoramos, 
ya estaremos envejeciendo. En: Sueños de Abril: Imágenes 
de la Historia del M-19. Bogotá D.C Planeta Colombiana 

Editorial S.A. 1997. (Pág 15).

En los primeros comunicados el M-19, 

reivindicaba su condición de “movimiento 

anapista”, su lucha por un socialismo “a la 

colombiana” y su ideal bolivariano. Llamaban la 

atención en esos documentos iniciales, con su 

excelente edición y el uso de un lenguaje poco 

común en los medios de izquierda colombiana 

de la época.

Gracias a la innovación en el lenguaje y a la 

original forma de comunicar su mensaje, , se 

inició, la acción política de una organización 

que participó del debate y el transcurrir de la 

vida del país por dieciséis años y que luego 

dejó las armas para continuar sin ellas, una 

acción política en el estado.

La campaña creó expectativas entre los medios 
de comunicación y la gente que veía con in-

triga tanto anuncio. Incluso llegaron a pensar 
que se trataba de una medicina.

MANUEL FRANCISCO CARREÑO

Este tipo de intervención fue utilizada como 

referente en el presente estudio, no por lo 

que representa en las formas naturalizadas de 

política de estado, en este caso, de izquierda, 

si no en lo que implica este hecho dentro de la 

temática que tiene que ver con la manipulación 

de los medios, con la intención de llegar 

a la sociedad por medio de mensajes que 

desestabilizan su cotidianidad y que ponen a 

pensar al lector sobre lo que esta pasando, y 

puede pasar, ofreciendo una oportunidad de 

cuestionar la legibilidad del mensaje enviado 

por un medio de comunicación.
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LA DEFINICIÓN DE UN PROPÓSITO 
INEVITABLE
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El contacto con los medios periodísticos señalo 

diferentes facetas de la información cercanas o 

no a la verdad y a la posibilidad de activar una 

reacción en el público. Encontré en el texto de 

Fontcuberta (1997), “El beso de Judas”, una 

definición que me facilito la descripción del 

objetivo principal de “La Trola”:

“Es justamente la somnolencia de este gran 

público la que quedará sacudida por la 

confrontación con una superabundancia de 

imágenes manipuladas en las que correcciones 

o los cambios ya son timidamente detectables. 

Nos son detectables aunque seamos consientes 

de su existencia o simplemente, de su 

posibilidad: ahí radicara esta última frase del 

proceso de deconstrucción de la fotografía 

documental. El control del mensaje ya no 

dependerá sólo de su ubicación o relación 

con un texto dado sino que su misma génesis 

tenderá a reconstruir la ilusión del espacio 

real; el ensamblaje seguirá los cánones 

fotoperiodísticos y nadie será capaz de advertir 

la intervención digital, ejecutada con precisión 

de bisturí y sin fisuras. Por tanto, seguirá 

aportando al profano la sensación de verdad 

pero ahora se tratará de una verdad gratuita, 

solo refrendada por la capacidad de convicción 

del operador fotográfico”.  

De igual manera, de acuerdo con Lippard en 

“Modos de Hacer: Arte crítico, esfera pública 

y acción directa”, en su capitulo, “donde 

estamos y donde podemos estar” (2001), puse 

en practica la propuesta de la autora, para así 

comprender otro de los objetivos iniciales 

que debía estar claro antes del desarrollo del 

proyecto. La frase dice:

“Con el fin de influir en la percepción, 
debemos proyectar ideas y formas sobre 
los modos de ver y actuar de la gente en 
su hogar y en sus entornos, como mu-
seos, parques, e instituciones educativas. 
La redefinición del arte y del artista pue-
den ayudar a sanar una sociedad aliena-
da de sus fuerzas vitales. Necesitamos 
cambiar el sistema bajo el que vivimos, y 
hacer arte como ciudadanos y como tra-
bajadores del arte. Comunidad significa 
aprender como trabajar dentro de las di-
ferencias mientras están cambian y se de-
sarrollan. También es necesario tramar 
una relación y una teoría reciproca de la 
multiplicidad sobre quienes somos, cual 
es nuestro lugar y como afecta la cultura 
a nuestro medio. Es importante un ar-
tista que guie por medio de respuestas 
sensoriales hacia múltiples lecturas que 
simplifican diferentes cosas para dife-
rentes gentes y en diferentes épocas”.

Los aspectos relacionados con las formas 

de lograr el cambio en la realidad se dan en 

una primera instancia, su reconocimiento, 

donde se nota la oportunidad presentada y la                                                                          

existencia de una oportunidad de cambio. 

El análisis permite reconocer la crisis y 

seguidamente las posibles soluciones.



40

UNA INTENSIÓN MÁS CONCRETA
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El significado de lo que tiene que ver con el 

término manipulación, fue resuelto a medida 

de la profundización del objetivo del mismo 

en la sociedad y sus formas de ejecución.  A 

partir de diferentes preguntas que realizé en 

entrevistas a periodistas, y a las madres de 

las víctimas, surgieron nuevas preguntas tales 

como: 

¿Qué es lo que se manipula? Considero 

que es la información que no se debe saber, 

que algunas veces busca evitar problemas de 

orden público; asi como también el apoyo 

a ideales de “gente poderosa”, que busca la 

manipulación como medio de sometimiento 

para continuar con su poder. De igual manera 

la desinformación logra que la población, al no 

conocer los problemas a los que se enfrenta, 

siga en estado de indiferencia con respecto a 

los temas vitales que se quieren ocultar. 

¿Quién esta involucrado en esto? De acuerdo 

con Daniel Estulin, son los líderes políticos, 

financieros y dueños de corporaciones 

multinacionales quienes tienen el poder.  La 

necesidad de conservarlo los lleva a esta 

gran solución facilitada por los medios de 

comunicación que en muchos casos ellos 

mismos dirigen.

¿Por qué existe la manipulación? Esta 

comprobado que los mensajes transmitidos 

mediante estas metodologías son aceptados 

y asimilados por la comunidad. En algunas 

situaciones se exponen personas a los cuales la 

falta de educación, y de oportunidades, facilita 

la existencia de estas maniobras. 

De igual manera existen personas a quienes en 

su forma de vida no les interesa ni les afecta la 

otra parte de la realidad y los asuntos que los 

rodean. 

¿Qué consecuencias trae la manipulación? 

La vulnerabilidad de la sociedad. Y el 

establecimiento de grupos poco sensibles 

que se ocupan únicamente de los aspectos 

cotidianos. 

¿Cómo se manejo el tema de los falsos 

positivos? Esta situación fue manipulada 

desde el día en que los jóvenes de diferentes 

partes del país fueron llamados para cumplir 

supuestamente un trabajo lejos de sus hogares. 

Según la recapitulación de información que 

se hizo, la mayoría de los casos corresponde 

a jóvenes que fueron engañados mediante 

falsas promesas de trabajo, o en algunos casos, 

mediante ofertas para vincularse a grupos 

paramilitares. En el transcurso de la llegada 

a la ciudad de destino, les fueron cambiados 

los planes. En la entrevista realizada al editor 

del periódico ADN, se especulo sobre la 

probabilidad de que los jóvenes contemplaran 
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la realización de labores delictivas, pues al 

estar lejos de sus familias, y tener restricciones 

económicas. Cada minuto que pasaba, la 

información que sabían se iba cambiando, ya 

no iban para donde creían, eran guiados a 

lugares que desconocían. 

Mediante estas practicas, murieron muchos 

jóvenes colombianos tal como fue relatado 

por diferentes medios de comunicación. En 

la entrevista realizada por Semana (2009), al 

soldado Luis Esteban Montes, quien supo que 

la persona asesinada era su hermano, comento: 

“cada compañía tiene sus dos o tres sicarios, 

que son siempre los que hacen estas vueltas y 

se ganan su millón de pesos…dos soldados lo 

agarraron así de los pies y de las manos y lo 

tiraron al hueco, sin ataúd ni nada”. 

La siguiente es otra prueba importante de la 

manipulación, “al cadáver le ponen al lado el 

kit de legalización, el cual contiene un revolver 

calibre 28, una granada, un radio, dos metros 

de mecha lenta, un pantalón camuflado y unas 

botas de caucho”. 

El viernes 26 de marzo de 2010, El Tiempo, 

entregó una nueva información sobre estas 

ejecuciones. El presidente Álvaro Uribe Vélez, 

denunció que un grupo de narcotraficantes se 

había infiltrado en las unidades militares de 

Norte de Santander para conseguir alianzas 

en la brigada, y realizar su negocio ilícito de 

cocaína en Venezuela. Donde se creo el plan 

de asesinar a personas inocentes y manipular 

la información presentada, y aparentar que sí 

estaban persiguiendo a los criminales.

Al comienzo de estas “legalizaciones”, en 

los medios de comunicación aparecieron las 

noticias de los guerrilleros dados de baja en 

combate en Norte de Santander. En la entrevista 

que realicé al asistente de comunicación de la 

personería de Soacha, Luis Fernando Acosta, 

conocí que uno de los primeros informes 

que los pusieron a dudar, a él y a las madres 

de Soacha, fue una noticia del periódico El 

Tiempo, era un mapa del sur de Bogotá, donde 

se mostraba el punto origen de algunas de las 

victimas. Estaba la foto del joven, acompañada 

por su edad y el cargo que supuestamente 

tenían en la organización terrorista (ejemplo: 

cabecilla de la organización águilas negras). 

Esta información, dada por las fuentes oficiales, 

no fue comprobada, se aceptó como cierta y 

fue publicada con nombres propios y fechas.
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Figura No 11. 
Mapa realizado por el diario El Tiempo, mostrando las 

victimas de los Falsos Positivos. 
Fuente: VELOZA. H, ACOSTA, D. “Cuatro reclutadores 

rondaron Soacha”. EL TIEMPO. Domingo 28 de septiem-
bre de 2008. 1-4 Nación.

Este material, se encontró con la colaboración 

de la personería de Soacha, corresponde a una 

fotocopia del diario El Tiempo del día 28 de 

septiembre de 2008, pero según el personero 

de Soacha, existió una tabla similar en la cual 

los individuos señalados aparecían como 

pertenecientes a grupos subversivos, material 

que no existe en los archivos del tiempo. 

Las madres al enterarse que el nombre de 

sus hijos estaba asociado con organizaciones 

terroristas, se llenaron de indignación y 

quisieron contar su verdadera historia.

En este momento los medios de comunicación 

vieron la oportunidad de una gran exclusiva, 

y en teoría apoyaron a la mayoría de personas 

que quisieron comunicar sus versiones. Llama 

la atención, este contraste, pues en las semanas 

anteriores, los hechos fueron presentados con 

manipulación restringiendo la información.

Figura No 12. 
Idalí Garcera, madre de Diego Alberto Tamayo, victima de 

los Falsos Positivos. 
Fuente: http://elturbion.modep.org/

drupal/?q=node/1834.

Hasta que llego la oportunidad de hablar con 

Idalí Garcera Valdez, madre de Diego Alberto 

Tamayo. Ella contó en la entrevista que en  

2009 acepto una reunión con un periodista 

del diario El Tiempo, la cual empezó con 

comentarios como: “¿usted hablaría mal de su 

hijo? ¿Usted aceptaría que su hijo fue malo? 

Madre es madre, y sabemos que no diría nada 

malo sobre él”. 

Ella contó como era su vida con él, y lo segura 
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que estaba de que no tenía nada que ver con 

la guerrilla. Días después apareció el articulo 

que decía: “Nueva declaración: La mamá de 

Diego Alberto Tamayo confirmó que su hijo era 

guerrillero.” Esto la dejo atónita, tanto a ella 

como a sus compañeros de trabajo, quienes la 

conocían a ella y a su hijo desde hacia tantos 

años, y en ese momento solo querían, usando 

sus palabras: “meterle una vaciada por todo lo 

que había dicho, y que como se le ocurría decir 

eso de un niño que conocimos todos desde tan 

pequeñito hasta joven”. El mismo periodista 

intento una nueva entrevista después de los 

hechos, pero ella en medio de su asombro por 

la actitud del periodista, se negó a entrevistarse 

de nuevo con él. Idalí en nuestra entrevista no 

pudo recordar el nombre de este personaje, 

al tratar de comprobar la veracidad de los 

hechos, las consultas en los archivos digitales 

del periódico El Tiempo, fueron inútiles, dicha 

entrevista supuestamente realizada a la señora 

Idali Garcera no existe en los archivos digitales 

del periódico.

Respecto a mi proyecto, antes de comenzarlo, 

la definición del método y soporte de la obra, 

no fue fácil de solucionar, pues convencerme 

de que la técnica no debía ser tradicional, como 

la pintura y la escultura, me costó trabajo. En 

9 semestres de estudio, siempre tuve presente 

que mi trabajo de grado debía ser una escultura 

en el sentido tradicional del término. Y al 

encontrarme con este tema, y preguntarme el 

destino del mismo, conocí un documento que 

me ayudó a solucionar en parte este problema.

  Las ideas pueden ser obras de arte, están 
dentro de una cadena evolutiva que al cabo 
puede encontrar alguna forma. No todas las 

ideas tienen que materializarse […]. Las pala-
bras de un artista a otro pueden inducir a una 
concatenación de ideas, si los dos comparten 

un mismo concepto.

LUCY LIPPARD 
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UNA COMPRENSIÓN FUNDAMENTAL
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El caso donde la imagen pierde su 
poder

Considero que la imagen lo es todo, en 

especial para quienes las construyen y, están 

en el medio, como los artistas, los políticos, o 

las instituciones que necesiten presentar un 

mensaje de impacto mediante un detonador 

efectivo.

La finalidad de una imagen es encontrar 

respuesta en su público, y cambiar de cierto 

modo su forma de pensar, mediante una 

buena o mala influencia. Estas imágenes a las 

que me refiero deben seguir unos parámetros 

específicos que les facilita ser tomadas con 

seriedad, es decir, la idea es que sea verídica y 

real, para representar la realidad y mantener el 

interés y la credibilidad de la audiencia.

La imagen se debe presentar teniendo en 

cuenta el público receptor, para asegurar el 

proceso correcto de comunicación. 

En el campo de la publicidad la imagen tiene 

como objetivo la promoción de personajes y 

movimientos que buscan el posicionamiento, 

tal como se puede observar durante periodos 

electorales, donde la propaganda política 

prevalece sobre la tradicional de marcas 

e industrias. Están en toda la ciudad, y la 

contaminación visual es cada vez más alta.

Por lo anterior, considero que al ciudadano 

del común poco le queda en esta diversidad 

de imágenes, y de cierta manera se termina 

acostumbrando a ellas, sólo llamarán su 

atención aquellas que presenten características 

especiales, desde su elaboración hasta su 

mensaje. En este orden de ideas puede 

aparecer la posibilidad de buscar la atención 

mediante la manipulación.

Así mismo pasa con las noticias, la sociedad 

colombiana se ha acostumbrado a las imágenes 

de guerra. Perfectamente nos podrían poner 

fotografías de registro de un ataque de hace 5 

años y no lo notaríamos. El periodista Felipe 

Zulueta, en su documental, “Falsos Positivos” 

2010”, afirma: “Colombia es un país tan 

indolente, donde se creó una sociedad a la cual 

ya nada le aterra”.

Cómo interpretar la expresión “Falso 
Positivo”:

En la página www.nofalsospositivos.com, se 

encuentra un video de la organización Cáncer 

Quest, que explica por medio de técnicas 

médicas lo que es un falso positivo y negativo. 

(ver anexo 2)

Para el descubrimiento de cáncer el médico 

especialista en el tema, en uno de los casos 

afirma la existencia de la enfermedad, y 
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comienza una observación de un año, para ser 

reafirmada o descartada.

En el periódico que crearé “La Trola”, se le 

agregará a la noticia la duda de “¿qué pasa 

si…?”, al igual que en CancerQuest se le 

brindara al espectador la posibilidad de creer 

algo que espera no sea posible. Cuando 

la información expuesta pone en juego la 

cotidianidad y la conformidad de la persona, 

de cierto modo la preocupa, y la hace pensar 

“¿y si es verdad? ¿Qué va a pasar? ”

De igual forma tomé la definición de falso 

positivo en la informática para explicar 

como un virus apareció en la publicidad del 

periódico. En la informática, el falso positivo 

es un virus que en realidad no es el problema, 

pues el error es del antivirus. 

Como es costumbre, en varios casos solemos 

apuntar a un claro y obvio culpable. En este 

caso seria el virus de computadora. Pero 

cuando nos damos cuenta que el verdadero 

problema es quién menos pensábamos, el 

antivirus, quedamos atónitos, pues en teoría es 

quién debería cuidarnos de esta clase de daños 

en nuestro equipo.

Este hecho se traduce en mi periódico “La Trola”, 

en cómo logre obtener la publicidad necesaria 

para mi beneficio, mediante un infiltrado (virus 

presentado como antivirus), quien me ayudo 

con la solicitud de la misma. ¿Quién dudaría de 

un claro inocente? La desconfianza está guiada 

hacia otro lugar, el virus, porque el antivirus 

nunca nos crearía problemas. ¿O si?

¿Cómo vemos que fue utilizado este 
término en nuestro país? 

El termino Falsos positivos fue insertado 

acertadamente por los medios de comunicación, 

pues aparte de definir la situación, resulto 

pegajoso y fácil de recordar para la mayoría. 

El término correcto para este acontecimiento 

es “crímenes de estado o de lesa humanidad”, 

pero creería que los redactores de noticias 

sabían que si lo nombraban así, primero, 

estaría acusando directamente al Estado, hecho 

inaceptable en los medios de comunicación, y 

segundo, podría ser un termino fácil de olvidar, 

por el hecho de ser parte de noticias de guerra, 

es una situación muy repetida en la historia de 

nuestro país.
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¿Cómo se puede definir el falso 
positivo desde la problemática de la 

manipulación de los medios de
comunicación?

Al igual que en las ejecuciones extrajudiciales 

se necesita un kit, 

para asegurar la 

veracidad de la 

historia, el cual 

contenga todos 

los elementos 

necesarios para engañar. Y desviar la atención 

de la verdad.

Pero en los medios de comunicación el kit 

corresponde a lo que señalo como “Estudio 

del perfil del consumidor”. En éste caso 

específico se realizó el ejercicio de apropiación 

del análisis del periódico HOY, antes de que 

finalizara su circulación, para acoplarlo a las 

necesidades de “LA TROLA”. 

Inicialmente escogí los estratos 1, 2 y 3, lugares 

donde consideraba que la población tenia 

un alto nivel de vulnerabilidad por la falta de 

oportunidades, y las condiciones laborales a las 

que se ven sometidos.

Pero analicé que limitar la circulación de “La 

Trola” hacia estratos particulares le restringía 

la forma de acción quitándole la oportunidad 

a otros, que de igualmente pueden estar 

vulnerables a la manipulación.  

Figura No 14 y 15. 
Paginas principales del periódico HOY.

Fuente: Estudio general de medios, realizada por casa 
editorial El Tiempo 2009, tercera ola.

¿Qué es el Periódico LA TROLA?

•	Es un informativo popular, que toma 

las noticias de una forma seria, evitando 

material vacio.

•	Se compenetra con la gente y quiere 

a la gente. 

•	Lo puede leer toda la familia. 

•	Presenta historias que afectan las 

conveniencias del lector.

•	Se acerca a la gente con historias que 
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parecen trascendentales.

Características Generales:

Formato: Tabloide

Páginas: 16

Gramaje: 45 gramos

Color: Policromía

Circulación: Bogotá

Ejemplares: 

Precio: En zonas de estratos 1,2 y 3, se 

distribuirá gratuitamente. Para otros estratos 

tendrá un costo de $800 creando un acto 

subversivo, donde se cobra por una noticia que 

no es real, creando de igual manera  expectativa 

y penetrar otro tipo de audiencias.

Características del contenido: 

•	 Historias Breves

•	 Fotografías y titulares de alto impacto.

•	 Diseño muy gráfico.

•	 Todas las páginas a color.

•	  Agilidad en la lectura.

•	 Variedad Informática. 

Estrategia de Circulación: Periódico “LA 

TROLA” pensando en beneficios adicionales 

para el lector, siempre ofrece fascículos 

del interés del lector, donde se altere la 

cotidianidad de su economía, salud y actos 

sociales, permitiéndole el análisis de los 

mismos para su pronta solución.

Se encontrara al alcance de su mano, cerca a su 

estación de trasnmilenio más cercana.

Con información para todos: Actualidad, 

Barrios, Bogotá, Empleo, Crimen, Salud, País, 

Calles, Vamos de Paseo. 

La iniciativa del periódico mediante la 

intervenciones artísticas y formas comunicativas 

de acción indirecta5, con intenciones sociales 

realizadas en espacios críticos se desarrolla 

mediante la manipulación de lo ya manipulado, 

fisgoneando, hurgando y  entrometiéndome 

en las mismas instalaciones donde se redactan, 

editan e imprimen estas noticias de las cuales 

yo estoy hablando, por medio de nuevas 

narrativas capaces de alterar signos y códigos 

establecidos.

Siempre actuar en el terreno del oponente, 
del enemigo, no disponer necesariamente 

de un territorio propio, tomar aquel espacio 
solo por un rato, atacando con rapidez para 

aparecer rápidamente en otro lugar.

SONJA BRÜNZELS

5. Término modificado por mi, para descripción de una 
acción que no presenta un desencadenamiento directo, sino 
indirecto.
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El artivismo es la forma menos lineal de pen-
sar al plantear un cambio, pues es más fluido, 
y tiene en cuenta que las historias no cambian 

en línea recta, y que hay pequeños eventos, 
que pueden inspirar a pequeños grupos, los 

cuales pueden producir grandes cambios. Es-
tas situaciones son difíciles de prever, pues no 

se trata de un plan programado hacia dicho 
cambio social.

JONH JORDAN

El arte logra atraer a las personas de una 
manera que coincidan sus emociones que 

concuerdan con su YO mas irracional.

LA ANTIPUBLICIDAD

En el documental “Antipublicidad” de Germán 

Leonardo Rojas (2005) se habla sobre la 

espectacularidad publicitaria impacta día tras 

día con nuevas formas y conceptos que nos 

persuaden cada vez más, con el único objetivo 

de convertirnos en consumidores compulsivos. 

Cuentan como desde hace muchos años atrás 

empezó a existir otra forma de responder a la 

publicidad. Fue en Norteamérica, a final de la 

década de 1920, donde se generó la expansión 

del mensaje anti sociedad consumista. Estos 

anuncios mostraban una realidad totalmente 

cruel y diferente a la que se vivió en la gran 

depresión. Fue así como en Nueva York se 

creo una revista llamada “The Ballywoo”, la 

cual mostraba montajes, avisos publicitarios 

y productos falsos con el fin de burlarse de 

los avisos publicitarios de la época. Uno de 

los productos era la “smile”, una pinza para 

colocarse a cada lado de la boca y tener una 

expresión feliz. “Combata la depresión con una 

sonrisa, y sonría a la prosperidad”.

Los antipublicitarios más fuertes de la época 

eran los fotógrafos sociales como Walter Evans, 

Dorothea Lang y Margaret Bourke White, 

los cuales mostraron la realidad de aquella 

depresión de una manera artísticamente cruda.

Sin embargo, ha inicios de 1940, algunos veían 

la publicidad como un aliado. Un ejemplo de 

esto podría ser la segunda Guerra Mundial, la 

cual utilizo imágenes publicitarias para influir 

en sus seguidores. En la época de 1950, el 

término de publicidad subliminal se propago 

por toda Norteamérica, y continúo a través de 

los años creando mensajes de doble sentido 

para vender diferentes productos.

Figura No 16. 
“Joe Chemo”. Ilustración realizada por ADBUSTERS en 

2009. Donde se demuestra la manipulación de una imagen 
ya existente con un mensaje nuevo de su realidad.

Fuente: www.adbusters.org
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  En 1990, se crea el término antipublicidad, el 

cual se extiende por todas partes del mundo, 

para denunciar las practicas comerciales 

abusivas, generar información objetiva y 

defender la vida privada de las personas de la 

publicidad. En esta parte del documental, son 

expuestas las actividades atipublicitarias del 

grupo ADBUSTERS, quienes se convierten en 

un gran referente, por sus publicaciones que 

buscan atacar a importantes marcas, con el 

principal objetivo de desenmascarar las falsas 

promesas de muchas corporaciones.

Figura No 17. 
“DisneyWar” Esténcil realizado por Banksy. Donde se 

utiliza un personaje de caricatura y un personaje político 
para enfatizar un mensaje.

Fuente: BANSKY (2006). Street Furniture. En: Wall and 
Piece. Londres: Century, The Random House

Group Limited. 

A partir de estos personajes surge el arma mas 

letal de los grupos antipublicitarios, la cual es 

la idea del francés Guy Debord creada en 1968, 

el “Détournement”. Método que consiste en 

extraer una imagen, un mensaje o un objeto de 

su contexto original, y ubicarlo en un contexto 

totalmente diferente. Así el significado del 

objeto cambia totalmente con respecto a su 

significado inicial, asimilando el contexto de su 

nuevo espacio. El argumento de Détournement, 

como arma antipublicitaria, afirma que los 

anuncios alterados con habilidad, hacen que 

los espectadores se planteen la estrategia 

original de las empresas.

Gracias ha estos grupos el proyecto ha 

encontrado referentes que se guían por la 

misma línea de desacuerdo, y la inconformidad 

en asuntos sociales, para darle una vuelta a la 

publicidad utilizando su fuerza en su contra 

para vencerlo, y de esta manera invitar a los 

espectadores al análisis de estas imágenes 

que tienen diferentes mensajes que los 

consumidores deberían tener en cuenta para 

su bienestar. 
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LAS OBRAS QUE PROMUEVEN UNA 
IDEA
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“Ganadero pide explicaciones”

Un trabajo relacionado con este tipo de estudio 

de mercadeo fue el que realicé en  la materia 

procesos plásticos en el primer semestre de 

2009. Diseñé un menú, impreso de forma 

industrial, de tal manera que no se notara mi 

intervención, el cual contenía información 

sobre la elaboración de salchichas en algunos 

lugares de Colombia. 

Esta información la obtuve de un ganadero 

llamado Erasmo Jaramillo, quien me contó 

un horrible historia sobre cómo sustraían las 

carcasas de animales enfermos que habían 

sido enterrados en su finca. Este menú lo 

puse enfrente de las salchichas en diferentes 

supermercados y tiendas del norte, es decir, 

estratos 4, 5 y 6, donde logré llegar al público 

directo que compra estos embutidos de marca, 

y que en teoría se preocupa e invierte en su 

alimentación, poniéndolos a dudar sobre lo 

que están comprando, y cómo su salud puede 

ser afectada. En esta obra hay una verdad 

manipulada, pues el ganadero asume que las 

carcasas fueron desenterradas para fabricar 

salchichas. Esta información me permitió 

utilizar esta “verdad” para  descontextualizarla 

y presentarla como un “falso positivo”.

Figura No 18. 
“Conoce nuestro proceso”. Menú ilustrado. 2009.

Fuente: Bitácora Personal.

Un referente, importante para mencionar en 

este momento, seria el grupo Internacional de 

Erroristas. En su obra “Gente Armada” (2003) 

utilizan este título que de entrada confunde 

al espectador. En el performace figuras 

articulables de tamaño natural, representativas 

de luchas históricas, tanto de la realidad 

como de la imaginación (activistas, magos, 
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periodistas, artistas, personajes, etc...). 

Figura No 19. 
“Gente armada”. Realizado por el Internacional de Erroris-

tas en 2003
Fuente: GRUPO ETCÉTERA. (2006). Errorismo. El 

interpretador. Argentina [en línea]. Disponible en www.
elinterpretador.net/22Etcetera-Errorismo.html

El día 20 de Diciembre de 2003 esas figuras 
“armadas y desarmadas” fueron instaladas en 
la Plaza de Mayo en Argentina alrededor de una 
escenografía que imitaba un juego de feria con 
huecos en el rostro de los personajes para que 
el público participara introduciendo el suyo 
utilizando la consigna: “Gente Armada: ustedes 
pongan el cuerpo nosotros ponemos la cara”.

Casualmente esa tarde en la movilización con 

más de 30.000 personas hubo un atentado 

con una bomba que hirió de gravedad a varios 

manifestantes. Con este hecho la obra fue 

sorprendida por la realidad, abriendo nuevas 

interpretaciones de “Gente Armada”.

Esta obra demuestra cómo inicialmente 

se puede descontextualizar al lector de la 

obra, para luego hacerlo parte de ella. La 

internacional de erroristas utiliza títulos 

impactantes que de entrada ponen una idea 

en la mente de espectador, para invitarlo a que 

participe en lo que aun no se sabe bien que 

es. Es necesario que las personas se acerquen, 

lean y comprendan la idea de los artistas, que 

los atraen para hacerlos parte de una obra que 

más que estar en un lugar público, tiene ideales 

de problemas sociales que los afectan a todos.

PUBLICIDAD “La cherpa de la coti-
dianidad”

La cherpa es como se llama en el medio 

editorial a una impresión previa al producto 

final, y como gran coincidencia está palabra 

al revés significa parche. Un parche en la 

cotidianidad, el cual cambia un pequeño frame 

en la legibilidad.

Las publicidades utilizadas en “La Trola” serán 

extraídas del periódico HOY en diferentes 

ediciones. Las elegidas serán leídas en 

términos de problemática social, es decir, el 

mensaje que envían en algunas ocasiones traen 

consecuencias en las personas, un ejemplo de 

esto se tomo de un supermercado de cadena. La 

publicidad de dicha cadena de supermercados, 
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fue intervenida con la intención de realizar 

una crítica acerca de la manera de consumir, e 

involucré un elemento distractor, el cual es un 

indigente, para llamar la atención del lector, y 

así no pasar por encima del mensaje. 

Existirán otros casos que llevo al extremo, 

como la publicidad de productos perecederos 

que en ausencia de los debidos controles 

sanitarios pueden constituir un riego para el 

consumidor, como la venta de carne. 

Para ilustrar estos aspectos a continuación se 

presenta un trabajo titulado “La olimpiada”, 

donde se contrastan el origen del producto y 

la actitud del consumidor. 

PUBLICIDAD DE LA OLIMPIADA

Figura No 20. 
“OLIMIPIADAS”. 2009

Fuente: Bitácora Personal.

Este aviso, publicado en una edición especial 

de un diario de circulación nacional, en 

2009, sirvió como base para manipular la 

información, y mostrar otra faceta de la misma 

realidad. En este anuncio son promocionadas 

las carnes de cerdo, de res y pollo. Las fotos 

fueron cambiadas por cabezas de animales 

muertos. Esta cherpa se imprimió conservando 

el diseño y le material original; de una manera 

sutil se manipulo la información, la cual se 

identifico en una proporción muy baja de 

quienes tuvieron la oportunidad de verla. 

Se diseño una puesta en escena, tan parecida 

a la original, que tomaba tiempo encontrar 

diferencias. Cuando algunos se interesaron 

en el mensaje observando el detalle lograron 

señalar lo sobrepuesto en el material. Se 

había creado un parche. Con lo cual resolvía 

las preguntas de las personas, cambiando su 

cotidianidad, en un “frame” en su lectura.

CLASIFICADO

Figuras No 21 y 22. 
Clasificado. 2009

Fuente: Bitácora Personal. 
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El segundo ejercicio realizado en septiembre 

2009, fue una inserción en la sección de 

clasificados del diario El Tiempo publicado 

en Ventas y Mercadeo, página 150, del los día 

miércoles 16, 23, 30 de septiembre, 7, 14, 21 y 

28 de octubre 2009, (ver figura 21 y 22). 

La palabra Santander fue cambiada en cada 

publicación por municipios como Cúcuta, 

Ocaña, San Vicente de Cuchurri, Córdoba, 

Antioquia, Granada Antioquia,  ya que fueron 

los lugares donde se realizaron las ejecuciones 

extrajudiciales. 

Figura No 23. 
Fotografía de las respuestas del público al mail publicado 

en el clasificado.
Fuente: Bitácora Personal. 

Con este clasificado tuve el objetivo de detonar 

reacciones de duda acerca de los hechos que 

indirectamente apuntaban aquellas palabras 

en los lectores, los cuales respondieron a la 

llamada que hice, y mandaron su hoja de vida 

con la intención de ser parte del proyecto, el 

cual no estaba muy explicito en el clasificado, 

pero que de igual manera creo expectativa en 

sus lectores(ver figura 23).

Esta obra tuvo también como objetivo, burlar 

la seguridad de su publicación. Al momento 

de llamar a los clasificados de un diario de 

circulación nacional, confundi al operador 

diciéndole que el objetivo del clasificado, era 

supuestamente buscar un impulsador para 

mi negocio, que era en Santander. En esta 

sección son cuidadosos con los anuncios que 

se publican. Inicialmente el clasificado tenia 

como mensaje únicamente, “Falso! Para ir a 

Cúcuta debes ser positivo”, pero al agregarle 

“impulsador de la noticia”, me permitió 

entrar al circuito, e impedir más preguntas 

acerca de la intención proyecto.

 

 + POSITIVOS – NEGATIVOS:

Figura No 24. 
Logo de la cam-
paña “+ARTE – 

MINAS”
Fuente: www.
unicef.org.co/

masartemenos-
minas
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El segundo trabajo tuvo como objetivo 

apropiarse de la campaña + ARTE – MINAS. 

Esta campaña busca que los habitantes de los 

620 municipios que están en alto riego por la 

presencia de las minas antipersona, aprendan 

a tomar medidas de prevención frente a estos 

artefactos.

La convocatoria musical +ARTE – MINAS, 

busca letristas, compositores, músicos e 

interpretes de todo el país, para que creen 

canciones con mensajes para prevenir y enviar 

accidentes con minas antipersonas.

Figura No 25. 
Apropiación del diseño del logo de la campaña “+ARTE – 

MINAS”, para enviar un nuevo mensaje. 2009.
Fuente: Bitácora Personal.

El proyecto partió con la intención de manipular 

este logo ya existente, el cual está marcado en 

la memoria de quienes se interesaron, y fue 

utilizarlo para enviar un mensaje manipulado.

A la convocatoria asistieron bastantes 

habitantes de la calle, la mayoría de ellos, para 

mostrar su talento. Lo cual señalo el interés 

de este colectivo relacionado con la situación 

conflictiva presentada. 

En la investigación encontré que los primeros 

falsos positivos fueron indigentes; señalados 

como guerrilleros, al no tener personas que los 

extrañaran y reclamaran, se convertían en un  

blanco perfecto. La información suministrada 

por medicina legal se refería a cuerpos que no 

correspondían a guerrilleros sino a indigentes 

(masa muscular, placa dental, conformación 

ósea, etc.).

Un caso sobre esto fue narrado en la entrevista 

realizada a un hombre que admitió haber 

entregado mas de 30 jóvenes para falsos 

positivos. El testigo reconoce que la mayoría de 

las victimas eran desempleados, con problemas 

de adicción o infractores de la ley. Y afirmó: 

“Escogían los más chirretes, los que estuvieran 

vagando y dispuestos a irse a ganar harta plata 

en trabajos raros”. 

En el proyecto se conto con la entusiasta 

colaboración de dos indigentes para que usaran 

la camiseta diseñada con los logos creados. 

Los habitantes de la calle se convirtieron en 

“publicidad andante”.
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Figura No 26. 
Colaboradores del proyecto +POSITIVOS – NEGATIVOS. 

2009
Fuente: Fotografía de la autora. Bitácora Personal. 

             

El aviso esta invertido en cada camiseta 

(+NEGATIVOS – POSITIVOS y +POSTIVOS – 

NEGATIVOS, para mostrar dos tipos de mensajes 

que por medio de un juego de palabras logra 

llamar la atención del espectador, y así traerle a 

su memoria este hecho.

SEÑALES DE TRANSITO

Otro trabajo plástico fue la intervención de 

señales de transito en las calles de Bogotá, 

en especial, aquellas señales triangulares que 

significan “Ceda el paso” que están en blanco. 

De acuerdo con el libro 1000SIGNS, se definen 

las señales de transito como: “las indicaciones 

que los antiguos romanos utilizaban para 

informar el trecho que mediaba entre 

diferentes partes de su imperio y Roma”. 

También se cuentan los cambios que vivieron 

en la llegada de los coches y el aumento de 

la velocidad. En la actualidad constituyen 

elementos indispensables para la seguridad 

de todos. “Los conductores tenían que saber 

hacia donde ir, los peligros que le acechaban, 

lo que otros usuarios de carretera iban a hacer, 

y tenían que saberlo de forma rápida y sencilla. 

Así que empezaron a aparecer círculos, 

triángulos, rectángulos y octógonos decorados 

con símbolos. 

Cuando los coches comenzaron a multiplicarse, 

las señales se convirtieron en un lenguaje 

internacional. Cuando se logra entender 

una señal con claridad, se logra entender 

exactamente a que peligros la persona se esta 

exponiendo, y con la ayuda del mismo, se 

evitará”.

Figura No 27. 
Señal de ceda el 
paso, la cual se 

presenta en blanco o 
con el “ceda el paso”

Fuente: www.con-
ducircolombia.com/

senales.html
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¿Por qué la señal del ceda el paso?

Después de haber leído el objetivo de las 

señales, el cual es principalmente Informar, 

note que esta señal en blanco era la ideal para 

manipular y enviar mi mensaje. La vi como un 

lienzo en blanco que me permitía pintar sin 

tener que afectar su mensaje inicial.

Mi ideal en ningún momento fue agredir la 

señal, y dejarla en un estado deplorable.  Así 

que utilicé unos stikers fáciles de remover.

En el momento de la socialización este recurso 

se percibió por algunos como un acción 

timida de alteración de la señal, pero como 

dije anteriormente, nunca tuve una intención 

vandálica.

S e lograron localizar algunas señales en puntos 

específicos de la ciudad (ver figura No 28).

Figura No 28. 
Fotografía del mapa en Google Earth. Los puntos amarillos 

significan las señales de transito localizadas.
Fuente: Google Eart. Fotografía de la autora.

Luego me enfoque en dos señales localizadas 

alrededor de la calle 100 con autopista norte.

Figura No 29. 
Pic-banksy-sign.

Fuente: BANSKY (2006). Street Furniture. En: Wall and 
Piece. Londres: Century, The Random House Group 

Limited. (pág 222)

Realice un diseño que me ayudara a transmitir 

el problema de los falsos positivos,  guiándome 

por ilustraciones ya hechas para señales. Tome 

como referente al artista inglés Banksy, quién 

en 2004, empezó a realizar versiones de 

señales con mensajes de críticas a situaciones 

de su país.

El proyecto tuvo dos niveles de circulación, 

uno, en el espacio público, y otro en el 

circuito artístico, en un registro en video y 

fotográfico. Las imágenes siguen en sus lugares 

de origen, nunca fueron removidas, y a pesar 

de su significado, en el momento en el que 

se empezaron a despegar, alguien las pego de 

nuevo.
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Figura No 30. 
Primera intervención se señales. Tomada el 6 de septiem-

bre de 2009
Fuente: Bitácora Personal. Fotografía de la autora. 

 

Figura No 31. 
Segunda intervención se señales. Tomada el 6 de septiem-

bre de 2009.
Fuente: Bitácora Personal. Fotografía de la autora.



61

LOS PASOS DE UN FINAL INCIERTO
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Tal como se señalo anteriormente algunos 

hechos y noticias se expusieron a varios 

cambios. Inicialmente se pensó que una 

alerta masiva de información falsa pondría en 

evidencia el tema que se esta tratando. Pero la 

manipulación de la información busca más que 

alerta y espectacularidad, duda y el análisis.

El objetivo principal del periódico en primera 

instancia es afectar el cotidiano del lector, 

aspecto que garantiza el interés de los mismos. 

Al utilizar noticias que no corresponde al 

interés común de las personas, se pierde su 

atención, en cambio cuando están al frente de 

situaciones o riesgos a los que están expuestos, 

se sienten vulnerables e interesados en el 

contenido de la noticia. 

En los comunicados se utilizaron diferentes 

técnicas que apuntan desde diferentes ópticas 

al término falso positivo. Esta información 

falsa, expuesta de una forma aparentemente 

verdadera, se dio bajo las siguientes formas de 

ejecución:

•	 Utilizar información verídica, la cual 

sólo es modificada en ciertas partes 

que evidencian la manipulación. Es 

notable el cambio de palabras, lo cual 

facilita la comprensión del mensaje.

•	 Realizar la copia directa de noticias ya 

leídas por el público en otros medios, 

cambiando la fotografía, demostrando 

el poder de la imagen manipulada, y 

la importancia que tiene al momento 

de ser parte de la comunicación de 

información.

•	 Creación total del texto, donde 

solo ciertas palabras hacen la 

descontextualización.

•	 Intervención de fotografías en noticias 

ya existentes sin modificación. Con 

imágenes de proyectos anteriormente 

realizados.

La publicidad fue una parte fundamental 

del proyecto. La creación de estas imágenes 

“antipublicitarias” dan paso al observador, 

para la reevaluación de los productos que 

esta consumiendo. De igual forma, algunas 

son ordenadas con la noticia que la debe 

acompañar, para fortalecer el mensaje.

Las formas de ejecución en la publicidad 

fueron: 

•	 Cambio de letras. La extracción o 

modificación de elementos en el 
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mensaje permite que se creen un 

nuevo contexto en su mensaje.

•	 Inserción de nuevos mensajes. La 

alteración de una frase original 

intercambia el mensaje original 

agregándole un nuevo significado.

•	 Distorsión de imágenes originales. 

En algunos momentos, este elemento 

distractor, atrae la atención del lector, 

para invitarlo a la evaluación de toda 

la publicidad en general.

•	 Imágenes reales de la situación, 

evitando la estética. Al cambiar 

esta “belleza”, con la que algunas 

publicidades promocionan sus 

productos, se logra poner al lector 

en una situación inesperada, de 

desagrado, donde la imagen muestra 

otro escenario.

La portada del periódico tiene como objetivo 

ser impactante, atraer la curiosidad del lector, 

para que centre su atención en las demás 

noticias, la cuales se dividen en “existentes”, 

es decir, sacadas directamente de otras 

publicaciones, sin ser sometidas a cambios. Y 

ficticias, representando los falsos positivos en 

el medio.

Escogí esta forma de acción, ya que si realizaba 

un periódico que tuviera en todas sus páginas 

información falsa, se volvería un “mal chiste”, 

el cual es contado una y otra ves para mostrar 

un punto. La idea de cambiar pequeños 

“frames” en la lectura, permite que la audiencia 

por algunos instantes se sienta perturbada, y se 

preocupe por leer varias veces mensaje que le 

cuesta creer.
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UNA DESPEDIDA QUE RAZONA 
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Teniendo en cuenta lo discutido anteriormente los aspectos relacionados con la precisión de la 

información constituyen un tema que amerita cuidado e investigación. Los medios tienen a mano un 

arma poderosa: la manipulación de la información. En este tópico, los medios profundizarán dadas 

las posibilidades para su ejecución en diversos campos, como el mercadeo, la política, etc.

El primer paso para la solución del problema es reconocerlo, estudiarlo. Los usuarios de la información 

deben ser educados, para que aprendan a prevenir cualquier “falso positivo” y se acostumbren 

al discernimiento de la información mediante la educación, el empleo de voceros adecuados y el 

concurso de las artes graficas y plásticas.

A través de los años, como experiencia personal debo reconocer que he comprendido el gran poder 

del arte, y la potencia de la palabra, como generadores de transformación. 

En este contexto, la educación, la generación del conocimiento, y las transferencias del mismo a la 

sociedad constituye la clave.

Los temas sociales le permiten al artista acercarse a su público, que no necesariamente tiene que 

saber de arte, para ayudarlo en la identificación de problemas y en la superación del desinterés, la 

ignorancia y la conformidad. 

Con el material impreso que se incluye en este trabajo, espero contribuir en la sensibilización de la 

audiencia, para estimular el análisis, ayudando en la prevención de todos los tipos de falsos positivos 

acostumbrados por los medios. 

La obra nunca estará terminada, pues requiere del dinamismo propio del proceso de comunicación y 

del establecimiento de una línea de acción que se debe mantener en la rutina de un artista que mira 

el arte desde la perspectiva comunitaria.

Para finalizar, hago énfasis en el poder de la desinformación y en lo cerca que estamos todos de él, y el 

influjo que tiene sobre la toma de decisiones en la vida cotidiana.  Con este esfuerzo, puedo decir que 

es posible ver una luz al final del túnel, representada por las artes plásticas, como medio de expresión 

de profundas preocupaciones y como canal de comunicación con la sociedad y la esperanza y el 

sueño de muchos.  
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ANEXOS

ANEXO 1. Allan Kaprow, en 1981 fue invitado por el periódico alemán Die Zeit a utilizar sus páginas para 
un proyecto artístico. Kaprow escogió tres fotografías banales como las que aparecen habitualmente 
en la prensa y redactó diferentes pies de foto. Cada una de estas tres fotografías fue publicada por 
cuadriplicado en diferentes apartados del periódico y cada vez con un texto distinto. Obviamente 
no había ninguna indicación que advirtiese del experimento. Las combinaciones de imagen/texto 
aparecieron como enunciados corrientes, extraídos de la actualidad informativa, tal y como estamos 
acostumbrados a que suceda en la prensa. Si las tres imágenes hubiesen sido reproducidas una sola 
vez y no cuatro, con un único texto y no con cuatro variantes, nadie hubiese advertido nada irregular. 
Pero la coincidencia de las fotos en la edición de un mismo día levantaba sospechas. La descarada 
polisemia de aquellas fotografías que servía para explicar cuatro hechos distintos a la vez no sólo 
obviaba una falsificación puntual basada en un método de contextualización manipulada sino que 
sobre todo denunciaba el uso falsificador de la fotografía en general. 
Podemos suponer las reacciones de estupefacción y enojo de los lectores e imaginar la escena de una 
centralita telefónica colapsada con llamadas de protesta y amenazas de cancelación de suscripciones. 
Siguieron las consiguientes justificaciones fútiles de una nota editorial, que pedía comprensión 
para el happening y perdón para el periódico por haber concedido una “carta blanca” excesiva a 
un artista contemporáneo a todas luces extravagante; desde luego se comprometían a ser mucho 
más cuidadosos con los artistas y no repetir una experiencia así nunca más. Lo que la editorial no 
reconoció -y siempre queda la duda de si fue por inconsciencia o por maquiavelismo- es que esta 
experiencia se repetiría todos los días, en la redacción de Die Zeit o en cualquier otra.
Los lectores que reaccionaron indignados se tranquilizaron interpretando la situación como un 
accidente o un error, es decir, una excepción a un funcionamiento que no era cuestionado. Aunque 
el sentido y la intención del happening se hicieron públicos, los lectores se negaron categóricamente 
a asumir un mensaje tan inquietante: sencillamente preferían las falsificaciones de costumbre porque 
de esta manera podían permanecer sumidos en su ancestral pasividad rutinaria. 

ANEXO 2. El objetivo de CancerQuest hacer un procedimiento para comprobar el riesgo de cáncer 
que puede estar viviendo una persona, por medio del siguiente cuadro.

Si el médico llama a su paciente porque cree que hay posibilidades de un cáncer, le hace unos 
exámenes descantando la posibilidad, y dentro de un año le repite el proceso y no se encuentra nada, 
esto se considera un falso positivo.
El falso negativo es todo lo contrario, el médico no llama al paciente, llama a la prueba negativa, y en 
cuestión de un año el paciente si desarrolla cáncer.
El verdadero positivo es cuando el médico ve la alerta de cáncer, y el paciente si desarrolla cáncer                   
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dentro del año.
Y el verdadero negativo, es cuando el medico no ve nada y nada pasa dentro de un año. 
De acuerdo a estas cuatro divisiones, el médico puede calcular los parámetros de sensibilidad, 
especificidad y precisión. 
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