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Dedicatoria

Todavia me pregunto como llegé a ser realidad, 12 dias después de mi sustentacion ain no lo
creo, no sé qué se le pasaba por la cabeza a cada persona que me dio una mano, un dedo o
una ufia para hacer de este proyecto una realidad, solo gracias a ese par de guerreros que

me dieron hasta la vida, quedo empefado por siempre no tengo como pagarles ni como
agradecerles.

Dedico un afio de trabajo a la ciudad de Bogota, a sus problematicas invisibles, a lo
desgarrador de su realidad y a lo encantador de sus atributos, a la nostalgia de su historia a la
pasion de trabajar para la calle. Al placer de penetrar cada capa, cada lugar y cada
movimiento, Dedico mi proyecto a esa gran ciudad que da permiso de disfrutar y sofiar cada
detalle y cada expresion de sus mas profundas entranas.
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_INTRO___

PLANTEAMIENTD

El proyecto "Aerosol " nace como un cuestionamiento entorno al espacio pdblico en
el mundo contemporéneo, sus probleméticas y diversidad.

espacio piblico es en | chudad el
(nico luger con lss caracteristicas y los
slemantos que faciitan la mlacin entre
los cludadancs; les calles  las plazas
han sido durants afios contenadores de culty-
@ y wbenided, la chudad como producto por
excelencis del hombe determing la forme de
sus melaciones Y sus vinculos, le calla es en
potencia ol canal de comunicacion entre los
cludadanos.
En las (Rimas 2 décadas Bogots ha sido ob-
jotn de nuevas iniclativas por recrear un sen-
fido de partenencia, una chudad més accasibia
por unos chudadanos més acthos, aunqua el
proceso sa ha detenidn, éstas iniclatives prom-
ueven el espacio pdblico como escenario da
ependizaje, 8 paty de expariancias novedo-
888, la educaoiin 0 el anaigo de informacion
de los ciudadencs, | la b expresiin del
mismo. Para entender ol espacio pablico da
esta manera es indispensabla poner a pruaba

ste proyecto pretends evidencisr mani-
festaciones cultwales del grafMil wilting
que son objeto de prejuicios | estigmas
an detarminados lugares especifices de
la ciudad, *Aercsol” se fundamenta en la idea
de evidenciar lea represantaciones da éstos
grupos y &l uso exhaustivo que le dan al es-
pacio pdblico en los lugaes donda se leva a

la identidad del sujeto, promover su sentido de
petenencia con su ciudad y e aproplacion
del espacio pdbiico por ol cludadano cualqul-
ora que esin sea.
“Aproplacion entendida, &l igual qua Lofabwe,
como "o que se pone a sanicio de lea necesl-
dades humanas”, distingulendo ests idea de la
de propledad. B concapio no es usado aqul
como anajenacion, robo, sino més bien como
S0, una suerts de interacoidn, dinémica med-
anis la cual cada alemento toma del otro una
pate y la usa pama su beneficlo, generando
una nueva prictica sensihlements diferents a
Ia plantsada por ambos”

Manusl Deigado, B animal Piblico.

la eperencia en I8 calle s8 da de forma
esponténea, o8 miatns 88 ganeran
muevos nodos, cualquier actvidad que se e
aliza en el espacio pablico ivinda una enomme
varedad de relaciones 0 dindmicas qus 58

musven, la aproplacion genera ademés da

cabo acthvidades comerciales de alto status
donde existen tales prejuicios, para ael dis-
efiar una experencia intaractiva que penmita
que el sujeto plasme sus ideas | pensamien-
s | se aprople de su cludad igual que el es-
ciftor da grafitl en los muros y en las facha-

das, logrando qua cada sujetn qua haga parts
da la Intervancién se slenta en el papel de un

identidad la posibiidad de reconocer y eviden-
cier 888 informecion del no luger IMasc Augel
por medio del oo,

Los cambios en la configusaciin de la cludad
han detemminado que también cambien les for-
mes en qua nos reiscionamos en la calis, les

8 lo pablico y lo privado Y ores probleméticas
han conducido &8 un indvidualismo cetnico Y
una indiiencia prolongada, el espacio pdblico
debe repesentar por definicidn of luger de una
acceshiidad casl compista, al luger donde Ia
vide en comunidad nos tate & todos como
igusies donde tenamos clasta lhertad que solo
89 va detesminada por Ia ley o por clanos acy-
euios encisies, e parcapciin de 8 edstencis
del otro 58 Amita, 58 1BCONOCS PEID NO ain anies
produciio como diferenta en relaciin a nosobos
mismos mediants juicios de valor la meyoda de
vaces desde al desconocimiantn.

“grafftern” promoviendo desde la interactiv-
dad los pincipios de iguaidad, participacion
y fortalecimiento del vinculo social, por medio
da la aproplacidn del espacio pablico entomo
a8 actividades da libre exquesion | penerando
un impactn de tal magnitud que puada varse
mfisjada la interactividad de unos pocos en
toda la cludad.

&C6mo hacer para que las (sublculturas y los estiles radicales como el graffiti sean cataliza-
dores de posicionamientos sociales en el espacio pablico y a su vez puedan ser reconocidos
como manifestaciones de iguales entre la ciudadania?
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Por Jue?

& cludad del mundo contemporéneo enfrenta un cambilo importante en cada uno de sus aspectos, las relaciones ente cludadanos Y de
elios con su cludad, estén cambiando constantements, la acelerada aparicin de grandes centros comerciales imés de 70 en Bogotél y
aimacenes de grandes superficies configuran dinémicas citadines entomo al consumo Y capital, dindmicas que dividen | segregan por
cambia la ciudad como medio de trasports, | las dvisiones entre |a esfara de lo pablico Y de lo pivado. Las nuevas tecnologias

afectan también la manera en que hace uso del espacio pdblico, ya no es necesardo relacionarse en la calls, | les actividades de orden
presencial son menos. B espacio poblico estd cambiando y genera nueves probleméticas qua afectan Is foma en que nos constituimos

como colectividad, como cludad Y como pais.

Diversidades intemas de cada cludad.

Las relaciones entre chudadanos y de cludadanos con su cludad sa van
mediades por prajuicios determinados por cuaiquier canacterdstica que
parmita generar al obo como diversa, es declr la percepcidn eciproca
de dversidad siempee s2 mide an relacion al oo, | sunque edstan
ovidentes difesencias entre los cludadanos el problema esté en e jer-
amquizecién en la escale de valores | en | produccién del oo como
diferents que muchas veces estd constiuida de prajuicios equivocados.

“El sujeto socis! (individual o colectivo) controla las condiciones

(sociales, econémicas y culturales), que les permite definirlo
como diverso y tratarlo como tal”

Cada quisn produce al obo como diverso desds su propla ignorancia,
desde su propia parcepcion

Esto contribuye dectaments 8 una cludad desigual, excluyents, indiier-
ents, intolerants @ inhumana, una cludad donde sus cludadancs se te-
men, § 88 huyen.

B espacio pdblico es ese (nico lugar donde nos podemos relacionar
para bien o para mal, antnimos o no, es &l espacio dado para reconocer
&l olro como peesona y como cludadana.,










“1a Era dal Vecio®

La modemided del Sigio XX manifestd un profundo desamolio
de ideologies y vanguardies, las grandes revoluciongs en masa
plantaaban un interés colectivo por el bien comdn, sa creis an el fu-
turo, en la clencia y la téonica, hasta la consolidacion del fenémeno
de la moda (posmodemidad] ampilando la esfera de lo indMidual,
de la diversidad obligada, existen nueves valoracionss sociales vin-
culadas a una renovada posicién a imagen del individual respactn
a un colectivo, la socledad sa reestructura segdn la légica de la
saduccién, la renovacion parmanents y la diferenciacion marginal

posmodemidad™).

“La responsabilidad es la piedra angular del porvenir de las

democracias, debe ser colectiva y sjercerse en

todos los dominios

del poder y el saber”
J. Estética de la desaparicién (Paul Virilio

La ciudad es el vivo refiajo de Ia velocidad, una velocidad tecnoldgl-
ca que nos convierts en seres | en mesas durmientes, B medio
de trensporte sustres al individuo de su contaxto, el evidn niega iss
dimensiones temestres del indviduo Y su trayecto.

H espacio pablico representa cada vez con més fidelided s rapidez,
la cludad estd lena de inicios y destinos de recomides que no
Iimportan, las calles y ss avenidas disafiadas pam los autos y el

“Fl Tren es al vigje lo que el Burdel al amor” Ledn Tostoi

simulacro da cludad en lo privado (centros comercisies) evidencien
un espacio whano como medio de transports. Es innegable que le
movilidad | el transports son puntos claves en ésta cludad que en
verdad lo necasita per el detalle en el reconido  la calle dess-
paraca, a0n siendo el lugar ideal para |s libre expresién y relaciones
entre iguales.

“La rapidez lo pervierte todo”




*Y si ello es posible es precisamente porque en la calls la gente no se toma mutuamente en
cuenta, porque «pasamos>» los unos de los otros, salvo que alguna eventuslidad convoque la

cléusula de ayuda mutus entre desconocidos que todos como usuarios de los espacios

pablicos.”

reconocer la presencia del otro Y dar @ conocer la nuestra
para luego distrasr la atencién | desviar la mirada (bajeda
de faros} pera der @ entender que no somos objeto de un
Interés 0 una Intensién, demostrar que no hay motives de
sospecha | consenver el anonimato, pero sungue s8 su-
pem clerta desconflanza la victima de un prejuicio Inicial

se comvierta en una no-persona compistaments ajens 8
intrascendental lejos de entsbisr un minimo vinculo Yy

Hop manifiesten sus ideales entomo a la masica frapl, y &l
graffiti en |a calle s8 expresan a pesar de los prajuicios
establecen profundas relaciones con la cludad.
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b. El Significado de los lugares pdblicos para la gente en Bogots

i

Intarior, Lo privedo en la ciudad es un espacio con un 8cceso
selectivo, limitado y excluyents, existen regies clerss de interés
particular Se reslizan actividades de la vida laboral, la recreaciéin y
la familla en tomo a la intimidad y privacidad. El centro comercial,
pamues teméticos, salas de cine y demés siguan siando espacio
privados con regias menos precisas y de mayor acceso entomo al
Consuma.

B extesior, Lo pabiico brinda una eccesbilided compieta con unss
regias més fexbies en une pesunta relacion entre iguales, su
habitabiiided supone la posible apropiacién por el sujeto; iglesias,
Instituciones pablicas, univarsidades | bibliotecas elc. representan

en espacio pablico Iintsrior donde las reglas son més estrictas pero
mantienen una accesibilidad Incluyents.

Nuestra cludad muestra una fuerte dvision entse lo poblica y lo pr-
vada, el conjunto cemrado, el encaramianto y enrajamianto plantean
fuertes peinciplos de exciusitn pama el cludadano y recrsan una
malidad fragmentada (Cultura y Simulacro, Bauddllard) entre los clu-
dadanos de la misma cludad, lo que antes era un punto de vista de
cada quien sobre una misma realidad hoy son realidades diferentes
y subjetives en una realided donde los fragmentos los construye
cade uno dependiendo de su experencia propia.

“El espacio ptiblico es un lugar creado con los procesos vitales que le asignan las personas que
la conforman y le dan significados a sus mras.w
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AEROSOL

pertinencia del “graffiti"

“El arte urbano aparece en la civdad como (re)presentacidn (sub)cultural como signo lingais-

tico, al igual que como productor de simbolos a través ds la apropiacién y de posicién en la
e prsociedad" B.LF. Graffiti Liberatien lg;tp ree

0 @2 por emar que tal movimientn tengs su origen en los bas-
ries marginales en 8l Busto da Nueva York (Aigunos sutores
habian de Rladeifial en la década de los B0 y sus primeros
escritores fueran adolescentas en un mundo donde lo més
importants era pertenacar a una pandilia o trascender en las redes
mafiosas del banio. H arte whano y més especificaments el Braffitl
apareca en las cludades como menifestacion culturaz como une
respussta visceral @ inconscienta & la politica marginal "H graffit
wiiting fue un grito el are, ain pretension aparents, que consiguld
retumbar en toda le cluded, propagéndose como un virus a través
de las lineas da metro neoyorquinas | les paredes | persianas de la
periferia. En ests sentido, el grafftl va a constituirss progresivements
como un sintoma de las socledades occidentsles contamporénsas
8n su conjunto”,
B Braffiti wiiting naca en los Estados Unidos y s propaga en lss
grandes cludades del continents como una manifestacion subcul-
tural en los guetos de les cludades donde encuentran un escape
para Ia expresién y representacién de su impotencia en el espacio
pébiico, es deckr es una Inicistiva contestataria para hacerse ver
en la esfera de lo pblico en lo que es de todos intenviniéndolo 8
impactando en la calle y en su gents. La estética del hip hop, los
pantaiones caidos (estética ahoamericana que imita la indumen-
tara de los presos desprovistos de cinturdnl sacos con capota para
ocultar su identidad, no son més que simbolos y manifestaciones
de la cultura de una manera subversiva, contestatara y protestants
En palabres de Olatz Bonzélez, estos pestos o formas radicales de
vestl, aunque pueden ser fécliments fagocitados por la moda, tam-
bién son portadores de simbolos “que responden a idess | deseos
que movilizan al grupo que las utiltza”,
B uso subversivo del espacio pdblico parmitido o no, naca y crace
no solo como medio protestants y sello de identidad en los guetos,
an Europa como aimbolo revolucionario Ne travalliaz jamais” frase
pintada hacla el 52 en las calles da Paris, configuraré luego las fras-
es pintadas en mayo del B8 sino como simbolo de compatitividad
entre BrafMtercs, escriben y pintan sobre superficies del espacio

piblico pero sobretodo marcan tenitordos y se hacen mostrar, s8
dejan ver | adquisren fama antre su grupo, por pintar mas y téc-
nicamente mejor 0 en lugares més dificiles. Otra manifestacién im-
portants es la del uso de ssuddnimos como simbolo de camufiaje
en la socledad, ocuitan su identidad cuando pintan y hacen uso de
una méscara para poder exprasar lo que en realidad pisnsan, usan
una méscara para poder quitarse otra.

Unas veces legal y otras no, ol grafiiti es una expresién cultural
que hace compieto uso del espacio pblico, el Hip hop y otres
subculturas viven sus vides apropléndose de la calls, 88 expresan
u 88 hacen ver por medio de la cludad, escriben y pintan lo que pi-
ensan | viven en una constants interaccién con el espacio pdblico,
sa apropian de su cludad unas veces marcando el tenitoro otras
rayando idees, gritando sentimientos, donde solo cusiquiara a plé o
a camo lo puade vec

No es cesual que ests movimiento hage uso exhaustivo del espacio

por parte de lo pablico en la actividad, representa una activided
llegal, repudiada por el resto, en teora la activided del graffiti se
peneraliza | se repudia, en lo practico sa ignora.

miedo al Bustto IManual daigadol






AL GRAFFi4

Procede del italiano “graffiare”, que
significa garabatear, es empleado para
describir diferentes tipos de escritura en
muros. Hoy en dia hace referencia a la
axpresion cultural pintando en las paredes
de la cludad.

ga g

Paris, Mayo 1966 &

En revuelta estudiantil los
cludadanos expresaron sus ideas
en las calles y en los muros,
algunas frases perduraron en el

on cludedana, y alin se
mantienen en la memoria
colectiva de los parisinos.
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Uegan documentales
extrangeros de graffiti y
Hip-Hop, influencia a

* YEMEKO-BEEKO *

muchos jovenes TR Represent Our Style
; i Afi Kkcaas cen o — Primer “crew”, detacados
Primer registro fotografico movimiento Hip-Hop en notas de RAP oor 9er de los ploness
de un Graffiti en Bogota ~ Bogold asiemplezon @ eREETIE  dedicados unicamente al
Ipieza que decia SHIT], medio de expresion. raffiti, haciendo piezas
pintada por PIN y RICK en o A ;ggg:je:dlggléig;gfg :'&asgg's'
el cafio de la AV.18, ([ ID) de gran formato.

publicada en 1998 en la
revista SLANG.

EVENTOS B

EN BOGOTA @
D

CIUDADINIVISIBLE
Musao de Bogota
Popular de Iy

DESFACE PRIMER ASALTD

@ MUROS LIBRE
Kr 30
Jovenes sin indéerencia

AEROSOUL

besisze

USME2S

Pargig Usmg
Popldar de ujo

TERCER MUNDD _
K 30
Malotoy
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glena Yalenzuela Kienner @
XSUS3 Hog

New York 1871

Aparecen los primeros escritores de Graffiti
en los guetos de Nueva York, eran
adolecentes donde los mas importante era
pertenecer @ pandilias y usaban el espacio
tiempo como simbolo de 1 Fublico para dejarse ver En 1971el New York
participaci 7 W imes publica el primer reportaje sobre el
graffiti, de un adolescente que trabajaba
=  COMO mensajero y pintaba su nombre TAKI y
%\ el numero de su casa 183 por toda la ciudad.

Cada 29 de Abril se realiza un
festival de graffiti llamado Usme
29 en honor a este creo ya que
fue uno de los mejores de su
época, dos de sus integrantes
siguen activos en olros grupos.

TERCER MUNDOD __
grs;o{mp

MEMORIA CANALLA
Musae;a ge Bogota

STENCIL ART FESTIVAL

icomano

- - - e e S



evolucion

2002-2003

Creador del primer foro de
Hrafﬂll llamado “Escritores
rbano y miembro de la Unica
revista de graffiti en el pals.
“Objetivo Fanzine”

* * CAZDOS CEROKER

jeneraron una nueva forma de
lombln%u Cazdos™ es miembro de la

jetiva” y “Ceroker” fue el que
io el primer paso a lo que se llamaria
ictural Gr Postbraffii o mas
onocido como Street At

El Graffiti evoluciona, todos empiezan a buscar un estilo
propio y compiten entre ellos, en calidad de técnica y
mejores puntos o “spots”, marcando teritorios.

.SUPER KOOL 2.PHASE

aner nfupn ‘crew” m
HE "FABUILOUS

[c e e

= WildStyle

FIVE

D
MD EHHE

Brupo de graffiti donde se encuentran Aparece en un principio como una
los mejores exponentes del WildStyle revista y luego salen a pintar en las
en la ciudad, sus miembros han calles de la ciudad. Tembién se
aportadomucho @ las historia del destacan por el uso del graffiti como
graffiti en Colombia. medio publicitario.

MIEMBROS MIEMBROS

Cazdos, Ecks, Yurica, Zas, Cero, Beek  Deadbird, Ratson, Saintcat, Stinkfish

TOXICOMANO

Uno de los mejores exgonemes del
stencil, se destaca por hacer criticas
sociales y politicas.

L

Uno de los grupos mas antiguos que
aun siguen activos en la escena del
raffiti en Bogota, se realizé un festival
“INK CREW FESTIVAL SOACHA" en
homenaje a este grupo. Se destacan

por la implementacion del graffiti en el
medio publicitario, tema bastante
polémico entre los escritores de
graffiti.

MIEMBROS

UOspen, Dexs, Gama Y Gris-one

colaboradores proyecto "AEROROL"
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devolucion?

- Se destinan espacios especificos para

la expresion cultural del graffiti en la
ciudad, regulados y especializados pero
no se raspetan como tal.

- Aparecen nuevas estrategias para la
realizacion de graffitis en la ciudad
como el “vinipel”, que no atenten con la
propiedad privada.

- Se aprueba el proyecto de ley para la
reguiacion y la penalizacion del graffiti
en la ciudad de Bogota, La consejal
Unlan de Diago del partido de Ia u lanza
0\‘3 ecto con el proposito de promover
Ia defensa del espacio privado, el orden
y las normas civicas.
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Pintura a base de acelte, en agrosol,
vienen de diferentes tamafios  usos,
cada marca tiene una amplia paleta de
colores, existen pinturas especiales para
lograr diferentes efectos Imetalizados,
fluorecentes, espectio, ransparencias,
mates, brillantes y hasta pinturas que

ontana brillan en la oscuridad.

Hard Core, 84 y Alien|
Belton

Ironlak
Sabotage E

Pro-skinny
fhi” Fat

usto .
Sucker Tambien conocidas como gf:fggspgg rl?:cgrsfmgr%sfgglcal
Astro boguillas, son lmzn_:amblables Y [apidamenta en cualquier bga(.
Soft Cap existen diferentes tipologias que
Pink ofrecen efectos especificos en

en las caractensticas de los

trazos.
Squeezer
Pilot
Krink
Unipaint




PROYECTO

LEY 281 DE 2010

"Por medio del cual se prohibe los graffitis sobre muros, paredes, fachadas exteriores,
postes de alumbrado pablico y elementos maobiliarios ubicados en bienes de uso
publico, y se dictan otras disposiciones”

ALGUNOS MOTIVOS

- "Para muchas personas, los graffitis son vistos como expresion de vandalismo ya que contribuye a la
contaminacion visual”,

- “Los graffitis se han convertido en un gran problema social que genera molestia a |a ciudadania, pues ademas de la pésima
I . tgbana los duefios de negocios y casa deben hacer gastos innecesarios para mantener presentables sus
propiedades.

- *De los 64 puentes peatonales que existen en el sistema TransMilenio, mas de la mitad se encuentran deteriorados por
culpa de vandalos que pintan o se roban las laminas para comercializarlas en el mercado negro”.

ALGUNOS MOTIVOS FUNOAMENTOS CONSTITUACIONALES
- ARTICULD 8. Es obligacion del Estado y de las personas proteger las riquezas culturales y naturales de la Nacion.

- ARTICULD 79. Todas las personas tienen derecho a gozar de un ambiente sano. La ley garantizara la participacion de la
comunidad en las decisiones que puedan afectarlo.

PROYECTO PROMOVIDD POR
Liliana de Diago

Consejal de Bogota
Partido de la U

“Si nos ponemos a definir si es arte o no es arte nos
quedamos ahi. A un cucho un grafiti le puede parecer una
porgueria, pero 8 un pelao de 12 ahos le puede pamcﬁn lll]n8_
chimba

*Yo estuve en el barrio La Estrada este fin de semana y me
quedé impresionada: itodol, calles enteras inundadas con
grafitis, pero no de los grafitis antisticos que realmente
sean placenteros a la de todos los ciudadanos”

Uilana de Diago “No se puede regular, es tan dificil reguiario que es estipido.

Yo comparo esto con la musica, es como hacer un Rock al
ue y decides que no pueden saltar a mas de 80
centimetros. El grafiti esta en constante construccion, asi que
mafiana va a cambiar

Uno de los miembros del colectivo Toxicomano™

¢El grafiti vandaliza los simbolos de la ciudad o construye identidad?

¢Es Bogota una urbe ordenada de fachadas blanguitas
o un monstruo de cemento lleno de color?

Fuentes: www.alcaldiabogota.gov.co/sisjur/normas/Normal jsp?i=40544
www.elespectador.com/impresa/bogota/articulo-273357-paredes-blancas
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imaginarios

A

conversaciongs no
estructuradas con

S0

. Expresian de vandalismo

. Invasion del espacio pablico y privado

. Benerador de contaminacion visual en la ciudad
. Agente agresor de normas de convivencia

. Le dan una mala imagen a la ciudad

. Dafan y atenta con el paisaje urbano

aerosol

.Susceptible a una autoregulacion propia del
escritor de graffiti de no agredir otros
sectores de la sociedad

-Iniciativas para el desarollo de nuevos
medios

.Incentivando el cambio en los prejuicios y
esﬂfgr.?as de algunos ciudadanos con el
graffiti,

Conclusiones del
analisis etnografico

de la escena del
graffiti en Bogota.

o

. Elemento generador del identidad en la ciudad.

. Recupera espacios perdidos, abandonados y
muertos.

. Promueve el sentido de pertenencia y la
apropiacion del espacio publico.

. Promueve la libre expresion de ideas
pensamientos o emociones en la calle.

. Difunde la opinion del sujeto, en un proceso
democratico de participacion ciudadana,
politica y social.

. Defiende actividades como la critica, la
protesta, la necesidad de decir algo en un
medio masivo.

. El derecho a la libertad de expresion prima
sobro el derecho a |a propiedad privada.

Expresion pacifica, opinion sin violencia.

Puede ser regulado espontaneamente por la
* ciudadania

. Reconocimiento del graffitti como expresion
cultural y del escritor de graffiti como igual
en un proceso de inclusion no de exclusion
[como el proyecto de ley 291 de 2010



PLANTEAMIENTO
CONCEPTUAL

| progecto recums a S estructuras conceptusles que permitisén su desamolio, S estrategias entomo a la premisa de poner a prusba la
identidad del sujeto para esi reconocer la existencia del otro, excluido como diverso y diferente. “Aerosol” plantsa la posibliided de
revelar algo més que los aspectos meraments fisicos de cada quien, pensamientos e idess plasmadas en el espacio poblico pera
todos, por medio de el uso da Heramientss analégicas del Braffiti wiiting que permitan poner en duda nuestra identided ponléndonos
an los zapatos de otros y ssi reconocerios como Iguaiss, iguaiments 8s necesario evidenclardo desads la actividad, manifestando un prin-

cipio de iguaidad antre el cludadano que plasma sus ideas en el espacio pablico | el Braffitero que hace lo mismo. La genta se quita la
méscara que no e permits expresarse 0 mostrar més de lo que quiers para ponerse otre que le permita hacerio pero desds le experiencia

particular y constants del otro.

I. Idea de Cultura (Terry Eagleton)

No e posible hoy en dia de habier de una cultura humana | gen-

mentamos por nuestras particularidades | aungue sea facll caer en

el emor de creer en faisos nacionalismos o0 identidedes culturales
inventadas y manipuladas ninguna cultura es idéntica & un puebio
puro. El objetivo estd en una cultura comdn donde reconocer el otro
ponga en duda mi proplo ser, me haga pensar en mi por los demés
| cres una nueva objetivacion de quién soy yo.

“La cultura no es més que un vehiculo o un medio mediants el cual se negocia lss relaciones
entre los diferentes grupes”

“Fl e

cio pablico, el Iafsr por definicidn de lo urbano, puede ser entoncss contemplado como
el de la proliferacidn y el entrecruzamiento de relatos, y de relatos que por lo demés, no pueden

ser més que fragmentos de relatos, relatos permanentemente interrumpidos y en
otra sitio, por otros interlocutores”

cimiento del otro boréndola, o por el banaficlo del anonimatn, la in-

teractividad entre diferantes manifiesta una importants oportunidad
para el reconocimiento del otro sin violer sus respectivos codigos
y fortalecer el vinculo social entre la cludadania, evidenciar cada
relato y cada movimiento de quien asi o deses expresando libre-
mants ideas y pansamientos en la misma calla.
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DETONANTES
SIMBOLICOS

LIBRE EXPRESION,
EN EL ESPACIO PUBLICO

El proyecto plantea generar la apropiacion del espacio piblico como principio para el sentido de pertenencia y el
fortalecimiento del vinculo social entre los ciudadanos de Bogota, la estrategia conceptual se basa en el
aprovechamiento del uso del espacio publico por parte de los escritores de graffiti en el resto de ciudadanos por medio
del cambio de roles alrededor de la actividad como analogia al graffiti de revelar ideas y pensamientos en la ciudad y
el reconocimiento de estas manifestaciones culturales y de sus actores como iguales.
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J. Intsligencias Colectivas (Pierrs Levy)

“Més allé de una indispensable

instrumentacién
cimiento incita a inventar del nuevo el vinculo social alrededor

técnica, eI del espacio del com-

Wreﬂ
sinergia de las competencias, delahmgmacmy bkntellgencig’cv:fecm

Hoy en dia podemos hablar de un individualismo y una segreg-
acién inminents dentro de las mismes sociedades de una cludad,
Iss bameras entre grupos son enomes | la idea particular (cogitol

Pierre Levy, Inteligencias Colectivas

Tcnica: Mundos virtuales, democracia compartida en todos los u-
gares activa y molecular
Lenguaje: Més allé de la escritura, Informacion distribuide @ todas

adquiers més importancia, pero la posibilided de generar un fuerts  partss.

vinculo social abre las puertas a un pensamiento colsctivo cogite-
mosl 8 una construccion de cludad desds la axploracion de nuevos
sspacios bssada en el reconocimiento del otro como fuente de
conocimiento en una relacién reciproca @ iInmediata.

Espacio Fisico: Subjetivo @ invisible, cuando se cargs de sentido s8
define como cultura.

Espacio antropologica: Depende de significaciones, lenguaje, culti-
ra, Representaciones y emociones humanas
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“Lo virtusl viene a ser el conjunto problemético, el nudo w;:mmm%-?m::
de tendencias o fuerzas que scompalfian una situscién, ded es siempre vitusl, no conocemos su potencia ia cludad actuall,
un acontecimiento, un abjeto o cualquier entidad que  cusiquier Intsrvencidn en lo pdblico debe moverss a ese mismo

reclama un proceso de resolucién: la actuslizacion”. """I oy :ﬂmﬂmmlem

3. El Significado de los lugares piblicos para la gente en Bogots

Priveda/plblico

B Tenftorio de transicion entre lo pdblico y lo privedo manifiesta una cludad de calidad, sagura, amabie Y variada en sus usos, una relacion
incluyents para sus habitantes donde se sigan respetando las regles y los especios interlores, y donde el cludadano no es objeto de
manifestaciones axpluyentss tan marcados.

“lo ciudad es experimentada por sus habitantes y ls resoresentacién que tienen de ella determina en
27 buena medida la manera como se comportan”



Proyecto

-incantivar el fortalecimianto del vinculo social antre los cludadanas, a partir de la interaccién y la libre expresion en el espacio piblico y
la construccién de conocimiento en colactivo entre iguales, an un proceso de inclusién en lugares poblicos y reconocimiento de manifes-
taclones sub culturales como el graffiti en Bogota

- implementar slementos de transicion entre los espacios pablicos | los privados como principlo de equidad y aceptacion de diversidades
en la cludad. 5L

- Racrear ol Espacio pablico como el escenario educativo propicio pera el aprendizaje en la ciudad, canal de comunicacion entre sus
habitantes y el 6mbito vivenclal colectiva.

- Biindar una altemativa para la libre expresion en ls chudad generandoe nuevos pstrones de identidad en la cludad, Isin violer la intimidad
y el derecho al anonimato de los cludadanos) hacla una cultura coman.

- Promaver la conectivided y el uso de nuevas tecnologias para la difusion de una informacion distribuida en todas partes.

- Promover el cambio de prejuicios y estigmes haola el graffit! y el arte wbano en Bogotd, evidenciéndolo como manifestacion cultural
productora de simbolos a través de la apropiacion del espacio pablico.
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imites

A corto plazo:

-1 Reslizacién de comprobacionas raales a nival de prototipo isiguncs microsistemas simulados! en diferentes puntos de le cluded de
Bogota, y de sus recursos materdales para identificar las especificaciones que debe tener el proyecto.

- H Desamulio da identidad grfica del proyectn.

- Costoa de produccién.

- Disefio y desamoilo dal prototipo da la intarvencitn con todos los componantes qua permitan el desamolio interactivo.

A largo plazo:

- H desanulio de diferentes puntos simulténecs en varios lugares de la cludad para generar un mayor impacto.
- Banarar un impacto de escala metropolitana an la cludad de Bogotd

A corto plazo:

- B presupuesto para el desamolio de un impacto de escala metropolitana a escala real, mediants dispositivos que permitan impactar en
toda Ia ciudad, y mesiizar prusbes simuitdneas.

- La gestién de permisos en las sicaldiss comespondientss, lel proceso tarda més de un afiol

- La esaquibiiided y accesibilidad a diferentes dispositivos que permitan conectivided con dispositives mdviles.

- La Intervencitn en otros lugares del pais o del mundo.
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Nathan Shedroff es uno de los investigadores
pioneros Yy mas influgentes en Disefo de
Experiencias en el mundo.

Argumenta la importancia del disefio de
experiencias y el aprovechamiento del estado mas
breve del ser humano, la emocion como la mejor
estrategia hacia la verdadera innovacion ["no solo
decorar las ofertas de una manera nueva“] mediante
el cuidado de 6 dimensiones para el comecto
desarmollo de una experiencia ya sea un senicio o
un producto en el 8mbito emocional.
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JOON O
NECESWIADES DEL LISUARI
DENTRO DE LA EXPERENCIA

Martod Max-Neef
CESASROLLD A ESCALA HUMANA
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PROJE
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[}EIUN ;j

LEFN

@ d0ue?

@ ¢Como?

Solidaridad del sujeto con los deméas
especificamente reconociendo
manifestaciones culturales en el
espacio publico de Bogota

SOLIDARIDAD

SISTEMAS
SEGUROS

Sistemas que garanticen sequridad
en todos los aspectos que el usuario
se pueda ver afectado.

&

Contemplar la sequridad del sistema
\J de sus usuarios, ;Lgatanmar un
entomo social para la participacion
en la experiencia.

ENTORNO
SOCIAL

Promover la tolerancia entre los

TOLERANCIA [m.m e

de graffiti en la ciudad de Bogota.

EXPRESAR
EMOCIONES

Brindar la posibilidad de expresar
emociones, pensamientos e ideas
en la ciud

35

Evidenciando el proceso y la
actividad del escritor de graffiti en
una proyeccion que simula la
realizacion de un graffiti en
diferentes fachadas en el espacio
Fubllco sin violar el privado mediante
@ gestion de los permisos
corespondientes.

\ J
El uso de simbolos que representen
las advertencias para el uso de cada
elemento del sistema, realizando una
‘comecta instalacion de los
elementos, integrando elementos de
seguridad en los elementos que
requieran el uso directo por parte de
los usuarios del sistema.

a

" 7

4 R
Mediante la Iintervencion directa en

el espacio publico de Ia ciudad en
lugares accesibles y de manera
asequible donde se garantiza un
entomo social y atendiendo la
seguridad de las Pmsonasg del
sisterna equipos| a traves de
Lper‘..‘nnel encargado.

p
Generar tolerancia mediante el
reconocimiento pablico de las ideas
y las creaciones de los usuarios Y
con el graffitero mediante la
inmersion en el rol y la actividad a
wravés de detonantes simbolicos que
estimulan la autenticidad de la
actividad liata de aerosol intervenida
para ser adaglada en el sistemal y
el gesto de dibujar en la calle.

.

(- Hemamienta que permita la ‘)
actividad de plasmar trazos en las
fachadas de los edificios sin gue
guede evidencia permanente del
acto que pueda atentar con la
knnw fisica del predio.

- Actividad simultanea de varios
usuarios para garantizar la
retroalimentacion con las creaciones
realizadas por los demas usuarios.

- Grandes tos para la visibilidad
‘de grandes cantidades de personas. )




S

p
[

d

b

ignificados esenciales |15, siempre
ositivos que el disefo de

xperiencias debe saber contemplar
ependiendo del usuario y el contexto
ara lograr la emocion que haga sentir
len a cada usuario.

-

Hacer sentir al usuario la
satisfaccion de lograr hacer algo
de si mismo, producto del
talento, la productividad o el
status,

-

-

Permitis la produccion de algo
NUEVD Y of Bgt;lal hacerlo de
haber logrado una contribucion
duradera.

AEROSOL

@ ¢Como?

[ Mediante la actiidad de plasmar
sus ideas o ensan‘llcnuf.sn "
propios en el espacio publico, s
aclredit la integridad fisica del

| mismo espacio.

[ B sistemna debe considerar la
reproduccion de la creacion de
cada usu&gin c’%l‘i‘ mane;a que sea
una contribucion para la mayor
cantidad de ciudadanos

5

Lograr un sentido de unidad con
olros que nos rodean y de

ﬁ% conexion con otros seres
humanos.

[ El sentido de vivir sin
restricciones indeseadas.
Esta riencia muchas veces
L'BEHTAD juega al juego de Ia soga con el
deseo de seguridad; tener mas
| de uno tiende @ memmar el otro.

[ Ser tratado de forma equitativa e
imparcial y ademas brindar la
posibilidad de tratar y reconocer

| 8 los otros de la misma manera.

-

Brindar la seguridad de los
usuarios en su integridad
fisiologica en los sistemas que
pudieran afectara.

-

-
“£l reconocimiento de uno
mismo como un individuo valioso
y digno de respeto”, no solo de
uno mismo sino de uno hacia
los demas.

.

| espectadores presenciales o no.

7

[ Bl progecto serosol debe
contemplar el uso simulténeo de
varios sujetos, permitiendo asi la
interaccion no solo con el
espacio sino entre otros
cludadanos. y el uso de grandes
formatos que permitan la facil

visibilidad y mayor impacto para

Penerar un punto de atraccion de
| la mayor cantidad de personas.

[ Barantizar la completa libertad de
expresion, donde el ciudadano
puede expresarse ibremente en
su ¢l plasmando ideas y
pensamientos en las fachadas

| de los edificios.

-
La experiencla debe ser gratuita
Hﬂacces!bla promoviendo valores

igualdad en un proceso
equitativo.

Reconocimiento del escritor de

Pramn como igual mediante la

nmersion en el rol a través de la

actividad y el gesto para plasmar
ideas y pensamientos en las

; paredes.

J

[ Mediante la implementacion de
simbolos que comuniquen las
precauciones para el correcto
uso de los elementos en el
sistema, teniendo en cuenta las
reguiaciones nacionales o

| Intemacionales.

[ Evidencianda la relacion de la
actividad con la actividad del
graffitero mediante las

proyecciones del proceso de

00s

(_realizacion de un graffiti.




ESPACIOS
DE ENCUENTRO

AUTONOMIA

IDEAR
INVENTAR
DISENAR

INTERPRETAR

ESPACIOS, DE

EXPRESION
LIBERTAD

TEMPORAL

Debe conesponder a los posibles

espacios de encuentro

con el oclo en Bogota,

w& 0 lugares que lieven que
a cabo activi

relacionadas con el ocio y la

diversion.

ionados

Dfrecerle control al usuario sobre la

experiencia ademas de la capacidad

de tomar decisiones por si mismo

en cuanto 8 que expresario Y de qu

manera.

como parte de la experiencia
creando una interaccion diferente
dependiendo de cada usuario y
como se los mensajes de los
demés presentes o no.

\

([ Permitir al usuario la creacion propia )

La intervencion no puede darse en
horas laborales y depende del clima,
no se debe llevar a cabo cuando el
clima no lo permita la ubicacion
debe darse dependiendo de los
fiujos peatonales y en las zonas de
b alta actividad comercial de alto
status ldonde mas se evidencian los
prejuicios con el geaffitil presenta
entomo a actividades de ocio que
permitan a los usuarios dedicar su
tiempo a vivir Ia experiencia.

- o

Dpciones de personalizacion en la
forma de plasmar las ideas en una
rficie, ofreciendole el control
s diversas caracteristicas
Icolores en la composicion, texturas,
Elncales y %smsl que permitan la
el produccion propia con los
movimientos del usuario en el gesto
de escribir o pintar

. v

I

[ 61 uso del sistema o de la
experiencia como una hemamienta
para la apropiacion y el uso de cada
usuario generando siempre un
resultado diferente dependiendo de

7

como parte de la experiencia
creando una interaccion diferente
dependiendo de cada usuario y
como se los mensajes de los
demas presentes o no.

.

[ Permitir al usuario la creacion propia)

lo que imagine el usuario y de que
manera reaccione con las opiniones

ajenas.

| |
[ Bl uso del sistema o de la
experiencia como una herramienta

para la apropiacion y el uso de cada
usuario generando siempre un

Promover el sentido de pertenencia
en Bog

[DENTIDAD) PERTENENCIA | BIFE-ER65 I

IDENTIDAD) ~ ROLES

RECONOCERSE
IDENTIDAD) _ INTEGRARSE
CONFRONTARSE

]_.

resultado diferente dependiendo de
lo que imagine el usuario y de que
manera reaccione con las opiniones
ajenas.

[ Generando la experiencia en la calle
escribiendo pensamientos,
sentimientos o creaciones propias
hechas por cada uno de los sujetos
en la misma ciudad, generando una

actividad difnm?ta al slnmpgeb -
transporte en el es ico
la ciudad de Bo

. »

-
Lograr el reconocimiento del
“Braffitero” como Igual a partir de la

xlmudisﬁmrmenn
\

empatia en un o de identidades
e permita porl::!tge en la situacion

\

Un cambio de roles alrededor de la
actividad de escribir en las calles,
donde la experiencia gira entomo a

>

los objetos y las situaciones
propias del graffiti.

. >

[ Permitir la posibilidad de violar el
anonimato Imanuel delgadol
voluntario en la ciudad en una
experiencia que invite a hacerio, en
una dinamica por reconocerse los
unos a8 los otro e integrarse o

"

Un cambio de roles alrededor de la
actividad de escribir en las calles,
donde la experiencia gira entomo a

\C
37

los objetos y las situaciones
propias del graffiti.
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o

La experiencia permite la

El pfggm debe contemplar el comunicacion entre dos 0 mas

ANUN'MATU respeto al snonimato del usuaro en = PErsonas en diferentes lugares pero
la ciudad, de la misma manera en debe ocultar su idenidad completa si
que el escritor de graffiti realiza su el usuario asi lo desea, respetando
expresion en el espacio poblico, su derecho al anonimata.

37

[ Benerando la experiencia en la calle |
escribiendo pensamientos,
]- sentimientos o cresciones propias

hechas por cada uno de los sujetos
en la misma ciudad, generando una
actividad diferente al simple
transporte en el %::gaclo publico de
la ciudad de Bog

IDENTIDAD

AMBITOS OF | 722555 (e
en Bog

PERTENENCIA

>

Un cambio de roles alrededor de la
%gm&:%n%: gle' raffiti y el ggmadalg gﬁp‘fﬁﬁf&ﬁ:&"ﬁ?a
R:ZiAl)  TOLERANCIA | Sisssiiemma® [ mosot oo
experiencia.

IEUAL[]AD []E Igualdad de derechos entre los E::l&ﬁde?p&%mgmﬁc%n Cll;arf:? al
LIBERTAD DERECHOS [c Godrcs }[dlscrininuclon el gttt ]

PLAST":'[] AU Lograr el reconocimiento del &:m?s‘sﬂmg’nm'fmw entre

“Graffitero® como igual a partic de la | | penerando una red de

de tidade
RGIZHEI  ESPACIO | 50 Sorie o on e shuacon [ comunicacon ls diusien do

Jel oo y disfrutar de ello. -
TEMPORAL L‘a’“ﬁn? Do & Goncervos
mowvies.
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. INTERACCION.,

EN LA EXPERIENCIA

Atraccion hacia el punto en la interaccion, la intervencion
genera impacto y llama la atencion en los usuarios
generando emociones desde el primer momento el
asombro de encontrar una expeniencia innovadora, por las
herramientas que usa y los grandes formatos en los que
sa flava a cabo.

En la inmersion se crean heramientas que logren una
intensidad creando una relacion de compromiso de los
usuarios con la experiencia, elementos que aumenten la
fuerza de la intervencion sobre la conciencia del sujeto,
mediante detonantes cognitivos y simbdlicos que asocien
la experiencia directamente con el hacer del escribir en
los muros y paredes.

~

Interaccion con otros que son espectadores de CMB
experlencia, con otros puntos que se comunican via
“ivestreaming”™ mediante las mismas heramientas en
diferentes lugares de Bogota.

INTERALCTIVA

\

El mensaje contundente que revela la relacion directa
entre lo que acaban de experimentar y la actividad real
del graffitern, una proyeccion a escala real que solo
genera una solida interaccion que aunque pasiva
evlclliencla la relacion entre lo que ven Yy lo que acaban de
realizar.

Interaccion activa mediante las descargas de material y

la generacion de opinion y comentarios en redes

A E"'/ VA sociales, con base en la intervencion de cada quien,
creada por cada persona que haga pane de la

experiencia.




INTENSIDAD ,

EN LA EXPERIENCIA

En la etapa de I8 iniciacion de la experiencia, debe causar
impacto, llamar |a atencion y atraer a los ciudadanos
hacia la intervencion, invitar al transelnte a hacer parte de
la experiencia, en una Intensidad por refiejo o
circunstancia.

REFLEJO

En la inmersion se crean herramientas que logren una
intensidad creando una relacion de compromiso de los

COMPROMISO [ty o i Ao e s

£l compromiso y Ia intensidad aumentan en el momento
de realizacion de la actividad, las personas hacen parte de

H EAL UUMPHUM/ S U la experiencia, toman decisiones propias y desarrollan la

actividad

|ZAQ| UN ‘ experiencia a partir de la completa inmersion en la

A pesar de evidenciar una Interactividad pasiva, el usuario
concluye la realizacion y es espactador de Ia revelacion

E 0 M PHU M / S [7 de la experiencia, concluyendo con la experiencia
Interactiva pasando a la revelacion del mensaje y la
Intencion, planteando a partir de la empatia una relacion
de igualdad con el escritor de graffiti.

A portir de la e?enencla vivida el usuario sigue tiene la
posibilidad de descargar imagenes que evoquen el
momento de la experiencia y generar dialogo en la redes

H E F [ E J U lsoclales enerando un eco en la intensidad de la

experiencia.
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EN LA EXPERIENCIA

. INTERACCION



LOS

o DETONANTES ,

EN LA EXPERIENCIA R () ssone

 Generando atraccion de los - Brandes formatos, dimension

ciudadanos 8 acercarse 8 la minima S mts de ancho por 3 de

intervencion, invitdndolos a hacer altura.

U []GN/ 7'/ VU parte de la experiencia, una forma e - Visibilidad. muros o fachadas en
no tradicional de expresarse en la construcciones de mas de dos

ciudad pisos de altura I+/- 3mtdl

- Lugares de alto fiujo peatonal

\ / segun andlisis de pieza urbana.

- Colores vivos y saturados.

~—ee
(- Lata de pintura en aerosol, de 1a )

’ "\
Elementos objetuales que permitan misma manera en que el escritor
una relacion directa con la de graffiti dibuja las calles, el

actividad del graffitero, en la forma usuario va a poder hacero a través

SIMBOLICO M g Errry ettt W b e

uemﬂ]u cumplan funcionalmente intervenida de manera que permita
con los requerimientos de la plasmar vitualmente [Pierre Levy
experiencia. mensa‘es dibujos o pensamientos
\ < | en la cludad.

\ J

.
€1 gesto de dibujar en el espacio | [ -Oiferentes altemativas para poder
publico, como medio simbolico pintar con diferentes colores y
para hacer aun mas suténtica la altemativas lequivalente a
experiencia del graffiti - diferentes colores de pinturas,
texturas, efectos, pinceles, grosores]
lequivalente a las “caps’l

L b B
1 ord : Y (- la implementacion de varias
gggsgag‘gwm%p& real 88| | intervenciones en diferentes
espacio publico es de todos y nos Iminimo 2] puntos de la ciudad.

X nos comuni - Comunicacion interactiva,
;mﬁn&g uuf.&c"m”mcﬁ,'f,'é’:sq— Progeccion simultdnea lintemet,

9 IZAIiI[]N’

COGNITIVO JEO)

de Igualdad u equidad entre live streamingl en cada punto del
- usug:’ios en ﬂe?untns lugares. menss‘e de otro lugar generando |
: comunicacion entre los dos.
- \ = L J
1

\
relaizacion de un graffiti como La proyeccion en escala real del
simbalo de igualdad entre lo que el proceso de realizacion de un

La simulacion del proceso de | (
usuario acaba de experimentar y lo graffiti en el mismo lugar, video

SIMBOLICO 2©)

que el graffitero realiza previamente realizado y
j posproducido.
Lhab‘m . J - Colores vivas y saturados.
s \ - Alto Contraste
Evidenciar para el usuario la - Fondo Negro
U U NUEPTU A [ relacion de igualdad de la —{ - El video debe ser corto y
experiencia con la experiencia contundente y debe mostrar cada
itual del graffitero en las calles etapa del proceso y su resultado.
de Bogota, asi como
" J
\ w,
Retroalimentacion de la 1 (- Descargar por medio de %
E'[][,‘ N / 7'/ VD intervencion, eco en el mensaje de |_J dispositivos mdviles Ivia biue toothl
la experiencia, el usuario debe material fotogréfico de la
tener la posibilidad de obtener intervencion de cada usuario.
material que evoque el momento - Generar opinion en material
de la experiencia. subido a la pagina de facebook del
proyecto.
\ v \
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Laser graffiti x satelite

Apuntador laser SmW
Baterias AAA

Latas de Aerosol
Proceso "Laser Graffiti"
Impresion etiguetas
Web cam

Desarollo software

Produccidn Video

Alquiler Camara, Tripode,
operario Y extenciones.

Alquiler kit de Luces
Cassetes mini OV

Graffiti

Pintura en Aerosol
Paneles de Madera
Transporte

Transfer y Posproduccian

LOSTOS

'] DE PRODUCCION [
Jomada Shoras]

COSTOS POR JORNADA DE EXPERIENCIA (4 HORAS)

B x3

i X6

| X3

[} X3

| X3

i} X1

B x1

= X1

| i

i X3
I

D x20
= X3
ii

i x1

TODOS COSTOS VARIABLES

| PRECIO PROVEEDOR

100.000  Wicked Lasers
13.000 Office Depot

43.000
100.000
328.000

150.000
150,000
30.000
200.000
300000  Distribuidor Montana
150.000
30.000
a0.000

(T I 1 350,000



| RECURSO | CANTIDAD  PRECID | PROVEEDOR

Instalacion interactiva x satelite

Recurso humano

Operarios y Seguridad i x3 80.000 Maestria Laboral
Alquiler Video Beam
upgranu y transporte | x 600.000 Abbana Itda.
Refrigerios | xB 100.000
Alquiler Planta Eléctrica |} x1 20.000 Home Center
Registro Audiovisual y edicion § x1 20.000
Alquiler conectividad Blue Tooth [ x1 250,000 g:ugalrtt
utla
890.000
Software Codistream | INEG_— 1.125.000 Multistream Bogotd
five x1 satoiite |
Softhre Cazmstre 2.256.000 VMigstream Bogota
satelite
Snftwere Codistream 4.512.000 Multistream:[sls[sj¢:}
ive x3 sate lte
Snftwere Codistream 2.540.000 Multistream Bogoté
ive x4 satelite
Softw re C |ssért I 6.768.000 Multistream Bogota

TOTALES Eipteistris

Total x 1satélite [sin streamingl [N 2.579.000
Total x 2 satélites [sin streaming! | E.726.000
Total x 2 satélites [con streaming|
Total x 3 satélites [sin streaming! [ EN]L000
Total x 3 satélites [con streaming|
Total x 4 satélites [sin streaming|
Total x 4 satélites [con streaming]
Total x 5 satélites [sin streaming)

Total x 5 satélites [con streaming]
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ESPECTATIVAS
_ DEVENTA

La experiencia es completamente libre y
gratuita para el usuario, garantizando c1ue
sea asequible y accesible para todos los
ciudadanos de Bogota, en un proceso
inclusivo y equitativo.

L ] L
M MES 1 | MES 2

| MES 3

-RIESG0S  30.000.000

MES 7
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cosTo

DIRECTO
S
Total x 1satélite [sin streamingl [N 2579.000 | 3,868
Total x 2 satélites [sin streaming! [EE.798.000 5.687000
G— Total x 2 satélites [con streamingl 8.054.000 8.081.000
0— Total x 3 satélites Isin streaming!  |EEEGEGELLZO00 7525.500
e— Total x 3 satélites Icon streaming| 8.528.000 14.283.500
@ 1ol x 4 satelites (sin streamingl 8.238.000 8.354.000
@- Total x 4 satélites [con streaming| 1.876.000 8.517000
@ Total x 5 satélites Isin streaming] 7455000 11.182.500
0— Total x S satélites [con streaming| 14223.000 21.334.500
2450050  CCmsoucs e volumen M
COSTOS INDIRECTOS impuestos
60%
- Ll
4mpereeyEc.
5.028.050 Total costos

RENTABL

en el mercado

8.381.7a0
100%




UTILIDAD

PRECID DE VENTA 8.381.750 [LEER

IVA 16% [ 1.341.080
VALOR A CANCELAR §.722.830
RETFTE 4% ol -335.270
ATETEVA 50% iva | -670.540
RETEICA 11.04 X 1000 } -92534
SUBTOTOTAL 8624485
COMISION CENTRAL DE MEDIDS
FAC COMISION 20% I 1676.350
IVA 18% ] 268216
RETEFTE 11% | 184,398
VALOR FAC COMISION -1760.167

VALOR ARECIBIR | - 7.3 17

ol



EN EL MUNDO

ANALISIS
MERCADQ

TENDENCIAS DE
CONSUMO

Consumidor con
ensamiento critico

PURLICIDAD puntenidos
Ty

Empresas en el mundo
Colosal-Chicago, EUA edios
Urban Screen-Bremen, Germany alternativos tra c:qn[?e"
Nuits Sonores-Lyon, Francia Masivos

valla

Publicidad experiencial:

involucra al usuario, parte EBUCOIES

desde el consumidor. H: l-te | Bs
Publicidad experiencialk:
involucra al usuario, parte
desde el consumidor.

EN COLOMBIA
. - GENERA CONFIANZA
B, PARA EL CUENTE

tec nulngxas
conectividad

" ~§
-~
@ EN COLOMBIA
GENERA UN RIESGD
PARA EL CLENTE
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ANALISIS

Desarrolla las campafias Y
los Eresupuestns para
publicidad.

Pago a 60 Dias

Selecciona E, propone los
medios Ideales, desamolla las

ias para llegarle al |
E?&“mil“s%’%"g““afé’o'n}mb EEEM%% comision por volumen
ENCIAS Que desamosen s . .
i ot et A 0 S L P oW o

campafas.
- Massive
: S lI?rltfrl\aau[\s‘rzjmmunlcatlons
g::%g%g . Ummv:grsal McCan
aerosol -

Benera un portafolio de

DIOUCIDS peve ejeccar AGENCIA desarrollo de medios

estrategias de marca a MEDIOS ALTERNATIVOS

ravés de centrales de - Young Mark
medios. Se encarga de la - Impact Braffiti
produccion y el desarrolio - Cartel Media SAS
de medios que son - Market Medios
seleccionados dependiendo - Eucol

siempre de la marca y de Ia -

central.
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COMPETENGIA

TIPOLOGIAS

Tradicionales Requlados

| MEDID_|

Vallas x1 Imes 10.000.000+iva
mas produccion

Eucoles x10 Imes 15.000.000+iva

mas produccion

Alternativos No Requlados

| MEDID_|
Carteles ~ Imes 15.000.000+iva
Iref x1.000 en Bta

reg fotografico

Proyecciones 4horas 4,000.000+iva
x1jomada

reg audiovisual

Murales Imes 10.000.000+iva

artisticos
req audiovisual

o4

“AERDSOL”

lJornada

de experiencia
4 Horas

+ pxperiencia On-Line
8.381.7a0+iva
- Optimiza los impactos, es itinerante,
interviene especificamente en los
lugares de la ciudad y en los
momentos de mas fiujo peatonal,
donde se desee.
- Experiencia interactiva siempre
entomno al usuario.
- Contempla beneficios y satisfaccion
en los usuarios.
- Medios Exteriores - On-Line, logra
integrar los beneficios de la
experiencia en el espacio publico y
la conectividad con dispositivos
maviles y redes sociales extendiendo
la experiencia y midiendo los

impactos.
- Registro Fotografico y audiovisual.







ESCALA

LOCAL

¢Como?

- 1 Punto de Impacto

- Superficie de proyeccion
adicional, proyeccion doble
- Formatos de pegueﬁa escala - Comunicacion Video Streaming

- Conectividad dispositivos

dmts x 2.omts de alto

- Conectividad dispositivos

maoviles

- Sin Transmision Streming

- Publicidad de Marcas
- Alcaldia de Bogota

- Entes Institucionales
- Eventos

Festival nem catacoa
Rock al pargue

Hip hop al parque
Lanzamientos de producto

VARIAGIONES

AERDSOL

ESCALA

MESO-URBANA

<Como?

- Varios Satélites

ESCALA

METROPOLITANA

- 1 Punto de alto Impacto

- Brandes formatos en fachadas 80 UNa plaza, Intenviniendo

en la ciudad

maviles

- Debate y opinion en redes

sociales

- Publicidad de Marcas
- Alcaldia de Bogota

Nuevas campafias marcas
Publicidad eventos
Institucionales

Campafias institucionales
De conciencia ciudadana

56

en gran formato las fachadas
del alrededor.

- Varios puntos de impacto
medio en otros puntos de

la ciudad de Bogota
comunicados directamente
con el punto de alto impacto
mostrando todos los mensajes
plasmados en los satelites en

el lugar del evento.

- Alcaldia de Bogota
- Eventos Institucionales

0onde?

Cumpleafios de bogota
Festival de teatro
Septimazo

Lanzamientos de producto



ESCALA

MESO-LURBANA

METROPOLITANA
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PROYECTO AEROSOL

Bes de innovacitn en sectores productivos de talla

mundial

H proyecto estd contampiado dentro del Documento COMPES

de innovacitn (Consejo Nacional de Politica Econtmica y Social,
mpedido por la Repdblica de Colombla, departamentn Nacional
de Plansacién, versién aprobada el 27 de abril de 2008) bejo les

siguientss estrategias.

Estrategia 8:

~"3e apoyarén los proyectos que promueven espacios intaractivos.”
Plantea el apoyo a intervenciones en los espacios pablicos que

Interactivos .

1- “Anailzar, estudiar |j revisar constantemnents las &eas estratagl-

+ Softwers |J sanicio da tecnologla @ Infesmaciin.
Caracteristices de innovackin

- B uso de nusves tecnologies en el espacio pablico.

- La intenvancitn del Disanio industrial en la cludad, con &l objsivo de
promover les relaciones eniie los cludadanos en el medio wbano.

- Conecivdad mediants espacios Vitusles | redes sociales en el plano
fisicn.

- B proyacto plantea una relaciin diecta ente los cludadanos, ie cludad,
al ohjeto wheno, y sus usos, @ incantha la pammanencia | nusves actid-
dades en s cale.

Pstalomes de tecnologies de infsmacitn iy comunicacién MCS)
“Son al conjunio de hamamianiss, equipos, programas Informélicos,
aplicaciones, iedes | madios, qua panmiten la compliacion, procasamien-
in, aimacenamianto, transmisitn de informacitn come: vaz, datos, texio,
video @ Imégenes.”

Ministro de comunicaciones, 2008

B proyecto “Aerosol® usa plataformas de nuavas tecnologias 8 invita
al ususrio a aprender de las mismas generando NUBVDS USOS Y LN
conocimiento colectivo para promover la innovacion a través de la
eperimentacion de usos de la tecnologia en el espacio pabiico.
“Tecnologias que favorecen la comunicacion y &l intercambio de
Informacin en el mundo actual”

[T IMediants el uso de un softwars qua permits la ints-
raccion de los cludadanos en ol ambilents wbano donde se parmite
plasmar ideas y pensamientos en una superficls de proyecciin o
en las mismas fachadas an desuso de la cludad mediants la ke
= Tanto en el proceso da investigacion en of
&mbito da la stnografia whena mediants dispositivos de mapao Y
sistemas de posicionamiento global, como en el proyecto misma,
que plantss el aprovechamianto de la conectividad para la difusién
del proyecto mediants un registro fotogréfico y de video constants
sublido a diferentes redes sociales genarando discusion en tomo a
la informacién que se sube, también revelando la posicion axacta
del proyectn en un momento especifico mediants dispositivos de
posicionamientn. También se haca uso de medios méviles donde
@l usuario tiens la posibilidad de descasgar material entomo al
proyectn via blustooth en &l mismo lugar de intervencion, teniendo
en cuenta la proliferacién de dispositvos miviies y smart phones

en Bogotd.
] Proyeccitn de video de ie realizacin de un mural
artistico simulando el prooeso | la realizecion da un grafitl en una

superficia de proyeccidn adicional 0 en murs y paredes en desuso.

Terminaies: Dispositivos moviies, PC'S (portétiies o de tome), el
espacio pdblico fachadas en desuso o superficies adicionsies da
proyeccionl.

Rades: Informacién compartida y discutida mediante redes sociales
\ dispositivos mdviles, entomo a material sudiovisual de Ia interven-
cién.

Senvicios: “Aerosal” brinda la posibiidad de expresar ideas | gritar
pensamientos, compartir informacion con s otredad en un proceso
de Inclusién y apropiacion del espacio peblico.
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Responsabiidad que e compets al profesional del disefio en el
sacenario de la innoveniin.

B Disefio industrial liene como responsabilidad y obligacién trahajar
entomo a cualquier aspectn que relacions un producto lobjetn,
sanicios, expasdancias etc) tangible o no con af ser humano y el
medio amblente para la soluciin novedosa | practica de neceside-
des, oportunidades o probleméticas, todo esto dentro de un equipo
de profesionales de diversas reas qua pemmitan el desanolio de un
proyecto innovador, cada uno abordando cada aspecto que ke com-
peta dentro dal mismo progectn. Pera de esta manesa lograr una
solucién que culde cada detalle desde un pensamiento colectivo y
muitidisciplinac

Competencias del disefiador industiial involucradas en el
- Capacidad de sintesis de Informacion

- Desamolio de interfaces, Interactividad en el espacio pablico.
- Adacuado uso estratigico de nueves tacnologias.

JCémo se presenta la activided del disefio industrial en el
proyecto “serosol™?

H disafio industriel es una haramients que hace uso de sus caps-
cidades y competencies para el comecto desamolio del proyecto al
lado de un buen nGmero de profesionales de otras éreas que permi-
tan el desamolio inter y multidiscipiinario dentro del mismo proyecto
para qua éste comesponda comectaments a los diferentes aspectns
que puada necesitar una intervencitn da ests tipn an una cludad.

- Amuitecto - Urbanista,

- Antropdlogo

- Dissfiador industrial

- Ingeniero de Sistamas - ingeniero Electrinico
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- Pablo Péramo “H significado de los lugares piblicos para la gente en Bogoté

- www.aicaldiadebogota.gov.co

- Pian de ordenamiento tenitordal POT

- Cartilla del espacio pablico.
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