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CAPITULO |
INTRODUCCION






1.- INTRODUCCION

“...supongamos que en la cima de la montana de que acabo de
hablar, en el centro del poblado, se instala un espectaculo fijo y
poco costoso, so pretexto, por ejemplo, de ofrecer un
esparcimiento decente a un vecindario siempre activo y en
condiciones de soportar ese pequeno gasto; supongamos también
que ellos toman el gusto al referido espectaculo, y veamos las
inevitables consecuencias de su instalacion... relajacion en el
trabajo: Primer perjuicio..Aumento del gasto: Segundo
perjuicio...Disminucion en las ventas: Tercer perjuicio...Institucion
de impuestos: Cuarto perjuicio...Introduccion del lujo: Quinto

perjuicio...”
Jean Jaques Rousseau (1712-1778)

El deporte en su vertiente espectacular se ha ofrecido como
medio de entretenimiento en el tiempo de ocio a lo largo de la
historia. Hoy en las sociedades contemporaneas se ha consolidado
como fenomeno cultural caracteristico. En cinco décadas el
posicionamiento global del deporte espectaculo ha sido
inminente, lo cual ha sido posibilitado en gran medida por la
irrupcion de la television en directo. Ademas el creciente
atractivo por parte de las ciudades de acoger grandes eventos
deportivos a menudo se convierte en una feroz competencia

entre estas por hacerse con los derechos de organizacion de este
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1. Introduccion

tipo de acontecimientos de una edicion, como los Juegos
Olimpicos o la Copa del Mundo de Futbol, y en menor medida
otros eventos con concesiones por un determinado numero de
anos, tal y como sucede con los masters de tenis o los grandes
premios de Motociclismo o de Automovilismo. Este interés,
evidentemente pasa en general por una cuestion econdémica y en
particular por la promocion del turismo y oportunidades de

empleo.

En este sentido, es vital la consideracion todos los impactos,
tanto positivos y negativos, y los efectos que los eventos
deportivos tiene sobre los residentes de las comunidades que los
albergan. Hay dos razones principales para ello. En primer lugar,
es una obligacion moral para los gobiernos locales y autonémicos
garantizar que sus decisiones no afecten negativamente a la
comunidades que representan, la segunda tiene relacion con la
percepcion de los impactos negativos de los residentes locales,
los cuales puede tener consecuencias negativas para el éxito
comercial del evento y su contribucion al atractivo de la ciudad
como destino turistico. Si los residentes locales perciben que su
calidad de la vida tiende a ser menor debido a los impactos de un
evento, esto puede afectar las interacciones con los turistas,
reducir el apoyo a los promotores turisticos (del evento),
aminorar el apoyo favorable del “boca a boca”, e incluso tal vez
dar lugar manifestaciones de protesta y acciones legales (Pearce,
Moscardd y Ross, 1996).
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1. Introduccion

La medicion objetiva de la percepcion del impacto de los eventos
deportivos, es un area de investigacion importante, que
contribuye significativamente a la mejora de la planificacion y la

gestion de eventos en el futuro.

En el contexto local, la ciudad de Valencia en los ultimos anos,
ha albergado la 32° y 33° edicion de la Copa América de Vela,
ademas del Campeonato del Mundo IAAF de Atletismo en Pista
Cubierta en 2008. Desde 1999 (hasta 2016) en el circuito Ricardo
Tormo (Cheste) se organiza el Gran Premio del Mundial de
Motociclismo y desde el ano 2008 hasta el 2015 se lleva a cabo el
Gran Premio de Europa de Formula Uno en el circuito urbano
emplazado en la zona de la marina de la ciudad, como también
cabe senalar la celebracion de dos Copas del Rey de Futbol y el
Open 500 de Tenis que este ano alberga su cuarta edicién. Incluso
se planted la idea de organizar unos inéditos Juegos Europeos,

proyecto que nunca llego a realizarse.

El presente trabajo tiene como fin analizar la percepcion que los
ciudadanos de Valencia tienen sobre la realizacion del Gran
Premio de Europa de Formula Uno en la ciudad: conocimientos,
intereses, actitudes, comportamientos y expectativa de dicha
poblacion, con respecto a este evento deportivo. Y ha seguido las
directrices fijadas por el estudio titulado <«Conocimiento e
identificacion con los Juegos Mediterraneos por parte de la

poblacion de Almeria y provincia. Evolucion durante los 4 anos
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1. Introduccion

anteriores al evento», llevado a cabo en Almeria por un equipo
de investigadores de la Universidad de Almeria y el Comité
Organizador de los XV Juegos Mediterraneos Almeria 2005,
dirigido por los doctores Antonio Casimiro (UAL) y Vicente ARO

(UVEG y Consejero Delegados de los Juegos).

La estructura de la tesis doctoral se compone de un marco
tedrico formado por dos capitulos. En el primero de estos, se
realiza una presentacion sobre los eventos deportivos, abordando
el tema desde una panoramica general. Iniciandose con una
revision de la conceptualizacion del tema, siguiendo con un breve
repaso de las primeras manifestaciones de caracteristicas
deportivas que se registran en las sociedades antiguas, y que
luego se suceden en el Medievo, y acaba con la revision de los
elementos que dan origen al nacimiento del deporte
contemporaneo. A continuacion, el marco teorico concluye con
un segundo capitulo en el cual se realiza una revision de los
diferentes modelos, niveles y areas de la organizacion de eventos
deportivos que hoy conocemos. Luego, se realiza un analisis del
impacto de los eventos deportivos en los Medios de
comunicacion, posteriormente acometemos la repercusion
socioeconomica que tiene este tipo de acontecimientos,
continuando con la revisién de los aspectos relevantes de la
teoria de representacion social, la cual explica como se forma la
percepcion en las personas, y para finalizar realizaremos un

repaso de la literatura actual referida a la percepcion e impacto
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1. Introduccion

social de los eventos deportivos, para conocer el estado en que se

encuentra hoy esta linea investigativa.

En el cuarto capitulo se describe el enfoque metodoldgico
utilizado en la investigacion, donde se detalla el muestreo, los
instrumentos, procedimientos y por Gltimo el tratamiento y

analisis de los datos obtenidos.

En el quinto capitulo se presentan los resultados. En primer lugar
se ofrece el analisis descriptivo de los datos obtenidos, para
luego profundizar en el analisis de las diferencias entre grupos

por el sexo y la edad.

En el sexto capitulo se realiza una discusion de los resultados
obtenidos, para analizarlos y compararlos con otros estudios e

investigaciones llevadas a cabo.

En el séptimo capitulo, se ofrecen las conclusiones del estudio
respondiendo a los objetivos especificos planteados en el cuarto
capitulo y por ultimo se proponen las futuras lineas de

investigacion.
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CAPITULO Il

EL ESTUDIO DE LOS EVENTOS
DEPORTIVOS. ORIGEN Y
CONCEPTUALIZACION






2.- EL ESTUDIO DE LOS EVENTOS
DEPORTIVOS. ORIGEN Y
CONCEPTUALIZACION

Este capitulo ofrece una panoramica general sobre los eventos
deportivos en la sociedad actual. Se inicia con un breve repaso de
las primeras manifestaciones de caracteristicas deportivas que se
registran en las sociedades antiguas, y que luego se suceden en el
Medievo, transformandose en precedente del nacimiento del
deporte contemporaneo a partir de la revolucidon industrial
(Ullman, 1977; Mandell, 2006). Finalizaremos con una completa
revision de los diferentes modelos, niveles y areas de la

organizacion de eventos deportivos que hoy se conocen.

2.1.- Aproximacion al origen de la organizacion
de los eventos y manifestaciones deportivas

El siguiente apartado revisaremos algunas conceptualizaciones
entorno a los eventos o acontecimientos deportivos, y a
continuacion una revision de los precedentes historicos de lo que

hoy conocemos como la organizacion de eventos deportivos.

2.1.1.- Conceptualizacion

Aunque no es nuestra intencidn hacer una revision exhaustiva del

concepto deporte, es necesario intentar aproximarnos al
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significado que en la actualidad tiene en nuestra sociedad, asi
como su vision como bien que debe ser disfrutado por todos y
aporta valores. Piernavieja (1967) en su libro <«Depuerto,
Deportare. Protohistoria de una palabra» parte del significado
etimoldgico divertirse o regocijarse del latin deportare. Mientras
que la Real Academia de la Lengua Espainola (RAE) ademas de

incluir esta acepcion sugiere las siguientes:
o Deporte:

1. m. Actividad fisica, ejercida como juego o competicion, cuya

practica supone entrenamiento y sujecién a normas.

2. m. Recreacién, pasatiempo, placer, diversion o ejercicio

fisico, por lo comdn al aire libre.

Otros dos conceptos que nos atanen en esta investigacion:
acontecimiento y evento, la RAE sugiere las siguientes

definiciones.

. Acontecimiento:

1. m. Hecho o suceso, especialmente cuando reviste cierta
importancia.

. Evento (del latin evento):

1. m. acaecimiento.

2. m. Eventualidad, hecho imprevisto, o que puede acaecer.
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3. m. Cuba, ELl Salv., Méx., Perd, Ur. y Ven. Suceso importante y

programado, de indole social, académica, artistica o deportiva.

Una vez revisadas estas conceptualizaciones, las cuales se
repetiran en varias ocasiones a lo largo de este marco teorico,
también resulta interesante indicar que Diem (1966) sefala que
en las culturas primitivas el ejercicio corporal pasé a formar
parte del culto, ya que a través de este entraban en
comunicacion con poderes superiores. En esta misma linea el
autor Huizinga (1954) en su obra «Homo Ludens» describe la
presencia de manifestaciones socioculturales existentes en las
primeras civilizaciones que se caracterizaban por tener un
marcado matiz religioso, a las cuales denomin6é como juegos

sacros.

El apogeo de estas manifestaciones se produce en la cultura
romana y, especialmente, en la cultura helénica, cuna de los
Juegos Olimpicos, que se establecen con el objetivo de

homenajear a sus Dioses.

2.1.2.- Grecia y Roma: primeras manifestaciones

organizativas

A diferencia de los antiguos griegos, los romanos motivados por
una vida mas terrenal y escasa de valores simbdlico-religiosos,
establecen como forma de vida el denominado en latin como

“panem et circenses” (pan y circo), el espectaculo era lo que el
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publico espectador pedia al Estado. Estos elementos constituian

un fundamento de existencia en esta sociedad antigua.

Del sistema organizativo empleado en aquella época, destaca el
de los juegos gladiadores, de los cuales se sabe que tenian escasa
regulacion y que contaban con gran expansion geografica.
Ademas, segun lo senalado por Aino (2003), la entrada era libre
sin siquiera contar con algun tipo de control, ademas contaban
con escaso personal en tareas de organizacion, y los costes eran
asumidos por el “Editor”, un noble romano que cumplia el rol de
organizador de estos juegos. Estas primeras manifestaciones
llegaron a ser establecidas como oficiales por el Senado romano
hacia el ano 105 a.C. a las que llamaron “munera” o “munus”,
que significa funcion (Rodriguez, 2003). La categoria, el nivel de
los gladiadores y nimero de participantes variaban en funcion del

presupuesto que el Editor dispusiera.

Otra figura destacada, era el “Lanista”, que era el representante

y dueno de los gladiadores que participaban en los combates.

Ademas de los juegos gladiadores, la otra modalidad de juegos
que se celebraban, eran las carreras de carros, que también eran
gratuitos, y se sostenian gracias a las “facciones”, que vendrian
siendo los clubes de la época, los cuales se identificaban con
colores y eran poseedores de las cuadras de caballos, lo cual era
un privilegio que pocos se podian dar en aquella época dada su

costosa mantencion.
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La organizacion de las carreras contaba, a diferencia de los
juegos gladiadores, con mayor numero de personas,
principalmente por la cantidad de vuelcos y la necesidad de la
limpieza de las extensas pistas (de rectas de 400 metros). Lo cual
da a entender que contaban con un mayor nivel organizativo

dadas las caracteristicas particulares de esta actividad.

En Roma al final de la republica, los “ludis”, ya se habian
convertido en un fendmeno politico y social de primera magnitud,
llegando a constituirse en un derecho popular asumido por el
Estado. Dos factores lo posibilitan, a saber: la abundante
indigencia existente en la ciudad y la importancia que los

gobernantes otorgaban al apoyo popular.

Los espectaculos contribuyeron a la distraccion y contento de la
plebe, motivada por el obsequio de substanciosos regalos y de
raciones de comida. Consecuentemente, sus promotores
alcanzaban tan alto prestigio social que se valian de ello para la
obtencién del voto popular y acceso a las mas altas magistraturas
del Estado.

El auge de este tipo actividades era tal, que llevd a Roma a
organizar “naumagquias” o luchas navales que se desarrollaban en
el anfiteatro, sin embargo, la dificultad de organizacion que
implicaban y a sus elevados costes, eran celebrados en pocas

ocasiones (Ano, 2003).
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En Roma, podemos destacar elementos inherentes a los eventos
deportivos modernos como son: espectaculo, espectadores y la

competicion.

En tanto, en Grecia, la educacion fisica y la practica deportiva
tuvieron una arraigada implantacion en el sistema educativo y, en
general, en toda la vida de los ciudadanos, a partir de la creencia
de que se concebia la practica de ejercicios corporales como un
medio de adquirir y mantener no soélo la salud fisica sino también
el equilibrio mental, incluso de desarrollar y pulir las cualidades

morales de las personas.

En esta sociedad por encima de otros valores esta el agon, la
competicion. El ideal, que se extiende a todos los o6rdenes de la
vida, es ser el mejor y distinguirse de los demas. La recompensa
es la “aristeia”, la excelencia fisica e intelectual, y, sobretodo,
la gloria, el reconocimiento publico, la fama imperecedera que
concede la inmortalidad. Estos ideales sirvieron de ensenanza a
generaciones de hombres que se educaron en este espiritu
agonal. La competicion se extendié desde el campo de batalla al

ambito social, politico, intelectual y deportivo.

El mito construye modelos de comportamiento socialmente
aprobados, dioses y héroes encarnan la perfeccion fisica e
intelectual y sus acciones estan siempre regidas por el espiritu
agonal, en cuyo honor se celebran las competiciones deportivas,

que representan los ideales atléticos y deportivos.
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Los juegos atléticos griegos, se distinguen por contar con gran
cantidad de personas a cargo de tareas determinadas en la
organizacion. A diferencia de los romanos, los griegos en su época
clasica contaban con la celebracion de gran variedad de pruebas
como: lanzamientos, carreras y lucha. La participacion estaba
limitada exclusivamente a los ciudadanos griegos libres de
cualquier carga judicial y que previamente se habian inscrito al
gimnasio de Eli, donde entrenaban durante un mes para ser
seleccionados por los Helladonicas (jueces), donde ademas de sus
caracteristicas atléticas, su belleza fisica era fundamental en el
caso de los Juegos olimpicos (Rodriguez, 2003). Segun describe
Durantez (2008), entre el publico asistente a los Juegos de
Olimpia, se podian encontrar personajes de la talla de Platon,
Tales de Mileto, Didgenes, Pindaro, Simodnides, Demodstenes,
Pitagoras y Anaxagoras entre otros. Agrega que estos Juegos

contaban con una fuerte carga ceremonial.

Durantez (2008) agrega, que la escenificacion del complejo
ceremonial olimpico participa en su apariencia externa de todo el
profundo significado y la vistosa solemnidad de un rito religioso.
Por ello una serie de aspectos en la organizacion son la existencia
de: simbolos, emblemas, lista de participantes, el Juramento
Olimpico, la clasificacion de deportistas, el anuncio de
vencedores el dia después de su victoria mediante una
ceremonia, y el reglamento de sanciones que podian ser

deportivas, economicas y politicas.
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Desde una perspectiva jerarquica la cUpula de la organizacion
estaba compuesta por: Senado Olimpico, Tedcoles (sacerdotes) y
Helladonicas, de los cuales dependian los cargos inferiores que a

continuacion revisaremos.

Tal y como mencionamos anteriormente, los Juegos disponian de
un numeroso personal a cargo de tareas especificas durante los 5
0 6 dias en que se desarrollaban. De algunas de estas funciones
destacan los guardianes cumplidores de normas, ejecutores de
castigos fisicos, Heraldos que comunicaban el acontecimiento,
incluso disponian de personal exclusivo para cortar ramas de olivo

y confeccionar las coronas de los vencedores.

Ademas de este personal de organizacion directa, And (2003),
anade la existencia de personal de servicio donde se incluyen
arquitectos, escultores, pintores, carpinteros, médicos, cocineros
y personal de seguridad. Como también personas encargadas de
realizar funciones religiosas, musicales, rituales, informativas y

protocolarias.

Para And (2003), la conjuncion de los cuatro factores antes
mencionados: las instalaciones, el presupuesto, la normativa y el
personal, nos llevan a la afirmacion de que los Juegos Atléticos
griegos o al menos los Juegos Olimpicos fueron precedentes del
sistema organizativo actual de eventos deportivos, de hecho,
Pierre de Coubertin recogiéo buena parte de sus planteamientos

adaptandolos al siglo XX.
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Tras la edad de oro en Grecia y Roma, los espectaculos
precedentes al deporte practicamente desaparecieron, producto
de la instauracion de un periodo marcado por las guerras y las
invasiones barbaras lo cual releg6 al deporte a un escaso valor
social. Junto con esto, el pensamiento propio del cristianismo se
encarnod en la figura del caballero y el santo, surgen los torneos,
justas, partidos de pelota, cacerias y otro tipo de juegos

competitivos y belicosos.

2.1.3.- El precedente medieval del deporte moderno

Durante la Edad Media la inestabilidad politica viene acompanada
por una economia precaria, lo cual provoca la desaparicion del
comercio y la artesania. En lo social, las condiciones de vida eran
muy miserables para muchos, y solo unos pocos son la clase
dominante y duefa de la tierra, ademas de esto la iglesia como
institucion rectora, se opone a la practica deportiva. Estas
caracteristicas repercutieron de forma negativa en la sociedad
medieval lo cual se tradujo en la escases de actividades de ocio y
esparcimiento, la desaparicion del deporte atlético y el regreso
del entrenamiento fisico para la guerra. Con esto, las actividades
deportivas perdieron el valor espiritual y formador que se
caracterizaba en la cultura helénica, solo la Aristocracia tenia la
posibilidad de participar o asistir a determinados actos donde se
ponia a prueba la destreza y la habilidad fisica, como los torneos,

la caza y la pesca.
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Entre los juegos mas populares podemos destacar el de la
“palma”, que tenia un modo de juego variable segun el lugar
donde se practicara (carecia de reglas establecidas), lo mismo
ocurria con las caracteristicas del terreno donde se jugara, el
cual se dividia en dos campos de dimensiones o dificultades
diferentes, por lo que siempre habia un campo mas ventajoso que
el otro. Los campos estaban limitados por lineas. El juego
consistia en mantener el campo ventajoso el mayor tiempo
posible o intentar pasar a este campo, consiguiendo una o dos
“cazas” o puntos, los cuales se obtenian golpeando la pelota con
la mano, o con algo parecido a una raqueta, lanzandola a un sitio
determinado del campo contrario o fallar en la recepcion de esta.
La palma contaba con gran arraigo social, tanto asi que su
practica estaba prohibida por decreto a los clérigos. Se puede
considerar este juego como antecesor del actual tenis o de la

pelota valenciana o vasca.

Por otra parte cabe mencionar un juego llamado en Francia “la
soule” o en ltalia “calcio”, que como el juego de la “palma”, se
jugaba de distintas maneras. Basicamente se trataba de la
confrontacion entre dos equipos conformados por un numero
determinado de jugadores, donde cada equipo tiene como
objetivo llevar la pelota un punto a otro del terreno de juego
(variable) con o sin la ayuda de palos o mazos. Algunos
historiadores como Gillet (1971) y Mandell (2006) sugieren que

haya precedido al hockey o incluso al rugby y al fatbol.
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Los torneos son acontecimientos deportivos destacados en la
Edad Media que van a tener un marcado matiz aristocrata y
elitista. El Torneo consiste en la realizacién de batallas bélicas
reales (Baja Edad Media), o posteriormente, simuladas como
consecuencia de la reglamentacion y deportivizacion de la
actividad (Alta Edad Media), y se llevaba a cabo en un espacio y
tiempo determinado. Tal y como describe Flori (2001), el publico
que frecuentaba estos acontecimientos debia pasar por un filtro
de linaje, a tal punto que se sabe que en la Alemania del siglo
XIll, solo podian entrar en ella quienes tienen cuatro parientes
nobles en cada linaje (paterno y materno). Sin embargo, segun
senala Salvador (2004) dentro de sus promotores no se
encontraban ningln rey, ya que no parecia decente que los
representantes de Dios, tomaran parte en estas diversiones
condenadas por la Iglesia. Desde un ambito organizativo, agrega
este autor, como promotor delegado podia haber algin principe
(autorizado por su padre), representando el papel de la juventud
o también algin duque o conde. Duby (1973) se aventura a verlos
como componentes de un club o asociacion de fomento del
torneo, en quienes recaian funciones de mantenimiento vy
preparacion. A su vez, actuaban como mecenas de las caballerias
que participaban portando sus simbolos como pendones y
banderas. Las caballerias estaban constituidas principalmente por
jovenes en busca de fama y reconocimiento. También dentro de

los participantes, en menor medida, se podian encontrar a
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barones, que eran los Unicos que estaban casados (instalados) y
actuaban por simple diversion. Segin afirma Salvador (2004), en
sus origenes la finalidad de los torneos estaba dirigida al control
de una peligrosa juventud armada y con pretensiones. Otro
aspecto destacable es la figura del “Heraldo”, que realizaban
funciones de publicidad y de presentacion de los caballeros que
combatian, asi como también de anunciar las diferentes fases del
combate, estos mismo personajes a veces se transformaban en
jueces y arbitros, antes de que se forme una verdadera
institucion profesional, de oficiales de armas, con su jerarquia a
quienes se encargaban de redactar los estatutos de las ordenes
de la caballeria y que registrar los hechos de armas de sus
miembros. De este modo contribuyen a la difusion de la ética
caballeresca dentro de la sociedad aristocrata. La evolucion del
torneo lo transforma en un verdadero espectaculo, por algunos
de los aspectos mencionados con anterioridad, esto sumado a que
con el tiempo la visibilidad del publico asistente iba mejorando lo
cual lo hacia mas comprensible y participativo. En la Alta Edad
Media la mujer comienza a asistir entre el publico espectador, lo
que contribuye a fomentar la nueva vida social que se comienza a

crear en Europa.

También, en la Edad Media se conocieron las “justas”, las cuales
implicaban menor gasto econdmico que los torneos y donde se
arriesgaban menos vidas. La justa consiste en el enfrentamiento

de dos caballeros armados y montados a caballo que se ubican
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sobre los extremos de una larga tela tendida en el suelo y que al
sonido de trompeta inician una carrera para encontrarse y
embestirse uno con otro con una lanza. A diferencia de los
torneos, en las justas los caballeros podian demostrar sus
capacidades de forma individual y su afan por el valor. Tenia
derecho a premio el caballero que realizase el mejor golpe con la
lanza, quien rompiera mas lanzas en un dia o quien permaneciese
mas tiempo montado a caballo. Al igual que los torneos la justa
evoluciona reglamentariamente haciéndose mas deportiva vy
vistosa para el publico, tanto es asi que en la Alta Edad Media, se
utilizé un sistema de puntuacion precisa similar al del boxeo
actual. Desde un punto de vista organizativo, como resalta
Salvador (2004), un aspecto muy destacable de esta actividad es
que las justas fueron motivo de cierto agrupamiento de
justadores, en lo que podriamos ver un precedente de lo que

serian hoy en dia los clubes deportivos.

Como hemos constatado en este apartado, las manifestaciones
“deportivas” presentes en la Edad Media, gozaban de gran
popularidad. Podemos distinguir varios elementos, entren los que
destacamos, la existencia de una practica masiva y otra mas
elitista. En ambos casos y como consecuencia de la gran
relevancia alcanzada, se ve la necesidad de unificar criterios de
juego, lo cual queda de manifiesto en la continua evolucion de
sus reglamentos, los cuales, como hemos podido constatar en la

literatura consultada, son orientados a la proteccion la integridad
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fisica y la vistosidad del juego (espectaculo). Ademas de esto, el
interés social, representado en la gran afluencia de publico
espectador, lo que permite el surgimiento de agrupaciones de
jugadores o de caballeros, sumado al interés que las autoridades
rectoras de la época asumen sobre la actividad, podemos decir
que estamos en el preambulo del nacimiento del deporte

moderno como organizacion.

2.1.4.- La organizacion del deporte moderno

Para analizar el nacimiento del deporte moderno como
organizacion, debemos hacer una detencion obligada en la
Inglaterra del siglo XVIII y XIX, repasando las claves histéricas que
favorecieron el salto organizativo de lo que denominamos antes
como deporte medieval, a las formas y estructuras que dan

soporte al deporte en la actualidad.

Hacia la primera mitad del siglo XIX, en Inglaterra, un profesor
llamado Thomas Arnold, quien dirigia el colegio principal del
municipio de Rugby (1828 a 1842), introduce el deporte en la
escuela, lo cual repercutiria positivamente en el alumnado. Con
esto establecio, para su entender, una relacion funcional entre la
practica del deporte y la entereza del caracter del ser humano.
El creia, y quiza tenia toda la razén, que la practica de un
deporte, ayudaba a formar el caracter, y que la adquisicion de
conocimientos en un colegio era muy importante, pero que mas

lo era formar el caracter de los alumnos; y para formarlo, el

46



2. Los eventos deportivos

mejor método era la practica del deporte: un deporte en el que
tuvieran que comportarse de un modo compatible a un marco de
referencia ético, moral, bastante claro. El deporte practicado era
una mezcla entre el fatbol y el rugby, el cual se comenzd a
multiplicar entre los colegios publicos y municipios vecinos. Los
cronistas de la época comentan que en cada colegio existian sus
propias reglas, unos jugaban con las manos, otros con los pies,

con o sin tacles, fuera de juego, ...

No tardo6 en haber discrepancias entre los alumnos de los colegios
que jugaban de wuna u otra forma, tal hecho resulto
determinante, ya que gatilld6 el establecimiento de dos
reglamentos independientes y por consecuencia el nacimiento del
fatbol y el rugby. Este Ultimo adopta ese nombre en referencia a
la localidad de Rugby proxima Oxford. Con esto, nacieron los
primeros clubes y aprovechando el contexto histérico de la
revolucion industrial, y en especial el hecho de que Inglaterra se
encontraba en expansion de su red de ferrocarriles, lo que
posibilitd difundir el deporte por todo el territorio inglés
fomentando la competicion y la convivencia (Mandell 2006). En
1863 se funda la Football Association y en 1871 la Rugby Union
marcando un hito para el asociacionismo deportivo. Apoyandonos
en Diem (1966), Gillet (1971), AR6 (2003), Salvador (2004) y
Mandell (2006) la consecucion de todos estos hechos historicos
establecen el nacimiento del deporte moderno. Esto hace posible

que se inicie un proceso de expansion del deporte, primero hacia
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las colonias britanicas repartidas por todo el mapa, y luego por
los trabajadores de firmas inglesas, asentadas en diversos paises.
Esto facilitd que ademas del flatbol y el rugby, otros deportes
como el atletismo, hockey, remo, boxeo y el tenis lograran ser

introducidos en otras esferas sociales y popularizarse.

La evolucion del deporte desde Europa hacia el resto del mundo,
a raiz de lo acontecido en Inglaterra, es liderada por la figura de
Pierre de Fredy, Baron de Coubertin. Un apasionado por el
olimpismo, a quien Salvador (2004) define como un noble, con
recursos econémicos, cultivado desde una cierta filantropia
pedagogica, erudito en unas “ciencias humanas” muy clasistas y
dotado de una fe ciega en si mismo. Su gran legado es ser el
precursor del Movimiento Olimpico, lo cual lo lleva a liderar la
restauracion de la celebracion de los Juegos Olimpicos, que
tuvieron lugar en Atenas en 1896 tras el primer congreso Olimpico
celebrado en la Universidad de la Sorbona de Paris en 1894,
instancia donde ademas se constituye el Comité Olimpico
Internacional (COIl). Aunque ya existia un precedente a los Juegos
Olimpicos como los celebrados en Coswold desde 1660, o Atenas
en 1858 que a pesar de contar con apoyo de los gobiernos no

tuvieron la continuidad deseada.

En consecuencia, se puede establecer que el deporte olimpico
como organizacion tiene alrededor de dos siglos de existencia, si
se consideran los primeros intentos de restauracion de los Juegos

Olimpicos, o poco mas de un siglo como organizacion
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internacional bajo el alero del COI, con sus estatutos, sus normas
y reglamentos, la Carta Olimpica, y con su estatus juridico

reconocido.

La evolucion del Movimiento Olimpico se puede analizar desde un
punto de vista organizativo a través de cinco etapas que propone
ARG (2003);

. Primera etapa (1896-1908) El inicio de los Juegos

Olimpicos modernos: Atenas, Paris, San Louis y Londres.

Esta etapa se caracterizd por la escasa participacion, pocos
paises y pocos deportistas; la elaboracion de las primeras
reglamentaciones y normativas, la instauracion de los rituales
durante los Juegos y la organizacion del evento junto a las

exposiciones universales que ya se realizaban entonces.

. Segunda etapa (1912-1932) La consolidacion de los
Juegos: Estocolmo, Berlin (de 1916 no celebrados),

Amberes, Paris, Amsterdam y Los Angeles.

En esta segunda etapa continua Pierre de Coubertin como
presidente del COI (en la primera fue el mecenas griego Dimitrios
Vikelas) quien supo mantener el caracter independiente de la
organizacion del COIl ajeno a la contingencia politica y sus
influencias. En 1916 la sede es trasladada a Suiza donde sigue
hasta la actualidad, esta decision sirvid para consolidar vy
construir las bases para el futuro. Ese mismo ano como

consecuencia de la primera Guerra Mundial, Berlin no celebra sus
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Juegos. Una vez finalizado este conflicto se reanudan y se decide

no invitar a los paises que habian estado en conflicto.

Desde un punto de vista mas destacado, durante este periodo fue
el afianzamiento de la reglamentacion y la normativa olimpica,
se introdujeron rituales como la entrega de medallas, los
carteles, el desfile, el simbolo de la bandera con los cinco
anillos, el traslado de la antorcha y el juramento olimpico (Ao,
2003).

En este periodo, aumento la participacion de paises y por lo tanto
de deportistas, se construyeron instalaciones independientes para
la practica deportiva, los Juegos se celebran de manera
independiente a las exposiciones universales. Fue una época en la
que se crearon buena parte de las federaciones internacionales

deportivas y los comités olimpicos nacionales.

. Tercera parte (1936-1964) La expansion de los
Juegos Olimpicos: Berlin, Londres, Helsinki, Melbourne,
Roma y Tokio.

Esta etapa se ve marcada por los Juegos celebrados en Berlin el
ano 1936, en los cuales se obtuvo gran éxito deportivo gracias a
las marcas registradas, ademas de contar con instalaciones
monumentales que intentaban engrandecer el régimen nazi, el
cual utilizo el evento politicamente como propaganda. Un afo
después fallece Pierre de Coubertin sin habérsele podido

conceder el Premio Nobel de la Paz (Rodriguez, 2003).
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En la década de los ainos cuarenta del siglo pasado los continuos
conflictos entre paises, hacen de esta, una época muy dura de
guerras y reconstruccion de Europa provocando la ausencia de

Juegos durante mas de diez anos. (De 1936 a 1948)

Después de este oscuro periodo, en 1948 bajo la presidencia del
COl del ex atleta sueco Sigfrid Edstrom, se celebran los Juegos de
Londres, los cuales estuvieron marcados por la austeridad propia

de la posguerra.

Otros aspectos que se pueden destacar de esta etapa, es que
sigue en aumento la participacion de paises, se construyen
grandes estadios y mejora la tecnologia al servicio del evento.
Ademas por primera la filmacion de los Juegos se hace a color, se
consigue el plurilinguismo informativo y comienzan a realizarse
grandes inversiones economicas para la realizacion de los Juegos.
Como ultimo hecho, se produce una rigidez normativa en el

mantenimiento de la regla de amateurismo.

. Cuarta etapa (1968-1980) La universalizacion de los

Juegos Olimpicos: México, Munich, Montreal y Moscu.

En esta etapa se puede establecer que el Movimiento Olimpico se
consolida, debido al aumento econdmico de los anos sesenta, la
generalizacion de la practica deportiva y la ausencia de grandes

conflictos bélicos.

En México 1968, por primera vez los Juegos son retransmitidos

por television via satélite. Se compitid a una altura de mas de
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2000 metros sobre el nivel del mar, lo cual influy6é en la mejora
de marcas en algunas especialidades atléticas. También hubo

modificaciones de material y pistas.

Las celebraciones de los Juegos durante esta etapa van a estar
marcadas por reivindicaciones sociopoliticas, actos de terrorismo,

boicots y la ausencia de participacion de paises.

En México (1968) se produjo una fuerte represion por parte de
fuerzas militares y paramilitares a estudiantes, profesores vy
obreros reunidos en la Plaza de Las Tres Culturas, donde
murieron mas de veinte manifestantes. En los Juegos de Munich
(1972) un comando terrorista, exigiendo la liberacion de presos
palestinos, secuestra y asesina en la villa olimpica a 11
representantes de la delegacion israelita, entre los que se
encontraban deportistas y técnicos. En Montreal (1976) si bien es
cierto no se produjeron hechos de sangre, la celebracion recibio
un golpe bajo por la ausencia de 24 paises miembros de la
Organizacion por Africa Unida (OUA) por un conflicto con Nueva
Zelanda. También hubo problemas de participacion entre las dos
chinas comunista y nacionalista. Finalmente en los Juegos
Olimpicos de Moscu (1980), en pleno contexto geopolitico de la
guerra fria, Estados Unidos seis meses antes decide no asistir a
los Juegos, a quien se le sumoé un séquito de 58 paises
boicoteando la cita olimpica, lo cual supuso practicamente la
ausencia de la mitad de los paises miembros del COl en ese

momento.
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Para And (2003), todos estos hechos marcaron un antes y un
después en el planteamiento organizativo en torno a la seguridad
de los Juegos Olimpicos. Este periodo sera bautizado para la
historia como el de las cuatro “M” en referencia a México,

Munich, Montreal y Moscu (Rodriguez, 2003).

. Quinta etapa (1984-....) La comercializacion de los
Juegos Olimpicos: Los Angeles, Sell, Barcelona, Atlanta y

siguientes.

En los Juegos Olimpicos de Los Angeles (1984), es ahora la Unidn
Soviética que decide no asistir junto con 8 paises mas del bloque
socialista, argumentando que no existian las garantias suficientes
para sus atletas. Luego en los Juegos de Sell de 1988, como gran
atractivo el tenis vuele después de 60 anos a ser deporte
olimpico. Mientras que en Barcelona 1992 se batieron 32 records
mundiales y 73 olimpicos, otro dato de interés es que al
desaparecer la Union Soviética, 12 de los 15 paises que la
formaban deciden participar con la denominacién de Equipo
Unificado. Los Juegos de Barcelona (1992), fueron exitosos, sobre
todo para el medallero espanol que vio frutos gracias al Plan
ADO, ademas estos Juegos se caracterizaron por tener un
marcado matiz cultural, que segin Salvador (2004) devolvio al

olimpismo, aquel espiritu de la Grecia clasica.

Al mismo tiempo hay que constatar la participacion de

profesionales del deporte en estos Juegos, al intervenir los
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jugadores de la NBA de Estados Unidos. Los siguientes Juegos
Olimpicos realizados en Atlanta (1996), ademas de ser recordados
por haber despojado a Atenas la celebracion del centenario de la
reinstauracion de los Juegos Olimpicos modernos, seran
recordados por una organizacion fuertemente criticada
(Rodriguez, 2003) y una mala copia de los Juegos de Barcelona
(Salvador, 2004).

En este dificil periodo de efervescencia social y politica es
elegido como presidente del COI (1980-2001) Juan Antonio
Samaranch, quien asumio la responsabilidad en este momento
delicado sobre todo en los aspectos del area de seguridad. El
nuevo presidente provoco un cambio radical en la reglamentacion
y las normas de los Juegos. Eliminé la regla del amateurismo, lo
cual trajo consigo la profesionalizacion de los deportistas,
también fue promotor de la participacion de deportes que
estaban excluidos como es el caso del Tenis (ARG, 2003). Ademas,
promulgd y promovio el patrocinio de las empresas privadas a un
maximo nivel y vendié los derechos de retransmision de los
Juegos Olimpicos a las grandes cadenas de television con cifras

elevadas, convirtiéndolo en un gran espectaculo.

Esta época estuvo marcada por la utilizacion de las ultimas
tecnologias en servicio del deporte, lo cual tuvo una repercusion
econdmica muy importante, lo cual significa al dia de hoy que
muchas ciudades quieran albergar la organizaciéon de unos

Juegos.
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Para concluir, al referirnos a los diez Gltimos anos, donde se han
celebrado tres ediciones olimpicas (Sydney, Atenas y Pekin) y

estan en puerta los de Londres 2012.

Los primeros Juegos de la década en Sydney (2000), estuvieron
marcados por una gran lucha contra el dopaje. Posteriormente
Atenas (2004) logréo una gran participacion de delegaciones
alcanzando los 202 paises. También aspectos del area seguridad
se vieron reforzados (motivado principalmente por los atentados
cometidos contra las Torres Gemelas de Nueva York en 2001). La
ultima edicion celebrada en Pekin (2008), se convirtio en el
evento mas caro de la historia y su presupuesto ascendié a mas
de 10.000 millones de USD sumando todos los conceptos, casi
duplico el presupuesto de su antecesor (10.252 millones de
délares frente a 6.966), aunque el presupuesto de organizacion
de los Juegos fuera mas bajo que el de Atenas: 1.435 millones
frente a 2.230 millones de dolares (El Pais, 18.2, 2012)

triplicando el presupuesto de su antecesor.

2.1.5.- La Férmula Uno. De los grandes premios a los

grandes circuitos urbanos

Transcurria el ano 1906, cuando se lleva a cabo la primera
carrera el nombre de “Grand Prix” o “Gran Premio” en castellano
la cual fue organizada por el Club del Automoévil de Francia (CAF),

y se corria durante dos dias en Junio en el circuito localizado en
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Le Mans, que tenia forma mas o menos triangular, cubriendo cada
vuelta 105 kilometros (65 millas). Seis vueltas habian de ser
recorridas cada dia, y cada vuelta tomaba cerca de una hora
usando los relativamente primitivos coches de la época. De los 32
participantes que representaban 12 diferentes fabricantes de
automoviles, el hingaro Ferenc Szisz gand esta carrera de 1260

km en un Renault.

Las carreras de este periodo se caracterizaron por ser un asunto
altamente nacionalista, con algunos paises organizando carreras
propias pero sin un campeonato formal que las ligara entre si. Las
reglas variaban de pais en pais y de carrera en carrera,
comunmente se regulaban en base al peso maximo del coche, en
un esfuerzo por limitar el poder de los motores al limitar el
tamano de los mismos de manera indirecta. Todos los coches
contaban con mecanicos a bordo al igual que el piloto y a nadie
se le permitia reparar o trabajar en el auto a excepcion de estas

dos personas.

Un factor clave para el triunfo de Renault en este primer Gran
Premio fue el uso de ruedas desmontables (desarrolladas por
Michelin), las cuales permitian el cambio de neumaticos sin
necesidad de desmontarlo y la camara de la rueda y volver a
montar la nueva camara y neumatico, simplemente se sustituia el

conjunto completo.
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En 1924, tras anos de discrepancia en ambitos reglamentarios y
organizativos, un grupo de clubes franceses crea la Asociacion
Internacional de Clubs de Automoviles Reconocidos (AICAR), de
esta forma se estructura esta actividad con el fin de normalizar

estas competiciones y expandirlas en otros paises.

Tras las primeras décadas de hegemonia francesa, en los anos
treinta comienzan a tomar un papel importante el dominio de los
coches alemanes. Los nazis, encabezados por su lider Adolf
Hitler, empecinados por mostrar al mundo la superioridad de su
raza, incluso en lo deportivo, incentivo a Mercedes y a la Auto
Unidn entregandoles dinero y logrando que durante el periodo
1934 a 1939 los dos equipos alemanes dominaran la competencia
tanto de pilotos, como de fabricantes. Luego del receso de esta
actividad (entre otras muchas competiciones deportivas como los
Juegos Olimpicos), a causa la Il Guerra Mundial, en el afo 1946 se
volvieron a realizar carreras de coches. A consecuencia de la
guerra, y la debacle econémica que produjo, se extinguieron
muchos de los grandes premios que se celebraban hasta
entonces, lo cual provoco que en el ano 1947 la AICAR se
reorganizara y pasase a llamarse Federacion Internacional de
Automovilismo (FIA) con sede central en Paris. Es asi como en
1949, anuncia la creacion de la Férmula Uno tras la union de
varios premios nacionales organizados en un solo campeonato
mundial de pilotos, con un sistema de puntuacion y un total de

siete carreras. Un afo después, el dia 13 de Mayo de 1950 una
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veintena de coches se disputan el primer Gran Premio de Férmula
Uno en Silverston, Reino Unido, ante mas de 100.000
espectadores, en una carrera de gran relevancia histérica. Esta
primera carrera fue ganada por el italiano Giuseppe Farina, a
bordo de un Alfa 158 con una velocidad media de 147.37 Km./h,
quien gand el campeonato ese mismo ano tras vencer a su
companero de equipo, el argentino Juan Manuel Fangio. Sin
embargo, este Ultimo, gand los titulos en 1951, 1954, 1955, 1956
y 1957. Su racha fue interrumpida en los anos 1952 y 1953, tras
una lesion, por el bicampedn de Ferrari Alberto Ascari. Para la
temporada de 1958 Fangio se retird de la Formula Uno y el joven

Mike Hawhtorn logro el titulo con un Ferrari 246.

El periodo estuvo dominado por los equipos dirigidos por
fabricantes de automaviles como: Alfa Romeo, Ferrari, Maserati y
Mercedes Benz todos los cuales habian competido antes de la

guerra.

Los siguientes dos anos, 1959 y 1960, el australiano Jack Brabham
se llevo los campeonatos con un Cooper Climax (Unico coche con
motor trasero hasta ese momento), y en el ano 1966 consiguid lo
que nadie ha podido repetir, gano el titulo con un coche de su

propia construccion, el Brabham BT 19/20 Repco.

La temporada del 1961 fue dominada por Phil Hill a bordo de un
Ferrari 156 y al siguiente ano el inglés Graham Hill le dio el

primer titulo a BRM con chasis y motor propio.
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En 1967 es considerado por muchos el afo de inflexion en la
Formula Uno ya que fue el Ultimo ano con los colores nacionales
impresos en los monoplazas de competicion antes de la llegada

en masa de los patrocinadores.

La habilidad innata de los pilotos y su aureola de romanticismo
con la que se habian unido a sus maquinas alla por 1906, tendria

en 1967 su suspiro final.

Mientras las escuderias intentaban llegar preparadas para la
primera prueba en Sudafrica, algunos pilotos destacados
abandonaban sus equipos en busca de otras oportunidades.
Graham Hill dejo que Stewart fuera la estrella de BRM retornando
a Lotus ocho anos después, para hacer equipo nada menos que

con Jim Clark.

Surtees se apunto6 al proyecto de Honda mientras que su puesto
en Ferrari lo ocupaba definitivamente el neozelandés Chris Amon

al lado de Lorenzo Bandini.

En Cooper, que esperaban grandes cosas después del tercer
puesto en 1966, trajeron el mexicano Pedro Rodriguez junto a
Jochen Rindt.

En 1968, se puede observar una caracteristica que permanecera
inalterable hasta el dia de hoy en esta y muchas otras actividades
deportivas, aparecen los primeros patrocinios, el fabricante Lotus
incluye el logotipo de Imperial Tobacco en sus automdviles,

introduciendo las marcas de tabaco en este deporte. La
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aerodinamica adquirio lentamente importancia en el disefio de
los coches a partir de la aparicion perfiles aerodinamicos a finales

de los anos 1960.

En el ano 1974 fue fundada la Asociacion de constructores de
Formula Uno (FOCA), que a la vista de mercantilizacion de la
actividad, busca incrementar los beneficios comerciales de los

equipos participantes en la categoria.

En 1978 Bernie Ecclestone, quien tuvo un frustrado paso como
piloto de férmula uno en el Gran Premio de Mdnaco de 1958,
llegd a ser el maximo ejecutivo de la FOCA y lucho con la
Federacion International de  Automovilismo  (Fédération
Internationale du Sport Automobile, FISA) por el control de los
derechos comerciales de la Férmula Uno. Las disputas finalizaron
en marzo de 1981, con el Acuerdo de la Concordia que dio a la
FOCA los derechos de television de los equipos (estos primeros
contratos no eran muy lucrativos y si eran arriesgados). Cuando el
primer acuerdo de la Concordia finalizd en 1987, Bernie
Ecclestone dejo de ser propietario de equipo y cre6 la Formula
One Promotions and Administration (FOPA), para gestionar los
derechos televisivos cedidos por los equipos. La FOPA mas
adelante pasaria a denominarse Formula One Management (FOM).
La FOPA se quedo un 49% de los beneficios televisivos. El 51%
restante se lo repartieron en un 1% los equipos participantes, y

un 50% la FIA. La FOPA, sin embargo, recibié todos los honorarios
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pagados por los promotores. Como contrapartida por ello la FOPA

pago a los equipos con el dinero obtenido.

En la Ultima década se ha venido observando un auge en la
construccion de nuevos trazados en zonas urbanas. La mayoria de
los nuevos circuitos se emplazan en ciudades que buscan hacer
una apuesta turistica a través del efecto comunicacional que
genera la Formula Uno. En efecto, 4 de los ultimos 7 circuitos
construidos cumplen con esta caracteristica: el Thompson Road
de Singapur (2008), el Circuito Urbano de Valencia de Espana
(2008), el Islas Yas en Emiratos Arabes (2009) y el Circuito
Internacional de Yeongam de Corea del Sur inaugurado en 2010.Y
es que, la Formula Uno se ha convertido en una de las
competiciones deportivas mas lucrativas, exceptuandola quiza de
la Copa del Mundo de Futbol y los JJ.00, que con la masificacion
de los Medios de comunicacion, y en especial de la television, han

montado un poderoso imperio econémico.

2.2.- Los Eventos Deportivos en la actualidad

Después de haber realizado la revision de una serie de
antecedentes historicos que dan fe del origen de los primeros
eventos deportivos en la Grecia y Roma antigua, hasta el
nacimiento del deporte moderno en Inglaterra y la reinstauracion
de los Juegos Olimpicos modernos, es momento de introducirnos

en el conocimiento de la organizacidon de los eventos deportivos
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contemporaneos y prestar atencion a la especificad que esta

actividad social ha alcanzado en los ultimos afos.

En la Ultima década, tedricos como Desbordes y Falgoux (2006)
sugieren que el evento deportivo favorece la reunion de
espectadores para ver como se realiza la actuacién, animarla y

valorarla publicamente mediante aplausos y gritos.

Martin  (1996) distingue en lo que denomina “deporte
contemplacion” a aquellas personas que no practican deporte,
pero se sienten vinculados a él y participes de sus avatares. Unos
son ex deportistas amateurs y una gran mayoria probablemente
jamas haya practicado deporte alguno. En todo caso lo que les
gusta es vivirlo desde fuera, viendo retransmisiones, asistiendo a
eventos, leyendo la prensa especializada, ... pero se implican con
pasion en cuanto suceda en tan singular mundillo, al que no
pueden pertenecer mas que como meros espectadores. En el caso
del fatbol, esto se asocia fuertemente a la participacion en
penas, cofradias de clara identificacion local, regional o nacional,
siendo el seguimiento de tales actividades, una cuestion de

identidad cultural.

Ambas conceptualizaciones de esta actividad identifican la
reunion de plblico o espectadores como un elemento esencial en
torno a una celebracion de caracter deportivo. En esta linea
Ferrand, Camps y Torrigiani (2007) concluyen que el evento es un

hecho social poderosamente mediatizado, cuyo impacto en los
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diferentes publicos va asociado a la incertidumbre del resultado
obtenido por los distintos agentes al realizar una hazana, una

actuacién o una competicion.

Los eventos deportivos son una consecuencia de las actividades
deportivas, lo cual supone un nivel organizativo superior. Este
nuevo nivel mas complejo debe cumplir, como explica Ai6 (2000,
2001, 2003, 2011), con el siguiente conjunto de caracteristicas:
1) repercusion social
2) nivel amplio de asistencia de pUblico

)

3 presencia en Medios de comunicacion
4) audiencia televisiva

Ademas de estos cuatro elementos, se incorporan un par de
caracteristicas mas especificas que contribuyen a elevar el nivel
de un evento deportivo o a reducirlo:

5) tipo de deporte

6) dificultad de practica

Las cuatro primeras condicionan ya la calificacion como posible
acontecimiento en funcion de su nivel de espectacularidad o la
capacidad para realizarse publicamente, y son interdependientes
unas de otras, puesto que si hay publico tiene repercusion social,
si interesa a los Medios de comunicacion y tiene audiencia.
Sirven, ademas, para distinguir una actividad deportiva de un

evento deportivo (And, 2011).

No obstante, ocurre con frecuencia que deportes con cierta

repercusion social y presencia en medios de comunicacion, por
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ser el equipo representativo de una ciudad, jugando, incluso,
ligas europeas de nivel, no cuentan con un nivel importante de

asistencia de espectadores.

De hecho se sabe que el futbol o el baloncesto arrastran de
entrada determinados niveles de audiencia, mientras las
actividades subacuaticas o la escalada dificilmente se realizan

ante espectadores, siquiera sean unos pocos.

Y es que cuanto mas dificil sea un deporte mas dificil sera contar

con una masa de practicantes, y por tanto, de seguidores.

A estas caracteristicas previas hay que sumar otros dos elementos
fundamentales que daran realce a la actividad y permitiran que
un simple evento deportivo pase a convertirse en un gran
acontecimiento deportivo:

7) Patrocinadores

8) Ingresos propios (taquillas, merchandising,...)

Estos dos Ultimos factores son una consecuencia de las otras
caracteristicas, pero demuestran el nivel del acontecimiento.
Todos los grandes eventos deportivos cuentan en la actualidad
con importantes compafnias comerciales multinacionales que les
patrocinan y en muchas de ellas se obtienen buenos ingresos por

taquilla o por venta de merchandising.

En tanto, Gresser y Bessy (1999) proponen la siguiente tipologia

para los acontecimientos deportivos:
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- Grandes eventos deportivos internacionales (JJ.00O, Copa
del Mundo de Futbol, Grand Slams de Tenis, GP Formula Uno...)

- Eventos deportivos nacionales (Campeonatos de cada pais
por disciplina)

- Eventos tipo espectaculo y “shows” (Red Bull Air race
World series, Rip Curl pro search surf, Nike 3x3 Cup,...)

- Las nuevas manifestaciones deportivas de masas (La Volta
a Peu, Media Maraton o Maratén de Pais, Madrid, Londres,...)

- Raids o retos de aventura (Raid Corsica, Volvo Ocean Race,

Paris-Dakar,...)

Para entrar en cada una de estas cinco tipologias estos autores se
basan en diez criterios, los cuales definen a los Grande Eventos
Deportivos (GED) Internacionales como aquellos que cumplen las

siguientes normas:

1 Fecha de creacion: Antiguedad.

2 Origen y temporalidad: Institucional, u olimpica de las
federaciones, y temporalidad que responde tanto a un calendario
Internacional, como a uno nacional.

3 Participantes / objetivos espectadores organizacion:
Enfrentamientos con otros. Con objetivos como de ser el mejor,
deporte espectaculo, deporte de competicion o la promocion de
una Federacion.

4 Medio: Estandarizado y normalizado, principalmente con

equipamiento deportivo clasico.
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5 Modo de funcionamiento: Reglamentacion y codificacion
estrictas.

6 Motricidad: Muy codificada con relacion al rendimiento
maximo.

7 Innovacion: En GED Internacionales, en el ambito de la
medicién y gestion nueva (informatica).

8 Publico: Jugadores seleccionados y mas espectadores que
deportistas.

9 Colaboradores: Presencia de instituciones puUblicas vy
privadas.

10 Mediatizacion: Por television, radio, prensa e internet.

El Comité Olimpico Internacional (COI) también realiza
aportaciones teoricas y define una Organizacion Deportiva
Olimpica (ODO) como un grupo de personas que trabaja
conjuntamente para conseguir fines relacionados con el deporte

olimpico (Robinson et al., 2008).

El libro publicado por Solidaridad Olimpica coordinado por
Robinson y otros autores en 2008, recoge los tres elementos
centrales que caracterizan a una organizacion:

- Personas

- Normas
- Fines, metas y objetivos

Ademas, se incluyen medios y recursos, sin los cuales seria

sumamente dificil el funcionamiento de la organizacion y como
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consecuencia el fracaso en la consecucion de sus objetivos. Estos

recursos disponibles son de distintos tipos:

- Ingresos: cuotas miembros, patrocinios, subvenciones,
derechos de retransmision...

- Personas: voluntarios, asalariad, técnicos, arbitros, jueces.
- Servicios: asesoria legal, control de doping.

- Tiempo: principalmente el de los voluntarios.

La caracterizacion y tipologia que la bibliografia aporta, permite
dimensionar que el nivel organizativo demandados por este tipo

de acontecimientos es elevado y con una alta especificidad.

Con el objetivo de conocer algunos de estos modelos de
organizacion, en el siguiente apartado se presentaran algunos de
los mas citados en el area de la organizacion de eventos

deportivos en Espana.

2.3.- Modelos de organizacion de eventos

deportivos

Organizar es el proceso mediante el que se distribuyen las tareas
o actividades agrupandolas en una estructura formal a la que se
dota de los adecuados recursos humanos y materiales. Consiste
en disponer y preparar a un conjunto de personas con los medios

apropiados, para lograr un fin determinado.
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En la organizacion de un evento deportivo puede considerar dos
partes: la competicion deportiva en si y la no deportiva.
Generalmente la organizacion de la parte no deportiva es mas
compleja que la competicion deportiva. Cuanto mas grande es el
evento deportivo nos encontramos con mas unidades operativas,
como por ejemplo: instalaciones deportivas de competicion,
entrenamiento, hoteles, centros para medios de comunicacion,

para acreditaciones u hospitales.

Comunmente, la celebracion de un gran evento deportivo precisa
de la colaboracion de numerosas personas: remuneradas
(empleados del comité organizador), de empresas o instituciones
colaboradoras, no remuneradas (voluntarios). Y de Ila
coordinacion de numerosas personas: del comité organizador y de

otras empresas o instituciones.

Nominacion y contrato Planificacion y
con el propietario del desarrollo de los
Gran Evento Deportivo planes de accion

Acondicionamiento Desmontaje y
de las instalaciones liquidacion

Fase operativa del
Gran Evento
Deportivo

Constitucion del Comité Prueba test
Organizador (en ocasiones)

Figura 2.1.- Fases de organizacién de un evento deportivo. (Boquera
2007)
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La nominacion para celebrar un Gran Evento Deportivo exige un
trabajo de candidatura, especifico para cada evento en
particular. En la consecucion de la nominacion intervienen

diferentes factores, tales como:

- Capacidad de organizacion del candidato
- Financiacion del evento deportivo
- Econdmicos y oferta del candidato

- Politicos y sociales

Cuando se ha conseguido la nominacion, se firma un contrato con
el propietario del evento deportivo y el primer trabajo a realizar
es la creacion del Comité Organizador. La estructura organizativa
a montar puede ser muy distinta en funcion del tipo de evento,
de las instituciones que obtienen la concesion o de los propios

objetivos que persiga la candidatura.

Asi, basicamente el evento se organizara desde un comité
preparado para tal efecto, desde una federacion deportiva
directamente, desde entidades o empresas subsidiarias del

mismo.

Para amparar la estructura organizativa del evento, se debe crear
antes que nada, un organigrama al que Ayora y Garcia (2004) han
definido como un esquema organizativo que refleja la estructura
jerarquica y funcional de una empresa o de una actividad
concreta. Es el primer instrumento de trabajo a nivel de recursos

humanos que, establece los siguientes puntos:
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- Estructura la Organizacion
- Define puestos de trabajo
- Define categorias

- Clarifica jerarquias

- Delimita funciones

- Delimita responsabilidades

Para complementar la estructura organizativa, en la figura 2.2 se
ilustra el modelo de organigrama que proponen Konntz,
O 'Donnell y Weihrich (1985) donde se identifican tres niveles
dentro de la organizacion: los directivos, los mandos medios y los
técnicos. También establece unas competencias o aptitudes para
cada uno de estos niveles del organigrama: politicas, relaciones

humanas y técnicas deportivas (respectivamente).

[Nivel organigrama] [Funciones laborales]

Figura 2.2.- Organigrama basado en Konntz, O Donnell y Weihrich
(1985)
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Por lo tanto para poder acometer la organizacion de cualquier
acto, es preciso establecer y organizar, inicialmente, el equipo

de trabajo capaz de llevarlo a cabo.

Segun plantea And (2004, 2011), existen 4 tipos de estructuras o

figuras organizativas de eventos deportivos:

- Gestion directa
- Empresas adjudicatarias
- Gimnasios o clubes

- Gestion mixta

En el primer caso, el organismo u organismos a quienes se
concede el acontecimiento lo organizan de forma directa, esto es
montando un Comité especifico o una empresa para llevar a cabo
el mismo (Juegos Olimpicos de Barcelona 92, Atlanta 96 y Sydney
2000, o el Campeonato del Mundo de Atletismo Sevilla 1999 y el
Eurobasket de 2007).

Es lo mas habitual, y en el mismo se integran todas las partes que
tienen responsabilidad, como las distintas administraciones
publicas, la federacion correspondiente o el Comité Olimpico
Espanol, ademas de algunas personalidades independientes o

entidades ciudadanas y altos ejecutivos contratados.

En la modalidad de empresas adjudicatarias o también
denominadas empresas de gestion, estas se encargan de toda la
organizacion. Algunos ejemplos de este caso son las tres grandes

vueltas ciclistas (Vuelta ciclista de Espana, Tour o Giro) o el
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Campeonato del Mundo de Motociclismo o automovilismo donde
empresas de publicidad (Unipublic, ASO, Dorna, FOM,...) se

encargan de todo el montaje.

El tercer caso es tipico de las competiciones de liga o cuando se
celebra una competicion de deportes colectivos con varias
subsedes, como pas6 en Espana con la Copa del Mundo de Futbol
de 1982, el Mundobasket de 1986 o en los JJ.OO de Barcelona
1992.

Tanto en la organizacion de eventos polideportivos, o como en el
caso del futbol y deportes similares, la organizacion especifica y
técnica del deporte en cuestion suele recaer en los clubes o
gimnasios que, en general, suele ser del propietario de la

instalacion donde se disputa (Afo, 2003).

Por altimo, la gestion mixta queda para casos en los que se
monta un Comité Organizador, pero cede algunas parcelas a
empresas privadas o instituciones al margen. Suele pasar con la
captacion de publicidad del evento o del merchandising, el
alojamiento, el transporte o la informatica, que se suelen

adjudicar a empresas privadas externas.

En realidad estos comités suelen contar con alrededor de 30
personas, o incluso hasta medio centenar, representando a las
diferentes instituciones publicas, en Espana: estatal, autonomica,
provincial (Diputaciones en el caso que existan) y local, cada una

de ellas con varios representantes y junto a ellos los
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representantes deportivos, bien de las federaciones, bien del

Comité Olimpico Espafiol.

Las instituciones publicas pactan entre ellas el ndimero de
miembros de los comités, tal y como, ha ocurrido en la mayoria
de los eventos celebrados en Espana donde se observa una
representacion dispar de una u otra de estas instituciones, segin

los eventos.

Pero, ese Comité Organizador no es un ente ejecutivo, por
debajo se suele establecer un comité mas reducido y ejecutivo
con presencia institucional de personas que puedan dedicar mas

tiempo a estas funciones. (Figura 2.3)

Generalmente se denomina Comité Ejecutivo a la instancia
responsable de la administracion y la coordinacion de
actividades, el logro de objetivos fijados en la constitucion y la
aplicacion de las decisiones de la Asamblea General (Acosta,

2005) o en este caso el Comité Organizador.

El objetivo de este comité consiste en elaboracion de estrategias
con miras a alcanzar los objetivos, ademas de establecer la
estructura operativa y mantener el contacto necesario con los

diversos grupos gubernamentales.

Las reuniones del Comité Ejecutivo se llevan a cabo de forma
periddica o sistematica. Al Presidente del Comité, se le delega el
poder de decidir si una reunion del Comité Ejecutivo es necesaria

0 no. Las reuniones regulares del Comité Ejecutivo solo seran
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efectivas si contribuyen al logro de los objetivos fijados. No
debera llevarse a cabo ninguna reunion que pueda resultar una

pérdida de tiempo.

Los participantes en cualquier reunion del Comité Ejecutivo
deben ser miembros de esa instancia, aunque el Presidente puede
invitar a cualquier otra persona indicada para que proporcione
informacion sobre asuntos especificos. El Comité Ejecutivo puede
ser convocado a una reunion extraordinaria o fuera del periodo
habitual (Acosta, 2005).

COMITE ORGANIZADOR

PRESIDENTE —

COMITE EJECUTIVO

COORDINADOR GENERAL —

COMITE PERMANENTE

Figura 2.3.- Organigrama del Comité Organizador Campeonato del
Mundo de Atletismo Sevilla 1999
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Asamblea
General

1

Comite
Ejecutivo

1

Comision
Permanente

1

Consejero
Delegado
IS
Gabinete Planificacion Comision
Consejero Del. ¥ Control ORTB %2 Seguridad
| |
Adjunto Director . Director General
General Director General Adiinto
| I ]

Finanzas y , L Imagen y
Administracion \ Tecnologia ‘Infmestructulas Servicios H Deportes Cuttura H Comunicacion \

Figura 2.4.- Organigrama del Comité Olimpico Organizador Barcelona
92 del afo 1987 (Fuente: COOB 92)
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COMITE ORGANIZADOR

PRESIDENTE —

COMITE PERMANENTE

CONSEJERO DELEGADO 1

COMITE TECNICO

Figura 2.5.- Organigrama del Comité Organizador Juegos Mediterraneos
de Almeria 2005 (Fuente: COJMA 2005)

Presidente
Divisiones presidenciales
Vicepresidente 17
I ¥ presidente en 1
funciones
Vicepresidente Vicepresidente
ejecutivo ejecutivo
Gestion de
proyectos
RRPE. T o -
: . Alojamiento Tornea de Ciudades y : -
Lo [ 2] o] (3] [222) [ | (o ][]
I
Frensa y medios, I Ceremania Trifioo venta de Servicios
‘ Eventas Havn:mu‘ ‘m‘jm”" dldﬂly-'-'ﬂ!‘ tﬂ“ﬂPﬂ'}:e entradas centrales
I I
‘ Frotocolo ‘ ‘ seguridad Hospitality

Figura 2.6.- Organigrama del Comité Organizador de la Copa del Mundo
de Futbol FIFA de Alemania 2006 (Fuente: FIFA)
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PRESIDENTE
DIRECTOR EJECUTIVO
Jefe de Finanzas Jefe Comercial Jefe de Operciones
I I Director de integracion
Director de compras Director RR.PP. S niras et
| | Director de Seguridad
Director de RR.HH. Director de Patrocinio )
Director de Infraestructuras
e Insialaciones
Director de Servicios de
Villa Olimpica y MOC/HPC
Director de Alojamiento
Director de Transporte
Director de Deportes Dlrelt:::triti:i;‘iﬂoil;ce:: e Director de Marca
| I I
Director de Director de Aspectos Director de
Comunicacién Legales Planificacidn

Figura 2.7.- Organigrama del Comité Organizador de los JJ.00 de Rio
de Janeiro 2016 (Fuente: rio2016.org)
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2.4- Areas de organizacion de un evento

deportivo

La magnitud que alcanza la organizacién de eventos deportivos
abarca una serie de elementos que se deben tener bajo control y
bien asumidos por los organizadores. Por lo cual es importante
que exista un responsable o persona a cargo de cada uno de estos

aspectos, a los cuales se les denomina areas de organizacion.

Estas areas van a ser aquellas unidades que por un principio de
eficiencia y eficacia, deben agruparse siguiendo criterios logicos,
asumiendo una serie de responsabilidades especificas y en

concordancia con su ambito de accion.

ARG (2011) identifica 17 areas de organizacion: ocho areas
econdmicas y de proyeccion del evento (parte izquierda de la
tabla 2.1) y otras nueve referidas a infraestructuras y aspectos

técnicos (parte derecha tabla 2.1).

Tabla 2.1.- Areas de Organizacién (ARG 2011)

Areas Areas

1. Marketing 10. Técnica - Deportiva
2. Economia y administracion 11.Seguridad

3. Recursos Humanos 12. Médica
4.Ceremonias 13. Alojamientos
5.Promocion 14.Transportes
6.Medios de Comunicacion 15.Acreditaciones
7.Publicaciones 16. Asesoria Juridica
8.Protocolo 17. Tecnologia (2009)
9. Instalaciones
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La Ultima area en ser incluida en esta lista por el autor ha sido el
area de te Tecnologia, que ha adquirido una fuerza importante
con el desarrollo de las ciencias informaticas y tecnologicas, con
puntos de experimentacion en: paginas webs, acreditaciones y

gestion de resultados.

Dependiendo de la estructura jerarquizada con que cuente el
evento deportivo, estas areas se pueden agrupar en macro areas

o funciones como las que denominan Desbordes y Falgoux (2003):

a) Funcion administrativa y financiera

b) Funcion legislativa y de seguridad

C) Funcion de comunicacion y Medios de comunicacion
d) Funcion comercial y de patrocinio

e) Logistica

f) El aspecto deportivo

Como se senala con anterioridad, Ano (2003) fija que entre las
caracteristicas para que una actividad deportiva se convierta en
evento deportivo debe tener: repercusion social, presencia de
medios de comunicacion y audiencia televisiva. Esto es
confirmado por Desbordes y Falgoux (2003), que anaden que la
organizacion de eventos deportivos pertenece a la gran familia de
la comunicacion “independiente de los Medios”. Es por ello que
una vez revisados los aspectos organizativos de los eventos
deportivos pasaremos a revisar en el siguiente capitulo los

diferentes impactos de los eventos deportivos.

79






CAPITULO Il
EL IMPACTO DE LOS
EVENTOS DEPORTIVOS






3.- EL IMPACTO DE LOS
EVENTOS DEPORTIVOS

En el capitulo que se presenta a continuacion abordamos el tema
que nos aboca en esta investigacion. Analizaremos el impacto que

tienen los eventos deportivos.

En primer lugar revisaremos el impacto de los eventos deportivos
en los Medios de comunicacién, posteriormente la repercusion
socioeconomica que tiene este tipo de acontecimientos en la
sociedad. Luego haremos una revision sobre la teoria de
representacion social, la cual explica como se forma percepcion
en las personas, y para finalizar realizaremos un repaso de la
literatura actual referida a la percepcion e impacto social de los
eventos deportivos, para conocer el estado en que se encuentra

hoy esta linea investigativa.

3.1.- El Impacto mediatico de los grandes

eventos

Los diferentes medios de comunicacion de masas y en especial la
television, es el que aparte de construir un medio poderoso de
informacion, también tiene la capacidad de entretenimiento, ha
contribuido a la difusion, popularizacion y desarrollo del deporte
contemporaneo. De la literatura consultada hay gran consenso en

definir al fenébmeno deportivo como el mayor hecho social de
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final del siglo XX y principios de este siglo XXI (Cagigal, 1979;
Garcia Ferrando, 1990; Hernandez Moreno, 1994; Carragio, 1996;
Caillat, 1997; Watrin, 1998, Desbordes, Ohl y Tribou, 2001; ARo,
2003, 2010, 2011; Vilanou, 2001. Ello se puede medir a través de
la asistencia directa a recintos deportivos y también mediante la

audiencia en television.

Y se viene ratificando, con el impacto de penetracion de medios
que la Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion, en su Estudio General de Medios (EGM) de 2011,
informa que la television continua siendo el Medio de
comunicacion con mayor penetracion en los hogares espafnoles
(88,4%). Ademas otro dato a destacar, es el aumento de la
penetracion de internet (41,5%), que en el Ultimo afo supera a
los periddicos, lo cual lo ubica como el tercer medio con mas

penetracion en Espafna (Figura 3.1), detras de la radio.
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Evolucion (penetracion %)
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* Octubre de 2010 a Mayo de 2011.

Figura 3.1.- Grafico comparativo. Evolucion de la penetracion de
Medios (Fuente: EGM 2011)

Las audiencias de television obtenidas en los Juegos Olimpicos o
en diversos campeonatos del mundo, especialmente el de fltbol,
vienen a corroborar lo senalado en el parrafo anterior. El deporte
y la television han llegado con el transcurso del tiempo a
depender estrechamente entre si, ya que si bien es cierto que el
deporte se ha popularizado gracias a la televisién, no es menos
cierto que la television ha encontrado en el deporte uno de los
medios mas sencillos y asequibles para incrementar la audiencia.
Y esto es lo que en realidad importa a la television, lograr una
gran audiencia ya que cuanto mas crece, mas elevados son los

ingresos por publicidad. Es de este modo como el deporte ha
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alcanzado un papel estelar en la programacion televisiva (Garcia

Ferrando, Mestre y Llopis, 2007).

En el afo 2006 la Copa del Mundo de Futbol de Alemania tuvo una
audiencia acumulada superior a 26 mil millones de espectadores.
En la uUltima Copa del Mundo, celebrada en Sudafrica, fue la
primera que se transmitié con la tecnologia de television de alta
definicion (High Definition o HD), lo cual se traduce en una mejor
la calidad de imagen y de sonido, y dota de mayor realismo al
espectaculo. La audiencia acumulada total de los 64 partidos de
la Copa del Mundo de Sudafrica fue de 32 mil millones de
telespectadores (un 8% mas que en la edicion anterior) en 214
paises y 376 canales de television, 144 mas que en la Ultima
edicion, y solamente la final tuvo 909,6 millones de teleaudiencia
en todo el mundo (un 4% mas que en la edicion anterior), segun
los datos aportados por la FIFA en su informe de audiencia de

television en 2010.

Mientras que en 2008 los Juegos Olimpicos de Pekin fueron
seguidos por mas de 47 mil millones telespectadores de audiencia
acumulada, varias veces la poblacion mundial lo cual lo convierte

en los mas vistos de la historia del olimpismo (COI).

En Espana, los datos confirman la gran repercusion de las
actividades deportivas organizadas. Asi lo refleja, la final de la
Copa del Rey, disputada por el Real Madrid-Barcelona de la

temporada 2010/2011, la cual fue seguida por una media de
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12.849.000 telespectadores sumando las audiencias de las
cadenas TVE1 y TV3. Igualmente la final europea entre el
Barcelona y el Manchester United del ano 2009 obtuvo 11.310.000
telespectadores, lo que la convirtié en la final de Champions
League mas vista de los Ultimos 11 anos tras la disputada por el
Real Madrid y el Valencia en el ano 2000, la cual marcoé una
audiencia punta de 13.744.000 de personas frente al televisor,
datos algo similares que en el ano 2001 con la final entre el Bayer
Munich y el Valencia que tuvo 13.630.000 televidentes de
audiencia punta en la tanda de penaltis y una media de
10.586.000 durante el partido.

En cuanto a la Seleccion Espanola de Futbol que tenia establecido
su maxima audiencia durante la Copa del Mundo de Francia de
1998 en el partido contra Nigeria que alcanz6 12.002.000
telespectadores con una cuota de pantalla del 31,3%. (ARO
2003),en la Eurocopa del 2000 alcanzé un nivel de audiencia
maximo durante el partido contra Francia de 9.368.000
telespectadores con una cuota de pantalla media, no obstante,
de 71,1%. La audiencia total acumulada fue de 27.940.00
personas con un cuota media del 63%. Esta cifras fueron batidas
solo parcialmente en la Copa del Mundo de Corea y Japon, al
verse afectado por los horarios de retransmision, matutinos. Asi,
en cifras absolutas se quedaron muy cerca del record, pues el
partido Espana-Irlanda tuvo 10.150.000 telespectadores de media
durante el partido, 12.184.000 durante la prorroga y 12.907.000
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en los penaltis. El Espana-Corea, jugado a las 8:30 de la manana
hora espanola lo vieron 8.719.000 personas de media durante el
partido, de manera, que se batieron las cotas de pantalla que
llegaron a alcanzar el 89,8%, con una punta maxima de
13.223.000 espectadores. El record se batidé en la Eurocopa del
ano 2008, en la final entre Espana y Alemania, seguida por
14.482.000 telespectadores y un 80,9% de cuota de pantalla. El
minuto mas visto de la final fue a las 22:36 horas, cuando Espana
se proclamaba campeona, 17.690.000 telespectadores, el 88,6%
de cuota de pantalla, lo que supone la practica totalidad de la
audiencia televisiva. Los ultimos datos correspondientes a la
participacion de la seleccion espanola en la pasada edicion de la
Copa del Mundo celebrada en Sudafrica el afio 2010, donde se
proclama campeona se detallan a continuacion. El primer partido
entre Espana y Suiza registra una audiencia de 10.337.000
telespectadores, y una cuota de 62,1%. El siguiente partido entre
Espana y Honduras lo vieron 13.509.000 telespectadores (73,3%
de cuota). El tercer y ultimo partido de la fase de grupos que
enfrenté a Espana y Chile mantuvo una audiencia de 11.531.000
televidentes y una cuota de pantalla de 74,2%. En octavos de
final, el Espana-Portugal tuvo una audiencia similar a la obtenida
en el segundo partido de la fase de grupos, cayendo en cuartos
de final en el partido entre Espana y Paraguay, (10.900.000
telespectadores), aunque mantuvo una cuota alta de pantalla de

78,1%. En semifinales Espana se vuelve a medir con Alemania
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(Ambos jugaron la Final de la Eurocopa de 2008) partido que fue
seguido por 14.007.000 telespectadores con una cuota de 81,5%.
Ya en la final, donde Espana se proclama campeona, registro una
audiencia media de 15.605.000 de telespectadores durante la
prorroga, lo cual supuso un 82% de cuota de pantalla. Mientras
que el gol marcado por el jugador Iniesta lo vieron 16.675.000
telespectadores con un 90,3% de cuota de pantalla y el minuto de
oro (minuto con la audiencia mas alta) fue registrado a las 22:56
horas con 16.815.000 telespectadores y una cuota de pantalla de
91%.

En el resto de las audiencias obtenidas por otros deportes estan
muy por debajo de las senaladas antes y dificilmente algin otro
deporte logra situarse entre los 50 programas mas vistos. Solo en
ciclismo en el Tour de Francia, en la época de Indurain, se podia
acercar. El de 1995 arrojo unas cifras de 4.447.300 televidentes
de media, con una cuota de pantalla del 47,3%, alcanzando en los
dias mas importantes una cifra de 6.175.000 personas y una cuota
de pantalla de 61,1%. Mientras la Vuelta Ciclista a Espana tenia
entorno al 30% de cuota con 2,5 millones de telespectadores de
audiencia media durante la edicion del 2001, sin embargo ha
bajado mucho en los ultimos anos y ahora se sitla en torno al

millon de telespectadores.

En la actualidad, los fenomenos de la Seleccion de Baloncesto
masculino, de Rafael Nadal en el Tenis y de Fernando Alonso en

el Automovilismo, pueden colocarse en lugares punteros. AUn asi,

89



3. El impacto de los eventos

Nadal suele situarse en torneos como Wimbledon o Roland Garros
entre 3 y 4 millones de telespectadores de media. El Baloncesto
esta claramente por encima, gracias a sus ultimos éxitos con la
Seleccion absoluta y a la aparicion de formidables jugadores
como Navarro, Calderon, Rubio o los hermanos Gasol que
actualmente militan en la NBA (menos Navarro que juega por el
Regal Barcelona) de Estados Unidos. El Eurobasket celebrado en
Espana en el 2007, al que acudié después de proclamarse
campeodn del mundo, alcanzé una audiencia record en la final de
5.300.000 televidentes, estas cifras se mantuvieron para la
edicion del Eurobasket de Polonia 2009 en la final ante Serbia,
donde se obtuvo el primer Oro continental. Mientras que los
datos correspondientes a la final de la dltima edicion celebrada
en Lituania el pasado 2011, que enfrentdé a Espana y Francia,
donde la seleccidn ibérica revalidd su titulo de campeona, marco
una audiencia de 4.728.000 telespectadores y una cuota de
pantalla de 31,4%.

Para los Juegos Olimpicos de Pekin, y por causa de la diferencia
horaria se obtuvieron audiencias mas bajas, por ejemplo la
semifinal la siguieron 3.650.000 personas, mientras la final con
Estados Unidos fue menos vista con 2.627.000, pero con un 68%

de cuota de pantalla.

Otros deportes como el Atletismo, por ejemplo solo consigue de
forma esporadica, cuotas importantes de audiencia, como
sucedio en el Mundial de Sevilla de 1999, 27.559.000

90



3. El impacto de los eventos

telespectadores de audiencia acumulada, 5.289.000 durante el
momento final de la maratéon con una cuota de pantalla del
65,2%, obteniendo la prueba de 1500 metros una audiencia media
de 3.541.000 telespectadores con un 44,3% de cuota de pantalla.
Las sesiones completas, por su gran duracion, obtienen resultados
mas bajos. (AnO, 2003)

Fernando Alonso, doble Campeodn del Mundo de Formula Uno en
los anos 2005 y 2006, nos muestra el impacto de los campeones
en las audiencias televisivas. Es el Unico que ha podido competir
con el fatbol en estos anos, logrando medias anuales entorno a
4,5 millones de telespectadores, con cifras record mas de 9
millones en el Gran Premio de Brasil de 2005, donde se proclamo
por primera vez Campeon. Las cifras se mantuvieron en ese
entorno en 2007, pero la racha se rompid a partir de 2008, y en la
actualidad las audiencias han bajado y estan en torno a los 3,5

millones.

Finalmente, respecto al impacto televisivo del Gran Premio de
Europa de Férmula Uno que se celebré en Valencia durante el
mes de Agosto, en su primera edicion del 2008, obtuvo una
audiencia de 2.736.000 telespectadores y un 27,4% de cuota de
pantalla. Mientras que el afo 2009 esta aument6é a 2.784.000,
como también lo hizo su cuota alcanzando un 30,2%. En el ano
2010 la audiencia aumento considerablemente situandose en
4.478.000 telespectadores y una cuota de 37,9% de pantalla. En

su ultima edicion de 2011, los indicadores de audiencia se
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mantienen con 4.273.000 telespectadores y una cuota de pantalla
de 36,4%. Hay que matizar que para las dos Ultimas ediciones la
organizacion ha adelantado la fecha de realizacidn de la carrera

para el ultimo domingo del mes de Junio.

En cuanto a otros Medios de comunicacion, los programas de
radio de mayor audiencia han alcanzado en el pasado cotas
absolutamente insélitas superiores a 3 millones de personas por la
noche cuando estaban en antena los programas de El Larguero de
la cadena Ser y Super-Garcia de radio Cope. Una vez retirado
éste, aquel mantiene cifras que en torno al millén y medio de

radioyentes, pero el resto ha bajado mucho.

Por su parte, como podemos observar en la figura 3.2, la prensa
tiene como lider al diario Marca con mas de 2.900.000 de lectores
diarios y el diario As supera el millon trescientos. El diario Marca
tiene su record de ventas en 1997, 495.415 ejemplares. Segun los
datos del Estudio General de Medios (EGM) el diario Marca supera
en la actualidad los 264.786 ejemplares de venta diaria media
(mas 4 millones de visitas mensuales a través internet), el diario
As tiene 1.443.000 lectores diarios y un nivel de ventas de
206.477 ejemplares (mas de 2.432.000 visitas ultimo/mes por
internet); el diario Sport tiene un nivel de lectura de 718.000, y
una venta diaria de alrededor de 100 mil ejemplares (mas
1.283.000 visitas mensuales por internet), y el Mundo Deportivo
cuenta con 711.000 y un nivel de ventas diario cercano a los

100.000 ejemplares (1.204.000 visitas mensuales por internet).
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Lectores /dia (000)

Marca 2.973
As 1.443
Sport 718
El Mundo deportivo 711

Figura 3.2.- Grafico del ranking de lectores de los principales Medios

impresos deportivos (Fuente: EGM 2011)

El gran interés que han despertado los eventos deportivos entre
la sociedad, ha obligado a crear una la legislacion que regule el
ambito de las comunicaciones. En este sentido, los derechos de
transmision o emision son una figura legal establecidos en la Ley
21/1997, de 3 de Julio, Reguladora de las emisiones y
retransmisiones de competiciones y acontecimientos deportivos
que se aplica a competiciones oficiales, profesionales y de ambito
estatal, que correspondan a las selecciones nacionales de Espana
y a todas aquellas que tengan “especial relevancia vy

trascendencia social”.

La Ley protege los derechos de los consumidores en servicios de
uso comun, ordinario y generalizado (los de esparcimiento y
deportes), y garantizar el derecho a comunicar y recibir

informacion deportiva (art. 20.1.d de la Constitucion):

- Consagra la libertad de acceso de los Medios de

comunicacion social a estadios y recintos deportivos.
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- Establece la gratuidad de la emision de noticias o
imagenes en telediarios, diarios radiofénicos o espacios
informativos generalistas (en televisién, extractos de
menos de 3 minutos libremente elegidos; en prensa y radio

no hay duracion maxima).

- Los titulares de los derechos audiovisuales podran
autorizar la emision de programas deportivos
especializados por radio y television, realizados sobre la
base de las imagenes o noticias obtenidas en recintos
donde se celebren acontecimientos deportivos y daran
derecho a una contraprestacion econdmica en favor de los

titulares.

- Las imagenes o el derecho de meter material audiovisual al
estadio, seran cedidas por los titulares a cambio de una
contraprestacion econdémica, que se fijara en funcion del
tiempo total emitido, de la franja horaria de emision, de
la importancia del acontecimiento deportivo, de la
cobertura territorial de la emision y, en su caso, del coste

de los derechos.

- Obliga a retransmitir eventos deportivos de interés general
en directo o, excepcionalmente, en diferido, en abierto y
para todo el territorio espanol, siempre que haya algun

operador o programador interesado en hacerlo.

94



3. El impacto de los eventos

Asi mismo Real Decreto 991/1998, de 22 de mayo, crea el
Consejo para las Emisiones y Retransmisiones Deportivas, 6rgano
colegiado de participacion de las administraciones publicas y de
las organizaciones representativas de los sectores afectados
(autoridades estatales y autonomicas, Federaciones deportivas,
ligas profesionales, asociaciones de deportistas profesionales,
entidades organizadoras de competiciones o acontecimientos
deportivos estatales, medios de comunicacion, asociaciones de
consumidores y sindicatos mas representativos en el ambito de

las comunicaciones y del deporte profesional).

Sus funciones principales son aprobar el catalogo de
competiciones o acontecimientos deportivos de interés general y
velar por el efectivo cumplimiento de los derechos establecidos
en la Ley 21/1997.

Las competiciones o acontecimientos deportivos de interés
general deberan retransmitirse en directo, en emision abierta y
para todo el territorio del Estado espanol. No obstante, por
razones excepcionales y cuando asi se prevea en el catalogo,

podran emitirse con cobertura diferida total o parcial.

La catalogacion de interés general se realiza atendiendo a los

siguientes criterios:

- Relevancia o trascendencia social de los acontecimientos

deportivos.

- Periodicidad, pero no frecuencia.
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- Atraccion sobre la audiencia de los operadores de radio y

television.
- Importancia en el ambito deportivo nacional.
- Tradicion de la competicidon o acontecimiento.

El Ultimo catalogo de acontecimientos deportivos de interés
general aprobado para 2009/2010 (no se ha publicado para la
temporadas de 2010/2011 y 2011/2012) ha considerado los

siguientes eventos:

- Los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de Invierno:
Vancouver, febrero de 2010. Ceremonias de inauguracion y

clausura y participacion espanola.

- Atletismo: Campeonato de Europa de Atletismo
(Barcelona, 26 de julio a 1 de agosto de 2010): las finales y

la participacién espaiola.

- Automovilismo: Los grandes premios del Campeonato

Mundial de Formula Uno que se celebran en Espaia.

- Baloncesto: Campeonato del Mundo de Baloncesto
masculino (Turquia, 28 de agosto a 12 de septiembre de
2010): participacion de la seleccion nacional espanola y la
final, en todo caso. Los partidos oficiales de la seleccion

espanola masculina absoluta.

- Balonmano: Campeonato de Europa masculino (Austria, 26

de enero a 5 de febrero de 2010): participacion de la
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seleccion nacional espafola y la final, en todo caso. Los
partidos oficiales de la seleccion espanola masculina

absoluta.

Ciclismo: Vuelta Ciclista a Espana. La retransmision de esta
prueba incluira, al menos, la Ultima hora de cada etapa.
Campeonato del Mundo de ruta masculino (Suiza,

septiembre 2009), prueba en linea y contrarreloj.

Fatbol: XIX Copa del Mundo de Futbol FIFA. Sudafrica 11 de
junio a julio de 2010): participacion de la seleccion
nacional espanola. La inauguracion y la final en todo caso.
Los partidos de la seleccion espanola masculina absoluta
en competiciones oficiales y partidos amistosos de caracter

internacional.

La final de la Copa de S. M. El Rey. Un partido de la Liga
de Campeones de cada jornada, a partir de octavos de
final, con participacion de alguno de los equipos
espanoles. Si la participacion espanola quedara reducida a
un Unico equipo, la obligatoriedad se entendera por

eliminatoria. La final en todo caso.

La final de la UEFA Europa League, si participa algun

equipo espanol.

Motociclismo: Los grandes premios del Campeonato del

Mundo de Velocidad que se celebran en Espana.
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- Tenis: La participacion del equipo espanol de Copa Davis.
La participacion espanola en semifinales y final de Roland

Garros.

3.2.- El impacto socioeconomico los eventos

deportivos

A parte de la dimension espectacular del deporte, por otro lado,
poco nuevo se puede decir acerca de la importancia del deporte
como uno de los mayores espectaculos de nuestro tiempo, y como
uno de los medios mas asequibles y economicos de
entretenimiento de la sociedad de masas. Esta importancia ha

superado el ambito social, econémico y politico.

En la literatura en torno a la organizacion y analisis sobre los
grandes eventos deportivos debemos resaltar, en primer lugar, el
alcance de las aportaciones de diversos autores plasmadas en el
libro publicado por Solidaridad Olimpica (2008): «Gestion de las
Organizaciones Deportivas Olimpicas», en el que se analiza la
gestion de una organizacion deportiva, los recursos humanos, la
gestion econdémica, la gestion del marketing, y la organizacién de
grandes eventos deportivos, y en la que han colaborado autores
como Leigh Robinson, Andreu Camps, lan Henry, Emmanuel
Bayle, Jean L. Chapelet, Jean Camy, Packianathan Chelladurai, o
Alain Ferrand, entre otros. Forman un grupo de investigadores y

estudiosos de los eventos deportivos muy importante, junto a Aid
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(2001, 2003, 2011), Ferrand (2005), Desbordes y Falgoux (2006),
asi como Paris (1998) en planificacion estratégica; Carragio
(1996), Mestre (2004); en marketing y patrocinio; Acosta (2001)
en organizacion de las entidades deportivas, sobre todo
federaciones; Heineman (1998), Papanikos (2000), Agudo y Toyos
(2003), Van der Wagen (2005) y Gallardo, Garcia Tascon y Burillo
(2008); en aspectos econdémicos y de marketing, siendo
resenables, también, los estudios de la Consejeria de Turismo y
Deportes (1998, 1999) sobre el impacto del deporte en Andalucia
y el gasto por persona en la asistencia a los eventos, y los del
Observatorio de Economia del Deporte con el Profesor Placido

Rodriguez al frente.

De igual modo, a la hora de plantear la presente investigacion se
han tenido en cuenta los trabajos y publicaciones de sobre los
habitos deportivos y las demandas de la poblacion del profesor
Garcia Ferrando (1991, 1996, 2001, 2006, 2011) y otros autores
como Pociello, (1979, 1981, 1993), Rubio (1983), Gil y Menéndez
(1985), Buiuel (1986), Duran (1987), Peiré (1987), Garcia de la
Torre y Anton (1990), Trigo (1990), Ramos (1991), Vazquez
(1993), Puig y Soler(2004), y Elzo et al (1994); los datos de
empleo y trabajo en el deporte, y sobre todo en las
organizaciones y entidades deportivas de Martinez del Castillo
(1983, 1991 y 1997); Campos lzquierdo (2005) y Martinez (2007).
Todos estos datos nos permiten aseverar que el panorama de

organizacion de eventos ha cambiado sustancialmente, en los
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ultimos veinticinco afios. En Espana se han celebrado la mayoria
de los acontecimientos o eventos deportivos mas importantes del
mundo, tales como los campeonatos del mundo de Futbol,
Baloncesto, Atletismo, Ajedrez, Natacion, Vela, Remo vy
Piraguismo, la Ryder Cup de Golf, la final de la Copa Davis de
Tenis, los Juegos Olimpicos, los Juegos Mediterraneos, los Juegos
Ecuestres o el Mundial de Esqui Alpino, entre otros, y algunos de
ellos en mas de una ocasion. A pesar de ello, los Ayuntamientos y
las Comunidades Auténomas, continGian solicitando su celebracion
y presentando candidaturas, de manera que, solo entre 2009 y
2010 se ha adjudicado a nuestro pais la celebracion del
Mundobasket del afo 2014 y los mundiales de Natacion en
Barcelona en 2013 y de Balonmano el mismo ano y en 2011 los
Juegos Mediterraneos para Tarragona en 2017, entre otros
eventos. En cambio, no se ha obtenido la nominacion para la
organizacion conjunta de la Copa del Mundo de Futbol de 2018
entre Espana y Portugal, ni tampoco se ha logrado para los Juegos
Olimpicos de 2016 por parte de Madrid, aunque de nuevo esta

ciudad lo intentara para 2020.

En consecuencia, la experiencia acumulada por la celebracion de
los mas importantes eventos y los que se siguen organizando, nos
permite disponer de abundante documentacion, desde los Planes
Directores o los Dossiers de Candidatura hasta las memorias de
los mismos, de manera que facilitan el establecimiento de un

marco tedrico basico para estudiar y analizar los eventos
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deportivos. Ademas de los grandes eventos mencionados cabe
recordar que cada ano se han estado celebrando tres Grandes
Premios de Motociclismo (Cheste, Jerez y Montmelo); a los que se
ha anadido en 2011 y 2012 el de Aragon, que ha sustituido al Gran
Premio de Hungria; dos de Automovilismo (Montmeld y Valencia),
el Master 1.000 de tenis en Madrid, y dos Open 500 en Barcelona
y Valencia; la Vuelta Ciclista a Espana y otras de menor
magnitud, asi como varios Open de Golf, entre otras
competiciones. Igualmente durante 2010 se celebro el
Campeonato de Europa de Atletismo al aire libre en Barcelona,

competicidon que todavia no habia tenido lugar en nuestro pais.

Y esto sucede porque la organizacion de eventos deportivos es
uno de los dos grandes campos de la economia del deporte
(Heinemann, 2001, p. 39), ya que generan ingresos directos que
permiten financiar una buena parte de los mismos, ademas de
dejar en las ciudades sede unos recursos de infraestructura y una
inversion inducida sustancial, siendo éste uno de los motivos
principales para pedirlos. Todavia mas, segun demuestran algunos
de los autores mencionados antes como Carragio (1996),
Heineman (1998), Papanikos (2000), Gouguet (2001), Casimiro y
ARG (2006), Otero (2009), a los presupuestos o la financiacion
especifica de los propios eventos, y a la inversion en instalaciones
deportivas o en obras publicas se suman aquellas cantidades que
los visitantes dejan en los comercios. Estos estudios vienen a

establecer la importancia del impacto econdomico de la
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organizacion de eventos deportivos y la repercusion que suele
tener para la imagen de las ciudades sedes, de manera que se
suelen utilizar como una excusa para transformar la ciudad,
segln se ha puesto de manifiesto con las candidaturas a los
Juegos Olimpicos de Madrid en 2016 o 2020, o la propia
celebracién de eventos como los Juegos Olimpicos de Barcelona
en 1992 o los Mediterraneos en Almeria 2005 o en Pescara 2009, o
como lo sera en Rio de Janeiro, sin ninguna duda o en Sudafrica,
donde la inversion realizada por su Gobierno se ha visto
recompensada por el excelente resultado obtenido, tanto en
repercusion mediatica como en imagen del pais, asistencia
turistica e impacto econdmico. La contribucion de los eventos
deportivos a la economia se observa con datos como el que
aporta la agencia norteamericana Bloomberg (2010), segun la
cual la celebracion de la Copa del Mundo de Futbol aumento el
gasto publicitario en 1.100 millones de euros, ya que empresas
como Coca cola o Nike pagaron precios elevados por anunciarse
durante su celebracion. Es mas, el gasto publicitario aumento en

2010 un 2,2%, gracias, sobre todo, a la Copa del Mundo de futbol.

En  definitiva, queremos recordar las repercusiones
socioeconomicas de los grandes eventos deportivos como una de
las razones fundamentales para solicitarlos tal y como apunta And
(2000, 2001, 2003 y 2011):

- Construccion o remodelacion de instalaciones que luego

sirven para el uso ciudadano.

102



3. El impacto de los eventos

- Construccion y remodelacion de carreteras, vias publicas,
aeropuertos, estaciones,...

- Mejoras en las redes de transporte.

- Aumento de la capacidad hotelera.

- Creacion de puestos de trabajo.

- Expansion de la practica deportiva.

- Aumento de las subvenciones a la practica deportiva por
parte de las Instituciones publicas.

- Aumento de la inversion privada en el deporte.

- Aumento del patrocinio deportivo.

- Aumento del turismo, que mediante estos eventos
posibilitan el conocimiento de la localidad en cuestion y

sus visitas posteriores.

Y junto a estas razones se encuentra la que, quizas, es mas
poderosa, la transformacion de imagen de las ciudades. Esto es,
aprovechar los grandes eventos para promocionar la ciudad. y
nada mejor que hacerlo a través de un evento deportivo, un
excelente medio de marketing de bajo coste, comparado con la
que supondria la de la publicidad directa a través de campanas

especificas, muy costosas y de dudosa rentabilidad.

Estas afirmaciones han sido corroboradas por algunos estudios,
como el realizado por la Camara de Comercio de Almeria en el
ano 2000, o por los estudios llevados a cabo por la Universidad de

Almeria, junto al Comité Organizador de los Juegos
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Mediterraneos, dirigidos por Casimiro y Af6 en 2002, 2003, 2004 y
2005.

No cabe duda de que los grandes eventos contintan teniendo un
gran nivel de aceptacion popular y audiencias muy notorias en la
television y otros medios de comunicacion, como se demostro en
la Copa del Mundo de Futbol de 2010, celebrada en Sudafrica,
con llenos espectaculares en todos los partidos celebrados, lo que
ha supuesto, segin datos de la FIFA, una asistencia superior a 3
millones de espectadores y, un nivel de ocupacion del 93% de la

capacidad total de los estadios.

3.3.- La percepcion social de los eventos

deportivos

Para una mejor comprension de concepto de percepcion social,
en este apartado queremos aportar desde la dimensién de la
psicologica social, algunos elementos que sustentan la percepcion
sobre los eventos deportivos que tiene la poblacidon que reside en

el lugar que se celebran los mismos.

Asi, podemos empezar indicando que el concepto de
representaciones sociales, originalmente utilizado por Durkheim
(1998), fue y ampliado por Moscovici (1981, 1982, 1984, 1988),
quien lo defini6 como un sistema de prejuicios, imagenes y
valores que tienen significado en la propia cultura y persisten

independientemente de la experiencia individual.
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Las representaciones son los mecanismos que utilizan las
personas para tratar de entender los objetos y acontecimientos
en el mundo que les rodea. Que tienden a familiarizar lo
desconocido, como objetos y acontecimientos reconocidos sobre
la base de experiencias pasadas, y como este conocimiento

previo sirve como punto de referencia para nuevos encuentros.

Moscovici (1981) hace hincapié en que este proceso no es una
simple analogia, pero socialmente se fusiona significativamente,
en un cambio de valores y de sentimientos. Estos prejuicios se
refuerzan a menudo, incluso cuando existe una disparidad entre
la representacion y el fenomeno real que existe (Moscovici,
1981).

Los elementos sociales se refieren al hecho de que estas
representaciones son compartidas por los grupos en la sociedad,
lo cual facilita la comunicacion y que los procesos sociales
ayuden a formar constelaciones de las representaciones. Sin
embargo, no todos los grupos son uniformemente coherentes, y
por ello Moscovici (1988) ha propuesto tres niveles de consenso
de las representaciones sociales. Las representaciones
hegemonicas que se describen como las mas estables y son

aceptadas homogéneamente por toda la comunidad.

Existen subgrupos de representacion cuando tienen opiniones algo
diferenciadas, ideas y representaciones polémicas en contextos

de conflicto en el grupo o subgrupos con perspectivas opuestas.
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Las representaciones sociales gozan de un grado de estabilidad
debido a su poder normativo, y del hecho de ser reforzadas
socialmente. Sin embargo, seria un error sugerir que estos son los
Unicos determinantes de las percepciones de las personas. Las
representaciones sociales determinan como la gente ve el mundo,
pero al mismo tiempo son determinadas por las interacciones y

las comunicaciones dentro de la sociedad (Purkhardt, 1993).

Existen tres fuentes principales de representaciones sociales: la
experiencia directa con el fendmeno real, la interaccién social y

las fuentes externas como los Medios de comunicacion.

3.3.1.- Experiencia directa

A las ya existentes tienen fuertes poderes prescriptivos, pero la
experiencia directa de un evento ofrece a los residentes mas
informacion sobre la cual basar sus percepciones, y esta
informacion directa esta mas bajo el control de la persona que
otras fuentes. Por lo tanto, puede ser un catalizador para el
cambio, ya que la gente se pregunta sobre las inconsistencias
entre las representaciones sociales predominantes y las
observaciones reales (Pearce, Moscardo y Ross, 1996). Cuando la
experiencia directa de un fendomeno es una fuente limitada, otras

representaciones sociales se vuelven mas importantes.
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3.3.2.- Interaccion Social

La interaccion social con la familia, amigos, conocidos y en
ocasiones con extraios es un poderoso medio de transmision de
las representaciones sociales, y esta probablemente relacionado
estrechamente con la pertenencia al grupo. La gente tiende a
estar unido a un grupo por tener una identidad social similar, y
estan dispuestos a adoptar las representaciones comparables con
otros miembros del grupo (Breakwell, 1993). Por tanto, existe un
factor de refuerzo que aumenta la estabilidad de las
representaciones sociales. Sin embargo, la gente tiende a ser
miembro de mas de un grupo de referencia, y es aqui cuando
estos grupos tienen diferentes representaciones, donde las
personas pueden verse obligadas a conciliar posiciones

contradictorias (Dougherty, Eisenhart y Webley, 1992).

No todos los miembros de una comunidad tienen la misma
exposicion o contacto con el objeto o evento que es la base de la
representacion. Por ello, se ha sugerido la experiencia directa es
limitada, y que los grupos sociales toman prestada una
representacion de alguna otra fuente. En este sentido los Medios
de comunicacion, los politicos y otras personas importantes para

los grupos tienden a ser referencias importantes.
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3.3.3.- Medios de comunicacion

Los Medios de comunicacién tiene el potencial de influir en las
percepciones a través del contenido real de historias, asi como a
través de su decision, ya sea para informar o no informar de
problemas en particular. Ademas, es comun que los Medios de
comunicacion presenten algunos problemas en el contexto de un
conflicto entre diferentes subgrupos, y esto a su vez permite a los
observadores identificarse con un grupo con perspectiva
particular (Gamson, Croteau, Hoynes y Sasson, 1992). Es lo que
ocurre habitualmente con la percepcion social del deporte
femenino en Espana, con un nivel informativo en los Medios de
comunicacion muy bajos, lo que influye en una valoracion
negativa respecto a las practicas del deporte de la mujer (Puig y
Soler 2004). La teoria de las representaciones sociales puede
contribuir a una mayor comprension de como diferentes sistemas
de valores influyen en las percepciones de los residentes sobre
los impactos de eventos o acontecimientos. Sin embargo, esto no
significa que las variables mas tradicionales que abordan el nivel
real de impacto pueden ser ignoradas. Como sugiere la teoria, un
catalizador importante para el cambio de representaciones es el
contacto directo con el fendmeno, y esto esta claramente
relacionado con el nivel real de impacto. El uso de la teoria de la
representacion social como un marco para el estudio de las
percepciones de los residentes también tiene algunas importantes

implicaciones para la metodologia.
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3.4.- Estado actual sobre las investigaciones
realizadas sobre el impacto y la percepcion

social de los grandes eventos deportivos

Se han realizado numerosos estudios que abordan el tema de la
repercusion mediatica que tienen los grandes acontecimientos
deportivos, sin embargo, son escasos los estudios y experiencias
existentes sobre la repercusion o el impacto economico y social.
En este apartado nos corresponde focalizarnos fundamentalmente
en los estudios nacionales e internacionales, que hacen
referencia al impacto y percepcion social de los grandes eventos
deportivos, por el valor que le otorga esta tesis al contexto social

al que afectan este tipo de eventos.

Las fuentes utilizadas para la recoleccion de la informacion
referente al tema de estudio de esta tesis, en primer lugar, han
sido la biblioteca de psicologia-deportes de la Universidad de
Valencia y la Biblioteca Deportiva de la Fundacion Deportiva
Municipal de Valencia, en segundo orden, se ha utilizado las
bases de datos a las que tiene acceso la Universidad,
principalmente “Scopus” y “Web of Knowledge”, que han
aportado la mayor parte de articulos cientificos que se han tenido
como marco de referencia para la realizacion de esta

investigacion.
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3.4.1.- Experiencias e investigaciones en el ambito

internacional

En la Ultima década encontramos un grupo de investigadores que
han comenzado a profundizar en el campo social de la gestion y
organizacion de eventos deportivos de gran envergadura. Entre
ellos son resenables Fredline y Faulkner (2000) que efectuaron
una investigacion donde analizaron los grupos en la comunidad de
residentes locales de la ciudad de Gold Coast, en Australia, la
cual acogi6 una edicion de la Indy Car. El enfoque de analisis de
grupos aplicado tuvo utilidad como una herramienta para la
investigacion de la estructura subyacente de la comunidad, las
reacciones frente al turismo de eventos deportivos, ademas
permitié la exploracion de los perfiles de los distintos grupos.
Entre los aportes de esta investigacion, destacamos la utilizacion
de un enfoque “ético” con el cual determinar los grupos de
afinidad que pertenecen los participantes de la muestra, a través
de una pregunta sobre pertenencia a grupos pre-determinados.
Entre los hallazgos, se evidencia la dificultad de comparacion de
los resultados con otras investigaciones realizadas en la misma
linea con cuestionarios diferentes, aunque los items cuenten con
patrones comunes, por ello los autores proponen aplicar el mismo
instrumento en diferentes poblaciones que acogen eventos
deportivos, lo cual permitiria un mejor analisis comparado. Ese
mismo ano, Fredline (2000) lleva a cabo un nuevo trabajo de

investigacion donde realiza una comparacion de dos comunidades
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de residentes locales que acogieron grandes eventos deportivos
de motor, la Indy Car en la ciudad de Gold Coast y el Gran Premio
de Formula Uno de Australia, en la ciudad de Melbourne. En esta
experiencia se utilizo el mismo cuestionario para ambas
muestras. Con ello se ha logrado establecer cinco grupos de
percepcion, desde muy negativo a muy positivo, segun afinidad al
evento. Entre los hallazgos encontrados podemos destacar que se
observd muy pocas diferencias entre estas dos comunidades, en
cuanto a estos eventos diferentes pero similares. También
concluye que los resultados no son generalizables a otros paises,
particularmente los de cultura no occidental o de diferente base
cultural. Esta investigadora ademas propone a los gestores de
eventos deportivos, la realizacion de algin tipo de consulta a los
residentes durante el proceso de planificacion del evento, con el
objetivo de mitigar impactos que podrian ser percibidos como
negativos por la comunidad. En relacion a esto Ultimo, aporta que
los residentes que mas se identifican con el tema del evento, son
mas propensos a ignorar o tolerar mejor los impactos negativos
provocados por la realizacion de acontecimientos deportivos con

estas caracteristicas.

Siguiendo con esta revision, el estudio longitudinal llevado a cabo
por Waitt (2003) indaga sobre el impacto social de los Juegos
Olimpicos celebrados el afno 2000 en Sydney, basandose en la
teoria de intercambio social, analiza los cambios de entusiasmo

individual y colectivo en las dos muestras obtenidas en los anos
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1998 y 2000. En particular estudia las variables que diferencian a
los encuestados que alteran su actitud. Entre los hallazgos
encontrados en este estudio se destaca que en general los
encuestados demuestran mayor entusiasmo a medida que se
acerca la celebracién del evento. Ademas el perfil de los
encuestados mas entusiastas destaca que la mayoria tienen hijos
a cargo o son de origen de habla no inglesa. Otra conclusién que
llegd el autor, es que entre los grupos de mayor edad la
percepcion respecto al evento es negativa, ya que ven invadido el
transporte publico de la ciudad durante las fechas de
celebracion. Posteriormente Kim y Petrick (2005) llevaron a cabo
un estudio que investigd empiricamente la percepcion de los
residentes locales de Seul sobre los impactos de la Copa del
Mundo de Futbol de Corea y Japdén en 2002 a través de un
cuestionario aplicado a 220 participantes. Entre los hallazgos
destaca que en general los residentes de Seul perciben un nivel
alto de impacto positivo respecto al evento, sobresale en este
sentido el factor de “desarrollo de infraestructura turistica”. Sin
embargo, en términos de perspectiva econdémica lo perciben de
forma negativa. Otra conclusion que han llegado los autores es
que transcurridos tres meses de la finalizacion del
acontecimiento, la percepcion positiva de este fue declinando, lo
cual coincide con lo planteado por Waitt (2003) en el sentido que
las percepciones de los residentes sobre los impactos de grandes

eventos pueden variar con el paso del tiempo.
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Otro equipo de investigadores como Ohmann, Jones y Wilkes
(2006), llevaron a cabo un estudio sobre la percepcion social del
impacto de la Copa del Mundo de Futbol de 2006 celebrada en
Alemania, donde exploran el impacto percibido por los residentes
de Munich, ciudad sede, usando una muestra compuesta por 132
participantes que respondieron a los items de un cuestionario.
Los resultados del estudio sugieren que los efectos que perciben
los residentes en gran medida son positivos, especialmente en
términos de regeneracion urbana y el aumento en la sensacion de
seguridad. Respecto a los impactos negativos como el
comportamiento, la delincuencia y la prostitucion no fueron
identificadas como cuestiones clave en las respuestas. Ademas
sugieren, que tal percepcion no depende de factores
sociodemograficos como la edad, sexo, o tiempo de residencia en

la ciudad.

Por su parte, Gursoy y Kendall (2006) en su estudio titulado
«Acoger un gran evento. Modelo de apoyo local» desarrollan y
prueban un esquema estructural para evaluar los factores clave
en la percepcion de los residentes de la ciudad Salt Lake, con
relacion al impacto de los JJ.0O de invierno de 2002, y como esta
percepcion afecta en su apoyo. Establecen cinco factores para la
percepcion que afectan directa o indirectamente al apoyo: el
nivel de preocupacion de la comunidad, los valores ecoldgicos, el
apego a la comunidad, los beneficios percibidos y el conocimiento

de los costes. Los resultados evidencian que los residentes que
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expresan un nivel alto de apego a su comunidad, tienden a ver el
gran evento como algo beneficioso, los autores sugieren que las
comunidades deben evaluar el nivel de preocupacion que las
partes interesadas tienen sobre la comunidad misma ante la
posibilidad de acoger un gran evento. Otro hallazgo encontrado,
es que el apoyo de la comunidad se basa en gran medida en los
beneficios percibidos y no en los costes econdmicos del evento,
sin embargo resulta interesante destacar que aquellos residentes
con valores ecologicos mas marcados tienden a tener mayor
preocupacion por los costes. Ademas concluyen que los
residentes, a pesar de mantener un fuerte apoyo, se preocupan
cada vez mas por los impactos negativos que generan estos

acontecimientos.

Los autores Preuss y Solberg (2006), en su estudio sobre el rol que
cumplen los residentes locales en acoger grandes eventos
deportivos, hacen un analisis de las relaciones existentes entre
todos los actores que participan en la solicitud y adjudicacion de
grandes eventos deportivos. Ademas indagan sobre la importancia
de la opinién de los residentes de las ciudades de acogida
durante los periodos de pre-candidatura, candidatura vy
preparacion del evento. Las encuestas se realizaron entre 1990 y
2006 en diversas ciudades europeas que acogieron grandes
eventos deportivos durante ese periodo de tiempo. Entre los
hallazgos mas destacados, los autores encontraron en la muestra

estudiada que cuanto mayor es el déficit publico los residentes se
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muestran escépticos frente a los beneficios que podria originar la
celebraciéon de un gran evento deportivo, ya que como
consecuencia esto podria repercutir en un sobreendeudamiento
del estado. Respecto la variable “crecimiento econdmico” esta
tuvo un efecto positivo en que las personas estuviesen de acuerdo

en acoger y organizar un evento deportivo.

Posteriormente Zhou y Ap (2008) desarrollaron un estudio sobre
las percepciones de los residentes a cerca de los impactos de los
JJ.00 de 2008 en Pekin. La investigacion concluyo que la mayoria
de los encuestados percibe el impacto de los Juegos Olimpicos de
forma muy positiva, especialmente en las relacionadas con la
psicologia social, desarrollo urbano y los factores de desarrollo
econdmico. Respecto a las percepciones de los residentes hacia
algin impacto sobre vida social, el autor los define como
“inesperados” ya que para los encuestados algunos impactos
como el ruido, la delincuencia y el dano ambiental no eran
percibidos como posibles impactos negativos. Las percepciones
de los residentes que mostraban mas apoyo al desempeio del
gobierno, se mostraron mas favorables hacia los impactos del

evento y mas apoyo al mismo.

Otro ejemplo de experiencias llevadas a cabo en paises asiaticos
es la efectuada por Zhou (2010) que realiza una investigacion
donde analiza las percepciones de los residentes de acogida de un
gran evento deportivo de carreras de coches, el Gran Premio de

Formula 3 de Macao, estudio empirico donde se aplicaron 598
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encuestas a residentes locales de Macao. El cuestionario
comprendia una escala de impactos de veinte items agrupados en
cinco factores: impactos psicosociales, beneficios a la sociedad,
costes economicos, costes de la vida social, y los efectos fisicos
con el objetivo de poder evaluar las percepciones de los
residentes sobre el impacto del evento. Entre las conclusiones
que aporta este estudio sobresalen aquellas que sehalan que una
amplia mayoria de los encuestados percibe de forma positiva la
celebracién de este evento. Respecto a los costos sociales del
evento, a la muestra no le afecté negativamente por ejemplo el

aumento de precios o de la delincuencia.

Otros aportes a la literatura del tema lo han realizado los autores
Ritchie, Shipway y Cleeve (2010) que investigaron sobre la
dimension social del desarrollo del turismo olimpico, explorando
las percepciones de los residentes respecto a los Juegos
Olimpicos y Paraolimpicos de Londres 2012 en las ciudades
inglesas de Weymouth y Portlan (Sub sedes del evento). La
investigacion informa de los resultados obtenidos en la seccion
transversal de un estudio longitudinal iniciado en el ano 2007. Los
autores encontraron un nivel alto de apoyo inicial en los
residentes respecto la celebracion de la vela olimpica en el area
local. Sin embargo, aquellos que vivian mas cerca de los lugares
de celebracion del evento demostraban menos apoyo que los que
vivian mas lejos. Los impactos negativos que identifico la muestra

con mas fuerza, fueron los socio-ambientales.
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En pasado ano se han realizado aportaciones resenables como la
llevada a cabo por Balduck, Maes y Buellens (2011), que
investigaron a cerca del impacto social del Tour de Francia de
2007 en los residentes de la localidad de Gante. Las percepciones
de los impactos se midieron mediante un disefo pre y post, se
generaron 396 cuestionarios (235 validos) ademas realizaron un
analisis factorial exploratorio. Dentro de los hallazgos
encontrados, destaca que los residentes identifican claramente
un beneficio positivo de corto plazo en relacién al comercio
interno y externo, por el contrario como factores negativos
percibidos son aquellos que afectan la vida diaria y el coste de la

vida.

También merece mencion la investigacion realizada por Lorde,
Greenidge y Devonish (2011) donde comparan la percepcion de
los residentes (pre y post) locales sobre los impactos de la Copa
del Mundo de Cricket de 2007, celebrada en Barbados. Los
investigadores encontraron que habia un cambio significativo en
la percepcion de los impactos positivos y negativos por parte de

los barbadenses.

3.4.2.- Experiencias e investigaciones en el ambito

nacional

En Espafna a pesar de haber albergado un gran numero de

competiciones deportivas de primer orden mundial como los que

117



3. El impacto de los eventos

hemos citado con anterioridad, las primeras investigaciones sobre
la percepcidon social o impacto social de grandes eventos
deportivos se comienzan a realizar a principios de la Gltima
década. Uno de los primeros estudios sobre la materia lo realizan
los investigadores Casimiro y ARO0 que dirigieron un grupo de
investigacion de la Universidad de Almeria y el Comité
organizador de los Juegos de Mediterraneos de Almeria. Entre los
trabajos realizados por este equipo cuenta el estudio sobre la
imagen social de los Juegos Mediterraneos y habitos deportivos de
los almerienses en el ano 2003. Posteriormente en el ano 2004
realizan un estudio comparativo de los afos 2002 y 2003, a cerca
de las opiniones de los almerienses ante los Juegos Mediterraneos
de Almeria 2005. Finalmente en el afo 2006 publicaron un
estudio longitudinal sobre la incidencia social de los JJ.MM de
Almeria 2005, el cual recoge los datos obtenidos en los afos
2002, 2003 y 2004 ademas de conocer la opinién de los
almerienses después del evento. Por otra parte Ordaz, Ramirez y
Rueda (2007) llevaron a cabo un estudio de evaluacion del
impacto economico y social del Campeonato de Tenis femenino
de la International Tennis Federation (ITF) en Sevilla del ano
2006, el cual ofrece una metodologia para evaluar el impacto
economico y social de la celebracion de grandes reuniones
deportivas a nivel local, utilizando la técnica ABC para evaluar los
impactos econdmicos y una encuesta para espectadores y no

espectadores para evaluar el impacto social. Otros estudios que
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han aportado informacion relevante, han sido los de ARo,
Calabuig y Pablos (2009 y 2010) sobre opiniéon, conocimiento e
identificacion sobre la candidatura a los Juegos Mediterraneos de
2017 por parte de la poblacion de Tarragona, ambos utilizando la
recogida de datos a través de cuestionarios. Por su parte, otros
estudios han tenido en cuenta las opiniones y la satisfaccion de
los espectadores que asisten a los eventos deportivos. De este
modo, Mundina et al, (2005) realizaron un estudio sobre la
“Calidad percibida y satisfaccion de los espectadores de vy
deportistas de los XV Juegos Mediterraneos de Almeria 2005; en
los Juegos Mediterraneos de Almeria, Pérez, Crespo y Calabuig
(2008) realizaron otro estudio sobre “La calidad percibida de los
espectadores de eventos deportivos: el caso de una reunion
internacional de Atletismo, y por ultimo, en 2012 Josep Crespo
presentd una tesis doctoral sobre “Los eventos deportivos:
calidad de servicio , valor percibido y satisfaccion de los
espectadores” dirigida por los profesores Mundina, Calabuig y
Aranda. Finalmente Ano, Duclos y Pablos (2010) realizaron un
estudio sobre la percepcion social sobre el Gran Premio de
Europa de Formula Uno entre los ciudadanos de Valencia, estudio
que ha servido como punto de partida para la presente
investigacion aportando datos y aspectos metodologicos
necesarios para conseguir los resultados y conclusiones que se

presentan en los siguientes capitulos de esta tesis.
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4.- METODOLOGIA

En este capitulo se aborda el enfoque de la investigacion, visto
como proceso. Esta estructurado en cuatro secciones: muestreo,
instrumentos, procedimientos y por ultimo el método de

procesamiento, tratamiento y analisis de los datos obtenidos.

Esta investigacion ha seguido una metodologia cuantitativa de
corte descriptivo, con procedimientos de encuesta. Los
diferentes aspectos de estructura e informacion efectuados tales
como: las preguntas, la seleccion de los procesos para identificar
los lugares y la poblacion, de la que es necesaria extraer la
muestra para obtener la informacion, han sido disefiados con

anterioridad.

Los estudios que han proporcionado las lineas metodologicas
fundamentales de esta investigacion han sido los referentes al
grupo de investigacion de la Universidad de Almeria y Comité
Organizador de los Juegos de Almeria de 2005 (UAL-COJMA),
titulado <«Opiniones de los almerienses antes los Juegos
Mediterraneos Almeria 2005», dirigido por los Drs. Antonio
Casimiro y Vicente ARO asi como las investigaciones posteriores
sobre la «Opinidn de los tarraconenses sobre la candidatura a los
Juegos Mediterraneos de 2017» y «Conocimiento e identificacion

con la candidatura a los Juegos Mediterraneos de 2017 por parte
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de la poblacion de Tarragona» ambos dirigidos por el Dr. Vicente

Ano en 2009 y 2010 respectivamente.

4.1.- Objetivos de la investigacion

El objetivo general de esta investigacion es analizar la percepcion
que los ciudadanos de Valencia tienen sobre la realizacion del
Gran Premio de Europa de Formula Uno en la ciudad:
conocimientos, intereses, actitudes, comportamientos vy
expectativa de dicha poblacion, con respecto a este evento

deportivo.

De este modo, el proposito general del estudio se funda en una
gama amplia de objetivos especificos, los cuales ayudaran a
definir las diferentes variables del estudio. Dichos objetivos

especificos pueden enumerarse de la siguiente forma:

1. Describir el grado de conocimiento que los ciudadanos
tienen respecto al GP de Europa de Formula Uno de
Valencia.

2. Conocer el grado de satisfaccion e identificacion personal
con la celebracion del GP de Europa de Férmula Uno en la
ciudad.

3. Conocer la percepcion sobre los beneficios que conlleva la

celebracion del GP de Europa de Formula Uno en Valencia.
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Determinar las expectativas de los ciudadanos en
diferentes ambitos relacionados con el desarrollo del
evento.

Identificar la aportacion y contribucion que puede hacer el
GP de Europa de Formula Uno de Valencia al deporte.
Determinar el grado de informacién recibida del evento

deportivo.

. Conocer el nivel de responsabilidad percibido respecto a

las diferentes personas e instituciones implicadas con el GP
de Europa de Formula Uno de Valencia.
Conocer la frecuencia de consumo del deporte

espectaculo.

De los objetivos especificos planteados extraemos las variables de

la investigacion, que son las siguientes.

1.

Conocimiento e identificacion del GP de Europa de
Formula Uno de Valencia.

Importancia e impacto del GP de Europa de Férmula Uno
de Valencia.

Informacion recibida sobre el GP de Europa de Formula
Uno de Valencia.

Implicacion de los ciudadanos y beneficios de la
celebracion del GP de Europa de Formula Uno.
Beneficiarios de la celebracion del GP de Europa de

Formula Uno de Valencia.
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6. Dificultad en la organizacion del GP de Europa de Formula
Uno y grado de preparacion de la ciudad.

7. Habitos de practica deportiva de los valencianos. Habitos
como espectador de eventos deportivos que tienen los
valencianos.

8. Determinar si existen diferencias en la opinion entre los
hombres y mujeres de la poblacién valenciana.

9. Determinar si existen diferencias en la opinion entre los

diferentes grupos de edad de la muestra de valencianos.

4.2 .- Muestreo

El procedimiento de muestreo seguido ha sido de tipo intencional
(no probabilistico). La muestra ha sido estratificada en primer

lugar por edad y sexo, y en segundo lugar por distrito censal.

El tamano de la muestra ha sido distribuida en 19 puntos de
muestreo los cuales han sido elegidos considerando la
organizacion distrital del municipio de Valencia. De este modo se
han administrado la mitad del total de los cuestionarios en cuatro
distritos: Camins al Grau, Poblats Maritims, Quatre Carreres y
Algirés denominados en su conjunto como “Poblados Maritimos”,
dada su cercania geografica al puerto de la ciudad, lugar en
donde se lleva a cabo el evento deportivo que motiva esta
investigacion. La mitad restante de cuestionarios fueron

aplicados en los otros 15 distritos, manteniendo la
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proporcionalidad respecto a la densidad poblacional de cada uno

de estos en relacion al total de la poblacion objeto de estudio.

4.2.1.- Poblacion objeto de estudio

Segun Gutiérrez Davila y Ona (2005) el problema de una
investigacion, en términos generales, surge cuando no es posible
utilizar todos los sujetos de una poblacion. La poblacion es el
conjunto de unidades que tienen en comdn una serie de
caracteristicas sobre las que se va a obtener informacion y datos
precisos (Corbetta, 2003). Del mismo modo, para Pereda (1987) y
Sierra Bravo (1992) el concepto de poblacion hace referencia a
todos los sujetos miembros de un grupo en particular que tiene

una o0 mas caracteristicas en comun.

En la presente investigacion, la poblaciéon objeto de estudio esta
compuesta por las personas que cumpliesen las siguientes
caracteristicas: hombres y mujeres, residentes del municipio de
Valencia de edad comprendida entre 15 y 65 anos. Esto ha
supuesto una poblacion total de 561.035 residentes segun los

datos registrados en el padron municipal del ano 2008.

En la tabla 4.1 podemos observar la distribucion de la poblacion
de estudio por los siguientes estratos: sexo y edad (nUmero y

porcentaje).
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Tabla 4.1.- Distribucion de la poblacién de Valencia seglin edad y sexo

c?erlézg; Hombres (N) Hombres (%) Mujeres (N) Mujeres (%) Total(N) Total (%)
15-19 19035 51,13 18195 48,87 37230 6,63
20-24 24636 51,12 23560 48,88 48196 8,6
25-29 34606 51,76 32265 48,24 66871 11,91
30-34 38398 51,77 35773 48,23 74171 13,22
35-39 35618 51,56 33464 48,44 69082 12,31
40 - 44 32730 50,03 32679 49,97 65409 11,66
45 - 49 28446 48,54 30152 51,46 58598 10,44
50-54 23729 46,91 26850 53,09 50579 9,02
55-59 22129 46,45 25509 53,55 47638 8,5
60 - 64 19715 45,57 23546 54,43 43261 7,71
Total 279042 100 281993 100 561035 100

4.2.2.- Muestra

La determinacion del tamano muestral teorico se realizd para
conseguir un error de muestreo, en torno al +5% para la poblacion
objetivo, esto se ha podido cumplir, y tomando todos los datos,
el error muestral real se ha ubicado en un +4,9% con un nivel de

confianza del 95% para toda la muestra en su conjunto.

Después de realizado el trabajo de campo, se han obtenido los
tamanos muestrales reales, cuyas caracteristicas por grupos de
edad se exponen a continuacion (Tabla 4.2). El total de
cuestionarios validos ha sido de 421: correspondientes a 235
hombres (55,8%) y 186 mujeres (44,2%), no habiendo contestado

a esta pregunta 2 sujetos (,5%).
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Tabla 4.2.- Distribucion de la muestra por grupos de edad

Grupos de Edad n Porcentaje (%) aczorgz?anéijg/o)
15-19 18 4,3 4,3
20-24 60 14,3 18,5
25-29 82 19,5 38
30-34 60 14,3 52,3
35-39 42 10 62,2
40 - 44 36 8,6 70,8
45 - 49 41 9,7 80,5
50-54 36 8,6 89,1
55-59 19 4,5 93,6
60 - 64 25 5,9 99,5

N.C 2 ,5 100
Total| 421 100

Por otra parte, a continuacion podemos observar la ficha técnica

de la investigacion en la tabla 4.3.

Tabla 4.3.- Ficha técnica de la investigacion

Ambito de aplicacion

Universo

Tamafio de la muestra

Tipo de muestreo

Error de muestreo

Nivel de confianza
Instrumento recogida de datos
Trabajo de campo

Realizacion

Municipio de Valencia

Censo de Habitantes 2008

421 sujetos

Intencional (no probabilistico)
+4,9(p=q=50)

95%

Cuestionario estructurado.

Julio-Agosto de 2009/Mayo-Junio de 2010.

Autor.

129




4. Metodologia

4.2.3.- Caracteristicas Sociodemogréaficas

En ésta seccion del apartado se incluye la informacion referente
a distintas variables Sociodemograficas que se consideraron

relevantes.

Como se observa en la figura 4.1 que recoge la composicion de
muestra en la variable Estado civil, la mitad de las personas
entrevistadas (53,5%) se agrupan en la categoria de solteros/as,
seguido en porcentaje por la condicion casado/vive en pareja
(41,7%).

W Soltero/a

M Casadolda en pareja
Viduola

M Separado/a o divorciado/da

Figura 4.1.- Grafico de la distribucion porcentual del estado civil de la

muestra analizada

Respecto a la variable, nivel de estudios, podemos observar en la
tabla 4.4 que la categoria de estudios universitarios de grado

superior, es la que recoge mayor porcentaje (30,6%). Seguido de
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esta condicion se ubican las siguientes categorias: Estudios
secundarios, bachillerato o B.U.P y C.0.U (19,2%), estudios
universitarios grado medio (18,3%), formacion profesional (14,5%)

y estudios primarios completos/certificado escolar (13,5%).

Tabla 4.4.-Distribucion porcentual de los estudios completados por los

encuestados
. . Porcentaje = Porcentaje
Nivel de estudio n %) acumulado (%)
Sin estudios 3 7 7
Estuq!os primarios completos, 57 135 143
certificado escolar
Formacion Profesional 61 14,5 28,7
Estudios secundarios,
bachillerato o B.U.Py C.0.U 81 19,2 48
Estugﬁos universitarios de grado 77 18,3 66,3
medio
Estud!os universitarios de grado 129 30,6 96,9
superior
N.C 13 3,1 100
Total 421 100

En relacidon a la actividad principal de la muestra, la tabla 4.5
que se presenta a continuacion contiene en detalle esta
informacion. La categoria de mayor frecuencia en las respuestas
es la referente a las personas que trabajan, (56,1%), siguiendo a
estan aquellos en condicion de estudiantes (20%) y parado/as
(8.3%).
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Tabla 4.5.- Distribucion de la muestra segun actividad principal

Actividad principal n Porcentaje (%) aczon:ﬁgégjzm)
Amo/a de casa 24 5,7 5,7
Estudiante 84 20 25,7
Jubilado/Pensionista/Rentista 19 4.5 30,2
Parado/a 35 8,3 38,5
Trabaja 236 56,1 94,5
Otras actividades 10 2,4 96,9
N.C 13 3,1 100

Total 421 100

Por daltimo, se ha recogido también informacién de los
encuestados respecto a la clase social subjetiva. Los valores
obtenidos se reflejan en la tabla 4.6. En esta variable, un
porcentaje elevado de encuestados (73,2%) indica que su familia
pertenece a la clase media, mientras que el 12, 4% y el 9,5% de
los participantes en este estudio responden pertenecer a la clase

media Baja y media alta respectivamente.

Tabla 4.6.- NUmero y porcentaje de personas en la categoria de Clase

Social
. . Porcentaje
0,
Clase social n Porcentaje (%) acumulado (%)
Alta 8 1,9 1,9
Media alta 40 9,5 11,4
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Continuacion Tabla 4.6
Media 308 73,2 84,6
Media baja 52 12,4 96,9
Baja 8 1,9 98,8
N.C 5 1,2 100
Total 421 100

4.3.- Instrumentos

En este apartado se muestran las caracteristicas del cuestionario
utilizado como instrumento de recogida de datos en esta
investigacion. También revisaremos las adaptaciones que se le
han realizado al mismo, para el contexto especifico de su
aplicacion, y finalmente se detallara la estructura de este

ordenada por bloques tematicos.

4.3.1.- Caracteristicas del Instrumento para la

recogida de informacion

En esta investigacion se ha utilizado como técnica de recogida de
informacion la encuesta cara a cara estandarizada, o entrevista
estructurada, mediante un cuestionario. Una definicion de
cuestionario es la que ofrece Garcia Ferrando (1986) refiriéndose
a este como aquel instrumento de investigacion que mediante
procedimientos estandarizados de interrogacion permiten la

comparacion de respuestas y obtener mediciones cuantitativas de
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una gran variedad de aspectos objetivos y subjetivos de una
poblacion. A esta definicion podemos agregar la de Gutiérrez et
al (2005) que definen al cuestionario como un instrumento que se
utiliza para la obtencion de datos, formado por un conjunto de
preguntas que componen un cuerpo estructurado y a partir del
cual podemos conseguir los objetivos de la medida. Mientras que
Ander-Eggs (2003), agrega que el cuestionario es un instrumento
de recopilacion datos, rigurosamente estandarizado, que traduce
y operacionaliza determinados problemas que son objeto de

investigacion.

Sierra Bravo (2003) aporta, que este instrumento cumple una
funcion de enlace entre los objetivos de la investigacion y la
realidad de la poblacion observada. Por ello, las condiciones
fundamentales que debe reunir, dependen de la investigacion y
de la poblacién. Se pueden sintetizar, por una parte en traducir
los objetivos de la investigacion en preguntas concretas sobre
dicha realidad, y por otra parte, en ser capaz de suscitar en los
encuestados respuestas sinceras y claras a cada pregunta, que
puedan después ser tratadas cientificamente, es decir,

clasificadas y analizadas.

Heinemann (2003) establece cinco ventajas de la encuesta cara a

cara estandarizada:
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- Ofrece la posibilidad de comparar con mucha exactitud
todos los cuestionarios recogidos aunque las respuestas sean muy
heterogéneas.

- Es posible realizar un gran nimero de encuestas en
condiciones similares o controlables.

- Los resultados son de facil cuantificacion y por tanto
analizables mediante procedimientos estadisticos.

- Hace posible o incluso obliga a una clara separacion entre
el investigador y el entrevistador, proporcionando asi una
neutralidad y una uniformidad de la entrevista.

- Puede repetirse de forma estandarizada muchas veces, lo
que es especialmente interesante cuando se esta realizando un

analisis de panel o de tenencias.

4.3.2.- Cuestionario

El cuestionario utilizado en la investigacion ha sido elaborado,
validado y aplicado por el equipo de investigadores del proyecto
«Conocimiento e identificacion con los Juegos Mediterraneos por
parte de la poblacion de Almeria y provincia. Evolucién durante
los 4 anos anteriores al evento», llevado a cabo en Almeria por un
equipo de investigadores de la Universidad de Almeria (UAL) y el
Comité Organizador de los XV Juegos Mediterraneos Almeria
2005, dirigido por los doctores Antonio Casimiro (UAL) y Vicente
AR6 (UVEG y Consejero Delegados de los Juegos), tal y como

hemos indicado con anterioridad.
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4.3.3.- Adaptacion del cuestionario

El cuestionario ha seguido las pautas fundamentales del utilizado
en Almeria, el cual ha sido elaborado por el grupo de
Investigacion Universidad de Almeria y Comité Organizador de los
Juegos Mediterraneos de Almeria 2005 “UAL-COJMA” (que
podemos consultar en el apartado anexo al final de esta tesis),
por tratarse del mismo objeto de estudio, poblacién que alberga
un gran evento deportivo internacional, en el caso de esta
investigacion, el Gran Premio de Europa de Formula Uno de
Valencia. Ademas se ha considerado lo sugerido por Faulkner y
Fredline (2000) que proponen utilizar un mismo instrumento en
distintas comunidades para realizar un mejor analisis de patrones
de respuesta en relacion a la percepcion de los residentes sobre

grandes eventos deportivos.

Con el objetivo de mejorar la aplicacion de la encuesta y facilitar
la obtencion de los resultados en funcion de los objetivos de la
investigacion, un equipo de investigadores de la Unidad de
Investigacion de Rendimiento Fisico y Deportivo (UIRFIDE) de la
Universidad de Valencia, adapto y establecio las correspondientes
modificaciones al cuestionario original considerando aquellas
caracteristicas propias de la poblacion objeto de estudio y el

contexto en particular en que se desarrollo esta investigacion.
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Respecto al cuestionario original de del equipo de investigadores
UAL-COJMA (2004), se han eliminado los siguientes items por no

contar con relacion alguna con el contexto de este estudio:

- Pregunta 9 referente a la publicidad percibida sobre
Almeria 2005.

- Pregunta 10 que hacer referencia al logotipo de Almeria
2005.

- Preguntas 11y 12 referentes a la mascota de Almeria 2005.
- Pregunta 13 sobre la captacion de voluntarios.

- Pregunta 14 con relacion a la pagina web de Almeria 2005.

- Preguntas 15 y 16 de conocimiento y asistencia a eventos
deportivos organizados por el COJMA.

- Pregunta 17 sobre conocimiento de empresas
patrocinadores de los JJ.MM de Almeria 2005.

- Pregunta 20 sobre el grado de beneficio del deporte
almeriense.

- Pregunta 24 sobre importancia de factores en el éxito de
Almeria 2005.

- Pregunta 25 referente a la construccion de instalaciones
deportivas.

- Pregunta 26 sobre los deportes a los que piensa asistir
durante el evento.

- Pregunta 27 sobre la adquisicion de merchandising de
Almeria 2005.
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- Pregunta 28 referente a la coordinacion de las
administraciones publicas de cara a la organizacion de los JJ.MM
de Almeria 2005.

- Pregunta 29, sobre la valoracién del trabajo realizado por

la organizacion de los JJ.MM.

El equipo de investigadores de la UIRFIDE decidio, igualmente,
incluir en el cuestionario de Valencia 2009 siete nuevos items con
el objetivo de medir variables relacionadas con los habitos

deportivos de la poblacion, los cuales se indican a continuacion:

- Pregunta 15 sobre el grado de interés por el deporte.

- Pregunta 16 referente al tipo de actividad fisica o deporte
que realiza.

- Pregunta 17 sobre la frecuencia de la practica.

- Pregunta 18 acerca del tipo de instalacion deportiva
utilizada.

- Pregunta 19 sobre si hay que pagar por practicar deporte.

- Pregunta 21 sobre si considera adecuado pagar por ver
deporte espectaculo en directo.

- Pregunta 22 referente a la asistencia al Gran Premio de

Europa de Formula Uno de Valencia.

Para una mejor comprension del procedimiento de supresion y
modificacion de items, a continuacion podemos observar las tabla

4.7 y 4.8, que ilustran en detalle esta cuestion.
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Tabla 4.7.- Lista de items del cuestionario de Almeria 2003 (UAL-

COJMA 2004) y estado en relacion con el cuestionario de Valencia 2009
(UIRFIDE 2009)

i ) ) Cuestionario
Items Cuestionario Almeria 2004 Valencia 2009
1 Conocimiento del evento deportivo Adaptada
2 Conocimiento participantes Adaptada
3 Paises donde se ha realizado el evento Modificada

4 Importancia: social, deportivo y econémico S/modificaciones
5 Impacto territorial Adaptada
6 Informacion/frecuencia/fuentes de info. Adaptada
7 Grado ilusion personal con el evento Adaptada
8 Grado identificacion sociedad Adaptada
9 Conocimiento de la publicidad del evento Eliminada
10 | Conocimiento logotipo del evento Eliminada
11 | Conocimiento mascota Eliminada
12 Conocimiento mascota en vivo Eliminada
13 Conocimiento imagen campana de voluntarios Eliminada
14 | Conocimiento pagina web del evento Eliminada
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Tabla 4.8.- Continuacion tabla 4.7

: . . . Cuestionario
I[tems Cuestionario Almeria 2004 )
Valencia 2009
15 Conocimiento eventos deportivos del COJMA Eliminada
16 Asistencia a eventos del COJMA Eliminada
17 Conocimiento patrocinadores de Almeria 2005 Eliminada
18 Grado de beneficios en diferentes aspectos Adaptada
19 | Beneficiarios principales del evento Modificada
20 Grado de beneficio del deporte almeriense Eliminada
21 Dificultad de organizacion del evento Adaptada
22 | Grado de preparacion de la ciudad Adaptada
Grado de responsabilidad .
23 o Modificada
personas/instituciones
24 | Grado de importancia de factores Eliminada
25 Grado de utilizacion posterior de instalaciones Modificada
26 Deportes que tienen pensado asistir del evento Eliminada
Grado de interés en adquirir productos del o
27 Eliminada
evento
28 Valoracioén coordinacion entre administraciones Eliminada
29 | valoracién trabajo de la organizacion Eliminada
30 Si ve espectaculos deportivos en directo S/modificaciones
31-38 | variables sociodemogréaficas S/modificaciones
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4.3.4.-Estructura del cuestionario utilizado

Teniendo en cuenta todas las premisas que hemos revisado en las
secciones anteriores, se elabord el cuestionario definitivo, (que
se incluye en el anexo), el cual cuenta con 29 preguntas
agrupadas en 5 bloques tematicos que se describen a

continuacion:

i. Bloque I: Conocimiento e identificacion con el Gran

Premio de Formula Uno de Valencia.

El primer bloque de ocho preguntas del cuestionario busca situar
al entrevistado en el tema objeto de la investigacion, donde se
precisa determinar con qué actividad se asocia el Gran Premio de
Europa de Formula Uno, por parte de la poblacion, reconocer que
tipo de participantes toman parte en la competicion y sefalar en

que otros paises se lleva a cabo.

También exponen preguntas en relacion a la importancia que se
le puede atribuir al la Formula Uno en los niveles: social,
deportivo y economico. Y el grado de identificacion personal y

colectiva con el acontecimiento.

Ademas, se busca determinar el grado de impacto en el ambito

territorial, desde el local al Internacional.

Luego, respecto a la informacion, es de interés conocer cuales
son los principales canales, frecuencia y cantidad de informacion

que se recibe del acontecimiento.
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ii. Bloque II: Beneficios que reportara el Gran Premio

de Férmula Uno en Valencia.

La realizacion de un evento como la Formula Uno en Valencia,
implica una importante inversion desde la Administracion
Publica, con el fin de lograr beneficio y el desarrollo local. Con el
objetivo de medir el impacto que la ciudadania espera, este
apartado de 2 preguntas, recoge las opiniones de los ciudadanos
en referencia a los beneficios en diversos aspectos de la ciudad
como: la infraestructura general, el turismo, instalaciones
deportivas, la practica deportiva, la economia, el empleo y el
urbanismo. Como también indicar que grupos o colectivos de
personas se proyectan como principales beneficiarios con la

celebracion de este gran evento deportivo.

iii. Bloque llI: Gestion y organizacion del Gran Premio

de Férmula Uno en Valencia

El bloque tercero nos presenta tres preguntas relacionadas con
tres elementos relacionados con la gestion y organizacion del
evento deportivo en cuestion: dificultad de organizacion,
preparacion de la ciudad y responsabilidad en el éxito del GP de

Formula Uno en la ciudad.

Es interesante, conocer como la poblacion de una ciudad que
alberga un acontecimiento de tal envergadura como la Férmula
Uno, otorga un nivel de esfuerzos organizativos en la consecucion

de esta. De igual forma diagnosticar a través de sus respuestas

142



4. Metodologia

cual es el grado de preparacion de la ciudad respecto a diversas
facetas como: el circuito, la limpieza, los accesos desde el
exterior, los alojamientos, el transporte publico, la seguridad, la
sanidad y la restauracion. Como también reconocer el grado de
responsabilidad que tienen las personas e instituciones en el éxito

de esta accion.
iv. Bloque IV: Habitos deportivos.

El peniltimo bloque de ocho preguntas recoge aquellas facetas
relacionadas con la practica de actividades deportiva, como
también el consumo de deporte espectaculo en directo o

indirecto, a través de la television, por parte de los valencianos.
V. Bloque V: Variables Sociodemograficas.

En este bloque final se indaga sobre algunas caracteristicas
personales como edad, género, lugar de nacimiento, estado civil,
nivel de estudios, actividad principal y clase social agrupadas
bajo el concepto de variables sociodemograficas, con el proposito
de sistematizar la informacion, que permita establecer de qué
manera estos aspectos se relacionan con el tipo de respuesta

obtenida en los otros cuatro bloques.
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4.4 .-Procedimientos

4.4.1.-Trabajo de campo

Partiendo de los puntos de muestreo seleccionados se aplico un
sistema de rutas aleatorias o random route, que esencialmente
consiste en recorrer en zig-zag un itinerario aleatorio desde un
lugar senalado como partida en el punto de muestreo
establecido. En este estudio al contar con una muestra grande,
las rutas fueron subdivididas considerando un punto de partida, y
un trayecto realizado en cada nucleo poblacional. Se realizaron
un total de 19 rutas, una por distrito seleccionado (Figura 4.2),
en los meses de Julio y Agosto de 2009, donde se aplicaron 194
cuestionarios. Posteriormente con el objetivo de conseguir un
error de muestreo mas ajustado, se ha repetido el proceso
durante los meses de Mayo y Junio 2010 obteniendo los restantes

227 cuestionarios.

Este sistema de realizacion de rutas permitio seleccionar
aleatoriamente la muestra dentro de cada seccion censal
(distritos), de esta manera, siguiendo las directrices marcadas
por el director de la investigacion, se tuvieron que completar, en
su punto de muestreo, un numero determinado de cuestionarios,
estableciendo con antelacion el de hombres y mujeres de unas
determinadas franjas de edad, los cuestionarios han sido

cumplimentados por el encuestador (autor) personalmente cara a
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Figura 4.2.- Mapa ilustrativo de la organizacion por distritos del

municipio de Valencia. (Fuente: Ayto. de Valencia)

cara con los entrevistados de la muestra en la calle, domicilios
particulares y centros laborales, donde se nos facilito el acceso
para la obtencién de parte de la muestra. Las rutas seguidas, se
llevaron a cabo en aquellos nlcleos urbanos de gran
concentracion de individuos de las diferentes franjas de edades
consideradas en la investigacion, lo que se traduce en el aumento
de posibilidades de obtencion de sujetos para la muestra. Estos
nucleos considerados fueron preferentemente el comercio,
estaciones de transporte publico (Renfe, metro, estaciones a de

autobuses, paradas de estos), espacios de ocio y recreacion
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(parques, cines, polideportivos), y las propias instalaciones
universitarias valencianas. Ademas se dio especial atencion a
determinar un horario adecuado para la toma de datos, el cual se
fijo en la franja horaria de 18:00 - 21:00 horas. Se evito aplicar
cuestionarios en proximidades del puerto deportivo, lugar donde

se focaliza el evento con el objetivo de sesgar la muestra.

La primera etapa del trabajo de campo se llevo a cabo en meses
de verano y tuvo como limite la fecha de la celebracion de la
carrera el dia 23 de Agosto de 2009. Para la segunda etapa se
cambiaron los meses de recogida de informacion, a causa de la
decision de la organizacion de la Formula Uno de adelantar la
fecha celebracion de la carrera en Valencia para el dia 27 de
Junio de 2010 (2 meses de adelanto respecto ano anterior).
Intentando mantener las mismas condiciones que en la primera
recogida de informacion, se decidié en acuerdo con el director de
la investigacion adelantar la segunda etapa del trabajo de
campo, lo cual repercutié de manera positiva, ya que hubo mayor
disposicion por parte de la poblacién objeto de estudio a la
contestacion del cuestionario, asi lo ratifican los 227
cuestionarios que se aplicaron (33 mas que en la primera etapa).
Esto se puede explicar por las por darse mejores condiciones
climaticas durante los meses de Mayo y Junio versus las altas
temperaturas que se registran en Julio y Agosto en Valencia. Para
Sierra Bravo (2003) el lugar idoneo para la realizar la entrevista

debe ser agradable y acogedor, de modo que facilite la
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comunicacion, en este sentido, claramente no se han dado las
mejores condiciones para la aplicacién del cuestionario en la

primera recogida de informacion.

En la tabla 4.9 podemos observar en detalle los puntos de
muestreo con la descripcion de los itinerarios llevados a cabo. A
continuacion debajo, y a modo de ejemplo en la figura 4.3, se

ilustra la ruta realizada en el distrito n° 14 Benimaclet.

Tabla 4.9.-Puntos de muestreo (Distritos) y rutas realizadas

N°/Distrito Rutas aleatorias
1.Ciutat 1.- Calle Coldn / 2.- Calle Jativa / 3.- Av. Marqués de Sotelo
Vella 4-. Calle del Periodista Azzati /

1.- Calle Ruzafa / 2.- Gran Via Marqués del Turia / 3.- Calle

2.Eixample , . . )
Marti / 4.- Av. Reino de Valencia / 5.- Av. Peris y Valero /

1.- Tramo Il Rio Turia / 2.- Gran Via Fernando el Catdlico /
3.Extramurs | 3.- Calle Angel Gimera / 4.- Calle Buen Orden / 6.- Calle San
Francisco de Borja /

1.- Av. Menendez Pidal / 2.- Av. Tirso de Molina / Av.
4.Campanar | Campanar / 4.- Av. Pio Xll / 5.- Calle Joaquin Ballester 6.- /

7.- Parque de Tendetes

1.- Parque Marxalenes / 2.- Calle Reus / 3.- Calle Visitacion
5.La Saidia / 4.- Calle Actor Mora / 5.- Calle Fray Pedro Vives / 6.- Calle
Almazora / 7.- Estacion metro Pont de Fusta

6.El Pla del 1.- Av Primado Reig / 2.- Calle Jaime Roig / 3.- Av. Blasco

Real Ibafiez / 4.- Av. Aragon / 5.- Calle Amadeo Saboya

7.L"Oliveret | 1.- Av. Nueve de Octubre / 2.- Av. Del Cid / 3.- Calle Burgos
a / 4.- Plaza Roma / 5.- Calle Brasil
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Continuacion Tabla 4.9

1.- Plaza Enrique Granados / 2.- Calle Fontanares / 3.- Calle

8.Patraix
Beato Nicolas Factor /
9.Jesus 1.- Calle Mora de Rubielos
10.Quatre 1.- Calle Alcalde Reig 2.- Av. Instituto Obrero de Valencia 3.-
Carreres Calle Esritor Rafaell Ferreres / 4.- Av. Alcalde Gisbert Rico
1.- Calle Conde de Melito / 2.- Calle Tramoyere / 3.- Calle La
11.Poblats Marina / 4.- Plaza Iglesia de los Angeles / 5.- Calle Pintor
Maritims Ferrandis / 6.- Calle Luis Despuig / 7.- Calle Felipe de Gauna
/ 8.- Calle Vicente Balleste
1.- Parque de Ayora / 2.- Calle Jerénimo de Monsoriu / 3.-
12.Camins al
G Calle Conserva / 4.- Av. Del Puerto / 5.- Calle Islas Canarias /
rau
6.- Plaza Santa Apolonia
1.- Av. Blasco Ibafez / 2.- Polideportivo Beteré / 3.- Jardines
13.Algir6s . . NS . .
Universidad Politécnica de Valencia / 4.- Calle Serpis
. 1.- Calle de Benicarlé / 2.- Calle Dolores Marqués / 3.- Calle
14.Benimacl
ot de Utiel / 4.- Calle Albocacer / 5.- Calle Emilio Bar6 / 6.-

Calle Manuel Castellanos / 7.- Av. Valladolid / Calle Masquefa

15.Rascanya

1.- Calle Arquitecto Tolsa / 2.- Parque Orriols / 3.- Calle San

Vicente de Pall / 4.- Calle Santiago Rusifol

1.- Av Burjassot / 2.- Calle Florista / 3.- Calle Buen Retiro /

16.Benicalap

4.- Doctor Nicasio Benlloch / 5.- Plaza Joaquin Mufoz Peirats
17.Poblats 1.- Calle del Marqués de Laconi (Borboto).
del Nord

1.- Pza. Luis Cano / 2.- Calle Felipe Valls / 3.- Calle
18.Poblats Crisostomo Martinez / 4.- Calle Elisa Tormo / 5.- Calle
del Oest Ingeniero Auban / 6.- Exteriores Centro de Salud.

1.- Calle Vicente Puchol / 2.- Calle José Siurana / 3.- Calle
19.Poblats

de Ador.
del Sud
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Figura 4.3.- Plano que ilustra la ruta realizada en el Distrito nUmero 14

Benimaclet (Fuente: Googlemaps)

4.4.2.- Cronologia de trabajo

La investigacion se realizd en tres fases de trabajo, que a

continuacion pasaremos a comentar.

La primera fase consistié en una exhaustiva revision bibliografica

de estudios anteriores realizados en Espana y sobre la
metodologia a utilizar. Posteriormente se realizo la adaptacion

del cuestionario de Almeria 2004 en conjunto con la Unidad de

Investigacion del Rendimiento Fisico y Deportivo (UIRFIDE). Una
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vez obtenido el cuestionario final, se procedié al disefio y
planificacion de la investigacion. Un mes antes del trabajo de
campo se organizaron todos los aspectos referidos, material:

impresion de cuestionarios, callejeros, horarios.

En la segunda fase llevd a cabo el trabajo de campo. Se levanto
informacion en dos momentos (Julio/Agosto 2009 y Mayo/Junio
2010). Después de cada a de recogida de datos se continud con la
revision bibliografica, se ingresaron y se trataron los datos en una
matriz informatica del paquete SPSS version 17 y se realizd un
analisis estadistico de de cara a la presentacion de memorias e

informes de avance a solicitud el director de la investigacion.

La tercera fase y final se realizd la redaccion de los resultados
obtenidos y la construccion del informe final en formato de tesis

doctoral.

En la tabla 4.10 podemos observar de manera mas ilustrativa la

cronologia del trabajo realizado.
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Tabla 4.10.- Cronologia del trabajo

Revisidn

bibliogrifica

1023 45 & 7 8 810

Adaplacién del

cucstionario

17 18 19 20

Discho dela

investigacidn

Organizacion

Trabajo decampo

Tral:ajn de campo

Introduccidn y

tratamicnto de datos

Anilisis y discusdn
de resuliados

Redaccidon
resulados ©

informe
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5.- RESULTADOS

En el capitulo cinco se presentan los datos y resultados que se
han obtenido como producto del proceso de recogida de la
informacion, mediante el cuestionario que ya hemos descrito en
el capitulo de metodologia y que podemos consultar en el

apartado de anexo, adjuntado al final de esta tesis.

En primer lugar ofrecemos los resultados del analisis descriptivo
de los datos conseguidos, en segundo orden continuaremos con el
analisis de los datos tratados por grupos considerando la variable
sexo como determinante. En tercer lugar, y para finalizar
revisaremos el analisis de los datos por grupos, esta vez

determinados por la variable edad.

5.1.- Andlisis descriptivo de los datos

El analisis descriptivo de los datos nos permite representar y
analizar la informacion obtenida en la recogida de datos,
calculando valores de tendencia central que nos permite
interpretar como se comporta la muestra respecto a cada una de

las variables que hemos medido.
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5.1.1.- Conocimiento e identificacion con la Formula

Uno

A la pregunta de qué cree que es el Gran Premio de Europa de
Formula Uno, el 95,5% afirma que es una competicion deportiva
internacional, mientras que el 1,9 % cree que es una semana
cultural y el 1,4% de la muestra que es un programa de television
(Tabla 5.1).

Tabla 5.1.- Identificacion del Gran Premio de Europa de Férmula Uno

como evento

s _

A

E 3 §: S

c € o o© © c 3

= © B2 € o ©

= < 8t g2 ¢

= oo > -

T E ES F3 ¢ Desv.

O w OT as 2\ Media  Tipica
Qué cree que
es el Gran 10 19 95,5 1,4 1,4 421 2,98 ,284

Premio de F1

Las respuestas que dieron los consultados en la ciudad de
Valencia a la pregunta sobre quienes creen que puede participar

en la Formula Uno se pueden observar en la tabla 5.2.

Un 76,6% de la muestra encuestada indica que las escuderias son
quienes pueden participar, mientras que el 19,3% de los

encuestados afirma que pueden participar selecciones de pilotos,
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paises europeos y paises de todo el mundo. El restante 4% no lo

sabe.

Tabla 5.2.- Conocimiento sobre quienes participan en la Formula Uno

8
S 5 o
S 4] o
%) (] = (0]
N1 v o c =] o
5 he) 'g ,8 - (7] ©
s §g 88 § o
A c—- T= © 9 . -
w a0 wa o Z N Media D. Tipica
Quién cree
que puede g 74 93 29 40 419 1,51 1,048
participar
enlaF1l

Respecto a la pregunta, ;En qué paises se celebran Grandes
Premios de Formula Uno? A continuacion se presenta la tabla 5.3

que resume las respuestas de los 10 paises consultados.

Al consultar los datos senalados (tabla 5.3), destaca que un 95,7%
de los consultados responde que en Espana se celebran Grandes
Premios de Formula Uno. Lo mismo ocurre con lItalia, Brasil y
Estados Unidos con porcentajes de 79,3%, 73,9% y 51,1%

respectivamente.

Mientras que el conocimiento por aquellos paises de la lista
donde se ha afirmado que no se realiza esta competicion, un
importante porcentaje de los encuestados ha sehalado que en
Marruecos, Argentina e Islandia (62,5%, 53,2% y 50,6%

respectivamente) no se celebran la competicion.
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Tabla 5.3.- Conocimiento sobre paises donde se celebran Grandes

Premios de Férmula Uno

Si No No lo sabe N Media  D. Tipica
Australia 72,0 43 22,6 416 1,50 ,842
EE.UU 51,1 19,7 26,4 409 1,75 ,857
China 55,3 17,3 24,9 411 1,69 ,853
Argentina 8,3 53,2 32,1 394 2,25 ,607
Espafia 95,7 0,7 3,6 421 1,08 ,379
Suiza 17,3 40,4 36,6 397 2,20 ,729
Brasil 73,9 6,9 17,8 415 1,43 ,780
Islandia 7,1 50,6 37,1 399 2,32 ,606
Italia 79,3 4,0 15,2 415 1,35 ,733
Marruecos 4,5 62,5 28,3 401 2,25 ,532

5.1.2.- Importancia e impacto del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

Otro de los aspectos de interés para este estudio ha sido la
importancia que la sociedad valenciana concede al Gran Premio
de Europa de Formula Uno de Valencia, desde un punto de vista
social, deportivo y econémico, asi como el impacto o

repercusion.

Segln se observa en la tabla 5.4, el 43% de los ciudadanos
percibe que el evento tiene poca o ninguna importancia a nivel

social.

En tanto, un 62% entiende que existe bastante o mucha

importancia nivel deportivo. La importancia a nivel econémico
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recibe una valoracion de 53% de los encuestados que le otorgan
bastante o mucha importancia, un 13,8% senala algo de
importancia, mientras que el 31,1% valora como ninguna y poca

importancia en esta materia.

Tabla 5.4.- Importancia social, deportiva y econémica de la Formula

Uno
(O]

on S o - S 3

£ 3 on 4 =] o Desv.

z a < @ = Z N Media Tipica
Nivel 25,7 17,3 20,7 23,8 10,7 1,0 417 2,79 1,389
social
Nivel
deportivo 12,4 11,6 12,8 37,3 247 2 417 3,52 1,323
Nivel
cconomico 242 69 13,8 247 283 12 417 3,30 1,570

La percepcion de los ciudadanos sobre el impacto o repercusion
del Gran Premio de Europa de Férmula Uno se pregunto en
distintos niveles territoriales: local, autonomico, estatal e

internacional.

La tabla 5.5 indica que el impacto es elevado (mucho o bastante)
en los niveles local y autondémico con un 60,9% y un 57,7% de
consultados como “bastante o mucho” respectivamente. Para el
nivel estatal esta misma tendencia baja a un 43,3%. Mientras,
que la percepcion del impacto que se otorga al nivel

internacional es valorado por un 53,9% como “bastante o mucho”.
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Tabla 5.5.- Impacto local, autonémico, estatal e internacional de la

Formula Uno
3
(O]
£ £ o 8
© [e]
2 g & I S ° Desv.
= o < o 2 = N Media Tipica
:1':;' 8 153 143 352 257 15 412 3,60 1,278
Nivel 75 11,9 216 31 267 12 412 3,61 1,240
autonomico
Nivel
ve 10, 941 209 268 165 22 411 331 1262
estatal 4
Nivel 89 12,1 233 279 26 1,7 412 3,55 1,286

internacional

En este apartado también se recogen las respuestas de los
ciudadanos a distintos aspectos relacionados con el conocimiento
y/o informacion percibidos sobre el Gran Premio de Europa de
Formula Uno de Valencia, por ello en esta seccion se analizaran

las respuestas de los encuestados en referencia a tres materias:

Grado de conocimiento y/o informacién que tiene sobre la
celebracion del Gran Premio de Formula Uno de Valencia.
1. Frecuencia con que recibe informacion sobre el Gran
Premio de Europa de Férmula Uno de Valencia.
2. Cantidad de informacién recibida y fuente o medio de

comunicacion desde la que recibe la informacion.

Respecto al grado de conocimiento y/o informacion sobre el Gran

Premio de Europa de Férmula Uno de Valencia, los ciudadanos

160



5. Resultados

indican tener ninguna y poca informacion expresada con un 38,1%

(Tabla 5.6).

Tabla 5.6.- Grado de conocimiento y/o informacion del Gran Premio de

Europa de Férmula Uno de Valencia

No lo sabe

Desv.
N Media Tipica

Ninguno
Poco
Algo
Bastante
Mucho

Grado de
conocimien
to del GPE
de F1

13,5 24,6 34,3 18,1 8,9 05 414 2,86 1,163

Por el contrario sélo un 27% de los encuestados manifiesta tener
bastante y mucho grado de conocimiento. Por otra parte el 34,3%
de entrevistados que expresa tener algo de conocimiento sobre el

Gran Premio de Férmula Uno de Valencia (Tabla 5.6).

En relacion a la frecuencia de informacion que reciben los
valencianos sobre el Gran Premio de Europa de Férmula Uno de
Valencia, podemos observar (Tabla 5.7) como la mayoria afirma
recibirla con menos frecuencia (57,5%) que la correspondiente a
dos semanas. El 18,4% afirma recibirla semanalmente, y mientras

que el 17,4% entre uno y tres dias.
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Tabla 5.7.- Frecuencia con la que recibe noticias relacionadas con el

Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia

Diariamente
Cada 2-3 dias
Semanalmente
Cada 2 semanas
Menos frecuencia

Desv
N  Media Tipica

82 6,9 575 379 3,98 1.337

Frecuencia con que
recibe informacion

9
o
RN

o
oo
RN

Otro dato interesante para conocer el impacto mediatico que
tiene el Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia, es
la cantidad y medios por los cuales los valencianos reciben

informacion sobre esta competencia deportiva.

Respecto a la prensa escrita, tal como se grafica en la tabla 5.8,
el 20,9% de los ciudadanos de Valencia asegura recibir bastante y
mucha informacion a través de prensa local, en tanto, un 17,3%
opina recibir algo de informacion por este medio. Es importante
constatar que un elevado 45,8% de los encuestados asegura no
consultar este medio de comunicacion. Respecto a la informacion
recibida desde la prensa nacional, un discreto 16,4% de los
consultados manifiesta que esta es bastante y mucha. Mientras un

51,5% declara no informarse por este medio.

En relacion a los medios audiovisuales tradicionales como son la
radio y television, se observa en la tabla 5.8 que en porcentajes

considerables, los entrevistados indican no saber valorar la
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cantidad de informacion recibida por estas fuentes de
informacion (Prensa local 45,8%, prensa nacional 51,5%,
television local 44,4%, television autonomica/nacional 31,1%,
radio 51,5%, Internet 47,7%, folletos y vallas publicitarias 50,6%).
De quienes consultan estos medios, los datos revelan que el 36,3%
recibe bastante y mucha informacion a través de la television
autonomica y/o nacional. Por debajo el 27,4% afirma recibir
bastante y mucha informacién a través de la television local. Por
el contrario el 21,2% afirma recibir nada y poca informacion a

través de la radio.

Tabla 5.8.- Fuente y Cantidad de informacion recibida relacionada con

el Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia

Desv.
N  Media Tipica

Bastante
Mucho
No sabe

Prenea 76 83 17,3 147 62 458 421 3,07 1,202

P;earg?a 67 86 169 13,1 33 515 421 2,9 1,129

Televisié
nlocal 16 67 140 181 93 444 41 326 1,263

TV
aut/nac 4,3 10,0 18,3 23,0 13,3 31,1 421 3,45 1,140

Radio 8,8 12,4 14,5 9,5 3,3 51,5 421 2,72 1,273
Internet 11,4 8,6 8,8 13,8 9,7 47,7 421 3,04 1,433

Folletos/
vallas 6,4 13,1 16,4 9,7 3,8 50,6 421 2,83 1,125
publ.
Otros 93 69 95 1,7 ,5 722 421 2,18 1,022
medios
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Respecto de otros Medios de comunicacién menos tradicionales,
en la tabla 5.8, se observa que los encuestados reciben bastante
y mucha (23,5%) informacion a través de internet y en menor
frecuencia a través de vallas y folletos publicitarios y otros

medios de informacion.

Dos han sido las cuestiones encaminadas a valorar la implicacion
del ciudadano con la celebraciéon del Gran Premio de Europa de
Férmula Uno de Valencia. Por un lado hemos considerado la
ilusion personal que el ciudadano muestra con este
acontecimiento deportivo, y por otra parte, se ha estimado la
valoracion que hace el ciudadano de la ilusion que cree existir en
la sociedad valenciana, independientemente de que sea o0 no

compartida.

Tabla 5.9.- Ilusion personal por la celebracion del Gran Premio de

Europa de Férmula Uno en Valencia

Desv.
N Media Tipica

Nada
Poco
Bastante
Mucho

Grado de ilusion

personal QUe 416 27,6 242 6,7 421 1,9 ,962
tiene por el GPE

de F1

En la tabla 5.9 podemos observar que un 69,2% de los ciudadanos

de Valencia tienen ninguna o poca ilusion por este
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acontecimiento. En tanto para el 31,1% restante de encuestados
tiene bastante y mucha ilusion por la realizacion del evento

deportivo.

Respecto a como los encuestados perciben que el resto de la
sociedad se identifica con dicho acontecimiento deportivo,
independientemente de que compartan la opinion, un 64,7% de
los valencianos indican nada y poca identificacion, mientras que

para el 35,2 % estima que esta es bastante y mucha (Tabla 5.10).

Tabla 5.10.- Grado de identificacion de la sociedad valenciana con el

Gran Premio de Europa de Férmula Uno

g

© o § _8

2 S @ s Desv.

z o Q@ = N  Media Tipica
Grado de
identificacion de
la sociedad 17,6 47,1 28,3 6,9 420 2,25 ,823
valenciana con el
GPE de F1
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5.1.3.- Beneficios de la celebracion del Gran Premio

de Formula Uno en Valencia

Para conocer los principales beneficios de la celebracion del Gran
Premio de Foérmula Uno de Valencia, interrogamos a los
encuestados sobre la percepcion del grado en que el Gran Premio
de Formula Uno de Valencia va a beneficiar a las infraestructuras,
el turismo, las instalaciones deportivas, la economia, el empleo,

el urbanismo y la practica deportiva.

También se indago sobre la percepcion que se tiene frente a los
grupos que mas se beneficiarian con el evento, los ciudadanos,
los politicos, los deportistas, los medios de comunicacién, los

empresarios, los turistas o el comité organizador.

Para los valencianos, el sector que se vera mas beneficiado con la
realizacion del Gran Premio de Férmula Uno en la ciudad sera el
turismo. De este modo, el 76,9% (Tabla 5.11) de ellos cree que
este sector se beneficiara bastante y mucho. La economia
también se beneficiara bastante y mucho en opinion del 63,5% de
los valencianos. En esta misma linea, los encuestados manifiestan
que aspectos como el urbanismo e instalaciones deportivas
tendrian escaso beneficio, asi lo indica el 69% de los valencianos

que opina que tal grado de beneficio seria nada y poco.

Finalmente otros aspectos donde se pueden observar una
diferencia porcentual mas estrecha son en infraestructura

general, donde el 59,1% de los encuestados valoran como nada o
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poco los beneficios, versus el 40,8% que valora los beneficios
como bastante o mucho. De igual manera se puede observar en el
aspecto de empleo que un 55,6% de los consultados asegura que
hay escasos beneficios (nada o poco), mientras que el 44,4% cree

que habra bastante o mucho beneficio en este sector.

Por el contrario se puede observar como el 76% de los
encuestados considera que el grado de beneficio de la practica

deportiva es nada o poco (Tabla 5.11).

Tabla 5.11. Grado en que puede beneficiar la Formula Uno a Valencia

en distintos aspectos

g

(C o § .8

ks 8 2 S Desv.

= o @ = N Media  Tipica
Infraestructu ) 3 358 3 9,8 416 2,28 922
ra general
Urbanismo 27,9 41,4 238 67 415 2,09 884
Turismo 48 18,2 43,6 33,3 417 3,06  ,840
Economia 74 290 434 201 417 2,76 857
fractica 398 36,2 151 7,9 43 1,91 9%

eportiva

Instalaciones
deportivas 31,2 37,9 18,9 11,5 415 2,11 ,978

Empleo 8,6 47,0 35 9,4 417 2,45 ,780

Un acontecimiento deportivo de la magnitud y el impacto del
Gran Premio de Europa de Féormula Uno de Valencia tiene una
repercusion clara en varios sectores y estamentos, por esto, es

interesante conocer la opinion de la poblacion sobre cuales de
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estos estamentos y grupos pueden resultar mas beneficiados por

la celebracion de este evento.

En este sentido, en la tabla 5.12 se observa que en opinion
percibida por los valencianos, el Comité organizador (Valmor)
(82,7%), los empresarios (75,3), los grupos politicos (74,2%) y los
Medios de comunicacion (71,2%) se beneficiaran bastante y

mucho.

Segun los encuestados, los menos beneficiados (poco o nada
beneficiados) por la celebracion del evento serian los ciudadanos
(72,2%), los deportistas (42,8%) y los turistas (26,8%).

Tabla 5.12.- Grado de beneficio con el Gran Premio de Europa de

Formula Uno de los principales grupos y colectivos de personas

g o

© 5 o 3

T g & B o o Desv.

z a < @ = z N  Media Tipica
Ciudadanos 41,8 30,4 18,6 7,7 1,2 ,2 414 1,97 1,031
Grupos 19 53 175 359 38,3 1,2 418 4,07 993
politicos
Deportistas 21,3 21,5 21,5 19,3 143 2,2 414 2,90 1,421
Turistas 11,1 157 31,3 21,4 200 0,5 415 3,25 1,264
M.Comunic 4, 75 197 438 274 05 416 3,90 943
aclion
ComitéOrg 1,0 3,1 43 31,6 51,1 1,9 415 434 892
Empresario 36 53 444 380 373 1,4 416 4,04 1,054

Otro dato interesante es la percepcion que tienen los ciudadanos

sobre la complejidad de la organizacion de un evento de este
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tipo, la coordinacion entre las distintas administraciones y el
grado de preparacion de la ciudad para poder acoger un

acontecimiento de esta clase.

Como se puede observar en la tabla 5.13 un 71% de los
ciudadanos cree que la organizacion de este evento tiene
bastante y mucha dificultad mientras que para el 29% tiene

ninguna y poca dificultad.

Tabla 5.13.- Grado de dificultad que tiene la organizacion la Formula

Uno en Valencia

Desv.
N Media Tipica

Ninguna
Bastante
Mucha

Poca

Grado de dificultad

que  tienen la

organizacion del 5,5 23,5 43,9 27,1 417 2,93 ,850
GPE de la F1 de

Valencia

5.1.4.- Gestion y organizacion del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

Respecto al grado de preparacion que la ciudad posee ante la
celebracién del Gran Premio de Europa de Formula Uno en
Valencia, se ha analizado la percepcion de los ciudadanos frente
a ocho facetas distintas: el circuito de formula uno, los
restaurantes, la limpieza, los accesos, los alojamientos la

seguridad, la sanidad y el transporte publico.
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Al observar los datos de la tabla 5.14, se desprende que los
ciudadanos consideran que la ciudad se encuentra preparada para
albergar un evento deportivo de tal magnitud, asi lo manifiestan
el 81,8% de los entrevistados, que percibe que el grado de
preparacion de la ciudad en alojamientos es bastante y mucho, lo
siguen restauracion (76,1%), seguridad (69,6%) y transporte
publico (63,7%). En particular al consultar por el circuito de
Formula Uno, un 67,1% de las opiniones indican que el grado de
preparacion de este es bastante y mucho. Porcentajes algo mas
bajos se dan respecto a la preparacion de la ciudad en sanidad,
limpieza y accesos desde el exterior siendo valorados por los
encuestados con bastante y mucha preparacion con porcentajes

correspondientes a 61,8%, 56,5% y 56,6% respectivamente.

Tabla 5.14.- Grado de preparacion de la ciudad ante la celebracién del

Gran Premio de Europa de Formula Uno en distintos ambitos

© g
c ©

> ©

tEm § Z § Desv.

= o @ = N Media  Tipica
Circuito 6,0 269 48,1 19,0 416 2,80 813
Limpieza 8,4 351 457 10,8 416 2,59 ,793
Accesosdesde el 53 389 455 114 414 2,63 ,754
exterior
Alojamientos 1,9 16,2 56,0 258 414 3,06 ,704
Transporte 6,8 29,5 48,4 153 413 2,72 ,802
publico
Seguridad 48 255 554 142 415 2,79 ,740
Sanidad 6,5 31,6 478 140 415 2,69 ,790
Restauracion 53 18,6 494 267 415 2,98 ,816
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Otra informacion que fue consultada a los ciudadanos fue el
grado de responsabilidad de las personas e instituciones en el
éxito de la celebracién del Gran Premio de Europa de Formula

Uno de Valencia.

Los ciudadanos han considerado como bastante o mucho el grado
de responsabilidad en éxito del evento, a la organizacién (93,3%),
a los Medios de comunicacion (87,4%) y a las instituciones
publicas (83,8%). A continuacion, bajando en percepcion, el
62,1% de los consultados considera que los deportistas tienen
bastante o mucha responsabilidad. Por el contrario el 73,4% los
entrevistados han indicado que el grado de responsabilidad en el
éxito del GPE de Formula Uno, por parte de los ciudadanos es

poca o ninguna. (Tabla 5.15).

Tabla 5.15.- Grado de responsabilidad de grupos e instituciones en el

éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia

%n § % {::‘s' Desv.

z o @ = N Media  Tipica
Ciudadanos 350 384 20,4 62 417 1,98 897
Inst. pablicas 36 12,6 47,5 363 419 3,16 779
M. Comunicacion 47 11,0 49,9 37,5 419 3,23 ,706
La organizacion 5 62 360 57,3 417 3,50  ,636
Deportistas 11,5 26,4 350 27,1 417 2,78 974

En la tabla 5.16, podemos ver los datos correspondientes a la

percepcion que tienen los ciudadanos respecto al grado de
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utilizacion que tendria el circuito de Formula Uno después de la
celebracion del Gran Premio de Europa, un porcentaje de 84,1%
de los encuestados, considera que el grado de utilizacion sera
ninguna y poco. En cambio sélo el 15,9% de encuestados otorga
bastante o mucho grado de utilizacion del circuito después del

evento.

Tabla 5.16.- Grado de utilizacion del circuito después de la celebracion

del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de Valencia

Desv.
N Media  Tipica

Ninguna
Bastante
Mucha

Poca

Grado de
utilizacion del
circuito

después de la 52,5 31,6 11,6 4,3 415 1,68 ,844

celebracién del
GPE de F1.

5.1.5.- Habitos deportivos de los valencianos

En la encuesta también se ha preguntado sobre el interés que los
ciudadanos tienen por el deporte. En términos generales el 68%
dice tener bastante y mucho interés personal por el deporte, en

cambio el 32% tiene poco y nada de interés (Tabla 5.17).
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Tabla 5.17.- Grado de interés personal por el deporte

[O]
R
O O
- § o 5 Desv.
=z o @ 2 N Media  Tipica
Grado de interés 53 267 335 345 415 297 908

personal por el deporte

Al preguntar abiertamente sobre el tipo de practica deportiva o
actividad fisica que realizan los valencianos, segun podemos
observar en la tabla 5.18, un 18,1% asegurd no realizar ningun
tipo de actividad fisica o deporte. En relacion a quienes si
realizan, se destaca entre todas las modalidades que los
encuestados indicaron, que un 16,6% afirma que el futbol es el
deporte mas practicado, seguido a este con un 13,5% caminar
(andar) y debajo destacan dentro de la diversidad de las
respuestas (al ser una pregunta abierta) modalidades como el
ciclismo/ciclismo recreativo (10,2%), natacion (8,1%) vy

Footing/correr (7,1%).
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Tabla 5.18.- Deportes y Actividad Fisica realizada por los habitantes de

Valencia
n Porcentaje porcentaje acumulado

Ninguno 76 18,1 18,1

Fatbol 70 16.6 34,7
Natacion 34 8.1 42,8
Baloncesto 11 2,6 45,4
Pelota Valenciana 1 2 45,6
Snowboard 2 5 46,1

Footina/Correr 30 7.1 53,2
Andar/Caminar 57 13,5 66,7
Senderismo 8 1,9 68,6
Tenis 11 2,6 71,3

Fitness 4 1,0 72,2
Ciclismo/Ciclismo recreativo 43 10,2 82,4
Spinning 5 1,2 83,6
Tenis de mesa 2 5 84,1

Gimnasia 9 2.1 86,2
Ruaby 5 1,2 87.4
Artes marciales 7 1,7 89,1

Relajacion Taichi/Yoga/Reiki 3 v 89,8
Piragiismo 1 2 90,0
Atletismo 5 1,2 91,2
Balonmano 4 1,0 92,2
Padel 3 Vi 92,9
Judo 2 5 93,3
Hockey 7 1,7 95,0
Esqui 2 ,5 95,5
Gimnasia Aerébica 6 1,4 96,9
Musculacién 4 1,0 97.9
Escalada 3 v 98,6
Boxeo 2 ,5 99,0
Voleibol 3 Vi 99,8
Golf 1 ,2 100,0

Total 421 100,0
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Como se puede apreciar en la tabla 5.19 los valencianos practican
deporte o actividad fisica con bastante frecuencia. El 50% afirma
hacerlo tres o mas veces por semana. Un 29,9% una o dos veces
por semana y un 13,7% asegura hacerlo con menos frecuencia o

solo en vacaciones.

Tabla 5.19.- Frecuencia de la practica Deportiva y Actividad Fisica de

los habitantes de Valencia

Desv.
N Media Tipica

3 0 mas por semana
Una o dos por semana
Una o dos al mes
Menos frecuencia
Solo en vacaciones

Frecuencia de
la practica
deportiva y de 50,0 29,9 6,3 8,1 5,6 3% 1,89 1,176
actividad fisica

También ha sido interesante consultar por el lugar donde realizan
habitualmente la practica deportiva o de actividad fisica los
valencianos, considerando la gran oferta de espacios publicos e

instalaciones deportivas existentes en la ciudad.

El 36,9% de los consultados asegura realizar su practica en
espacios publicos. A continuacién lo sigue un 36,3% que afirma

hacerlo en instalaciones publicas abiertas, mientras que un 17,5%
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dice hacerlo en instalaciones de un club o gimnasio privado
(Tabla 5.20).

Tabla 5.20.- Tipo de instalacion deportiva utilizada habitualmente por

los habitantes de Valencia

(]
© (%]
o o 8
@ < )
[%) C Q 3
8 E o o
s ¥ 5 &
2 o 3 @ ®
%) = [7,) Q0 ©
Q S s . © o
o
2 5_ 88 ¢ S
s g3 3§ & &
2 52 B2 = - Desv.
Pt c < Pt C C c i L.
= -2 =9 uw - N Media Tipica
Tipo de
instalacion
utilizada ara
la prégica 36,9 175 37 363 56 35 256 1433
deportiva

Finalizando con el apartado de habitos deportivos se ha
preguntado a la muestra si cree que hay que pagar por practicar
deporte. Como se detalla en la tabla 5.21, el 43,4% considera que
no hay que pagar por practicar deporte, un 42,9% afirma que si
hay que pagar en algunos casos, mientras que un 11,3% cree que
si hay que pagar por practicar deporte en la mayoria o en todos

los casos.
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Tabla 5.21.- Opinion sobre el pago por la practica del deporte
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N o o Desv.

n v = n =z N Media  Tipica
Considera
adecuado agar
Sor O aetien 24 113 429 434 415 327 755
deporte

Hemos considerado de interés conocer los habitos como
espectador de deporte tanto en directo como a través de la
television, con el fin de obtener datos sobre la demanda
potencial que tienen este tipo de eventos deportivos. También se
preguntd por la disposicion a pagar por ver deporte espectaculo
en directo y por la asistencia al Gran Premio de Valencia de

Formula Uno.

De los datos que se observan en la tabla 5.22, se destaca como el
46,6% de los valencianos afirman asistir a eventos deportivos de
manera esporadica sélo cuando se trata de grandes eventos. Por
otra parte un 34,4% afirma no haber asistido nunca como
espectador a un evento en directo. Un 15,5% afirma asistir entre

dos a tres veces por semana.

En cuanto a habitos como espectador a través de la television, el

36,6% de los encuestados Unicamente lo sigue por este medio
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cuando se trata de un gran evento deportivo (esporadicamente).
El 30,5% ve deporte por la television al menos dos o tres veces
por semana, en tanto que un considerable 21,1% asegura ver

diariamente espectaculos deportivos por la television.

Tabla 5.22.- Habitos como espectador de deporte en directo y por

television

(o]
c
(o]
£
RS-
. ¢
© () ~(© o]
‘C > ’5 (@]
8 el =3 S Desv.
e ~ w z N Media  Tipica
Suele ver
espectaculos
Gevortivos | 35 155 466 344 401 312 791

en directo

Suele ver

espectaculos

deportivos 21,1 30,5 36,6 11,8 401 2,39 ,948
por

television

También se ha analizado la disposicion de los valencianos a pagar
por ver un espectaculo deportivo en directo. Los datos indican
que son mayoria los que consideran adecuado pagar por asistir a
un espectaculo deportivo (60,4%). En cambio, el 39,6% considera

que no es adecuado pagar por ello (Tabla 5.23).
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Tabla 5.23.- Opinion sobre si es adecuado pagar por ver deporte

espectaculo en directo

Si No N Media D. Tipica
Considera
adecuado pagar
por ver deporte 60,4 39,6 417 1,40 ,490
espectaculo en
directo

Finalmente se ha preguntado a los encuestados si piensan asistir a
al Gran Premio de Europa de Formula Uno en Valencia. Ante esta
cuestion, una amplia mayoria (83,3%) afirma que no asistira al
evento. Mientras que el 16,7% de los consultados aseguran que si

lo haran. Esta informacion la recoge la tabla 5.24.

Tabla 5.24.- Opinion sobre si piensa asistir al Gran Premio de Férmula

Uno de Valencia

Si No N Media  D. Tipica

Piensa asistir al GPE
de Férmula Uno de 16,7 83,3 418 1,83 ,374
Valencia

5.2.- Andlisis de las diferencias en funcion del
sexo

Para el analisis de grupos segin el sexo, se han utilizado dos
pruebas estadisticas: el Chi-cuadrado de Pearson para aquellas
variables de tipo dicotomicas o nominales, y la prueba de T-

Student para las variables de tipo ordinal. El objetivo de ambas
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pruebas es establecer si existen o no diferencias estadisticamente

significativas entre los grupos para hombres y mujeres.

5.2.1.- Conocimiento e identificacion con la Formula

Uno

Para la primera pregunta del cuestionario: ;Qué es el Gran
Premio de Europa de Formula Uno? No se han encontrado
diferencias estadisticamente significativas entre la opinion de

hombres y mujeres de la muestra (Tabla 5.25).

Tabla 5.25.- Identificacion del Gran Premio de Europa de Férmula Uno

como evento, segun el sexo

(%) Frecuencia por grupo
Hombres Mujeres X2 Sig.
Qué cree que es el GP 94,9 96,2
de Formula Uno
,435 ,510
Otras respuestas 5,1 3,8
Alternativa de respuesta: 1 Un certamen musical

2 Una semana cultural
3 Una competicion deportiva internacional
4 Un programa de television

En la tabla 5.26, podemos observar los valores de la frecuencia
observada para la pregunta ;Quién cree Ud. que puede participar
en la Formula Uno?. En este item se ha hallado diferencias
significativas entre ambos grupos (Sig.=,000). Segun los datos los
hombres tienen mayor conocimiento que las mujeres frente a

esta cuestion.
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Tabla 5.26.- Conocimiento sobre quienes participan en la Formula Uno

segun el sexo

(%) Frecuencia por grupo

Hombres Mujeres X2 Sig.
Escuderias 85,5 65,2
23,767 ,000%**
Otras respuestas 14,5 34,8

*** Significacion al nivel < 0,001

Alternativa de respuesta:

1 Escuderias

2 Paises de todo el mundo
3 Selecciones de pilotos

4 Paises europeos

En el item que mide el conocimiento de paises donde se celebran

Grandes Premios de Formula Uno. Se han encontrado diferencias

significativas entre hombres y mujeres en 5 de los 10 paises que

se han consultado. China (Sig.=,036), Argentina (Sig.=,004), Suiza
(Sig.=,000), Islandia (Sig.= ,004) y Marruecos (Sig.=,001).

Tabla 5.27.- Conocimiento sobre paises donde se celebran Grandes
Premios de Formula Uno segln el sexo

(%) Frecuencia por grupo

Hombres Mujeres x2 Sig.
Si 94,9 93,6

Australia ,243 ,622
No 5,1 6,4
Si 72,7 71,2

LEJSt%dOS 079 779
niaos No 27,3 28,8
Si 80,1 69,6

China 4,389 ,036*
No 19,9 30,4
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Argentina

Espafia

Suiza

Brasil

Islandia

Italia

Marruecos

*Significacion al nivel < 0,05
** Significacion al nivel < 0,01
*** Significacion al nivel < 0,001

Si
No
Si
No
Si
No
Si
No
Si
No
Si
No
Si
No

Continuacion Tabla 5.27

9,0
91,0
98,7

1,3
18,1
81,9
92,4

7,6

8,0
92,0
94,2

5,8

2,8
97,2

21,7
78,3
100

51,1
48,9
89,9
10,1
21,0
79,0
96,6
3,4

13,5
86,5

8,260

2,313

29,212

,639

8,385

1,043

11,855

,004*

,128

,000***

,424

,004**

,307

’001 k%

5.2.2.- Importancia e impacto del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

No se han encontrado diferencias estadisticamente significativas

entre los grupos para en el grado de importancia otorgado a la

Formula Uno en los niveles: social, deportivo y econdomico. (Ver

tabla 5.28)
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Tabla 5.28.- Importancia social, deportiva y economica de la Formula

Uno segln sexo

Media por grupo
Hombres Mujeres F Sig.
Nivel social 2,87 2,63 3,109 ,079
Nivel deportivo 3,51 3,51 ,000 ,986
Nivel econémico 3,33 3,18 1,068 ,302
Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

Como observamos en la tabla 5.29, los datos referentes al

impacto a nivel territorial del evento, solo se ha encontrado

diferencias significativas entre grupos en el nivel local. Los

hombres tienden a otorgan mayor impacto o repercusion que las

mujeres en el nivel sefalado.

Tabla 5.29.- Impacto local, autondmico, estatal e internacional de la

Formula Uno segun el sexo

Media por grupo

Hombres  Mujeres F Sig.
Nivel local 3,70 3,39 6,185 ,013*
Nivel autonémico 3,65 3,49 1,649 ,200
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Continuacion Tabla 5.29

Nivel estatal 3,30 3,19 ,785 ,376
Nivel Internacional 3,49 3,53 ,123 ,726
* Significacion al nivel < 0,05
Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

Respecto a la pregunta nimero 6 del cuestionario que mide el
grado de conocimiento sobre el evento, se ha hallado diferencias
estadisticamente significativas (Sig.=,000) entre el grupo de
hombres y mujeres de la muestra. Segin las medias observadas,
el grupo de hombres tendria un mayor grado de conocimiento que

las mujeres respecto al Gran Premio de Férmula Uno de Valencia.

Tabla 5.30.- Grado de conocimiento y/o informacion del Gran Premio

de Europa de Formula Uno de Valencia segln el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.

Grado de conocimiento
que se tiene sobre el GPE 3,16 2,45 43,270 ,000%**

de Formula Uno
*** Significacion al nivel < 0,001
Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

No se han encontrado diferencias significativas entre los grupos

para el item que mide la frecuencia con que se reciben noticias
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relacionadas con el Gran Premio de Europa de Formula Uno de
Valencia (Tabla 5.31).

Tabla 5.31.- Frecuencia con la que recibe noticias relacionadas con el

Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el sexo

Media por grupo
Hombres Mujeres F Sig.

Frecuencia con que recibe
noticias relacionadas con el
Gran Premio de Formula Uno
de Valencia
Escala de respuesta: 1 Diariamente
2 Cada dos o tres dias
3 Semanalmente
4 Cada dos semanas
5 Menos frecuencia

3,87 4,13 3,620 ,058

En cambio, en el item 6c del cuestionario, se aprecian diferencias
significativas entre sexos en el medio de informacion
correspondiente a prensa nacional (Sig.=,047): los hombres
indican recibir mayor cantidad de informacion que las mujeres

por este vehiculo informativo.

No se han encontrado diferencias significativas entre hombres y
mujeres en los datos correspondientes a los siete medios de

informacion restantes. (Tabla 5.32)
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Tabla 5.32.- Fuente y Cantidad de informacion recibida relacionada

con el Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el

sexo
Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Prensa local 3,19 2,88 3,680 ,056
Prensa nacional 3,08 2,76 4,003 ,047*
Radio 2,71 2,73 ,020 ,888
Television local 3,25 3,29 ,058 ,810
Tv autonémica/nacional 3,49 3,39 ,534 ,465
Internet 3,08 2,96 ,333 ,564
Folletos y vallas 2,80 2,86 162 688
publicitarias
Otros Medios 2,10 2,29 ,910 ,342
* Significacion al nivel < 0,05
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

En la tabla 5.33, que representa los datos referidos a la ilusion
por la celebracion de la Formula Uno, observamos diferencias
significativas (Sig.=,000) en funcion del género. Segun este valor
los hombres tienen mas ilusion que las mujeres por la celebracion

de la Formula Uno en Valencia.
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Tabla 5.33.- Ilusion personal por la celebracion del Gran Premio de

Europa de Férmula Uno en Valencia segln el sexo

Media por grupo

Hombres  Mujeres F Sig.
Grado de ilusién personal
or la celebracién del GPE
P - 2,13 1,74 17,760 ,000%**
de Férmula uUno en
Valencia.
*** Significacion al nivel < 0,001
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Bastante
4 Mucho

No se ha encontrado diferencias estadisticamente significativas
entre hombres y mujeres respecto a la percepcion del grado de
identificacion de la sociedad valenciana con el Gran Premio de
Formula Uno (Tabla 5.34).

Tabla 5.34.- Grado de identificacion de la sociedad Valenciana con el

Gran Premio de Europa de Férmula Uno segun el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Grado de identificacion
de la sociedad |, 55 2,21 /578 447
valenciana con el GPE
de Formula Uno.
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Bastante
4 Mucho
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5.2.3.- Beneficios de la celebracion del Gran Premio

de Formula Uno en Valencia

En la pregunta 9 del cuestionario sobre la percepcion en que la
Formula Uno puede beneficiar en distintos aspectos a la ciudad
de Valencia, solo se ha encontrado diferencias significativas entre
géneros, en el aspecto de practica deportiva (Sig.=,003). El grado
de beneficio de la practica deportiva es mejor valorado por
mujeres que hombres. Para el resto de aspectos que se ha

indagado no se han encontrado diferencias determinantes.

Tabla 5.35.- Grado en que puede beneficiar la Formula Uno a Valencia

en distintos aspectos segun el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Infraestructura general 2,25 2,32 ,577 ,448
Turismo 3,03 3,08 ,339 ,560
Instalaciones deportivas 2,03 2,21 3,432 ,065
Préactica deportiva 1,79 2,07 9,150 ,003*
Economia 2,76 2,77 ,003 ,959
Empleo 2,40 2,52 2,696 ,101
Urbanismo 2,08 2,11 ,105 ,746
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Bastante
4 Mucho
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En la tabla 5.36, donde se indican los datos referidos a
beneficiarios principales, se ha encontrado una diferencia
significativa entre sexos (Sig.= ,002): que se refiere a los
deportistas como beneficiarios principales del Gran Premio de
Formula Uno de Valencia. El grupo de mujeres otorga mayor

grado de beneficio que el grupo de hombres.

Tabla 5.36.- Grado de beneficio con el Gran Premio de Formula Uno de

los principales grupos y colectivos de personas segun el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Los ciudadanos/as 1,97 1,95 ,022 ,883
Los grupos politicos 4,02 4,08 ,453 ,501
Los deportistas 2,65 3,07 9,457 ,002**
Los Medios de 3,94 3,83 1,416 235
comunicacion
El comité organizador 4,34 4,01 ,564 ,453
Los empresarios 4,01 4,02 ,001 ,970
Los turistas 3,29 3,18 ,783 ,377
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho
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5.2.4.- Gestion y organizacion del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

En cuanto a la percepcion del grado de dificultad que perciben
los consultados respecto a la organizacion de la Formula Uno en
Valencia, (Tabla 5.37) se han  hallado diferencias
estadisticamente significativas en funcién del sexo (Sig.=,006), ya
que los hombres (cuya media es de 3,03) otorgan un mayor grado
de dificultad en la organizacion del evento frente a las mujeres
(media=2,80).

Tabla 5.37.- Grado de dificultad que tiene la organizacion la Formula

Uno en Valencia segun el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.

Percepcion del grado de
dificultad que tiene sobre
la organizacioén del GPE de
Formula Uno
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha

3,03 2,80 7,489 ,006**

En relacion con la percepcion del grado de preparacion de la
ciudad, no se han encontrado diferencias entre sexo respecto a
una serie de ambitos considerados importantes a la hora acoger
un evento de la magnitud como es la Formula Uno. Solo en el
ambito, correspondiente al circuito de Formula Uno se ha

encontrado diferencias significativas (Sig.= ,009) entre ambos
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sexos. El grupo de mujeres otorga mayor grado de preparacion

del circuito con una media de 2,92 aproximandose en la escala de

respuesta al 3 (bastante).

Tabla 5.38.- Grado de preparacion de la ciudad ante la celebracién del

Gran Premio de Europa de Formula Uno en distintos ambitos segun el

sexo
Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Circuito Férmula Uno 2,71 2,92 6,925 ,009**
Limpieza 2,56 2,62 ,525 ,469
Accesos desde el 2,57 2,70 3,419 ,065
exterior
Alojamientos 3,04 3,08 ,252 ,616
Transporte publico 2.72 2,73 011 917
urbano
Seguridad 2,81 2,76 ,457 ,500
Sanidad 2,68 2,71 ,100 ,752
Restauracion 3,03 2,91 2,357 ,125
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha

En la tabla 5.39 observamos las medias de

la percepcion que

tienen ambos sexos respecto a la responsabilidad de diferentes

grupos e instituciones en el éxito del evento. Se han encontrado

diferencias estadisticamente significativas entre ellos para la

percepcion de responsabilidad de los ciudadanos/as y los
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deportistas (Sig.=,003). En este sentido el grupo de mujeres
(media=1,83) otorga menos responsabilidad a los ciudadanos que
el grupo de hombres (media=2,09). También se ha encontrado
diferencias significativas entre los sexos (Sig.=,003) en la
responsabilidad otorgada a los deportistas, grupo de hombres
(media=2,65) asigna menos responsabilidad, mientras que en el

grupo de mujeres (media = 2,93) esta percepcion es mayor.

Tabla 5.39.- Grado de responsabilidad de grupos e instituciones en el

éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el

sexo
Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Ciudadanos/as 2,09 1,83 8,999 ,003**
Instituciones publicas 3,17 3,16 ,027 ,870
Medios de comunicacion 3,28 3,17 2,622 ,106
La organizacion 3,46 3,56 2,554 , 111
Los deportistas 2,65 2,93 8,688 ,003**
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha

En relacion al uso del circuito de Formula Uno después de la
celebracion del evento, no se han encontrado diferencias

significativas entre grupos (Tabla 5.40).
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Tabla 5.40.- Grado de utilizacién del circuito después de la celebracion

del Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segln el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.

Grado de utilizacion que tendréa
el circuito después de Ila
celebracion del GPE de Férmula
Uno de Valencia
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca

3 Bastante
4 Mucha

1,61 1,77 3,718  ,055

5.2.5.- Habitos deportivos de los habitantes de

Valencia

A partir de los datos que se presentan a continuacion en la tabla
5.41, se establece que hay diferencias significativas entre
hombres y mujeres (Sig.= ,000), respecto al interés personal por
el deporte. El grupo de hombres evidencia tener mayor interés
por el deporte (media = 3,25) que el grupo de mujeres (media =
2,61).

Tabla 5.41.- Grado de interés personal por deporte de los habitantes

de Valencia segln el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres F Sig.
Grado de interés por el 3,25 2,61 58,344 ,000**
deporte
*** Significacion al nivel < 0,001
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha
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En los datos expuestos sobre el tipo de practica deportiva (Tabla
5.42), se han hallado diferencias significativas entre los grupos de
sexos (Sig.=,000). Segun las frecuencias, se establece que los
hombres (28,8%) practican mas futbol que las mujeres (5,4%). Por
el contrario la actividad “caminar” es mas realizada por el grupo
de mujeres (21,1%), mientras que en el grupo de hombres es
menor (10,4%). Los valores para quienes no practican ninguna

actividad o deporte se ubican en frecuencias similares.

Tabla 5.42.- Deportes y Actividad Fisica realizada por los habitantes de

Valencia segln sexo

(%) Frecuencia por
grupo

Hombres Mujeres X2 Sig.
No practica 20,3 19,9
Futbol 28,8 5,4
Natacion 6,6 12,0
Correr 7,5 8,4 39,534 ,000***
Caminar 10,4 21,1
Ciclismo/ciclismo recreativo 9,4 13,9
Otros deportes 17,0 19,3

*** Significacion al nivel < 0,001

Como se observa en la tabla 5.43, se han encontrado diferencias
significativas en la frecuencia de la practica (Sig.= ,027). Segun

las medias observadas, los hombres tienen mayor frecuencia
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(media =1,78), en tanto, las mujeres menor (media=2,04), de ahi

la existencia de diferencias significativas.

Tabla 5.43.- Frecuencia de la practica Deportiva y Actividad Fisica de

los habitantes de Valencia segun el sexo

Media por grupo
Hombres  Mujeres

Frc,ecu_enmade la | 1,78 2,04 | 4,906 ,027*
practica deportiva

* Significacion al nivel < 0,05

Escala de respuesta: 1 Tres 0 mas por semana
2 Una o dos por semana
3 Una o dos al mes
4 Menos frecuencia
5 Sélo en vacaciones

F Sig.

En la tabla 5.44, se distinguen los datos correspondientes a las
frecuencias de el tipo de instalacion utilizada habitualmente para
la practica deportiva por sexos, habiéndose encontrado
diferencias significativas entre estos (Sig.=,016). El grupo de
hombres (44,8%) utiliza instalaciones publicas de forma
significativamente superior, al grupo de mujeres (27,3%). Por el
contrario, el grupo de mujeres (41,6%) hace uso importante de
lugares publicos abiertos, en comparacion con el grupo de
hombres (32%).

Tabla 5.44.- Tipo de instalacion deportiva utilizada habitualmente por

los habitantes de Valencia segun el sexo

(%) Frecuencia por
grupo
Hombres Mujeres x2 Sig.

Instalaciones publicas 44,8 27,3
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Continuacion Tabla 5.44

Instalapmne§ - 16,0 19,3

club/gimnasio privado

Instal~aC|ones centro de 3,1 43 12,223 016*
ensefianza

Lugares abiertos publicos 32,0 41,6

En la propia casa 4.1 7,5

* Significacion al nivel < 0,05

Respecto a la disposicion a pagar por practicar deporte (Tabla
5.45), no se han encontrado diferencias significativas entre los

grupos.

Tabla 5.45.- Opinion sobre el pago por la practica del deporte segun el

sexo
(%) Frecuencia por grupo
Hombres Mujeres X2 Sig.
Si, en todos los casos 2,6 2,2
e B
,486 ,922
Si, en algunos casos 43,1 42,6
No 42,2 44 8

En la tabla 5.46 podemos observar los datos de la variable que
mide los habitos como espectador. Se han encontrado diferencias
significativas entre ambos sexos (Sig.= ,016) en relacion a la
frecuencia con que se ven espectaculos deportivos por television.
En este caso el grupo de hombres (media = 2,81) lo hacen con

mayor frecuencia que el de mujeres (media = 3,06).
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Tabla 5.46.- Habitos como espectador de deporte en directo y por

television segln el sexo

Media por grupo

Hombres  Mujeres F Sig.
Suele _ver es_pectaculos 2,86 2,60 3,734 054
deportivos en directo
Suele ver espectaculos 2,81 3,06 5,834 016*

deportivos por television

* Significacion al nivel < 0,05

Escala de respuesta: 1 Nunca
2 Diariamente
3 2-3 veces por semana
4 Esporadicamente

En relacién a la cuestion si es adecuado pagar por ver deporte
espectaculo en directo, no se han hallado diferencias

estadisticamente significativas entre grupos (Tabla 5.47).

Tabla 5.47.- Opinion sobre de si es adecuado pagar por ver deporte

espectaculo en directo segun el sexo

(%) Frecuencia por grupo

Hombres Mujeres X2 Sig.

Si 60,7 60,1
,014 ,905

No 39,3 39,9

En cuanto a los datos que observamos en la tabla 5.48, sobre la

asistencia al GP de Formula Uno en Valencia, si han hallado
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diferencias significativas entre sexos (Sig.=,010). Segun los datos

considerados asistirian mas hombres que mujeres al evento.

Tabla 5.48.- Opinion sobre si piensa asistir al Gran Premio de Férmula

Uno de Valencia segln el sexo

(%) Frecuencia por grupo

Hombres Mujeres x2 Sig.
Si 20,9 11,4
6,706 ,010**
No 79,1 88,6

** Significacion al nivel < 0,01

5.3.- Analisis de diferencias en funciéon de la
edad

5.3.1.-Conocimiento e identificacion con la Formula

uno

En relaciéon al conocimiento que la muestra tiene respecto a la
actuacion con que los ciudadanos identifican al Gran Premio de
Europa de Formula Uno, no se han encontrado diferencias
significativas entre grupos de edad. Como observamos en la tabla
5.49, los valores correspondientes a las frecuencias en la

respuesta de cada grupo indican porcentajes semejantes.
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Tabla 5.49.- Identificacion del Gran Premio de Europa de Férmula Uno

como evento segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad

15-24 25-34 35-49  50-65 X2 Sig.

Competicion

deportiva 96,2 95,7 94,2 96,3
internacional ,692 875
Otras respuestas 3,8 4,3 5,8 3,8

Alternativa de respuesta: 1 Un certamen musical

2 Una semana cultural
3 Una competicion deportiva internacional
4 Un programa de television

Como observamos en la tabla 5.50, no se han hallado diferencias
estadisticamente significativas entre grupos de edad en cuanto al
conocimiento de las unidades participantes de la Formula Uno.
Sin embargo, como se observa en la tabla, los grupos de edades
centrales (25-34 y 35-49) son los que indican tener mayor
conocimiento en este aspecto, en comparacion con los otros dos

grupos de los extremos.

Tabla 5.50.- Conocimiento sobre quienes participan en la Formula Uno

segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 X2 Sig.
Escuderias 70,5 84,9 74,2 73,8
ot 7,758 ,051
ras 29,5 15,1 25,8 26,3
respuestas
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Alternativa de respuesta: 1 Escuderias
2 Paises de todo el mundo
3 Selecciones de pilotos
4 Paises europeos

Los datos de la tabla 5.51, corresponden al item del cuestionario
sobre conocimiento de paises que celebran Grandes Premios de
Formula Uno. Aqui se han encontrado diferencias significativas
entre grupos de edad para dos paises consultados Islandia y Suiza

(Sig.=,004 y Sig.=,001 respectivamente).

Tabla 5.51.- Conocimiento sobre paises donde se celebran Grandes

Premios de Formula Uno segln el grupo de edad

(%) por grupos de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 | x2 Sig.
Australia Z‘O 918’%5 936?73 963:’91 ??:; 7,464 058
aw B8 F B B2
e | B0 Z OB B | s ae
Argentina > 996,82 ;;; ;22 ;g; 4522 210
esparia 5 | 100 9?7’3 100,0 927”64 5,031,170
N TR ST e
Brasil o ?g:g 963, 2 972,’82 ?gg 1,478 687
islandia > %’g ;;;2 981’,82 927”55 13,515 ,004*
talia o 927”73’ 972”28 937”00 963”19 2,988 393
Marruecos ,S\lio ;8:; 952,46 964’00 945”19 2,349 ,503

** Significacion al nivel < 0,01
*** Significacion al nivel < 0,001
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5.3.2.- Importancia e impacto del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

Respecto a la cuestion que mide el grado de importancia personal
que tiene la Formula Uno a nivel social, deportivo y economico,
como observamos en la tabla 5.52, no se han encontrado
diferencias significativas entre grupos para los niveles social y
deportivo. Sin embargo, si se ha hallado diferencias significativas
entre grupos de edad para la importancia a nivel economico
(Sig.=,029), como se puede observar en la tabla. El grupo que
otorga mayor importancia al nivel economico es el de 15-24 anos
(media = 3,48).

Tabla 5.52.- Importancia social, deportiva y economica de la Formula

Uno segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34  35-49 50-65 F Sig.
Nivel social 2,69 2,78 2,88 2,57 ,904 ,439
Nivel deportivo 3,47 3,40 3,62 3,57 ,685 ,562

Nivel econémico | 3,48 3,40 3,25 2,82 3,034 ,029*

* Significacion al nivel < 0,05

Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho
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En cuanto al impacto o repercusion que tiene la Formula Uno en
los niveles territoriales solo se han hallado diferencias
significativas entre grupos para el nivel “Comunidad Valenciana”
(autonémico) (Sig.=,010). Aunque la disminucion de la media por
grupos en este nivel no es lineal, el grupo mas adulto de 50-65
anos percibe que el impacto o repercusion es menor que en

opinién de los otros 3 grupos de edad mas joven.

Tabla 5.53.- Impacto local, autonoémico, estatal e internacional de la

Formula Uno segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.
Nivel local 3,58 3,55 3,70 3,34 1,256 ,289
Nivel autonomico 3,76 3,51 3,78 3,24 3,834 ,010*
Nivel estatal 3,36 3,28 3,29 3,03 1,061 ,365

Nivel internacional 3,58 3,57 3,53 3,29 ,934 ,424

** Significacion al nivel < 0,01

Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

En relacion al grado de conocimiento que se tiene sobre el Gran
Premio de Formula Uno de Valencia, segin los valores que
observados en la tabla 5.54, no se han encontrado diferencias

estadisticamente significativas entre los grupos de la muestra. No
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obstante, existe una tendencia a la alza de la media por grupo a
medida que aumenta de edad, la media del grupo mas adulto se

acerca al valor 3 de la escala de respuesta.

Tabla 5.54.- Grado de conocimiento y/o informacion del Gran Premio

de Europa de Formula Uno de Valencia segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Grado de conocimiento
y/o informacion  que
tiene del Gran Premio de | 2,78 2,82 2,84 2,94 ,270  ,847
Europa de Férmula Uno

de Valencia
Escala de respuesta: 1 Ninguno
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

Siguiendo el analisis del bloque del cuestionario referente a
informacion, los datos de la tabla 5.55, que hacen mencion a la
frecuencia con que se reciben noticias vinculadas al evento, no
han reportado diferencias significativas entre grupos de edad.
Como se puede distinguir, las medias por grupo muestran una
tendencia a disminucion lineal a medida que se produce un

aumento de edad.
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Tabla 5.55.- Frecuencia con la que recibe noticias relacionadas con el
Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el grupo de
edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Frecuencia con que
recibe noticias
relacionadas con el Gran | 4,20 3,98 3,91 3,81 1,154 327
Premio de Europa de
Férmula Uno de Valencia

Escala de respuesta: 1 Diariamente
2 Cada dos o tres dias
3 Semanalmente
4 Cada dos semanas
5 Menos frecuencia

En relacion con la cantidad de informacion recibida sobre el
evento y el medio a través del cual la reciben si, se han hallado
diferencias significativas para las siguientes fuentes de
informacion: prensa local (Sig.=,006), radio (Sig.=,041) vy
television autondémica/nacional (Sig.=,012). En este sentido,
como observamos en la tabla 5.56 a medida que aumenta la edad
existe un aumento significativo de la cantidad de informacion

recibida a través de estos tres medios de informacion.
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Tabla 5.56.- Fuente y Cantidad de informacion recibida relacionada

con el Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el

grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.
Prensa local 2,70 2,92 3,37 3,40 4,272 ,006**
Prensa nacional 2,78 2,92 3,08 3,10 ,746 ,526
Radio 2,39 2,63 2,85 3,13 2,794  ,041*
Television local 3,28 3,22 3,27 3,35 ,096 ,962
Television
autonémica/nac 3,16 3,34 3,64 3,76 3,721 ,012*
ional
Internet 3,45 3,04 2,80 2,68 2,495 061
Folletosy vallas | 5 g5 5 g6 3,02 2,84 | 1,151,330
publicitarias
Otros Medios 2,03 2,27 2,09 2,33 ,512 ,675
* Significacion al nivel < 0,05
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
4 Bastante
5 Mucho

En relacion al grado de ilusion personal sobre el Gran Premio de

Formula Uno de Valencia, seglin los datos que observamos en la

tabla 5.57, no se han encontrado diferencias significativas entre

grupos.
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Tabla 5.57.- Ilusion personal por la celebracion del Gran Premio de

Europa de Férmula Uno en Valencia segln el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.
Grado de ilusién personal
por la celebracion del
GPE de Férmula Uno en 1,96 1,91 1,96 2,06 ,402 751
Valencia
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Bastante
4 Mucho

Segun los datos, que se advierte en la tabla 5.58, no se han

encontrado diferencias significativas entre grupos sobre el grado

de ilusion con que identifica la sociedad valencia con el Gran

Premio de Formula Uno.

Tabla 5.58.- Grado de identificacion de la sociedad Valenciana con el

Gran Premio de Europa de Formula Uno segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Grado de identificacion
de ~ la sociedad| ;.. 5419 23 220 | 1,079 358
valenciana con el GPE
de F1.
Escala de respuesta: 1 Nada

2 Poco

3 Bastante

4 Mucho
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5.3.3.- Beneficios de la celebracion del Gran Premio

de Formula Uno en Valencia

Por medio de los valores indicados en la tabla 5.59,
correspondientes a la percepcion del grado en que se beneficiaria
la ciudad de Valencia en una serie elementos, se han encontrado
diferencias significativas entre grupos para los siguientes
aspectos:  turismo  (5ig.=,000), instalaciones deportivas
(Sig.=,018), practica deportiva (Sig.=,022) y urbanismo
(Sig.=,002). En relacion a esto el grupo de edad que otorga mayor

beneficio, en estos cuatro aspectos, es el mas joven (15-24).

Tabla 5.59.- Grado en que puede beneficiar la Formula Uno a Valencia

en distintos aspectos segun el grupo de edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Infraestructura general | 2,27 2,25 2,34 2,27 ,251 ,861

Turismo 3,32 3,08 3,05 2,76 6,121 ,000***
Instalaciones 2,38 1,95 2,13 2,08 |3,392 018
deportivas
Practica deportiva 2,13 1,74 1,98 1,88 3,243 ,022*
Economia 2,87 2,74 2,81 2,63 1,206 ,307
Empleo 2,65 2,38 2,46 2,36 2,462 ,062
Urbanismo 2,23 2,09 2,23 1,76 5,218 ,002*
* Significacion al nivel < 0,05 Escala de respuesta: 1 Nada 2 Poco
** Significacion al nivel < 0,01 3 Bastante 4 Mucho

*** Significacion al nivel < 0,001
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Observando los datos de la tabla 5.60, que muestra la valoracion
por grupos de edad respecto a los beneficiarios principales del
Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia, s6lo se han
encontrado diferencias significativas entre grupos para los Medios
de comunicacion (Sig.=,007). Los grupos mas jovenes 15-24 y 25-
49 (media=4,00) son los que otorgan mas valoracion a este
colectivo como principal beneficiado por la celebracion del

evento.

Tabla 5.60.- Grado de beneficio con el Gran Premio de Formula Uno de

los principales grupos y colectivos de personas segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.
Los ciudadanos/as 2,06 2,00 1,96 1,77 1,214 ,304
Los grupos 406 412 405 3,88 | 1,005 390
politicos
Los deportistas 3,08 2,69 2,82 2,88 1,392 ,245

Los Medios de
comunicacioén
El comité
organizador

Los empresarios 4,10 4,09 4,03 3,78 1,764 ,153

4,00 3,92 4,00 3,57 4,106 ,007*

4,26 4,25 4,44 4,28 1,167 ,322

Los turistas 3,47 3,8 3,34 397 | 2,353 ,072
** Significacion al nivel < 0,01
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho
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5.3.4.- Gestion y organizacion del Gran Premio de

Formula Uno de Valencia

La tabla 5.61, que recoge por edades la percepcion personal del
grado de dificultad que tiene la organizacion de la Formula Uno
en Valencia, se han hallado diferencias significativas entre grupos
con un valor Sig.=,000. El grupo adulto-joven (25-34 anos) es el
que otorga mayor dificultad al evento. En contraposicion, el

grupo que otorga menos dificultad que es el mas joven (15-24).

Tabla 5.61.- Grado de dificultad que tiene la organizacion de la

Formula Uno en Valencia segln el grupo de edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Grado de
dificultad que
tiene sobre la| 2,73 3,17 2,82 2,85 6,374 ,000%**
organizacion del
GPE de F1

*** Significacion al nivel < 0,001

Escala de respuesta: 1 Ninguna

2 Poca

3 Bastante
4 Mucha

En la tabla 5.62 se representan las medias de la percepcion de los
ciudadanos respecto de la preparacion de la ciudad de Valencia
en una serie ambitos de actuacion y servicios. Se han encontrado
diferencias significativas entre grupos en el ambito de sanidad

con un valor Sig.=,017. En este ambito el grupo de mayor edad
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(50-65) es el que otorga mayor preparacion (media = 2,91)

aproximandose al valor 3 (bastante) de la escala de respuesta.

Tabla 5.62.- Grado de preparacion de la ciudad ante la celebracién del
Gran Premio de Europa de Formula Uno en distintos ambitos segun el

grupo de edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Circuito Formula Uno 2,81 2,80 2,85 2,71 ,506 ,678

Limpieza 2,59 2,60 2,60 2,55 ,093 ,964
Accesos desde el 2,60 2,61 25 2,79 |1,623 183
exterior
Alojamientos 2,97 3,01 3,11 3,16 1,307 ,272
Transporte publico 2,66 264 28 2,75 |1,373 250
urbano
Seguridad 2,76 2,78 2,78 2,87 ,389 ,761
Sanidad 2,64 2,57 2,74 2,91 3,442 ,017*
Restauracion 2,94 2,95 3,06 2,94 ,579 ,629
* Significacion al nivel < 0,05
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha

Como observamos en la tabla 5.63 los datos de la percepcion del
grado de responsabilidad que tienen algunas personas e
instituciones en el éxito del Gran Premio de Férmula Uno de
Valencia, se hallan diferencias estadisticamente significativas
entre grupos para la percepcion de responsabilidad de las

instituciones publicas (Sig.=,029), siendo el grupo adulto (35-49)
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es el que percibe mayor responsabilidad con una media = 3,32 de

respuesta.

Tabla 5.63.- Grado de responsabilidad de grupos e instituciones en el
éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia segun el

grupo de edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Ciudadanos/as 1,91 1,93 2,10 1,95 1,058 ,367
Instituciones 3,00 3,11 3,32 3,20 |3,048 ,029*
publicas
Medios de 336 3,16 3,31 3,13 |2,458 062
comunicacion
La organizacién 3,49 3,55 3,49 3,44 ,559 ,643
Los deportistas 2,72 2,65 2,84 2,97 2,196 ,088
* Significacion al nivel < 0,05
Escala de respuesta: 1 Nada
2 Poco
3 Algo
4 Bastante
5 Mucho

En la tabla 5.64 se pueden observar los datos de la pregunta que
mide el grado de utilizacion que tendra el circuito después de la
celebracion del Gran Premio de Formula Uno de Valencia Se han
hallado diferencias significativas entre los grupos (Sig.=,046). Los
tres grupos mas adultos indican escasa utilizacion del circuito,
mientras el grupo mas joven (15-24) con un valor de media=1,90
es el que mas se acerca en la escala de respuesta a la opcién 2

(poca).
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Tabla 5.64.- Grado de utilizacién del circuito después de la celebracion
del Gran Premio de Europa Formula Uno de Valencia segun el grupo de
edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.

Grado de utilizacién
que tendra el circuito
después de laj] 1,90 1,65 1,67 1,52 | 2,696 ,046*
celebracion del GPE de
Flde Valencia
* Significacion al nivel < 0,05
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha

5.3.5.- Habitos deportivos de los habitantes de

Valencia

No se han encontrado diferencias significativas entre grupos en el

item que mide el grado de interés por el deporte (Tabla 5.65).

Tabla 5.65.- Grado de interés personal por el deporte segln el grupo
de edad

Media por grupo de edad
15-24 25-34 35-49 50-65

F Sig.
2,90 3,05 2,98 2,90 |,698 ,554

Grado de interés por

el deporte
Escala de respuesta: 1 Ninguna
2 Poca
3 Bastante
4 Mucha
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La tabla 5.66, que podemos consultar mas abajo, se presentan los
datos correspondientes a la practica de deportes y actividad
fisica realizada por los consultados. Para estos valores se han
encontrado diferencias significativas importante entre grupos
(Sig.=,000). La practica del Futbol, la Natacion y el Footing
(correr) sufren una tendencia a la baja de su frecuencia de
practica a medida que aumenta la edad. En la frecuencia de la
actividad “caminar”, se observa una tendencia al alza a medida
que aumenta la edad (grupos) de la muestra. Los datos de
quienes no practican ningun deporte o actividad, es mayor a

razon que aumenta el grupo de edad.

Tabla 5.66.- Deportes y Actividad Fisica realizada por los habitantes de

Valencia segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 X2 Sig.
No practica 10,0 14,7 26,2 30,0
Fatbol 27 1 22,5 12,1 12,9
Natacion 12,9 9,3 8,4 5,7
Correr 10,0 8,5 6,5 5,7 52,961 ,000%**
Caminar 7,1 7,0 20,6 30,0
Clcllsmo/§|cllsm 8,6 16,3 10,3 7.1
0 recreativo
Otros deportes 24,3 21,7 15,9 8,6

** * Significacion al nivel < 0,001
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Como podemos observar en la tabla 5.67, se han encontrado
diferencias significativas entre grupos (5ig.=,042) en la frecuencia
de la practica deportiva de la muestra. El grupo mas adulto (50-
65) practica mas frecuentemente (media = 1,77) respecto del

grupo mas joven (15-24) (media = 2,24).

Tabla 5.67.- Frecuencia de la practica Deportiva y Actividad Fisica de

los habitantes de Valencia segun el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24  25-34 35-49 50-65 F Sig.

Frecuencia de la

- . 2,24 1,80 1,85 1,77 2,760  ,042*
préactica deportiva

* Significacion al nivel < 0,05

Escala de respuesta: 1 Tres o mas por semana
2 Una o dos por semana
3 Una o dos al mes
4 Menos frecuencia
5 Solo en vacaciones

En relacion al tipo de instalacion deportiva que se utiliza
habitualmente, no se han encontrado diferencias significativas

entre grupos (Tabla 5.68).
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Tabla 5.68.- Tipo de instalacion deportiva que utiliza habitualmente

los habitantes de Valencia segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 X2 Sig.
Instalaciones publicas 41,4 38,6 33,0 35,7
Instalaciones 18,6 16,7 19,0 15,7
club/gimnasio privado
Instal~aciones centro de 43 2,6 2,0 7.1
ensefianza 6,300 ,900
Lugares abiertos 30,0 368 39,0 37,1
publicos
En la propia casa 5,7 5,3 7,0 4,3

La tabla 5.69, que contiene los datos que se refieren a la opinion

que si hay que pagar por practicar deporte, donde se han hallado

diferencias significativas (5ig.=,010). Las frecuencias observadas

por grupo desvelan que en todos los grupos hay una disposicion

negativa mayoritaria a que “No” se debe pagar por practicar

deporte, a excepcion lo que ocurre en el grupo adulto joven (25-

34) donde la opinidén mas frecuente es que “Si, en algunos casos”

se debe pagar por realizar practica deportiva.
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Tabla 5.69.- Opinion sobre el pago por la practica del deporte segun el

grupo de edad

(%) por grupos de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 X2 Sig.
Si, en todos los 6,4 7 2,5 1,4
casos
Si, en la mayoria 6,4 15,0 12,6 7,8
de los casos
Si, en algunos 41,0 51,4 34,5 41,6 | 21,729 ,010%*
casos
No 46,2 32,9 50,4 49,4

** Significacion al nivel < 0,01

Segun los datos que se podemos observar en la tabla 5.70, no se
han encontrado diferencias significativas entre grupos para la
pregunta mide la frecuencia con que las personas suelen ver

deportes en directo o a través de la television.

Tabla 5.70.- Habitos como espectador de deporte en directo y por

television segln el grupo de edad

Media por grupo de edad

15-24 25-34 35-49 50-65 F Sig.
Suele ver
espectaculos 3,03 2,73 2,71 2,54 1,744 ,158
deportivos en directo
Suele ver
espectaculos 2,95 2,88 2,97 2,91 ,218  ,884
deportivos por TV

Escala de respuesta: 1 Nunca

2 Diariamente
3 2-3 veces por semana
4 Esporadicamente
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No se han encontrado diferencias significativas entre grupos para
el item que mide si se debe pagar por ver espectaculos

deportivos en directo (Tabla 5.71).

Tabla 5.71.- Opinion sobre si es adecuado pagar por ver deporte

espectaculo en directo segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 X2 Sig.
Si 59,0 64,5 62,2 52,6
3,237 ,357
No 41,0 35,5 37,8 47,4

Para finalizar este apartado, a la pregunta si piensa asistir al
Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia, segun los
datos que podemos observar en la tabla 5.72, no se han

encontrado diferencias significativas entre grupos.

Tabla 5.72.- Opinion sobre si piensa asistir al Gran Premio de Férmula

Uno de Valencia segun el grupo de edad

(%) por grupos de edad
15-24 25-34 35-49 50-65 x2 Sig.
Si 10,3 19,1 17,5 17,9
3,064 ,282
No 89,7 80,9 82,5 82,1
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DISCUSION






6.- DISCUSION

En este capitulo explicamos los resultados de la investigacion, y
realizamos una comparacion con los estudios y experiencias de
otras investigaciones y con algunas teorias que han plasmado
determinados autores, de los cuales ya hemos hecho mencion en

el marco teorico y la revision documental.

Para una mejor comprension de este capitulo desarrollaremos la
discusion en el siguiente orden. En primer lugar analizaremos los
instrumentos de medicion utilizados en la investigacion, luego los
resultados que se desprenden de este estudio comparandolos con
otras investigaciones similares que se han llevado a cabo,
manteniendo el mismo orden establecido en el capitulo de
resultados, es decir: primeramente se discutiran los resultados
relacionados con el conocimiento e identificacion con el evento,
a continuacién se expondran los referidos a la importancia e
impacto del evento, luego aquellos correspondientes a la
implicacion de los ciudadanos y beneficios que aporta la
celebracion del evento, para seguir con la discusion de los
resultados sobre gestion y organizacion del evento, y con los
habitos deportivos de los ciudadanos, para finalizar con un
resumen general de los mismos en relacion con las variables

utilizadas.
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6.1.- Los instrumentos utilizados en el estudio

Como se ha podido ver en el capitulo de metodologia, el
cuestionario utilizado en esta investigacion ha seguido las
directrices fijadas en el en estudio dirigido por Casimiro y Ai6
(2003) titulado «Imagen social de los Juegos Mediterraneos y

habitos deportivos de la sociedad almeriense».

Hemos escogido este instrumento por encontrarse ya validado, y
haberse utilizado en varias investigaciones en la propia Almeria y
en Tarragona. Esto sugiere una consolidacion del cuestionario
como modelo, que intenta medir y cuantificar cémo son
percibidos y de qué manera estan impactando los eventos
deportivos de gran envergadura en las poblaciones que los
albergan. Esta informacion nos permite la realizacion de una
comparacion entre estudios, permitiendo la reflexion
constructiva en torno a la planificacion de eventos deportivos, lo
cual es una oportunidad para que quienes tienen en sus manos la
toma de decisiones en torno a la gestion de los mismos tomen en
consideracion para sus futuras actuaciones, la opinién d los
ciudadanos, de manera que puedan mitigar los impactos
negativos y realzar los efectos positivos de la celebracion de
eventos deportivos sobre los contextos locales donde se

desarrollan estas acciones.

Respecto a las variables medidas, tal y como se detallo en el

capitulo de metodologia, el cuestionario del estudio dirigido por
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Casimiro y A6 (2003) ha sido modificado y adaptado a la realidad
del caso de estudio de la presente investigacion, lo cual ha
supuesto la supresion de algunos items que no se justificaba
medir en esta experiencia. Con todo esto, la estructura definitiva
del cuestionario aplicado en la muestra de Valencia se estructuro
en cinco bloques, que son los mismos de los cuestionarios
anteriores y que nos permitiran su comparacion con esas

experiencias previas:

I.  Conocimiento - Identificacion con la Férmula Uno.
II. Beneficios que reportara el Gran Premio de Europa de
Formula Uno en Valencia.
[ll.  Gestion y organizacion del Gran Premio de Férmula Uno de
Valencia.
IV.  Habitos deportivos.

V. Variables sociodemograficas.

En relacién al tipo de preguntas formuladas en el cuestionario,
para Hernandez Sampieri et al. (2006) el contenido de las
preguntas de un cuestionario es tan variado como los aspectos
que mide. En base a lo sugerido por estos autores, el tipo de
preguntas cerradas, que practicamente son la totalidad que
posee este cuestionario, contienen opciones de respuesta
previamente definidas, es decir, se presentan a los participantes
las posibilidades de respuesta, por lo que tienen que elegir entre

estas.
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Ademas, las preguntas cerradas facilitan el trabajo del
investigador a la hora de codificar las entrevistas para luego

preparar el analisis.

La eliminacién de las preguntas que hemos expuesto en el
capitulo de metodologia, ha venido fundamentalmente motivada
por las diferencias en el tipo de evento: en un caso los Juegos
Mediterraneos y en otro el GP de Europa de Formula Uno. Pero en
el resto de preguntas pertenecientes a los bloques, eran
pertinentes y comparables, permitiendo comprobar la vision que
los habitantes de una localidad tienen en torno a un evento que

se celebra alli.

6.2.- Conocimiento e identificaciobn con la
Formula Uno en relacidon con otros eventos

deportivo

En comparacion con el estudio dirigido por Casimiro y Aid (2005)
«Imagen social de los Juegos Mediterraneos en la sociedad
almeriense durante el ano 2004», y, el dirigido por ARG, Pablos y
Calabuig (2009) <«Conocimiento e identificacion con la
candidatura a los Juegos Mediterraneos de 2017 por parte de la
poblacion de Tarragona», en la presente investigacion se han
encontrado resultados similares, tanto de la actuacion con que
identifican al evento consultado, como también del conocimiento

de los participantes del evento.
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En los estudios de Casimiro y Aind (2005) y And, Pablos y Calabuig
(2009) se observa un alto conocimiento del evento en particular
(90,3% y 76,9% de bastante/mucho conocimiento
respectivamente) como una competicion deportiva internacional.
Mientras que en la muestra analizada en la presente
investigacion, que indaga sobre la Formula Uno, existe un nivel
de conocimiento sobre la misma, incluso, mas alto como lo
manifiesta que el 95,5% de la muestra la identifica con
bastante/mucho conocimiento como una competicion deportiva
internacional. En consecuencia podemos afirmar que la muestra
de Valencia tiene mayor conocimiento del evento en su caso, en

comparacion con los estudio de Almeria y Tarragona.

En esta misma linea comparativa, los resultados del estudio de
Casimiro y And (2005) y And, Pablos y Calabuig (2009) informan
que los ciudadanos tienen un amplio conocimiento sobre los
participantes en el evento, ya que el 61,9% (Almeria) 47,9%
(Tarragona) identifica bastante/mucho a los paises mediterraneos
como participantes en los JJ.MM. Para la muestra de la presente
investigacion, nuevamente el conocimiento es mas alto respecto
a las muestras almeriense y tarraconense. Asi lo confirma el
76,6% de los entrevistados (bastante/mucho) que sehala a las

escuderias como participantes en la Formula Uno.

Estos resultados pueden justificarse por el contexto temporal en
que han se llevado a cabo los estudios dirigidos por Casimiro y
ARG (2005) y Ano, Pablos y Calabuig (2009). La recogida de datos
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de ambos estudios se llevo a cabo antes de la celebracion de los
Juegos Mediterraneos, en el caso del estudio de Casimiro y And
(2004) un ano antes, y en el otro de Aind, Pablos y Calabuig (2009)
Tarragona aun era ciudad candidata, a ocho afos de la
celebracién en 2017. Respecto a los Juegos Mediterraneos,
ademas es necesario indicar que es un evento deportivo que se
celebra cada cuatro afos y en una ciudad mediterranea diferente

en cada edicion.

En el caso de la presente investigacion, la recogida de datos se
realizé un ano después de la primera edicion del evento, un mes
antes de la segunda y la segunda etapa de recogida un mes antes
de la tercera edicion. En relacion al Campeonato Mundial de
Formula Uno, podemos agregar que es una competicion de
celebraciéon anual y cada temporada consta de 19 fechas de
celebracion repartidas por todo el mundo. Este hecho, y sumando
la gran cobertura mediatica que se le otorga (la cual se puede
consultar apartado 3.1 del Capitulo Ill) pueden explicar el alto

conocimiento manifestado por la muestra de este estudio.

En relacion a esta misma cuestion, el grado de conocimiento de
los eventos deportivos, también, viene a ser confirmado por los
resultados presentados por Garcia Ferrando et al (2007) en el
estudio titulado «Los valencianos y el deporte» donde segin los
datos sobre frecuencia de audiencia de programas deportivos que
se emiten por television un 77 % de los espanoles (y un 78% de los

valencianos) ve con alguna frecuencia este tipo de programas.
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6.3.- Importancia e impacto del evento

En relacion a la importancia social del evento que los ciudadanos
conceden, las muestras de los estudios de Casimiro y Aid (2005) y
Ano, Pablos y Calabuig (2009), otorgan bastante/mucha
importancia a los JJ.MM con 69,7% y 60% respectivamente. En
tanto, los resultados del presente estudio rebajan
sustancialmente ese nivel. Los valencianos afirman en un 43% que

la importancia social de la Formula Uno es ninguna/poca.

Sin embargo, en la importancia sobre el ambito deportivo, los
resultados en los estudios dirigidos por Casimiro y Ano (2005) y
Ano, Pablos y Calabuig (2009) son similares. Los ciudadanos
consultados valoran como bastante/mucho esta importancia con
76,7% 75,2% respectivamente. En la presente investigacion, la
importancia deportiva otorgada al evento en comparacion con los
datos sefalados es un poco mas baja, pero alta, ya el 62% de la

muestra otorga bastante/mucha importancia a este evento.

Para la importancia econémica del evento, la muestras de
almerienses y tarraconenses continlan otorgando altas
valoraciones, como asi lo manifiestan el 76,9% y 58,7% de esas
muestras que otorgan bastante/mucha importancia economica a
los JJ.MM. Al igual que en que en las dos variables de importancia
que ya hemos revisado, la importancia economica en la muestra

de habitantes de este estudio es mas baja.

227



6. Discusion

Ademas los entrevistados se manifiestan divididos en esta
cuestion, y un 53% le otorga bastante/mucha importancia ante un

44,9% que concede ninguna/poca/algo de importancia.

Desde la perspectiva del ambito territorial del impacto de cada
evento en su poblacion especifica, al comparar los resultados,
podemos determinar que tanto las muestras del estudio de
Casimiro y AR6 (2005), And, Pablos y Calabuig (2009) y la
presente investigacion, dan cifras mas homogéneas, ya que las
respuestas agrupadas de “bastante/mucho impacto o repercusion
del evento a nivel local”, son elegidas por el 72,3%, el 75,3% y el
60,9% de los entrevistados, respectivamente. En esta misma linea
de analisis pero en una vision autondémica un 67,2% de la muestra
almeriense otorga bastante/mucho impacto en este nivel, con un
54,7%, la tarraconense, mientras que en la muestra de
valencianos este impacto es del 57,7% entre quienes responden
bastante/mucho impacto en la Comunidad Valenciana situandolo

en niveles similares a los de la muestra de Tarragona.

Con relacion al impacto o repercusion estatal e internacional
segln los resultados del estudio dirigido por Casimiro y ARo
(2005), las respuestas de los almerienses estan divididas, asi lo
indica el 41,3% que considera bastante/mucho impacto de los
JJ.MM a nivel estatal, y 47,3% de repercusion internacional.
Mientras en el estudio de And, Pablos y Calabuig (2009) 32,2%
considera que los JJ.MM en Tarragona tendran bastante/mucho

impacto a nivel estatal y el 20,5% bastante/mucha repercusion
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internacional. Al revisar los resultados de la presente
investigacion, en estos dos niveles de repercusion, la muestra de
valencianos considera que la Formula Uno impacta
bastante/mucho en los niveles estatal e internacional con 43,3% y

53,9% respectivamente.

Otros estudios que han indagado sobre el impacto social de
competiciones de deporte motor, y que aportan informacion
valiosa en relacion al impacto o repercusion del evento, es la
tesis doctoral llevada a cabo por Fredline (2000) que analizoé las
reacciones de la comunidades anfitrionas de grandes eventos de
motor como el Gran Premio de Australia de Formula Uno
celebrado en la ciudad de Melbourne y la Indy Car en la ciudad de
Gold Coast. Los resultados en este sentido informan que los
consultados afirman que ambos acontecimiento impactan a nivel
internacional, lo cual supone beneficio para las ciudades, la
muestras de Melbourne (90,6%) y Gold Coast (96,6%) afirman que
este tipo de eventos aumenta el posicionamiento internacional de
la ciudad, mientras que las muestras de Almeria y Valencia, si
bien otorgan repercusion internacional (47,3% y 53,9%
respectivamente), estas son considerablemente mas bajas que las

informadas por la investigacion de Fredline (2000).

Analizando los resultados obtenidos por el estudio dirigido por
Casimiro y And (2005) y Ano, Pablos y Calabuig (2009), en

relacion a la informacion que se tiene sobre el evento un 66,2% y
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un 55,1% (para cada muestra) de los entrevistados han afirmado

tener ninguna/poca/algo de informacion sobre el mismo.

Ademas en relacion a la frecuencia en que recibe esta
informacion, se da el mismo dato en ambas muestras, un 45,6%,
que afirma recibirlas con menos frecuencia (mas de dos
semanas). La muestra valenciana, manifiesta valores mas
elevados de desinformacion que en los estudios de Almeria
(66.2%) y Tarragona (55,1%). Asi lo demuestra el hecho de que el
72,4% manifiesta tener escasa informacion (ninguna/poca/algo)
sobre el Gran Premio de Europa de Férmula Uno que se celebra
en la ciudad. En relacion a la frecuencia con que recibe noticias
del Gran Premio, un 57,5% afirma recibirla con menos frecuencia
(mas de dos semanas) mas negativo que en las muestras de

Almeria y Tarragona.

Al indagar respecto de los medios de informacion a través de los
cuales recibe noticias del evento, la muestra almeriense afirma
recibir bastante/mucha informacion sobre Almeria 2005 vy
principalmente por la television local (34,9%), prensa local
(34,4%), folletos/vallas publicitarias (26,7%) y por radio (20,6%).

En cambio para la muestra del estudio dirigido por Aid, Pablos y
Calabuig (2009) en general recibe escasa informacion a través de
los medios convencionales, asi lo ratifica el 41,7% que indica

recibir ninguna/poca informacion por la prensa nacional, el 41,3%

230



6. Discusion

de ninguna/poca informacion por la television autonomica o

nacional y el 33,6% de ninguna/poca informacion por radio.

Mientras que la muestra valenciana los datos nos indican que
sobre el Gran Premio de Férmula Uno se informa
fundamentalmente por la television autondmica/nacional
(36,3%), television local (27,4%), internet (23,5%) y prensa local
(20,9%). De estos datos podemos inferir que en Almeria el uso de
folletos y vallas publicitarias que hace alusion a el proyecto de
Almeria 2005 es mayor que el utilizado en la ciudad de Valencia
respecto a la Formula Uno, y en cambio aqui es mayor la
informacion en Medios de comunicacion.

Otros dato destacable es que la informacién recibida por medio
de Internet que es menor en la muestra de Almeria y Tarragona
respecto de la valenciana. Estos datos pueden tener
fundamentacion en que el uso de Internet ha ido aumentado cada
ano y, por tanto, su penetracion sobre la poblacién es mayor
ahora, como asi lo confirman los datos el estudio general de

medios de 2011(EGM), al que se hace referencia en el marco
teodrico de esta tesis.

6.4.- Implicacion de los ciudadanos vy
beneficios que aporta la celebracion del

evento

Al referirnos a la implicacién de los ciudadanos con eventos

deportivos celebrados en sus comunidades locales, en los estudios
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dirigidos por Casimiro y And (2005) y And, Pablos y Calabuig
(2009), sus poblaciones respectivas manifiestan un 78,9% y 59,9%
sentirse bastante/muy ilusionado sus correspondientes proyectos.
La opinidén de la muestra obtenida de valencia, respecto a esta
cuestion esta repartida, segun los datos un 38,1% afirman tener
ninguna/poca ilusién, un 34,3% algo de ilusién y un 30,9% de
bastante/mucha ilusion por la celebracion de la Férmula Uno en

la ciudad.

Al comparar estos resultados con otros de estos estudios que han
indagado sobre esta cuestion, el llevado a cabo por Zhou (2010)
sobre la percepcion de los residentes de Macao (China) sobre la
celebracion del Gran Premio de Férmula 3000 celebrado en esa
ciudad, la muestra de ciudadanos se manifiesta de acuerdo en
que la celebracion de la Féormula 3000 aumenta el orgullo
ciudadano (que se puede interpretar como sentimiento
ciudadano), como lo afirma el 69,7% de los consultados. Esta
misma medicidon del aumento del orgullo ciudadano también fue
realizada por Fredline (2000) en Melbourne y Gold Coast con
44,6% y 56,1% de acuerdo, respectivamente, entre los ciudadanos
de estas comunidades. Ademas otros datos resefables son
aquellos que informan sobre el grado en que estos dos eventos
(Formula Uno y Indy Car) afectan el estado de animo de los
ciudadanos. Segun las muestras de Melbourne y de Gold Coast
para el 78,6% y el 76,4%, el estado de animo de la gente no

cambia.

232



6. Discusion

Por otra parte, ante el positivo apoyo y alto orgullo de los
ciudadanos de Macao por acoger el Gran Premio de Formula 3000,
Zhou y Ap (2008) explican, que estos elevados datos
(manifestados en un alto orgullo) se pueden atribuir a las
diferencias culturales y factores politicos propios de la cultura

confuciana.

Respecto al grado de identificacion que tiene la sociedad
valenciana con el Gran Premio de Formula Uno, una mayoria
importante de consultados, afirma que esta identificacion es nula
0 escasa, como asi lo indica el 64,7% (nada/poco) de la muestra.
Este dato es confirmado si interpretamos los datos recogidos en
el estudio llevado a cabo por Garcia Ferrando et al (2007) en el
que informan que los valencianos demuestran un bajo interés
(23%) hacia el deporte espectaculo, de lo cual podria deducirse

que no se identifiquen con este tipo de actuaciones.

Pasando a la discusion de los datos correspondientes a los
beneficios que reportan los eventos deportivos, al revisar los
datos de los estudios dirigidos por Casimiro y Aind (2005) y Ao,
Pablos y Calabuig (2009), en general manifiestan que la
celebraciéon de un evento como los Juegos Mediterraneos
reportaria beneficios en todos los aspectos consultados. En
particular, en el caso de la muestra de la poblacion de Almeria,
los aspectos valorados con bastante/mucho beneficio fueron
aquellos referidos a infraestructura general con 85,1%, seguido

por instalaciones deportivas 82,4% y el turismo con 68,1%.
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Mientras que en la muestra correspondiente a la poblacion de
Tarragona, sus datos, senalan que los aspectos senalados como
mas beneficiados con la celebracion de los JJ.MM serian similares
los obtenidos en la muestra de Almeria. Estos aspectos serian las
instalaciones deportivas con 85,7%, la practica deportiva con
77,2%, infraestructuras generales con 71,3% y el turismo con
67,7%.

Comparando estos datos con los resultados obtenidos de la
muestra de Valencia, la celebracion del Gran Premio seria
bastante/mucho beneficiosos para el Turismo segun el 76,9% de
los consultados, lo cual coincide con las opiniones de los
almerienses y tarraconenses, en que el sector turistico seria
beneficiado gracias a la celebracion de estos eventos. Los
resultados referidos al beneficio del turismo, tanto en los
estudios dirigidos por Casimiro y And (2005), And, Pablos y
Calabuig (2009), y el presente trabajo, junto con los de Fredline
(2000) y Zhou (2010) manifiestan un patron similar de respuesta
en torno a esta faceta. Asi lo confirman los datos que aporta el
estudio de Fredline (2000), que afirman que el dinero gastado por
los turistas que asisten al evento impulsa la economia local,
segln el 81% de la muestra de Melbourne y el 92,3% en Gold
Coast. Lo mismo ocurre en opinion de los ciudadanos de Macao
(Zhou, 2010) que aseguran estar de acuerdo en que la celebracion
del evento promueve la ciudad como destino turistico (83.2%) y

que este hecho aumenta las oportunidades de negocio (64,4%).
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La muestra obtenida en Valencia informa también que la
economia se beneficiaria bastante/mucho, como lo afirma el
63,5% de la muestra. Sin embargo, y contrariamente a lo que
indican las muestras de Almeria y Tarragona, los valencianos
creen que el beneficio en los aspectos referidos a practica
deportiva, urbanismo, instalaciones deportivas y infraestructura
general serian escasamente beneficiosos (nada/poco), tal y como
indica el 76%, el 69,3%, el 69,1% y el 59,1% respectivamente.

En cuanto a los demas aspectos medidos, tanto la muestra de
Almeria como la de Tarragona, en general se observan patrones
de respuesta similares, afirmando que existirian beneficios con la
celebracion de los JJ.MM, exceptuando el aspecto de urbanismo
que los tarraconenses ven escasamente beneficioso, al igual que
ocurre en la muestra de valencianos. Los datos referidos al escaso
beneficio del aspecto de infraestructura general observados en
Valencia, al ser comparados con los del estudio de Fredline
(2000) no se asemejan, mas bien existe division tanto en los
ciudadanos de Melbourne (41,7%) como los de Gold Coast (21,4%),
pues afirman que las instalaciones a disposicion de los residentes

locales aumentan con las celebracion del evento.

Otro de los beneficios que también fue medido por los estudios
de Fredline (2000) y Zhou (2010) es el empleo. Este Ultimo autor
en su estudio indica que la opinion de los ciudadanos de Macao
esta dividida, asi lo manifiesta el 49,3% de la muestra que afirma

estar de acuerdo con que el evento aumenta las oportunidades de
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trabajo. Mientras que Fredline (2000), en relacion a esta misma
cuestion, informa que tanto la muestra de Melbourne como la de
Gold Coast, los ciudadanos opinan que las oportunidades de
empleo tienden a aumentar con la celebracion del evento, vy, asi

lo manifiesta el 73,9% y 78.9% de cada muestra respectiva.

Comparando estos datos con los obtenidos en la presente
investigacion, en la muestra valenciana, se observan datos
similares a los obtenidos por Zhou (2010), los valencianos
manifiestan opiniones divididas en torno a la generacion de
empleo, en este sentido un 44,4% indica que la celebracion de la
Formula Uno beneficiaria bastante/mucho el empleo a la ciudad,
ante el 36,4% que cree que este aspecto no se beneficiaria

nada/poco.

Continuando con el analisis de de los beneficios que generan los
eventos deportivos, en el cuestionario aplicado se le solicita a los
participantes de la muestra que valoren de una lista de grupos y
colectivos de personas, como los beneficiarios principales de la
celebraciéon del evento. La muestra de valencianos que
analizamos en esta investigacion ha sehalado al comité
organizador, los empresarios, los grupos politicos y los Medios de
comunicacion como bastante/mucho beneficiarios del Gran
Premio de Formula Uno de Valencia, segun lo afirmado por el
82,7%, 75,3%, 74,2% y 71,2% de los encuestados para cada uno de
estos colectivos. En relacion a otros grupos consultados, la

muestra se manifiesta dividida respecto de los turistas vy
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deportistas beneficiados con respuestas del 33,6% y 41,4%
(bastante/mucho) del total de entrevistados. Por el contrario el
72,2% de los encuestados afirma que los ciudadanos/as se
benefician poco/nada con la realizacion del evento, que en
consecuencia seria identificado como el colectivo que se

beneficia menos con la celebracion del evento.

En cuanto a la informacion obtenida en el estudio realizado por
Casimiro y ARG (2005) los resultados de la muestra de Almeria se
asemejan a los de la presente investigacion. En este sentido, los
ciudadanos almerienses consideran que el comité organizador, los
empresarios, los grupos politicos y los Medios de comunicacion se
beneficiarian bastante/mucho (74,7%, 73,1%, 68,7% y 57,7%
respectivamente) con la celebracion de los JJ.MM. Comparando
el colectivo de turistas, los datos son similares, ya que la opinion
de los almerienses esta dividida. Ademas, y por el contrario que
la muestra de valencianos, los almerienses identifican al
colectivo de deportistas como beneficiarios (bastante/mucho)
segln el 76,3%. Comparando los resultados revisados con los
obtenidos por And, Pablos y Calabuig (2009), la muestra de
Tarragona identifica a menos colectivos beneficiados, estos
fueron el comité organizador y los deportistas (66,1% y 75,3%
bastante/mucho beneficiarios). En relacion al resto de grupos de
posibles beneficiarios la opinion de los tarraconenses esta en

paridad, quiza porque no se habian concedido todavia los Juegos.
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6.5.- La Gestion y organizacion del evento

El grado de dificultad en organizar un evento de las
caracteristicas de la Formula Uno en opinion de la muestra del
presente trabajo, requiere bastante/mucha dificultad, y asi lo
han tenido en consideraciéon un 71% de los consultados.
Fijandonos en los estudios dirigidos por Casimiro y Ai6 (2005) y
ARo, Pablos y Calabuig (2009), no se han encontrado diferencias
importantes en este mismo asunto, incluso la percepcion de
dificultad aumenta, segin lo afirman el 75,1% y el 83,4%
respectivamente para cada muestra. La organizacion de eventos
deportivos ha sido discutidos por diversos autores como Gresser y
Bessy (1999), Desbordes y Falgoux (2006) o An6 (2011). Este
ultimo autor sefala que los factores que condicionan la
organizacion del evento son: el técnico-organizativo, la asistencia
de espectadores y la presencia de los Medios de comunicacion.
Agrega que estos dos Ultimos factores, son los que mas
condicionan el nivel de dificultad del evento. Si analizamos bajo
esta perspectiva los factores determinantes de la dificultad el
Gran Premio de Europa de Formula uno, que cuenta con una
numerosa presencia de Medios de comunicacién y una asistencia
de espectadores en torno a las 70.000 personas en 2011. Podemos
afirmar que este acontecimiento requiere un alto nivel dificultad
en su organizacion, y de este modo es percibido por la mayoria

de ciudadanos de Valencia.
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En cuanto a la percepcion de los responsables del éxito del
evento, los resultados de la presente investigacion informan que
una amplia mayoria de los entrevistados otorga a la organizacion,
Medios de comunicacion, instituciones plblicas y a deportistas
bastante/mucha responsabilidad (93,3%, 87,4%, 83,8 y 62,1%
respectivamente). Al valorar el papel de los ciudadanos en este
sentido, el 73,4% concede ninguna/poca responsabilidad.
Contrastando estos datos con los obtenidos por Casimiro y Aio
(2005) de la muestra de almerienses, estos también otorgan
bastante/mucha responsabilidad a la organizacion, instituciones
publicas, deportistas y Medios de comunicacion (89,5%, 81,4%,
80,7% y 73,2%). En comparacion con la muestra de Valencia, los
almerienses estan divididos, un 53,7% otorga bastante/mucha

responsabilidad en el éxito de los JJ.MM a los ciudadanos.

Al respecto de la utilizacion que tendria el circuito después de la
realizacion de Gran Premio de Formula Uno, segun lo respondido
por participantes de la muestra, un 84,1% afirma que la
utilizacién seria ninguna/poca. Esto comparado con los datos del
estudio dirigido por Casimiro y ARG (2005) difiere
sustancialmente, ya que la muestra almeriense en general
considera que la utilizacion posterior a los Juegos de el Estadio
JJ.MM, el Palacio Mediterraneo, el complejo de piscinas y la Villa
Mediterranea sera importante, tal y como lo confirman el 70,2%,
62,7%, 61,2% y 65,3% que perciben como bastante/mucha la

utilizacion posterior de estas instalaciones.
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Considerando las caracteristicas de cada evento en particular, en
el caso de Almeria nos referimos a unos Juegos Mediterraneos,
competicion multideportiva que reldne 26 disciplinas diferentes,
lo cual exige la construccion, acondicionamiento y remodelacion
de instalaciones optimas para el desarrollo de la competicion.
Ademas la recogida de la informacion de aquel estudio, se realizd
un ano antes de que celebrasen los Juegos, por lo que el avance
de la construccién de las instalaciones estaria en una fase final
(mas visible). Mientras que el caso de la Formula Uno en
Valencia, al tratarse de un circuito urbano, la inversion se ha
dirigido basicamente al acondicionamiento del trazado. Estos
hechos son determinantes en la percepcion de la poblacion
respecto al tipo de instalacion que se construye y a la utilidad
futura que se le puedan dar a estas. Ademas, de ello, las
instalaciones de los JJ.MM son unas caracteristicas que pueden
ser usadas posteriormente por los ciudadanos, ya que son
pabellones, piscinas, pistas de atletismo o estadios de futbol. En
cambio el circuito de Férmula Uno, solo se utiliza parar eso una
vez al ano, y el resto del mismo sirve en parte como “carretera”
de acceso y uso de vehiculos en el puerto y sus alrededores, pero

no como instalacion deportiva.

6.6- Los habitos deportivos de los ciudadanos

Al comparar los resultados obtenidos por esta investigacion con

los obtenidos en el estudio desarrollado por Garcia Ferrando,
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(2007) sobre la encuesta nacional de habitos deportivos de los
espanoles, la cual considera una sub-muestra de Valencia, se han
encontrado resultados similares. Respecto a los correspondientes
al presente estudio, un 68% de los encuestados manifiesta tener
bastante/mucho interés por el deporte, mientras que los datos de
la encuesta nacional informan indican que un 72% de los
valencianos tienen bastante/mucho interés por la actividad.
Ambos datos vienen a ratificar que los valencianos se encuentran

sobre la media nacional situada en 61%.

Respecto al tipo de actividad fisica o deportiva que los
valencianos realizan principalmente, al revisar los datos del
estudio nacional hemos encontrado diferencias. Segin se indica
en el estudio nacional, la natacion recreativa es la modalidad
mas practicada por los valencianos asi lo indica el 40% de la
muestra de ese estudio, mientras que en la presente
investigacion, alcanza el 8,1% de la muestra analizada. Siguiendo
con esta comparacion, la encuesta nacional, indica que el
ciclismo recreativo es la segunda actividad mas practicada por los
valencianos, lo cual es manifestado por un 27,7%. Mientras que en
la presente investigacion, nuevamente encontramos niveles mas
bajos de practica, un 10,2% de la muestra asegura practicar
ciclismo recreativo (incluye al ciclismo de competicion). Ambos
datos discrepan también con los nacionales, los cuales fijan el
nivel de practica de esta modalidad en 18,7%. A su vez, en el

estudio de Garcia Ferrando et al (2007) la tercera actividad
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deportiva mas practicada por los valencianos es el flutbol de
campo grande con un nivel de practica del 19,4% de la poblacion,
el fatbol sala, futbito, futbol 7 y fatbol playa se han agrupado en
una categoria a parte alcanzando un nivel de practica de un
10,3% de la poblacion valenciana. En cambio, en la presente
investigacion hemos agrupado todas las modalidades de futbol en
una sola, convirtiéndola el deporte mas practicado por la
poblacion, segin lo indicado por el 16,6% de la muestra. (por
sobre el 8,1% de la natacion). Para el resto de actividades y
modalidades deportivas también se han registrado diferencias
importantes, por lo que no se justifica ahondar en esta cuestion.
Si resulta interesante discutir, es que una vez analizados los
cuestionarios utilizados en la encuesta nacional de habitos
deportivos y el de la presente investigacion, hemos constatado
que existen diferencias. Primero, en la formulacion de la
pregunta del estudio nacional es sugerida al participante de la
muestra de la siguiente manera: “;Me podria decir qué deporte o
deportes practica?, mientras que en el presente estudio la
pregunta ademas del la palabra “deporte” incluye “actividad
fisica”. Segundo, en la encuesta nacional los resultados obtenidos
respecto al deporte practicado combinan los datos esta pregunta
con otra que hace referencia a la frecuencia de la practica en
particular de ese deporte. En cambio en este hemos medido la
variable de frecuencia de actividad en general, y el estudio

ambas variables fueron analizadas por separado. En tercer y
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altimo punto refiriéndonos a esta cuestion, los resultados
obtenidos en la pregunta referida al tipo de practica, ambos
estudios, han utilizado distintos criterios para definir las
categorias y modalidades de practica y de actividades deportivas.
Esto sumado a lo discutido antes ha repercutido en que los
resultados de la presente investigacion no reflejen lo informado
en el estudio nacional de habitos deportivos en la sub-muestra de

Valencia.

En relacion a la frecuencia con la que se practica deporte, el
estudio nacional dirigido por Garcia Ferrando (2007), informa que
un 54% valencianos realizan tres o mas veces por semana esta
practica, a esto lo sigue un 36% que afirma hacerlo una o dos
veces semanalmente. Mientras que los resultados obtenidos por
el presente trabajo se encuentran en la misma linea, asi lo
demuestra el 50% de la muestra que realiza su practica tres o mas
veces por semana, y el 29,9% que dedica una o dos veces por

semana a esta actividad.

En relacion al tipo de instalacion deportiva utilizada
habitualmente para la practica, en el estudio nacional de habitos
en la sub-muestra de Valencia indica, que las instalaciones
publicas (de caracter municipal u otro tipo) son las utilizadas por
estos con 51%, luego en segundo orden de preferencia utilizan
lugares abiertos, como parques, la calle o el campo un 43%, en
tercer y cuarto orden encontramos las instalaciones de un club

privado y gimnasios privados con 23% y 20% respectivamente. Al
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comparar estos resultados con los obtenidos en este trabajo
encontramos patrones de respuesta proporcionalmente similares,
esta muestra informa que utiliza principalmente instalaciones
publicas y lugares abiertos, segun el 36,9% y el 36,3% de los
consultados, mientras que un 17,5% afirma utilizar instalaciones
de un club o gimnasio privado. La diferencias de porcentajes
entre ambas muestras, se puede explicar en que el cuestionario
de la encuesta nacional de habitos deportivos en la pregunta
referida al tipo de instalacion utilizada tenia multirespuesta,
mientras que el cuestionario utilizado en este trabajo uso la

respuesta Unica.

La muestra analizada en el presente trabajo se divide al ser
consultada si considera adecuado pagar por practicar deporte. Asi
lo indican el 43,4% que se manifiesta de forma negativa ante el
56,6% que si estaria dispuesto a pagar incluyendo en este
porcentaje a todos los que respondieron positivamente, bien sea
en todos los eventos la mayoria o en algunos casos. Esto no se ha
consultado en ninguno de los estudios citados previamente. En
este sentido el pago de servicios y productos deportivos es una
practica generalizada, tanto en instalaciones publicas, privadas e
incluso en centros de ensefanza. Esta dimension economica del

deporte la explica Heinemann (1998) basada en tres hechos:

a) La toma de decisiones econémicas; decidir cuanto dinero

esta dispuesto a gastar en una determinada practica
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deportiva, que es lo que busca con ello, donde quiere
hacerlo y cuanto tiempo quiere dedicar.

b) Los arreglos institucionales; donde se coordinan estas
decisiones, es decir, las organizaciones que ofertan
servicios deportivos, los convenios institucionales y la
legislacion que regula este tipo de actividades. Y por
altimo,

c) Los aspectos materiales; las consecuencias economicas,
como instalaciones deportivas, turisticas, caminos,...
creacion de riqueza la cual llega a repercutir en el
crecimiento econdmico nacional, volumen de empleo
generado, y finalmente efectos secundarios como el
aprovechamiento del suelo, incremento de la demanda y la

oferte, ...

Siguiendo en esta dimension economica, los habitos de consumo
de deporte en directo son coincidentes tanto en los estudios
dirigidos por Casimiro y Af6 (2005); y And, Pablos y Calabuig
(2009), como en la presente investigacion. Tanto la poblaciones
almerienses, tarraconense y valenciana, afirman asistir
directamente de manera esporadica (solo en grandes eventos),
segun el 46,2%, 48,2% y 46,6%, mientras un 40,9%, 34,2% y un
36,6% afirman no haber asistido nunca, correspondiendo estos
datos a cada muestra poblacional. En tanto, la encuesta nacional
de habitos deportivos dirigida por Garcia Ferrando (2006), en su

sub-muestra de valencia también a consultado la asistencia a
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eventos deportivos. Los datos obtenidos confirman esta
tendencia, de manera que los correspondientes a la asistencia
“de vez en cuando” (14%) y “pocas veces” (28%), obtenemos un
valor levemente por debajo de la asistencia esporadica en las la
muestras que antes hemos comparado. En todo caso todas las
muestras comparadas se encuentran por encima de la media
espanola de asistencia esporadica a espectaculos deportivos la

cual se ubica en el 38%.

Por otra parte, en relacion a los habitos como espectador de
deporte por televisién, tanto de la poblacion tarraconense y
valenciana son similares. El 51,6% y 46,6%, de las muestras
respectivas afirman ver espectaculos deportivos por este medio
un minimo de dos-tres veces por semana frente al 36,6% y 34,2%
que afirman no ver nunca (datos correspondientes a cada
muestras). El estudio nacional de habitos deportivos en la sub-
muestra de Valencia, también se recoge informaciéon sobre la
frecuencia de la audiencia de programas deportivos en television,
estos indican que un 43% de los valencianos solo ve algunos
programas deportivos, un 17% ve bastantes programas deportivos
y que un 12% ve sobre todo los partidos de fatbol. En torno a la
relacion entre television y deporte, Garcia Ferrando et al (2007),
sefalan que “han llegado con el transcurso del tiempo a
depender estrechamente entre si, ya que si bien es cierto que el
deporte se ha popularizado gracias a la television, no es menos

cierto que la television ha encontrado en el deporte uno de los
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medios mas sencillos y asequibles para incrementar la audiencia”
entendiendo que a mayor audiencia mayores ingresos por
publicidad. Es lo que Salvador (2004) denomina mercantilizacion
del deporte, lo cual ha repercutido negativamente en casos de
dopaje, la filosofia del record, el medallismo hasta llegar a la
utilizacion politica del deporte, y esto pasa, segun el autor,
cuando la responsabilidad ética de los Medios de comunicacion
esta en tela de juicio sobre todo cuando hoy en dia vivimos en la
sociedad mas mediatizada de la historia, que algunos denominan
sociedad de la informacion, o mejor seria sociedad de la

desinformacion.

Segun los datos obtenidos por el estudio dirigido por Garcia
Ferrando (2006) la poblacion espanola (53%) y en especial la
poblacion valenciana (60%) afirman que la forma preferida de ver
espectaculos deportivos es en directo. Respecto a esta asistencia
a ver espectaculos deportivos en directo, comparando los
resultados del estudio dirigido por A6, Pablos y Calabuig (2009) y
los de la presente investigacion, sobre la disposicion a pagar por
esta asistencia directa, en la muestra de tarraconenses un 49%
afirma no estar de acuerdo con esto, mientras que en la muestra
de valencianos del presente estudio, mientras baja hasta el 39%
la disposicion a pagar por asistir a espectaculos deportivos en
directo es mayor con 60,4%, similar al obtenido en la sub-muestra
de valencia (Garcia Ferrando 2007) sobre la forma preferida de

ver espectaculos deportivos en directo.
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Acabando con esta dimension econdémica del deporte, los
valencianos estan de acuerdo con que la manera preferida de ver
espectaculos deportivos es en directo, y ademas consideran
adecuado pagar por esto. Sin embargo, la mayoria de estos
mismos, afirma que no piensa asistir al Gran Premio de Europa de
Formula Uno, como lo indica el 83,3% de la muestra de la
presente investigacion, ante solo un 16,7% tiene pensado en
asistir. Revisando los resultados del estudio dirigido por Garcia
Ferrando (2007) sobre los habitos deportivos de los valencias en
los que se pregunta sobre la compra de al menos una entrada en
taquilla para asistir a competiciones deportivas, un 50% de los
valencianos indica que ha comprado una entrada para asistir a
una competicion futbolistica, un 16% lo han hecho para alguna
competencia de baloncesto, mientras que para un deporte de
motor como el motociclismo lo ha hecho un 14%. Tomando en
consideracion este ultimo dato correspondiente a un deporte de
motor, podriamos inferir que la asistencia a espectaculos de
motor en general entre los valencianos se puede sitla en torno a
los 15 puntos porcentuales, similar a lo manifestado por la
muestra de valencianos de este estudio sobre la asistencia a la

Formula Uno en Valencia.
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6.7.- Resumen de los resultados generales

A continuacion presentamos seis tablas resumen, en las que
expondremos los resultados mas relevantes de la presente
investigacion. En primer lugar se expondran los resultados
generales de la muestra. A continuacion dos tablas con los
resultados de la muestra por grupos de sexo y luego cuatro tablas
con los resultados en funcion de los grupos de edad, para con
posterioridad establecer las correspondientes conclusiones del

estudio.

Tabla 6.1.- Resumen de los resultados de la muestra encuestada

Resumen resultados de la muestra. Porcentaje
Estado civil soltero/a. 53,5%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 65,5%
Estudios completados de grado superior. 30,6%
Trabaja. 56,1%
Tiene Interés por el deporte. 68%
Considera adecuado pagar por practicar deporte. 56,6%
Identifica al Gran Premio de Europa de Férmula Uno como una 95 5%
competicion deportiva internacional. ’
Considera tener escasa informacion o conocimiento respecto al Gran 27%
Premio de Europa de Férmula Uno.

Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Formula Uno 57.5%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga escasa y nula importancia social a la Formula Uno. 43%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 60,9%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 72.2%
la Formula Uno en la ciudad son nulos o limitados. ’
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes 76.9%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes 63.5%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que el empleo en la ciudad es un aspecto que tendria escasos 55 6%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que las instalaciones deportivas tendria escaso beneficio con la 69.2%
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 76%
con la realizacién de la Férmula uno en Valencia.
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Continuacion Tabla 6.1

Supone que la organizacion que tiene la Formula Uno en Valencia es

0
una tarea dificultosa. %
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de 9

: o 93,3%
Valencia depende de La organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de

: . L 87,4%
Valencia depende de los Medios de comunicacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de o

; AT ;o 83,4%
Valencia depende de las instituciones publicas.
Consume deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 46,6%
Consume deporte espectaculo por television esporadicamente. 51,6%
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 60,4%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 69,2%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 83,3%

Tabla 6.2.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

hombres

una tarea dificultosa.

Resumen de los resultados del grupo de hombres. Porcentaje
Estado civil soltero/a. 54,1%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 67,9%
Estudios completados de grado superior. 26%
Trabaja. 57,4%
Tiene Interés por el deporte. 79%
Considera adecuado pagar por practicar deporte. 57,8%
Identifica al Gran Premio de Europa de Férmula Uno como una 94.9%
competicion deportiva internacional. ’
Considera tener escasa informacion o conocimiento respecto al Gran 37.8%
Premio de Europa de Férmula Uno. ’
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Formula Uno 53.6%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga escasa y nula importancia social a la Formula Uno. 39,6%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 65,4%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 72 7%
la Formula Uno en la ciudad son nulos o limitados. ’
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes 76.6%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes 62 8%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que el empleo en la ciudad es un aspecto que tendria escasos 58.7%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que las instalaciones deportivas tendria escaso beneficio con la 72 5%
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 82%
con la realizacién de la Férmula uno en Valencia.

Supone que la organizacion que tiene la Férmula Uno en Valencia es 75,2%
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Continuacion Tabla 6.2

Considera éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de 9

: R 91%
Valencia depende de La organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de 9

: . L 88,1%
Valencia depende de los Medios de comunicacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de

: A A, 83,4%
Valencia depende de las instituciones publicas.
Consume deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 45,8%
Consume deporte espectaculo por television esporadicamente. 66,1%
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 60,7%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 61,7%
No asistira al Gran Premio de Europa de Férmula Uno de Valencia. 79,1%

Tabla 6.3.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

mujeres
Resumen de los resultados del grupo de mujeres Porcentaje
Estado civil soltero/a. 52,7%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 65,5%
Estudios completados de grado superior. 26%
Trabaja. 54,3%
Tiene Interés por el deporte. 53,9%
Considera adecuado pagar por practicar deporte. 55,2%
Identifica al Gran Premio de Europa de Férmula Uno como una 96.8%
competicién deportiva internacional. ’
Considera tener escasa informacion o conocimiento respecto al Gran
. . 51,1%
Premio de Europa de Férmula Uno.
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Férmula Uno 63.1%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga escasa y nula importancia social a la Formula Uno. 49,2%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 57,3%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 72%
la Férmula Uno en la ciudad son nulos o limitados.
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes o
. Ny . . 77,5%
beneficios con la realizacion de la Formula uno en Valencia.
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes o
.. o ; . 64,4%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Percibe que el empleo en la ciudad es un aspecto que tendria escasos o
e MR , . 51,7%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Estima que las instalaciones deportivas tendria escaso beneficio con la 65.4
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 70%
con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Supone que la organizacion que tiene la Formula Uno en Valencia es
una tarea dificultosa. 71%
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Continuacion Tabla 6.3

Considera éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de

: o 96,2%
Valencia depende de La organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 9

: . s, 86,4%
Valencia depende de los Medios de comunicacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de

: S A 84,3%
Valencia depende de las instituciones publicas.
Consume deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 47,7%
Consume deporte espectaculo por television esporadicamente. 49,4%
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 60,1%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 78,5%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 88,6%

Tabla 6.4.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

edad comprendida entre 15 y 24 anos

una tarea dificultosa.

Resumen de los resultados del grupo de edad 15-24 afos. Porcentaje
Estado civil soltero/a. 92,2%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 71,5%
Estudios completados secundarios, bachillerato o B.U.P y C.0.U 30,8%
Estudia. 51,3%
Tiene Interés por el deporte. 64,1%
Considera adecuado pagar por practicar deporte. 53,8%
Identifica al Gran Premio de Europa de Formula Uno como una 96.2%
competicién deportiva internacional. ’
Considera tener algo de informacion o conocimiento respecto al Gran 42.9%
Premio de Europa de Férmula Uno. ’
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Formula Uno 60%
de Valencia con menos frecuencia.

Otorga escasa y nula importancia social a la Formula Uno. 43,6%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 64,5%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 68.9%
la Férmula Uno en la ciudad son nulos o limitados. ’
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes 84 6%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes 69 3%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que el empleo en la ciudad tendria beneficios considerables 56.4%
con la realizacién de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que las instalaciones deportivas tendria escaso beneficio con la 57 7%
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 71.8%
por la celebracién de la Férmula uno en Valencia. ’
Supone que la organizacion que tiene la Formula Uno en Valencia es 64,1%
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Continuacion Tabla 6.4
Considera éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de 9
; o 89,8%
Valencia depende de La organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de 9
: . L 89,7%
Valencia depende de los Medios de comunicacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de
; R A, 76,9%
Valencia depende de las instituciones publicas.
Suele ver deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 59%
Suele ver deporte espectaculo por television esporadicamente. 37,3%
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 59%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 70,5%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 89,7%

Tabla 6.5.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

edad comprendida entre 25 y 34 anos

Resumen de los resultados del grupo de edad 25-34 afos. Porcentaje
Estado civil soltero/a. 65,7%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 65,3%
Estudios completados Universitarios de grado superior 45,4%
Trabaja. 61,7%
Tiene Interés por el deporte. 70,2%
Considera adecuado pagar por practicar deporte. 67,1%
Identifica al Gran Premio de Europa de Férmula Uno como una 96.4%
competicién deportiva internacional. ’
Considera tener escasa informacion o conocimiento respecto al Gran 36.9%
Premio de Europa de Férmula Uno. ’
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Formula Uno 60.9%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga escasa y nula importancia social a la Formula Uno. 43,1%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 58,4%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 72 4%
la Férmula Uno en la ciudad son nulos o limitados. ’
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes 79 3%
o e . . I . y/0
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes 66.4%
o . . . , . ya/n
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Percibe que el empleo en la ciudad tendria escasos beneficios con la 58 1%
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que las instalaciones deportivas tendria escaso beneficio con la 75 2%
realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 82.9%
.z . . y7/0
por la celebracion de la Formula uno en Valencia.
Supone que la organizacion que tiene la Férmula Uno en Valencia es 84.3%
una tarea dificultosa. ’
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Continuacion Tabla 6.5

Considera éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de

: o 95,8%
Valencia depende de La organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 85.1%
. . . . y 1 /0
Valencia depende de los Medios de comunicacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 83%
Valencia depende de las instituciones publicas.
Suele ver deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 46%
Suele ver deporte espectaculo por television al menos 2-3 veces por 47.8%
semana. 18R
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 64,5%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 71,6%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 80,9%

Tabla 6.6.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

edad comprendida entre 35 y 49 anos

una tarea dificultosa.

Resumen de los resultados del grupo de edad 25-34 afos. Porcentaje
Estado civil casado/da en pareja 57,5%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 64,1%
Estudios completados Universitarios de grado superior 29,2%
Trabaja. 65%
Tiene Interés por el deporte. 67,5%
No considera adecuado pagar por practicar deporte. 50,4%
Identifica al Gran Premio de Europa de Formula Uno como una 94.2%
competicién deportiva internacional. ’
Considera tener escasa informacion o conocimiento respecto al Gran 44.4%
Premio de Europa de Férmula Uno. ’
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Férmula Uno 54.7%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga elevada importancia social a la Formula Uno. 39,1%
Percibe que la Férmula Uno tiene un alto impacto local. 68,7%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de 70%
la Férmula Uno en la ciudad son nulos o limitados.

Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes 78 3%
beneficios con la realizacién de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes 66.4%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Percibe que el empleo en la ciudad tendria escasos beneficios con la 559
realizacion de la Férmula uno en Valencia.

Estima que las instalaciones deportivas tendrian escaso beneficio con 67 3%
la realizacion de la Férmula uno en Valencia. ’
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria 72.3%
por la celebracién de la Formula uno en Valencia. ’
Supone que la organizacion que tiene la Formula Uno en Valencia es 62,5%
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Continuacion Tabla 6.6

Considera éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 9

: R 93,3%
Valencia depende de la organizacion.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 90%
Valencia depende de los Medios de comunicacién.
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 87 5%
Valencia depende de las instituciones pUblicas. ’
Suele ver deporte espectaculo en directo de forma esporadica. 43%
Suele ver deporte espectaculo por television al menos 2-3 veces por 54.2%
semana. s
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 62,2%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 70%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 82,5%

Tabla 6.7.- Resumen de los resultados de la muestra para el grupo de

edad comprendida entre 50 y 65 anos

Resumen de los resultados del grupo de edad 25-34 afos. Porcentaje
Estado civil casado/da en pareja 65,%
Lugar de nacimiento en la Comunidad Valenciana. 70%
Estudios primarios completos, certificado escolar 27,5%
Trabaja. 52,5%
Tiene Interés por el deporte. 69,2%
No considera adecuado pagar por practicar deporte. 49,4%
Identifica al Gran Premio de Europa de Férmula Uno como una 96.3%
competicion deportiva internacional. ’
Considera tener algo de informacion o conocimiento respecto al Gran
. , 33,3%
Premio de Europa de Férmula Uno.
Recibe informacion sobre el Gran Premio de Europa de Formula Uno 51 5%
de Valencia con menos frecuencia. ’
Otorga elevada importancia social a la Formula Uno. 55,4%
Percibe que la Formula Uno tiene un alto impacto local. 54,8%
Considera que los beneficios para los ciudadanos con la celebracion de
) ] . 79,7%
la Férmula Uno en la ciudad son nulos o limitados.
Percibe que el turismo es un aspecto que se puede tener grandes o
. Y . ) 62,9%
beneficios con la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Percibe que la economia es un aspecto que puede tener grandes o
.. R . : 53,9%
beneficios con la realizacion de la Formula uno en Valencia.
Percibe que el empleo en la ciudad tendria escasos beneficios con la 63.6%
realizacion de la Formula uno en Valencia. ’
Estima que las instalaciones deportivas tendrian escaso beneficio con 75%
la realizacion de la Férmula uno en Valencia.
Estima que la practica deportiva de los ciudadanos no se beneficiaria o
iy ] . 77,3%
por la celebracion de la Férmula uno en Valencia.
Supone que la organizacion que tiene la Formula Uno en Valencia es 9
e 66,6%
una tarea dificultosa.
Considera éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de
; N 92,2%
Valencia depende de la organizacion.
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Continuacion Tabla 6.7

Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Férmula Uno de

o)
Valencia depende de los Medios de comunicacion. 84,4%
Considera que el éxito del Gran Premio de Europa de Formula Uno de 86 1%
Valencia depende de las instituciones publicas. ’
No suele ver deporte espectaculo en directo nunca. 42,3%
Suele ver deporte espectaculo por television al menos 2-3 veces por 54.6%
semana. )
Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo. 52,6%
Tiene escasa ilusion por la celebracion de la Formula Uno en Valencia. 61,3%
No asistira al Gran Premio de Europa de Formula Uno de Valencia. 82,1%
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/.- CONLUSIONES

En este Ultimo capitulo expondremos las principales conclusiones
a las que hemos llegado gracias a los resultados de la presente
investigacion. Las conclusiones se plantean dando respuesta a los
objetivos especificos. En primer lugar se presentan las referidas
al conocimiento e identificacion con la Férmula Uno. A
continuacion las de importancia e impacto del acontecimiento,
siguiendo con las correspondientes a la implicacion de los
ciudadanos y beneficios que aporta la celebracion de la Formula
Uno. Luego revisaremos las conclusiones relacionadas con la
gestion y organizacion del evento para luego finalizar con las
relacionadas con los habitos deportivos de los valencianos.
Posteriormente se exponen las futuras lineas de investigacion

relacionadas con esta tématica.

7.1.- Grado de conocimiento que los
ciudadanos tienen respecto al GP de Europa de
Formula Uno de Valencia

- La mayor parte de la poblacién valenciana identifica

al Gran Premio de Europa de Féormula Uno, como

una competicion deportiva internacional.
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En general la poblacion valenciana reconoce a las
escuderias como las unidades participantes de la
Formula Uno. Los hombres manifiestan mayor
conocimiento sobre esto, en relacion a las mujeres.
Mientras que por grupos de edad no se han

encontrado diferencias significativas.

Existe conocimiento general por parte de la
poblacion sobre los paises que celebran GP de
Formula uno. Los hombres tienen mayor
conocimiento respecto a las mujeres. Por grupos de
edad no se han encontrado diferencias

significativas.

7.2.- Grado de satisfaccion e identificacion

personal

con la celebracion del GP de Europa

de Formula Uno en la ciudad

En general los ciudadanos de valencia tienen escasa
ilusion personal por la celebracion de la Formula
Uno. Las mujeres se manifiestan menos ilusionadas
que los hombres.

La percepcion de la poblacion sobre identificacion

de la sociedad valenciana con el evento es minima.

260



7. Conclusiones

7.3.- Percepcion los beneficios y beneficiarios

de la celebraciéon del GP de Europa de Férmula

Uno en Valencia

Los valencianos perciben que los beneficios que reportaria
la celebracion de la Formula Uno en la ciudad serian
principalmente en los sectores del turismo y la economia.
En el caso del turismo, el grupo de edad mas joven de la
poblacion, es el que percibe con mayor fuerza este
beneficio, mientras que el grupo adulto mayor tienen una

percepcion menor de esto.

La poblacion considera con amplia mayoria que los grupos
de beneficiarios principales con la celebracion de la
Formula Uno en la ciudad serian el Comité Organizador
(Valmor), los empresarios, los grupos politicos y los Medios
de comunicacion. En el caso de este ultimo, el grupo de
edad mas joven y el grupo adulto medio, son quienes
perciben mayor beneficio. Mientras que el grupo de edad
adulto mayor es quien percibe en menor medida este

beneficio.
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7.4.-

Expectativas de los ciudadanos en

diferentes ambitos relacionados con el

desarrollo del evento

Los ciudadanos en amplia mayoria identifican como
responsables del éxito del GPE de Formula Uno de Valencia
al Comité Organizador (Valmor), los Medios de
comunicacion y a las instituciones pulblicas. Ademas, en
general también sefalan como responsables a los
deportistas, en este caso las mujeres de la muestra mas
que los hombres. Respecto a las instituciones publicas, el
grupo de edad adulto (35-49 anos) es el que otorga mayor
responsabilidad, mientras que el grupo joven esta
percepcion es menor.

Una amplia mayoria de los valencianos cree que la
celebracién del evento implica una tarea dificultosa. Esto
es indicado significativamente mas por el grupo de
hombres respecto al de mujeres. Mientras que por edad el
grupo que mas dificultad otorga es el adulto joven (25-34
anos).

4 de cada 5 valencianos piensa que el uso del circuito
posterior al evento sera nulo o escaso.

La gran mayoria de los ciudadanos/as no asistira al GP de

Formula Uno de Valencia. Esto es afirmado
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significativamente mas por el grupo de hombres que el de

mujeres.

7.5.- Aportaciones y contribuciones que puede

hacer el GP de Europa de Formula Uno de

Valencia al deporte

Para una mayor parte de la poblacion valenciana la
Formula Uno tiene importancia a nivel deportivo.

En una amplia opiniéon, la poblacién indica que las
instalaciones deportivas no se beneficiarian de la
celebracién de la Formula uno en la ciudad. Por grupos de
edad, destaca el grupo adulto joven (25-34 anos) que es el
que percibe menos beneficio en este aspecto, y por el
contrario el grupo joven (15-24 anos) que tiende a percibir

algun tipo de beneficio.

3 de cada 4 valencianos, considera que la practica
deportiva tendria un nulo o minimo beneficio a
consecuencia de la realizacion de la Formula Uno en la
ciudad. El grupo de hombres con diferencia significativa de
las mujeres, en este aspecto otorga menos beneficio. De
los 4 grupos de edad, los 3 mas adultos perciben menos
beneficio que el grupo joven en relacion con la practica

deportiva.
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- La poblacién no tiene claridad respecto de considerar al
colectivo de deportistas como uno de los beneficiarios
principales con la celebracion del GPE de Férmula Uno de

Valencia.

7.6.- Informacion recibida de la Formula Uno

- En cuanto a la informacién que la poblacion posee sobre el
GPE de Formula Uno, el grupo de hombres figura como mas
informado respecto al grupo de mujeres.

- La poblacion en su mayoria recibe informacion relativa al
evento con poca frecuencia.

- Las principales fuentes de las cuales la poblacion recibe
informacion referente al GPE de Formula Uno de Valencia
son la television autonomica/nacional, television local,
internet y prensa local. Respecto a la television
autonomica/nacional y la prensa local, los 2 grupos de
edad mas adultos reciben mas informacion por estos
Medios, en comparacion con los 2 grupos de edad mas

jovenes.

7.7.- Habitos de practica y consumo de

deporte de la poblacion

- El fUtbol, caminar, el ciclismo de carretera/recreativo y la

natacion son los deportes y actividades mas practicados
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por la poblacion valenciana. Por sexo, los hombres
practican futbol en mayor proporcion que las mujeres.
Mientras que estas Ultimas practican en mayor porcentaje
el ciclismo, la natacion y caminar. Por grupos de edad, el
mas joven (15-24 anos) es el que mas practica el futbol y
la natacién. Ambos deportes a medida que aumenta la
edad pierden practicantes. La actividad caminar en los 2
grupos mas jovenes tiene una baja presencia, mientras que
en los 2 grupos de edad mas adultos los porcentajes
aumentan hasta 4 veces el porcentaje de practica de la
poblacion. En cambio el ciclismo presenta mayores

porcentajes de practica en los grupos de edad centrales.

Entre la poblacion valenciana una amplia mayoria afirma
realizar al menos 1 vez por semana algun tipo de practica
de actividad fisica o deportiva. Las mujeres respecto a los
hombres realizan menos esta practica. Mientras que por
edad el grupo mas adulto es el que dedica mas tiempo a
este tipo de actividades, y en el otro extremo el grupo de

edad mas joven con menos frecuencia de practica.

En general la poblacion valenciana esta de acuerdo con

que se debe pagar por practicar deporte.

1 de cada 2 valencianos asegura ver deportes espectaculo
por television al menos 3 veces por semana. Los hombres
tienden a ver programacion deportiva significativamente

mas que las mujeres.
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Practicamente la mitad de la poblacion suele ver

espectaculos deportivos en directo de manera esporadica.

En general los valencianos/as consideran adecuado pagar

por ver deporte espectaculo en directo.

Una amplia mayoria de la poblacion afirma que no asistira

al GP de Europa de Formula Uno.

7.8.- Futuras lineas de investigacion

A continuacion se senalan algunas de las futuras lineas de
investigacion, que pueden resultar de interés, en relacidon con el
presente estudio:

Elaborar un estudio evolutivo que permita describir y
comparar los cambios de la percepcion social de los
residentes del municipio de Valencia, respecto de la
celebracion del Gran Premio de Formula Uno en la ciudad.
Desarrollar un estudio que analice la calidad percibida y
satisfaccion de los espectadores que asisten al Gran Premio
de Europa de Féormula Uno.

Efectuar una investigacion sobre el consumo realizado por
los espectadores asistentes al Gran Premio de Europa de
Formula Uno de Valencia, con el objetivo de medir el
impacto econémico del evento.

Realizar un estudio a nivel europeo que permita establecer

una comparacion de la percepcion social entre poblaciones
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de diferentes ciudades que acogen fechas del Campeonato
Mundial de Formula Uno.

Ampliar el presente estudio a otros eventos deportivos que
se realizan actualmente en Valencia, como el Open 500 de
Tenis, Triatlon, Maratén Popular o la fecha del

Campeonato Mundial de Motociclismo (Cheste).
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9. ANEXO

ESTUDIO VALENCIA

N° DE CUESTIONARIO:

N° DE ENCUESTADOR:

PUNTO DE MUESTREO:

LA UNIVERSITAT DE VALENCIA ESTA LLEVANDO A CABO UN ESTUDIO
SOBRE ALGUNOS ASPECTOS DE LA REALIDAD DE LOS VALENCIANOS
EN RELACION CON LA CELEBRACION DEL GRAN PREMIO DE EUROPA
DE FORMULA 1 EN LA CIUDAD DE VALENCIA. A CONTINUACION LE
VOY A REALIZAR UNA SERIE DE PREGUNTAS RELACIONADAS CON EL
TEMA.

ESTE CUESTIONARIO ES TOTALMENTE ANONIMO, RECUERDE QUE UD.
HA SIDO ELEGIDO POR AZAR, ASI QUE LE PEDIMOS LA MAXIMA
SINCERIDAD EN SUS RESPUESTAS.

BLOQUE I. CONOCIMIENTO - IDENTIFICACION CON LA FORMULA 1.-

EMPECEMOS CONOCIENDO LO QUE UD. SABE SOBRE LA FORMULA 1
EN VALENCIA...

P 1 En su opinidén, ;qué cree que es el Gran Premio de Europa (GPE) de
Formula 1?

1. Un Certamen Musical
2. Una Semana Cultural
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ok w

No lo sabe.

Una competicidn Deportiva Internacional
Un Programa de television

P2 ¢ Quién cree Ud. que puede participar en la Formula 1?

Escuderias

Selecciones de pilotos
Paises europeos
No lo sabe.

A ol o

Paises de todo el mundo

P 3. Sefiale entre los siguientes paises, ¢En cudles se celebran Grandes Premios

de Férmula 1?

Australia 1.
Estados Unidos 1.
China 1.
Argentina 1.
Espafia 1.
Suiza 1.
Brasil 1.
Islandia 1.
Italia 1.
Marruecos 1.

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

2. No

2. No

2.No

2. No

2. No

2. No

2.No

2. No

2. No

2. No

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

3. No lo sabe

P 4. ¢ Qué grado de importancia tiene para usted la Formula 1 a nivel
social, deportivo y econémico?

Nivel Social 1. Ninguno 2. Poco

Nivel Deportivo 1. Ninguno 2. Poco

3. Algo 4. Bastante

3. Algo 4. Bastante

5.Mucho
5.Mucho
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Nivel Econémicol. Ninguno 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5.Mucho

P 5. En general, ¢qué impacto o repercusién cree que tiene la Formula 1, a nivel
local, de Comunidad Valenciana, estatal e internacional?

Nivel Local 1. Ninguno 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5.Mucho
Nivel C.Valenciana 1. Ninguno 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5.Much
Nivel Estatal 1. Ninguno 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5.Mucho

Nivel Internacionall. Ninguno 2.Poco 3.Alg 4. Bastante 5.Mucho

P 6. ¢Qué grado de conocimiento y/o informacion tiene Ud. sobre el
Gran Premio de Europa de Férmula 1 de Valencia?

—1. Ninguno 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho

P 6a. (Con qué frecuencia recibe noticias relacionadas con el GPE de
Férmula 1 de Valencia?

Diariamente

Cada dos o tres dias
Semanalmente
Cada dos semanas
Menos frecuencia

agpwdE

ISi no lee, ve o escucha estos medios, deje la respuesta en blanco|

1. Prensa local 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho

v 2. Prensa nacional 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho

SI CONTESTA 1.Ninguno PASARAP 7
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3. Radio 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho
.No sabe

i

4, Television local 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho
.No sabe

i

5. TV autonémica 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho
.No sabe

i

y/o nacional

6. Internet 1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho
.No sabe

i

7. Folletos y vallas public.1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho

1. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho

S| [
Z Z
og o
w (2]
o2 <)
o o
a3 @

@

=3

o

w

Cuaéles

P7. ¢Qué grado de ilusion tiene Ud. personalmente por la celebracién de la
Formula 1 en Valencia?

1. Nada 2. Poco 3. Bastante 4. Mucho

P 8. A su entender, ¢en qué grado cree que se siente identificada la sociedad
valenciana con el GPE de Formula 1?

1. Nada 2. Poco 3. Bastante 4. Mucho

BLOQUE II. BENEFICIOS QUE REPORTARA EL GRAN PREMIO DE
EUROPA DE FORMULA 1 EN VALENCIA -

PASEMOS A OTRO BLOQUE DE PREGUNTAS REFERENTES A LOS
POSIBLES BENEFICIOS QUE APORTARIAN LA FORMULA 1 A VALENCIA
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Po. ¢En qué grado cree que la Formula 1 puede beneficiar a Valencia en los
siguientes aspectos?

Infraestructuras en general 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Turismo 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Instalaciones deportivas 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Préctica deportiva 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Economia 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Empleo 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

Urbanismo 1. Nada 2. Poco 3. Bastante
4. Mucho

P 10. ¢Quién considera que serian los beneficiarios principales del GPE de
Férmula 1 de Valencia?

Los ciudadanos/as 1. Nada 2.Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho[6.No sabe]

Los grupos politicos1. Nada 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5. Mucho6.No sabe]

Los deportistas 1. Nada 2.Poco 3.Algo 4.Bastante 5. Mucho

Los medios de comunicaciénl. Nada 2. Poco 3. Algo 4. Bastante 5. Mucho6.No sabe]
El Comité organizadorl. Nada 2. Poco 3.Algo 4. Bastante 5. Mucho

Los empresarios 1. Nada 2. Poco 3.Algo 4. Bastante 5. Mucho
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Los turistas 1. Nada 2.Poco 3.Algo 4. Bastante 5. Mucho

BLOQUE I1l. GESTION Y ORGANIZACION DEL GPE DE FORMULA 1 DE
VALENCIA .-

PASEMOS A OTRO BLOQUE DE PREGUNTAS REFERENTES A LA
ORGANIZACION DEL GRAN PREMIO DE EUROPA DE FORMULA 1 DE
VALENCIA

P11. ¢Qué grado de dificultad cree Ud. que tiene la organizacion de la Formula
1 en Valencia?

1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha

P 12. Podria indicarnos el grado de preparacion en el que considera que se
encuentra actualmente la ciudad de Valencia en los siguientes &mbitos:

Circuito F1 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Limpieza 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Accesos desde el exterior 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Alojamientos 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Transporte publico urbano 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Seguridad 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Sanidad 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
Restauracion 1. Ninguna 2. Poca 3. Bastante 4. Mucha
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P 13.  Podria indicarnos qué grado de responsabilidad cree que tienen cada una
de las siguientes personas e instituciones en el éxito del GPE de Férmula 1

de Valencia.

Ciudadano/s 1. Ninguna
Instituciones publicas 1. Ninguna

Medios de Comunicacionl. Ninguna
La organizacién 1. Ninguna

Deportistas 1. Ninguna

2. Poca
2. Poca

2. Poca

2. Poca

2. Poca

3. Bastante
3. Bastante

3.Bastante

3. Bastante

3. Bastante

4. Mucha
4. Mucha

4, Mucha

4, Mucha

4. Mucha

P 14. ¢Cual cree que seréa el grado de utilizacién que tendra el circuito después
de la celebracién del GPE de Férmula 1 de Valencia?

1. Ninguna 2. Poca

3. Bastante

4, Mucha

BLOQUE IV. HABITOS DEPORTIVOS.-

P 15. ¢Cual es su grado de interés por el deporte?

1. Nada 2. Poco 3. Bastante

4, Mucho

P 16. ¢Podria decirme qué deportes o actividad fisica realiza?

Deporte/Act. 1
Fisica:

2

3

P 17. ¢Y con qué frecuencia?
1. Tres 0 mas por semana

2. Una o dos por semana

3. Una o dos al mes

4. Menos frecuencia
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5. S6lo en vacaciones

P 18. ¢Qué instalaciones deportivas utiliza habitualmente?
1. Instalaciones publicas (de caracter municipal u otro tipo)

2. Instalaciones de un club o gimnasio privado

3. Instalaciones de un centro de ensefianza

4. En lugares abiertos publicos (parque, calle, campo, mar ...)

5. En la propia casa

P 19. ¢Cree que hay que pagar por practicar deporte?

1. Si en todos los casos

2. Si en la mayoria de casos
3. Si, en algunos casos

4. No

P 20. ¢Suele ver Ud. espectaculos deportivos?

Diariamente 2-3 veces por semana Esporadicamente Nunca
En directo 1 2 3 4
Por television 1 2 3 4

P21. ¢Considera adecuado pagar por ver deporte espectaculo en directo?
1.Si 2. No
P 22. (Piensa asistir a ver el GPE de Férmula 1 de Valencia?

1. Si 2. No
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BLOQUE V. VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS.-

POR ULTIMO LE HAREMOS ALGUNAS PREGUNTAS SOBRE SU PERSONA.
LE RECUERDO QUE ESTE CUESTIONARIO ES ANONIMO Y QUE SUS
DATOS SERAN TRATADOS ESTADISTICAMENTE DE FORMA GLOBAL, Y
QUE ADEMAS SU CONFIDENCIALIDAD ESTA GARANTIZADA POR LA
LEY DE PROTECCION DE DATOS.

P23. Sexo
1.- Hombre. 2.- Muijer.

P 24. ;Qué edad tiene Ud.?

P 25. ¢Dénde naci6 Ud.?
Municipio Provincia Fuera de Espafia

P 26. ¢Cual es su estado civil?

1.- Soltero/a. 2.- Casado/a/ en pareja.  3.- Viudo/a. 4.- Separado/a o
divorciado/a.

P27. ¢Qué estudios tiene Ud. que haya completado?

1.- Sin estudios.

2.- Estudios primarios completos, certificado escolar.

3.- Formacidn Profesional.

4.- Estudios secundarios, bachillerato o B.U.P y C.O.U.

5.- Estudios universitarios de grado medio.

6.- Estudios universitarios de grado superior.

P 28. ¢Cual es su actividad principal?.

1.- Amo/a de casa.
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2.- Estudiante.

3.- Jubilado/Pensionista/Rentista.

4.- Parado/a.

5.- Trabaja

6.- Otros.

P29. (A qué clase social diria usted que pertenece su familia?

1.- Alta. 2.- Media alta.  3.- Media. 4.- Media baja. 5.- Baja.

Preguntas para el encuestador/a:

HORA DE FINALIZACION DE LA ENCUESTA:

DIiA DE REALIZACION DE LA ENCUESTA: de de 2009

Valore el grado de sinceridad con el que Vd. cree que ha contestado esta persona al
cuestionario

1. NADA 2.POCO 3. ALGO 4.
BASTANTE 5. MUCHO

Observaciones:

¢HA REALIZADO ENTREVISTA?
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