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POVZETEK

Diplomska naloga opisuje izgradnjo programa za podporo pri analizi oglasnega
prostora v Sluzbi za trZenje radijskih in televizijskih programov na RTV Slovenija. V
programu so podatki iz obstojecih, nepovezanih sistemov zdruzeni v eno skupno
celoto. S tem bomo dobili osnovo za vse analize in preglede, hkrati pa bomo
prinranili veliko ¢asa, ki ga bodo lahko zaposleni namenili drugim pomembnim
zadevam.

Projekt je bil narejen na podlagi analiticnega pristopa k razvoju uporabniskih reSitev.
Pri tem smo uporabili programsko orodje Microsoft Access 2007.

V uvodnem delu je opisana organizacija, ki bo uporabljala program, in predstavljena
metodologija dela.

V nadaljevanju so opisani podatkovni model, obrazci v programu in rezultat obdelav,
to so vsa porocila in analize.

Zakljucek vsebuje oceno ucinkov ter moznost nadaljnjega razvoja programa.

KLJUCNE BESEDE:

- Microsoft Access
- Programska resitev
- Analiza oglasnega prostora



ABSTRACT

The present thesis deals with the construction of a computer program for the air-time
marketing analysis support within the Department of Radio and Television
Marketing of RTV Slovenija. The program allows the data from the existent unlinked
systems to be joined into a common base for the analyses and verifications. This
shall save the company a lot of time, which could be redirected to other important
spheres of activity.

The project was formed based on the analytical approach to the development of user-
friendly solutions. Microsoft Access 2007 software was used in the process.

The introduction includes description of the organisation which will be using the
program. It also presents the selected methodology.

Furthermore, the thesis presents a detailed description of data model, data sheets and
data processing results, i.e. all reports and analyses.

The conclusion includes impact assessment of the program and states the possibility
of its further development.
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- Air-time analysis
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1 UvOD

1.1 PREDSTAVITEV PROBLEMA

V sluzbi za trzenje radijskih in televizijskih programov na RTV Slovenija
uporabljamo pri svojem delu vec¢ razli¢nih programov. Ti nam pomagajo pri trzenju
oglasnega prostora, umestitvi oglasov v oglasni prostor, pripravi racunov ter pri
analizah oglasevanja in gledanosti oglasnega prostora. Da se lahko stranke priblizajo
svojim ciljnim skupinam in da je oglasevalska akcija kar najbolj uspe$na, je treba
izdelati temeljite analize in strategije oglaSevanja.

Projekt je bil narejen na podlagi analiti€énega pristopa k razvoju uporabniskih resitev.
Za izdelavo smo uporabili programsko orodje Microsoft Access 2007.

Odlocili smo se za izdelavo programske reSitve, ki bo podatke iz ve¢ razli¢nih
programov zdruzila v enega. Na osnovi zdruzenih podatkov bo program izdelal
razlicne analize, ki nam bodo v pomoc¢ pri oglasevalskih akcijah. Prav tako bo
omogocal primerjavo med napovedano oziroma predvideno in dejansko gledanostjo
posameznega oglasnega prostora.

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 1
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1.2 PREDSTAVITEV OKOLJA
V predstavitvi RTV Slovenija lahko preberemo:

RTV Slovenija je javni zavod posebnega kulturnega in nacionalnega pomena, Ki
opravlja javno sluzbo na podrocju radijske in televizijske dejavnosti, z namenom
zagotavljanja demokrati¢nih, socialnih in kulturnih potreb:
e drzavljanov Republike Slovenije in Slovencev po svetu,
e pripadnikov slovenskih narodnih manj$in v Italiji, Avstriji in na
Madzarskem,
o italijanske in madzarske narodne skupnosti v Republiki Sloveniji,
e ter druge dejavnosti v skladu z zakonom o RTV Slovenija.
Skladno z zakonom o RTV Slovenija mora javni zavod pripravljati:
e dva nacionalna televizijska programa,
o tri nacionalne radijske programe,
o radijske in televizijske programe regionalnih RTV-centrov v Kopru in
Mariboru,
e po en radijski in televizijski program za avtohtono italijansko in madzarsko
narodno skupnost
o ter radijske in televizijske oddaje za romsko etni¢no skupnost,
e radijske in televizijske programe za slovenske narodne manjSine v sosednjih
drzavah ter za slovenske izseljence in zdomce,
o radijske in televizijske programe za tujo javnost
ter teletekst internetni in mobilni portal.

Tretji tv program je namenjen prenosom in ali posnetkom sej Drzavnega zbora
Republike.

V okviru RTV Slovenija delujejo:
e Simfonic¢ni orkester,
Big Band,
Komorni zbor ter Otroski in mladinski pevski zbor,
skupina glasbenih producentov in
Nototeka,
ZaloZzba kaset in ploS¢

Prihodnost $iritve delovanja RTV Slovenija pa kaze razvoj Multimedijskega centra, v
okviru katerega nastajajo:

o teletekst,

¢ internetne strani multimedijskega portala (www.rtvslo.si) ter

e WAP portala (wap.rtvslo.si).

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 2
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RTV Slovenija mora v svojih programih zagotavljati:
e verodostojne in nepristranske informativne oddaje,
e kakovostne izobrazevalne oddaje,
e produkcijo igranega programa,
e ustvarjati mora dokumentarne oddaje nacionalnega pomena ter
e zagotavljati visoko kakovostno lastno produkcijo, namenjeno otrokom,
mladostnikom in starostnikom.

Nacionalni program mora pokrivati ozemlje, kjer zivi najmanj 90 odstotkov
prebivalstva Republike Slovenije, oziroma 90 odstotkov ozemlja, kjer zivijo
pripadniki italijanske in madZzarske narodne skupnosti, kadar gre za narodnostni
program.

V programih RTV Slovenija ni dovoljena verska propaganda ali politicna
propaganda, razen v Casu volilnih kampanj, ki jih prav tako natan¢no opredeljujejo
zakonske dolocbe.

Javni RTV-servis se financira iz ve¢ virov, in sicer iz:
e RTV-prispevka,
e trznih dejavnosti,
e sredstev drzavnega proracuna ter
e iz sponzoriranja in drugih virov, skladno z zakonom in statutom.

Ustanovitelj RTV Slovenija je Republika Slovenija.

Upravljanje RTV Slovenija je javno. Programski svet Steje 29 ¢lanov, od katerih po
enega Clana imenujeta madzarska in italijanska narodna skupnost, enega clana
imenuje Slovenska akademija znanosti in umetnosti, dva ¢lana imenuje predsednik
republike na predlog registriranih verskih skupnosti, tri ¢lane med seboj izvolijo
zaposleni na RTV Slovenija na neposrednih volitvah, in sicer tako, da so zastopane
informativna dejavnost, kulturno-umetniska dejavnost in tehnika, pet ¢lanov imenuje
DrZavni zbor Republike Slovenije na predlog politi¢nih strank, pri ¢emer mora v
najvecji mozni meri upostevati zastopanost strank v drzavnem zboru, Sestnajst clanov
pa imenuje Drzavni zbor Republike Slovenije na predlog gledalcev in poslusalcev,
univerz in fakultet ter druStev, zvez druStev oziroma njihovih organizacij, zlasti s
podro¢ja umetnosti, kulture, znanosti in novinarstva ter drugih organizacij civilne
druzbe, razen politicnih strank in  njthovih  organizacijskih  oblik
(http://lwww.rtvslo.si/strani/dejavnost-rtv-slovenija/2).

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 3
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1.3 METODE DELA

Pri izbiri na¢ina pristopa k tezavi oziroma metodologije dela smo se naslonili na
metodologijo, ki jo je leta 1997 objavil Franc Solina. To je projektno vodenje razvoja
programske opreme.

Definicije in slika Klasi¢nega razvojnega cikla so povzete po: (Solina, 1997, str. 14)

Klasi¢ni ali linearni zivljenjski cikel je najstarej$i in Se vedno pogost postopek
razvoja programske opreme. Vse aktivnosti si sledijo zaporedno, kot je prikazano na
sliki 1. Pri tem razvojnem modelu morajo biti vse zahteve ze na samem zacetku
popolnoma in nedvoumno definirane, saj se pozneje ni ve¢ mogoce vrafati na
predhodne faze. Zato je potrebna skrbna analiza v sodelovanju z naro¢nikom in
uporabnikom. Da med razvojem ne bi prihajalo do prevelikega odstopanja med
Zeljami naroénika in sistemom, ki ga razvijamo, je po vsaki fazi poleg verifikacije
rezultatov smiselno opraviti tudi validacijo.

Pri klasi¢nem razvojnem modelu so rezultati vidni Sele ¢isto na koncu, zato mora biti
narocnik potrpezljiv. Bistvene pomanjkljivosti tega sistema se lahko pokaZzejo Sele na
koncu, takrat pa postane vsaka sprememba zelo draga. Kljub nekaterim
pomanjkljivostim pa je klasi¢en razvojni cikel primeren za rutinske projekte.

Analiza

Nacrtovanje

Kodiranje

Testiranje

Vzdrzevanje

Slika 1: Klasicni razvojni cikel programske opreme

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 4
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Vsi udeleZenci, s katerimi sem se posvetoval o oblikovanju programa, so del istega
podjetja. Z njihovo pomoc¢jo smo postopek dela skrajsali na zgolj Stiri faze:

analizo obstojeCega stanja
definiranje podatkovnega modela
oblikovanje aplikacije

testiranje aplikacije

V podjetju Ze dolga leta uporabljamo Microsoft Access, zato smo se odlo¢ili, da tudi
to resitev izgradimo z nam znanim orodjem MS Access 2007.

1.3.1 ANALIZA OBSTOJECEGA STANJA

V Sluzbi za trzenje RTV programov se ukvarjamo s trZzenjem in prodajo oglasnega
prostora. Pri svojem delu uporabljamo ve¢ razliénih programov. Za vnos narocil,
umescanje oglasov v oglasni prostor ter izdajo faktur uporabljamo program Provys.
Podatke o dejanski gledanosti dobimo iz programa Arianna. Te podatke en dan po
dejanskem oglaSevanju uvozimo v program Provys. Ker pa so dejanske oglasevalske
akcije vnesene vnaprej, moramo v program Provys vnesti tudi podatke o predvideni
gledanosti. Te kasneje uskladimo z dejansko gledanostjo, zato morajo biti ¢im bolj
to¢ni. Predvideno gledanost ocenjujemo po razlicnih merilih. V pomo¢ so nam
podatki iz preteklega obdobja, ki jih dobimo iz programa Arianna. Na gledanost
vplivajo Stevilni dejavniki, kot so ¢asovni pas oglasevanja, vrsta oddaje, tip oddaje,
kraj prireditve in podobno. Zato smo se v Sluzbi za trzenje RTV programov odlo¢ili,
da zdruzimo podatke iz obeh opisanih programov v eno bazo, hkrati pa tej bazi
dodamo ve¢ novih Sifrantov, ki nam bodo v pomo¢ pri analizah. Program nam bo v
najve¢jo pomo¢ pri predvidevanju gledanosti $portnih prireditev, saj nam lahko da
enak dogodek, na primer nogometna tekma, povsem drugac¢ne podatke o gledanosti.
Odvisno je namre¢, za kaksno vrsto tekmovanja gre, kdo igra, v katerih terminih, v
katerem kraju je tekma ipd.

V programih, ki jih uporabljamo, pogresamo nekatere vrste analiz.

Ker bi bila nadgradnja obstojecih programov predraga, smo se odlocili, da s svojim
znanjem sami oblikujemo programsko resitev.

Najve¢ izkuSenj imamo s programskim orodjem MS Access, s katerim smo
oblikovali nekaj programskih resitev ze v preteklosti, zato smo ga odlo¢ili uporabiti
tudi tokrat.

1.3.2 DEFINIRANJE PODATKOVNIH ELEMENTOV

Po koncani analizi smo se posvetili definiranju podatkovnih elementov in izdelavi
tabel. Te smo sprva zasnovali na papirju in jih nato prenesli v podatkovno bazo.
Doloc¢ili smo polja v tabelah, kljue, ki bodo skrbeli, da je vsak zapis nedvoumno
locljiv. Vsakemu polju smo dolocili podatkovni tip, velikost polja ter opis za boljSo
preglednost. Tabelam smo nato dolocili relacije ter jih povezali med seboj.

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 5
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1.3.3 OBLIKOVANJE PROGRAMA

Obrazce smo oblikovali s pomocjo ¢arovnikov v programu Access. Sluzili bodo za
interakcijo med uporabnikom in bazo podatkov. Oblikovali smo jih skupaj z vsemi,
ki bodo program uporabljali, saj smo zeleli narediti uporabnikom prijazno in ¢im
enostavnejSo aplikacijo. Za izdelavo nekaterih obrazcev in podobrazcev smo opravili
poizvedbe.

Da bi izboljsali in avtomatizirali aplikacijo, smo uporabili programsko kodo v
programskem jeziku VBA.

Na koncu smo izdelali Se porocila. V prvi fazi smo imeli na izpisih zgolj podatke, ko
pa smo se prepricali, da imamo na posameznem izpisu vse, kar potrebujemo, smo ga
uredili in izpis je dobil svojo konéno obliko.

1.3.4 TESTIRANJE PROGRAMA

Po zaklju€enem programiranju in konverziji podatkov smo zaceli s testiranjem. Za
primerjavo smo vzeli rezultate iz ro¢nih analiz na osnovi podatkov iz programov
Provys in Arianna. Testirali smo mesec april in ugotovili, da so analize zadovoljive.
Ugotovili smo, da bi bilo na obrazcih, pri katerih za poljem stoji Sifrant, dobro dodati
gumb za dostop, ki bi omogocal njihovo urejanje. Delo bi tako potekalo hitreje.

Janez Rozman: Programska resitev za podporo trzenju oglasnega prostora stran 6
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2. MICROSOFT ACCESS

MS Access je produkt podjetja Microsoft. lIzdelavo uporabniske reSitve na lastni
relacijski zbirki podatkov (bazi) ali v povezavi z drugimi relacijskimi zbirkami
podatkov (npr. Microsoft SQL Server). Prednost povezave na SQL Server je
predvsem v tem, da lahko ve¢ uporabnikov hkrati hitro dostopa do podatkov.
Dodatno lahko s pomocjo SQL Serverja dolocite uporabnike in njihove pravice in s
tem povecate varnost. Na ta nadin postane MS Access uporaben tudi za mala
podjetja. (Werber, 2006)

2.1. OSNOVNI POJMI

V MS Accessu delamo s tako imenovanimi objekti. Med njih Stejemo tabele,
poizvedbe, obrazce, porocila, strani, makre in module.

Shranjevanju podatkov je namenjena le ena od teh vrst — tabela. Druge so namenjene
upravljanju, nadzoru, analiziranju, pridobivanju, prikazu ali objavi podatkov iz
tabele. Skrbijo torej za to, da so podatki ¢im bolj dostopni in zato tudi ¢im bolj
uporabni. (Bradac, 2005)

ZBIRKE PODATKOV:

Zbirka podatkov je orodje za zbiranje in organiziranje informacij. Zbirka podatkov je
zmogljiva. 1z nje lahko hitro pridobimo Zelene podatke. V Accessu so informacije
shranjene v razli¢nih tabelah, ki so med seboj povezane s pomocjo relacij.

TABELE:

Tabele so izhodis¢e v vsaki zbirki podatkov. V njih so shranjene informacije. Vsi
drugi zgoraj nasteti objekti neposredno ali posredno vzajemno delujejo z eno ali veé
tabelami. Access prikazuje podatke v tabelarni obliki. Prikazana so vsa polja in vsi
slogi tabele.

RELACIJE:

Ko ste v Microsoft Access-ovi zbirki podatkov naredili razli¢ne tabele za vsako
zadevo (entiteto, predmet), potrebujete nacin, ki bo Microsoft Access-u povedal,
kako naj te informacije ponovno zdruzi. Prvi korak v tem procesu je, da dolocite
relacije (povezave) med tabelami. Ko to naredite, lahko ustvarite poizvedbe, obrazce
in porocila ter tako hkrati prikazete informacije iz razli¢nih tabel. (Werber, 2006)
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POIZVEDBE:

Poizvedbe omogocajo, da pois¢emo zelene informacije v Accessovi zbirki podatkov,
jih prikazemo, spreminjamo ali uporabimo na razli¢ne nacine.
V osnovi jih delimo na poizvedbe za izbiranje ter poizvedbe za dejanja.

Poizvedbe za izbiranje nam sluzijo za prikaz to¢no dolocenih podatkov iz zbirke
podatkov in nam s tem omogocijo, da jih prikazemo, spreminjamo ali analiziramo.
Lahko pa nam sluzijo tudi kot vir podatkov za porocila ali obrazce.

Poizvedbe za dejanja se uporabljajo za ustvarjanje novih tabel ter za brisanje,
spreminjanje ali posodabljanje podatkov.

OBRAZCI:

Obrazec je vrsta predmeta zbirke podatkov, ki se prvotno uporablja za vnaSanje ali
prikazovanje podatkov v zbirki podatkov. Obrazec lahko uporabimo tudi kot stikalno
plosco, ki odpre druge obrazce in porocila v zbirki podatkov ali kot pogovorno okno
po meri, ki prejme uporabnis$ki vnos in na temelju vnosa izvede dejanje. Obrazec
(forma) uporabniku omogoca enostavnejsi in varnejsi nacin vnosa ali prikazovanja
podatkov. (Werber, 2006)

POROCILA:

Porocila sluzijo za prikaz podatkov iz ene ali ve¢ tabel ali poizvedb. Podatke za
poro¢ilo lahko uredimo in prikazemo v tak$ni obliki, kot smo si jo zamislili.

STRANI ZA DOSTOP DO PODATKOV:

Stran za dostop do podatkov je posebna vrsta spletne strani, narejena za
pregledovanje in delo s podatki z interneta ali intraneta — podatki, ki so shranjeni v
MS Accessovi zbirki podatkov ali MS SQL Serverjevi zbirki podatkov. Strani za
dostop do podatkov lahko vkljuéujejo tudi podatke iz drugih virov, kot je MS Excel.
(Werber, 2006)

MAKRI:

Makri so vrste ukazov, ki nam pomagajo avtomatizirati pogosta opravila. 1zvedejo se
z enim samim klikom. S klikom na gumb na primer odpremo porocilo in podobno.
Zelo uporabna je tudi skupina makrov. Uporabimo jo, kadar hoemo izvesti vec¢
opravil hkrati.
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MODULI:

Moduli so veliko bolj zmogljivi od makrov. Napisani so v programskem jeziku
Microsoft Visual Basic for Application (VBA).

Modul je zbirka izjav, deklaracij in procedur, shranjenih v skupno imenovano enoto,
in to zato, da bi bila koda v ozadju programa ¢im bolj organizirana.

MICROSOFT VISUAL BASIC:

Razli¢ica Basica na visoki ravni, namenjena vizualnemu programiranju. Visual Basic
je razvil Microsoft za gradnjo aplikacij za operacijski sistem Windows. Z uporabo
Visual Basica lahko neposredno posegamo v kodo resitve in s tem izboljSamo njeno
delovanje. (Werber, 2006)
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3 PODATKOVNI MODEL
3.1 OPIS RELACIJSKE SHEME

Na podlagi analize poslovnega procesa smo najprej dolocili entitete. Entitetam smo
dolo¢ili vse ustrezne podatke. Nato smo jih povezali z relacijami. S tem smo dobili
relacijsko shemo podatkov, ki je osnova za oblikovanje podatkovne baze. V tabelah
smo doloc¢ili vse podatkovne tipe in zraven dopisali opombe, ki nam bodo v pomoc¢
pri kasnejsi izdelavi programa.

Slika 2 prikazuje relacijsko shemo podatkov s tabelami zbirke podatkov in njihove
relacijske povezave. Vsak pravokotnik predstavlja eno tabelo. V vsaki tabeli vidimo
tudi vsa polja tabel in kljuce, prek katerih so tabele medsebojno povezane. Tabele so
povezane z relacijo ena proti mnogo. Primer relacije ena proti mnogo vidimo v
povezavi med tabelama »Oglasni blok« in »Oglasevanje«. Sifra oglasnega bloka je
lahko zgolj ena, vendar lahko oglasni blok s to S§ifro vecCkrat nastopi v tabeli
»Oglasevanje«.

Tabela Indeks cen ni povezana z drugimi tabelami, saj do podatkov v njej dostopamo
s funkcijo.
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3.2 RELACIJSKA SHEMA PODATKOV

GLEDAMNOST OGLASEVAMIE PROGRAM WRSTA_PROGRAMA
¥ id - ¥ id - g ¥ s_prog g % s_vrste_prog
7 s_cilj_skupine s_bloka m n_prog n_vrste_prog
predviden_grp 5_prog s_vrste_prog
realni_grp dan
: s_strosk_mesta TERMIN_BLOKA
s_strosk_nosilca ¥ s_termina_bloka
5_termina_bloka n_termina_bloka
STROSKOWVMNO_ME... . s_vrste_prireditve
‘3 s_strosk_mesta s_kraja_prireditve
n_strosk_mesta 5_cas_pasu_bloka
s_tipa_prireditve WRSTA_PRIREDITVE
ura zacetka % s_vrste_prireditve
; n_vrste_prireditve
STROSKOVNI_NOSL.. dolzina_bloka
- 1 cena
¥ s_strosk_nasilca
n_strosk_nosilca KRAJ_PRIREDITVE

W s_kraja_prireditve
kraj_prireditve

CILINE_SKUPIME

¥ s_cilj_skupine
n_cilj_skupine CASOVML PAS BLOKA
¥ 5_tas_pasu_bloka

n_cas_pasu_bloka

OGLASNI_BLOK - RRHEDNE
INDEKS_CEM T s bloka ¥ s_tipa_prireditve
b leto_veljavnosti n_bloka tip_prireditve

? mesec_veljavnosti
Indeks_cene

s_zwrsti_bloka
s_kode_bloka CENIK

(e =]
(e =]
5_tipa_bloka 7
veljavnost_po 5_bloka
ZVRST_OGLASMEGA_... veljavnost_to cena_bloka
W s_zwsti._bloka c \relja\rnost:sr = 7 s_\r.alute
n_zvrsti_bloka veljavnost_ce 7 W'U.E‘Od
veljavnost_pe vel_!a_dc-
veljavnost_so velia_da/ne
KODA_BLOKA s veljavnost_ne
] s_kode_bloka
n_kode_bloka B
VALUTE
- 1
TIP_OGLASNEGA B... ¥ s valute DRZAVE
% s_tipa_bloka d oznaka_valute ¥ s5_drzave
. n_valute -
n_tipa_bloka n_drzave
5_drzave -

Slika 2. Graficni prikaz relacijske sheme podatkov
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3.3 OPIS ENTITET IN ATRIBUTOV V PODATKOVNEM
MODELU

3.3.1 OGLASEVANJE

FH OGLASEVANJE - =X
Field Mame Data Type Description -
s H AutoNumber Sifra oglasevanje %
s_bloka Text Sifra bloka
5 _prog Mumber Sifra programa
dan Date/Time Datum
5 _strosk_mesta Text Sifra stroskovnega mesta
s _strosk nosilca  Text Sifra stroskovnega nosilca
5 termina_bloka  MNumber Sifra termina bloka
s_vrste_prireditve Number Sifra vrste prireditve
s_kraja_prireditve Number Sifra kraja prireditve
s cas_pasu_bloka Number Sifra Easovnega pasu bloka
5 _tipa_prireditve  Number Sifra tipa prireditve
ura_zacetka Text Predvidena ura zatetka
dolzina_bloka Date/Time DolZina oglasnega bloka
cena Mumber Cena oglasnega bloka

Slika 3: Tabela »Oglasevanje«

Slika 3 prikazuje Tabelo »OglaSevanje«, ki je naSa glavna tabela. V njej hranimo
podatke o oglasevanju v posameznih dneh, razlicnih oglasnih blokih, razli¢nih
terminih blokov, glede na razli¢na stroSkovna mesta in stroSkovne nosilce, vrsto, kraj
in tip prireditve, dolZino ter ceno posameznega bloka, vrsto programa ter gledanost
posameznega oglasnega bloka.

3.3.2 KODA BLOKA

B KODA_BLOKA - = X
Field Mame Data Type Description -
¢ & AutoMumber Sifra kode oglasnega bloka %
Text Maziv kode oglasnega bloka

Slika 4: Tabela »Koda bloka«

Slika 4 prikazuje tabelo »Koda bloka«. Tabela ima dva atributa, in sicer $ifro kode
bloka (s_kode bloka), ki je samo Stevilo in sluzi kot primarni kljuc te tabele, ter
atribut naziv kode (n_kode_bloka).
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3.3.3 OGLASNI BLOK

EH OGLASNI_BLOK - o X
Field Name Data Type Description -
s _bloka Text Sifra oglasnega bloka @
n_bloka Text Maziv oglasnega bloka
s_zvrsti_bloka Mumber Sifra zvrsti oglasnega bloka

s_kode bloka MNumber Sifra kode oglasnega bloka
s _tipa_bloka  MNumber Sifra tipa oglasnega bloka

veljavnost_po  Yes/No Veljavnost ponedeljek
veljavnost_to  Yes/No Veljavnost torek
veljavnost_sr  Yes/No Veljavnost sreda
veljavnost_ée  Yes/No Veljavnost éetrtek
veljavnost_pe Yes/No Veljavnost petek
veljavnost_so  Yes/MNo Veljavnost sobota
veljavnost_ne Yes/No Veljavnost nedelja

Slika 5: Tabela »Oglasni blok«

Slika 5 prikazuje tabelo »Oglasni blok«. V tabeli so shranjeni podatki o oglasnih
blokih. Sifra bloka je primarni kljug, tabela pa vsebuje Se polje »Naziv blokac,
veljavnost bloka po dnevih. Prek tujih kljucev s zvrsti_bloka, ki povezuje tabelo s
tabelo »Zvrst bloka«, s koda bloka, ki povezuje tabelo s tabelo »Koda bloka« ter
s_tipa_bloka, ki povezuje tabelo s tabelo »Tip bloka«, pa belezimo podatke o zvrsti,
kodi in tipu oglasnega bloka.

3.3.4 CASOVNI PAS BLOKA

EE CASOVINI_PAS_BLOKA - = x
Field Mame Data Type Description -
L EL ) [ale] | AutoMumber Sifra tasovnega pasu oglasnega bloka %
n_cas_pasu_bloka Text Maziv Casovnega pasu oglasnega bloka
Slika 6. Tabela »Casovni pas bloka«

Slika 6 prikazuje tabelo »Casovni pas bloka«. Tabela vsebuje dva atributa, in sicer
Sifro Casovnega pasu bloka (s cas pasu bloka) in naziv Casovnega pasu bloka
(n_cas_pasu_bloka). Sifra ¢asovnega pasu bloka sluzi kot primarni klju¢ tabele. V
tabelo vpisujemo ¢asovno obdobje oglasevanja (prime-time, zjutraj, zvecer ...).
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3.3.5 CENIK
EEH CENIK E——
Field Mame Data Type Description -
Text Sifra oglasnega bloka %
cena_bloka Mumber Cena oglasnega bloka
s _valute Mumber Sifra valute
¥ velja_od Date/Time velja od
¥ velja_do Date/Time veljado
velja_da/ne  Yes/No veljavnost

Slika 7: Tabela »Cenik«

Slika 7 prikazuje tabelo »Cenik«. V njej so podatki o ceni za sekundo oglasevanja za
dolocen ¢as. Kljuc je sestavljen iz Sifre bloka (s_bloka), ki je tuji klju¢, ki povezuje
tabelo s tabelo »Oglasni blok, ter atributa velja_od in velja_do. Valuta se zabeleZi
preko tujega kljuca (s_valute), ki povezuje to tabelo s tabelo »Valute«.

3.3.6 GLEDANOST

FH GLEDANOST - =X
Field Name Data Type Description -
i o Number  Sifra
¥ |5 _cilj_skupine Number Sifra ciljne skupine
predviden_grp Mumber Predvidena gledanost
realni_grp Mumber Dejanska gledanost

Slika 8: Tabela »Gledanost«

Slika 8 prikazuje tabelo »Gledanost«. V tej tabeli belezimo podatke o gledanosti in
poslusanosti oglasnega prostora med razli¢nimi ciljnimi skupinami gledalcev in
poslusalcev. Predvideni grp se vpisuje pred oglasevanjem, kot pomo¢ za izracun
vrednosti oglasnega prostora, realni grp pa se vpiSe po oglaSevanju in vsebuje
dejanske vrednosti gledanosti. Izrazene so v odstotkih.
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3.3.7 PROGRAM

EH PROGRAM - = X
Field Name Data Type Description -
i Mumber Sifra programa
n_prog Text Maziv programa
s_wrste_prog MNumber Sifra vrste programa

Slika 9: Tabela »Program«

Slika 9 prikazuje tabelo »Program«. V njej se shranjujejo podatki, na katerem
programu poteka oglaSevanje. Primarni klju€ je Sifra programa (s_programa). Klju¢
Sifra vrste programa (s_vrste programa) je tuji klju¢, ki povezuje tabelo s tabelo
»Vrsta programa«, prek katerega se belezi, ali je bilo oglaSevanje na prvem ali
drugem programu televizije oz. prvem programu radia ali na Valu 202.

3.3.8 INDEKS CEN

£ INDEKS_CEN - =X
Field Name Data Type Description -
fdlicto veljavnosti MNumber Leto veljavnosti
% | mesec_veljavnosti Number Mesec veljavnosti
Indeks_cene Mumber Indeks cene (+ali-)

Slika 10: Tabela »Indeks cen«

Slika 10 prikazuje tabelo »Indeks cen«. Kljué tabele je sestavljen iz leta veljavnosti,
meseca veljavnosti ter atributa indeks cene. Tabela sluzi za izracun konc¢ne cene v
tabeli oglasevanje.

3.3.9 VALUTE

FEH VALUTE - =X
Field Mame Data Type Description =

- valute AutoNumber Sifravalute
oznaka valute Text Oznaka valute
n_wvalute Text Maziv valute
s_drzave Mumber Sifra driave

Slika 11: Tabela »Valute«

Slika 11 prikazuje tabelo »Valute«. Tabela je Sifrant in vsebuje naslednje atribute:
Sifra valute (s_valute), oznaka valute, naziv valute ter tuji klju¢ Sifra drzave
(s_drzave), ki povezuje tabelo s tabelo »Drzave«.
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3.3.10 TERMIN BLOKA

Tabela vsebuje podatke, ali so oglasni termini v ¢asu pocitnic, praznikov ali ob
drugih dnevih. Primarni klju¢ je Sifra termina oglasnega bloka (s_termina bloka).

3.3.11 TIP OGLASNEGA BLOKA

V tej tabeli imamo Sifrant tipov oglaSevanja (redni oglasi, sponzorstvo, politi¢ni
oglasi ...). Primarni kljuc je Sifra tipa bloka (s_tipa bloka).

3.3.12 ZVRST OGLASNEGA BLOKA

V tabeli »Zvrst oglasnega bloka« so podatki o zvrsteh oglasnih blokov, ki nam
sporoc¢ajo, ali so oglasni bloki umesceni pred, med ali po oddajah z glasbeno, s
Sportno, z razvedrilno ali kak§no drugo vsebino. Primarni klju¢ je Sifra zvrsti bloka
(s_zvrsti_bloka).

3.3.13 DRZAVE

Tabela »Drzave« ima atribut Sifra drzave (s_drzave), ki sluzi kot primarni klju¢, ter
atribut naziv drzave (n_drzave). V tej tabeli se belezijo nazivi drzav.

3.3.14 CILINE SKUPINE

V tabelo »Ciljne skupine« vpisujemo ciljne skupine razlicnih starosti, ki gledajo
televizijo ali poslusajo radio (moski, stari od 1845 let, zenske od 18—49 let, vsi od
25-55 let ...). Primarni klju¢ je Sifra ciljne skupine (s_cilj_skupine).

3.3.15 VRSTA PROGRAMA

Tabela »Vrsta programa« vsebuje podatke o tem ali poteka oglasevanje na televiziji,
radiu, teletekstu ali internetu. Sifra vrste programa (s_vrste programa) pa je primarni
kljuc.

3.2.16 STROSKOVNO MESTO

Tabela »StroSkovno mesto« je Sifrant z dvema atributoma: Sifra stroSkovnega mesta
(s_strosk mesta), ki je primarni klju¢, ter naziv stroSkovnega mesta
(n_strosk mesta), v katerem so podatki o stroSkovnih mestih urednistev, skupin ipd.

3.2.17 STROSKOVNI NOSILEC

V tabeli »Stroskovni nosilec« so vpisani stroskovni nosilci oddaj, prireditev,
projektov idr. Primarni kljuc je Sifra stroSkovnega nosilca (s_strosk nosilca).
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3.2.18 VRSTA PRIREDITVE

V tabeli »Vrsta prireditve« belezimo podatke o razli¢nih vrstah prireditev (nogomet,
kosarka itd.). Primarni klju€ je Sifra vrste prireditve (s_vrste prireditve).

3.2.19 TIP PRIREDITVE

Tabela »Tip prireditve« ima dva atributa. Sifra tipa prireditve (s_tipa_prireditve) je
primarni klju¢. Drugi atribut je tip prireditve.

3.2.20 KRAJ PRIREDITVE

Tabela »Kraj prireditve« sluzi v najve¢ji meri za pomo¢ pri analizah gledanosti
Sportnih dogodkov. Primarni kljuc je Sifra kraja prireditve (s_kraja_prireditve).
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4  OBRAZCI

Obrazce smo zaceli oblikovati s ¢arovnikom. Nato smo privzeto obliko obrazcev
ro¢no poravnali. V glavo obrazcev smo dodali gumbe. Gumbi vsebujejo slike. Ko
gremo ceznje s kazalcem miske, se nam v oblacku prikaze opis akcije, ki se izvede s
pritiskom na gumb. Kjer stoji za poljem $ifrant, smo desno od polja dodali gumb za
urejanje pripadajocega Sifranta. V tabelah smo definirali datumska polja, kar pomeni,
da se na obrazcu ob vstopu v datumsko polje pokaze okno za izbiro datuma.
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41 GLAVNI MENI

=] GLAVNI MEMI - = X
Opravila Nastavitve

Casovni pas bloka

Oglasevanje
Oglasni blok

(]
L

Cenik

il

[
Lo

Ciljne skupine
Koda bloka
Kraj prireditve
Indeks cen

Program

Stroskowni nosilec
Porocila

Filter za poroéila

StroSkovno mesto

Termin oglasnega bloka

) (i) () () () (i) (k] (]

Tip oglasnega bloka

[
Lo

Tip prireditve

(]
L

Vrsta prireditve

Vrsta programa

Zvrst oglasnega bloka

[Nl
L

Slika 12: Obrazec »Glavni meni«

Ko odpremo aplikacijo, se nam najprej vedno odpre obrazec »Glavni meni«, ki je
prikazan na sliki 12. Obrazec opravlja funkcijo stikalne plos¢e. Omogoca dostop do
vseh vnosov, urejanj, pregledov in porocil, torej do vseh vidikov aplikacije. Obrazec
je razdeljen na glavo obrazca, v Kateri je gumb za izhod iz programa, ter na osrednji
del obrazca. Ta je zaradi ¢im preprostejSe uporabe razdeljen na »Opravilag,
»Nastavitve« in »Porocila«. Prek menija »Opravila« dostopamo do glavnih vnosov,
to je vnosov oglasevanja ter vnosov in urejanja oglasnih blokov. Z menijem
nastavitve lahko dodajamo in urejamo podatke v raznih Sifrantih, prek zadnjega
menija pa pridemo do obrazca za izpis poro¢il.
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42 OGLASEVANJE

=] OGLASEVANJE - =X
Gledanost:
Id: m Ciljne skupine - | Predvidengrp -~ | Realnigrp -~ =
All 18-49 . 2,50%
- c,
Predvidena ura All 20-55 2,35%
All 20-59, 70% wor 2,68%
Dolzina bloka All 25-55 2,74%
All 25-65 3,30%
it g Tvs2 4 Women 18-49 2,06%
- - o,
Naziv kode E.ROK 7 Women 20-54 2,25%
Women 20-59 2,24% L
Naziv bloka ROKOMET-T% | | Record: M < [1of10 | » M b5 | search
Stroskovno mesto | 1080730 ~ | |SKUPIMA ZA TUJE SPORTNE ODDAJE ¥ | |5
Stroskowvni nosilec 1043553 » | ROKOMET LIGA PRVAKOV v (=
Termin bloka Obitajno ~ ||| Vrsta prireditve Rokomet w
Casovni pas bloka |Prime time ~||=| Tip prireditve Liga prvakov =
Dan v tednu nedelja Kraj prireditve Munchen vl =
Cena Mesec maj
|Record: M 4 1516 0f1562 | » M b | | search Kl m | 3

Slika 13: Obrazec »Oglasevanje«

Obrazec »Oglasevanje«, ki je prikazan na sliki 13, je glavni obrazec v aplikaciji.
Vanj vpisujemo datum oglasevanja, predvideno uro zacetka oglasnega bloka, trajanje
oglasov, v podobrazec pa predvideno in dejansko gledanost oglasnega bloka.
Program, v katerem se oglasuje, naziv oglasnega bloka, stroSkovno mesto, stroSkovni
nosilec, ¢asovni pas bloka, vrsto, tip in kraj prireditve pa izberemo iz spustnih
seznamov. Ce katere vrednosti, ki jo Zelimo, ni v spustnih seznamih, je poleg
vsakega polja gumb, ki nam odpre Zeleno formo, v katero lahko vnesemo vrednost.
Vrednost v poljih Dan v tednu in Mesec dobimo iz polja Datum s pomocjo funkcije,
ki pretvori podatke iz datuma v dan in mesec.

Vse te podatke potrebujemo za kasnejSo analizo oglasevanja.

Ceno v obrazcu »OglaSevanje« dobimo iz osnovne cene, ki je zapisana v tabeli
»Oglasni blok« ter v indeksu cene iz tabele »Indeks cen«. Ceno dobimo z naslednjo
funkcijo:
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Private Sub cena_GotFocus()

Dim dbsCur As Database

Dim qdfPom As QueryDef

Dim rstPom As Recordset

Dim |_cena As Double

Dim |_indeks As Double

Dim |_leto As Integer

Dim |_mesec As Integer
'konvertiramo leto in mesec iz datuma
|_leto = DatePart("yyyy", Me.dan)
|_mesec = DatePart("m", Me.dan)

If IsNull(Me.cena) Then
Set dbsCur = CurrentDb()
Set qdfPom = dbsCur.CreateQueryDef(*"")
qdfPom.SQL =" SELECT CENA bloka" & _
" FROM CENIK" & _
" WHERE CENIK.S BLOKA =" & Me.s_bloka & " & _
" AND CENIK.VELJA_OD <= CDate(" & Me.dan & )" & _
" AND CENIK.VELJA_DO >=CDate(" & Me.dan & ")" & _
Set rstPom = gdfPom.OpenRecordset(dbOpenSnapshot)
If Not rstPom.EOF Then
|_cena = rstPom(0)
rstPom.Close

Set dbsCur = CurrentDb()
Set qdfPom = dbsCur.CreateQueryDef(*"")
qdfPom.SQL =" SELECT INDEKS_CEN.INDEKS_CENE " & _
" FROM INDEKS CEN" & _
" WHERE INDEKS_CEN.MESEC_VELJAVNOSTI =" & |_mesec & _
" AND INDEKS CEN.LETO VELJAVNOSTI="& | leto & _
Set rstPom = qdfPom.OpenRecordset(dbOpenSnapshot)
If Not rstPom.EOF Then
|_indeks = rstPom(0)
Else
|_indeks =1
End If
Me.cena = Round(l_cena * |_indeks, 2)
End If
rstPom.Close
End If
End Sub
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4.3 OGLASNI BLOK

=2] OGLASNI BLOK = X

OO OLCDOAEAEER
Sifra bloka

Naziv bloka Oglasi 12:55 PO-NE | 7

Koda bloka F-AD v (=

Tip bloka |Clglaﬁ v| =

Zvrst bloka |Redni v| =
Veljavnost bloka

potosrﬁepemne
=/ 1a) (nj e =)=

P CENIK
cena_bloka - velja od - velja do - | veljavnost
6,00 1.1.2011 31.12.2011
* []
Record: W < 1ofl | » M b | & | Search | v
|Record: M 4 70f184 | » M b | | Search |

Slika 14: Obrazec »Oglasni blok«

Obrazec »Oglasni blok,« ki je prikazan na sliki 14, sluzi kot osnova za oglasevanje.
V obrazec vpiSemo naziv oglasnega bloka, kodo, tip in zvrst bloka. Osnovno ceno
bloka in njeno datumsko veljavnost ter katere dni v tednu je oglasni blok veljaven
vpiSemo v podobrazec. Za lazje oznacevanje veljavnosti oglasnega bloka sta dodana
gumba »Oznaci vse« in »Oznaci nic«.
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4.4 FILTER ZA POROCILA

=] Filter ]
Datum od — lzbira izpisa
Datum do () 1zpis gledanosti
Casovni pas w O 1zpis oglasevanje brez grp
Ciljna skupina 3 O 1zpis gledanosti po velikosti
O 1zpis oglasnih blokov iz ogladevanja
Naziv bloka 3 O 1zpis po strotkovnih mestih
O 1zpis po strozkovnih nosilcih
Termin bloka v
O 1zpis ciljnih skupin
O 1zpis stroskovnih nosilcev
D 1zpis strozkovnih mest
O 1zpis ¢asovnih pasov bloka
Vrsta programa v O Izpis tipa prireditev
Program w O 1zpis vrste prireditev
o e - O 1zpis oglasnih blokov
Vrsta prireditve 3 O 1zpis indeksov cen
Kraj prireditve w [ lzpis l ’ Zhrisi vse
[Record: 4 +«[1of1 T | search |4 m 3

Slika 15: Obrazec »Filter za porocila«

Na sliki 15 je obrazec »Filter za poroCila«. Vsi izpisi se zazenejo iz skupnega
obrazca z omejitvami. Pri tem na desni strani izberemo, kateri zapis Zelimo izpisati,
na levi pa za izbrani izpis vnesemo vse mozne omejitve. Nekatere omejitve imajo
moznost vnosa obmoéja omejitve, nekatere samo posamezno vrednost. Ce v
posamezno omejitev ne vnesemo nicesar, se ta ne uposteva pri izpisu. V vsakem
1zpisu, razen v izpisu indeksov cen, se dejansko vnesene omejitve tudi izpiSejo. Ko
izberemo posamezen izpis, se vkljucijo vse mozne omejitve, ki veljajo zan;.

Izbrani primer na sliki je izpis gledanosti, ki ga ne moremo omejiti po kodi in tipu
bloka, po stroskovnem mestu ali stroSkovnem nosilcu, zato so te moznosti
izklju€ene.
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45 INDEKS CEN

EIINDEKS CEM x

Leto veljavnosti 7

Mesec veljavnosti 1
Indeks cene 90%
|Record: M < 10f12 b M b= | [ | Search

Slika 16: Obrazec »Indeks cen«

V obrazec »Indeks cen«, ki je prikazan na sliki 16, vpiSemo odstotek cene za
posamezen mesec glede na osnovno ceno v oglasnem bloku. Sluzi za izracun cene za
oglaSevanje, ki jo dobimo s funkcijo, opisano pri obrazcu »Oglasevanje«.

46 VALUTE

Sifra valute
Oznaka valute

Valuta |Eurc| |
Driava |Slcwenija w | =
|Record: M < 1of2 b M b | 0 | Search

Slika 17: Obrazec »Valute«

Na sliki 17 je prikazan Obrazec »Valute«. V ta obrazec vpisujemo valute in njihove
oznake, drzavo pa izberemo iz spustnega menija. Ce drzave, ki jo Zelimo izbrati, ni v
seznamu, lahko kliknemo na gumb poleg polja »Drzava«. Odpre se obrazec
»Drzavag, v katerega lahko dodamo Zeleno drzavo.
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4.7 PROGRAM

=2] PROGRAM - = X

Sifra programa

MNaziv programa |T"u"51 |

Vrsta programa |W Slovenija v| =

|Record: M < 1of4 | b M b | i | 'search

Slika 18: Obrazec »Program«

V obrazec »Program, Ki je prikazan na sliki 18, vpisujemo nazive programov. Iz
spustnega menija izberemo tudi vrsto programa.

4.8 CASOVNI PAS BLOKA

ZI CASQOVMI PAS BLOKA x

Sifra tasovnega pasu

Maziv Casovnega pasu |Jutra nji |

|Record: M < Lof6 b M b | 0 | Search |
Slika 19: Obrazec »Casovni pas bloka«

V obrazec »Casovni pas bloka, Ki je prikazan na sliki 19, vpisemo ¢asovni termin
oglasevanja.
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4.9 KODA BLOKA

EI KODA BLOKA x

IIIIIIII

Sifra kode bloka 518

naziv kode bloka D-201

| Record: M4 < 1 boM | | search |

Slika 20: Obrazec »Koda bloka«

V obrazec »Koda bloka« , ki je prikazan na sliki 20, vpisemo kodo oglasnega bloka.

4.10 OBRAZCI DODATNIH SIFRANTOV

Dodatni $ifranti so potrebni za temeljite analize oglasnega prostora. Z njimi postane
statistika oglaSevanja bolj podrobna in uporabna. Pomagajo nam analizirati, v
katerem terminu smo opravili oglasevanje, pred katerim tipom oddaj, med kaksno
vrsto prireditve, v katerem kraju je bila prireditev in podobno.

4.10.1 KRAJ PRIREDITVE

V obrazec vpisemo kraj prireditve. Ta podatek je najpomembnejsi pri Sportnih
prireditvah, saj je, na primer, gledanost prenosa smucarskih skokov v Planici veliko
visja kot na tekmah zunaj Slovenije.

4.10.2 TERMIN BLOKA

V obrazcu »Termin bloka« so podatki, ali je oglasevanje v obi¢ajnem casu, ali gre za
oglasevanje v Casu pocitnic oz. kakega drugega dogodka, ki vpliva na gledanost.

4.10.3 TIP OGLASNEGA BLOKA

Obrazec »Tip oglasnega bloka« vsebuje podatke, ali gre za redne oglase, sponzorstvo
ali kako drugo vrsto oglasevanja.

4.10.4 ZVRST OGLASNEGA BLOKA

V obrazec »Zvrst oglasnega bloka« vpisujemo vrste oddaj, pred, med ali po katerih
se predvajajo oglasni bloki.
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4.10.5 DRZAVE
Ta obrazec sluzi kot Sifrant drzav.

4.10.6 CILINE SKUPINE

V ta obrazec vpisujemo razli¢ne ciljne skupine, Ki gledajo televizijo ali poslusajo
radio. Te podatke uporabljamo pri analizi gledanosti ali poslusanosti.

4.10.7. VRSTA PROGRAMA

V obrazec »Vrsta programa« Vpisujemo, ali gre za oglaSevanje na televiziji, radiu,
internetu, teletekstu ali v kakem drugem mediju.

4.10.8 STROSKOVNO MESTO

V ta obrazec vpisujemo stroskovna mesta urednistev, skupin in podobno.

4.10.9 STROSKOVNI NOSILEC

Ta obrazec sluzi za vpis stroskovnih nosilcev oddaj, prireditev, projektov in
podobno.

4.10.10 VRSTA PRIREDITVE

V ta obrazec vpisujemo, ali gre za oglasevanje med $portno, kulturno, zabavno,
glasbeno ali kako drugo prireditvijo.

4.10.11 TIP PRIREDITVE

Sem vpisujemo, ali gre za oglaSevanje med svetovnim prvenstvom, olimpijskimi
igrami, volitvami, humanitarnimi akcijami in podobno.
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Slika 21: Porocilo gledanosti
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6 PODATKI

Najve¢ dela smo imeli z uvozom podatkov v aplikacijo, saj morajo biti Sifre in
podatki enaki kot v obstoje¢ih programih, da bi bilo delo ¢im lazje. Sifrante smo iz
obstojeCih programov izvozili v program Microsoft Excel. Z Accessovim
carovnikom, ki ga vidimo na sliki 22, smo podatke iz Excela uvozili v nas program.

Export - Excel Spreadsheet

Select the destination for the data you want to export

Specify the destination file name and format.

File name: | ¢:\Documents and Settings\JANI 1My Documents\F_GLAYNI_MENI. xlsx]
File format: | Excel Workbook (*,dsx) w

Spedfy export options,

[[] open the destination file after the export operation is complete.
Select this option to view the results of the export operation. This option is available only when you export formatted data.

I OK l [ Cancel l

Slika 22: Carovnik programa Access za uvoz podatkov iz Excela

Ko smo uvozili vse Sifrante, smo se lotili uvoza oglasnih blokov. Podatke iz
obstojecih programov smo izvozili v Excel, kar vidimo na sliki 23:

o

Id Program|Datum |Cas Koda Blok

209 TV Slol]|1.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
210 |TvSlo1l]2.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
211 |TvSlo1l]3.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
212 |TvSlo1l|4.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
213 TV Slol|5.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
214 |TvSlol|6.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
215 TV Slol|7.5.2011| 12:59 |D-201 Ekskluziva ura 13:00
216 JTVSlo1|8.5.2011| 12:539 (D-201 Ekskluziva ura 13:00
Slika 23: Oglasni bloki iz oglasevanja
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Tako smo dobil id, oziroma Sifro oglasevanja, ki smo jo potrebovali za kasnejsi uvoz
podatkov o gledanosti programov. Id oglasevanja smo povezali s podatki o
gledanosti.

Id |Program| Datum | Cas Koda Blok ALL 18-49 |ALL 20-49
209 |TVSlol|1.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 2,74 2,74
210 |TVSlo1)2.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 0,68 0,72
211 |TVSlo1|3.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 0,33 0,26
212 |TVSlo1|4.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 0,51 0,54
213 |TVSlo1(5.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 0,76 0,80
214 |TVSlo 1| 6.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 0,20 0,21
215 |TVSlo 1| 7.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 1,08 1,02

, 216 JTVSlol|8.5.2011| 12:59 | D-201 | Ekskluziva ura 13:00 2,74 2,74

Slika 24: Podatki o gledanosti z dodanim id oglasevanja

Slika 24 prikazuje podatke o gledanosti z dodanim id-jem oglasevanja.

Sifram oglasevanja smo morali dodati tudi §ifre ciljnih skupin. Da smo si olajsali
delo, smo izvozili Sifrant ciljnih skupin iz naSega programa.

5‘;{;}:‘;2:“ Ciljna skupina
1 All 18-49
3 All 20-49
4 All 20-59, 70%: women
3 All 25-55
6 All 20-59
a All 25-65
13 Women 1549
14 Women 20-54
15 Women 20-59
16 Total Individuals

Slika 25: Sifrant ciljnih skupin

Slika 25 prikazuje Sifrant ciljnih skupin
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Za uvoz gledanosti smo ohranili polja: id oziroma Sifra oglasevanja in naziv ciljnih
skupin ter vrednosti v teh poljih. Polja program, datum, ura, koda bloka in naziv

bloka pa smo izbrisali, saj ji za uvoz nismo potrebovali. Da smo podatke lahko

uvozili, smo poleg naziva ciljnih skupin potrebovali tudi Sifre ciljnih skupin. Tako
urejene podatke , ki so prikazani na sliki 26, smo uvozili v na§ program.

Id ALL 18-49 ALL20-49 [{— 3| ALL20-59 70% ZENSKE
209 | 1 2,74 2 2,74 3 2,94
210 | 1 0,68 2 0,72 3 0,92
211 | 1 0,33 2 0,26 3 0,62
212 | 1 0,51 2 0,54 3 0,77
213 | 1 0,76 2 0,80 3 1,14
24 | 1 0,20 2 0,21 3 0,56
215 | 1 1,08 2 1,02 3 1,26
216 A 1 )| 274 L2) =274 f 3 | 2,94

Slika 26: Gledanost, podatki pripravljeni za uvoz v na§ program

Ko smo podatke priredili nasi aplikaciji, smo podatke o oglasnih blokih prek

Accessovega carovnika uvozili v nas program.

Na podoben nacin smo uvozili tudi ostale podatke.
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7  ZAKLJUCKI
7.1 OCENA UCINKOV

Programska resitev bo v veliki meri olajSala izdelavo analize oglasnega prostora. Vsi
podatki za taks$ne analize bodo sedaj zbrani na enem mestu. Program bo omogocil
enostavno pripravo razli¢nih analiz, ki bodo v pomo¢ pri prihodnjih oglaSevalskih
akcijah ter strategijah oglaSevanja. Prav tako bo program omogocal enostavno
primerjavo med predvideno in dejansko gledanostjo oglasnega prostora ter nam
olajsal posredovanje podatkov 0 predvideni gledanosti v aplikacijo, ki jo
uporabljamo za umescanje oglasov v oglasni prostor.

Poleg tega bo program skrajSal ¢as izdelave analize gledanosti oglasnega prostora,
saj so vsi podatki zbrani na enem mestu.

7.2 POGOJI ZA UVEDBO

Uvedba nove aplikacije ne bo zahtevala nobenega dodatnega strosSka, saj je vsa
programska oprema Ze na voljo. Treba bo izvesti le instalacijo programa na delovne
postaje ter izobraziti delavce, ki bodo to aplikacijo uporabljali. Ker so ti sodelovali
pri nacrtovanju in testiranju aplikacije, bo to skrajSalo ¢as ucenja.

7.3 MOZNOST NADALJNJEGA RAZVOJA

Nadaljnji razvoj vidim v popolni avtomatizaciji procesa pridobivanja podatkov iz
obstojecih obdelav. Sedaj smo podatke prelili v novo resitev, delno s Carovniki, ki jih
ponuja sam Microsoft Access, delno ro¢no, kar pomeni, da smo morali dolocene
elemente podatkov povezati in opredeliti z roénim posegom v bazo podatkov. Ker se
to izvaja vsaj enkrat letno, bi bilo proces priporoc¢ljivo avtomatizirati. Postavili bi
pravila, po katerih bi se podatki iz obstojecih obdelav preslikali v novi sistem.

Zaradi razmeroma majhne koli¢ine podatkov, za katero ne predvidevamo, da bo
pretirano rasla, smo se odlo¢ili za uporabo Accessove baze.

Ker pa se za dostop do podatkov zanima vse ve¢ bodocih uporabnikov, bi bilo v
prihodnje priporo€ljivo prestaviti podatke na hitrejSo bazo, to je na Microsoftov SQL
streznik.
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KRATICE IN AKRONIMI

SQL.: Structured query language: Strukturirani povprasevalni jezik

WAP: Wireless Application Protocol: Protokol za prilagajanje spletnih
storitev mobilni telefoniji

VBA: Visual Basic for Applications: Visual Basic za aplikacije

WWW: World Wide Web: Svetovni splet

GRP: Gross Rating Points: Vsota vseh rating tock v medijskem nacrtu

RTV: Radiotelevizija
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