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Povzetek

V diplomskem delu so opisani dejavniki, ki vplivajo na nacrtovanje, oblikovanje in razvoj
spletnih vsebin. Pasovna sirina, zaslonska locljivost in vrsta brskalnika so le nekatere izmed
njih. Predstavljeni sta glavni tehniki zasnove spletnega mesta, se posebej izpostavljen pa je
problem uporabe poljubne tipografije na spletu. Besedilo analizira podporo transparence,
izpostavija tehnologije za povecevanje interaktivnosti kot so Flash in Ajax, preucuje
znacilnosti in omejitve oblikovanja spletnih pasic in promocijskih e-sporocil, razkriva
znacilnosti Web 2.0, 3.0 in 4.0, za konec pa se poda v odkrivanje prihajajocih trendov
spletnega oblikovanja. Diplomsko delo poleg pregleda dejavnikov, ki sluzijo kot izhodisce za
uspesno spletno oblikovanje, izpostavlja nekatere aktualne probleme spleta in za njih ponuja

mozne resitve.
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CHARACTERISTICS AND LIMITATIONS OF
WEB DESIGN

Kljuéne besede: web design, web characteristics, typography on the web, transpareny
support, cross-browser support, web design trends

UDK: 004.774.6(043.2)

Abstract

The final thesis describes factors (such as bandwidth, screen resolution, type of a browser,
etc...), that influence the planning, designing and developing process of a web site. We
compare two main web layout techniques and highlight the problem of using an optional font
on the web. The work analyzes transparency support, points out the technologies used to
increase interactivity, such as Flash and Ajax, and studies characteristics and limitations of
banner and newsletter design. It exposes characteristics of Web 2.0, 3.0 and 4.0 and finishes
with uncovering the future web design trends. Not only is the thesis an overview of the factors,
that serve as a starting-point for successful web design, it is also highlighting some of the

current web design problems for which it offers possible solutions.
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1. UVOD

Splet je medij neStetih moznosti, je forum izmenjevanja znanja, prozilec politi¢nih in
socialnih sprememb, nepogresljiv vir informacij in nenazadnje prostor, ki posamezniku
omogoca skoraj neomejeno kreativno izrazanje. Zaradi spleta so se korenito spremenile nase
navade, nacin dela in izobrazevanja, zato lahko z gotovostjo re¢emo, da je splet eden izmed

vecjih izumov ¢lovestva nasploh.

Splet je medij z najhitreje rasto¢im Stevilom uporabnikov, kar vedno bolj privla¢i oglasevalce,
saj temu mediju iz leta v leto namenijo vecji delez oglasevalskega kolaca. The Interactive
Advertising Bureau (IAB) poroca, da je bilo za spletno oglaSevanje v prvi Cetrtini leta 2008
porabljenih za 18,2% ve¢ sredstev kot v enakem obdobju lani [1]. Po poro¢anju MediaPosta
pa je spletno oglaSevanje v nekaterih delih Evropske unije celo Ze dohitelo in naj bi v

naslednjem letu tudi preseglo televizijskega [2].

O pomembnosti spleta pri¢a tudi izjava Kennetha Goldsmitha: »If It Doesn't Exist on the
Internet, It Doesn't Exist« [3]. In res je, splet je nedvomno postal medij z velikim vplivom, ki
ga sodobna podjetja ne morejo ve¢ ignorirat. Biti ali ne biti prisotni na spletu danes sploh ni
ve¢ vprasanje. Bolj smiselno se je vprasati: kako nacrtovati in oblikovati spletne vsebine, da
bi karseda ucinkovito in Kreativno izkoristili potencial tega medija? Naloga ni tako zelo
preprosta kot se morda zdi na prvi pogled. Splet je medij s specifi¢nimi lastnostmi in
omejitvami, ki izhajajo iz njih. Oblikovanje vsebin za druge medije se mo¢no razlikuje od
oblikovanja spletnih vsebin, kjer veljajo povsem drugacne zakonitosti. Pri oblikovanju za tisk
Smo na primer omejeni s Stevilom barv, kvaliteto tiska, papirjem, itd, pri oblikovanju spletnih
vsebin pa naletimo na povsem druge omejitve, ki jih je, po mojih izkusnjah, vec¢ kot pri
oblikovanju za katerikoli drug medij. Nekdo, ki je izjemno dober oblikovalec, e ni nujno
dober spletni oblikovalec in obratno. Zavedati se moramo, da je splet medij s posebnimi
zmoznostmi in omejitvami, zato nanj ne moremo neposredno prenasati principov oblikovanja
s podrocja tiska, televizije, itd. To seveda ne pomeni, da iz teh podroc¢ij ne moremo Crpati

inspiracij, le izvedba mora biti premisljena in prilagojena ciljnemu mediju.



Znacilnosti in omejitve spletnega oblikovanja 3

Kako se torej spletno oblikovanje loci od klasicnega oblikovanja? Kaj vse je treba upostevati
pri oblikovanju spletnih vsebin? Lahko na spletu uporabimo poljubno tipografijo? Kako so
podprti transparentni elementi? S kaksnimi omejitvami se srecujemo in kako vse to vpliva na

naso kreativnost?

Da bi lahko ¢im boljse odgovorili na zgornja in podobna vprasanja, si bomo v diplomskem

delu postavili naslednje cilje:

e Posvetili se bomo karakteristikam in omejitvam spleta,

e pogledali kako sta podprti tipografija in transparenca,

e pregledali in primerjali tehnologije, ki omogocajo vecjo interaktivnost,

e se posvetili karakteristikam oblikovanja spletnih pasic in promocijskih e-obvestil,
e ovrednotili in primerjali opisane pristope v povezavi z Web 2.0,

e se zazrli v prihodnost Web-a 3.0 in 4.0. in

e poizkusili predvideti prihajajoce trende spletnega oblikovanja.

Omejili se bomo predvsem na raziskovanje znacilnosti spleta z vidika spletnega oblikovalca,
nacrtovalca in delno razvijalca. V ¢asu spletnih aplikacij in orodij, ki so izredno enostavna za
uporabo (brezplatna CMS orodja) in vse veje racunalniSke pismenosti Se mMnNogo
posameznikov znajde v vlogi oblikovalca, naértovalca in razvijalca v enem. Za produciranje
kvalitetnih spletnih vsebin danes ne potrebujemo ve¢ celotne ekipe strokovnjakov, kot je bila
to praksa véasih. Cetudi so naloge kot so naértovanje, oblikovanje in implementacija loGene,
je za spletnega oblikovalca, kot tudi nacrtovalca, obvezno dobro poznavanje tehni¢nega
ozadja. Le z natan¢nim vpogledom v zmozZnosti in omejitve spleta na vseh ravneh produkcije

lahko ustvarimo presezne spletne vsebine.

Diplomska naloga bo sluzila kot odgovor na vpraSanje kaj je v tem trenutku mozno narediti,
delno tudi kako priti do resitev nekaterih aktualnih problemov spleta, s katerimi se srecujem
ze vrsto let, Se bolj skoncentrirano pa v zadnjem letu dela v industriji (Innovatif, skupina

Futura).

Zelim vam prijetno branje.
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1.1. Metodologija

Metoda raziskovanja je pregled literature in obstojecih primerov kot tudi razvoj lastnih metod

in testiranja na racunalnikih z razli¢no programsko in strojno opremo.

Metodologija zbiranja podatkov za statisticne primere:

Podatki o globalni razsirjenosti zaslonskih lo¢ljivosti in brskalnikov za mesec avgust 2008
izhajajo iz vseh spletnih mest na katere je umeSéen w3counter (kar zajame 13,708 spletnih
mest in 27.797.911 unikatnih obiskovalcev mesec¢no). Podatke o globalni barvni globini
zaslonov sem pridobila iz strani thecounter.com, tudi zelo razsirjenem $tevcu obiskov spletnih

strani.

Podatke za zaslonske lo¢ljivosti, brskalnike in barvno globino zaslonov za slovenski prostor
sem zbrala sama. Izbrala sem tri dobro obiskana in po tematiki dovolj splosna spletna mesta,
tako da bi zbrane statistike ¢im boljse odsevale celoten slovenski prostor. Prvo spletno mesto
predstavlja eno izmed najvecjih slovenskih mest, drugo popularno radijsko postajo, tretje pa

izredno dobro obiskano slovensko gledalisce.

Metodologija testiranja:
Za testiranje razli¢nih slikovnih formatov (JPG, PNG, PNGS8 in GIF) sem uporabila orodje
Adobe Photoshop na operacijskem sistemu Windows XP.

Za testiranje izgleda spletnih mest v razli¢nih brskalnikih sem uporabila: Mozila Firefox 2.0
in 3.0, Internet Explorer 7 in »stand-alone« verzijo Internet Explorer 6, kot tudi aplikacijo IE

tester, ki je zmozna prikazovanja spletnih strani v verzijah IE5, IE5.5, IE6.


http://www.w3counter.com/globalstats.php
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2. ZNACILNOSTI SPLETA

V poglavju karakteristike spleta bomo predstavili znacilnosti, ki so specifi¢ne za splet in
vplivajo na proces snovanja spletnih vsebin, zaradi ¢esar bi jih moral poznati vsak
nacrtovalec, kot tudi spletni oblikovalec. Pri nac¢rtovanju se je pomembno zavedati, da na

prikaz naSega izdelka vpliva kopica razli¢nih dejavnikov.

Eden izmed glavnih problemov pri oblikovanju spletnih strani se glasi: kako zasnovati in
oblikovati spletno stran, ki bo pri vseh odjemalcih pravilno delovala in kar je Se tezje
izgledala kar se da podobno. Popolnoma enak izgled je zaradi ve¢ dejavnikov skoraj

nemogo¢ in morda tudi nesmiseln, a ve¢ o tem kasneje.

Ze samo dejstvo, da obstaja mnoZica spletnih brskalnikov (pet glavnih in vse njihove verzije,
ki so v uporabi) nam zelo otezi zgoraj zastavljeno nalogo, da sploh ne omenjamo hitrosti
povezave, razli¢nih lo¢ljivosti zaslonov, st barv, ki so jih sposobni prikazati, nastavitev v
brskalnikih, zmogljivosti strojne opreme, itd... Ko snujemo za splet, vsebino ponavadi
prilagodimo tako, da jo bo optimalno videla vecina ljudi, Se vedno pa mora biti uporabna tudi

za tiste s starejSo programsko in strojno opremo, po¢asno povezavo itd.

V nadaljevanju bomo videli, da je nasa kreativnost v mnogih primerih odvisna od omenjenih
znacilnosti in omejitev, ki iz njih izhajajo. Omejitve niso vedno slaba stvar, saj dolocajo okvir
nasega delovanja. Obcasno se nam posre¢i prebiti izven okvirov in takrat obstaja velika
moznost, da smo ustvarili presezen izdelek. Snovanje in izvedba spletnih vsebin je mnogokrat
tezavno in naporno, vendar vedno dinamic¢no in vznemirljivo. Zavedati se je treba, da spletno

oblikovanje ni zgolj risanje lepih podob ampak resevanje konkretnih problemov.
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2.1. Pasovna Sirina

Pasovna S§irina je ena izmed klju¢nih lastnosti spleta, ki jo je treba upostevati pri nacrtovanju
in izvedbi spletnih vsebin. Izraza relativno hitrost internetne povezave oziroma koliko
podatkov je mogoce prenesti v nekem ¢asovnem obdobju. Najpogosteje je izrazena v kilobitih
na sekundo (kbit/s, kbps) [4]. Vecja kot je pasovna Sirina, ve¢ podatkov lahko prenesemo v
nekem Casovne obdobju. Povedano drugace, vec¢ja kot je pasovna Sirina, hitreje se bo nalozila

neka spletna, kar seveda pozitivno vpliva na uporabnisko izku$njo.

Pasovne Sirine so iz leta v leto veéje - predstavniki direktorata za elektronske komunikacije so
februarja 2007 predstavili program gradnje odprtih Sirokopasovnih omrezij. Med cilji projekta
je zapisano, da bodo imeli do leta 2010 vsi konéni uporabniki v Sloveniji moznost dostopa do
Sirokopasovnih povezav, do leta 2020 pa naj bi imelo 90 odstotkov prebivalstva opti¢ne
povezave do doma [5]. Kljub vedno ve¢jim pasovnim Sirinam pa moramo pri nacrtovanju
upostevati tudi tiste uporabnike, ki do spleta Se vedno dostopajo s pocasnimi »dial-up«
povezavami, morda z mobilnimi napravami. Raziskava, ki sta jo leta 2006 izvedla Akamai
and JupiterResearch kaze, da naj bi bil najdalj$i priporocljiv ¢as nalaganja spletnega mesta
picle 4 sekunde [6]. Po tem ¢asu naj bi se mnogi uporabniki navelicali ¢akanja in spletno
mesto zapustili. Vcasih, ko so bile povezave pocasnejse, smo bili uporabniki navajeni
pocakati malo dlje, sedaj pa postajamo vedno bolj razvajeni, poleg tega pa je tudi spletnih
vsebin toliko, da stvar, ki jo iS¢emo, zlahka najdemo tudi drugje. Sama sem bila Ze v postopku
nakupa zaslona prek spleta in ker potrditveno sporo¢ilo o registraciji v po$tni nabiralnik ni
prislo v roku nekaj minut, sem nakup opravila drugje, spletni trgovini pa sporocila na kaksen

nacin izgubljajo stranke.

Pasovna $irina uporabnika je nekaj na kar nimamo vpliva. Vse kar lahko naredimo, da bi
pripomogli k boljsi uporabniski izkus$nji, je optimizacija elementov spletne strani (slikovno
gradivo, izvorno kodo, CSS datoteke). Najbolje je, da je skupna velikost datotek nase spletne

predstavitve in Stevilo HTTP zahtev kar se da majhno.
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2.1.1. Optimizacija slikovnega gradiva

Slikovno gradivo je priporoc¢ljivo pripraviti na tak nacin, da bo le to zasedlo ¢im manj
prostora, obenem pa Se vedno izgledalo dovolj dobro in s tem sluzilo svojemu namenu.
Obstaja mnogo formatov za shranjevanje slikovnega materiala, nekaj izmed njih pa je taksnih,
ki so Se posebej primerni za objavljanje na spletu. Slikovni elementi so ponavadi najvecji
porabniki pasovne Sirine, zato iS¢emo takSne formate, ki jih odlikuje najboljse razmerje med
kompresijo in kvaliteto. Vsak izmed formatov, ki jih bomo predstavili v nadaljevanju je bil
narejen za to¢éno doloden namen. Ce ne vemo Kkaterega izbrati, lahko po nepotrebnem
izgubimo na kvaliteti ali pridobimo na velikosti datoteke. Katerega izmed formatov torej
izbrati, c¢e Zelimo shraniti logotip? Katerega za shranjevanje fotografije? Katerega za

grafiko s transparentnim ozadjem?

JPG

JPEG ali JPG (Joint Photographic Experts Group) je rastrski slikovni format, ki je
najpogosteje uporabljen na spletu. JPEG format ponavadi uporablja izgubno (baseline lossy)
kompresijo, kar pomeni da doloc¢ene informacije v sliki izgubimo. S tem ko sliko shranimo v
JPEG format lahko doseZemo 3 ali celo 100 krat manjSo velikost datoteke v primerjavi z
brezizgubnim formatom BMP [7]. Ce s stopnjo kompresije, ki se giblje med 1 in 100, ne

pretiravamo, razlika med originalom in kompresirano sliko s prostim o¢esom ni opazna.

JPEG algoritem s katerim kompresiramo sliko je dokaj zapleten. Vkljuéuje lahko postopke

kot so:

e rezanje vi§je-frekvencnih komponent
e zmanjSevanje barvnih komponent (downsampling)
e kodiranje po metodi ponavljajocih vrednosti (Run Length Encoding)

e kodiranje po Huffmanu

8]

Format JPEG je idealen za shranjevanje fotografij, za kar je bil tudi narejen. Podpira namrec

24 bitno barvno globino, kar pomeni okoli 17 milijonov razli¢nih barvnih odtenkov.
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Format JPG, poleg normalnega zapisa, podpira tudi zapis v progresivnem nacinu, ki v

brskalniku omogoca predogled slike v slabsi kvaliteti, Se preden se ta popolnoma nalozi.

GIF

Format GIF (Graphics Interchange Format) uporablja brezizgubno LZW (Lempel-Ziv-Welch)
kompresijo in podpira 8 bitno barvno globino, kar pomeni, da lahko v sliki prikazemo 256
razli¢nih barvnih odtenkov [9]. Format GIF temelji na indeksiranju tockovnih elementov
slike, kar pomeni da se podatek o barvi ne zapise za vsako to¢ko posebej (kot pri formatu
BMP) ampak se ustvari tabela barv, ki so prisotne v sliki. Vsaki tocki se nato dodeli $tevilko
(index), ki oznacuje kje v tabeli se zapis nahaja. Na ta nacin lahko zelo zmanjSamo velikost
slik, ki vsebujejo majhno Stevilo barv — tem manj je barv tem vecja je kompresija. Format GIF
se torej uporablja za shranjevanje slik, v katerih ni ve¢ kot 256 barv ali odtenkov sivine, na
primer logotipov in tehniénih risb, kjer je pomembno ohraniti ¢iste linije in robove ploskev.
Ce bi za shranjevanje logotipa uporabili format JPG bi pri povegavi opazili zmazke pri mejnih

ploskvah in linijah.

Format GIF podpira shranjevanje slik s prozornim ozadjem, cesar format JPEG ne.

Transparenca je dosezena z definiranjem barve v tabeli, ki ni vidna.

Slike v tem formatu lahko z ustrezno programsko opremo zloZimo v zaporedje in jih shranimo
kot animacijo — animiran GIF. Uporabe tovrstnih animacij, ki naj bi sluzile kot popestritev
spletne strani ne priporo¢amo, saj so lahko izjemno nadlezne. Se posebej se izogibajmo
animacijam, nastavljenim kot ponavljajo¢e ozadje dokumenta. V preteklosti je kar mrgolelo
spletnih strani, ki so bile polne taksnih elementov:

http://users.nac.net/falken/annoying/ani qif.html

Kreativno uporabo tovrstnega elementa sem zasledila na starem portalu Marketing Magazin,
kjer so ga domiselno uporabili za oznacevanje sklopov. Stran je delno je Se vedno dosegljiva

na naslovu: http://web.archive.org/web/20021128120756/www.mmportal.delo.si/ Ikone, Ki

oznacujejo sklope se ob dotiku kurzorja zamenjajo z animirano sliko:

http://www.mmportal.delo.si/images/desno/avodnik.qif

http://www.mmportal.delo.si/images/desno/avodnik over.qif



http://users.nac.net/falken/annoying/ani_gif.html
http://web.archive.org/web/20021128120756/www.mmportal.delo.si/
http://www.mmportal.delo.si/images/desno/avodnik.gif
http://www.mmportal.delo.si/images/desno/avodnik_over.gif
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Animiran GIF bi na¢eloma lahko uporabili za kreiranje enostavnih spletnih pasic, vendar
danes za to nalogo uporabljamo Adobe Flash, ki je sposoben proizvesti datoteke manjsih
velikosti.

PNG

Zacetek razvoja formata PNG (Portable Network Graphic) sega v leto 1995. Nastala je
potreba po novem formatu z vecjo barvno globino, ki bi nadomestil GIF. V tistem casu so se
namre¢ zaceli pojavljati racunalniski zasloni, ki so bili zmozni prikazati ve¢ kot 256 barv,
poleg tega pa se je izvedelo, da je Unisys patentiral LZW algoritem, ki se je do tedaj
uporabljal pri kompresiji formata GIF. Format PNG podpira 24 bitno barvno globino (lahko
tudi 8 bitno) za stiskanje pa se uporablja nepatentirana, brezizgubna metoda kompresije
DEFLATE, ki izvira iz LZ77, ki se uporablja za kompresijo ZIP datotek. Poleg metode
DEFLATE se nad vrstico tock izvaja predvidevanje vrednosti tocke na podlagi vrednosti

prejsnje vrstice [10].

Format PNG s posebnim alpha kanalom podpira 8 bitno transparenco, kar pomeni, da tocki
lahko priredimo vrednost vidnosti. Vsaka tocka je lahko vidna od 0 do 100% (opacity), kar
odpravi nazobc¢ane robove prisotne pri formatu GIF, ki s svojo 2 bitno transparenco omogoca

zgolj vrednosti vidna ali nevidna.

Format PNG uporabljamo tako za shranjevanje slik z majhnim stevilom barv (8 bitni PNG),
kot tudi fotografij. 8 bitni PNG je v nekaterih primerih sposoben vecje kompresije kot format
GIF.

Za nadomestitev animiranih GIF-ov je bil leta 2001 razvit format MNG (Multiple-image
Network Graphics), ki deluje na podoben nacin kot PNG, vendar njegova uporaba $e vedno ni
razSirjena. Format podpira brskalnik Konqueror in novejsi Sonny Ericson telefoni. Neko¢€ je
obstajala podpora tudi v Mozillinih brskalnikih, vendar so jo kasneje zaradi optimizacije kode

in premajhne uporabe umaknili [11].
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Test slikovnih formatov

S spodnjim testom bomo na primerih poizkusili prikazati kateri izmed formatov je
najprimernejsi za shranjevanje razlicnih motivov. Za prvi primer smo vzeli fotografijo barvic
velikosti 493x321px in jo shranili v formate JPG, GIF, PNG (8bit) in PNG (24bit). Prav tako

smo storili z logotipom formata 300x300px.

V spodnji razpredelnici lahko vidimo podatke o velikostih slik in nastavitvah s katerimi so

bile shranjene (razen pri 24 bitnem PNG-ju, kjer ni moznosti kompresije).

JPG PNG(24bit) PNG (8bit) GIF
) 4,265 KB 4,18KB 4,32 KB
logotip . 13,71KB
(kvaliteta 18) (32 barv) (32 barv)
B 37,67KB 62,93KB 74,51KB
fotografija . 219,14KB
(kvaliteta 67) (256 barv) (256 barv)

Tabela 2.1: Test slikovnih formatov

Na spodnjih primerih je prikazana razlika v izgledu izrezov testiranih slik:

2D

dtouctkdtouchkdtoucltdtouct

Slika 2.1: Test slikovnih formatov

Vidimo lahko, da je za shranjevanje slike z majhnim Stevilom barv, kot je na primer logotip,
ikona ali tehni¢na risba najmanj primeren format JPG. Na ploskvah so namre¢ opazni

nekaksni zmazki na robovih ploskev pa je videti oblake pik®. Sliki shranjeni v formatih PNG

! Ce bi sliko shranili z nizjo stopnjo kompresije zmazki ne bi bili tako zelo o€itni, bi pa se povecala velikost
datoteke. Stopnja kompresije je bila nastavljena tako, da smo dobili priblizno enake velikosti datotek JPG, GIF

in PNGS8, s ¢imer smo bolj nazorno prikazali razliko med formati.



Znacilnosti in omejitve spletnega oblikovanja 11

(8bit) in GIF se po videzu med seboj v ni¢emer ne razlikujeta, kar ni presenetljivo saj sta obe
shranjeni z enakim S$tevilom barv. Slika shranjena v formatu PNG (24bit) je od njiju za
malenkost kvalitetnej$a, kar je mo¢ opaziti Sele pri povecavi slike. Zadnje tri slike (PNG,
PNG (8 bit) in GIF) izgledajo identi¢no, zato je smiselno izbrati tisto, ki zasede najmanj
prostora. V nasem primeru je to slika shranjena v formatu PNG (8bit), ki je za malenkost (za
140B) manjsa od slike formata GIF.

V primeru shranjevanja fotografije je situacija nekoliko spremenjena. Sliki shranjeni v
formatih GIF in PNG (8 bit) sta se odrezali najslabse, saj je med njima in ostalima dvema
videti opazno razliko v kvaliteti. Na obmocjih, kjer so prisotni prehodi med barvami lahko
vidimo pike velikosti 1x1px. Med slikama formatov PNG in JPG je opaziti minimalno razliko

v kvaliteti, vendar ta ni vredna dodatnih 181,47KB kolikor je razlika v velikosti datoteke.

Slika 2.2: Test slikovnih formatov

Zaklju¢imo lahko, da je za shranjevanje logotipov, ikon ali tehni¢nih risb najprimernejsi
format PNG (8 bit) za shranjevanje fotografij pa nedvomno JPG. 8-bitni PNG je odli¢na
zamenjava formata GIF saj ob enaki kvaliteti postreze z malenkost manj$o velikostjo

datoteke.

Da bi karseda zmanjSali ¢as nalaganja spletne strani moramo torej izbrati pravilne formate za
shranjevanje slikovnega materiala. Poleg tega je potrebno zmanjsati tudi Stevilo HTTP zahtev.
Vec slik se nalaga dalj ¢asa kot ena, ki je enako velika kot vse majhne skupaj [12]. Iz tega
dejstva izhaja priljubljen princip zdruzevanja ve¢ slik v eno samo in njihovo prikazovanje s
CSS pozicioniranjem. CSS sprites, kot se imenuje tehnika, je odlicna za zmanjsevanje HTTP
zahtev, poleg tega pa jo lahko uporabimo tudi za »rollover« efekte, za katere smo poprej

potrebovali JavaScript.
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#gumb a {

background: url (gumb.gif) 0 0 no-repeat;}

#gumb a:hover {

background: url (gumb.gif) 0 -50px no-repeat;}

2.1.2. Optimizacija kode

Za ¢im hitrejSe nalaganje naSe spletne strani, je poleg optimizacije graficnih elementov,

klju¢na tudi optimizacija kode. Z leti popravljanja in dopolnjevanja se v nasi kodi lahko

nabere kopica nepotrebnih elementov, ki le upocasnijo nalaganje spletne strani in kar je Se

huje, poslabsa se lahko celo rangiranje v spletnih iskalnikih. Kodo je potrebno optimizirati
tudi v primeru uporabe WYSIWYG (What You See Is What You Get) urejevalnikov kot sta

Frontpage, Dreamweaver in drugi. Taks$na orodja nam mnogokrat olajSajo proces izgradnje

spletne strani, vendar v mnogih primerih v kodo zapiSejo veliko redundantnih elementov.
Optimizirati je treba HTML kot tudi CSS kodo.

Nekaj nasvetov kako do optimalne (X)HTML kode:

Ne uporabimo ve¢ elementov kot jih potrebujemo

Pocistimo komentarje

Pocistimo odvecne presledke

Za dolocanje izgleda besedila v nobenem primeru ne uporabimo elementa <font> z
pripadajo¢imi atributi face, color in size. To vse nadomestimo s CSS atributi font-
family, color in font-size

Za oblikovanje na splosno uporabljajmo CSS

izogibajmo se prekomernemu gnezdenju HTML elementov

Izogibajmo se uporabi tabel, razen ko gre za tabelari¢ne podatke

CSS in JavaScript shranimo v zunanji dokument. Za najvi§jo stopnjo optimizacije vse
CSS dokumente zdruzimo v en dokument, enako storimo z JavaScript datotekami, saj

na tak nacin zmanjSamo Stevilo HTTP zahtev



Znacilnosti in omejitve spletnega oblikovanja 13

Slikam dolo¢imo vi$ino in §irino. S tem pohitrimo nalaganje spletne strani, saj spletni
brskalnik dobi podatke o dimenziji slike, brez da bi jo moral naloziti. Tako se
dokument lahko »renderira« naprej, slike pa se prikazejo, ko se nalozijo [13]

Vedeti moramo, da se med nalaganjem <script> elementov nalaganje vsega drugega
preneha [12]. Ce je le moZno te elemente postavimo pred zakljutkom elementa

<body> (skripte za Stetje Stevila obiska, itd..)

Kako do optimalne CSS kode?

Izogibajmo se ponavljanju. Ce vemo, da bo na spletni strani prevladovala dologena
pisava jo s CSS-om dolo¢imo najvi§jemu elementu v strukturi (html ali body) in ne
vsakemu elementu posebej. Dedovanje lastnosti je glavna znacilnost CSS-a,
izkoristimo jo.

Imena class-ov naj ne bodo predolga, vendar smiselna. Ime naj opisuje funkcijo
elementa, ne njegovega videza, saj se ta lahko spremeni. [14]

Izogibajmo se prevelikemu Stevilu selektorjev. Vsak element ne potrebuje svojega
selektorja, saj se po njem lahko sklicujemo glede na prejsnji element, ki mu je dolocen
selektor.

Po elementu se sklicujmo po najkrajSi poti. Pri sklicevanju #ovoj #desna_ stran
#vsebina p sta odve¢ #ovoj in #desna_stran.

Ce se le da barve zapisujmo na krajsi nagin. #222222 je enako kot #222.

Pri lastnostih margin, padding, background, font in border zdruZujmo vrednosti.
Margin-top:5px; margin-right:10px; margin-bottom:5px; margin-left:10px; je enako
kot margin: 5px 10px.

Zavedajmo se moznosti uporabe ve¢ class-ov na enem elementu (class='nav left’) in
zdruzujmo ponavljajoce lastnosti.

Nekateri zagovarjajo pisanje CSS atributov v eni vrstici, vendar je to odlocitev

posameznika. Sama menim, da je tak nacin pisanja veliko bolj nepregleden.
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2.2. Loéljivost in barvna globina zaslonov

Locljivost zaslona je za spletnega oblikovalca Se ena neznanka in hkrati posebnost spletnega
oblikovanja. Pri oblikovanju tiskovin je natan¢no znano na kak$ni dimenziji bo sporocilo
videno, pri pripravi TV materiala nam je znano vsaj razmerje (4:3 ali 16:9). Vec kot imamo

podatkov vecjo kontrolo imamo nad izgledom. Kako pa je s tem na spletu?

Pri oblikovanju spletnih vsebin, moramo vsebino pripraviti tako, da bo dobro izgledala na
razli¢nih zaslonih z razli¢nimi lo¢ljivostmi in razmerji stranic. Prav tako se moramo zavedati,
da razli¢ni zasloni razli¢no prikazujejo barve, imajo drugace nastavljen kontrast, svetlost, itd.
V¢asih gre lahko za majhne razlike, spet drugi¢ za ogromne. Sama sem imela dokaj neprijetno
izkusnjo z izdelavo spletne strani, ki se je na zaslonih naro¢nika ne le videla popolnoma
drugace, ampak je bila skoraj neuporabna. Meni, ki smo ga predvideli v svetlo sivi barvi, se
na zaslonih naro¢nika sploh ni prikazal. Vzrok, kot smo izvedeli kasneje je bil ta, da so bili
njihovi cenejsi zasloni sposobni prikazati veliko manjse Stevilo barv kot obicajni. Ker je bila
nasa siva nekje vmes med belo in prvim odtenkom sive, ki jo je bil zaslon zmozen prikazati,
se je ta vrednost zaokrozila na belo in tako smo dobili povezave, ki so lebdele v zraku. Da bi
se izognili takSnim situacijam moramo poskrbeti, da bo nasSa spletna predstavitev dovolj
kontrastna in tako uporabna na kateremkoli zaslonu. Pa si poglejmo kaksna je statistika

razsirjenosti zaslonov razli¢nih barvnih globin:

Barvna globina zaslonov (globalna raven, avgust 2008)

32bit (16.8 milijona barv + alpha kanal) 86%
16bit (65.534 barv) 7%
24bit (16.8 milijona barv) 5%
8bit (256 barv) 0%

Tabela 2.2: Barvna globina zaslonov (globalna raven, avgust 2008) [15]
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M 32 bit
Hm 16bit
m 24bit
m 8bit

Slika 2.3: Barvna globina zaslonov (globalna raven, avgust 2008)

Barvna globina zaslonov (Slovenija, avgust 2008)

32bit (16.8 milijona barv + alpha kanal) 89%
16hit (65.534 barv) 9%
24bit (16.8 milijona barv) 204
8bit (256 barv) 0%

Tabela 2.3: Barvna globina zaslonov (Slovenija, avgust 2008)

H 32 bit
H 16bit
i 24bit
B 8bit

Slika 2.4: Barvna globina zaslonov (Slovenija, avgust 2008)

Iz zgornjih statistik lahko vidimo, da so tako po svetu, kot tudi pri nas najbolj razsirjeni

zasloni, ki podpirajo 32 bitno barvno globino (pri nas za 3% ve¢ kot po svetu), sledijo jim

zasloni s 16 bitno barvno globino (teh je pri nas za 2% manj kot po svetu), nato tisti s 24 bitno
barvno globino in zanemarljivo Stevilo tak$nih, ki so zmozni prikazati zgolj 256 barv. V

zadnjo skupino Stejemo uporabnike, ki uporabljajo zastarele zaslone kot tudi tiste, ki so

operacijski sistem Windows zagnali v varnem nacinu.
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Ko govorimo o lo¢ljivosti zaslonov moramo vedeti, da le teh obstaja ogromno. Poznamo
zaslone razli¢nih velikosti, razli¢cnih formatov, taksne, ki imajo razmerje stranic 4:3 (zastarela
640x460 in 800x600 pa vse do 1920x1200) in Siroke »widescreen« zaslone, ki prevladujejo
predvsem na prenosnih racunalnikih (1280x800, 1152x864, ..), v zadnjem ¢asu pa tudi na
namiznih zaslonih. Upostevati je treba tudi vse ve¢je Stevilo mobilnih naprav, kot so mobilni
telefoni in dlan¢niki, s katerimi uporabniki vse pogosteje dostopajo do spleta. Kot oblikovalci
ne moremo vedeti s kakSno zaslonsko locljivostjo si obiskovalec ogleduje nas izdelek, saj le
teh obstaja ve¢ kot 25! Zanesemo se lahko le na statistiko razsirjenosti razli¢nih lo¢ljivosti in
se na podlagi tega odlo¢imo kako zasnovati spletno stran. Locljivosti, ki so v uporabi so
kriterij predvsem za odlocitev o §irini spletne strani, ¢e je le-ta fiksna. Lahko se odlo¢imo tudi
za fluidno postavitev, kjer se vsebina spletne strani razteza s §irino okna. V tem primeru je
oblikovanje veliko bolj zahtevno, ¢e seveda Zelimo izdelek, ki bo ne le uporaben ampak tudi
prijeten za oko. Sama nisem preve¢ navdusena nad fluidnimi postavitvami, ¢e pa se za njih
vendarle odlo¢imo, je po mojem mnenju vseeno koristno dolociti najvecjo Sirino strani, ze

zaradi same berljivosti besedila, ki je najboljsa pri dolzini 39 znakov na vrstico [16].

Pogledali si bomo statistiko trenutne razsirjenosti lo¢ljivosti in poskusali ugotoviti kaksna bi
bila najprimernejSa §irina strani nase spletne predstavitve. Zavedati se moramo, da globalne
statistike, Se ne nujno odrazajo stanja za prostor v katerem delujejo nasi naro¢niki, zato je
smiselno opraviti dodatne raziskavo o razsirjenosti zaslonskih lo¢ljivosti, v nasem primeru za

drzavo Slovenija.

Zaslonske lo¢ljivosti (globalna raven, avgust 2008)

1024x768 44,54%

m 1024x768
1280x1024 16,25%

m 1280x1024
1280x800 13,08% = 1280x800
800x600 6,50% m 800x600
1440x900 4,98% B 1440x900
1680x1050 3,57% " 1680x1050
1152x864 3,.46% 1152x864

1280x768
1280x768 1,.36%

1920x1200
1920x1200 1,17% 1280x960
1280x960 1,04%

Tabela 2.4: Zaslonske lo¢ljivosti (globalna raven, avgust 2008) [17]

Slika 2.5: Zaslonske lo¢ljivosti (globalna raven, avgust 2008)
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Zaslonske lo¢ljivosti (Slovenija, avgust 2008)

1024x768 42,00%
m 1024768
1280x1024 27.13% X
= 1280x1024
1280x800 8,30% = 1280x800
1680x1050 5,06% = 1680x1050
= 1440x900
1440x900 4,40% X
= 1152x864
1152x864 3.41% S00XE00
800X600 2.47% 1280x960
1600x12
1280x960 1,31% 600x1200
1400x1050
1600x1200 1,08%
1400x1050 0,98%

Tabela 2.5: Zaslonske lo¢ljivosti (Slovenija, avgust 2008)
Slika 2.6: Zaslonske locljivosti (Slovenija, avgust 2008)

Iz zgornjih podatkov lahko vidimo, da je prevladujoca lo¢ljivost v obeh primerih 1024x768,
sledi pa ji 1280x1024. Ker je odstotek uporabe zaslonov, ki so sposobni prikazati $irino vecjo
od 800px v Sloveniji 97% v tujini pa 93%, danes spletne strani prilagajamo za $irino 1024px
in ne za 800px, kot smo to delali pred leti. Ko re¢emo, da spletno stran prilagajamo za Sirino
1024px to ne pomeni, da naj bo nasa spletna stran Siroka 1024px. Ce je postavitev centralna je
dobro na levi in desni strani pustiti vsaj malo prostora. Poleg tega je treba odsteti robove okna
brskalnika in $irino drsnika in tako dobimo Sirino strani nekje med 900px in 960px, lahko tudi
manj. Morda se bo ta Stevilka ¢ez nekaj let spremenila, morda se bo to zgodilo ze pre;j.

Kakorkoli zZe, statistike je treba pogosto preverjati, dobro je, da to storimo vsaj enkrat letno.

Opozoriti moramo $e na problem oblikovanja z velikimi zasloni, ki jih imajo ponavadi v lasti
oblikovalci. Spletna stran lahko pri njih izgleda odli¢no, dovolj zra¢no, ko pa enak izdelek
pogledamo na zaslonu z manj$o locljivostjo, pa so elementi natlaceni, v¢asih preveliki. V
procesu oblikovanja je skoraj obvezno je vsake toliko ¢asa pogledati, kako nas izdelek izgleda
na manj$ih zaslonih, z veéjo velikostjo tocke, ki jih uporablja ve¢ina ljudi. Primerjavo je

dobro narediti Ze v fazi skiciranja, da na koncu ni preve¢ nepotrebnega popravljanja.

Naslednja pomembna stvar je upostevanje visine obmocja, na katerega je dobro vkljuciti vse
bistvene elemente spletne strani, saj je le-to vidno vecini ljudi brez uporabe vertikalnega
drsnika. Pri zaslonski locljivosti 1280x1024 je to obmod¢je visoko od 550 do 600px, odvisno

od stevila orodnih vrstic (Yahoo, Google toolbars, itd), ki jih ima uporabnik names¢ene v
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spletnem brskalniku. Visina od 550 do 600px velja ob predpostavki, da je spletni brskalnik

odprt ¢ez cel zaslon.
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Slika 2.7: Prikaz vi$ine 550 pixlov

Spletna stran www.ljubljana.si uposteva pravilo 550-ih pixlov, saj so na tem obmocju Vsi

glavni elementi kot so navigacija in sklopi spletnega mesta.

2.3. Format

Sedaj ko smo obdelali lo¢ljivost in barvno globino, pa si poglejmo kaksen je znacilen spletni
format. Zdi se, da je na$ format dolo¢en z merami zaslona (4:3 ali widescreen), se pravi v
vsak primeru leZze¢. To drzi, ¢e ne upoStevamo ene izmed glavnih znailnosti in to je
»scrollanje« navzdol (scrollanje levo in desno iz meni neznanih razlogov ni zazeleno). V tem

primeru vidimo, da dobimo izrazito pokonfen format, kjer se naSa vsebina spusca v


http://www.ljubljana.si/
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neskon¢nost (vsaj v teoriji). Zanimivo je, da naj bi dejansko obstajala omejitev visine spletne
strani. V Firefox-u 2 je ta omejitev 18939em (kar znaSa dobrih 18km), v Firefox-u 3 pa
2219em. Ce zunanjemu elementu zapisemo vrednost, ki presega zgoraj napisane omejitve se
element skr¢i na viSino vsebine, ki jo vsebuje [17]. Imamo torej format, ki ima variabilno

Sirino in visino. Kako torej postaviti elemente, kako oblikovati ozadje?

Kar se tice ozadja spletnih strani, imamo pri oblikovanju le-tega ve¢ moznosti.

Dolo¢imo ga lahko kot enotno barvno podlago, ki jo s CSS-om zapisemo kot

body {background-color: #000;}

Uporabimo lahko sliko in jo ponavljamo v X in Y smeri (Slika 2.8, primer 1)

body {background: url (roze.gif) repeat;}

Za ozadje dolo¢imo horizontalno ponavljajo¢ vzorec, ki ga kombiniramo z enotno
barvno podlago (Slika 2.8, primer 2)

body {background: url (vzorec.gif) repeat-x #000;}

g
§
i

Emal
enquire®frisk design,com
websites that worl

e frisk design

Slika 2.8: Ozadja HTML dokumenta
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Postavitev spletne strani je lahko leva (privzeto), centralna [fovoj {margin:0 auto; )

Uporabimo lahko tudi sliko, ki se ne ponavlja, kar nam nudi ve¢ fleksibilnosti pri
oblikovanju. Pogoj je, da mora biti dovolj Siroka, da pokrije tudi najvecje lo¢ljivosti.
Problem tega pristopa je lahko velikost slike in pa vedno vecje lo¢ljivosti zaslonov, na
katere nismo bili pripravljeni. V zgornjem primeru (Slika 2.8, primer 3) je za ozadje
uporabljena slika Sirine 2400px, v formatu JPG, ki je moc¢no kompresiran. Velikost

52KB je $e sprejemljiva. http://www.friskdesign.com/.

Ozadje spletne strani lahko tudi fiksiramo, tako da s premikanjem drsnika ozadje
ostaja na mestu. V tem primeru mora biti ozadje dovolj §iroko in visoko, da pokrije
vse mozne lo€ljivosti zaslonov. Tovrstne uporabe ozadja na spletu ne sreCamo
pogosto, vendar lahko v nekaterih primerih izpade zelo dobro. Ozadje fiksiramo s

spodnjo vrednostjo CSS lastnosti background:

body {background:#d9cab7 url (image.jpg) top center repeat-x fixed;}

Primer uporabe fiksnega ozadja: http://futureofwebdesign.com/2008/newyork/.

ali desna [fovoj{float:rignt)|. Ce je vsebine manj kot za vi§ino zaslona, jo lahko

centriramo tudi vertikalno. Pri oblikovanju s tabelami je bila ta naloga precej preprosta.

Vsebino smo postavili v tabelo, katere viSina je bila nastavljena na 100%, celici pa dologili

centralno vertikalno poravnavo: vertical-align:middle| (Kar je privzeta nastavitev celice).

Zaradi novih spletnih standardov ta resitev ni ve¢ mogoca, saj visina tabele ni ve¢ dovoljena

lastnost. Do enakega efekta lahko sicer Se vedno pridemo ¢e HTML dokumentu odstranimo

DOCTYPE, in tako dosezemo, da se stran renderira po starejSih pravilih (quirks mode),

vendar to ni priporocljivo. Vsebino bi lahko centrirali tudi z uporabo JavaScripta vendar

obstaja elegantnejsa resitev s CSS-om brez uporabe tabel.

<STYLE type="text/css">

html,body {height:100%; margin:0}


http://www.friskdesign.com/
http://futureofwebdesign.com/2008/newyork/
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#ovoj {height: 100%; display: table;}
#pozicija {display: table-cell; vertical-align: middle;}
</STYLE>

Z zgornjo kodo smo rekli naj se na$ vsebinski element obnasa kot tabela in Se centrira
vertikalno. Tezava je zgolj v tem, da reSitev deluje v vseh Gecko brskalnikih kot so Firefox,

Safari in Netscape vendar ne v Internet Explorerju.

S spodnjo kodo dosezemo delovanje v vseh brskalnikih:

<STYLE type="text/css">

#fovoj {position: relative; overflow: hidden;}
#pozicija {position: absolute; top: 50%;}
#vsebina {position: relative; top: -50%;}

</STYLE>

2.4. Cross-browser support

Termin cross-browser support izhaja iz poznih 90ih, ¢asa vojn med brskalnikoma Netscape in
Internet Explorer. Takrat je to pomenilo, da je spletna stran podprta za prikazovanje v obeh
brskalnikih [18]. Namre¢ prihajalo je do ogromnih razlik med delovanjem enega in drugega
brskalnika, saj so razvijalci dodajali funkcionalnosti brez medsebojnega sodelovanja in

nedoslednega upostevanja priporocil W3C.

Cross-browser support ima danes podoben pomen, le da spletne strani ne prilagajamo zgolj za
dva brskalnika. Idealno je, da stran deluje v vseh brskalnikih, ki so trenutno v uporabi. Nacini
kako razli¢ni brskalniki interpretirajo izvorno kodo, se med seboj Se danes zelo razlikujejo.

Poglejmo kako je z razsirjenostjo spletnih brskalnikov po svetu kot tudi pri nas.
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Podatki o razsirjenosti brskalnikov (globalna raven, avgust 2008)

IE 6 34,62%
Firefox 29,68% mIEG6
IE 7 26,03%  Firefox
Safari 1,90% W Safari
H Opera
Opera 1,08% = Mozila
Mozilla 0,58%
Tabela 2.6: Podatki o razsirjenosti brskalnikov (globalna raven, avgust 2008) [20]
Slika 2.9: Podatki o razsirjenosti brskalnikov (globalna raven, avgust 2008)
Podatki o razsirjenosti brskalnikov (Slovenija, avgust 2008)
IE 6 38,86%
Firefox 32,87%
IE 7 25,70% BmIEG
Safari 1,25% ® Firefox
mIE7
Opera 0,87% B Safari
Mozilla 0,15% B Opera

Tabela 2.7: Podatki o razsirjenosti brskalnikov (Slovenija, avgust 2008)

Slika 2.10: Podatki o razSirjenosti brskalnikov (Slovenija, avgust 2008)

Stevilo spletnih brskalnikov, za katere moramo prilagoditi nago predstavitev je danes vedje
kot kadar koli prej. Pogled na zgornjo tabelo razkriva zgolj Sest najbolj razsirjenih, vendar to
Se zdale¢ ni celoten seznam. Upostevati je treba tudi vse razli¢ne verzije brskalnikov, ki so

hkrati v uporabi (Firefox 1.5, Firefox 2, Firefox 3...).

Kopica spletnih brskalnikov razvijalcem nemalokrat povzro¢a preglavice. Njihova naloga ne
bi bila tako tezka, ¢e bi proizvajalci upostevali standarde, vendar jih Se vedno ne popolnoma.
Najbolj znan po neupoStevanju standardov je zagotovo Internet Explorer. Izredno
problemati¢na in osovrazena verzija tega brskalnika, je verzija 6, ki je, kot smo videli, $e zelo
razSirjena med uporabniki, kljub temu, da je verzija 7 prisotna Zze dolgo Casa. Zavedati se
moramo, da splosne javnosti ne moremo enaciti s spletnimi navdusenci, ki si takoj priskrbijo
novo verzijo brskalnika, v trenutku ko se le-ta pojavi na trgu. K ogromnemu Stevilu

uporabnikov stare razliCice zagotovo prispeva tudi dejstvo, da Microsoft nove verzije
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brskalnika ni ponudil kot samodejno nadgradnjo, ampak so ga v zacetku na svoje sisteme
lahko posneli le tisti z originalnim operacijskim sistemov. Internet Explorer 7 v marsikaterih
pogledih odpravlja napake svojega predhodnika, vendar ima kot njegov predhodnik tudi sam

kar nekaj hro$¢ev. Znani hros¢i predhodnikov IE7 so: Three pixel text jog, Peekaboo Bug,

Line-height bug, Duplicate Characters Bug in mnogi drugi [21].

V nadaljevanju se bomo se posebej posvetili zelo pogostemu, v nekaterih primerih kar
usodnemu hrosc¢u, ki sli$i na ime IE double margin bug. Na omenjeno tezavo sem sama
naletela Ze veckrat in prav vsaki¢ sem jo uspela resiti s spodaj opisano metodo, ki jo je razvil
Steve Clason. Eden izmed hujsih napak Internet Explorerja (verzije manjse od 7) je zagotovo
njegovo podvajanje lastnosti margin-left in margin-right v primeru, da je elementu dodeljena
lastnost float. Kaj to pomeni v praksi? V najboljsem primeru dobimo dvakrat vecji razmik
med elementi kot smo dolocili v CSS-u, v najhujsem primeru pa lahko stran popolnoma
razpade. V situaciji, ko lastnost float-left uporabljamo za razdelitev strani v dva ali vec
stolpcev okoli njiju pa je element s fiksno $irino, bo desnemu elementu zmanjkalo prostora in

bo zato porinjen navzdol pod levi element, namesto da bi se pozicioniral poleg njega.

Resitev problema je povsem preprosta. Vse kar moramo storiti je, da elementu, ki ima

podvojen odmik, dodamo naslednjo CSS kodo: [display: inline] ReSitev je nekoliko

nerazumljiva, saj so elementi, ki imajo dolo¢eno lastnost float block elementi. Tudi ¢e jim
priredimo vrednost inline, se bodo ti e vedno obnasali enako kot prej, le da se bodo zaradi

neznanih razlogov izni¢ili dvojni odmiki v brskalnikih Internet Explorer verzije manjse od 7.

2.4.1. Orodja zatestiranje
Pri testiranju in razvijanju spletnega mesta za razli¢ne brskalnike so nam v veliko pomo¢

naslednja orodja:

Firebug je vti¢nik za Firefox, ki spletnim razvijalcem mnogokrat pride Se kako prav.
Z njim lahko hitro ugotovimo kaksna je struktura strani, kaksne CSS lastnosti imajo dolo¢eni
elementi. Poleg tega omogoca spreminjanje izvorne kode in CSS dokumenta, zaradi Cesar

lahko hitreje odkrijemo morebitne napake.


http://www.positioniseverything.net/explorer/threepxtest.html
http://www.positioniseverything.net/explorer/peekaboo.html
http://www.positioniseverything.net/explorer/lineheightbug.html
http://www.positioniseverything.net/explorer/dup-characters.html
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Podobno orodje, ki je bilo napisano za Internet Explorer, slisi na ime IE developer toolbar,

ki je malce bolj okorno in manj uporabno kot Firebug.

Za preverjanje izgleda v razli¢nih brskalnikih, lahko za zaCetek na svoj sistem posnamemo
Firefox, Opero, Safari, itd.. V tezavah se znajdemo Vv trenutku, ko bi spletno stran radi testirali
v IE7 in IE6, saj novejsa razliCica odstrani staro. Obstaja ve¢ nacinov kako zaobiti problem.
Multiple IE’s je aplikacija, ki nam na sistem posname ve¢ razli¢ic Internet Explorerja in sicer
3, 4,5,5.5in 6. Pri testiranju z omenjenim brezpla¢nim produktom sem opazila nedoslednost
prikazovanja Flash objektov in nekaj drugih napak pri »renderiranju«, ki nam lahko zagrenijo
zivljenje saj se lahko znajdemo v situaciji reSevanja problema, ki se pri normalno posnetem

brskalniku sploh ne pojavi.

Druga, nekoliko bolj zanesljiva aplikacija se imenuje IEtester, ki jo nalozimo na sistem in

testiramo v verzijah 1E5.5 do IE8beta.

Uporabniki Apple racunalnikov lahko na strani http://www.iecapture.com/ narocijo zajem

slike svoje spletne strani z IE7. Podobno kot v operacijskem sistemu Windows, lahko tudi na

OS X posnamemo le eno verzijo Safarija. Multi-Safari je aplikacija, ki reSuje to omejitev.

Zelo uporabna in $e vedno brezpla¢na stran je browsershots, ki podobno kot IEcapture
zajame sliko naSe spletne strani v vseh mogocih brskalnikih, (tudi tistih manj razsirjenih kot
so Dillo, Epiphany, Flock, Galeon, Konqueror in Seamonkey), poleg tega pa je pri predogledu
mogoce doloditi Se razlicne zaslonske locljivosti, barvne globine in izbrati ali sta Flash in
JavaScript omogocena ali ne. Ponavadi je na slike treba pocakati nekaj minut do pol ure, saj
so strezniki zaradi velikega Stevila zahtev pogosto zasedeni, za mesecno placilo 10€ pa si

lahko zagotovimo prednostno procesiranje.

Zadnja storitev, ki jo bomo predstavili se imenuje Browsercam in je plac¢ljiva. Za 20$ do
1000$ mesecno lahko naso spletno stran testiramo na ve¢ kot 70 brskalnikih, razli¢nih
lo¢ljivostih, barvnih globinah, itd. Storitev se od prejSnjih razlikuje po tem, da nam na vrne
zgolj zajetih slik spletne strani ampak se lahko z oddaljeno povezavo povezemo na njihov

sistem, ki nam med testiranjem celo predlaga mozne resitve.


http://www.iecapture.com/
http://www.michelf.com/projects/multi-safari/
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Vprasanje, ki se na tej tocki zastavlja samo od sebe, se glasi: Ali je spletne strani smiselno
nacrtovati, oblikovati in razvijati tako, da bodo le-te v vseh brskalnikih izgledale identicno?
Zelimo ostajati na zmogljivostih starejsih brskalnikov (kot je 1E6) dokler bodo le-ti v uporabi
ali pa se premaknemo naprej in uporabnikom bolj zmogljivih brskalnikov ponudimo vizualno

bogatejse izdelke?

Pri tem vpraSanju obstajata dve skupini ljudi. Prva zagovarja popolno prilagajanje spletne
strani za vse brskalnike in s tem enako vidnost informacij vsem, druga pa obsoja ljudi, Ki
uporabljajo zastarelo programsko opremo in jih Zeli zaradi tega kaznovati. Pred kratkim sem
naletela na vizualno zanimivo spletno stran in njen izgled preverila v IE6, Kkjer se
transparentni PNG elemnti niso pravilno prikazali, nekateri drugi elementi spletne strani pa so
razpadli. Takoj pod glavo dokumenta sem uzrla napis: Izgleda da uporabljate IE6, na Zalost

nas$a spletna stran ni podprta za ta brskalnik. Poizkusite z brskalnikom Safari ali Firefox.

Kar je v te situaciji Se posebej cudno je dejstvo, da sem omenjen napis nasla na spletni strani

znane konference o prihodnosti spletnega oblikovanja: Future of web design.

Mozna sta oba zgoraj opisana pristopa, Ceprav sama ne zagovarjam nobenega. Prvi je sicer
tisti, ki ga ponavadi prakticiramo in spletno stran prilagodimo za vse glavne brskalnike. Drugi
pristop, Kjer je uporabniku z IE6 onemogocen ogled spletne strani, pa je za moj okus prevec
radikalen. Prava resitev je po mojem mnenju nekje vmes: Spletne strani bi morali nacrtovati
in izvesti za novejSe brskalnike in jo prilagoditi za starejSe tako, da bo vsebina Se vedno
berljiva. S pogojnimi komentarji lahko namre¢ brez veéjega problema odstranimo ali
zamenjamo elemente, ki se v starejSih brskalnikih povzrocajo teZave. Za razvoj spletnega
oblikovanja je vsekakor slabo, da starejsi brskalniki predstavljajo standard in tako postavljajo

omejitve, ki jih pri novej$ih brskalnikih ni vec.


http://www.futureofwebdesign.com/2008/newyork/
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3. ZASNOVA SPLETNE STRANI

Za postavitev zasnove spletne strani imamo na voljo dve povsem razlicni metodi. Uberemo
lahko nekomu na prvi pogled lazjo pot in jo postavimo s tabelami, kot je bila praksa v¢asih ali
pa se posluzimo CSS-a in s tem ustvarimo, tako zvani, »Tableless CSS based layout« in se
tako tabelam popolnoma izognemo. Trend se je ze pred leti obrnil v smer oblikovanja s CSS-
om, saj ima ta nac¢in ogromno prednosti. Poglejmo si zakaj je oblikovanje s pomocjo tabel ze

kar lep cas del spletne zgodovine.

Slabosti oblikovanja s tabelami.
1. Oblikovanje s tabelami se lahko nekomu, ki je na njih navajen, zdi enostavnejse,
vendar postane kasneje veliko bolj zapleteno za urejanje.
2. Pri oblikovanju s tabelami nastane veliko ve¢ kode (v povprecju do 50% vec [22]), kar

lahko upocasni nalaganje spletne strani. Samo poglejmo dolzino naslednjih kod:

Ktable><tr><td>vsebina</td></tr></table>| ali pa Kdiv>vsebina</div>|

v primeru oblikovanja s CSS-om.

3. Tabele omejujejo kreativnost, saj smo prisiljeni ostati v okvirih mreze. Nasprotno
lahko elemente <div>, ki so najpogostejsi gradniki strani v primeru oblikovanja s
CSS-om, postavimo kamorkoli. Dolo¢amo jim lahko negativne odmike (margin
), pozicijo (position:absolute;
(z=index:2;)) in jih tako postavimo enega ¢ez drugega, Cesar s celicami v tabeli ne
moremo.

), globino

) in (|position :relative;

4. Zasnova, ki bazira na tabelah se lahko porusi v trenutku, ko pomotoma odstranimo eno

samo celico.

Prednosti oblikovanja s CSS-om.

1. Vsebina je locena od oblike. Za spletno stran lahko naredimo ve¢ CSS dokumentov in
tako brez tezav preklapljamo med izgledi. Preoblikovanje spletne strani narejene s
tabelami bi bilo mnogo zahtevnejse, saj bi se morali spustiti v zamudno popravljanje
HTML kode.

2. lzgled in postavitev vseh elementov nekega tipa je definiran na enem mestu, zato je

naloga kot je menjava barvne sheme opravljena v trenutku.
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3. Oblikovanje s CSS-om omogoca vecjo dostopnost. Z razli¢nimi CSS datotekami lahko
dolo¢imo izgled spletne strani za razli¢ne naprave.

4. Nasa spletna stran bo ob uporabi pravilnih HTML oznak kljub onemogocenemu CSS-
u Se vedno uporabna za ljudi, ki uporabljajo zaslonske bralnike, mobilnike in
dlan¢nike. Stran postavljena z uporabo tabel je, ¢e ji odstranimo oblikovanje, za

tovrstne naprave zelo tezko berljiva, ¢e ne celo neuporabna.

Odgovor na vprasanje, zakaj spletnih strani Ze od nekdaj ne oblikujemo s pomocjo CSS-a, je
dokaj preprost. CSS v¢asih v spletnih brskalnikih ni bil tako dobro podprt kot je sedaj, zato so
razvijalci iskali svoje reSitve. Tipograf David Siegl je leta 1997 ugotovil, da tabelam lahko
odstrani rob in tako je nastalo oblikovanje s tabelami, s katerimi je lazje dosegel podoben
izgled v vecini brskalnikov, poleg tega pa so mu omogocile postavitev elementov, na podoben
nacin kot je bilo to mozno v tiskanih medijih [14]. Oblikovalci in razvijalci so reSitev
nemudoma posvojili, kar je prineslo grozovite posledice. Siegel je kmalu ugotovil, da je storil
ogromno napako, kar je lepo razvidno iz njegovih besed: »Splet je uni¢en in jaz sem ga
unicil«, »Storil sem ogromno napako mesSanja vsebine in oblike«. In res je, element <table>,
ki ga je izumil Dave Ragget ni bil nikoli miSljen za zasnovo spletne strani, temve¢ zgolj za
tabelari¢ne podatke [14]. Najvecja tezava oblikovanja s tabelami je v tem, da vsiljujejo nacin
razvri¢anja vsebine z namenom doseganja vizualnih rezultatov. Ce tak3ni strani odstranimo

obliko postane ta neuporabna.

Dandanes spletni brskalniki dobro podpirajo CSS, zato nimamo ve¢ razloga da bi za zasnovo
spletne strani izbrali tabele. Ce Zelimo upostevati spletne standarde uporabljamo elemente na
nacin kot je bilo zamisljeno: <p> za odstavke, <table> za tabelari¢ne podatke, <ul> in <li> za

nastevanje, itd...

Zanimivost: Dustin Diaz je prisel na posreceno idejo, kako promovirati spletne standarde.
CSS naked day je projekt s katerim si Diaz prizadeva, da bi ¢im ve¢ spletnih strani (v letu
2008 jih je bilo natanko 2019) za en dan v letu »sleklo« CSS in pokazalo svoj <body>, kar

seveda razkrije princip postavitve spletne strani.
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4. POMEN TIPOGRAFIJE NA SPLETU

Tipografija je brez dvoma eden izmed pomembnejsih elementov oblikovanja, kot tudi
spletnega oblikovanja. Tipografija ni, kot mislijo mnogi, zgolj pisava, ampak mnogo ve¢ — je
dolocanje velikosti, razmika med vrsticami, besedami in znaki. Na spletu imamo na nekaterih

podrocjih vecjo, drugje manjSo kontrolo. S pomocjo CSS-a lahko zelo natan¢no nastavljamo

razmike med vrsticami (Line-height]), besedami (word-spacing) in ¢rkami (Letter]

spacing]), velikost pisave (font-size]) in barvo (coloz]), vendar ne poznamo preprostega
nacina, kako prikazati poljubno pisavo. lIzbiramo lahko namre¢ le med zelo omejenim

naborom »web safe« pisav.

Situacija dandanes je tak$na, da mora imeti uporabnik pisavo, ki jo je dolo¢il oblikovalec /
razvijalec posneto na raunalniku, da jo brskalnik lahko prikaze. Kot oblikovalci ne moremo
vedeti katero tipografijo ima v lasti obiskovalec in katere ne, zato je najbolje, da se posluzimo

tistih, ki so del vecine operacijskih sistemov.

ﬁ_badl MT Condensed Arial Aharoni Bold Al Bayan
ight
Arial Arial Black Andalus American Typewriter
. . Angsana

Avrial Black Comic Sans MS New/AngsanaUPC Andale Mono
Book Antiqua Courier Arabic Typesetting Apple Casual
Calisto MT Courier New Arial Apple Chancery
Century Gothic Estrangelo Edessa Arial Black Apple Garamond
Comic Sans MS Franklin Gothic Medium | Batang/BatangChe Apple Gothic

) . Browallia . .
Copperplate Gothic Bold | Gautami New/BrowalliaUPC Apple LiGothic
Copperplate Gothic Light | Georgia Calibri Apple LiSung
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Courier New Impact Cambria Apple Myungjo
Georgia Latha Candara Apple Symbols
Impact Lucida Console Consolas AgquaKana
Lucida Console Lucida Sans Unicode Constantias Avrial

Lucida Handwriting Microsoft Sans Serif Corbel Arial Hebrew
Lucida Sans Modern MS Sans Serif Cordia New/CordiaUPC | Ayuthaya
Lucida Sans Unicode MS Serif Courier New Baghdad
Marlett Mv Boli DaunPenh Baskerville
Matisse ITC Palatino Linotype David Beijing

News Gothic MT Script DFKai-SB BiauKai

OCR A Extended Small Fonts DilleniaUPC Big Caslon
Symbol Symbol DokChampa Brush Script
Tahoma Tahoma Dotum/DotumChe Chalkboard
Tempus Sans ITC Times New Roman Estrangelo Edessa Charcoal
Times New Roman Trebuchet MS EucrosiuPC Charcoal CY
Trebuchet MS! Tunga Euphemia Chicago
Verdana Verdana Fangsong Cochin
Webdings Webdings Franklin Gothic Medium | Comic Sans
Westminster WingDings FrankRuehl Cooper
Wingdings WST_Czech FreesiaUPC Copperplate
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WST_Engl Gautami Corsiva Hebrew
WST _Fren Georgia Courier
WST_Germ Gisha Courier New
WST _Ital Gulim/GulimChe DecoType Naskh
WST_Span Gungsuh/GungsuhChe Devanagari
WST_Swed Impact Didot

IrisUPC Eupheima UCAS

Iskoola Pota Fang Song

JasmineUPC Futura

KaiTi Gadget

Kalinga Geeza Pro

Kartika Geezah

KodchiangUPC Geneva

Latha Geneva CY

Leelawadee Georgia

Levenim Gill Sans

LilyupPC Gujarati

Lucida Console Gung Seouche

Lucida Sans Console Gurmukhi

Malgun Gothic Hangangche
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Mangal HeadlineA
Marlett Hei

Meiryo Helvetica
Microsoft Himalaya Helvetica CY

Microsoft JhengHei

Helvetica Neue

Microsoft Sans Serif

Herculanum

Microsoft Uighur

Hiragino Kaku Gothic
Pro

Microsoft YaHei

Hiragino Kaku Gothic
Std

Microsoft Yi Baiti

Hiragino Maru Gothic
Pro

MingLiU_HKSCS/Ming
LiU_HKSCS-ExtB

Hiragino Mincho Pro

MingLiU-
ExtB/PMingLiU-ExtB

Hoefler Text

Miriam Inai Mathi
Mongolian Baiti Impact

MS Gothic/MS .
PGothic/MS Ul Gothic | Jung Gothic

MS Mincho/MS PMincho | Kai

MV Boli .Keyboard
Narkisim Krungthep

Nyala KufiStandard GK

Palatino Linotype

.LastResort
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Plantagenet Cherokee LiHei Pro
Raavi LiSong Pro
Rod Lucida Grande
Segoe Print Marker Felt
Segoe Script Monaco
Segoe Ul Monaco CY
Shruti Mshtakan
SimHei Nadeem
Simplified Arabic New Peninim
Simsun/NSimsun New York

SimSun-ExtB NISC GB18030
Sylfaen Optima

Symbol Osaka

Tahoma Palatino

Times New Roman Papyrus
Traditional Arabic PC Myungjo
Trebuchet MS Pilgiche

Tunga Plantagenet Cherokee
Verdana Raanana
Vrinda Sand
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Webdings

Sathu

Wingdings

Seoul

Shin Myungjo Neue

Silom

Skia

Song

ST FangSong

ST Heiti

ST Kaiti

ST Song

Symbol

Tae Graphic

Tahoma

Taipei

Techno

Textile

Thonburi

Times

Times CY

Times New Roman
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Trebuchet

Verdana

Zapf Chancery

Zapf Dingbats

Zapfino

Tabela 4.1: Pisave razli¢nih operacijskih sistemov [23][24]

Ce primerjamo skupine pisav in pogledamo katere so vsem operacijskih sistemom skupne,
dobimo naslednji presek:

Serifen Tymes New Roman, nevtralen Arial, poudarjen Arial Black, spletu

prijazna Siroka brezserifna Verdana , Stilska serifna Georgia, ozji brezserifen

Trebuchet MS, vetinoma neuporaben Imllal:l, inCourier New.

Zgornji seznam na sre€o Se ne pomeni koncne omejitve uporabe pisav na spletu. S CSS
lastnostjo [font-family] lahko namre¢ dolo¢imo zalogo pisav. Prva naSteta je tista, ki jo
zelimo prikazati, vsaka naslednja pa se uporabi, ¢e njena predhodnica ni naloZena na sistemu.

Kot zadnjo nastejemo druzino kateri doloCena skupina pisav pripada.

hl {
font-family: 'Lucida Grande', 'Lucida Sans Unicode', Lucida, Arial,
Helvetica, sans-serif;

}

Da bi torej nasi besedilni elementi na razlicnih racunalnikih izgledali ¢im bolj podobno,
moramo [font-family| premisljeno definirati, da pa to lahko storimo, je obvezno dobro

poznavanje podobnosti med skupinami sistemskih pisav razli¢nih operacijskih sistemov.
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4.1. Primer uporabe zaloge pisav

Na spodnji spletni strani lahko vidimo primer slabe definicije zaloge pisave in skoraj

neberljivo besedilo kot rezultat tega. Najhuje je, da spletna stran pripada znani skupini

Hoefler & Frere-Jones, ki se ukvarja s prodajo tipografij.

Whitney: clear for signage, compact for print.

When Tobias Frere-Jones was asked to develop an institutional typeface
for New York’s Whitney Museum, he had to contend with two different sets
of demands: those of editorial typography, and those of public signage.

Typefaces for cataloys and brochures neec to be narrow enough to worlcin crowclecl

FEATURES

Economy.‘
in creweded ey
especially spat

envirohments, yet energetic enough to encourage extenclec reacing. But typefaces
clesigned for wayfincing programs neecl to be open enough to be legible at a cistance,
and sturcly enough to withstanc a variety of fabrication technicues: fonts clestinec for

Clarity. Th
ranye vl siyna|

Slika 4.1: Primer slabo izbrane zaloge pisav

Z rdeco barvo so na sliki (Slika 4.1) oznaceni problemati¢ni elementi. Pa si poglejmo kaj je
vzrok njihove tezave. 1z njihovega CSS dokumenta lahko razberemo, da se za element

<body> uporablja naslednja zaloga pisav:

body {

font-family: 'Lucida Grande', 'Lucida Sans', Verdana, Georgia, Helvetica,

Arial;

}

Najverjetneje je, da avtor spletne strani uporabljajo Apple-ov operacijski sistem, saj je prva
dolo¢ena pisava Lucida Grande del sistema OS X. Verjamem, da stran pri njih izgleda
odlicno. Tezava se pojavi pri uporabnikih PC-jev, pri katerih se uporabi druga definirana
pisava in sicer Lucida Sans, ki ni najbolj primerna za uporabo na spletu (brez uporabe opcije
ClearType, ki je mnogi nimajo vklopljene, je uporabna Sele od velikosti 18px naprej).
Spodnja slika (Slika 4.2) prikazuje kako besedilo izgleda z vklopljeno opcijo ClearType, Ki

odpravi vecino tezav, vendar besedilo v desnem stolpcu kljub temu ne izgleda dobro.


http://www.typography.com/
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Whitney: clear for signage, compact for print.

FEATURES
When Tobias Frere-Jones was asked to develop an institutional typeface -

for New York's Whitney Museum, he had to contend with two different sets Economy.
of demands: those of editorial typography, and those of public signage. incrowded em
iall :
Typefaces for catalogs and brochures need to be narrow enough to work in crowded s
environments, yet energetic enough to encourage extended reading. But typefaces 3
designed for wayfinding programs need to be open enough to be legible at a distance, Clanty.. Th
and sturdy enough to withstand a variety of fabrication techniques: fonts destined for pee ‘:r P

Slika 4.2: Primer slabo izbrane zaloge pisav

Z uporabo orodja Firebug lahko poizkusimo namesto pisave Lucida Sans na drugo mesto
postaviti pisavo Lucida Sans Unicode, ki je del operacijskega sistema Microsoft Windows 98
in XP. Vidimo lahko, da je kljub izklopljenemu ClearTypu besedilo sedaj berljivo.

EEEE!
EEEE

2

Whitney: clear for signage, compact for print.

FEATURES
When Tobias Frere-Jones was asked to develop an institutional typeface
for New York’s whitney Museum, he had to contend with two different sets ' Economy.

of demands: those of editorial typography, and those of public signage. in crowded e

especially spad
Typefaces for catalogs and brochures need to be narrow enough towork in crowded

environments, yet energetic enough to encourage extended reading. But typefaces

designed for wayfinding programs need to be open enough to be legible at a distance, ;;nceho;';';‘:
and sturdy enough to withstand a variety of fabrication techniques: fonts destined for mrg ' gl

Slika 4.3: Primer slabo izbrane zaloge pisav
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4.2. Predstavitev skupin pisav

V nadaljevanju bomo predstavili skupine pisav, ki so zaradi razSirjenosti primerne (nekatere

bolj druge manj) za spletno predstavitev.

4.2.1. Sans-serifne pisave — pisave brez serifov:

Avrial, Verdana in Trebuchet MS so najbolj pogosto uporabljene pisave na spletu. Verdana je
zaradi Sirokih znakov dobro berljiva tudi pri majhnih velikostih in zato primerna za uporabo v
menijih kot tudi besedilu. Arial je zelo podoben Helvetici, pisavi za uporabo katere je treba

placati.

Ag Ag Ag

Slika 4.4: Arial, Verdana in Trebuchet MS

Spodnje pisave so svojo zaobljenostjo in Sirino primerne za razne poudarke in naslove.

Ag Ag Ag

Slika 4.5: Lucida Grande, Century Gothic in Tahoma

Calibri, Candara in Corbel so nove sistemske pisave operacijskega sistema Windows Vista.
Narejene so bile posebej za uporabo na spletu, zamenjale pa naj bi Arial, Verdano in
Trebuchet MS.

Ag Ag Ad

Slika 4.6: Calibri, Candara in Corbel
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Arial Black, Comic Sans in Impact so popolnoma neprimerne za daljsa besedila, pogojno bi
se jih dalo uporabiti za naslove. Zaradi prepogoste uporabe/zlorabe pisave Comic Sans je le ta
med oblikovalci ponavadi nezazelena. Impact je pri majhnih velikostih izjemno nazobcan,

zato njegovo uporabo priporo¢am od velikosti 17px napre;j.

Ag Ag Ay

Slika 4.7: Arial Black, Comic Sans MS in Impact

4.2.2. Serifne pisave

Serifni Times New Roman in njegov ekvivalent Times na Linuxu in Mac-u so primerni za
izrazanje obcutka tradicionalnosti — spletna stran, ki posnema izgled Casopisa (naslovi na
www.vest.si). Uporaba Georgie je pogosta na blogih, e posebej lepo izpade v nacinu italics
pri vecjih velikostih. Sama Georgio zelo rada uporabljam za prikazovanje Stevil, ki so v tej

pisavi res nekaj posebnega.

Ag Ag Ag

Slika 4.8: Times New Roman, Times in Georgia

Alternativa uporabe zgornjih serifnih pisav so Book Antiqua (Windows) in Palatino.

Ag Ag

Slika 4.9: Book Antiqua, Palatino

Cambria in Constantia, Se dve “C” pisavi del Windows Viste. Predvideni sta bili za

zamenjavo pisav Times New Roman in Palatino.


http://www.vest.si/
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Ag Ag

Slika 4.10: Cambria in Constantia

4.2.3. Monospace — zaslonske pisave za pisanje kode

Ag Ag Ag

Slika 4.11: Andale Mono, Courier New in Courier

Ag Ag Ag

Slika 4.12: Consolas, Lucida Console in Monaco

Naredili smo pregled pisav, ki so zaradi svoje razSirjenosti primerne za uporabo na spletu,
spodaj pa so predstavljene nekatere zgoraj opisane pisave in njihovi ekvivalentih na sistemu

OS X. Spodnja razpredelnica nam je lahko v pomo¢ pri sestavljanju font-family zalog.

Pisave na sistemu

Ekvivalentne pisave na

Windows sistemu OS X e
Arial Arial, Helvetica sans-serif
Arial Black Arial Black, Gadget sans-serif
Comic Sans MS Comic Sans MS cursive
Courier New Courier New, Courier monospace
Georgia Georgia serif
Impact Impact, Charcoal sans-serif
Lucida Console Monaco monospace
Lucida Sans Unicode Lucida Grande sans-serif
Palatino Linotype Palatino serif
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Book Antiqua

Tahoma Geneva sans-serif
Times New Roman Times serif
Trebuchet MS Trebuchet MS, Helvetica sans-serif
Verdana Verdana, Geneva sans-serif
MS Sans Serif Geneva sans-serif
MS Serif New York serif

Tabela 4.2: Zaloge pisav [25]

Kljub zgoraj opisanim zalogam smo pri izbiranju pisave $e vedno zelo omejeni, zato ni ¢udno,
da so mnogi zaceli premisljevati kako se te omejitve znebiti. Obstaja Ze kar nekaj nacinov,
kako zaobiti problem, vendar noben od njih ni optimalen. Na pravo reSitev, ki bo z nami

ostala dalj ¢asa po mojem mnenju §e ¢akamo.

4.3. Tipografija na strezniku

Eden izmed preprostej$ih nacinov je ta, da zeleno tipografijo posnamemo na Streznik.
Obiskovalcu tipografije ni potrebno imeti na svojem rac¢unalniku, saj jo brskalnik nalozi kar iz

streznika. To storimo z naslednjim CSS pravilom:

@font-face {
font-family: "Swiss 721";

src: url(swiss721.ttf);

Kasneje jo uporabimo na nacin:

body {

font-family: "Swiss 721", Arial, sans-serif;
[26]

Enostavno in hitro, torej kje je tu problem? Problem je zgolj ta, da zgoraj opisana metoda
deluje le brskalniku Internet Explorer in Safari 3.1. Poleg tega se pri tej resitvi zastavlja tudi

vprasanje avtorskih pravic. Tipografija, ki je posneta na strezniku je zlahka dostopna
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vsakomur. Resitev? Uporaba le brezpla¢nih tipografij ali razvoj metode, ki bi preprecila

presnemavanje tipografije s streznika. Govori se, da bo novi CSS3 podpiral to pravilo.
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4.4. Zamenjava s slikami

Nacin, ki se ga posluzujejo mnogi, je zamenjava dela besedila s slikovnim elementom. Slabi

strani te metode je vsaj nekaj in sicer:

e Stran se zaradi slik, ki zasedejo mnogo ve¢ prostora kot besedilo, nalaga dlje

e Besedila ni mozno kopirati

e Proces pretvarjanja je lahko zamuden (ro¢no ali pa bolj napredno z generatorji slik).

o Ce aplikacija ni premiljena, lahko izgubimo semanti¢no vrednost elementa, kar

pomeni nizje rangiranje v spletnih iskalnikih in posledi¢no manj obiska.

Zadnja tocka je zelo problemati¢na iz vidika optimizacije za spletne iskalnike (SEO).
Besedilo naslova seveda lahko zapisemo kot ALT besedilo, vendar izgubimo pomembnost, ki
bi jo sicer nosil element <hl1>. Iskalnik Google vi§je rangira besede zapisane v elementih
<hl>, <h2>.. kot tiste v elementu <p> ali <img>. Resitev je, da element <img> postavimo

znotraj elementa <h1>.

Kako je z dostopnostjo? Na spletni strani www.desetka.tv sem naredila manjsi preizkus

situacije, ko uporabnik izklopi prikazovanje slikovnih elementov. Ugotovila sem, da alt
besedilo slike v brskalniku Firefox in Opera prevzame vlogo besedila znotraj elementa <h1>,
in je tako tudi formatirano (Slika 4.13, primer 2). V IE6 in IE7 je situacija nekoliko drugacna.
Besedilo se izpiSe z majhno pisavo znotraj okvira kjer bi se morala naloziti slika (Slika 4.13,

primer 3).

(1] 12 ©

- . . - . . . |E| Drvignime jadral
Diigaines jads DVigNimo jac

) . ) - Meboje brez obladka, vetar piha ] } . } ]
Nebu?u ie hrez Dhlsiucka,:reter.plhve.u '-.-'-JEI farmi. Za maornatje nase najeds j Net:u?u je hrez Dblgcka,}reter.plhve.l '-.-'.J
formi. Za mornatje nase najvecje ja Bodtian pripravila odliéno ‘prenosn formi. Za mornarje nase najvecje j

Bostian pripravila odliéno prenosnc Bostian pripravila odlifno ‘prenosr

Slika 4.13: Zamenjava besedila s slikami


http://www.desetka.tv/
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4.5. SiFR

SiFR (Scalable Inman Flash Replacement) je nekoliko bolj zapletena reSitev problema
prikazovanja poljubne tipografije. Uporablja se predvsem za naslove in ostale poudarke kot so
citati, itn, nikakor pa ne za celotno besedilo na spletni strani. SiFR so razvili Mike Davidson,
Mark Wubben in Shaun Inman, po katerem je SiFR tudi dobil ime [27]. Tehnologija SiFR se

nenehno razvija. Trenutno je na voljo Ze razlicica 3.0, ki v marsicem prekasa razli¢ico 2.0.

Kaj torej je SiFR in kako deluje? SiFR je odprtokodna tehnologija, ki bazira na Flashu,
JavaScriptu in CSS-u. Povedano na kratko gre za zamenjavo krajsih odsekov besedila z Flash

ekvivalenti.

Potek delovanja:

- Z orodjem Adobe Flash naredimo SWF datoteko v katero vklju¢imo poljubno
tipografijo

- S CSS-om dolo¢imo elemente, Ki jim zelimo zamenjati tipografijo. Poleg tega na tem
mestu dolo¢imo velikost, barvo in druge lastnosti pisave.

- Javascript funkcija preveri ¢e ima uporabnik nalozen Flash predvajalnik

- Ce predvajalnik ni naloZen se stran nalozi normalno (pisava se prikaze v tisti sistemski
pisavi, ki smo jo dolo¢ili v glavnem CSS dokumentu)

-V nasprotnem primeru funkcija proizvede Flash objekte in jih postavi na mesto, kjer je
prej stalo besedilo, originalno besedilo pa se skrije [27].

Prednosti prikazovanja poljubne tipografije s tehnologijo SiFR
¢ Semanti¢na vrednost elementa ostaja enaka.
o Tipografija je zaS¢itena pred redistribucijo.
e SWEF datoteka, v katero so shranjeni vsi znaki, se nalozi le enkrat. Flash elementi se
nato generirajo iz nje. Besedilo je Se vedno vektorsko.
e Besedilo je mozno izbrati, kopirati in prilepiti.
e Deluje v vseh glavnih brskalnikih.

e S CSS-om imamo popoln nadzor nad izgledom.
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Slabosti:

V poljubni pisavi ni priporocljivo prikazovati dolgih odsekov besedila.

V nekaterih primerih obremeni procesor, kar povzroci, da se nasa stran nalaga dlje kot
bi se sicer.

Na racunalniku mora biti omogocen JavaScript.

Na ra¢unalniku mora biti posnet Flash predvajalnik, vendar pa zaradi dejstva, da ima
predvajalnik po raziskavah Adobe nalozenih 98,8% ljudi [28], SiFR deluje v veéini
primerov.

Pri kompleksnih spletnih mestih, ki uporabljajo JavaScript knjiznice kot so jQuery in
MooTools lahko pride do ne pravilnega delovanja zaradi nekompatibilnosti med

knjiznicami.

Odlocila sem se, da tudi sama preizkusim opisano metodo prikazovanja poljubne pisave. Na

spodnjem naslovu lahko vidite enostavno predstavitev delovanja tehnologije SiFR, ki je

sestavljena iz tren HTML dokumentov med katerimi navigiramo z uporabo menija v

zgornjem desnem kotu.

http://www.emivega.com/00/diploma/sifr/

Vidimo lahko, da se izgled naslovov in izvleckov na desni strani z navigacijo med stranmi

spreminja. Na osnovni strani je uporabljen klasicen Times New Roman, na ostalih dveh

HTML dokumentih pa se naslovi zamenjajo s Flash ekvivalenti v pisavah Agendia, Gunny

Handwriting in Vandenkeere za izvlecke.


http://www.emivega.com/00/diploma/sifr/
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5. PODPORA TRANSPARENCE

Oblikovalci s(m)o v veliki ve¢ini navajeni dela v orodjih kot so Adobe Photoshop, Adobe
illustrator, Adobe InDesign, Adobe Flash, in drugih, ki nam omogocajo skoraj neomejeno
izrazanje naSe kreativnosti. Med mnogimi funkcijami so tu plasti (layers), ki jim lahko
nastavimo stopnjo vidnosti (opacity). Z zdruzevanjem in kombiniranjem taksnih plasti je
mogoce priti do zanimivih vizualnih efektov. Kako pa je s tem na spletu? Ali spletni
brskalniki podpirajo transparentne elemente? Z vsem tem se bomo ukvarjali v trenutnem

poglavju.

5.1. Transparentni (X)HTML elementi

Predstavljajmo si naslednjo nalogo. Spletni strani smo dolocili ponavljajoe ozadje z
vzorcem, nanj pa bi radi postavili stolpec z vsebino, katere ozadje je pol transparentno, tako
da je vzorec za njim delno viden. Zdi se, da naloga ne bo pretezka saj ukaz za prosojnost
poznajo vsi spletni brskalniki, tako Firefox, Opera kot Internet Explorer (celo verzija 6).

Sintaksa je za razli¢ne brskalnike nekoliko drugac¢na vendar stvar deluje.

#ovoj{
opacity: 0.65; /* za brskalnike Firefox, Safari, in Opera */
-moz-opacity: 0.65; /* za starejSe Gecko brskalnike kot je Netscape */

filter:alpha (opacity=65); /* za IE6 in IE7 */}

Z zgornjo CSS kodo dobimo element, ki je 65% viden. To smo storili z zapisom treh lastnosti
in sicer: Opacity, moz-opacity in filter:alpha. Tri zapise potrebujemo zato, ker se nacini kako
spletni brskalniki prikazujejo transparenco med seboj razlikujejo. Dejstvo, da imamo za isto
stvar tri ukaze brskalnike ne motijo, saj tiste lastnosti, ki jih ne poznajo preprosto ignorirajo.

Na problem naletimo pri oblikovanju vsebine tega elementa, saj hitro opazimo, da se
transparentnost starSevskega elementa deduje na vse njegove otroke, kar je logi¢no, saj je
dedovanje ena glavnih lastnosti CSS-a. Po principu specifi¢nosti se pri zapisu nove vrednosti
bolj natan¢no dolocenega clementa stara lastnost iznic¢i [29]. Tako bi pri¢akovali bi da bo
otrok postal 100% viden, ¢e mu bomo to dolocili s CSS-om, vendar se to ne zgodi. Besedilo

znotraj vsebinskega elementa ostaja slabo berljivo, kot je razvidno iz spodnjega primera.
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Slika 5.1: Transparenca HTML elementa

Obstaja druga pot do resitve. Element z vsebino moramo, ¢eprav je tehni¢no znotraj tistega s
transparentnim ozadjem, postaviti ven, tako da le ta ne bo ve¢ obravnavan kot njegov otrok.

To storimo tako, da elementu dodelimo relativno pozicijo glede na prejsnji element, in ga tako

postavimo v ospredje: [fvsebina{position: relative;J|

cenas metus:

Slika 5.2: Transparenca HTML elementa

Sedaj je vsebina notranjega elementa 100% vidna, besedilo pa je splet berljivo.
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5.2. Transparentne slike

Videli smo, da so transparentni HTML elementi kar dobro podprti, kako pa je s tem pri
slikah? Je varno uporabiti sliko formata PNG s transparentnim ozadjem? Jo lahko uporabimo

kot ozadje, kaj pa kot ponavijajoce ozadje?

Kot smo ze povedali v prvem poglavju, poznamo dva spletna slikovna formata, ki podpirata
transparenco. To sta GIF in PNG. Format GIF je s svojo binarno transparenco podprt v vseh
spletnih brskalnikih, vendar bi nam v mnogih situacijah bolj prav prisel format PNG, ki s
svojo 8 bitno transparenco omogoca lepSe prehode v primerjavi z GIF-ovimi nazob¢animi

robovi.

Netransparenten format PNG je podprt v vseh brskalnikih, njegova transparentna razliCica
prav tako, razen v IE6. Ta brskalnik sliko sicer prikaze, vendar ne razume njegovega alpha

kanala. Podrogje, ki naj bi bilo transparentno je v tem brskalniku svetlo sive barve [30].

Dobra novica je, da imamo na voljo kar nekaj razli¢nih nacinov kako zaobiti problem. Sama
sem testirala tri razlicne resitve in vsaka izmed njih ima svoje prednosti in slabosti. Pa si jih

poglejmo.

5.2.1. Filter
Microsoft je za svoj brskalnik Internet Explorer ustvaril filtre, CSS lastnosti, ki omogocajo

razne efekte nad slikami. Ti filtri v drugih brskalnikih ne delujejo. Eden izmed njih je
AlphalmagelLoader, ki naredi prav to kar potrebujemo v nasem primeru — pravilno interpretira
alpha kanal PNG slike [31]. Poseben CSS, definiran izklju¢no za brskalnik IE6 izgleda tako:

.transparent {
filter:progid:DXImageTransform.Microsoft.AlphalmageLoader (src='ozadje.png',

sizingMethod="crop"');}

Slika, kateri smo priredili selektor transparent se sedaj prikaze pravilno. Tezava je v tem, da
moramo zaradi zapisa poti do datoteke zgornjo kodo ponoviti tolikokrat, kolikor PNG slik s
prozornim ozadjem imamo na strani. Poleg tega zaradi lastnosti filter nas§ CSS dokument ne

bo uspesno validiran, kar niti ni tako hudo. Ugotovila sem, da se prave teZzave za¢nejo $ele, ko
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zelimo transparenten PNG uporabiti za ozadje elementa. Zaradi neznanega razloga postanejo
povezave, ki lezijo na sliki mrtve, poleg tega pa se na povezavah onemogoci :hover. Tezava
ni neresljiva, saj lahko element z vsebino zopet pozicioniramo relativno in ga tako dvignemo

v ospredje, kot smo to naredili v prejsnjem primeru.

Ob nadaljnjem testiranju vidimo, da sliki, ki je uporabljena za ozadje ne moremo nastavljati
pozicije, tezave pa imamo tudi pri njenem ponavljanju (CSS vrednosti repeat). Filter pozna tri
metode prikaza slike (SizingMethod) in sicer: image, crop in scale [32]. Pri metodi crop ali
image se slika kljub CSS nastavitvi repeat pokaze le enkrat. Pri metodi scale pa se zgodi

raz§iritev slike na Sirino in vi§ino elementa namesto njenega ponavljanja.

XEREXEEXREREERER

Transparenca: FILTER repeat-x

e e b e

S

Slika 5.3: Prikaz v IE7 in Firefox-u

Transparenca: FILTER répeat-x

Slika 5.4: Prikaz v IE6
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To lastnost, 0z napako v delovanju lahko v nekaterih primerih celo izkoristimo nam v prid.
Recimo, da bi zeleli oblikovati element, ki bi na desno in levo stran metal senco. Za ozadje bi

uporabiti spodnjo pol transparentno sliko, ki bi jo zeleli ponavljali v smeri y.

Ce vnaprej premislimo kako deluje filter in predvidimo kaksen efekt bomo dobili z njegovo
aplikacijo, lahko vidimo da je izvedba dejansko mogoca (z enakim izgledom v vseh
brskalnikih). V vecini brskalnikov bo CSS vrednost: repeat-y sliko ponovila po visini
elementa, v IE6 pa se bo zgodilo naslednje: slika se bo raztegnila po visini in tako napolnila
prostor elementa. Sirina bo v tem primeru ostala nespremenjena, saj je $irina slike enaka irini
elementa. Ce element nima dologene $irine se slika v ozadju ne bo prikazala, zato moramo

obvezno dolo¢iti $irino elementa.

V tem primeru dobimo v vseh spletnih brskalnikih enako sliko

Transparenca: FILTER repeat-y

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipizcing elit. Nam luctus justo non nisl. Donec pulvinar
pede vitae leo. Aenean vehicula, mauris eu porta dapibus, odio nunc semper ante, ut lacinia velit
nunc sagttis risus. Integer eget urna eget sem suscipit malesuada. Mauris sapien turpis, cursus
vel, sagittis &, aliguam at, tortor. Nulla iaculis, felis a aliguet evismod, neque nisi venenstis pede, ac
tincidunt velit purus at nisl. Praesent ac arcu. Donec metus. Proin nec neque non elit accumsan
potttitor. Phasellus commodo consectetuer ipsum. Sed erat enim, vulputate sed, posuere ac,
tincidunt non, quam. Praesent a tellus non dui lacinia imperdiet. Donec et lorem. Mullam porta
xornare lacus. Ut nibh nunc, rhoncus et, tempus suscipit, aliguet vitag, massa. Aliguam sed ligula
i sapien pellentesque malesuada. In hac habitasse platea dictumst. Maecenas laoreet. Donec
mollis metus. Quisgue egestas, lorem sed sodales rutrum, felis velit gravida metus, quis fringilla
lacus tortor eu tortor. Phasellus justo orci, ultricies vel, aliquet eget, tincidunt feugiat, elit.

S pellertescue sit amet, imperdiet et, auctor in, quam. Donec sed
Ipsum nec erat grawda laoreet. Maecenas dui neque, viverra ut sagntus sed, feugiat non, pede.

Slika 5.5: Transparenca pri ponavljajo¢em slikovnem formatu PNG

Vidimo, da lahko slike, katerih izgled ostane z raztegovanjem nespremenjen, brez tezav
ponavljamo v eno smer. Elementi znotraj katerih ponavljamo sliko pa morajo imeti obvezno

dolo¢eno §irino.



50 Sara Tu$ar Suhadolc, Diplomsko delo

5.2.2. Unit PNG fix
Unit PNG fix so razvili pri Unit interactive. Gre za javaScript kodo, ki na vse slike formata

PNG na strani aplicira zgoraj opisani AlphalmagelLoader filter. Aplikacija je povsem

preprosta saj moramo v glavo dokumenta vkljuciti le povezavo do javaScript kode [33].

<script type="text/javascript" src="unitpngfix.js"></script>

Prednosti te metode pred prej$njo so naslednje:
e Osnovni CSS uspesno prestane preizkus z validatorjem, saj se filter slikam doda
kasneje.
e Povezave delujejo brez ro¢nega nastavljanja relativne pozicije vsebinskim elementom,

saj za to poskrbi ze skripta sama.

Slabost

e Ce uporabnik nima vklopljenega JavaScripta se slike ne bodo prikazale pravilno

Datoteke in navodila za uporabo so dostopna na naslovu:

http://labs.unitinteractive.com/unitpngfix.php

5.2.3. Twin Helix Behavior
Zadnja reSitev deluje na podoben princip kot prejSnja, le da jo apliciramo na nekoliko

drugacen nacin. V CSS dokument vklju¢imo spodnjo kodo, ki klice datoteko iepngfix.htc.

img { behavior: url ("iepngfix.htc") }

Prednosti pred zgornjima reSitvama
e Deluje v IE 5.5, zgornji metodi samo v IE6
e Zadelovanje ni potreben JavaScript
e Povezave delujejo brez relativnega pozicioniranja

e Selektor :hover na povezavah deluje brez relativnega pozicioniranja


http://labs.unitinteractive.com/unitpngfix.php
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Slabosti
e Nas CSS dokument ni validen (lastnost behavior je na seznamu priporocil za CSS3)
e Na obmocjih Kjer je v ozadju slika se nad besedilom ne prikazuje kurzor ampak

pointer (reSimo z relativnim pozicioniranjem)

Datoteke in navodila za uporabo so dostopna na naslovu:

http://www.twinhelix.com/css/iepngfix/

Zgornje reSitve pridejo prav v primeru, ko zelimo konsistenten izgled v vseh spletnih
brskalnikih. Ce nam enoten izgled ne pomeni veliko, lahko s pomog&jo pogojnih komentarjev

(ki jih razumejo le IE brskalniki) za IE6 in manj dolo¢imo poseben CSS.

<!--[if IE 6]>
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="ie6.css" />

<![endif]-->

Pri testiranju zgornjih metod sem opazila $se en problem. lIzgled slik formata PNG s
transparentnim ozadjem v razli¢nih brskalnikih ni konsistenten. V Firefoxu so bile slike za
malenkost temnejse kot v Internet Explorerju 7. Malo sem pobrskala po spletu in razlog naj bi
se skrival v tem, da se v format PNG zapiSe gama vrednost, ki jo razli¢ni brskalniki
interpretirajo drugafe. Avtor ¢lanka zakljuci, da ne pozna nacina, kako doseci popolnoma
enak izgled slikovnega formata PNG v vseh brskalnikih. Najbolj se priblizamo pravim
barvam Ce iz PNG zapisa odstranimo gama informacije, vendar za to potrebujemo poseben
program po imenu TweakPNG [34]. Poleg zgornjih problemov, je tu le $e en razlog proti

uporabi, drugace odlicnega spletnega formata.

Zaklju¢imo lahko, da format PNG s transparentnim ozadjem prinasa svojo porcijo tezav.
Razmisliti je treba kako pomembni so tovrstni slikovni elementi za na$ projekt in ali jih je
v resnici vredno implementirati. Sodelovala sem pri projektih, kjer brez njih enostavno ni §lo,

spet druge pa ji je bilo mozno zamenjati s formatom GIF.

Slikovni elementi, ki jih ne uporabimo kot ozadje naceloma niso tako zelo problematicni,

zakomplicira se, ko jih postavimo v ozadje, zlasti ¢e bi jih zeleli ponavljati. V praksi smo se


http://www.twinhelix.com/css/iepngfix/
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temu do sedaj izogibali. Po temeljitem pregledu moznih reSitev vidimo kaks$ne so naSe
moznosti, zato se bomo pri prihodnjih projektih lazje odloc¢ili o uporabi ali neuporabi

tovrstnih slikovnih elementov.
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6. 1IZBOLJSANJE INTERAKTIVNOSTI

Splet je medij, ki v svojem bistvu omogoca interakcijo, feedback v trenutku ko uporabnik
stori neko akcijo. V realnosti je situacija nekoliko drugacna, saj uporabnika vse preveckrat
pustimo Cakati. Vzroki za ¢akanje so poSiljanje zahteve na streznik ob vsaki akciji uporabnika
in nato Gakanje na odgovor. Ze klasi¢en proces izpolnjevanja obrazca (preverjanje ali je
uporabni$ko ime na voljo, itd) zna biti zamuden. Tezavo resuje AJAX (Asynchronous
JavaScript and XML), a ve€ o tem v poglavju Web 2.0. Na tem mestu bomo izpustili tehnicne
podrobnosti AJAX-a in se raje posvetili razlicnim JavaScript knjiznicam, ki ne le laj$ajo delo
z AJAX-om, temveC¢ omogocajo fantasticne efekte in animacije, za katere smo poprej

potrebovali Flash.

6.1. jQuery

Je knjiznica vnaprej pripravljenih JavaScript funkcij, ki jo je v zacetku leta 2006 razvil John
Resig. Filozofija jQuery-ja se glasi: Write less, do more. jQuery kot tudi druge knjiZnice
razvijalcem moc¢no olajSajo delo. Sedaj lahko ljudje brez ali osnovnim znanjem JavaScripta
proizvedejo fantasti¢ne efekte kot so: show, hide, slide, fade, animate, itd. Za boljso predstavo

si poglejmo spodnje primere, ki so le peséica tega kar obstaja:

Drevesna struktura datotek (Slika 6.1, primer 1)
http://abeautifulsite.net/notebook files/58/demo/

LavaLamp drsec¢i meni (Slika 6.1, primer 2)

http://www.gmarwaha.com/blog/?p=7

Vertikalno drse¢a vsebina (Slika 6.1, primer 3)

http://www.arcinspirations.com/kobe/

LightBox (Slika 6.1, primer 4)
Pogosto uporabljen, Ze skoraj standarden prikazovalnik slikovnih datotek

http://leandrovieira.com/projects/jquery/lightbox/



http://abeautifulsite.net/notebook_files/58/demo/
http://www.gmarwaha.com/blog/?p=7
http://www.arcinspirations.com/kobe/
http://leandrovieira.com/projects/jquery/lightbox/
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o documents

—l excel docs  p for JQuery lovel
| word documen

B my presentatic
random_file.tx: |
/~ some_random_ |
to-do-list.txt

| web-backup.sc

=/ imdagenes

Slika 6.1: jQuery primeri

6.2. MooTools

Slidedown login obrazec (Slika 6.2, primer 1)
http://www.hotajax.org/demo/mootools/login form mootools 1.2/login form mootools 1.2/
index.html

Generiran odsev (Slika 6.2, primer 2)
http://www.digitalia.be/software/reflectionjs-for-mootools#demo

Meni, v 3D prostoru (Slika 6.2, primer 3)
http://www.hotajax.org/download/mootools/3d-carousel/index.html

Premikajoci se meni (Slika 6.2, primer 4)
Za zadnji primer sem se odlo¢ila sama implementirati enega izmed efektov in sicer

Fx.elements. Rezultat je viden na naslovu: http://www.emivega.com/00/diploma/meni

JavaScript koda, ki sem jo uporabila je dostopna na:

http://demos111.mootools.net/Fx.Elements, ikone za meni pa sem si sposodila iz naslova:
http://tea00.deviantart.com/art/heart-PNG-48675249

Slika 6.2: MooTools primeri


http://www.hotajax.org/demo/mootools/login_form_mootools_1.2/login_form_mootools_1.2/index.html
http://www.hotajax.org/demo/mootools/login_form_mootools_1.2/login_form_mootools_1.2/index.html
http://www.digitalia.be/software/reflectionjs-for-mootools#demo
http://www.hotajax.org/download/mootools/3d-carousel/index.html
http://www.emivega.com/00/diploma/meni
http://demos111.mootools.net/Fx.Elements
http://tea00.deviantart.com/art/heart-PNG-48675249
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Poleg predstavljenih knjiznic obstajajo Se Scriptaculous, YUI in nekatere druge. Z vsemi
zgoraj omenjenimi knjiznicami z lahkoto dosezemo efekte s katerimi nasa spletna stran dobi
bolj interaktiven izgled, ne da bi za to Zrtvovali dostopnost in semanti¢nost, kot se to
mnogokrat zgodi pri Flashu. Pomembno je vedeti, da raba ve¢ knjiznic naenkrat ni

priporoc¢ljiva, saj so nekatere med seboj nekompatibilne.

6.3. Flash

Vse zgornje primere in §¢ mnogo ve¢ bi z lahkoto naredili tudi z orodjem Adobe Flash. Flash
nam s svojim lastnim skriptnim jezikom omogoc¢a mnogo ve¢ kot le animacije, z njim lahko
ustvarimo interaktivne igre, omogoca nam vkljucevanje videa in avdia, poleg tega pa resuje
problem omejitve uporabe poljubne pisave. Zakaj torej vseh spletnih mest ne oblikujemo na ta

nadin?

Flash je vsekakor zelo zmogljivo orodje, vendar nikakor ni primerno za vse vrste spletnih
mest. Uporabimo ga na primer za izdelavo predstavitvene strani z malo vsebine, ne pa za
izgradnjo vsebinsko bogatega portala. V nadaljevanju bomo pogledali zakaj uporaba Flasha

za vsako ceno (kljub vsem njegovim pozitivnim platem) ni priporocljiva.

Cas nalaganja

Pogosto moramo na prikaz spletne strani narejene s tehnologijo Flash ¢akati dolgo Casa, saj se
mora celotna vsebina naloziti na zacetku, nasprotno kot pri X(HTML)-ju kjer se vsebine
nalagajo sproti. Za nekoga, ki i§¢e zgolj informacije in mu ni mar za impresivne animacije, je
cakanje lahko dovolj velik razlog, da spletno stran predc¢asno zapusti. Avtorji taksnih spletnih
strani obiskovalca vEéasih poizkuSajo zadrzati z domiselnimi »preloaderji«, katerih funkcija je

zabavati obiskovalca ko le-ta ¢aka na vsebino.

Nedostopnost
Informacije v Flashu so same po sebi nedostopne zaslonskim bralnikom. Od razli¢ice Flash
MX naprej obstaja v Flashu moznost opisovanja vsebine, kar malo izboljSa dostopnost,

vendar je vse to le dodatno delo. (X)HTML je dostopen sam po sebi [35].



56 Sara Tu$ar Suhadolc, Diplomsko delo

Tezka optimizacija za spletne iskalnike

Spletne strani narejene v Flashu je zelo tezko optimizirati za spletne iskalnike. Se nedavno
Googlovi spletni pajki niso znali prebrati vsebine iz SWF datotek, zato je bilo za dobro
rangiranje nujno postaviti ¢ HTML razli¢ico strani. 30 Junija 2008 se je to spremenilo, saj je
Google naznanil, da je sedaj sposoben indeksiranja tekstovnih elementov Flasha. S klikom na
zadetek iskanja bo Se vedno nemogoce navigirati neposredno na podstran, temve¢ bo

obiskovalec usmerjen na vstopno stran, kar je o€itna slabost. [36]

TeZave z navigacijo

Slabost Flasha je vsekakor tudi nepri¢akovano delovanje gumbov naprej in nazaj. URL strani
ostaja namre¢ vedno enak in se z na$im navigiranjem v globino ne menjuje. To povzro¢i, da s
pritiskom gumba nazaj zapustimo spletno mesto, namesto, da bi bili usmerjeni na stran, Ki
smo si jo ogledovali pred tem. Obstajajo resitve tega problema, kot so lo¢evanje SWF datotek
na glavne sklope, itd. Spletne strani narejene s Flashom imajo ponavadi svojo lastno

navigacijo, ki pa ni standardizirana in je zato v¢asih tezko razumljiva.

Ce se le odlo¢imo za Flash z njim ponavadi ustvarimo aplikacije z dodano vrednostjo, kot so
na primer igre, vmesniki za izdelavo stripa, itd. Z izjavo Jakoba Nielsena, da je Flash 99%

slab [37] se ne strinjam, menim pa, da potrebujemo za uporabo Flasha res dober razlog.
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7. PROMOCIJSKA E-SPOROCILA

Ko pripravljamo promocijsko e-sporocilo se lahko odlo¢imo za golo »plain text« sporocilo,

sporocilo postavljeno v HTML jeziku ali oboje.

Pomembno je, vedeti, da e-sporocila ne smemo zasnovati na enak nacin kot spletno stran, saj
takSna sporocila ljudje obravnavajo drugace. V postnem nabiralniku je namre¢ Ze ogromno
sporocil, tako zasebnih kot komercialnih, s katerimi tekmujemo za naslovnikovo pozornost.
Sporocilo mora zato Ze v zacetku jasno izraZati vsebino — bodisi ze v »subject« vrstici bodisi
Vv nagovoru. V nasprotnem primeru obstaja velika verjetnost, da smo ze izgubili pozornost

naslovnika.

7.1. Omejitve

Oblikovanje in izvedba promocijskih e-sporocil je poglavje zase. Pri na¢rtovanju moramo biti
izjemno pazljivi, saj obstaja pri izvedbi e-sporo¢il ogromno omejitev. lzvor omejitev je
podobno kot pri spletnih straneh odvisen od okolja kjer se sporoc€ila prikazujejo. Obstaja
veliko Stevilo odjemalcev spletne poste in sicer 21 glavnih in mnozica ostalih manjSih.
Delimo jih na tiste ki so naloZeni na naSem racunalniku (desktop clients) in pa druge, ki
delujejo preko spleta (web clients). Pri vsakem od teh odjemalcev prihaja do velikih odstopanj
prikazovanja HTML-ja in Se posebej pri podpori CSS lastnosti. Eudora naprimer ne prikaze
nobene CSS lastnosti, med tem ko so pri Thunderbirdu podprte prav vse [38].

Pri skupini CampaignMonitor so naredili odli¢no raziskavo in serijo testov, s katerimi so
ugotovili katere CSS lastnosti so podprte v posameznih poStnih odjemalcih. Raziskava je
zajela 21 odjemalcev. Mi se bomo osredotocili le na tiste, za katere menim, da so najpogosteje
uporabljeni pri nas (Outlook '03, Outlook '07, Windows Mail, Mac Mail, Thunder-bird 2,

Eudora, Yahoo mail, Gmail in Hotmail).

V spodnji tabeli (Tabela 2.1) so predstavljeni izjemno zanimivi rezultati o stopnji podpore

razliénih CSS lastnosti:

Podprta CSS lastnost
® Nepodprta CSS lastnost
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Odjemalec

CSS lastnost

Outlook
'03

Outlook

Windo
ws Mail

Mac
Mail

Thunde
rbird 2

Eudora

Yahoo

Gmail

Hotmail

color

font-size

font-style

font-weight

text-align

text-decoration

background-color

border

display

font-family

font-variant

letter-spacing

line-height

padding

table-layout

text-indent

text-transform

border-collapse

clear

direction

float

vertical-align

width

word-spacing

height

list-style-type

overflow

visibility

white-space

background-image

background-repeat

clip
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cursor )

list-style-image ®

list-style-position

margin

z-index

left

right

top

background-position

border-spacing )

bottom

empty-cells )

position

caption-side () ® o

opacity () [

Tabela 7.1: CSS podpora v razli¢nih postnih odjemalcih [38]

Kako torej oblikovati promocijsko elektronsko sporocilo, da bo le-to enako vidno v vseh
odjemalcih? Pisanje kode, kot da smo v letu 1999, je po vsej verjetnosti najboljsi nasvet
Mathew Pattersona [39]. Najbolj zanesljiv nacin, da bo nase sporocilo enako vidno v veéini
primerov je, da HTML oblikujemo s tabelami, uporabljamo HTML formatiranje in »inline«
CSS. Nekateri spletni postni odjemalci kot so Gmail in Hotmail CSS, ki je dolocen v glavi
dokumenta enostavno odstranijo, zato je obvezno zapisovanje CSS lastnosti za vsak element
posebej. Taksen nacin formatiranja zna biti zelo zamuden, da sploh ne omenjamo tezavnega
popravljanja, v primeru spremembe oblike. Poleg naStetega nam tezave povzrocajo nekateri
odjemalci s slabo podprtimi CSS lastnostmi. Pri promocijskih e-obvestilih ne moremo dolo¢iti
izgleda za vsak odjemalec posebej (tako kot to s pogojnimi komentarji lahko storimo za
brskalnike), zato odjemalec z najslabSo podporo zacrta meje izvedljivega in s tem omeji
moznosti oblikovanja sporo¢ila. Ce se osredoto¢imo na zgornjo tabelo, lahko vidimo, kako
razli¢no so v odjemalcih podprte CSS lastnosti. Najhuje je videti, da so proizvajalci Microsoft
Outlooka 2007 moc¢no oklestili podporo CSS-a v primerjavi z njegovim predhodnikom
odjemalcem Outlook 2003. Skoraj tezko je verjeti, da ne moremo uporabljati osnovnih CSS
lastnosti kot so width, height in background image. Poleg naStetega, sem pri testiranju v
odjemalcu Outlook 2007 ugotovila, da se na elementih kot so <p>, <div> in nekaterih drugih

ne uposteva lastnost padding. Resitev je, da namesto padding-a, uporabimo margin.
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8. ZNACILNOSTI OBLIKOVANJA SPLETNIH PASIC

Spletne pasice predstavljajo eno izmed oblik oglaSevanja na spletu. Pasica je lahko statica ali
animirana, vanjo pa je vkljuena povezava, ki vodi na spletno stran, ki ponavadi vsebuje Se
veC informacij kot pasica sama. Vklju¢imo jih na spletne strani z zanimivo vsebino in velikim

obiskom, da bi nanjo kliknilo ¢im ve¢ obiskovalcev.

Spletne pasice, kot smo ze povedali, delimo na statine in animirane. Animirane pasice
ponavadi pripravimo z orodjem Adobe Flash v formatu SWF, stati¢ne pasice pa v slikovnem
formatu JPG, GIF ali animiran GIF (za preproste animacije sestavljene iz nekaj sli¢ic).
Stati¢ne pasice so lahko samostojna enota ali pa sluzijo kot podpora dinamic¢ni pasici in sicer

za prikaz uporabnikom, ki nimajo nalozenega Flash predvajalnika.

Izziv oblikovanja spletnih pasic, kot bomo videli v nadaljevanju, lezi v njihovih zanimivih
dimenzijah, se posebej pa nam delo otezijo omejitve njihovih velikosti in verzije Flasha v

kateri morajo biti shranjene.

8.1. Dimenzije

Ime pasica izvira iz njene tipi¢no podolgovate oblike, ki je primerna za umesSc¢anje nad ali
zraven vsebine. Formati pasic so do neke mere standardizirani. Najpogosteje uporabljeni so
naslednji:

e 728 x 90 (Leaderboard)

e 468 x 60 (Full banner)

e 120 by 600 (Skyscraper)

e 160 x 600 (Wide skyscraper)
e 300x600 (Half-page)

e 300x250 (Medium rectangle)
e 500x500 (Floater)

[40]



Znacilnosti in omejitve spletnega oblikovanja 61

Izziv oblikovanja spletnih pasic je vsekakor njihova nenavadna dimenzija. V zacetku so bile
uporabljene predvsem za izpisovanje besedila, za kar je leze¢ format kot nalas¢. Ko pa se
enkrat lotimo pozicioniranja razli¢nih grafi¢nih elementov pa kaj kmalu naletimo na razli¢ne
ovire. Nekatere materiale, ki jih oblikovalec prejme, je v¢asih zelo tezko pripraviti za potrebe
oglasevanja s pasicami. TeZzava mnogokrat nastane tudi pri zakupu medijev, kjer zakupljene
dimenzije niso v skladu s kreativo akcije. Zgodi se na primer, da za promocijo nove plastenke
neke pijace zakupijo pasico dimenzije 468x60, pri ¢emer je jasno, da bi pokoncna oblika

prisla kot naroCena.

8.2. Omejitev velikosti

Omejitev velikosti datoteke spletne pasice je $e en dejavnik, ki nam velikokrat prekriza pot do
kvalitetne izvedbe. Omejitev velikosti oglasnih pasic na najdi.si je bila $e pred kratkim piclih
17kB, ki pa se je pred kratkim spremenila na 25kB. Omejitve na drugih slovenskih portalih se
gibljejo od 25 do 40kB. Omejitev velikosti sama po sebi §¢ ne pomeni nujno slabse kvalitete

izvedbe pasice - v kombinaciji z zanimivim formatom pa je naloga véasih kar zahtevna.

SWEF je format, ki je bil prvotno namenjen animiranju vektorskih elementov, omogoca pa tudi
vklju¢evanje bitnih slik in zvoka. Vektorska grafika sama po sebi ne zasede prav veliko
prostora, veéje tezave se pojavijo, ko ho¢emo vkljuciti sliko ali zaporedje slik. Takrat je
omejitev velikosti tisti dejavnik zaradi katerega se moramo zate¢i k improvizaciji. Sama sem
izdelala Zze ogromno pasic, zato poznam kar nekaj trikov kako zmanjSati velikost SWF

datoteke.

Nekaj nasvetov, kako zmanjsati velikost SWF datoteke.

- Kar je mozno nadomestimo z vektorskimi elementi (prelivajoca ozadja, razne objekte)

- Sliko lahko razdelimo na podrocja, ki so bolj ali manj pomembna. Tiste z vecjo
pomembnostjo (obrazi, itd) pri izvozu kompresiramo manj kot tiste, ki ne nosijo tako
pomembnih informacij.

- Slikovni elementi shranjeni v formatu PNG, ki vsebujejo velike poltransparentne

povrSine so opazno vecjih od tistih brez transparence. Ce se, da se transparenci
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izogibamo. V¢asih (¢e imamo dokaj enotno ozadje) je namesto 24bit PNG-ja mozno
uporabiti GIF ali pa 8bit PNG, s ¢imer prihranimo kaksen kilobajt.

- Kompleksne vektorske forme lahko vc¢asih poenostavimo, brez izrazito opaznih
sprememb.

- Ce je besedila zelo malo ali pa se le-to pojavlja v razli¢nih pisavah, prihranimo nekaj
prostora ¢e ga razbijemo v krivulje.

- Ce je besedila ve¢ ga je smiselno pustiti v pisavi, saj se tako vsaka ¢rka zapise le
enkrat

- En simbol uporabimo veckrat. Da izriSemo cvet potrebujemo le en cvetni list, ki ga
dupliciramo, po potrebi skaliramo in rotiramo. Na$ cvet tako ne bo zasedel ni¢ vec
prostora kot en listi¢, ki smo ga uporabili veckrat.

- Stevilo okvirjev poveluje velikost pasice. Prazne okvirje, ki jih uporabimo zgolj za

podaljSevanje nekega odseka animacije, lahko nadomestimo z ActionScript kodo.

8.3. Verzija Flasha

Na vecini slovenskih portalov zahtevajo pasice shranjene v Flash verziji 6 (sedaj obstaja ze
verzija 10). Verzija 6 ne omogoca nekaterih funkcij kot so metanje sence, zamegljenost (blur),
gladkej$i prehodi, itd, kar nam Se dodatno otezi delo. Namesto vektorske sence moramo
uporabiti sliko, kar zasede dodaten prostor, s katerim smo Ze tako ali tako precej omejeni.

Omenjene funkcije so na voljo od Flash verzije 8 naprej.

8.4. Kreativna izraba pasic

Mnogi spletne pasice jemljejo le kot okrnjeno verzijo enosmernega televizijskega oglasa ali
pa kot animiran plakat. Navodila za izvedbo se prepogosto glasijo: izpiSe naj se naslednje
besedilo, prikaze ta slika, na koncu na$ logotip in vse naj se ponavlja v neskon¢nost. S
takSnim pristopom izgubimo glavno prednost spleta in to je njegova interaktivnost.
Prepogosto pozabimo, da uporabnik nadzira kaj, kako dolgo in na kak$ne nacin bo neko

vsebino spremljal. Ni le goba, ki vase vsrkava vsebino, ki jo je nekdo drug pripravil zanj.

Statistike kazejo, da na spletne pasice ljudje ¢edalje manj klikajo, saj jih pogosto sploh ne
opazijo vec. Pasice so videne kot nadlezni elementi, Ki jih ovirajo pri branju vsebin in zato jih
podzavestno ignorirajo. Sama velikokrat skréim okno brskalnika in tako skrijem oglase ob

strani. Rezultat tega je proizvajanje Se bolj opaznih pasic, ki naj bi prinesle ve¢ klikov in tako
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se vrtimo v zacaranem krogu. Nekateri se posluzijo motecih utripanj, ki pa so na vecini
slovenskih portalov na sreco prepovedana. V pravilih portala vest.si pise: oglasi ne smejo
uporabljati hitre 'stroboskopske’ animacije. Drugi na pasico namestijo gumbe, ki so na las
podobni tem v operacijskem sistemu in s tem zavajajo uporabnike. Na sreco so tudi na tem
podrocju dolocena pravila: Ne dovoljujemo rabe zavajajocih elementov vmesnika, kot so lazni

gumbi zapri’, ‘i5¢i’ in podobno [41].

Pasice se ljudem vsiljuje, ravno tako kot letake, za katere so Ze zdavnaj ugotovili, da jih

povprecen ¢lovek dobi veliko preveé, da bi jih sploh pregledal, kaj Sele si jih zapomnil.

Mislim, da bi bilo smiselno razmisliti o konceptu pasice, ki za uporabnika ni nadlezna in ima
obenem zanj neko dodano vrednost. Pasice z interaktivnimi igrami na primer nudijo zabavo,
oglaSevanje varCevanja z informativnim izracunom koncnega privarCevanega zneska nudi
informacijo. Kaj je skupnega zgoraj opisanima predlogoma? Izkoris¢anje moznosti interakcije

in s tem aktivno vkljucevanje uporabnika.

Sama sem sodelovala pri izdelavi pasice, ki naj bi poizkusila vzpodbuditi aktiven odnos do
prepreCevanja nasilja. S Sasom Petkom sva posnela nasilneza, ki uporabniku spletne strani
grozi, ga izziva. Uporabnik ima moznost nasilneza spraviti za zapahe z enim samim
premikom miske. Tako preprosto je. Prijavi in ustavi nasilje: Se glasi sporocilo. NasilneZ ni
ves Cas ujet v svojem prostoru 300x250px ampak v nekem trenutku poseZe v osebni prostor
obiskovalca — razbijati za¢ne navigacijo nad sabo. S tem sva zelela poudariti, da je nasilje
nekaj kar se tiCe prav vsakega izmed nas. Pasica je vidna na naslednjem naslovu:

http://www.emivega.com/00/diploma/nasilnez/

Klju¢na se mi zdi kontrola in privoljenje obiskovalca nad zaganjanjem animacije, ¢esar najin
zgornji primer nima. Ce obiskovalca vprasamo ali mu lahko nekaj pokazemo, bo le ta, e bo
odgovoril pritrdilno, vsebino spremljal z ve¢jo pozornostjo, saj smo z njim ze vstopili v
dialog. Res je, da bo nas oglas tako videlo manj ljudi, obstaja pa bistveno vecja moznost, da
bo pri njih naredil vtis, morda sprozil akcijo. Pasica na spodnji povezavi se mi zdi iz tega

vidika naravnost odli¢na. http://www.bannerblog.com.au/2006/12/virgin money balleri.php

Se ena moznost kreativne izrabe pasic so pasice, ki so med seboj povezane. Akcija v prvi

pasici povzroci reakcijo v drugi.


http://www.emivega.com/00/diploma/nasilnez/
http://www.bannerblog.com.au/2006/12/virgin_money_balleri.php
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9. WEB 2.0

Izraz web 2.0 je prvi uporabil Tim O'Reilly, ki sedaj ze nekaj let prireja Web 2.0 Sumit
(konferenco o Web 2.0). Z njim je oznacil novo generacijo spleta. Nekateri so menja, da je
Web 2.0 le marketinski izraz, »buzzword« in da se splet ni bistveni spremenil. Spet drugi
mislijo, da Web 2.0 pomeni zgolj sence, zaobljene kote in zivahne barve. Videli bomo, da je
Web 2.0 mnogo ve¢, kot le njegove oblikovne znadilnosti, katerim se bomo posvetili nekoliko

kasneje.

Kaj se je torej tako drasti¢no spremenilo, da je Tim O'Riley pred splet zapisal verzija §t. 2.0?
Gre za razvoj novih tehnologij? Do neke mere ze, vendar je bolj pomembno nekaj drugega.
WEB 2.0 je nov nacin razumevanja in uporabe tehnologije, je poizkus gradnje spleta okoli
ljudi, namesto okoli tehnologije [42]. Podjetja so v proces razvoja spletnih orodij v vedno
vecji meri zacela vkljuCevati uporabnika in s tem proizvajati orodja, ki so povsem preprosta

za uporabo, se pravi pisana na kozo povprecnemu uporabniku.

Orodja uporabnikom omogoc¢ajo komunikacijo, sodelovanje, objavljanje in izmenjavo besedil,
slik in videa na nacin, ki ga prej niso poznali. Se v&eraj smo za postavitev lastne spletne strani
potrebovali ogromno znanja, sedaj pa obstajajo orodja s katerimi lahko to doseZzemo na
enostaven in hiter naéin. Ce smo Web 1.0 uporabljali kot vir informacij, Web 2.0 uporabljamo
za povezovanje ljudi. Web 2.0 je socialen splet, kjer je posameznik viden kot aktivni ¢len
spleta. S spletom, kjer ima vsak posameznik realno moznost sodelovanja, je ena temeljnih
vrednost sodobne druzbe, svoboda govora, dobila svojo tehnoloSko platformo, svoj medij

skozi katerega se lahko realizira.

Z WEB 2.0 se je dramati¢no spremenil tudi pogled na uporabnika. Ce je imela véasih nasa
spletna stran funkcijo predstavitve produkta, mora imeti danes funkcijo vkljuevanja
uporabnika. V¢asih so bila v ospredju podjetja, sedaj pa se v ospredje postavlja uporabnika, Ki

postaja vse bolj aktiven ¢len v procesu nastajanja izdelka.

Ze pred leti je Nike obiskovalcem spletne strani omogo¢il, da si prek spletnega vmesnika sami
oblikujejo obutev (Nike ID). Uspeh je bil velik, Od leta 2004 se je prodaja prek spleta namrec¢

kar potrojila, zabelezili so ve¢ kot 3 milijone unikatnih obiskovalcev na mesec [43].
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9.1. Ajax

Izvor Ajax-a (asynchronous JavaScript and XML) sega v leto 2005, vendar tehnika
asinhronega nalaganja podatkov ni novost. Ajax ni izraz za novo tehnologijo, temve¢ za
skupino tehnologij, uporabljenih na poseben nacin [44]. Ajax uporabljamo za izdelavo
bogatih, interaktivnih spletnih aplikacij [45]. Kot smo omenili Ze v poglavju povecevanje
interaktivnosti, uporabnika vse preveckrat pustimo Cakati. Ajax reSuje to tezavo saj omogoca
izvajanje operacij na odjemalevi strani, zaradi Cesar se znatno povefa odzivnost na
uporabnikove inpute in s tem izboljsa uporabniska izkusnja. Ceprav Ajax prinasa vegjo
odzivnost, njegova uporaba povzroca nekatere tezave v zvezi z dostopnostjo, ki niso
neresljive), saj za svoje delovanje uporablja JavaScript. Za naprave, ki ne podpirajo

JavaScripta je zato smiselno narediti alternativno verzijo spletne strani brez Ajaxa [46].

9.2. Oblikovne znacilnosti Web 2.0

Se Se spomnimo starih spletnih strani, poplavljenih z GIF animacijami, naslovi v pisavi
Comic Seans, nemogo¢imi ozadji, vidnimi §tevci obiska in vstopnimi Flash animacijami? Ce
jih primerjamo s spletnimi stranmi, ki prevladujejo danes, opazimo velike spremembe. Katere

so torej oblikovne znacilnosti spletnih strani danasnjega casa?

Da bi odgovorili na zgornje vprasanje smo pregledali, med seboj primerjali in iskali skupne

tocke kopice spletnin mest kot so www.flickr.com, www.vimeo.com, www.tumblr.com,

www.last.fm, www.apple.com, www.bbc.co.uk, www.dropsend.com, www.youtube.com,

WwWw.skype.com, wordpress.org, strawpollnow.com, 9rules.com, twitter.com,

www.koornk.com (slovenska verzija twitterja), www.noovo.com in drugih.



http://www.flickr.com/
http://www.vimeo.com/
http://www.tumblr.com/
http://www.last.fm/
http://www.apple.com/
http://www.bbc.co.uk/
http://www.dropsend.com/
http://www.youtube.com/
http://www.skype.com/
wordpress.org
strawpollnow.com
9rules.com
twitter.com
http://www.koornk.com/
http://www.noovo.com/
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9.2.1. Zivahne barve
Za Web 2.0 oblikovanje so znacilne Zivahne barve, ki uporabnika asociirajo na klju¢ne besede

kot so »novo«, »prijazno« in »zabavno«. Najbolj uporabljena barva je zagotovo rumenozelena
(Slika 9.1, primer 2), ki naj bi bila po mnenju nekaterih celo »uradna« barva Web 2.0 [47].
Barve, ki so prav tako pogoste so: zarece oranzna (Slika 9.1, primer 1), cyan modra (Slika 9.1,

primer 3) in magenta (Slika 9.1, primer 4).

o M e é’ SLiTe e a’\usicmo
18 - ] lostf
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% DropSe‘;:m ShAreapic ckr weibig

Slika 9.1: Oblikovne znacilnosti Web 2.0: Barve

9.2.2. Zaobljeni koti
Zaobljeni koti (Slika 9.2, primer 5) so Se ena oblikovna znacilnost, ki najdemo prakti¢no

povsod — uporablja jih celo nov portal BBC (http://bbc.co.uk). Zaobljeni koti dajejo obéutek

spros¢enosti, mladostne energije, med tem ko ostri Koti izgledajo bolj strogo in profesionalno.
Zaobljene kote dosezemo z naslednjimi nacini:
e S stati¢nimi slikami zaklju¢kov
e Ali pa dinami¢no z uporabo JavaScripta, ki proizvede vrsto <div> elementov, pri
cemer je vsak naslednji za 2px vecji od prejSnjega, na zakljucku pa obratno:

http://www.malsup.com/jquery/corner/

9.2.3. Prehodi
Prehodi med barvami so priljubljeni ze kar dolgo ¢asa, saj popestrijo izgled spletne strani in

dajo obcutek globine. Uporabljamo jih na slikah, za ozadje strani, glavah, gumbih in ostalih
elementih. V zgodnji fazi spleta smo lahko videli ogromno neokusnih prehodov sestavljenih
iz vseh moznih barv, ki so bili v velikih primerih uporabljeni napac¢no in so zmanjSevali

berljivost besedila. Sedaj prevladujejo rahli prehodi iz dolo¢ene barve v njeno temnejso ali


http://bbc.co.uk/
http://www.malsup.com/jquery/corner/
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svetlejso razli¢ico (Slika 9.2, primer 6), prav tako pa je opaziti vedno ve¢ drznejSih prehodov,

kot so prehod iz oranzne v roza, zelene v modro itd.

9.2.4. Odsevi, sijaji na gumbih
Za mnozi¢no uporabo odsevov na logotipih, slikah in drugih elementih, kot tudi sijaje na

gumbih lahko okrivimo Apple, ki je zacetnik tega trenda (Slika 9.2, primer 6 in 7). Gumbi, Ki
dajejo steklen videz so trenutno neverjetno priljubljeni, e bolj pogosto pa lahko vidimo Ze
nekoliko izpet efekt odseva logotipov in ostalih elementov. Obstajajo celo skripte, ki
avtomatsko proizvedejo opisan efekt. Zanimivo je videti, da se je odsev logotipa uporabljen

celo na spletnih stranch slovenskih politicnih  strank: http://www.zares.si/ in

http://www.slssms.si/.

9.2.5. Sence
Tako kot prehodi, nam sence (Slika 9.2, primer 8) vzbudijo ob¢utek prostora. Prostor z

vsebino ni ve¢ v enaki ravnini z ozadjem ampak se nenadoma dvigne v ospredje. Sence so v

spletnem oblikovanju prisotne Ze kar nekaj ¢asa, vendar njihova priljubljenost s ¢asom slabi.

ane 2.0.2 is here. e

Cet the latest software updat

It's easy to install.

The first images, fro
featureless cylinder, . = ¥l

Contact

Slika 9.2: Oblikovne znacilnosti Web 2.0

9.2.6. lzpostavljeni elementi
Na mnogih referen¢nih straneh smo v zadnjem Casu lahko opazili pojav (v¢asih prekomerno)

izpostavljenih elementov kot so: naslovi, citati, besedni oblaki (vizualni prikaz pogostosti
kljucnih besed, ker se velikost besede s stevilom obiskov dinami¢no povecuje ali zmanjsuje)
(Slika 9.3, primer 9), kot tudi ostalih, kot so gumbi, znacke (Slika 9.3, primer 10) in vpisna
polja (Slika 9.3, primer 12).


http://www.zares.si/
http://www.slssms.si/
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9.2.7. lkone
Besedilo mnogokrat dopolnjujejo razne ilustracije ali ikone, ki vizualno ponazarjajo temo,

obenem pa popestrijo izgled strani (Slika 9.3, primer 11).

0Zgmica amsterdam ar
ch berlin t@ \ m A
cameraphone campi | |

city clouds color c@ ) >
florida flower flc |
germany girl gra

Slika 9.3: Oblikovne znacilnosti Web 2.0

Log in

E-mail address

Sara

9.2.8. Visoke noge

Po principu klasi¢nega spletnega oblikovanja se vse pomembne elemente pozicionira na vrh
strani, da so le ti obiskovalcu takoj vidni. Informacije na dnu spletne strani, kot so informacije
v nogi, pa naj bi bile po tej logiki manj pomembne. Ponavadi tja dokaj neopazno zapisemo
letnico izdelave, avtorske pravice in morda avtorja spletne strani. Z Web 2.0 oblikovanjem je
tega konec. Noga spletne strani se spreminja iz dolgofasnega neopaznega elementa, v
podrogje, ki uporabniku bodisi poda nove informacije bodisi pomaga pri navigaciji. Zakaj bi
na kocu dolgega besedila postavili povezavo na vrh strani, ko pa lahko v nogi ponovimo
navigacijo (Slika 9.4, primer 15), jo morda $e bolj raz¢lenimo. Noga je tudi prostor kamor
lahko umestimo zadnje komentarje iz foruma, objave za prosta delovna mesta (Slika 9.4,

primer 13), prakti¢no karkoli, kar je vredno izpostaviti (Slika 9.4, primer 14).

Slika 9.4: Oblikovne znacilnosti Web 2.0
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9.2.9. Interaktivnost in dinami¢nost
Novejsa spletna mesta mnogokrat vkljuCujejo premikajo¢e vizualne priboljske, ki jih lahko

dosezemo z (X)HTML, CSS in Javascript-om (opisano v poglavju povecevanje interaktivnosti
in dinamic¢nosti). Uporaba orodja Flash, zgolj kot sredstvo animacije ni ve¢ opravicljivo, saj
ga lahko v mnogih primerih brez opazne razlike nadomestimo z bolj optimalnim

JavaScriptom (meniji, galerije, itd).

9.2.10. Preprostost
Poleg vseh zgoraj opisanih elementih je treba povedati, da Web 2.0 spletna mesta praviloma

niso prenasicena, saj vsebujejo veliko beline. Poravnava strani je ponavi sredinjska.

Ugotovimo lahko, da je celotna filozofija Web 2.0 sloni na prijaznosti do uporabnika, ki je
podlaga za njegovo aktivno vklju¢evanje. Opravila na spletu so kar naenkrat postala otroc¢je
lahka, kar nam sporocajo tudi oblikovne znacilnosti Web 2.0. Besedilo je postalo vecje in bolj
berljivo, strukture strani bolj pregledne, pomembni elementi (ki uporabnika vodijo do klju¢nih

informacij) velikanski, koti mehko zaobljeni, barve pa sijo¢e in vabljive, kot Se nikoli popre;j.
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10. WEB 3.0, WEB 4.0

Splet je korenito spremenil nase navade in nacin dela, kot smo ze zapisali v uvodu, vendar
splet kot ga poznamo danes, Se zdale¢ ne izkoris¢a svojih potencialov. Zagotovo je, da lahko

v obdobju po Web 2.0 pri¢akujemo velike spremembe.

Izraz Web 3.0 je prvi uporabil John Markoff, novinar ¢asopisa The New York Times in sicer
za poimenovanje prihajajoce tretje generacije spleta. Kdaj se bo torej zgodil web 3.0? Nova
Spivack pravi, da v letih 2010 do 2020 [48]. Obstaja ve¢ predvidevanj kaj bo znacilno za
tretjo generacijo spleta. Dean Giustini pravi, da bo to obdobje semanti¢nega spleta,
metapodatkov (podatkov o podatkih), s tem uc¢inkovitejSega obdelovanje podatkov in razvoja
avtomatizacije, kar bi odprlo nove poti k razvoju umetne inteligence [49]. Nekaterim se ideja
o inteligentnem spletu zdi neverjetna, vendar IBM in Google ze sedaj sklepata o novih

glasbenih uspesnicah z obdelovanjem podatkov iz Studentskih spletnih strani [50].

Situacija s katero se soo¢amo danes je taksna, da so podatki na spletu razumljivi ljudem, ne pa
tudi strojem. Semanti¢en splet bo splet razumljiv ra¢unalnikom. In kaj pravzaprav je
semantika? Mooly E. Holzschlag pravi: Semantika se ukvarja s pomenom elementov in tem,
kako dobro ti elementi opisuje vsebino znotraj njih [14].

V (X)HTML jeziku so vsebine znotraj elementov kot so <div> ali <span> poljubne zato ne
moremo vedeti kaj se v njih skriva, dokler jih ne preberemo. Je to mogoce naslov, ime ali kaj
tretjega? Problem jezika (X)HTML je, da je v svoji osnovi premalo semanti¢en. Z elementi
kot so <hl>, <h2>, itd nam poda okvirno strukturo spletne strani, vendar o njeni vsebini Se
vedno ne vemo prav dosti. Kljuéne besede znotraj glave (X)HTML-ja, ki jih dolo¢imo v
elementu <meta> so majhen korak naprej (vkljucen Sele leta 1999). Prav tako je pomembno
lo¢evanje oblike in vsebine, ki jo dosezemo z zunanjimi CSS datotekami. Poznamo tudi
elemente <address> in <cite>, ki kar dobro opiSejo svojo vsebino, vendar taks$nih elementov

(vsega skupaj jih je 40) Se zdale¢ ni dovolj [14].

Ideja o semanti¢nem spletu je pravzaprav Ze precej stara. Ze Tim Berners-Lee je imel vizijo o
spletu, ki bi racunalnikom omogocal razumevanje podatkov. »Sanjam o spletu, v katerem
bodo racunalniki sposobni analizirati vse podatke, ki krozijo po internetu: vsebino, povezave

in interakcije med ljudmi in ra¢unalniki. Semanti¢ni splet, ki bi to omogocal, Se mora nastati,


http://en.wikipedia.org/wiki/John_Markoff

Znacilnosti in omejitve spletnega oblikovanja 71

a ko bo prisel ta dan, bodo v vsakodnevnem zivljenju, prometu, birokraciji, stroji komunicirali
s stroji.« [51] Splet danes dejansko predstavlja ogromno odlagalis¢e podatkov (besedila,
slikovnega materiala, zvo¢nih zapisov), ki za raCunalnike nimajo pomena. Samo
predstavljajmo si kaj vse bi bilo mogoce, Ce bi lahko vse te podatke zdruzili v celoto in jih

uporabili. V tistem trenutku bi se znanje ¢lovestva dvignilo na zavidljivo raven.

Kako torej do semanti¢nega spleta, podatkov, ki jih razumejo ra¢unalniki? Resitev je v Ze prej
omenjenih metapodatkih. V prihodnosti bomo zagotovo pri¢a velikanskemu porastu podatkov
0 podatkih, saj tehnologije pomembne za razvoj semanti¢nega spleta Ze obstajajo. XML
(eXtensible Markup Language), RDF (Resource Description Framework) in OWL(Web
Ontology language) so nekatere izmed njih.

Za zacetek se za novi oznacéevalni jezik HTML 5 napoveduje dodatne elemente, ki bi povecali
semanti¢no vrednost vsebine znotraj njih. Nekateri izmed novih elementov bodo <footer>,
<video>, <audio> in <nav>, medtem ko se bo opustilo elemente kot so <font>, <center> in

<strike>, ki jih vec¢ kot odli¢no pokrijemo s CSS-om.

NekakSna vmesna reSitev med zgoraj nastetimi tehnologijami in sedanjim stanjem so
Microformati, ki elementom obstojece HTML kode, dodajo pomen. S primerno programsko
opremo (vti¢nik za FireFox) lahko kontaktne informacije o podjetju v obliki vizitke enostavno
prenesemo V postni odjemalec (microformat hCard), informacije o dogodku pa v na$ koledar
(microformat hCalendar). Obstajajo Se drugi microformati kot so hResume, za zivljenjepise,
hReview za kritike in mnogi drugi. Microformati delujejo po principu razsirjajo obstojeCega
(X)HTML-ja, namesto uvajanja novega jezika. Implementacija je povsem preprosta saj

zahteva le dodatne class oznake. [52]

Primer za hCard:

<div class="vcard">

<div class="fn">Janez Novak</div>

<div class="org">Cebelarstvo Novak</div>

<div class="tel">00386 1 555 8953</div>

<a class="url" href="http://www.cebela.si/"> http://www.cebela.si/</a>
</div>
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Pomembne vloge Microformatov pri ustvarjanju semanti¢nega spleta se zaveda sam Bill

Gates, ki je izjavil »Potrebujemo microformate« [14]

Pri Mozilla labs so pred kratkim predstavili Ubiquity, orodje s katerim so naloge, kot so
vstavljanje zemljevida v e-sporocilo, Kritik, objava na Twitter in prevajanje besedila stvar
klika ali dveh. Prej smo za tak$ne naloge porabili ogromno Casa, sedaj pa nam pri tem pomaga
intuitivni uporabniski vmesnik, ki »razume« preproste jezikovne ukaze kot so email, map,
twitter, translate itd. Ustvarjalci aplikacije pravijo, da pri spletnih brskalnikih uporabnik vpise
kaj bi rad nasel, v Ubiquity pa kaj bi rad pocel. In prav za to tudi gre. Uporabniski vmesnik
nam sluzi kot nekakSen inteligentni agent, ki prepozna kaj z informacijami na spletu zelimo
poceti in s tem znatno izbolj$a uporabnisko izkusnjo.[53]

Veé o Ubiquity na: http://labs.mozilla.com/2008/08/introducing-ubiquity/

Resni¢no revolucionarne bodo Sele aplikacije, ki bodo znale uporabljati mikroformate. Pri
Ubiquity uporabnik z vpisom ukaza izbranim podatkom dolo¢i njihov pomen (e napisSe map
orodje ve, da je v oznacenem besedilu informacija o lokaciji) v prihodnosti pa niti to ne bo

vec€ potrebno.

V prihodnosti se nam po vsej verjetnosti obeta popolna selitev aplikacij, kot tudi datotek
uporabnikov na splet. Web 4.0 naj bi bil WebOS, ogromen operacijski sistem, organizem, do
katerega bodo uporabniki dostopali prek terminalov. V prihodnosti bo v omrezju poleg
racunalnikov vedno ve¢ drugih naprav kot so prenosni telefoni, fotoaparati, avtomobili,

stereo-naprave, hladilniki, itd.[54]
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11. PRIHAJAJOCI TRENDI SPLETNEGA OBLIKOVANJA

Trendi spletnega oblikovanja razkrivajo dobro sprejete pristope in vzorce oblikovanja pri
spletni publiki.[55] Taksni pristopi so v uporabi tako dolgo dokler ne pride val novih, ki se s

starimi pomesa in jih naposled izpodrine.

V poglavju Web 2.0 smo predstavili trenutne trende spletnega oblikovanja, v nadaljevanju pa
bomo poizkusili napovedati trende, ki k nam Sele prihajajo in jih primerjali s tistimi, ki so bili

prisotni v letih pred tem.

11.1.1. Umirjene, nezne, pastelne barve
Kot smo ze zapisali, nam je Web 2.0 revolucija postregla z Zivahnimi, intenzivnimi barvami,

ki so spletna mesta navdihnile z zivljenjem. Oblikovanje z barvami kot so ZareCe oranzna,
magenta, rumeno zelena in cyan modra je postalo norma in predvidevamo lahko, da bodo
oblikovalci kmalu zaceli iskati nekaj drugega, nekaj s Cimer bi izstopili iz poplave Ze
preveckrat videnih zivahnih barv. Primer oblikovanja z umirjenimi barvami je zagotovo novi
Wordpress (Slika 11.1, primer 1). Brezpla¢ne aplikacije, so mnogokrat videne kot

nezanesljive. Resni, umirjeni toni zagotovo pomagajo razbiti to stigmo.

Spletni mesti http://designbyninjas.com/ (Slika 11.1, primer 2) in http://www.studiojwal.com/

(Slika 11.1, primer 3) uporabljata zamolkle pastelne tone v modri in zeleni kombinaciji.

" Ve e o 4 rwatiw o Gorie b atol e Hosntmnstorn T4
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Slika 11.1: Prihajajoci trendi spletnega oblikovanja: barve
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11.1.2. Veliko, Se vecje
Pri uporabi velikih elementov gre za princip vizualnega izpostavljanja pomembne informacije

z velikostjo kot tudi barvo. Uporaba velikih elementov je na drugih podro¢jih oblikovanja kot
so plakati in platnice knjig prisotna ze dolgo, sedaj pa se je kon¢no naselila tudi na splet, kjer

bo po vsej verjetnosti ostala tudi v prihodnje.

11.1.3. Prehodi ali enotne barve
Dejstvo je, da so prehodi trenutno zelo priljubljeni. Jih bomo v prihodnosti videvali $e ve¢ ali

pa jih bodo oblikovalci opustili in zaceli v ve¢ji meri uporabljati enotne barve, kot
napovedujejo nekateri, bo pokazal ¢as.[55] Sama menim, da prehodi ne bodo kar izginili ¢ez
noc€, saj spletnim stranem mnogokrat dajejo bolj prijazen, naraven izgled, ki so ga ljudje
navajeni iz realnega sveta, kjer so objekti redko enotnih barv zaradi svetlobe in senc, ki

padajo na njih.

11.1.4. Tipografija

Do pred kratkim smo bili na podroc¢ju uporabe tipografije na spletu Se zelo omejeni. S
tehnologijo kot je SiFR in raznimi orodji, ki omogocajo zamenjavo besedila s slikami, se ta
omejitev zmanjSa. Poleg tega prihajajo z novimi operacijskimi nove pisave, ki bodo neko¢
morda tako razsirjene, da jih bomo lahko brez zadrzkov uporabili. Mogoce bo prihodnost
presenetila Se s kak$Snim novim nac¢inom, kako reSiti ta problem, kar bi omogocilo vecje

eksperimentiranje s tipografijo, kot je to mogoce sedaj.

11.1.5. Video
Z vedno hitrejsimi povezavami bomo prica tudi bolj pogosti uporabi videa na spletnih straneh,

ki bo sluzil kot del uporabniSkega vmesnika.

Predstavili smo trenutne trende spletnega oblikovanja, kot tudi nekatere, ki k nam Sele
prihajajo. Za konec se nam zastavlja pomembno vprasanje: Naj se pri spletnem oblikovanju
oziramo na trende ali naj nas izdelek izzareva odsotnost trendov in s tem izraza naso
individualnost? Naj sledimo ¢redi ali gremo svojo pot? Poplava vizualnih podob na spletu
zahteva drugacnost, ki je v nekaterih primerih edino zagotovilo za vidnost, zato je cilj mnogih

spletnih oblikovalcev ustvariti nekaj popolnoma novega, nekaj kar ni ustvaril $e nihce. To je
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kar tezka naloga, saj je bilo narejenega Ze ogromno. Po drugi strani pa je splet Se mlad medij,
ki se spreminja iz dneva v dan. Njegov neprestan tehnoloski razvoj nam omogoca veliko
manevrskega prostora, da ustvarimo nekaj unikatnega. Pozitivna stran trendov je, da nam
prikazujejo pristope in vzorce, ki so med ljudmi dobro sprejeti. Izkoristimo jih lahko tudi kot

primer kaj delajo drugi in to nadgradimo z lastno kreativnostjo.

Za uspeh je klju¢no natanéno poznavanje principov dobrega oblikovanja, ki nikoli ne
zastarajo. Ce temu dodamo kak$en element oblikovanja, ki je trenutno v modi ne moremo
zgresiti. ZanaSanje zgolj na trende pa ni priporocljivo, saj bodo v tem primeru nasi izdelki v
nekaj letih, ¢e ne Se prej, videti zastareli. Trendov ne smemo jemati kot seznam stvari za
kopiranje, temve¢ jih moramo ovrednotiti kot mozne principe oblikovanja in tako priti do

lastnih zakljuc¢kov. Trendi so trenutni, dobro oblikovanje je vecno.
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12. PRAKTICNI DEL

Kot prakti¢ni del diplomske naloge bo predstavljen postopek oblikovanja in izvedbe spletnega
mesta Vitapark. lIzpostavila bom elemente in principe oblikovanja in izvedbe opisane v

diplomskem delu, ki sem jih uporabila na omenjenem projektu.

12.1. Naloga

Ekipa sodelavcev podjetja Innovatif je dobila nalogo osvezitve podobe Penziona Park, ki na
trgu deluje ze 14 let. Sama sem bila zadolzena za oblikovanje nove spletne strani in »front
end« izvedbo. Na projektu so sodelovali: Barbara Kvas (nacrt spletnega mesta), John Alao in
Danijel Kuriné¢i¢ (programiranje), Tadej Sulman (Izbor imena), Alenka Rovan (Oblikovanje

nobega CGP-ja) in Marko Kadi¢ (mentorstvo).

Na spodnji sliki lahko vidimo izgled stare spletne strani in znak penziona:
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zgodovina osnovni podatki nastanitev kulinarika arhiv domov

‘ -» Letos praznujemo 13-letnico obstoja podjetja. Ob te) priloZnosti se ‘
‘ : vsem nasim poslovnim partnerjem zahvaljujemo za zaupanje,
. Se vnaprej se veselimo sodelovanja z vami, ‘

~» V teh dneh (01.03.2003) praznujemo 12-letnico obstoja podjetja.

Ob tej priloZnosti se vsem nasim poslovnim partnerjem zahvaljujemo za
zaupanje.

Se vnaprej se veselimo sodelovanja z vami,

Slika 12.1: Stara spletna predstavitev in znak penziona
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12.2. Zahteve in cilji

12.2.1. Vsebinske zahteve

Spletno mesto mora imeti naslednje karakteristike:

1. Nuditi mora vse informacije, ki so povezane s penzionom in bivanjem v njem.
2. Ponuditi mora enostaven nacin rezerviranja storitev.

3. Spletno mesto mora ponuditi informacije, ki opisujejo kraje in storitve v okolici penziona.

12.2.2. Tehni¢éne zahteve

1. Zagotovljena mora biti interaktivnost med uporabniki spletnega mesta in penzionom.
Omogocale jo bodo funkcionalnosti kot so rezervacija s pomocjo spletnega obrazca.

2. Spletno mesto mora biti podprto z vmesnikom za upravljanje z vsebino, ki bo omogocalo
urednikom, da v ve¢ji meri samostojno upravljajo z vsebinami spletnega mesta.

3. Omogocena mora biti uredniska politika (urednik, pisec, ...).

4. Spletno mesto mora zagotavljati podporo objavi vsebin v razli¢nih formatih (besedila,
dokumenti, video in avdio datoteke). Spletno mesto mora vsebovati galerijo slik.

5. Na spletnem mestu mora obstajati moznost izpostavljanja napovednikov.

6. Omogocena mora biti ve¢jezikovnost (slovenski, angleski, nemski in italijanski jezik)

12.2.3. Poslovni cilji
1. Cilj spletnega mesta je povecati prepoznavnost penziona.

2. Povecati mora povprasevanje po storitvah penziona, posredno pa se mora povecati tudi
njihova prodaja.
3. Spletno mesto mora obiskovalce pritegniti k izkori§¢anju storitev prenocisca, gostinske

ponudbe, okoliskih objektov in naravnih danosti v okolici penziona.

12.2.4. Komunikacijski cilji
1. Gostom, potencialnim gostom in naklju¢nim uporabnikom spletnega mesta bo spletno

mesto nudilo informacije, ki jih potrebujejo tudi Ze pred obiskom penziona.
2. Vsebine bodo zasnovane tako, da bodo spletnim uporabnikom pomagale pri organizaciji

svojega prostega ¢asa v Casu bivanja v penzionu.
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12.3. Izhodis¢a za oblikovanje

12.3.1. Ime penziona
V prvi fazi je Tadej Sulman izbral novo ime penziona: Vitapark. O njegovem pomenu je

zapisal:

Iz dveh besed sestavijeno ime. »Vita« — iz latin$¢ine privzeta tujka je Siroko znana in uporabljana in se
navezuje na Zivljenje oz. Zivost. V kombinaciji z besedo »park« nakazuje oz. asocira na vecénivojski
prostor narave, zdravja, ugodja, spro§cenosti in Zivljenjske energije. »Park« se obenem lepo povezZe s
predhodnim imenom in s tem ohranja del Ze pridobljene prepoznavnosti. Sestavljanka za razliko od
starega imena nudi $irSo moznost komuniciranja, ta pa je glede na vizijo o Siritvi ponudbe zaZeljena.

Ime je lahko izgovorljivo, pomenskost pa je razumljiva tudi potencialnim gostom iz tujine.

Simbolni oz. asociativni atributi imena:

Zivljenje, Zivost, narava, zdravje, zeleno, aktivnost, prostranost, ve¢namembnost.....

12.3.2. CGP
Alenka Rovan je izdelala novo celostno grafi¢no podobo (Slika 12.3, primer 1), pri ¢emer sem

pomagala izbrati barve. Nova celostna graficna podoba mi je sluzila kot izhodis¢e za
oblikovno podobo spletnega mesta. Podoba metulja, ki je prisoten v znaku, s svojimi mehkimi
linijjami izraZa neZnost, lahkotnost, in igrivost. Ta ob¢utek sem Zelela prenesti v oblikovanje

spletne strani.

12.3.3. Naért strukture vsebin
Na spodnji sliki (Slika 12.2) sta predstavljeni vsebinska zasnova in navigacijski model

spletnega mesta Vitapark.

Nastanitey

\ Kulinarika — 4]

www.vitapark.si — et

/

Rekreacija Pahodniity

[{Dodatna ponudba

10 penzionu
Aktuaino

Slika 12.2: vsebinska zasnova in navigacijski model
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12.4. Rezultati

12.4.1. Pregled uporabljenih tehnologij in principov oblikovanja

Za izvedbo spletnega mesta Vitapark sem uporabila tehnologijo (X)HTML v kombinaciji s
CSS-om. Stran je zgrajena s »tableless, CSS based« tehniko, ki za osnovne gradnike uporablja
elemente <div>, oziroma tiste, ki so bili zasnovani za dolo¢eno funkcijo. Tehnologija Flash je
bila uporabljena za vizualne poudarke kot so animacija logotipa in prikazovanje razli¢nih
fotografij na naslovnici. Za spletnim mestom stoji CMS sistem Azur 2 (izdelek podjetja
Innovatif), ki deluje na tehnologiji PHP. Za prikazovanje poljubne pisave v naslovih in citatu
na naslovnici sem se posluzila tehnologije SiFR. Galerija slik in razsiritev besedila (ki se
zgodi brez dodatnega posiljanja zahteve na streznik) je narejena z JavaScriptom, ki uporablja

knjiznico jQuery.

Tehnologije, ki smo jih uporabili na projektu:

e (X)HTML
e CSS

e PHP

e Flash

¢ SiFR 3.0 Novemberborn
e JavaScript (knjiZnica jQuery — Lightbox vti¢nik)

Principi oblikovanja vsebin:
e »Tableless CSS based« postavitev
e CSS Sprites
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12.4.2. Opis postopka izvedbe in diskusija rezultatov

Pri oblikovanju grafi¢ne podobe spletnega mesta sem uporabila veliko beline, 0z negativnega
prostora, ki daje spletni strani zracnost. Obcutek igrivost sem poskusala dose¢i z animacijo
metulja v znaku, ki na vsake toliko casa zamahne s krili. Barvo za poudarke sem c¢rpala iz
znakovnega dela logotipa (#449ead). Za ozadje sem uporabila vzorec v umirjeno svetlo sivi
barvi (#cecbc6) s pridihom oranzne (komplementarna barva modri iz logotipa). VVzorec na
prvi pogled sestavljajo razli¢no veliki krogi, ob natan¢nejSem pogledu pa vidimo, da kroge v
resnici tvorijo metulji iz znaka. VVzorec sem ponovila v X in Y smeri (Slika 12.3, primer 2).
Za oznacevanje novosti ponudbe sem uporabila »trendy Web 2.0« zvezdasto obliko v katero

sem zapisala sveze in okusno (Slika 12.3, primer 3).

@ Gobarski vikend

vitapark

interdum, nibh vel viverra

faucibus, libero eros.

Slika 12.3: Oblikovni elementi spletnega mesta Vitapark

Za »rollover« efekt na gumbu poslji sem se posluzila metode sprites, kjer obe stanji gumba

shranimo v eno sliko in ju prikazujemo s CSS pozicioniranjem (Slika 12.4, primer 4).

#gumb poslji {
background: url(/Static/images/gumb poslji.gif) no-repeat 0 -27px;
height: 27px;
margin-bottom: 10px;
width: 84px;
}
#gumb_poslji:hover ({
background: url(/Static/images/gumb poslji.gif) no-repeat 0 0;
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fon
jan.novak@grnail,con| i<raJ prlJetn l h dOZIVGtIJ

V penzionu Vitapark se za svoje gost
ze vec kot deset let. Vse dni v letu.

koticek za vse, ki se zelite sprostiti p

Dodatno

v

Slika 12.4: Oblikovno / tehni¢ni elementi spletnega mesta Vitapark

Za prikaz vecjih slik v galeriji sem uporabila Lightbox, ki uporablja JavaScript knjiznico
JQuery (Slika 12.4, primer 5). Za pravilno delovanje je bilo v glavo dokumenta potrebno

vkljuciti naslednji datoteki.

<script type="text/Jjavascript" src="Static/js/jquery-1.2.3.pack.js"/>
<script type="text/javascript" src="Static/js/jquery.lightbox-
0.4.pack.js"/>

Izgled Lightboxa je bilo potrebno malenkost prilagoditi, kar smo storili z spreminjanjem CSS-
a in zamenjavo nekaterih slikovnih elementov (angleski napisi na gumbih). jQuery je bil
uporabljen tudi za razSiritev besedila ob kliku na povezavo ve¢ v poglavju aktualno
(/sifaktualno/). Za naslove in citate je uporabljena tehnologija SiFR, s pomocjo katere se
besedilo prikaze v pisavi Lisboa Light (pisava, Ki je uporabljena v logotipu). Uporabila sem
zadnjo razli¢ico SiFR 3 Novemberborn, ki mi je omogocila vec¢ fleksibilnosti pri formatiranju
besedila kot razli¢ica SiFR 2 (uporabljena za demonstracijo v poglavju SiFR). Pri aplikaciji
SiFR-a smo naleteli na manjse zaplete pri prikazovanju Sumnikov in drugih znakov znacilnih
za nemski in italijanski jezik. Pisavo Lisboa je bilo potrebno najprej oSumiti nato pa izbrati
pravilne nastavitve za izvoz SWF datoteke. Vkljuciti je bilo treba vecje Stevilo znakov kot je

privzeto, zaradi Cesar se je znatno povecala velikost SWF datoteke (prej 25KB, sedaj 100KB).

Rezultat dela je delujoce spletno mesto, ki je vidno na naslovu: http://www.vitapark.si.
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vitapark

NASTANITEV oo KULINARIKA REKREACHA o DODATNA PONUDEA O PENZIONU ro  AXKTUALNO

Na voljo udobna prenociséa REZERVACIJE

2-postefjng scbe v

o oo

Ime in prlimek

“Lorem ipsum dolo

s sollicitudin enim et |ij

Telefon

Masjana Novak, fefica
jan. novakgigmall sl

POSL|!

Ve

I‘(
g—
Gobarski vikend Ribezova kupa KONTAKT
Curabitur sodales. Integer Curabitur sedales. Integer Metel Vitapark
interdum, nidbh vel vivarre faucibus, Interdum, nibh vel viverrs faucibus, Zdravilitka 22 3270 Ladko, St
libero eros. ermantum mattis libero eros. armenturn mattis T 035721610
Nultam lzarest ved NuBsm [eorest. vel. F: 03734 3310

E: vRaparkigvitapark.al

£ Vitapars | ontake | Produkcl)in; nnevesit

Slika 12.5: Prva tipi¢na stran: naslovnica

Na zgornji sliki (Slika 12.5) je prikazan izgled prve tipi¢ne strani (naslovnice), na naslednji

(Slika 12.6) pa je predstavljena druga tipi¢na stran (podstrani).
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&

vitapark

NASTANITEV oo KULINARIKA REKREACIHA DODATNA PONUDEA O PENZIONU AKTUALNO

Narava na dosegu roke ali kako
opazovati jeza pri zajtrku

Lorem igsum dolars sit amel, consactetuer adipiscing elit. Suspendisse

Ivinar ut, faucibus ve

D aiesuada quis, NonwmMYy ornare, ornars Viverrs,

E vallis elit vel guam. Ia ullamcorper magna at 1acus
Nunc vel mauris. Nunc eros. Nam nec magna eu erat porttitor posuera
Proin odia. Vivamus nonc laces, allgue s entum vel, aliguet
at, nulla. Morbl metus higula, loborus et, a 2Qet, NonuMmimy quis
nisl. Sed semper mattis sem, C 45 id lectus
Fellentesque eros ante, adipiscing id, sempar et, faucibus nec, dam.

Curabitur posuere auctar dul

Nulla facilisl. Maurls nec neque. Nam jJusto augue, tempus id, lobortis

quis, fringifa sit amez, Duis pharetra, neque eu tristique parta, mi

|20 adipiscing quam, qués facilisis quam purus

» Kolesanen|e

~n
Ve
c L

Gobarski vikend W Ribezova kupa

KONTAKT

Curabitur sodales. Intege Curabitur sedales, Intege Motel Vitapark

interdu nidh vel vivarre faucibus Interdum, nibh vel viverre faucibus, Zdravilizka 22 3270 Ladko, SE
libero eros. ermantum mattis libero eros. armenturn mattis 0357216 10

Nuliam lzarest. ved NuBsm lsorest. vel F: 03734 3318

E: vitaparkivitapark,al

£ Vitapars | wontake | frodukelin; nnovesit

Slika 12.6: Druga tipi¢na stran: podstran

Menim, da spletno mesto Vitapark s svojo kvalitetno izvedbo in premisljeno zasnovo
izpolnjuje naro¢nikove zahteve in dobro sluzi svojemu namenu, kar pa $e ne pomeni da ni
prostora za dolo¢ene izboljsave. Ce bi se znova lotila podobnega projekta bi namesto Flasha,
ki na naslovnici prikazuje razli¢ne fotografije, uporabila eno izmed JavaScript knjiznic, s
katero bi prisla do identi¢nega efekta. Poleg tega pa bi zmanj$ala viSino fotografije na
naslovnici, saj zaradi te obmocje 550ih pixlov ni dovolj izkoris¢eno. Proces oblikovanja je
potekal na zaslonu z lo¢ljivostjo 1600x1200, kjer je bilo brez »scrollanja« vidno vecje

obmocje kot na vecini zaslonov, ki so v uporabi.
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13. SKLEP

V diplomskem delu smo videli, da se na podrocju spletnega oblikovanja soo¢amo z veliko
omejitvami, ki mnogokrat izhajajo iz znacilnosti spleta (pasovna S§irina, barvna globina
zaslonov in razlicne zaslonske loc¢ljivosti, in nepredvidljiv format kot posledica neznane
lo¢ljivosti). Tezave se nato pojavijo tudi pri izbiri poljubne tipografije, kot tudi pri uporabi
formata PNG s transparentnim ozadjem. Prilagajanje izgleda spletne strani za vse brskalnike

je vcasih zelo tezka naloga, produkcija promocijskih e-sporocil pa je sploh poglavje zase.

Ugotovili smo, da mora biti skupna velikost spletne predstavitve, zaradi neznane hitrosti
povezave uporabnika, kar se da majhna, ¢emur pripomore pravilen izbor in kompresija
slikovnih formatov kot tudi optimizacija HTML in CSS kode. Pri mnoZici zaslonskih
locljivosti se ravnamo po tisti, ki je najbolj razSirjena in za njo prilagodimo spletno
predstavitev. Prevladujoca lo¢ljivost je trenutno 1024x786 (44,5% globalno in 42% pri nas),
pri ¢emer je lahko Sirina spletne strani 960px ali manj, v obmoc¢je viSine 550px pa je
priporocljivo vkljuciti vse glavne elemente spletnega mesta. Zaradi slabsih zaslonov s 16
bitno barvno globino, ki so Se vedno relativno razSirjeni (globalno 7%, pri nas 9%) in
neznanih nastavitev zaslonov moramo poskrbeti za dovolj kontrastno spletno predstavitev.
Ugotovili smo, da CSS zasnova spletne strani prinasa mnoge prednosti pred zasnovo s
tabelami, zato jo uporabimo brez razmisljanja. Na podroc¢ju tipografije smo kljub moznosti
definiranja zaloge sistemskih pisav Se vedno zelo omejeni. Obstajajo metode prikazovanja
poljubne pisave, kot so tipografija na strezniku, ki ne deluje v vseh brskalnikih, SiFR in
zamenjava besedila s slikami, ki lahko ob nepravilni implementaciji pomeni izgubo
semanti¢ne vrednosti elementov. Uporabni sta obe zadnje nasteti resitvi, vendar z njima ne
reSujemo problema uporabe poljubne pisave na splosno, temve¢ ju uporabljamo le
prikazovanje krajSih odsekov besedila. Kar se tice podpore transparence smo zakljucili, da
lahko transparentne HTML elemente uporabljamo brez ve¢jih tezav. Transparenten format
GIF deluje povsod, transparenten PNG pa v vseh novejSih brskalnikih, v Internet Explorer 6
pa s pomocjo ene izmed opisanih metod. Transparentne slike, ki jo uporabimo za ozadje v
omenjenem brskalniku ni mogoce pozicionirati in ponavljati. Po pregledu tehnologij za
povecevanje interaktivnosti vidimo, da poleg Flasha obstaja tudi Ajax in razne JavaScript
knjiznice, s katerimi lahko proizvedemo impresivne efekte, obenem pa ne ogrozimo
semanti¢ne vrednosti in dostopnosti podatkov. Na podroc¢ju promocijskih e-sporocil se

soocamo s slabo podprtimi CSS lastnostmi, zato naj bo oblikovanje kar se da preprosto. Pri
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izvedbi promocijskih e-sporo¢il lahko pozabimo vse kar smo povedali o napredni CSS
postavitvi in se v veliki meri posluzimo tabel in HTML formatiranja elementov. Oblikovanje
in izvedba spletnih pasic je mnogokrat velik izziv zaradi kombinacije formata, omejitve
velikosti in verzije Flasha v kateri morajo biti shranjene. Prav tako je v velikih primerih
neustrezno zasnovan koncept pasice, kjer uporabniku le podajamo informacije namesto, da bi
izkoristili glavno prednost spleta — interaktivnost, in ga aktivno vklju¢ili. Ce je Web 2.0
revolucija na oblikovnem podroc¢ju postregla z zivahnimi barvami, zaobljenimi koti, prehodi,
odsevi, sencami, izpostavljenimi elementi in visokimi nogami, lahko v prihodnje pri¢akujemo
umirjene, pastelne barve, Se ve¢ velikih elementov, enotne barve kot tudi prehode in porast

uporabe videa kot del uporabniskega vmesnika.

Dejstvo je, da smo sooceni z velikim Stevilom omejitev in morda je prav zaradi njih spletno
oblikovanje tako vznemirljivo. Uspesno oblikovanje je nenazadnje le reSevanje problemov in
vcasih je treba le pomisliti izven okvirjev in kaj kmalu se najde reSitev. Omejitev ne moremo

vedno enacditi z omejevanjem kreativnosti, saj so mnogokrat lahko celo vzrok zanjo.

Razmisljanje Kennetha Goldsmitha iz uvoda, »If It Doesn't Exist on the Internet, It Doesn't
Exist«, bi se Se ne dolgo nazaj marsikomu zdelo sme$no, vendar je ¢as pokazal, da je imel
Goldsmith Se kako prav. Splet je medij neStetih moznosti in priloznosti, Cesar se ljudje vse
bolj zavedajo. V prihodnosti lahko pricakujemo samo $e povecevanje pomembnosti spletne
prisotnosti zaradi vse vecjega $tevila uporabnikov in neizogibne konvergence medijev. Splet
je Sel od svojega zacetka pa vse do danes skozi korenite spremembe in $e sanja se nam ne kaj
se bo z njim dogajalo v prihodnosti. Morda bo splet, ob vse ve¢jem upostevanju standardov,
postal bolj prijazno okolje za spletne oblikovalce in nacrtovalce, morda tudi ne. Zagotovo je
le eno in to je: spremembe so neizogibne. Splet se bo spremenil in z njim spletno oblikovanje.
Diplomsko delo je dalo odgovor na nekatera aktualna vprasanja, ki Ze ¢ez par let morda ne
bodo veé relevantna. Ce Zelimo ustvarjati odliéne spletne vsebine, se proces uéenja ne sme
nikoli konc¢ati. Nenehno moramo biti na prezi in spremljati razvoj spletnih tehnologij. Kitajski
pregovor pravi: »When the winds of change are blowing, some people are building shelters,

and others are building windmills«. In kateri izmed njih Zelimo biti mi?
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PRILOGE

Statisti¢ni podatki

Zbrane statistike razSirjenosti zaslonskih locljivosti, spletnih brskalnikov in barvnih globin

zaslonov za slovenski prostor.

1. spletno mesto | 2. spletno mesto | 3. spletno mesto
1024x768 50,63% 37,49% 37,89% 42,00%
1280x1024 20,41% 30,63% 30,36% 27,13%
1280x800 11,20% 8,45% 5,24% 8,30%
1680x1050 4,26% 5,79% 5,12% 5,06%
1440x900 3,67% 4,41% 5,12% 4,40%
1152x864 2,47% 4,19% 3,56% 3,41%
800x600 1,92% 3,38% 2,11% 2,47%
1280x960 0,91% 1,67% 1,36% 1,31%
1600x1200 0,97% 1,20% 1,06% 1,08%
1400x1050 1,05% 0,81% 1,09% 0,98%

1. spletno mesto | 2. spletno mesto | 3. spletno mesto
IE 6 45,10% 36,57% 34,90% 38,86%
Firefox 26,97% 34,40% 37,23% 32,87%
IE 7 24,48% 27,51% 25,10% 25,70%
Safari 1,95% 0,43% 1,36% 1,25%
Opera 0,98% 0,80% 0,82% 0,87%
Mozilla 0,26% 0,10% 0,10% 0,15%

1. spletno mesto | 2. spletno mesto | 3. spletno mesto
32 bit 80,19% 94,11% 92,66% 88,99%
16bit 16,48% 4,46% 4,93% 8,62%
24bit 3,27% 1,41% 2,34% 2,34%
8hit 0,05% 0,01% 0,07% 0,04%

Prvo spletno mesto

Barvna globina zaslonov

1. 32-bit 44,996 80.19%
2. 16-bit 9,245 16.48%
3. 24-bit 1,837 3.27%
4. 8-bit 29 0.05%
5.12-bit 5 0.01%

6. 0-bit 2 > 0.00%

7. 1-bit 1 >0.00%
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Zaslonske lo¢ljivosti

. 1024x768 28,412 50.63%
. 1280x1024 11,454 20.41%
. 1280x800 6,283 11.20%
. 1680x1050 2,390 4.26%
. 1440x900 2,061 3.67%
. 1152x864 1,384 2.47%
. 800x600 1,075 1.92%

. 1400x1050 590 1.05%

. 1600x1200 543 0.97%
10. 1280x960 509 0.91%
11.1920x1200 474 0.84%
12.1280x768 345 0.61%
13. 1280x720 87 0.16%
14.1280x854 49 0.09%
15. 800x480 30 0.05%

16. 1366x768 27 0.05%
17.1360x768 26 0.05%
18. 240x320 26 0.05%

19. 320x396 26 0.05%

20. 1024x600 21 0.04%
21.1600x1024 21 0.04%

OCoO~NO UL, WN -

Spletni brskalniki

. Internet Explorer 39,122 69.72%

. Firefox 15,136 26.97%

. Safari 1,095 1.95%

. Opera 550 0.98%

. Mozilla 147 0.26%

. Netscape 26 0.05%

. Konqueror 13 0.02%

. Camino 6 0.01%

. Mozilla Compatible Agent 4 0.01%
10. HTC_Hermes Mozilla 3 0.01%

11. HTC_TyTN_II Mozilla 3 0.01%

12. HTC_TouchDual Mozilla 2 > 0.00%
13. NetFront 2 > 0.00%

14. Playstation 3 2 >0.00%

15. (not set) 1 >0.00%

16. BHSHHKIQF 1 > 0.00%

17. HTC_P3700 Opera 1 > 0.00%

18. PPC; 240x320; HTC_P3450 1 > 0.00%

O©CoOoO~NO O WN B

IE

1.6.0 25,307 64.69%
2.7.0 13,740 35.12%
3.5.5 54 0.14%
4.8.0 14 0.04%
5.5.01 6 0.02%
6.5.0 1 >0.00%

FF
1.2.0.0.16 8,088 53.44%
2.3.0.1 4,886 32.28%
3.3.0 350 2.31%
4.2.0.0.14 341 2.25%
5.15.0.12 160 1.06%
6.2.0.0.11 146 0.96%
7.2.0 129 0.85%
8.2.0.0.12 109 0.72%
9.1.0.7 104 0.69%
10.2.0.0.15 98 0.65%
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11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.

Drugo spletno mesto

2.0.0.13 91 0.60%
2.0.0.6 75 0.50%
2.0.0.9 65 0.43%
1.0.6 50 0.33%
2.0.0.7 49 0.32%
1.0 41 0.27%
2.0.04 41 0.27%
2.0.0.8 41 0.27%
2.0.0.3 36 0.24%
2.0.0.1 35 0.23%
1.5.0.6 20 0.13%
1.0.4 18 0.12%
15.04 17 0.11%
1.5.0.7 15 0.10%
1.5.0.3 14 0.09%
2.0.0.2 13 0.09%
1.5.0.9 12 0.08%
15.0.1 11 0.07%
15.0.5 11 0.07%
2.0.0.5 11 0.07%

Barvna globina zaslonov

1. 32-bit 98,303 94.11%

2. 16-bit 4,654 4.46%
3. 24-bit 1,474 1.41%
4. 8-bit 12 0.01%
5. 0-bit 7 0.01%

Zaslonske lo¢ljivosti

OCOoONOOOUTE, WNPE

. 1024x768 39,158 37.49%
. 1280x1024 31,995 30.63%
. 1280x800 8,822 8.45%
. 1680x1050 6,045 5.79%
. 1440x900 4,604 4.41%
. 1152x864 4,376 4.19%
. 800x600 3,528 3.38%

. 1280x960 1,743 1.67%
. 1600x1200 1,255 1.20%
. 1400x1050 851 0.81%
. 1920x1200 844 0.81%
. 1280x768 489 0.47%
.1280x720 112 0.11%

. 1366x768 81 0.08%

. 240x320 67 0.06%

. 1360x768 44 0.04%

. 1360x1024 39 0.04%

. 2048x768 37 0.04%

. 2560x1024 27 0.03%

. 1120x840 25 0.02%

. 960x600 24 0.02%

. 800x480 19 0.02%

. 1600x900 18 0.02%

. 1280x975 17 0.02%

. 1024x1280 16 0.02%

Spletni brskalniki

1. Internet Explorer 67,057 64.20%
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2. Firefox 35,929 34.40%

3. Opera 832 0.80%

4. Safari 446 0.43%

5. Mozilla 103 0.10%

6. Netscape 52 0.05%

7. NetFront 20 0.02%

8. HTC_TyTN_II Mozilla 2 0.00%

9. Konqueror 2 0.00%

10. Mozilla Compatible Agent 2 0.00%

1.6.0 38,201 56.97%
2.7.0 28,740 42.86%
3.5.5 91 0.14%
4.8
5.5

.0 23 0.03%
.01 2 >0.00%

FF
1.2.0.0.16 17,917 49.87%
2.3.0.1 13,306 37.03%
3.3.0 789 2.20%
4.1.0.7 531 1.48%
5.1.5.0.12 497 1.38%
6.2.0.0.14 409 1.14%
7.2.0.0.13 318 0.89%
8.1.0 304 0.85%
9.2.0.0.11 275 0.77%
10.2.0 262 0.73%

Tretje spletno mesto

Barvna globina zaslonov

1. 32-bit 15,389 92.66%
2. 16-bit 818 4.93%

3. 24-bit 388 2.34%

4. 8-bit 12 0.07%

5. 0-bit 1 0.01%

Zaslonske lo¢ljivosti

. 1024x768 6,292 37.89%
. 1280x1024 5,043 30.36%
. 1280x800 1,647 9.92%
. 1680x1050 870 5.24%
. 1440x900 851 5.12%

. 1152x864 591 3.56%

. 800x600 351 2.11%

. 1280x960 226 1.36%

. 1400x1050 181 1.09%
10. 1600x1200 176 1.06%
11.1920x1200 141 0.85%
12.1280x768 82 0.49%
13.1280x720 33 0.20%
14.1360x1024 19 0.11%
15. 240x320 9 0.05%

16. 1360x768 8 0.05%
17.1200x1600 7 0.04%
18.320x396 7 0.04%

19. 840x525 7 0.04%

20. 1024x763 5 0.03%
21.1272x1015 5 0.03%
22.1344x840 4 0.02%

OCOoONOOUITDE, WNPEF



92

Sara Tu$ar Suhadolc, Diplomsko delo

23. 2560x1600 4 0.02%
24.1120x840 3 0.02%
25. 1440x960 3 0.02%

Spletni brskalniki

. Internet Explorer 3,453 60.36%
. Firefox 2,130 37.23%

. Safari 78 1.36%

. Opera 47 0.82%

. Mozilla 6 0.10%

. Netscape 6 0.10%

. SAMSUNG-SGH-i780 1 0.02%

~NOoO Ok, WN B

1.6.0 1,996 57.80%
2.7.0 1,433 41.50%
3.5.5 13 0.38%

4.50 6 0.17%
5.5
6.8

.01 4 0.12%
.0 1 0.03%

FF
1.3.0.1 3,032 54.63%
2.2.0.0.16 1,168 21.05%
3.3.0.2 309 557%

4.3.03 229 4.13%

5.2.0.0.17 180 3.24%
6.2.0.0.14 71 1.28%
7.15.0.12 70 1.26%
8.1.0.7 61 1.10%
9.2.0 58 1.05%
10.3.0 50 0.90%



