¢Es posible la evolucion del cross-media
al transmedia en las televisiones de
proximidad publicas andaluzas?
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Objetivos:

Radiografia del estado actual del sector digital de las TVLM de
Andalucia

Determinar sus tendencias, debilidades y proponer soluciones reales




Metodologia

* Analisis de casos

* Analisis de contenido

* Cuestionario a directores

* Revision documental: COMandalucia




Metodologia

MUESTRA: emisoras que
emiten en TDT de forma
legal.

El universo en 2017 esta
formado por 19 emisoras.
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Metodologia

Se han escogido 13 indicadores:

1)

9)

Evolucion de las plantillas en los ultimos anos

Presencia en Facebook (tanto de las emisoras como de sus programas)
Seguidores en Facebbok

Feedback en Facebook

Contenido principal del Facebook

Presencia en Twitter

Seguidores en Twitter

Contenido principal en Twitter

Presencia en Instagram

10) Seguidores en Istagram

11) Pagina web

12) Secciones en la pagina web

13) Presencia en otras redes sociales



Metodologia

Cuestionario a responsables de las TVL municipales (7 items):

1. ¢éPor qué su medio tiene presencia en internet y en las redes sociales?

2. Hay alguna persona en la television dedicada exclusivamente a la actualizacion de las
redes sociales?

3. ¢Hay algun programa concreto que utilice llamadas telefonicas, tweets, videos, cartas al
editor, comentarios, etc. enviados por los telespectadores?

4. ¢Hay alguna persona en la television dedicada exclusivamente a la elaboracion de
contenidos multimedia?

5. ¢Han creado contenidos exclusivos para internet/redes sociales/aplicaciones/ inéditos o
qgue complementen a las emisiones televisivas?

6. ¢Creequea medlo/largo plazo la emisora comenzara a producir contenidos transmedia?
En caso de que no, épor qué?

7. ¢éle parece importante la inclusion de contenidos transmedia en las televisiones de
proximidad?



RESULTADOS:
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* 10 emisoras han reducido su plantilla
* 4 |]a han mantenido estable
 5]a han aumentado

La situacion financiera de las empresas gestoras de las televisiones
existentes ha ido empeorando durante la crisis y algunas han concurrido
en situaciones de liquidacion. Esto se ha traducido en la reduccion de
trabajadores a tiempo completo en el conjunto, con casos de pérdidas de
hasta la mitad de la plantilla.

Evolucion de los trabajadores a tiempo completo de las empresas de comunicaciéon municipales de Andalucia (2010-2017)

2010 2017 Evolucion 2010-2017

464 381 -18,05%



PERFIL DE LA TV EN FACEBOOK
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Seguidores en Facebook

Feedback en Facebook
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PERFIL DE LA TV EN TWITTER
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PERFIL DE LA TV EN INSTAGRAM

Seguidores en Instagram
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En cuanto al cuestionario a responsables de las TVL
municipales

* Aun en proceso (solo 11 respuestas de los 19). Resultados provisionales:

La mayoria de las televisiones no tienen a personal especifico encargado del
mantenimiento de la web y redes sociales y no producen contenidos
especificos para estos medios.

Una minoria de emisoras estan planificando producir contenidos transmedia
a corto medio plazo.

La mayoria de las televisiones achacan esta falta de voluntad transmedia a
las limitaciones presupuestarias o al desconocimiento.

Todas las estaciones encuestadas valoran muy positivamente este tipo de
contenidos y creen que serian muy bien acogidos entre la audiencia,
ofreciéndoles un plus en la cercania, la participacion y en el servicio publico.



Conclusiones (provisionales):

No ficcion Periodismo Prosumidores

Multiplataformas Apuesta por el
independientes feedback




Gracias por su atencion

Carmen del Rocio Monedero Morales
roi@uma.es



