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RESUMEN DE LA CONFERENCIA DE PEDRO HELLIN

TITULO CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Los procesos publicitarios se han visto modificados por la irrupcidn de las tecnologias de la
comunicacion en la comunicacidon comercial. Los sistemas tradicionales centran la actividad
publicitaria en los medios de comunicacidn como son prensa, radio y televisidn. Sin embargo,
la llegada y generalizacion de internet supone una transformacion de los procesos creativos de
la publicidad debido a la creciente importancia de los usuarios como prosumer.
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