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xisten varios mecanismos de

transferencia tecnologica desde la

universidad a las empresas, pero
sin duda uno de los mas eficaces es la pro-
pia creacion de una empresa a partir de la
tecnologia o resultados de investigacion
generados en las universidades y centros
publicos de investigacion. Esto es lo que
se denomina creacion de spin-off acadé-
micos. Un spin-off académico, o spin-
off universitario, se puede definir como
“una iniciativa empresarial llevada a
cabo con la participacion de uno o varios
miembros de la comunidad universitaria
emprendida con el animo de explotar el
conocimiento adquirido y/o unos resulta-
dos, que son transmitidos desde la uni-
versidad a la nueva empresa, obtenidos
como consecuencia de la actividad desa-
rrollada en la universidad”.

Por tanto, son empresas que basan su
desarrollo en el conocimiento y que tie-
nen como fin valorizar y materializar la
actividad investigadora en procesos, pro-
ductos y servicios de alto valor anadido
que van destinados de una forma
muy directa al mercado.
Este proceso fomenta
las relaciones entre la
universidad y la so-
ciedad generando
una serie de be-
neficios mutuos.
Para los grupos
de investigacion
la creacion de una
spin-off permite:
generar financia-
cién necesaria para
mantener e incrementar
sus lineas de investigacion;
facilita la firma de nuevos contra-
tos estrechando los lazos con el sector em-
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presarial; ofrecer una salida laboral para
el personal, altamente cualificado, que se
ha formado en su seno; optimizar los pro-
cesos de transferencia tecnologica y, ade-
mas, supone una fuente de ingresos para
el personal que participa en la empresa.
Para la sociedad, la creacion de spin-off
contribuye a la creacion de empleo y ri-
queza en el entorno, al aumento de la ca-
pacidad competitiva de los distintos secto-
res productivos, al desarrollo econdémico
local y, por ende, a aumentar la calidad de

vida mediante la transferencia de co-
nocimientos.

Sin embargo, existen
una serie de “obstacu-
los” que hay que supe-
rar para lograr el éxito
en este tipo de empre-
sas. Por un lado estan
los de tipo juridico
—incompatibilidades-
y por otro los del tipo
econdmico  —financia-
cion-. Con respecto a los
primeros, y refiriéndonos a
la implicacion en la empresa del
profesorado universitario, hay que re-
cordar que la Ley de Incompatibilidades

del personal al servicio de las Adminis-
traciones Publicas establece una serie de
limitaciones que afectan tanto a la posi-
bilidad de participar en el capital social
de la empresa o pertenecer a los 6rganos
de administracion como al desempeiio de
actividades privadas. No obstante, y a la
espera de un desarrollo normativo espe-
cifico, la Ley Organica 4/2007 incorpord
un nuevo marco normativo que facilita la
incorporacion de profesorado universi-
tario a las empresas de base tecnologica
surgidas de la universidad.

Pero nos vamos a centrar en el se-
gundo aspecto, el de la financiacion. Por
lo general este tipo de empresas de base
tecnologica necesitan de una importante
aplicacion inicial de fondos para la puesta
en marcha del proyecto: personal, espa-
cio y equipamiento son los conceptos que
centran sus necesidades econdmicas. Y,
por lo general también, la falta de capa-




cidad financiera es una caracteristica co-
mun en estas empresas, por lo que acudir
a fuentes de financiacion externas se con-
vierte en algo fundamental.

Entre las principales lineas de finan-
ciacion de este tipo de empresas se en-
cuentran algunas de caracter publico, que
por lo general son subvenciones a fondo

Programa Spin-off

Objetivo

Impulsar la actividad emprendedora de los universitarios malaguefios, promovien-
do la constitucion de nuevas empresas innovadoras que se traduzcan en productos
0 procesos competitivos, con la consiguiente generacion de empleo y riqueza en
nuestro entorno.

¢Quién puede participar en el Programa Spin-off?

Cualquier miembro de la comunidad universitaria: Alumnos universitarios de los
ultimos afios de estudios o titulados que hayan finalizado sus estudios en los ultimos
dos afios (incluido postgrado y titulaciones propias); Grupos de Investigacion; Pro-
fesores y Personal de Administracion y Servicios.

¢éQué tipo de proyectos pueden presentarse?

Toda idea de negocio innovadora que tenga como objetivo crear una empresa con
base tecnologica o con base en el conocimiento.

¢En qué se basa el jurado para seleccionar los proyectos ganadores?

- Grado de novedad del producto, servicio o proceso

- Grado de madurez y validacion del proyecto

- Incorporacion de elementos de innovacion y desarrollo tecnologico
- Volumen de empleo e inversiones proyectadas

- Capacidad y multidisciplinariedad del equipo emprendedor

- Cualquier informacion de interés para la valoracion del proyecto

éA qué premios se opta?

Entre los 7 proyectos mejor valorados se distribuiran 30.000 euros otorgados por
diferentes instituciones y entidades malaguefias patrocinadoras del programa. Ade-
mas, se conceden 4 accésits.

Por su parte, la Universidad de Malaga concede a los 7 primeros proyectos una
estancia en su incubadora de proyectos empresariales en el PTA, donde, ademas de
un espacio dotado de mobiliario y equipamiento informatico, los emprendedores re-
cibiran formacion y asesoramiento para la elaboracion del Plan de Empresa y apoyo
en la busqueda de fuentes de financiacion.

Mas informacion

www.uma.es/spin-off
\ /
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perdido o préstamos reembolsables, y
otras de caracter privado entre las que
destacan las Sociedades de Capital Ries-
go y las Redes de Business Angels.

En Andalucia, en particular, existe
una linea de financiacion dirigida exclu-
sivamente a financiar, a través de présta-
mos participativos de hasta 200.000 €, la
puesta en marcha de proyectos empresa-
riales surgidos de las universidades anda-
luzas. Se trata del Proyecto CAMPUS, un
programa de la Consejeria de Innovacion,
Ciencia y Empresa y canalizado por la
Agencia de Innovacion y Desarrollo de
Andalucia, que ha financiado, a través de
INVERCARIA (iniciativa publica dedi-
cada al desarrollo de actuaciones de ca-
pital riesgo y a la gestion de instrumentos
financieros y otros fondos), alrededor de
120 proyectos empresariales. Esto ha su-
puesto una inversion total en Andalucia
de cerca de 13 millones de euros.

Igualmente, para el posterior desa-
rrollo de las empresas, la propia Agen-
cia IDEA dispone de toda una serie de
ayudas, en el marco de la Orden de In-
centivos a la Innovacion al Desarrollo
Empresarial, dirigidos a la ejecucion de
proyectos de modernizacion de la empre-
sa, la cooperacion competitiva o la reali-
zacion de proyectos de [+D+i.

A nivel nacional, una iniciativa inte-
resante de destacar es la iniciativa NEO-
TEC, a través del Centro para el Desarro-
llo Tecnolégico Industrial (CDTI), que
tiene como objetivo el apoyo a la creacion
y consolidacion de nuevas empresas de
base tecnologica en Espafia.

Ademas, y en funcion de las posibi-
lidades de cada proyecto, existen otras
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lineas de financiacion a las que estas em-
presas pueden acudir, entre las cuales se
pueden mencionar los préstamos y crédi-
tos bancarios, el leasing o el ren-
ting, entre otras.

No obstante, si hay algo
claro es que cada proyec-
to es diferente y Unico, y
como tal a cada uno hay
que hacerle el “traje finan-
ciero” a medida.

La Universidad de Ma-
laga (UMA) lleva mas de una
década apoyando la puesta en
marcha de este tipo de iniciativas. A
través del conocido como Programa Spin-
off de la UMA se han apoyado alrededor
de 90 proyectos de los cuales el 70% se
han llegado a constituir como empresas.
Entre las ayudas que la Universidad con-
cede a estos proyectos (ademas del premio
en metalico que reciben gracias al patroci-
nio de diversas instituciones de la ciudad)
destaca el afio de estancia en las instala-
ciones de la UMA en el Parque Tecnolo-
gico de Andalucia, donde ademas de las
instalaciones, material de oficina e infor-
matico, entre otros servicios como aseso-
ramiento y formacion, se les apoya de una
forma directa en la busqueda de lineas de
financiacion. Todas estas ayudas ya impli-
can una inversion importante que supone
un ahorro significativo para los proyectos
en su fase inicial de puesta en marcha.

El Programa Spin-off

de la UMA ha apoyado
alrededor de 90 proyectos,
de cuales el 70% ha llegado
a constituirse en empresas

Una de las lineas de financiacion mas
aplicadas es el Proyecto CAMPUS. La
UMA ha promovido la concesion de 31
proyectos CAMPUS, con una inversion
total por parte de INVERCARIA de cerca
de 3,6 millones de euros y la creacion de
alrededor de 200 puestos de trabajo direc-
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tos. Con estos datos la institucion mala-
gueiia es lider en Andalucia en numero de
proyectos CAMPUS promovidos.

Z

Entre las areas tec-
nolégicas mas repre-
sentadas entre estos
proyectos  destacan
las del sector de las
Tecnologias de la In-
formacion y las Co-
municaciones (40%)
y el sector de la Bio-
tecnologia (14%) re-
partiéndose el resto entre
el sector de las Tecnologias
de la Produccion (sector energé-
tico y disefio industrial), Comunicacion y
Publicidad y otros.

Todos ellos serian ejemplo para citar,
pero por mencionar algunos se podria ha-
blar de las empresas Nerea Arqueologia
Subacuatica, empresa dedicada a la in-
vestigacion sobre el patrimonio arqueo-
légico subacuatico, Libera Networks,

Destaca el area de

las Tecnologias de

la Informacion y la
Comunicacion con el 40%
de los proyectos concedidos

empresa lider en tecnologia inalambrica,
Y-Flow, empresa que aplica la nanotecno-
logia en multiples campos de actuacion,
Solitec, empresa dedicada a la fabricacion
de paneles electronicos de LED, o Brain
Dymanics, empresa del novedoso sector
de la neurotecnologia.

Ademas, la UMA promueve y facilita
la insercion laboral de personal cualifica-
do a estas empresas a través de una serie
de medidas como son los programas de
practicas en empresa, la agencia de colo-
cacion o el Programa Torres Quevedo del
Ministerio de Ciencia e Innovacion. Todas
estas actuaciones, incluido el apoyo a la
creacion de empresas, se llevan a cabo en
el Vicerrectorado de Relaciones Universi-
dad-Empresa. ®




