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RESUMO

Numa era cada vez mais globalizada, com o constante
acesso a informacao disponibilizada de forma instantanea,
é importante relembrar a imprensa regional e local, bem
como a sua relevancia para as comunidades locais.

A presente dissertacao aborda o tema do papel do
design grafico em publicagdes jornalisticas de ambito local.
Assim, através da investigacao ativa sobre publicacdes da
imprensa local e sobre as praticas do design editorial em
publicagoes jornalisticas, visa-se compreender as premissas
graficas que potencializem a estrutura editorial de um jornal.

Considerando o cariz teérico-pratico da investigacao,
comecou-se por fazer uma andlise ao jornal Noticias da
Caranguejeira, principal objeto de estudo desta investi-
gacao. Assim, foi possivel definir quais os problemas e as
necessidades para o desenvolvimento de uma nova imagem
e estrutura do jornal. A par desta analise, sao apresentados
os questionarios realizados ao publico-alvo, assim como as
entrevistas a pessoas que marcaram a histéria desta publicacao.

De seguida, é apresentado um amplo estudo bibli-
ografico, onde é abordado o enquadramento histérico dos
jornais, a sua evolucao e a evolucao da imprensa em Portugal.
Por conseguinte, é feita uma andlise ao panorama atual
deste tipo de publica¢oes. Neste campo, o enquadramento
pratico possibilitou estudar e desenvolver os conheci-
mentos necessarios para serem aplicados no produto final
desta investigacao. Por ultimo, procedeu-se a realizacao da
proposta grafica do jornal, onde foi possivel aplicar todos
os conhecimentos adquiridos e que aqui sao apresentados.
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ABSTRACT

In a globalized era, with constant access to informa-
tion available almost Instantaneously, it is important to
remember the local and regional press, such as its importance
to local communities.

The present dissertation approaches the matter of
graphical design in local journalistic publications. As so,
through the active research about local press publications
and about editorial design approaches in journalistic publi-
cations it is intended to understand the graphical premises
that empowers the editorial structure of a newspaper.

Considering the investigation theorical-pratical nature
of the investigation, an analysis to newspaper "Noticias da
Caranguejeira” was made, which it will be the main subject
for this investigation. This way, it was possible to determine
what are the problems and needs to the development of a new
model and newspaper structure.Combined with this analysis,
it will be presented the questionnaires made to target audi-
ence, like the entreviews to figures that traced the history
publication.

Secondly, it is presented an extensive bibliographic
study, where an approach is made to the framework of his-
torical newspapers, it's evolution and the press evolution in
Portugal. Following the bellow, an analysis to the actual pa-
norama of this sort of publications is made. In this matter,
the practical framework allowed the study and the develop-
ment on the necessary knowledge to be applied in the end
product of this investigation. For the last, a realization of a
graphical proposal to the newspaper was made, where it was
possible to apply all the acquired knowledge and therefore
are presented in this investigation.
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INTRODUCAO

Aimprensa regional e local refere-se a todos os media vocacio-
nados para a divulgagao de histérias do quotidiano de comunidades
locais e tem como objetivo principal a recolha, tratamento e divul-
gacao de noticias em determinadas localidades.

Atualmente este tipo de imprensa tem um papel muito impor-
tante pelos servigos ptblicos que presta. E considerada uma guardia
de histodrias, tradicoes e identidades, uma vez que concede infor-
magdes de ambito regional ou local, de uma forma que nenhum
outro meio de comunicacao faz: tao profunda e completa sobre
determinado local, seja cidade, vila ou aldeia.

Assume um papel decisivo num mundo onde a globalizacao
esta instalada. Como refere Carlos Camponez “quando as noticias
mais longinquas nos chegam a hora dos noticidrios da noite, apercebe-
mo-nos de que nada sabemos do que se passou ao fundo da nossa rua”
(Camponez, 2012).

Apesar de importante, aimprensa regional e local ainda é vista
como um produto inferior, quando comparada com a imprensa de
ambito nacional, por assumir uma dimensao circunscrita aos limites
de uma determinada localidade (ERC). O preconceito associado a
estas publicacoes, além de noticiar assuntos de apenas um local e
limitar a quantidade de contetido, também se deve ao aspeto grafico,
aestrutura e a falta de elementos que cativem o publico-alvo. Como
consequéncia disso as pessoas comecam a desinteressar-se e deixam
de ler este tipo de publica¢oes. Ao diminuir as leituras, diminuem
as vendas e consequentemente as possibilidades para a producao
de uma publicacao com a devida qualidade.

Perante este facto levantou-se a questao da necessidade de
restruturacao deste tipo de publicacdes tanto a nivel grafico como
de conteddo. Pela possibilidade de restruturar uma determinada
publicacao, foi escolhido o jornal Noticias da Caranguejeira, perten-
cente ao meu local de residéncia, para que seja possivel melhorar e
dinamizar a vida das pessoas desta freguesia de uma forma indireta.

Com o intuito principal de aumentar o interesse da populacao
por esta publicacdo, para revigorar os lagos entre as gentes locais,
para que as pessoas se possam rever nela e, para que, com a cres-
cente onda de emigracao, todas as pessoas continuem atualizadas
sobre aquilo que vai acontecendo na sua terra natal.

Porque passado um més fora do meu local de residéncia,
a primeira coisa que fago ao chegar a casa é tentar saber
0 que se passou ao fundo da minha rua.

1
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CAPITULOI-O TEMA

1.1 Pertinénciado Tema

Ojornal impresso é o meio de comunicagao mais antigo e mais
popular do nosso quotidiano. Tem um caracter inico, com o objetivo
de manter a populacao informada sobre as mais diversas tematicas.
O contetdo editorial pode ser generalista, ou pode ter contetido
especializado em economia, desporto, negdcios ou outros temas de
igual interesse. Para além disso, pode conter noticias que abrangem
o territdrio internacional, nacional, regional e local.

Para objeto de estudo, incide-se essencialmente na imprensa
regional e local, com enfoque para o jornal Noticias da Caranguejeira,
que pertence ao distrito e concelho de Leiria. Com um crescente
desinteresse por este meio de comunicagao, é imperativo aceitar este
panorama como um desafio a inovagao e progresso. Na busca por
novos leitores e pela sua fidelizacao, assim como por novas formas
de tratar e expor a informacao, o designer surge como um agente
principal para que seja possivel esta mudanga.

As circunstancias da situagdo atual criam um fundamento
solido, direcionado para a investigacao do design editorial na sub-
sisténcia da imprensa regional e local. A problemadtica questiona as
estratégias de design presentes nos projetos editoriais existentes
e desafia a criacdo de novas solucoes graficas direcionadas para
a sua optimizacao. O re-design é uma das possibilidades através das
quais a optimizacao da imprensa regional e local se pode concretizar.

Face a este panorama, a questao da investigacao abordada na
presente dissertagao, centra-se no contributo do design editorial no
re-design de um jornal local, e no modo como a sua reorganizacao
estrutural optimiza a sua imagem.

O designer contribui para este processo de modernizacao
através de uma eficaz traducao visual dos contetdos, sendo que tal
apenas é possivel se houver uma relagao entre todos os elementos
que constituem o jornal. Os beneficios deste estudo destinam-se
primeiramente a imprensa regional e local portuguesa e conse-
quentemente aos seus leitores, assim como para designers graficos
e editoriais.

1.2 Questao de Investigacao

Qual a solugdo mais eficaz no re-design de um jornal local?

1.3 Objetivos de Investigacao

Um dos objetivos da presente investigacao incide no estudo
e compreensao das técnicas e elementos graficos usados no desenho
de um jornal. Como tal, pretende-se desenvolver competéncias
criativas na elaboracdo de praticas editoriais, de forma a poten-
cializar a apresentacao visual do contetdo informativo através da
utilizacao dos diferentes elementos que compoem uma publicacao

RE-DESIGN DO JORNAL LOCAL NOTICIAS DA CARANGUEJEIRA

jornalistica: capa, titulos, tipografia, cores, grelhas, fotografias, info-
grafias e publicidade.

Pretende-se reforcar o papel e a importancia do design na
imprensa jornalistica através do melhoramento gréafico da identi-
dade dojornal e do aumento da eficicia da comunicacgao. Para que tal
aconteca é necessario realizar inquéritos ao publico leitor do jornal
Noticias da Caranguejeira de forma a obter dados sobre as preferén-
cias de apresentacao de contetido e sobre o proprio contetido.

Finalmente, serao aplicadas as conclusoes tedricas num pro-
jecto pratico: o re-design do jornal Noticias da Caranguejeira.

1.4 Metodologia de Investigacio

“Metodologia é o estudo de sistemas de métodos utilizados
numa drea de estudo ou actividade em particular: a meto-
dologia para investigar o conceito de pontos em concreto.”
(Oxford Dictionary)

Ainvestigacao inicia-se com a definicao do problema. Para que
haja uma melhor percecao do tema, do contexto e do meio de inves-
tigacao, é crucial a existéncia de uma ampla recolha de informacao
tedrica sobre o jornal enquanto objeto social e grafico.

Para que se consiga perceber os aspectos positivos e nega-
tivos do objeto de estudo em questao, realizam-se inquéritos ao
publico-alvo, de modo a obter dados concretos para que se consiga
desenvolver a solucao de redesign final.

Nos estudos de caso procede-se a uma avaliacao direta,
analisando e comparando algumas paginas de trés jornais de
géneros semelhantes — Rosa Maria, Arroios e Noticias de Colmeias.
Investiga-se a histéria de cada caso de estudo, sendo também rea-
lizada uma analise ao projeto grafico de cada um destes jornais.

Na sequéncia dos resultados da investigacao ativa, procede-se
aaplicacao dos conhecimentos obtidos no redesign do jornal Noticias
da Caranguejeira.
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EDITORIAL [ PALAVRAS DE ESTIHULO DO NOSSO BISPO
‘G PORQUE DESTE JomNAL -

ANOS 90 O MUNDO EM MUDANCA

AR Das

IROCIK = MIDX ;

CASAMENTOS + ARRAIAIS + MATINES, ETC.

(CANAIS 2415 CARANGUEJEIRA
il 83192

Fic.1 Primeira edicao do jornal Noticias da Ca-
ranguejeira de Janeiro de 1990.

*PALAVR "
- JIVIM

SOUTOS FEVEREIRO N*O

3 . _.DROGA
& (béngédo ou maldigdo?)

Pernando Jorge/1987 Fernando Jorge/E7

Fic.2 Primeira edi¢do do jornal Palavra Jovem de
Fevereiro de 1987.

" Por policopiado entende-se que houve uma re-
producdo de muitos exemplares de texto escri-
to com a utilizagdo de uma tinta prépria, em que
este é decalcado sobre um suporte de gelatina
utilizado como molde.

CAPITULO Il - PUBLICAGAO PRE-EXISTENTE

2.1 Contextualizacio

O jornal Noticias da Caranguejeira pertence a freguesia de
Caranguejeira, situada no concelho e distrito de Leiria. Tem cerca
de 4700 habitantes, com diversas faixas etarias e, é considerada
uma freguesia autossuficiente no que respeita a servicos, comércio
e industria. Na freguesia destacam-se as industrias de madeira,
construcao civil e pirotécnia. O comércio é muito forte, tanto na
freguesia como nas localidades contiguas, e os servicos que dispde
sao os mais variados. Conta com 4 infantarios, 5 escolas de ensino
primdrio e uma escola para o 2° e 3° Ciclos. Dispde de servicos de
saude, parques de lazer, diversas associacoes recreativas e culturais,
e estd abastecida com diversos espagos para pratica desportiva.
Na area do apoio social, a freguesia conta com diversos espacos,
entre eles constam o Lar de Idosos, Centro Social e Paroquial,
Apoio Domiciliario e Centro de Dia, possuindo ainda um Centro de
Reabilitacao Fisica. O jornal local, Noticias da Caranguejeira, é um
dos meios de comunicacao de que a freguesia dispoe para colocar
os residentes e emigrantes a par daquilo que vai acontecendo. Uma
publicacao onde se contam estérias e onde se escreve a histéria da
freguesia. Este jornal é considerado um guardiao de tradicoes e cos-
tumes e, tem tido um papel importante na formacao e na mudanca
de mentalidades.

Trata-se de um jornal local com uma tiragem de 1500 exem-
plares, mantendo-se a mesma tiragem 25 anos depois da primeira
edicdo. Estad registado na ERC como uma publicacao periddica
mensal, com o nimero 114576 e dispoe de porte-pago. Desde a sua
primeira publicagao que é enviado para emigrantes residentes em
Franca, Alemanha, Canad4, Brasil, Angola e Mogambique. E lido
pela maioria da populagao residente, com uma extensa faixa etdria,
incluindo pessoas com os diversos niveis de escolaridade. O jornal
pertence a Fabrica da Igreja Paroquial da Caranguejeira e a direcao,
por norma, pertence sempre ao paroco atual da freguesia. A redacao
pertence a duas colaboradoras e, conta ainda com colaboragoes de
diversos agentes da freguesia.

A nivel editorial, este jornal consiste numa série de artigos
com os mais diversos temas, entre eles, desporto, educagao, acon-
tecimentos gerais, associativismo, satide e temas religiosos.

O jornal Noticias da Caranguejeira foi precedido por outros de
menor vulto, como o jornal S. Cristévao da Caranguejeira, no ano
de 1914, o jornal Palavra Jovem, criado por jovens da freguesia, em
1987 e o jornal Infor Jovem em 1994. O primeiro era uma publicacao
particular, reduzida e artesanal. O segundo era uma publica¢ao com
intuito mensal, que se deparou com imensas dificuldades, acabando
por deixar de ser publicado dois anos depois da sua criacao. O ter-
ceiro era uma publicacao artesanal policopiada’.

Em meados do ano de 1989, precisamente no dia 7 de maio
de 1989, dia Mundial dos Meios de Comunicacao Social, o Sr. Padre
Anténio Ferreira Jinior e um grupo de jovens da freguesia, entre
eles, Anténio Camponés, Rui Manso e Paulino Calcas, decidiram
iniciar a criacdo de uma publicacao jornalistica referente a locali-
dade onde residiam. “Um jornal mensal, simples e despretensioso, que
doravante, pretende ser a voz da freguesia da Caranguejeira” escreveu
o seu fundador Padre Anténio Ferreira Jinior na primeira publicacao
do jornal a 23 de Janeiro de 1990.
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“Os principais objectivos eram divulgar cultura e infor-
magdo, tendo em foco os emigrantes, jd que eram uma
grande parte da nossa populagdo. A nivel cultural
queriamos divulgar os nossos usos e costumes. A nivel
de informagdo queriamos colocar todas as pessoas a par
daquilo que acontecia na freguesia”,

referiu Hélder Afonso, ex-colaborador do jornal, numa entrevista
realizada durante a elaboracao deste documento, e que se encontra
em anexo. Os 10 primeiros anos de vida foram de constante evolugao.
Havia uma grande colaboracao, os assuntos tratados eram diversi-
ficados, suscitando maior interesse nos leitores, sendo que todos
queriam participar no jornal. Hélder Afonso refere que:

“nos primeiros anos houve evolugcdo constante, de tal
maneira que o jornal chegou a ser colocado no topo dos
jornais de Leiria, da imprensa regional. Este destaque
deveu-se aos artigos, a linha editorial, a qualidade do papel
e a sua imagem.”

No entanto, no segundo aniversario do jornal, um dos fun-
dadores referiu que o jornal passou por algumas dificuldades,
sobretudo de ordem econémica, redatorial e difusora. No ano 2000,
aquando da mudanga do diretor, o jornal comeca a sofrer algumas
mudancas. Os temas tornaram-se mais religiosos e instalou-se o
desinteresse geral. Mais tarde, em 2010, houve uma nova mudanca
de diretor e o cenario altera-se novamente, com muito mais cuidado
a nivel redatorial e mais interesse em divulgar noticias da comuni-
dade. A partir de 2012, com nova mudanca de direcao e até aos dias
de hoje, o jornal tem apostado em contetidos mais diversificados. No
entanto, a falta de colaboradores tem influenciado o jornal de forma
negativa. A quantidade de noticias e por conseguinte, a informacao
prestada ao povo é diminuta ou de pouca relevancia. E importante
evidenciar que os anuncios publicitarios tém um papel fundamental
para garantir a subsisténcia do jornal.

2.2 Evolugio Grafica

Nos seus primeiros anos de vida o jornal manteve-se discreto,
simples e de facil leitura com a predominéancia do preto e branco,
sendo utilizada cor apenas na capa e contracapa. A nivel estru-
tural, possuia um layout varidvel de pagina para pagina: o contetido
informativo era distribuido em duas ou quatro colunas.

Desde a primeira edicao e até 2005, o cabecalho manteve-se
com o mesmo tipo de letra, sofrendo apenas uma alteracao de cor
em 1997. Era composto por dois tipos de letra: Choc para “Noticias
da” em peso regular e Kabel para “Caranguejeira” em preto. A
primeira versao do cabecalho tinha uma linguagem séria, dada pelo
azul escuro e pelo tipo de letra grotesco geométrico, que denotava
um jornal com conteddos importantes. Com a mudanca de cor,
a imagem que o jornal comunicava altera-se, assim como todo o
seu contetdo. Passa a ser um jornal mais descontraido e que trata
diversos assuntos.

Em Janeiro de 2005, o cabecalho foi redesenhado, manten-
do-se inalterado até aos dias de hoje. O tipo de letra usado Post

Noticias da_: |f§58 5...;
pn p B
Caranguejeirasy

Fic.3 Evolugdo gréfica dos Cabegalhos. De cima
para baixo: 1990,1997 e 2005
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Antiqua, denota um desenho de letra inspirado em formas caligréficas, con-
ferindo uma linguagem mais casual ao jornal.
O formato do jornal manteve-se o mesmo, apenas houve uma variagao
de paginas no jornal, sendo sempre entre as 8 e as 24 paginas.
2.3 Analise Grafica
Edicao12/2014 Edicio 06/2015
Papel ior7ogr. ior7ogr.
Impressao Offset 4 cores Offset 4 cores
Formato 340mm X 240mm 340mm x 240mm
Mancha Grafica 320mm x 215mm 320mm x 215mm
Paginas 16 16
Grelha 2/3/4 colunas 2/3/4 colunas
sem médulos sem médulos
Tipos de Letra Helvetica Neue Helvetica Neue
Eras Bold ITC Eras Bold ITC
Monotype Corsiva
Capa Cabecalho Cabecalho
Informacao Técnica Informacao Técnica
Logo Suplementar Logo 25 anos
1Titulo-11magem 3 Titulos-3 Imagens
3 Barras Publicidade

2 Motivos Natalicios
Publicidade

Contra-capa

1Titulo -3 Imagens
3 Publicidades

1Titulo - 6 Imagens
3 Publicidades

2.4 Principais Problemas Detetados

Pelo facto de o jornal Noticias da Caranguejeira ser propriedade da

Fdbrica da Igreja Paroquial da Caranguejeira, foi estabelecido que nao iriam
existir gastos dispendiosos para a elaboracao grafica do redesign do jornal.
Por esse motivo, existia uma necessidade urgente em alterar os tipos de letra
utilizados para tipos de letra gratuitos, visto estarem a ser utilizados tipos
de letra de forma ilegal.

A nivel estrutural, existe uma grelha variavel de duas, trés e quatro
colunas. No entanto, nao existem normas graficas que guiem o planeamento
e a preparacao do jornal. Como a paginacao do jornal e muitas das noticias
presentes sdo realizadas pela mesma pessoa e, grande parte das vezes com
falta de tempo por nao existirem mais colaboradores, o documento é enviado
para impressao sem que haja uma revisao geral. Este facto implica que a pu-
blicacao impressa contenha um ndimero significativo de erros ortograficos.
Nao héd uma divisao de noticias por seccao, sendo estas colocadas ao acaso
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ao longo da publicagao.

Apesar de algumas fotografias serem tiradas por um fotégrafo
profissional, a maioria é tirada também pela mesma pessoa que faz
apaginacao do jornal, trazendo implicacoes negativas na qualidade
e rigor que deveriam ter. Além disso, muitas das vezes as fotogra-
fias nao captam a esséncia da noticia e sao colocadas ao acaso na
pagina, sem respeitarem a grelha e a justificacao do texto. Outro
grande problema € a hierarquia visual das noticias: a colocacao do
texto e imagens nao permitem uma fluidez de leitura porque, como
se vé na Fic.7, primeiro aparecem duas imagens com uma pequena
mancha de texto que esta colocada incorretamente, incitando o
leitor a comecar a ler a noticia pela mancha de texto que estd ao
lado da primeira imagem a seguir ao titulo.

Apesar de ser um jornal com um ndmero de paginas diminuto
(16 paginas), a publicidade esta presente na maioria das paginas.
Para além disso, nao tém qualidade grafica, comprometendo o gra-
fismo das paginas. Existe, por isso, uma necessidade de diminuir e
implementar regras para a publicidade.

3

recebe
da ubli

DIOCESE
LEIRIA-FATIMA

¢as no servico eclesial, em junho de 2015

ha Tecnica

Fic.5 Paginas 2 e 3 - Utilizacdo de um layout com 3 colunas de texto. Os elementos grafi-
cos colocados na pagina ndo respeitam uma grelha, existindo sobreposi¢do da caixa de
informacao de horarios por cima de texto. Na pagina 3 é evidente a sobreposi¢ao de fo-
tos, criando uma confusao visual.

6 T

Torneio de Sueca na Associacdo Cultural Recrealiva_ de
de Social do Vale Sobreiro Supera

Solidarie

Fotr o P s |
Freguesia volta a ser assolada por
assaltos

Porto de Honra

(o)
RARCPARSOFT

Fic.6 Paginas 6 e 7- Layout disposto em 3 colunas. Paginas equilibradas.

Notician o |
) o

Ca]’a‘n g u ej eira 55 anticias

1990-2015

Paréquia da Caranguejeira
encerra ano decé%u’es? .

ra
em Honrade N* |
Sre da Conceigio

Fic.4 Capa doJornal Noticias da Caranguejeira do
meés de Junho de 2015. Edicio escolhida para
analise grafica da publicagdo pré-existente

e de onde se retirou o contetido para o projeto de
re-design.
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Fic.7 Paginas 4 e 5 - Utilizacdo indevida de elementos graficos, como é o caso do car-
taz do Festival de Folclore onde é visivel uma clara distor¢ao da imagem. A hierarquia
visual da noticia estd mal estruturada no canto inferior da paginas.

Fic.8 Paginas 8 e 9- O exagero na utilizagdo de fotografia e a ndo utilizagdo de contedi-
do que explique a noticia torna a pagina confusa.

12 T sanozors

Carangueieirs
1°Festival de Folclore organizado pelo Rancho
Roseiras do Vale da Rosa

Caranguci

'FotoBrinde
.‘ lw"“’“ vod%one \

i payshop N{}s [ET

FUNERARIA
CARDOSO

s

PELA
O
‘Servico permanente 24h ueﬂ{ l éﬁﬂ'l%

Fic.9 Paginas 12 e 13 - Exagero na utilizagdo de publicidade retirando espago para con-
teldo interessante. A ma estrutura¢ao da noticia provoca uma quebra de leitura.
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14 e

Grupo de Allstsmo da Garangueieira

Maio, més recheado de provas e de pédios
para os Atletas do GAC

O Espirito Santo.

Campeonato Distrital
de Juver

Campeonato Distrital
de Juniores

%) Agéncia Funerdria
< 4 Bombeiro Filhos

HA 15 ANOS AO SEU DISPOR, UM TAX
‘5 LUGARES NA CARANGUEJEIRA

PEREGRINAGHD

Setombrea 0utabro |

[er—
e
s s 1600

1 R do Comérci,
et 344 33011 |m=m 916,01

Fic.10 Paginas 14 e 15 - Paginas equilibradas graficamente, contudo a falta de sec¢oes
que delimitem espacos para determinados assuntos dificultam a navegacdo do leitor
pelojornal.
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Fic.11 Exemplo de Acta Diurna - conhecido como
o0 mais antigo jornal. Eram utilizadas para man-
ter o povo informado sobre os escandalos do go-
verno, campanhas militares, julgamentos

e execugoes.

Fic.12 Prensa vinicola em madeira de Johannes
Gutenberg, com caracteres de chumbo méveis -
permitiu a reproducdo de milhares de livros, ini-
ciando-se a era do jornal moderno.

Fic.13 Caracteres em chumbo e o seu processo de
construgao.

CAPITULOIII - ENQUADRAMENTO H ISTORICO

3.1.0Jornal e 0 seu Contexto Historico

O jornal constitui um relevante instrumento na sociedade. E
um dos mais antigos e poderosos meios de comunica¢ao impressa e

caracteriza-se por ser uma publicagdo com uma frequéncia definida,

que carrega noticias de interesse geral, sobre os mais variados
eventos da atualidade.

Por se tratar de um meio de comunicacao com periocidade
definida, o jornal pode ser mensal, quinzenal, semanal ou diario.

A comunicacao escrita de noticias registou-se desde a antigui-
dade. Em 59 A.C., sob o reinado de Julio César em Roma, eram
utilizadas placas de pedra expostas em lugares publicos, para
divulgar acontecimentos sociais e politicos de maior interesse.
Varios foram os processos tipograficos utilizados para a divulgagao
de informacdes e noticias, na sua maioria originrios da China, como
axilografia. E em Pequim, no século VIII que surge o primeiro jornal
em papel, sob a forma de boletins escritos a mao.

Estando a imprensa dependente da industria grafica e da sua
evolucado, apenas em 1447, ano da invencao da prensa por Johann
Gutenberg com caracteres metdlicos méveis, se inicia a era do jornal
moderno, que se espalhou rapidamente por toda a Europa e mais
tarde pelo mundo. Vérias foram as tipografias que se instalaram
um pouco por toda a Europa, permitindo a explosao da producao
periddica de folhas volantes, mercurios e gazetas.

“Livros, jornais e revistas transformaram a civi-
lizagdo, moldaram a esfera ptiblica moderna e modificaram
a cultura. A circulagdo massiva de textos impressos foi um
dos factores que contribuiu para as grandes mudangas
politico-sociais que germinaram a partir do século XVI”
(Sousa, 2006).

“Quarenta anos apés a invengao da tipografia,
havia oficinas de tipos méveis em mais de uma centena de
cidades europeias(...). Cinquenta anos apds aquela data,
mais de oito milhées de livros foram impressos com infor-
magdo variadac...), tendo o papel impresso transformado
a sociedade moderna numa comunidade em que a sede de
conhecimento abriu as portas ao progresso em variados
dominios da vida humana” (Canaveira, 1996).

Até aqui, o meio de comunicagdo impresso mais utilizado
eram os panfletos (folhas volantes) ou pequenas publicagdes que
transportavam noticias, muitas vezes sensacionalistas, permitindo
que a imprensa se tornasse um verdadeiro negécio. Esta modali-
dade de informacao e de formacao de opinides contribuiu para que
se criassem condicoes para o povo estar informado sobre os acon-
tecimentos publicos, tornando o jornal uma realidade necessaria.

Em 1500 o livro passou a ser o Gnico meio de informacao e
cultura que reunia de forma organizada e sistematizada informacoes
que até esta altura se encontravam dispersas. Ja nesta altura, os
livros tinham o aspeto de hoje, com ndmeros de pagina, formato
conveniente, hierarquia e ilustracdes ou gravuras que acompa-
nhavam o texto. A imprensa foi dando alguns passos evolutivos e, em
1502, o jornal “Neue Zeitung” teve o seu primeiro exemplar em forma
impressa com um caracter esporadico. Era publicado de acordo com
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o ritmo a que recebiam as noticias, que cobriam acontecimentos
politicos, bélicos e eclesiasticos, da corte e da vida quotidiana. Nesta
altura ja se “empregavam misturas de caracteres de diferentes tama-
nhos para criar imagens tipogrdficas diferenciadas” com o objectivo
de criar destaque visual nas paginas.

Em 1556, em Veneza, foi publicado o jornal Notizie scritte, o
primeiro jornal em que os leitores teriam que pagar uma “gazetta”,
uma moeda de baixo valor monetdrio. Os jornais comecaram a surgir
como publica¢des nacionais de carater periddico e mais frequente.
Em 1609 foi publicado o Avisa Relation oder Zeitung na Alemanha, em
1616 o Nieuwe Tijdingen na Bélgica, em 1631 o Gazette na Franca,em
1665 o London Gazette, na Inglaterra. Estes jornais relatavam acon-
tecimentos bélicos e sociais da Europa e ocasionalmente relatavam
noticias vindas da América ou da Asia.

O primeiro jornal didrio generalista e noticioso surge na
Alemanha em Leipzig, Leipziger Zeitung em 1650. A partir do século
XVII os jornais comecam a focalizar assuntos mais locais, mas com
a censura existente na altura nem sempre era possivel abordar
determinados eventos que levassem o povo a tomar uma atitude
de oposicao. As técnicas de impressao evoluiram muito lentamente,
mas no inicio do século XIX, com a invencao da rotativa por Koning
(1812), permitiu que se produzissem elevados nimeros de cdpias
e, a baixo preco. O triunfo do liberalismo em 1820, inaugurou um
periodo de liberdade de expressao, permitindo a criacao de jornais
no Ocidente.

A invencao do telégrafo, em 1844, levou a uma grande trans-
formacao na imprensa escrita. As informagoes eram transmitidas
num pequeno periodo de tempo, o que fez com que as noticias
fossem cada vez mais atuais. Em meados do século XIX, os jornais
eram o principal meio de transmissao e recepgao de informacoes.
Entre 1890 e 1920, periodo conhecido como os anos dourados da
media, construiram-se grandes impérios editoriais. Nos anos 20,
com a chegada de um novo meio de comunicacao - a radio, os jornais
foram obrigados a reavaliar o seu papel na sociedade. Renovaram
formatos e conteuidos, aumentaram o volume de texto de modo
a oferecer mais informacao e comecaram a abordar novos temas,
tentando tornar os jornais mais atraentes de modo a cativar uma
maior nimero de leitores. Passam apenas 10 anos e os jornais voltam
a sofrer um novo impacto negativo, devido ao surgimento de um
novo e potente meio de comunicagao - a televisao. Mais uma vez
os jornais foram obrigados a reinventarem-se e a utilizar novas
formas de comunicacao para atrair leitores. Deram inicio ao uso da
cor e alteraram os artigos para “curtos, rapidos e objetivos” para se
aproximarem do contetido fornecido pelas televisoes.

“Enquanto havia interessantes ondas de mudangas no design de
jornais em 1950, liderado por Edmund Arnold, e mais tarde, em 1970
pela associagdo — Society of Newspaper Design (SND), os jornais ndo
mudaram praticamente nada. Do lado de fora eles pareciam muito
semelhantes, mas no interior, tornaram-se genéricos, num mundo de
pixéis luminosos, nada esbatidos” (Berry, 2004)

A partir dos anos 80, os novos media emprestam aos meios
impressos aspetos visuais como a cor total e o uso de intiimeros
gréficos, tornando-se um sucesso imediato. Iniciam-se grandes
inovacoes técnicas como a criacdo de programas de edigdo, que
revolucionam imediatamente o mundo da imprensa. Desde o apa-
recimento da internet, dos novos aparelhos electréonicos e da sua
expansao que os jornais se sentem ameacados, havendo uma neces-
sidade de se reinventarem todos os dias.
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Fic.14 Jornal Avisa Relation oder Zeitung, 1609 - foi
um dos primeiros jornais de noticias do mundo.

The London GaZCTtte. 8

-Publifhed by Authoney.

ﬁmcmuuy Jatary 44, © oNDAp Jaotdry 25, 1683, -

his elfes ot

i e tksom
obe il grounded. Genent
o i Dulri,

moftof A, donot
Mhnhvun o
 Go- | s

| g

g

Genoue,

o~

on Baffa , hum tinued witht
R it b showt N The Oz-wirmui Bilntotie
e e i W

o4 On e B4 ot

R
(¥ i i, e
e

P

E e Wl —mﬂ'
S F
il
Y

into Areine

i ;
jherne, 74 lo«l a Felucea come from Pe- | iece in o fhort a tiehe, can.
..i.“um’nm, et s thk ot B by

| Berady otk the

T 4

Fic.15 London Gazette, 1665 - € o jornal oficial
e o mais antigo do Reino Unido, que ainda esta

e

hesthe vl h Ay f 318 o s
. ool amy
Fdy e il

x-p-u\n-upm g ] >
oG il the Empes | wsied ey bog e
‘“""‘“’ the Coumand

em circulagio. E publicado apenas em dias teis,
com excepcao de feriados. Nao cobre eventos
mediaticos e tem uma difusao bastante restrita.

Fic.16 Processo de Impressao Offset - um dos
métodos mais utilizados na inddstria editorial,
embora existam outros métodos de impressao.
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2 Notavel Escritor e Diplomata, geralmente con-
siderado o “primeiro jornalista portugués”.

3Tipografo, escritor e jornalista portugués, foi o
fundador do jornal Didrio de Noticias em 1864, do
qual foi o diretor até a sua morte.

3.2 Origem e Evolucao dos Jornais em Portugal

Em Portugal, desde finais do século XVI que as noticias surgem
em folhas volantes, sendo denominadas por “relacées de novas
gerais” ou “noticias avulsas”, estas folhas eram divulgadas caso exis-
tissem acontecimentos nacionais ou internacionais importantes.

Em Marco de 1626, surge a primeira publicacao sem caracter
periédico denominada Relagdo Universal do que sucedeu em Portugal
e mais Provincias do Ocidente e Oriente, etc.. mais tarde, em 1641,
surge aquele a que se chama o primeiro jornal portugués “Gazeta em
que se relatam as novas todas, que houve nesta corte, e que vieram de
vdrias parte no més de novembro de 1641”. Com inspiracao na publi-
cacgdo La gazette francesa de 1631, manteve-se até 1647, chegando
seu fim devido a censura existente na época.A segunda publicacao
periddica e estavel em Portugal foi O Mercurio Portuguez, em 1663,
redigida por Anténio de Sousa de Macedo?, onde se publicavam os
acontecimentos politicos do més anterior.

Em 1715, surgiu a Gazeta de Lisboa e, em Maio de 1809 surgiu
o Didrio Lisbonense, sendo ao longo de varios anos o tnico jornal
informativo publicado em Portugal. Apesar destas publicagdes, “a
imprensa peridédica portuguesa viveu uma quase permanente e
«profunda apatia», servindo, na pratica e apenas, os interesses dos
poderes publicos e religiosos.”.

Em coeréncia com a Revolucao Liberal em 1820, da-se
a abolicao da censura (4 de Julho de 1821) e, consequentemente,
um grande impulso no jornalismo e na industria tipografica. Apesar
de poucos anos depois a censura ter sido restabelecida e de existir
um declinio evidente no nimero e qualidade de publicacoes, houve
um desenvolvimento significativo na imprensa. Assim foi possivel
que a 18 de Abril de 1835 se publicasse o jornal mais antigo do pais
e o segundo mais antigo da Europa, o diario A¢oriano Oriental, em
Ponta Delgada, na Ilha de Sao Miguel, nos Agores.

E a partir de meados dos século XIX que se dd inicio & fundacao
de grandes jornais cldssicos portugueses. E o caso do Didrio de
Noticias, fundado a 29 de Dezembro de 1864 por Eduardo Coelho?.
Nesta altura surge também em 1853 o Jornal do Comércio, em
1854 o Comeércio do Porto, em 1869 O Primeiro de Janeiro, em 1870
o Didrio dos Agores,em 1876 o Didrio de Noticias da Madeira, em 1881
O Século, e em 1888 o Jornal de Noticias. Neste periodo, sob o reinado
de D.Carlos, e apesar de este ter colocado em vigor uma série de
medidas repressivas contra a imprensa, a criacao de novos jornais
ascendeu a noventa a média anual.

Apesar de todos os jornais ja existentes nesta altura, a tipo-
grafia em Portugal encontrava-se bastante atrasada em relacao
a outros paises Europeus. Por causa disso, a Liga Promotora dos
Melhoramentos da Imprensa fez uma investigacao sobre as “causas
do atrasamento da arte tipografica em Portugal”, implementando
de seguida uma série de “melhoramentos de pessoal e de mate-
rial das imprensas”, resultando num avango da induastria grafica
em Portugal. Foram fundadas varias tipografias e investiu-se em
méquinas de impressao movidas a vapor e a gas.No mesmo més da
Implantacao da Republica em Portugal, mais precisamente a 28 de
Outubro de 1910, é publicada a Primeira Lei da Imprensa, onde era
expressamente proibida a censura, sob qualquer forma ou pretexto,
lei que nao foi totalmente cumprida com a entrada de Portugal na
12 Guerra Mundial em 1916.

Com o Golpe Militar em 1926, seguiram-se anos de total

RE-DESIGN DO JORNAL LOCAL NOTICIAS DA CARANGUEJEIRA

censura na imprensa. Apenas com o fim do Regime Ditatorial do
Estado Novo em 1974 e numa data posterior ao golpe do estado,
a censura foi abolida. Nos anos 30, realizaram-se relatérios “sobre
o estado da imprensa de provincia e plano de agdo para uma propa-
ganda metddica dos principios politicos e sociais e realizagdo do Estado
Novo” elaborados pelo Secretariado da Propaganda Nacional (SPN).
Estes relatdrios tinham como objectivo “analisar as tendéncias
politicas e sociais, o aspecto grdfico e o «valor intelectual» dos colabora-
dores”, conseguindo rapidamente agrupar os jornais por escaloes de
proximidade em relagao as doutrinas preconizadas pelo regime: si-
tuacionistas, simpatizantes, neutros, anti-situacionistas e ainda “de
classe”. Ou seja, estes jornais eram classificados consoante aquilo
que publicavam em relacao ao Estado Novo e estavam distribuidos
um pouco por todo o pais. Também os jornais de inspiragao crista
eram analisados e, caso existisse algo que ndo estivesse em con-
cordancia com o regime salazarista, sofriam de censura. Contudo,
muitos eram os jornais que eram publicados mas que “ndo davam
sinal de si”, estimando-se que existiriam mais de 500 para os poucos
que se conheciam.

No final dos anos 60 e nos primeiros anos de 70, ha uma
verdadeira transformacdo na estrutura da imprensa. Houve uma
modernizacao dos processos produtivos com a introducao da técnica
de impressao offset, possibilitando uma diversificada construcao
gréfica, com a introducao de mais fotografias e ilustragoes com mais
qualidade. Comeca entdo a haver uma maior gestao dos recursos
humanos, fazendo com que os jornalistas comecem a ter um novo
entendimento e a valorizar mais a sua profissao. Tudo isto se deveu
a Marcelo Caetano, que abriu de leve &nimo as portas a um periodo
“qualitativamente novo” na histéria da imprensa e na histéria do
jornalismo portugueés.

A par das evolucoes empresariais e, consequentemente, da
publicidade que era feita através de jornais, esta torna-se absolu-
tamente indispensavel. Nao s6 a publicidade foi importante, mas
também a televisdo, a radio e o surgimento das newsmagazines,
“Sofisticadas no grafismo e “liberais na escolha e no tratamento
dos contetidos” aquelas revistas, em especial a, Flama, Vida Mundial
e Século Ilustrado, irao estar “na linha da frente da renovagao do
jornalismo portugués nos anos imediatamente anteriores a 1974”
(Correia e Baptista, 2007, apud Manuel, 2013). E nesta altura que se
inicia a valorizacao da reportagem, do fotégrafo, criando-se depar-
tamentos graficos que, integrados por profissionais do sector e por
designers, planeiam, juntamente com os responsaveis da redacao
e do gabinete fotogréfico, as diferentes paginas de uma revista.

Entre 1974 e 1986, as publicacoes jornalisticas em Portugal
estiveram indiretamente ligadas a politica. Com a adesao de Portugal
a CEE em 1986, 0 panorama da imprensa alterou-se, devido ao inves-
timento privado no sector dos media. Aplicaram-se novas politicas
empreendedoras, que modernizaram e tornaram os jornais mais
competitivos. A evolucao do jornalismo escrito, nesta altura, ca-
racteriza-se, além disso, pelo sucesso de antigos e novos titulos de
orientacao popular.

A par desta vertente mais popular, foi-se desenvolvendo uma
imprensa orientada para responder a novas exigéncias de setores da
opinido publica, no dominio da informacao politica e cultural. E por
esta altura que surgem alguns dos semandarios com mais referéncia
em Portugal e que ainda hoje estao activos, como é o caso do Expresso
e Correio da Manha.
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1809 - Didrio Lisbonens
Primeiro jornal didrio.

S

1835 - Didrio Agoriano
Oriental - fundado por
Manuel Antdnio de
Vasconcelos, em Ponta
Delgada. E o jornal mais
antigo de Portugal e
considerado um dos dez
mais antigos do mundo.

“Jomnax 9o coMmEaco,

roLuA
TONMBROIAL & POLITITA.

1853 - Jornal do Comércio.

1854 - O Comeércio do Porto.

1864 - Didrio de Noticias.

1870 - Didrio dos Agores.

1881 - O'século. Fundado
por Sebastido de
Magalhaes Lima. Ojornal
tinha como suplemento
arevista semanal
Ilustragdo Portugueza.

V4O ASSALTAR GOMa
o8 wexcurdsios o scununnr

1888 - Jornal de Noticias.

1942 - Didrio Popular.

1968 - A Capital.

1973 - Expresso.Fundado
por Francisco Pinto
Balsemao.

1979 - Correio da Manha.
Jornal de cariz popular,
concebido pelo

jornalista Vitor Direito,
constitui uma novidade

naimprensa portuguesa.

1988 - O Independente.
Jornal semanario
portugués fundado pela
SOCI-Sociedade Independente
de Comunicagdo.

XOTISMO FASCINANTE

2015 - Jornal Destinos.

E o primeirojornal
sobre viagens publicado
em Portugal.

O publico-alvo é todas
as pessoas que viajam.
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Fic.18 Cardeal Saraiva, 1910 -jornal regional mais
antigo de Ponte de Lima.

4“A proximidade tem a ver com as realidades sociais
que nos rodeiam, os servigos de que dispomos na nossa
vila ou aldeia. E essa realidade s6 pode ser apreendida
pela imprensa local” (Camponez, 2002)

3.2.1Jornais Regionais e Locais

A imprensa regional desempenha um papel altamente
relevante, néo sé no ambito territorial a que naturalmente
mais diz respeito, mas também na informagdo e contributo
para a manutengdo de lagos de auténtica familiaridade
entre as gentes locais e as comunidades de emigrantes
dispersas pelas partes mais longinquas do Mundo”
(Estatuto da Imprensa Regional, Decreto-Lei n°® 106/88,
de 31 de Margo).

Para Carlos Camponez, a imprensa local constroi-se no
”compromisso com a regido e com as pessoas que a habitam”, distin-
guindo-se dos media nacionais pela sua “forte territorializagao, a
territorializagdo dos seus publicos, a proximidade face aos agentes
e as instituicoes sociais que dominam esse espaco e o conhecimento
dos seus leitores e das temdticas correntes na opiniao publica local”
(Camponez apud Manuel, 2013).

Considera-se que a imprensa regional e local é um veiculo de
informacao essencial, ndo s6 pelas informagdes locais, culturais e
sociais que transporta, como também pela informagao geneal6gica
que normalmente é publicada. Os jornais locais prestam um servico
publico que nenhum outro jornal pode prestar. Sao guardioes de
tradicoes e identidades e noticiam assuntos regionais ou locais de
forma tao completa e profunda, que nenhum outro jornal de cariz
nacional ou internacional pode fazer. Aquilo a que se pode chamar
de um jornalismo de proximidade*. “Independentemente de haver
quem classifique o seu modelo de «predominantemente amador e
protecionista»; do reconhecimento da existéncia de importantes
limitagoes, tanto em termos de cobertura noticiosa como de dis-
tribuicao; de uma composicao empresarial fragil e, com frequéncia
enfeudada a interesses (locais e nacionais); e de, ndo poucas vezes, a
grandiloquéncia do discurso contrastar com a pobreza da realidade,
o facto é que a imprensa regional e local continua a ser, no dizer
de muitos, um dos raros espagos do exercicio regular da leitura por
parte de uma fatia importante dos publicos, especialmente os que
habitam o interior do Pais.”.

Em Portugal, estes jornais sao lidos por mais de metade da
populagao portuguesa, na sua maioria com mais de 15 anos de
idade, e beneficiam de uma forte valoracao opinativa por parte
dos publicos. O capital social das empresas proprietarias é direta
ou indiretamente detido pela Igreja Catoélica ou por instituicdes e
organismos que dependem ou estao ligados a ela.

Fazendo uma comparagao e tendo como base os dados do
estudo (Fic.19) feito pela AEF], junto de 15 paises europeus, Portugal
nao é dos paises com mais jornais regionais e locais, e nem ¢é feita
uma distincao entre o jornal regional e local. Apenas se pode con-
cluir que ha uma média de 75 exemplares por cada 1000 habitantes.
Em relacdo a outros paises verifica-se que hd um maior nimero de
publicagdes de jornais locais do que regionais na maioria dos paises.
Desde a realizacao do estudo até aos dias de hoje, a situagao nao
se alterou muito.

“As origens da imprensa regional estdo intimamente ligadas
a necessidade de difusao das ideias do liberalismo e do republica-
nismo, beneficiando do avanco das técnicas da impressao tipografica
e da sua vulgarizacdo. A partir dos finais do século XIX, surgiram
um pouco por todo o pais jornais regionais que eram sustentados
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Fic.19 Estudo realizado pela AEF] - a estimativa em rela¢do a Portugal é feita bastante
por baixo, ja que teve por base os dados dos jornais que benefeciaram de porte-pago.
Caso contrario o nimero de titulos seria largamente superior. Também nao é feita a

distingdo entre jornais regionais e locais porque legalmente, nio existe (Manuel, 2013).

mento nas respetivas localidades” (Gomes, 2012).

“Comecaram a proliferar, um pouco por todo o lado,
intimeros jornais locais e regionais, muitos deles ligados
a Igreja Catdlica ou a organismos e instituicoes dela depen-
dentes, a tipografias, a pequenas empresas de comunicagio
e até mesmo a autarquias”(Manuel, 2013)

Como referido anteriormente ao estabelecer-se o Estado Novo,
seguiram-se anos de total censura e a imprensa regional teve que
se adaptar as circunstancias, que a impediram de se desenvolver
tecnologicamente e de inovar a sua linha editorial. Os processos
tipograficos antiquados limitavam a publicacao de apenas extensas
colunas de aniversariantes e outras cronicas de natureza social, de
modo a que conseguissem obter ajuda monetaria dos seus assi-
nantes. No inicio dos anos setenta, os jornais regionais eram mais
ideoldgicos que informativos e as noticias eram geralmente de
ambito local. A década de oitenta marca um ponto de viragem para
a Imprensa Regional. Inicia-se um processo de modernizacao dos
recursos técnicos, principalmente a utilizacao do offset e a adocao
de novos sistemas de fotocomposicao.

Visto que a imprensa regional e, mais especificamente
a local, nao foi registada em Portugal sendo ainda poucos os dis-
tritos/dioceses que o fazem, nao é possivel definir uma evolucao
concreta, nem nimeros especificos em relacao a estas publicacaes.
No entanto, verifica-se que esta tem crescido a par da imprensa
nacional, com algumas limita¢oes e problemas.

“Na imprensa regional e local, onde tardaram a chegar
muitas das inovagoes tecnoldgicas, as mais rudimentares
técnicas de grafismo, os conceitos de marketing, de publici-
dade, de comercializagdo e até mesmo a existéncia de uma
redacdo profissionalizada, proliferavam as publicagoes sem
qualquer razao de ser.” (Manuel, 2013).
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5“Newspaper readers are the most conservative audi-
ence on earth” (Berry, 2004).

6 Bareme da Imprensa regional, é um estudo re-

gular da MARKTEST, onde se analisam as audién-

cias de imprensa em Portugal Continental.

CAPITULO IV-ESTADO DA ARTE

4.1 A Pratica de Leitura de Jornais

-JORNAIS REGIONAIS E LOCAIS

“Os leitores de jornais sdo o ptiblico mais conservador do
planeta terra™

A internet, o aumento do uso de tablets e smartphones que
disponibilizam informacao em tempo real e a todos os minutos,
levaram a uma mudanca nos hébitos de leitura. Estas mudancas
implicaram de tal modo os jornais impressos, colocando em causa
a sua possivel faléncia.

Todos os projetos de design sao baseados na arquitectura do
meio em questao, na sua relacdo com os utilizadores, nos espacos
que cria e no que 14 existe. O espaco é a primeira e mais impor-
tante drea de acao para qualquer pessoa que trabalhe em projetos
de design, porque é do contexto concreto da sociedade que surge
uma mensagem e é para essa sociedade que nos devemos dirigir.

H4 muitos jornais que ainda sdo impressos, e que nao faziam
sentido nenhum se ndo o fossem. E o caso de jornais regionais
e locais que tém uma periocidicidade de frequéncia baixa, e que
estdo bem presentes no quotidiano dos portugueses, principalmente
nas regides mais interiores do pais. “Os estudos indicam que o indice
de leitura da imprensa regional e local tém sido subavaliados” (ERC,
2010). Estima-se que 50% da populacao portuguesa tenha acesso
jornais regionais e locais, havendo uma preferéncia maior por noti-
cias regionais, do que por noticias nacionais. Segundo o dltimo
estudo feito em 2009, pela Bareme da Imprensa Regional®, os lei-
tores tém preferéncia por semandrios (28%) e, logo de seguida, por
mensarios (11,4%). Os mensarios, por norma, sao os titulos locais,
de freguesias, pequenas localidades, pequenos municipios ou mais
préximos da comunidade, podendo estar ligados a Igreja ou nao.
Ajudam a preservar a histdoria de um povo e promovem a literacia,
mas sao muitas vezes esquecidos pelos organismos publicos. Os
distritos que apresentam um maior indice de leitura sao: Castelo
Branco, Coimbra e Leiria. Em Lisboa e no Porto também ha um
elevado numero de leitores, seguindo-se Braga, Aveiro e Settibal.
Tanto os homens como as mulheres leem este tipo de jornais, veri-
ficando-se que a faixa etdaria concentra-se essencialmente entre os
25 anos e 44 anos. Apesar disso, existem também muitas pessoas
com mais de 64 anos a lerem este tipo de jornais, tendo em atencao
que este é o mais elevado grupo de populacao. As audiéncias destes
titulos centram-se também nas classes “média-baixa” e “média-
média”, seguindo-se os “trabalhadores qualificados/especializados”.

Hd imensas oportunidades para fazer crescer os jornais,

a tinica coisa que precisamos é de fazer um uso inteligente
das mudangas de hdbitos dos leitores (Franchi, 2013).

4.2 Panorama Atual do Design de Jornais

13 7 . . . . .
Esta é aaltura mais interessante e ambiciosa para um designer
trabalhar no mercado dos jornais” refere Francesco Franchi no seu
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mais recente livro Designing News. O autor refere que hd muita coisa
a ser feita no setor dos jornais um pouco por todo o mundo.Os edi-
tores tém que repensar as suas estratégias, continuar a fazer projetos
de re-design, analisar aquilo que estao a fazer e como o estao a fazer,
e arranjar novas solucoes e estratégias.

Nas ultimas décadas do século XX, houve uma evolugao par-
ticularmente importante na drea da tecnologia dos instrumentos
de informacao e comunicacao, que provocou uma verdadeira re-
volucdo: a internet. Pela primeira vez na histéria, foi possivel
a formacao de uma variedade de canais “horizontais” que podem
ser ativados em tempo real. O imediatismo desses meios de divul-
gacao obrigou os jornais a prestarem um servico diferenciado para
os seus leitores e obrigou os designers a responderem de acordo
com o que era pretendido.

What we need to do is requalify paper, as a very convenient
form of display which needs no batteries, but is also very
expensive and therefore must contain valuable, exclusive
information. And we specifically need to view the digital
technologies as a great opportunity for new business (De
Biase, 2011 apud Franchi, 2013).

“Muitos jornais estao agora menos preocupados com a simples
reportagem e mais em fornecer histérico, perspetiva e interpretacao.
Em vez de apenas dizer aos leitores o que aconteceu, esses jornais
tém agora que ajuda-los a compreender o significado dos aconte-
cimentos e incentiva-los a pensar. O design tem de responder a isso
de varias maneiras. A medida que as matérias ficam mais longas e
complexas, a racionalidade e a legibilidade dos layouts de pagina e
da tipografia tornam-se cada vez mais importantes. E o jornalismo
visual — o uso inteligente da fotografia, infografia e layout — também
se tornou uma ferramenta essencial para os editores.” refere Mark
Porter, um dos mais reconhecidos designers na drea do design edi-
torial pelo re-design ao jornal The Guardian e também ao jornal
portugués Publico.

Apesar da introducao do iPad, em 2010, os jornais impressos
nao devem ser considerados como um meio em extin¢do. Os
designers devem estar conscientes das mudancas econémicas, cul-
turais e tecnoldgicas e estar sempre prontos para se adaptar a novas
tecnologias, para que consigam sobreviver.

O designer editorial Jacek Utko, numa conferéncia que deu em
2009, sugeria que poderd estd na altura de repensar os jornais “de
uma ponta a outra”. Tendo em conta o seu trabalho de re-design
em vdrios jornais de paises da Europa do Leste, e o seu conse-
quente aumento de circulacao de 100%, é possivel afirmar que o
design pode ser a resposta para a aproximacao entre as pessoas e
os jornais.Jacek Utko refere uma série de possibilidades que podem
responder a questdo: alguma coisa pode salvar os jornais? No seu
ponto de vista a resposta poderd ser simples: dirigir os jornais a
um nicho especifico, ou pequenos grupos, haver uma distribuicao
gratuita de jornais, diminuir o formato para um A4 e ser orientado
para artigos de opinido: menos noticias, mais perspetivas. Sao estes
alguns dos exemplos que este designer enuncia e que, poderao salvar
o jornal impresso.

Podemos estar a caminhar para a extin¢ao do jornal em
papel, mas ainda ha muitos jornais que podem prosperar se desen-
hados com qualidade. Em alguns paises do Ocidente, determinados
jornais j& deixaram de ser impressos e, passaram a publicar as

‘Iam the president of Iraq. i

[ do not recognise this court’ |ibduced

Fic.20 Re-design do The Guardian por Mark Porter.

Cinema Bt i

419% Abs56% i

dimecto ilegal de

Fic.21 Em cooperagao com Simon Esterson
(também designer), Mark Porter redesenhou
ojornal Pitblico, um dos mais lidos em Portugal.
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Fic.22 Paginas interiores do jornal Puls Biznesu depois do re-design fei-
to porJace Utko. Um premiado designer polonés que redesenhou vari-
osjornais na Europa, provando a sua necessidade com o consequente
aumento de circulagdo em 100% num dos jornais que redesenhou.
Neste jornal os tipos de letra utilizados sdo a Morgan e Flama, desen-
hados por Mario Feliciano, tipdgrafo Portugués.

noticias apenas em formato online. A revolucao tec-
noldgica abriu as portas para um novo mundo, no
entanto, é importante salientar que, apesar de todas
as evolucoes, existem fatores que condicionam a pub-
licacao de noticias em formato digital. Primeiro, porque
existem localidades pequenas ou descentralizadas com
deficiéncias de cobertura de internet. Sem internet, sera
impossivel aceder a contetido digital. Segundo, a pop-
ulacao é cada vez mais idosa e, entre esta faixa etdria,
poucos sao aqueles que utilizam plataformas online.
Contudo hé certos factores que é preciso ter em conta
aquando da impressao de jornais. O primeiro, e mais
importante, é a publicidade que transportam. Nas local-
idades mais pequenas, as empresas consideram que os
anuncios que colocam sao muito mais vistos se publi-
cados em jornais impressos do que em jornais online.
Nas plataformas online sao apenas banners que para
muitas pessoas podem passar despercebidos, princi-
palmente se este nao for chamativo.

E certo que j4 se caminha para um mundo em
que todos sabem utilizar as novas tecnologias, mas
por enquanto, € preciso respeitar aqueles que nao tém
acesso a elas.
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4.3 Jornais Regionais e Locais— O Estado do Setor

“Quando as noticias longinquas nos chegam a hora dos
noticidrios da noite, apercebemo-nos que nada sabemos do
que se passou ao fundo da nossa rua”. (Camponez, 2002)

Apesar da imprensa regional e local em Portugal, ter uma
longa histdria e um registo bastante dindmico, continua, no entanto
a sofrer de algumas deficiéncias antigas, que se vao arrastando ao
longo dos anos. Por ser um setor que esta em constante mudanca,
nao é possivel tragar um perfil certo em relacdo ao nimero de pu-
blicacdes. No entanto, num estudo feito em 2010 pela ERC (Entidade
Reguladora para a Comunicac¢ao Social), identificou-se um total de
728 publicagoes periddicas de ambito local e regional em Portugal
continental e Regides Auténomas. Os distritos com mais publi-
cagdes regionais e locais sao o do Porto, com 85 titulos; Aveiro com
67 titulos; Braga e Leiria com 56 titulos. No Anuario Catélico, fazem
uma distincao entre Jornal, Boletim e Revista. Neste momento, na
diocese de Leiria-Fatima encontram-se registados 35 boletins, 9
jornais e 8 revistas de inspiracao crista.

Atualmente, estes jornais tém uma tiragem média de 5000/6000
exemplares, dependendo da regido em que estdo inseridos e, com
aproximadamente 24 paginas por edicdo. A maioria dos jornais
sao mensarios e sao vendidos através de assinatura (cerca de 80%)
sendo que cerca de 90% sao dirigidos por Padres. A maioria dos ele-
mentos constituintes sdo homens e com carteira profissional. Por
norma, nao tém departamento comercial e ndo valorizam as van-
tagens do marketing.

Mais de dois tercos destes jornais tém edicdo online, no
entanto, ainda ha muitos jornais que se limitam a sua reproducao
em papel. Por norma ignoram a linguagem grafica dos jornais: nao
se preocupam com regras de paginacao, nem com a qualidade de
imagens e fotografias apresentadas. Para além disso, ndao ha uma
construgao gréfica que valorize a pagina e os cabegalhos sao esque-
cidos. A facilidade de leitura é baixa, uma vez que nao ha distincao
entre as hierarquias dos titulos e as relacoes entre imagem/texto e
foto/titulo. Neste sentido, verifica-se que também a qualidade da
informacao é relativamente baixa, ja que muitas vezes sao publi-
cadas noticias desatualizadas, textos de opiniao que acabam por ser
indiferentes para quem os 1é, sem interesse e cansativos.

A falta de interesse, o escasso investimento publicitario, o
reduzido indice de leitura nas zonas do interior, a diminui¢ao do
numero de assinantes, as dificuldades na distribuicao e consequen-
temente, o seu impacto diminuto na vida politica, econémica,
social e cultural produz impactos negativos em relacdo a continu-
acao destes jornais. Apesar de todas estas dificuldades, a imprensa
regional e local tem muito potencial, porque apesar de tudo, este
jornais sao lidos pela maioria dos portugueses, as vezes até com
mais leitura que a prépria imprensa nacional.

No entanto, 14 fora, os jornais locais estao no auge, consideran-
do-se até que estao muito melhor, comparando com alguns jornais
nacionais. Esta situacao deve-se ao facto de os jornais locais nao
terem sido invadidos pela competicao da internet e de fornecerem
informacdo muito mais credivel e completa, refere Al Cross do
Institute for Rural Journalism and Community Issues da Universidade
de Kentucky.

“E um pouco mais do que irénico que os jornais de pequenas
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cidades tenham prosperado, praticando o que os grandes media
praticam” escreveu Judy Muller, jornalista e professora na USC.

As pessoas nao esperam que oS jornais tragam apenas os nas-
cimentos e mortes:

“O que se faz num jornal como este, dito comunitdrio, é 0
mesmo que todo o jornalismo deve fazer: envolver ao madxi-
mo os leitores — sendo os leitores nada mais nada menos do
que os cidaddos. E suposto, sempre, ouvi-los atentamente,
e darvoz atodas as partes envolvidas nesta coisa chamada
sociedade onde se cruzam os direitos e deveres de todos e
onde cada um tem a sua quota parte, tanto na origem dos
problemas como nas suas respectivas resolucoes”

refere a jornalista Marisa Moura do jornal Rosa Maria numa entre-
vista realizada pela Meios e Publicidade.

4.4 0]Jornal na Era Digital

0 advento da internet criou novas dificuldades para o “velho”
negocio dos jornais. Existem uma série de novas plataformas, onde
se pode aceder a conteddos informativos instantaneamente, sem
que seja necessario gastar dinheiro ou transportar o jornal para
varios locais.

As primeiras bancas de jornais digitais surgiram antes do
advento do tablet com o Zinio, que estava disponivel através de um
simples clique num computador com ligagao a internet. A partir de
2010, o iPad, os smartphones e a popularidade do Kindle , mudaram
os habitos de leitura de muitas pessoas. Iniciou-se uma nova fase,
na qual a Apple e a Amazon comegaram a langar aplicacoes para a
venda online de jornais e revistas.

Com o aumento da popularidade do tablet e das suas apli-
cagoes, bem como a proliferacao de bancas de jornais digitais, o
nuimero de pessoas que 1é publica¢des em formato online, continua
a crescer diariamente.

O sucesso destas novas plataformas, inspirou muitos editores
aadotar esta nova forma de distribuicao de informagao. Comecaram
a desenhar novas aplicagoes, capazes de se adaptarem a pequenos e
grandes ecras. Aplicagoes simples de encontrar, visto estarem todas
em apenas uma aplicacdo — a chamada App Store. Estas aplicagoes
estao cada vez mais desenvolvidas, possibilitando a visualizagao de
informacao através de imagens, videos ou fazendo ligacdes a outros
sites de informacao.

Também as redes sociais, como o Facebook e o Twitter per-
mitem uma visualizacdo rdpida do que se passa no mundo e além
disso ainda permite uma interatividade muito maior entre utiliza-
dores, uma vez que se torna possivel a troca rapida de opinioes.
Um dos pontos mais positivos nesta revolucao é a possibilidade de
poder aceder a todos estes conteddos sem qualquer tipo de custos.

Aqui, a questao fundamental é: quem 1é as noticias em dispos-
itivos méveis, 1é a noticia toda ou apenas o titulo?

Estamos numa era em que o digital se apoderou de tudo,
questiona-se a sobrevivéncia do jornal impresso, da credibilidade
e qualidade do contetido das noticias, e se sera possivel continuar
a ceder informacao gratuita sem haver um pagamento a quem a
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escreve. Uma das possibilidades serd o pagamento de uma assinatura
digital. Mas estardo os leitores dispostos a pagar ou deixarao de ler
as noticias e havera um declinio de leitores?

Ninguém pode negar que a inddstria dos media estd a passar
por uma grande crise, particularmente a media impressa. Muitos
jornais ja estdao a raciocinar com base no principio “primeiro
o digital”: trabalhar primeiro a edi¢do online e s6 depois a edicao
impressa. Outros jornais desistiram por completo da edicao impressa
e passaram a ter apenas edicao online, ou entao, reduziram o
tamanho do jornal ou a frequéncia de publicagao para cortar custos.
Alguns jornais e revista foram lancados apenas em formato online
- os chamados Nativos Digitais.

Um estudo de 2012 feito pela Annenberg School da University
of Southern California refere que a maioria dos jornais diarios dos
Estados Unidos, como os conhecemos hoje, ou seja, com edicoes
impressas, deixardao de existir daqui a cerca de cinco anos. No
entanto, o estudo também refere que os jornais impressos que
podem sobreviver sdo 0s que estdo em extremos Opostos — 0s
maiores e os mais pequenos.

Ainternet e a crise financeira deram um golpe nos jornais, mas
o negdcio dos media impressos adaptou-se facilmente a situacao.
De acordo com Christian Rocca?, 2013, o caminho para o renasci-
mento dos jornais estd na criacdo de pequenas audiéncias, com
caracteristicas distintas, fora da competicao e focada na qualidade.
A sobrevivéncia dos jornais nao estd garantida, ha muitos obstaculos
para ultrapassar, mas se 0s jornais reconsiderarem o seu papel, se
continuarem a focar-se na inovagao e a manter o dinamismo que
tém revelado neste fase, quando chegar um melhor momento, eles
serdo capazes de voltar ao seu antigo esplendor.

Verifica-se entdo que hd uma grande possibilidade dos jornais
nunca mais serem vistos como tém sido até agora, porém isso podera
levar os editores a experimentar com mais ousadia o mundo das
publicacoes digitais.

4.5 Rosa Maria

O jornal Rosa Maria pertence ao bairro da Mouraria, em Lisboa,
e é editado desde 2010 pela Associagdo Renovar a Mouraria. Tem uma
periodicidade bianual e pretende envolver a comunidade do bairro
a que pertence, o qual tem sido alvo de diversos projetos com vista
a sua renovacao social e econémica. Foi criado para preservar e
divulgar o imenso patriménio humano, histérico e cultural do terri-
tério. O objetivo principal deste jornal é de elevar a autoestima dos
moradores. Para que isso aconteca, adotou-se uma regra: na capa
nunca estd um tema, mas sim uma pessoa do bairro cuja historia é
contada na contracapa. Atualmente, o jornal tem uma distribuicao
gratuita de dez mil exemplares, sendo esta feita porta-a-porta na
Mouraria, em mao, e em estabelecimentos na zona mais alargada de
Santa Maria Maior. A sua subsisténcia é garantida pela publicidade
angariada e pelos donativos cedidos.

A nivel grafico, este jornal possui um layout variavel de pagina
para pagina, apresentando uma mancha grafica assimétrica: o con-
tetido informativo é distribuido em duas ou mais colunas de texto.
Os tipos de letra usados sdo a Atlantica, Lisboa e Tramuntana
(Vanarchiv). E composto por 32 paginas, e o formato aproxima-se

7 Christian Rocca é um jornalista, escritor, politico
e bloggeritaliano.

Fic.23 Capa do jornal Rosa Maria.
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do tabloide, com as medidas 289mm x 370mm. Possui
margens equilibradas e uma quantidade generosa de
espacos vazios que ajudam a arejar a pagina.

As ilustracoes sao parte integrante deste jornal
proporcio- nando uma leitura agradavel ao folhear
as paginas. Em quase todo o jornal utiliza-se muito
o sublinhado por cima do texto. A grande variedade
cromdtica, além de mostrar a identidade do jornal
(bairro popular), torna-o apelativo. A quantidade de
publicidade neste jornal é diminuta ou quase nula.
Toda a imagem grafica do jornal Rosa Maria manifesta
a sua identidade enquanto jornal de um bairro popular.
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Fic.20 Paginas interiores do jornal Rosa Maria.
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4.5)ornal de Arroios

OJornal de Arroios pertence a freguesia de Arroios
em Lisboa que se diferencia por ser um bairro multi-

cultural que alberga pessoas de 78 paises diferentes.
Este jornal tem uma periodicidade trimestral e ,/‘E

uma distribuicao gratuita de 30000 exemplares.

ENTREVISTA
NeOS 15 DISTRIBUICAO TRIMESTRAL GRATUITA i
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O Jornal de Um Lugar Desejado

O jornal surge como uma ponte de ligacao entre
todas estas culturas, para prestar informacgoes sobre
a freguesia, sobre as atividades que 14 desenvolvem e,
sobretudo, para ligar a comunidade que 14 habita.

Recentemente, o jornal passou a ter a possibili-
dade de visualizacao de videos em Portugués, Inglés,
Francés e Mandarim a partir de um c6digo QR-Code
presente na publicacao impressa. O objetivo desta ini-
ciativa é fornecer informacao da freguesia a pessoas de
outras nacionalidades, assim como a invisuais.

A nivel gréfico, toda a publicagao reflete a grande
dimensao cultural da freguesia, sendo isso mais visivel
na identidade gréfica do jornal, que é a mesma que a

identidade grafica da freguesia. O seu formato com-

preende as medidas 297mm x 420mm, aproximando-se

ao formato tabloide. O layout apoia-se numa grelha

simples de trés colunas. Possui margens equilibradas
e uma quantidade generosa, de espagos vazios, assim Mais oferta

Mais 97 novas Rua Passos Manuel | Junta melhora

na Biblioteca p.o2 | drvores p.o3 ganha cor p.oa mobilidade p.08

como de uma goteira generosa proporcionando uma
experiéncia de leitura agradavel.

T

Fic.21 Capa do Jornal de Arroios.
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Fic.22 Paginas interiores do jornal de Arroios.
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Fic.23 Capa jornal Noticias de Colmeias.

Os tipos de letra utilizados sao a Whithey para
texto; Garage para titulos e capitulares; e Gotham para
legendas e pagina de infografia.

De edicao para edigdo, as cores utilizadas sao
alteradas, sendo que em cada edicdo apenas se uti-
lizam trés cores. Usam-se barras laterais com grande
frequéncia para salientar noticias breves e os cantos
arredondados das fotografias dao um aspecto mais
familiar a publicacao. Comparando com a versao ante-
rior hd uma menor quantidade de ilustragao, sendo
esta apenas utilizada para expressar a opinido das
pessoas, possuindo uma ilustracdo de uma pessoa que
da a opiniao relativamente ao seu local de residéncia.
Relativamente ao félio destaca-se devido a utilizacao
deste para evidenciar factos sobre a freguesia.

4.5 Noticias de Colmeias

O jornal Noticias de Colmeias é um projeto jor-
nalistico independente que pertence ao distrito de
Leiria e teve a sua primeira edicao em 1999. Desde a
primeira edicao que promove a freguesia de Colmeias,
assim como o jornalismo de proximidade e apresenta
diversos temas. Afirma-se como um jornal local e
mantém uma periodicidade mensal com uma tiragem
de cerca de 1550 exemplares numa freguesia com cerca
de 4000 habitantes.

O formato deste jornal é de 250mm x 350mm,
apresentando margens equilibradas e uma grande com-
pactacao de conteddos. A nivel gréfico, este jornal
apresenta uma qualidade grafica inferior aos jornais
analisados anteriormente. Na capa é possivel visualizar
que existe uma planificacdo grafica mal estruturada
e uma ma utilizacao do espago. Os tipos de letra uti-
lizados na capa nao tém uma legibilidade adequada,
com a utilizacao de sombreado e outline.

A composicao gréfica do interior do jornal apre-
senta uma grelharigida e varidvel com a utilizacao de 2,
4 e 5 colunas. A combinacao do tipo de letra, as colunas
e 0 espaco entre as colunas (goteiras), torna o texto de
dificil leitura. Nao hd uma separacao das noticias por
seccoes dificultando a navegacao pelo jornal. Além da
capa e contracapa a cores, apenas mais duas paginas sao
a cores, as restantes sdo a preto e branco. A publicidade
estd concentrada nas paginas centrais.

Entre os jornais analisados é possivel fazer uma
distincao exata do tipo de jornal e da localizagao
geografica dos mesmos. Os dois primeiros jornais
tém uma conotacao popular e bairrista e, como tal
apresentam uma linguagem grafica muito mais des-
contraida, com a utilizacdo de cor, ilustracdo e uma
grelha variavel. O dltimo jornal apresenta uma lin-
guagem muito mais séria e rigida, sem utilizacao de
cor ou de ilustracao.

“Durante a minha vida, pessoalmente,
eu operei mais de 25 rmll

ey m——
Percurso trilhado de inimeros sucessos
e de imensos afectos
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Afirmar

Auséncia de médico leva Colmeenses a
serem atendidos na freguesia dos Milagres

Emilia 3: mOTl?é]ra fez 100 anos

Liberté, egalité,
fraternité

Ainformatica é um
quebra-cabeca para si?

Fic.24 Paginas interiores do jornal Noticias de Colmeias.
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8 Mario Garcia é um dos designers mais famosos
na area do design de publicacdes jornalisticas. E
responsavel pelo re-design de mais de 400 pub-
licaces. E professor da disciplina de jornalismo
visual no Poynter Institute for Media Studies. Pro-
fessor de Mass Comunication na Universidade de
South Florida. E também professor de design gra-
fico na Universidade de Syracuse. Presidente da
empresa GarciaMedia e responsavel pelo estudo
Eye-Trac ® Research, realizado pelo Poynter Insti-
tute for Media Studies. Autor das obras: Contempo-
rary Newspaper Design, Eye on the News, Newspaper
Evolutions e Pure Design.

CAPITULO V- ENQUADRAMENTO PRATICO

Good journalism is the foundation underlying every quality
newspaper, but on its own it is not enough to guarantee
good circulation. (Franchi, 2013, P. 78)

Um jornal, ou uma outra organizacao que produza e distribua
informacao, cria um tipo de interface com o ambiente/sociedade. O
design deste interface é muito importante, porque ird determinar
todo o funcionamento do jornal, a forma como as pessoas o usam,
a sua capacidade de criar debates e de se adaptar as mudancas das
condi¢oes ambientais. Nas publicac¢oes, informagao e comunicacao
sao dois pontos bastante distintos. A informagao é o servico basico
de responder as necessidades do publico de saber o que acontece
pelo mundo, produzido através de um método rigoroso, baseado
no critério da veracidade. Por sua vez, a comunicacao transporta
mensagens, desenhadas consoante o publico a que se quer comu-
nicar a informagao.

O design editorial foca-se essencialmente na funcao de
comunicar uma histéria ou uma ideia de um jornalista, fazendo
a combinacao de imagens e texto, organizando e apresentando a
informacdo e, por dltimo, transformando-a em compreensdo. E
através das estruturas concebidas pelos designers que a informacao
vai ser lida e interpretada.

Editorial design embraces both the publication’s overall
architecture (and the logica structure implicit in it) and the
specificway in which a story is treated, i.e. how it is adapted
to suit the publication’s logic or attempts to break out of its
framework. (Franchi, 2013, P.78)

Mario Garcia® refere que “o design em jornais, como de resto
em todas as dreas, ndo é decoragdo. Do mesmo modo, a escrita ndo é
a unica, nem a principal razdo para que um produto editorial, como
o jornal, apresente qualidade. Um bom projecto editorial é resultado
de um bom trabalho de planificagao, do qual o design deve fazer parte
desde o inicio” (Garcia, 1993).

No mundo das publicacdes, o design é frequentemente consi-
derado como um valor efémero. Muitos jornais, reconhecem que nao
tiram partido de muitos aspetos do design ao apresentar paginas
simples e objetivas, desenvolvidas através de métodos e estratégias
especificas ja definidas. E preciso definir uma identidade prépria
para valorizar o contetido.

5.1 Elementos Graficos e Estruturais

5.1.1-Funcionamento do Jornal

- PRINCIPIOS BASICOS: ESTILO JORNALISTICO E GRAFICO, FINALIDADE, METODO, LEITOR
E MERCADO
-TPC E WED

“Always design with the reader in mind” refere John Miller na
obra Pure Design, como sendo o objectivo principal na construcao
de um jornal. Ainda assim, o design de um jornal depende de
outros conceitos-chave como: o estilo jornalistico e grafico, finali-

RE-DESIGN DO JORNAL LOCAL NOTICIAS DA CARANGUEJEIRA

dade, método, leitor e mercado. Cada um deles com caracteristicas
préprias, mas juntos formam um conjunto. O estilo jornalistico
e grafico é o conjunto de caracteristicas do conteddo e do aspeto
visual que ditam um determinado estilo. Deve responder as neces-
sidades, preferéncias e tendéncias dos leitores a que se destinam,
através de um método de organizacao e planificacao vidvel, de modo
a agradar um determinado mercado. Entao, o objetivo primordial é
o leitor, devendo este ser informado com rigor, qualidade e isencao
(MELO, 2009). Ao método estao associadas leis fundamentais como
a facilidade de eleicdo, de leitura e de compreensao. A facilidade
de eleicao relaciona-se a apresentacao de todas as sec¢oes de um
jornal segundo critérios claros e permanentes, de modo a que seja
facil para o leitor procurar o que pretende no jornal, possibilitando
a familiarizacdo com a estrutura do jornal. A facilidade de leitura
estd relacionado o contetido e o grafismo do mesmo. Neste sentido,
os textos devem ser de facil compreensao e leitura, proporcionando
prazer durante o exercicio de leitura do jornal. “Os leitores de jornais
sdo inicialmente atraidos pelo produto cujo lettering e texto é mais fdcil
de ler e cujas fotos e todo o conjunto grdfico é mais elucidativo do con-
tetido das noticias” (Steven E. Ames apud Melo, 2009, P.43)
Sobre o mercado, Steven E. Ames refere:

“A chave para o sucesso de qualquer negécio é a capacidade
de compreender as necessidades do consumidor, perma-
necendo atento a concorréncia, de forma a desenvolver o
produto e a manté-lo no mercado de vendas. O segredo de
qualquer publicagdo jornalistica ndo se trata apenas de
atrair leitores, mas de os manter fiéis.

Se uma publicagdo jornalistica tem sucesso nas vendas,
se mantém o niimero de leitores, muitas vezes tendo a
capacidade de angariar novos leitores, entdo é porque
essa publicagdo tem um piiblico-alvo e conhece bem as
necessidades desse ptiblico-alvo. A sua aparéncia grdfica
e o seu contetido ndo sdo os ingredientes suficientes para
garantir o sucesso. (...) O territorio de cada jornal é o con-
hecimento que tem do seu leitor e a forma como coloca a
sua disposigao o produto editorial. Se o leitor se identificar
com a publicagao, serd certamente um leitor fiel.”

Mario Garcia defende que “o design dos jornais reside numa
realidade pratica e tem um cardcter mais organico do que tedrico
abstrato” e que generalizando, “o design torna o jornal mais facil
de ler através da tipografia clara e legivel, o conteddo é mais fécil
de encontrar e torna o jornal muito mais apelativo, fornecendo
um ambiente onde o bom contetido estd de acordo com a sua boa
aparéncia, aumentando o nimero de leitores que o vao usufruir”
(Garcia, 2002).

“Um jornal é um veiculo para a transmissdo de noticias e
ideias. O design é parte integrante do processo. Comegamos
com uma folha de jornal em branco e um mosaico de ideias
que queremos comunicar, e é fung¢do do design de noticias
apresentar esse mosaico de forma organizada e com-
preensivel. Para tanto, o designer de jornais usa fontes de
texto, fontes de titulo, fotografias, desenho a trago, espago
em branco e uma sequéncia de pdginas nas combinagoes
mais apropriadas.”

(Harold Evans, apud Design Editorial, 2014).
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No livro Elements of Newspaper Design, Steven E.Ames refere
um conceito editorial de globalidade, Total Page Concept — TpC,
assente nas necessidades do leitor. O conceito abrange todas as
partes e elementos constitutivos de uma pagina de jornal: texto,
fotos, ilustracoes, graficos, legendas, entre outros, e refere que
estes devem interagir da forma mais harmoniosa e favoravel a boa
compreensao e leitura do jornal. Através do conceito Total Page
Concept, os editores e jornalistas organizam a pagina de forma a que
os leitores possam identificar quais as noticias mais importantes.
O conceito aqui presente articula o conceito total de design, assu-
mindo que o design é o suporte do contetido verbal (Ames, Steven,
apud Melo, 2009).

Também Mario Garcia e Roy Peter Clark desenvolveram o con-
ceito wep — Writing, Editing, Design, acronimo para escrita, edicao
e design. O principal objectivo é a representacao do conteddo da
maneira mais efetiva e concreta, permitindo a colaboracao entre
designers, editores, jornalistas e fotografos. Este conceito nasceu
nos anos 80, com a necessidade de uma revitalizacao no design de
jornais: nao havia uma relacao entre titulos e texto, as fotografias
nao engrandeciam as histérias e as ilustracoes nao estavam sin-
cronizadas com as noticias.

A filosofia de wep reparte-se nos trés principios Writing,
Editing, Design, em que escrever (Writing) nao significa s6 a pratica
de escrever a noticia, mas sim de pesquisar, de fazer os relatérios, os
titulos, subtitulos, legendas e todo o texto que aparece num jornal.
A nivel de edicao (Editing) exige-se uma coordenacao de todas
as matérias do jornalismo, incluindo as conexoes das diferentes
partes de uma noticia, a publicidade e os links para servigos online.
Finalmente o design compreende a fotografia, arte e ilustracoes, cor,
tipografia e gréficos. Os elementos chave para todo este processo sao
a planificacao, o trabalho em equipa, a cooperacao entre jornalistas
e o respeito para com o publico (Reason, 2002) .

A utilizacao do conceito wep desenvolve o pensamento do jor-
nalista, para um pensamento mais grafico, que consequentemente
faz uma recolha de informacao mais clara e isenta. Esta uniao entre
as palavras e imagens resulta num jornal mais atraente para o leitor.

Recentemente, em 2013, redefiniu-se o conceito para 1wep
(integrated Writing, Editing, Design). O wep, refere-se a integracao
de noticias em diferentes plataformas, com diferentes particulari-
dades e que precisam de planificagoes especificas. Trata-se de um
conceito utilizado por muitos jornalistas e designers e que vai sendo
reforcado ao longo dos anos.

5.1.2 Linguagem Visual e Estilos de Publica¢ao

“As the news changes, a newspaper’s visual vocabulary remains
constant.” (Esterson, apud Berry, 2004). A comunicacao processa-se
através da linguagem, mas nem toda a linguagem se processa através
de palavras. “Quem quer que se interesse tanto pelo significado
como pela forma deve estar interessado na linguagem visual como
um poderoso meio de comunicacao nao-verbal” (Bonnici, 2000, apud
Mishyna). A linguagem visual é apenas uma do leque das linguagens
nao-verbais que existem. O cheiro, o sabor e o tacto, sdao exemplos
de linguagens nao-verbais que nao necessitam do uso da palavra
para transmitirem mensagens e emocoes.

A cor, o aspecto, a proporcao, a forma da letra e a textura sao
elementos que constituem a linguagem visual — o estojo de trabalho
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de um designer - aquilo que o “coracdo” 1é depois de o cérebro ter
ficado quieto (Bonnici, 2000). Para que haja um entendimento da
linguagem visual é necessario conhecer e estudar os elementos que
a constituem, de forma a originar um progresso na pratica de design.
Consequentemente o produto desenvolvido sera portador de um
estilo especifico. Quando se inicia uma nova publicagao, é necessério
tomar uma série de decisoes a nivel de design grafico e editorial
que definem o estilo desta publicacao. Uma vez que a publicacao
estiver em circulacao, é importante que esta continue a apresentar
o aspecto familiar para os seus leitores, garantindo uma identidade
clara e de modo a que se adeque ao seu publico-alvo (Frost, 2003).

Numa publicagao, para além das palavras e imagens utilizadas,
alinguagem visual na qual estao envolvidas projeta uma mensagem
prépria. Muitas vezes o subconsciente da audiéncia 1é estas men-
sagens, podendo anular as mensagens de texto e imagem, portanto
“a mensagem da linguagem visual pode ser a dominante” (Bonnici,
2000). A linguagem visual nao pode ser apenas uma relacao entre
elementos graficos e a mensagem. E o conjunto de varios elementos
que se articulam entre si de modo a exaltar as suas qualidades ou,
pelo contrario, provocar um conflito (Bonnici, 2000, apud Mishyna).

No livro Designing Newspapers and Magazines, Frost enuncia
alguns dos elementos primordiais que devem ser utilizados na cons-
trugao de uma publicacao jornalistica:

1. Publico - Alvo: A primeira consideracao quando se projeta
uma publicacgao é a audiéncia a que se destina. Todo o estilo da pu-
blicacao varia dependendo de quem a vai ler e porqué e, por isso,
é necessario pensar cuidadosamente sobre as suas necessidades.

2. Usabilidade: E importante saber o que ird acontecer ao
jornal assim que o leitor o comprar: como e onde é que o vai ler e
o que fard quando terminar de ler o jornal. E essencial estudar o
ciclo de vida do jornal para adaptar o design a este, assim como a
influéncia do formato definido.

3. Papel: O tipo de papel pode variar imenso e ha um leque
de escolha quase infinita. A escolha depende da qualidade da
impressao, do or¢amento e da ideia que o jornal quer transmitir.
O tipo de papel deve corresponder com a qualidade, nivel e neces-
sidade da publicacado jornalistica.

4. Paginacao: E preciso ter em consideracdo o nimero de
paginas e o balango entre o contetido editorial e a publicidade.

5. Dados Técnicos: Apds tomadas as decisoes basicas sobre
como a publicacao se deve apresentar, como o tamanho, estilo e
formato, é necessario aprofundar a sua estrutura editorial.

5.1. Margens: A maior parte dos jornais sao obrigados a ter
margens de seguranca a volta da pagina devido ao processo de
impressao. As maquinas de impressao de jornais sdo preparadas para
imprimirem muitas copias o mais rapido possivel, por isso é preciso
dar uma margem de desvio aos contetidos impressos.

5.2. Estrutura da Pagina: A estrutura da pagina deve ini-
ciar-se com a escolha da quantidade de colunas e da sua largura que
irao desencadear duas principais consideracoes: a primeira refere-se
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Fic.25 Re-design do jornal Aftenpoften dese-
nhado por Mario Garcia. Edicao de 28 de Marco
de2014.

a legibilidade e a velocidade de leitura e a segunda diz respeito ao
efeito que o nimero de colunas tem no leitor.

5.3. Tipografia: A tipografia define a imagem do jornal. E
importante fazer uma selecao tipografica tanto para titulos como
para subtitulos de modo a fazer um balanco entre os requerimentos
técnicos da fonte e as opcoes graficas do jornal.

5.4. Imagens: E importante ter em conta a quantidade de
imagens por pagina assim como o seu posicionamento e escala.

5.5. Cabecalho: O cabecalho de um jornal mostra a sua iden-
tidade e por isso é um elemento crucial e indispensavel. Um jornal
é identificado pelo leitor através do cabecalho e por isso é impor-
tante ter em atencao o seu posicionamento, escala e a relacao com
os outros elementos.

5.6. Cor: As cores utilizadas na publicacao ajudam a definir a
imagem desta. Algumas publica¢oes usam um limite de cores espe-
cificas e constantes para fixar a identidade das mesmas (Frost, 2003).

Desta forma, a jungao de todos os elementos da linguagem
visual definem um estilo de publicagao. Assim, conclui-se que, a lin-
guagem visual é a “aparéncia e a percep¢ao de um item do design”.
O design de jornal bem elaborado e estruturado é fundamental para
a clareza e interiorizacao de uma noticia ou artigo.

5.2Capa

A capa é a primeira e uma das mais importantes paginas de um
jornal. E a primeira impressdo que o leitor tem do jornal e por isso
deve captar o olhar e a atencao do espetador. Mario Garcia defende
que existem dois factores importantes relativamente a primeira
pagina de um jornal. O primeiro, deve-se ao facto de ser o cartaz de
apresentacao dos assuntos de maior relevo desenvolvidos ao longo
do jornal. Segundo, a primeira pagina comunica varias mensa-
gens, umas mais importantes que outras, mas que nao apresentam
aspectos comuns. Estas mensagens devem ser bastante interes-
santes e apelativas, devendo por isso ter um forte impacto visual.

Os aspectos mais importantes, ndao s6 da capa como das
paginas interiores, sdo a organizagao, a consisténcia, e a ordem
atribuida aos diversos elementos que constituem a pagina (Arnold,
1969). Contudo, ordem nao é sinébnimo de estatico, mas sim de
organizado, com disciplina e método e, por isso, os elementos devem
ser colocados na pagina de forma a serem geradores de dinamismo.

Utko (2009) defende que, a primeira pagina se assemelha a um
cartaz, sendo esta uma interpretacao da realidade, uma afirmacao
artistica. O designer incentiva a que as normas sejam quebradas,
que se facam experiéncias tipograficas e que haja a possibilidade de
inserir ilustracoes, fugindo as normas do layout tradicional de um
jornal. Desta forma, a primeira pagina torna-se uma plataforma de
comunicagao entre o designer e o leitor. A experimentacao com os
elementos graficos da composicao da primeira pagina é vista como
o caminho para um bom resultado, onde a simplificagao e a clareza
progressiva culminam num afunilamento e aperfeicoamento de
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detalhes, que resultam no produto final. O jornal é entao concebido
como um s6 objecto (Utko, 2009).

Para que uma capa resulte num bom produto editorial, Mario
Garcia enuncia varios aspectos que podem contribuir para tal:

» Os temas escolhidos sdo aqueles que tiverem maior impacto;

e O titulo de maior importdncia deverd ser apresentado com
maior destaque e acompanhado de uma foto de grande dimensao, fun-
cionando como foco visual. As restantes fotos ndao podem competir com
a foto principal, devendo apresentar uma escala mais reduzida.

« Deverd ser definida uma estratégia de distribuicdo hierdrquica
para que o leitor percorra a pdgina de acordo com a importdancia das
noticias apresentadas;

O niimero de colunas usado nao deve ser muito reduzido, pois
dificulta a paginagao;

« O texto justificado confere a pdgina um aspecto mais arrumado,
o texto ndo-justificado aplica-se melhor a pdginas de lazer;

e Deverd ser dada importancia aos espagos brancos para que
os elementos ocupem o espago necessdrio e se destaquem na pdgina;

 As noticias breves, na primeira pdagina, devem ser colocadas
numa tinica coluna, de preferéncia na primeira ou na ultima, ou ainda
sobre o logotipo ou abaixo dele.

A fotografia é um elemento importante na primeira pagina,
porém, a ilustragao podera ser um elemento fundamental em deter-
minados casos, quando é necessario falar de temas abstractos onde
nao é possivel utilizar fotografia. Entre eles podemos encontrar
temas como o aborto, divércio, entre outros bastante controversos.

Relativamente a noticias breves na primeira pagina, com indi-
cacao da pagina onde tem o desenvolvimento, Mario Garcia refere
que “um bom indice oferece a pdgina um sentido de hierarquia. O que
€ que os editores pensam que os leitores leem em primeiro lugar, e em
segundo, e terceiro? Se o leitor apenas dispuser de dez segundos, qual
serd a sua escolha para primeira leitura? (...) Para os leitores mais ocu-
pados, o indice estabelece prioridades relativamente ao contetido da
publicagao, facilitando a procura”.

Numa época em que os leitores leem cada vez mais as noticias
através da internet, e o nimero de publica¢oes ter vindo a aumentar,
é imperativo que, as publica¢des jornalisticas impressas se aprox-
imem, em termos de grafismo e funcionalidade, dessa realidade.
Uns dos elementos fundamentais para isso é permitir uma facil
navegacao ao longo do interior do jornal, que contribui para a ori-
entacao do leitor e para a facilidade e rapidez de procura de temas.

Relativamente a publicidade na primeira pagina, esta é que
garante a sobrevivéncia de um jornal e, por isso, é fundamental
que esta persista. Os espagos reservados a publicidade sao a orelha
e rodapé, e sdo os espacos mais caros, por serem os mais vistos.
O designer, na concepc¢ao da primeira pagina deve ter em conta
esses espacos reservados a publicidade, mas procurando que a sua
presenca nao interfira com o contetido informativo. Neste sentido,
a utilizacao de espacos brancos, torna-se primordial.

Ao longo dos anos, muitas capas testemunharam a histéria do
mundo e contribuiram para a venda de muitos jornais. E no inte-
rior do jornal que se desenvolvem as noticias, mas é na capa que
aparecem os assuntos mais importantes, as melhores fotos e os
melhores titulos.
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The Seattle Times

Fic.26 Cabecalho do do jornal The Seattle Times
com letras géticas.

EL PAIS

Fic.27 Cabecalho do dojornal El Pais com letras
egipcias (Clarendon).

USA
TODAY.

A GANNETT COMPANY

Fic.28 Cabecalho do dojornal USA Today com le-
tras grotescas (Franklin Gothic).

5.2.1 Cabecalho

Inicialmente, em meados do século XX, os cabecalhos (iden-
tidade corporativa do jornal) consistiam em apenas uma ou duas
palavras que compunham o nome da organizacao. Isto deve-se nao
s0 pelas técnicas de impressao existentes na altura, como também
pelo alto custo do uso da cor. Os cabecalhos eram distintos apenas
pelo uso variado de tipografia e pela diferenca de tamanho do corpo
de texto.

O cabecalho de um jornal é a primeira peca de tipografia que o
leitor vé. Como tal, deve representar o seu papel da melhor maneira
possivel e deve exigir tanto ou mais cuidado como o design de outro
nome de produto ou logétipo de empresa. E também chamado de
logétipo ou bandeira e por isso mesmo requer certas qualidades:
deve agir como um simbolo para a organizacao, chamar a atencao
e despertar curiosidade a quem o observa.

Segundo Mario Garcia, o logdtipo deve ser simples, de facil
leitura e constituido por tipografia atual. O espaco a sua volta devera
ser branco, mantendo o espago suficiente de ocupacao de forma
a ter o destaque necessario numa primeira pagina. Deve ter uma
dimensao razoavel e ser suficientemente apelativo para se destacar
dos restantes. Se um logdtipo se perde na primeira pagina, ele perde
a funcao para que foi criado.

Relativamente a aparéncia visual, o log6tipo deve ser o reflexo
do grupo ou género em que se insere, devendo estar de acordo com
o restante contetido. E por isso necessério desenhar o cabegalho
tendo em conta que tipo de jornal é e a que publico se destina. Se o
cabecalho de um jornal for constituido com letras géticas é porque
o jornal tem um caracter mais conservador e tradicional (Fic.26).
Se forem utilizadas letras com serifas, o jornal transparece uma
ideia de tradicional (Fic.27). Caso sejam utilizadas letras grotescas,
a mensagem que o jornal vai passar é a de um jornal mais moderno
e informativo, isento de ideias ou politicas (Fic.28).

O primeiro passo para o redesign de um logétipo é fazer uma
andlise do logo atual, tendo em conta a histéria, organizacao, o
mercado e os seus competidores. S6 depois dessa analise devemos
pensar na tipografia, cores e elementos do desenho que irao repre-
sentar fielmente aquilo que a marca/logo deve transmitir.

5.2.2 Chamadas de Capa

As chamadas de capa aplicam-se maioritariamente a jornais
e servem para mostrar que tém contetido em quantidade e com
qualidade. Na maioria das vezes esta relacionado com a imagem de
capa. Normalmente sdo colocadas acima do banner, para destacar
os artigos apresentados dentro do jornal e os seus suplementos
(Caldwell & Zappaterra, 2014).

5.3 Anatomia de um Jornal

“Compactar é uma palavra que de imediato nos remete
para a dimensdo. No entanto, de acordo com estudos, o
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leitor prefere o seu jornal ndo apenas compactado em
dimensdo, como em contetido — menos sec¢oes, maior quan-
tidade de artigos breves, titulos menos extensos, legendas
de fotografias com bastante capacidade de complementar
a informagdo contida nas imagens, fornecendo mais infor-
macgao e mais completa. (...) Compactar um jornal, ndo tem
que necessa- riamente implicar redugdo do formato, pode
passar apenas pelo contetido, pelo modo de apresentar a
informagdo — mais rdpida e mais eficiente. (...) Compactar
um jornal exige uma mudanga de mentalidade por parte
daqueles que dirigem um jornal, como antecedeu na década
de 70 com a introdugdo da cor.”

(Garcia, 2005 apud Melo, 2009).

Uma publicacao, seja ela qual for, é sempre dividida em areas
que na maioria das vezes seguem um formato estabelecido para a
sua especificidade.

O conteddo oferecido ao leitor deve ser conciso e organizado
e é garantido pela continuidade editorial e grafica normalmente
apresentada, com sec¢des proprias e paginas especiais que devem
ocupar os mesmos lugares ao longo das edi¢oes (Damasceno, 2012).

“A distribuicao e organizacgao do contetido da pagina deve ser
atraente, licida e rapida de absorver e navegar, achar uma histoéria,
por exemplo, ou uma seccao regular favorita. Deve destacar aspetos
individuais e seccoes importantes pelo uso do tipo, imagens e de
ferramentas gréficas tal como regras e simbolos; deve sumarizar as
histérias importantes instigando a atencao dos leitores (Zappaterra,
2007, apud Damasceno, 2012).

Um jornal pode ser dividido em diferentes areas de contetido:
hardnews ou noticiario, onde é incluido o imprevisivel, noticias
e negdcios; andlise e opinido sobre noticias; o contetido previsto
(clima, obituario, resenhas,...); e as reportagens excepcionais. Estas
diferentes areas sao sinalizadas por diferentes layouts ou grelhas,
“as larguras das colunas, manchetes, tipos de letra e os seus pesos,
imagens e assim por diante sao todos provavelmente um pouco dif-
erentes entre si, identificando as sec¢oes e tornando a navegacao
mais facil para o leitor.” (Caldwell & Zappaterra, 2014).

5.3.1 Seccoes da Frente

A primeira sec¢do de um jornal é semelhante a uma revista,
no sentido de que mantém o contetdo mais recente disposto num
modelo flexivel e numa grelha bem estruturada. E neste espago que
esta presente o contedo imprevisivel, ou seja, as hardnews.

5.3.2 Area de Reportagem

A area de reportagem ¢é a seccao onde se mostra o estilo e a
identidade de um jornal. Na maioria das vezes é usado um estilo
predefinido pelo jornal para esta seccao para distinguir de outros
conteudos editoriais com “colunas mais largas, mais espago branco,
diferentes tipos de letra, manchetes maiores e paragrafos intro-
dutérios ou «linhas-finas®» mais longas abaixo delas” (Caldwell &

? Linhas-finas - O contetdo da linha fina é tex-
tualmente mais importante que a manchete
porque atua como uma ponte entre o titulo e o
corpo de texto. Deve contextualizara manchete,
mas de forma reduzida, concisa e interessante.
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"°Sangrar significa alcancar o limite da pagina
impressa. O termos sangramento ou sangria apli-
ca-seauma impressao sem margem.

"Edmund Arnold é professor de Design Grafi-
co do curso de Jornalismo da Universidade de Syr-
acuse. Designer e consultor de publicacdes jor-
nalisticas.

Zappaterra, 2014). Se a reportagem comecar numa pagina dupla,
é utilizada uma imagem sem margem (sangria'®) de frente para a
abertura. Se a reportagem comecar numa Unica pagina, serao uti-
lizadas imagens ou o espaco em branco de modo a contrastar com
a pagina anterior.

5.3.3 Seccoes Finais

Os elementos que vém depois da area de reportagens por
norma tém uma estrutura e grelha bem determinada. As cores sao
pré-definidas, assim como os tipos de letra, pesos e estilos. A icono-
grafia, ilustragao e fotografia sdo muito importantes, bem como o
layout que é crucial. A pagina mais lida da seccao final é a oposta a
terceira capa devido aos leitores que 1éem de tras para a frente, pois
serd essa a primeira pagina a ser vista.

5.4 Construcao do Layout

5.4.1 Formato

O formato do jornal é um dos aspectos mais importantes na
concecao do mesmo. Edmund Arnold! refere que este apresenta-se
como a imagem geral materializada da publicacao, sendo caracte-
rizado pelas dimensoes especificas da pagina, nimero de colunas e
pelo método de articulacdo dos elementos do jornal (Arnold 1969).

“Os jornais tendem a vir em um dos dois formatos gerais:
broadsheet ou tabléide. Enquanto ndo hd uma defini¢dao
precisa de um termo ou de outro, o formato broadsheet é
maior — amplo, de pdgina longa, dobrada na horizontal
ao meio, que é o formato que pensamos primeiro quando
pensamos em <«jornal» — o formato tabloide é menor em
ambas as dimensoes, geralmente nao é dobrado, excepto
ao longo da coluna vertebral — na teoria — «metade do
tamanho»”. (Berry, 2004).

Outro formato de jornal é o berliner (470 mm x 315 mm), um
formato intermédio entre broadsheet e tabldide, com a largura do
tabloide e a altura do broadsheet. E vastamente utilizado na Europa
por jornais como La Stampa, Italia, La Vanguardia, Espanha, Le
Monde, Franca e Expresso em Portugal, entre outros. Na sua producao
consegue o melhor aproveitamento de papel e consequentemente
é mais econémico.

O formato broadsheet foi o mais utilizado durante vérias
décadas e estd associado a ideia de um jornal conservador, assente
em principios de rigor e serenidade devido ao seu convencionalismo
(Melo, 2009). Geralmente é paginado entre seis a nove colunas e
tem uma dimensao de 560x400mm. Devido a sua dimensao e peso,
os jornais com formato broadsheet, necessitam de mais do que um
caderno, refere Francisco Melo, editor grafico do Jornal de Noticias
entre os anos 2003 e 2005 (Melo, 2009).
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O formato de jornal tabloide, teve inicio nos jornais sensacio-
nalistas e por isso teve durante muito tempo uma carga negativa,
passando por um processo de mutacao. Segundo George Douglas
na obra The Golden Age of the Newspapers, no século XIX existiu
um jornal intitulado bedsheet papers, com o formato de tabloide.
Nos anos 20 surge um jornal com metade do formato de um jornal
didrio, “mais facil de transportar e de abrir” e em 1930 era utilizado
o mesmo formato de um tabl6ide, mas com um tratamento grafico
de broadsheet (Arnold, 1969).

Fic.29 Formatos de Jornal:

1. Broadsheet (560 mm x 400 mm);
2. Berliner (460mm x 310mm);

3. Tabloide (400 mm x 280 mm).

O formato tabldéide apresenta-se com as dimensoes
400x280mm, possuindo entre quatro a seis colunas. E o formato de
jornal mais utilizado, devido a sua facilidade de leitura, economia
de papel e impressao. A primeira pagina é por norma composta por
uma fotografia de grande dimensao, acompanhada por um ou dois
titulos, nao havendo corpo de texto (Arnold, 1969).

H. G. Bartholomew nos anos 30 conduziu a passagem do
formato de folha grande para tabldide, procedendo a uma alte-
racao tanto a nivel fisico, como de contetdo. O jornal tornou-se
mais pequeno, facil de transportar, facil de ler com os seus titulos
ampliados e com informagao curta e concisa, assim como com um
bold e layout menos carregado que antes (Giles & Hodgson, 1990
apud Myshina, 2012).

Atualmente os jornais sao mais pequenos, sendo o formato
tabldide o mais popular. No momento de escolher um dos formatos,
Mario Garcia, coloca trés pontos em destaque:

Primeiro:
“C..) o design de pdginas tabléide envolve ndo apenas uma
pdgina de cada vez, mas logo duas, assim culminando um
spread. Porqué? Quando os leitores abrem uma pdgina
tabléide, eles normalmente movem o olhar da esquerda
para a direita quase em linha recta, quase a meio da pdgina.
Uma vez que acabem de fazer isso dentro de alguns segun-
dos o leitor comega a ler a pdgina a comegar da esquerda” .

Segundo:
“o design da pdgina broadsheet envolve um maior campo
da pdgina, para qual o leitor olha de cima para baixo,
independentemente da pdgina seguinte”.
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Terceiro:

“C..) é importante que os designers de tabloide estejam
inquiridos com a informagdo da pdgina seguinte. Sobretudo
tentar evitar o cruzamento de dois titulos, especialmente
se estes tiverem a mesma tipografia, corpo de letra e peso.
Evitar duas imagens com tamanhos idénticos numa dis-
tancia pequena entre si” (Garcia, 2002).

No formato tabléide, o contraste entre duas paginas continuas
é importante, requer um design mais empreendedor e portanto mais
exigente em termos de comunicacao e trabalho de equipa, uma vez
que é pretendido que o leitor compreenda duas paginas como se
fosse uma. A facilidade de leitura, a economia de papel e impressao
e ainda questoes remetentes para a publicidade sao os fatores pre-
dominantes que fazem cada vez mais o formato tabloide estar entre
os preferidos . No entanto, o formato tabloide permite um trabalho
de paginacao mais agradavel, dada a sua dimensao.

Para Edmund Arnold, o formato de um jornal deve obe-
decer as seguintes regras:

1. O formato de um jornal, em termos estéticos, deve ser atra-
tivo e equilibrado;

2. Deve refletir o género e identidade do jornal, de acordo com
as suas caracteristicas;

3. Deve pensar sempre no leitor, sendo sempre o mais confortdvel
e prdtico possivel, no seu manuseamento;

4. Deve ser equilibrado em termos de custos economicos.

5.4.2 Grelha

No inicio do século XIX, os jornais ja possuiam uma reticula,
mas era muito apertada e pouco dindmica a partir da II Guerra
Mundial, na Suica, que estes foram desenvolvidos e estudados com
mais cuidado. Na segunda metade dos anos quarenta foram publi-
cados os primeiros impressos concebidos e desenhados com o apoio
estruturante de uma grelha (Muller-Brockmann, 2012, P.7).

Esta tendéncia caraterizava-se por “uma concepgao rigorosa
da distribuicao do texto e das imagens num modelo de composicao
valido para todas as paginas, e baseava-se numa atitude objetiva ao
apresentar os conteidos” (Muller-Brockmann, 2012, P.7) ao qual se
deu o nome de Estilo Tipogrdfico Internacional.

“O uso de grelhas como um sistema de organizagdo espa-
cial é a expressao de uma postura mental — mostra que o
designer concebe os seus trabalhos em termos construtivos,
orientados para o futuro” (Muller-Brockmann, 2012, P.10).

O sistema de grelhas faz parte de um processo grafico que
evoca ordem, clareza e precisao, prefere a objetividade e racionaliza
o0s processos criativos. E uma ferramenta fundamental na estru-
turacao das paginas de uma publicagao porque ajuda o designer a
determinar a colocacao e o uso de texto,imagens e outros elementos
de design, como o espago em branco, margens e f6lios. Ajuda a
manter a continuidade e a gerar grafismos mais organizados dina-
micos e funcionais, mantendo a consisténcia entre os elementos na
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pagina. A construcao das grelhas deve ser estudada cuidadosamente
e projetada em funcao do projeto a que se destina, tendo em conta
as principais exigéncias do trabalho.

Para que se consiga criar uma paginagao é necessario que haja
uma grelha que o permita. A grelha atua como uma ancora, ou ponto
de referéncia que fixa toda a estrutura e di-lhe consisténcia. Pode
subdividir um determinado espaco em areas menores podendo ter
dimensoes semelhantes ou diferentes, ao que se chama campos,
cuja largura corresponde a largura das colunas. Estes campos sao
separados por espacos intermedidrios, (goteiras) que tém a fun-
cionalidade de criar espacos de reserva para que os diferentes
elementos graficos (textos, imagens) possam respirar na pagina e
nao fiquem colados, ajudando o jornal a ter um grafismo mais equi-
librado na utilizacao do espago branco.

Uma grelha com mais colunas é mais flexivel, assim como
o layout. Depois de definido o formato da grelha e o nimero de
colunas de acordo com o conteudo editorial, é também necessario
uma referéncia horizontal para assegurar a continuidade ao longo
do layout — a esta subdivisao da grelha em parcelas da-se o nome de
reticulas e nao ha um limite para o nimero de divisoes praticadas
na grelha. Esta divisao cria uma ordenagao e melhor posiciona-
mento dos elementos que integram a composicao grafica da pagina:
textos, imagens, infografias, ilustracoes e cores, encaixando per-
feitamente nas medidas das reticulas. A incorporacao de todos
os elementos graficos num sistema de grelhas cria um sentido de
planificacao, inteligibilidade e clareza, gerando uma ideia de ordem
racional design editorial, aumentando a credibilidade da informacao
e criando confianca. A informacao hierarquizada com titulos, sub-
titulos, textos, ilustracoes, imagens e legendas, disposta na grelha
de uma forma légica serd lida mais rdpida e facilmente, e melhor
retida na meméria.

Em conclusao, a grelha ajuda o designer a definir melhor o
espaco na pagina tal como organizar toda a hierarquia visual dos
contetidos de forma mais racional e objetiva.

Assim, entre as varias razoes que justificam o uso das grelhas
para a organizacao de texto e imagens, estdo também incluidas
razoes econdmicas (em determinado problema pode ser resolvido
em menos tempo e com custos reduzidos) e razoes logicas (os pro-
blemas, quer sejam simples ou complexos, podem ser resolvidos de
forma coerente e com um estilo carateristico). A grelha é entdo uma
ferramenta indispensavel na edicao de uma publicacao.

5.4.3 Composi¢ao Grafica da Pagina

A composicao grafica da pagina refere-se ao modo como sao
colocados os elementos graficos na pagina, como se organizam,
comunicam e navegam. Envolve a compilacao de todo o material
grafico — imagens, fotografias, documentos de texto, titulos, sub-
titulos, infografias, corpo de texto, linha de créditos, citagdes, icones,
legendas, félios, entre outros. Envolve também as reunioes de pla-
nificacao até saber quanto uma reportagem custara e quanto tempo
disponivel hd para mudar os grafismos. Esta compilacdo é bastante
importante, no sentido em que vai dar uma personalidade distinta
a pagina. No caso de jornais como The New York Times e The Wall
Street Journal sao diferenciadas pela colocacao vertical dos ele-
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mentos, acabando por lhe dar um aspecto mais sério (Garcia, 2002).
E importante que seja dada especial atencdo aos detalhes
porque o resultado final engloba a apresentacao visual de todos os
pormenores graficos. Um grafismo consistente obtém-se através da
relacdo correta dos elementos que sao colocados na pagina.

Para que se possa iniciar a constru¢do da paginacao, é
necessario que primeiro se analise o problema. Devem ser esclare-
cidas questoes técnicas referentes ao formato, tipo de papel e
método de impressao para que se possam evitar alteracoes a meio
do processo criativo. De seguida devera ser tracado um planea-
mento geral da composicao dos elementos graficos e textuais. Este
planeamento deve ser desenhado a escala real para impedir erros
técnicos de escala e por norma sao desenhadas vérias opgoes até que
se encontre uma que seja realmente satisfatéria. De seguida, com o
planeamento estruturado, define-se uma grelha, ferramenta basica
e essencial na constru¢ao de um layout, que auxilia na organizacao
e colocacao dos elementos na pagina, sendo que quanto maior for o
nimero de elementos a inserir, mais complexa sera a grelha. Ainda
nesta fase, definem-se as propor¢oes das margens.

Depois de definida a grelha, o primeiro elemento a colocar é
o texto, devendo este ser distribuido e enquadrado em colunas ao
longo das paginas, de modo a que se confira uma quantidade de
colunas necessarias. O contetido textual deve ser tratado conforme
as regras tipograficas referentes a hierarquia tipogréafica, espaca-
mento, alinhamento, entrelinha, entre outrs. Consequentemente
inserem-se os elementos graficos: ilustracoes, fotografias e info-
grafias. Ap6s todos os elementos serem inseridos, a mancha grafica
deve ser analisada para averiguar se o resultado final é o preten-
dido. Se for o caso, deve preparar-se o documento para impressao.

5.4.4 Margens

As margens sao as partes da pagina em que nao ha texto.
Segundo Bringhurst esta area tem varias funcoes. Devem marcar
a diferenca entre a mancha tipografica e os espacos em branco e,
devem também unir as duas paginas que constituem um spread.
Pretendem emoldurar a mancha grafica de modo a que se ajuste
a publicacao e servem também como protecao da mancha grafica,
facilitando a visualizacao e manuseamento do leitor. Deve ser ampla
o suficiente para que se possam colocar notas marginais, devendo
assim ter-se em conta a drea que sera retirada aquando do aparo da
publicacao (Bringhurst, 2005).

Numa pagina de uma publicacao impressa, as margens bem
proporcionadas podem estimular fortemente a leitura. Uma margem
demasiado estreita ird criar a nocao de uma pagina demasiado cheia
e pode colocar em evidéncia um corte de guilhotina mal executado.
Assim sendo, quanto mais largas forem as margens, melhor sal-
vaguardada estard a boa aparéncia da mancha de texto contra os
imprevistos que possam ocorrer. No entanto, se as margens forem
demasiado generosas, podera surgir a impressao de desperdicio e
artificialismo. Um designer com sensibilidade critica empenhar-se-a
em obter proporcoes de margens interessantes, que, ao serem com-
binadas com um grafismo adequado, pode dar a sensacao que as
paginas aparentam ser maiores do que realmente sao. As dimensoes
aplicadas as margens nao devem ser idénticas para nao ter uma
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estrutura dura, e possibilitar um pouco mais de dinamismo visual.

As margens interiores deverao ter uma propor¢ao mais avan-
tajada do que as restantes, para que, aquando da curvatura da
publicacio, a visualizacdo desta nao seja condicionada. E impor-
tante ter em consideracao a quantidade e o volume de paginas para
que se possa determinar com eficdcia a proporcao das margens
interiores. Os jornais de grande tiragem possuem margens laterais
exteriores maiores devido ao processo de impressao. As maquinas
de impressao dos jornais (rotativas) necessitam de agarrar o papel
e ter uma maior “4rea de seguranga” para imprimirem o contetdo.

Além das margens, também os espacos vazios tém uma certa
importancia, uma vez que garantem um layout leve e equilibrado
e ajudam a hierarquizar e a separar os conteidos informativos de
natureza distinta, posicionando-os na pagina (Muller-Brockmann,
2012, P.39-41).

5.4.5 Construcdo da Mancha Grafica

Na construcao da mancha grafica, a rea a ser ocupada s6 pode
ser calculada depois de haver um conhecimento total da extensao
de texto, corpo de letra, quantidade de imagens e publicidade e, da
quantidade de péaginas disponivel para acomodar o artigo, para que
se possa definir a altura e largura da mancha de texto, assim como
de quais as imagens que devem constar no artigo. E necessério haver
um ideia global da concepc¢ao do layout — as planificagoes iniciais
devem transparecer uma nocao real do aspeto final da mancha de
texto tendo em conta que muito texto em pouco espaco ird dar uma
ideia de uma pagina muito cheia, e pouco texto em muito espaco
dard uma ideia de uma pagina vazia. E por isso essencial haver um
entre a mancha grafica e os espagos vazios — essenciais para que os
contetidos de uma pagina respirem.

5.4.6 Hierarquia da Informacao

“O principal objetivo de uma publicagao jornalistica é,
em primeiro lugar, atrair leitores e de seguida orientd-los
ao longo da informagdo, através da constituigdo de hie-
rarquias, que funcionam como diferentes focos visuais
orientadores do percurso do olhar ao longo da pdgina
(...) orientando o leitor, é estabelecida uma harmonia
no movimento do olhar, capaz de resultar numa melhor
compreensao dos assuntos expostos” (Garcia apud Melo,
2009, P.285).

A hierarquia é o modo mais simples de organizagao para a
visualizacao e percepcao da complexidade informativa (Lidwell,
Holden e Butler, 2010, apud Mishyna, 2012). Uma boa hierarquizagao
proporciona um melhor entendimento sobre determinado produto.

Para que se consiga obter uma boa hierarquizacao da infor-
magcao deve ter-se em conta varios aspetos: o uso de diferentes tipos
de letra para diferentes seccoes de informacao escrita — titulos, sub-
titulos, corpo de texto e legenda — contudo nao é viavel exagerar no
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numero de tipos de letra usados, nao ultrapassando os trés tipos de
letra num tnico projeto, a nao ser que com isso se pretenda algo
especifico. Outra forma de transmitir uma boa hierarquia da infor-
macao em relacao a composicao tipografica é o uso de diferentes
pesos tipograficos de modo a hierarquizar o contetido a nivel de
texto (regular, bold, italico e outros) e, preferencialmente, que se use
apenas uma Unica familia tipografica completa. Devera haver uma
distincao concreta entre a medida do corpo de texto para titulos e
da medida do corpo de texto para legendas.

A nivel de contetidos deve ser realizada uma hierarquia de
importancia, alfabética ou cronoldgica, consoante as sec¢des que
existam no jornal.

Em suma, a construcdo da composicao grafica da pagina
deve obedecer aos critérios acima mencionados, tentando sempre
que possivel conjugar o material grafico que é disponibilizado ao
designer com as limitagoes que sao impostas: o formato do jornal
Noticias da Caranguejeira é menor que o formato de jornal mais
pequeno (tabloide) limitando a quantidade de contetddos expostos.
Além disso é necessario ter em conta a publicidade existente no
jornal, que apesar de fundamental, retira imenso espaco que poderia
ser utilizado para contetidos.

5.5 ATipografia

5.5.1 Recursos Tipograficos

One of the main factors determining the look of a news-
paper is its choice of type and the way in which typefaces
are combined in headlines and body text. For despite the
importance of photographs and images, the visual aspect
that most clearly identifies a newspaper is the type used.
Text is deciphered through letters, so it should not surprise
us that the font of the headlines is what attracts our atten-
tion and inspires us to read them (FRANCHI, 2013, P.116).

Apesar da importancia da fotografia e dos varios tipos de
imagens graficas, o fundamental da identidade visual de um jornal
esta no seu tipo de letra. O tipo de texto é o que nds lemos quando
lemos uma histoéria e a histéria secreta do design de um jornal - a
histéria que esta em primeiro plano, mas que a maioria dos leitores
nao conhece - € a sua tipografia (Berry, 2004).

Robert Bringhurst, na sua obra Os Elementos do Estilo
Tipogrdfico, refere que “a tipografia existe para honrar o seu con-
tetido” e, quando usada com saber, confere ao texto qualidade e valor.

“A tipografia diz muito mais acerca de um jornal do que apenas
as palavras que apresenta. (...) De facto, um jornal tem a sua imagem
e asua personalidade, através da tipografia que usa e da forma como
essa tipografia se organiza na pagina” (Spiekermann & Ginger, apud
Melo, 2009).

Segundo Bringhurst, antes de se iniciar um projeto visual é
necessario analisar e entender o texto, e de seguida interpreta-lo. O
seu tom, andamento e estrutura l6gica determinam as possibilidades
da sua forma tipografica. E essencial conhecer o contetdo, assim
como é essencial ter conhecimento daqueles que serdao descodifi-
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cadores da mensagem.

A estrutura légica, a dimensao fisica, o espaco a ocupar e o
espaco que deve permanecer em branco, sao algumas possibilidades
da forma tipografica (Bringhurst, 1992). Portanto, a tarefa primor-
dial do tipdégrafo € ler e entender o texto, seguindo-se a sua analise
e mapeamento e, por Ultimo, a sua interpretacado. A tipografia, deve
convidar a leitura, revelar o teor e o significado do texto, tornar a
estrutura e a ordem do texto clara, conectar o texto a outros ele-
mentos existentes e induzir aum estado de repouso energético, que
é a condicao ideal de leitura (Bringhurst, 2005, P.31).

A chave para obter paginas atrativas é a combinacdo de uma
sOlida e atrativa tipografia que simultaneamente permita uma boa
legibilidade (Garcia, 1993). Bringhurst defende a legibilidade como
factor determinante para a durabilidade de um tipo de letra e como
sendo um dos aspetos mais importantes na tipografia. Mario Garcia,
na sua obra Pure Design defende que, ndo sé a legibilidade é impor-
tante como também a sua versatilidade, apresentando um ntimero
razoavel de variacoes de peso e itdlicos de modo a que seja pos-
sivel fazer combinacdes de estilo para que haja um contraste entre
titulos, sub-titulos e texto. Estilos como o italico e o condensado
devem pertencer ao proprio tipo de letra e o que for escolhido deve
ser apropriado ao estilo da publicacao, assim como os titulos deverao
despertar a atencao do leitor (Garcia, 2002).

“No design a combinagao de tipos de letra é como a orques-
tracdo de uma sinfonia, com trombones, e violinos, obtendo
diferentes ritmos e variagoes, umas vezes bold, outras vezes
light” (Garcia, 1993, P.73).

A mistura de tipos de letra quando é bem feita funciona bem,
no entanto é necessario ter em conta que nao se deve exceder o
numero de dois a trés tipos de letra e estes devem estabelecer uma
combinacao perfeita. Mark Porter defende que a nivel grafico a
relacdo entre a tipografia e a marca, contetido e outros elementos
de design, devem funcionar da melhor forma possivel (Caldwell &
Zappaterra, 2014, P.177).

5.5.2 Tipos de Letra para Jornais

Os jornais usam uma variedade de tipos de letra, com di-
ferentes estilos para comunicar as noticias e para dar um aspeto
e personalidade Unica a cada jornal. Por norma, os tipos de letra
para jornais tém uma altura (x) generosa tal como as ascendentes e
descendentes sdo ligeiramente mais curtas para proporcionar uma
entrelinha adequada, seja em textos com corpo de letra pequena ou
em titulos com o corpo de letra grande.

Um estudo feito pela Ascender Corporation, em 2004, a 100
jornais diarios americanos concluiu que os dez tipos de letra mais
utilizadas em jornais sao: Poynter, Franklin Gothic, Helvetica, Utopia,
Times, Nimrod, Century Old Style, Interstate, Bureau Grotesque e
Miller. A maioria dos tipos de letra enunciadas foram desenhados
especialmente para jornais e possuem caracteristicas de legibilidade
para a utilizacdo em publicacdes impressas. E feita uma distin¢ao
entre os tipos de letra usados para titulos e os tipos de letra usadas
para texto. Em titulos, alguns dos tipos de letra grotescos mais
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usados sao, Bureau Grotesque, Franklin Gothic Condensed, Benton
Sans, Interstate, Antenna e ITC Franklin. Em tipos de letra com
patilhas, alguns dos mais usados sao, por exemplo, Utopia, Miller
Display, Poynter Old Style e Display. Em textos, os tipos de letra com
patilhas fornecem uma maior legibilidade e alguns dos mais usados
sdao: Utopia Regular, Miller Text, New Century Schoolbook, Nimrod,
entre outros.

A Times New Roman, desenhada por Victor Lardent para
Stanley Morison, em 1931, é considerada um cléssico dos jornais.
Foi desenhada exclusivamente para o jornal Times, e é caraterizada
pelo seu eixo humanista com proporcoes maneiristas, peso barroco
e um acabamento preciso, neoclassico.

No livro The Newspaper Designer’s Handbook, Tim Harrower
enuncia varios aspetos que os tipos de letra para jornais devem
apresentar:

1. Ottipo de letra para texto deve ser de fdcil leitura e confortdvel
de ler em tamanhos de corpo de letra pequenos. Este tipo de letra pode
ser usado apenas para o texto;

2. Devem ser selecionados duas tipografias versdteis (no mdximo)
para os titulos para que posteriormente possam ser combinadas dife-
rentes variagoes e pesos;

3. Deverd existir uma variagdo de tipo de letra especifica para
pequenos pormenores que irdo dar um aspeto tinico a publicagdo;

4. Por ultimo, deverd existir um tipo de letra especifico para le-
gendas, infografias, olhos, linhas de créditos, entre outros.

Concluindo, os tipos de letra utilizados em jornais devem
possuir uma grande variedade de pesos e estilos para que se consiga
fazer uma combinacao atrativa e que nao canse o leitor. Em jornais
locais o grande problema no uso de tipos de letra é que na maioria
das vezes estes sao distorcidos para poderem ter letras mais con-
densadas.

5.6 Composicio Tipografica

5.6.1Legibilidade

A legibilidade ocupa o lugar mais importante na pagina de
um jornal, pois trata da qualidade que torna as palavras mais faceis
de serem lidas e convertidas em conceitos mentais. Um tipo de
letra mais legivel é aquele que “contribui para que o leitor percorra
palavra a palavra, e linha a linha, com maior facilidade. Qualquer
tipo de letra que nao tenha essa caracteristica, nao deve ser usado”
(Garcia, 1993, P.62), pois “palavras bem escolhidas merecem letras
bem escolhidas” (Bringhurst, 2005, P.24).

Para que um leitor entenda um texto é necessario ter em conta
dois conceitos: a legibilidade e a leiturabilidade. A legibilidade re-
fere-se a facilidade com que uma letra ou palavra é identificada e
ajuda a termos uma leitura mais rapida e confortavel no texto. A
leiturabilidade ajuda a identificar rapidamente o desenho base da
letra e do texto. Num ponto de vista tipografico, a legibilidade trata
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do texto de um modo microscépico, ou seja, trata-se do desenho da
letra e das suas caracteristicas visuais (microtipografia), incluindo o
tamanho das letras, altura-x, forma dos caracteres, contrastes entre
espessuras, utilizacao de serifas ou a falta delas e o seu peso, ca-
racteristicas que ajudam na distincao das letras. J4 a leiturabilidade
trata o texto de um modo macroscépico, ou seja, da composicao
tipografica das palavras, comprimento da linha, colunas, corpo
de texto, entrelinha, espacejamento e alinhamento. Assim, “um
tipo de letra legivel pode ser tornado incompreensivel pela forma
como é composto, assim como um tipo de letra pouco legivel pode
ser tornado compreensivel pelas mesmas consideracoes” (Strizver,
2006, P.59-60).

“Os fatores que afectam a legibilidade sdo a extensdo
do texto, a largura da coluna e a entrelinha apropriada.
Textos longos ndo s6 devem ter uma entrelinha bastante
generosa, como também ser subdivididos em pardgrafos”
(Muller-Brockmann, 2012, P.36).

Mario Garcia, na sua obra Contemporary Newspaper Design
estabelece diversos factores de legibilidade que proporcionam lei-
turabilidade ao texto: além das caracteristicas visuais de um tipo
de letra — que por norma deve ser com tragos humanistas pois con-
ferem conforto e ritmo na leitura - ha que ter em conta fatores como
o alinhamento que devera ser justificado ou alinhado a esquerda;
entrelinha, entreletra e variagoes do tipo de letra devendo prevalecer
oregular em grandes quantidades de texto; o tamanho do corpo deve
variar entre os 9 pt. e os 11pt.; a largura da coluna nao deve exceder
0 nimero maximo de 65 a 52 caracteres por linha, dependendo do
corpo de letra e devera ser feita uma subdivisao em paragrafos apre-
sentando avancos para tornar o texto menos denso. Devera haver um
contraste entre o fundo e a cor do texto, sendo que tem maior leg-
ibilidade um texto preto sobre o fundo branco, assim como o texto
colocado sobre caixas com cor atrai mais o leitor.

Em conclusao, a legibilidade depende de fatores que quando
usados corretamente conferem uma percepg¢ao invisivel aos olhos
do leitor, que ira focar-se apenas no contetido do texto.

5.6.2 Largura da Coluna

A questao da largura de coluna nao é apenas uma questao do
desenho da publicacdo ou do formato da mesma, a largura de coluna
trata a questao da legibilidade de forma a que as mensagens con-
tidas nos textos, sejam lidas de forma fécil, fluida e agradavel, o que
depende essencialmente do tamanho do corpo de letra, largura da
coluna de texto e entrelinha.

Uma publicacao impressa, por norma é lida a uma distancia de
30 a 35 cme porisso alargura de coluna deve adaptar-se ao corpo de
letra escolhido para compor o texto — um texto escrito num corpo de
letra maior, requer uma largura de coluna mais larga e uma linha de
texto mais longa que um texto escrito com um corpo de letra menor.
As colunas de texto demasiado longas cansam a visao e tém aspectos
psicoldgicos negativos, as colunas de texto demasiado curtas podem
provocar irritacao pois interrompem o fluxo de leitura e reduzem
o prazer da leitura. Devem evitar-se linhas demasiado compridas,
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assim como as linhas demasiado curtas. Para garantir uma largura
de coluna ideal existe uma regra que estipula que depois de ser esco-
lhida o tipo de letra e o corpo da mesma, devera ser calculado que
cada linha de texto contenha em média 10 palavras, caso o texto seja
extenso, se o texto for curto podera conter menos palavras (Muller-
Brockmann, 2012, P.30-33).

O espago entre as colunas (goteiras) é outro aspeto impor-
tante para preservar a legibilidade da mancha grafica. E importante
garantir que o leitor, ao ler uma coluna de texto, nao seja obrigado
aler as linhas adjacentes, devendo ser dada uma entrelinha vertical
generosa para promover uma leitura confortavel.

No caso do jornal Noticias da Caranguejeira utilizou-se o
método acima mencionado que refere que uma linha de texto deve
conter uma média de 10 palavras. Optou-se por nao utilizar colunas
de texto muito extensas para manter a aparéncia visual de jornal.
A goteira de 4mm confere um ar mais compacto ao jornal e garante
uma maior economia de espaco.

5.6.3 Corpo do Texto

Desde o século XVIII que se tentou padronizar o sistema de
medida da altura das letras. O sistema mais utilizado atualmente
para medir a altura da letra e a distancia entre linhas é o sistema
de pontos e, como medida referencial, pode estabelecer-se que um
ponto (1 pt.) equivale a 0,35 milimetros (Lupton, 2004). A altura da
letra é medida desde o topo da haste superior até ao limite inferior
de um descendente (Whitbread, 2001, P.183).

O tamanho do corpo de texto esta dependente de outros
aspectos e elementos que compoem a mancha tipografica.

Como referido no ponto anterior, a largura da coluna esta
intrinsecamente ligada ao corpo de texto e, quanto maior for a
medida de um, maior devera ser a medida de outro e vice-versa,
tendo em consideracdo o nimero de palavras adequado a cada
linha de texto assim como o tamanho da letra mais adequado para
o publico a que se destina.

Antigamente o tamanho de letra utilizado em jornais rondava
os 6 pt. com a finalidade de economia de espaco. Atualmente o
tamanho do corpo de letra mais recomendavel para leitura, e que
mantém uma certa economia de espago, ronda os 9 pt., dependendo
do tipo de letra.

Pelo facto do jornal em questao ser direcionado a um publico
com uma comprida faixa etaria optou-se por escolher um corpo de
texto que fosse confortavel de ler e que a0 mesmo tempo economi-
zasse espaco. O tamanho do corpo de texto usado no jornal Noticias
da Caranguejeira é de 9 pt. e o das legendas é de 8 pt.

5.6.4 Entrelinha

“O texto deve ser lido como uma forma e, as vezes, como
um elemento visual por si préprio. E um dos elementos mais
fléxiveis do design editorial — o miisculo estilistico de uma
publicagdo” (Caldwell & Zapapaterra, 2014).
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A partir desta citagao é assim possivel afirmar que tao impor-
tante como a largura de coluna, é também a escolha de uma
entrelinha adequada, assim como de outros elementos que formam
a mancha tipogréfica.

A entrelinha é a medida da distancia (em pontos) entre
duas linhas de base. Influencia a legibilidade de um texto e se for
mal definida ird deteriorar a estética da composicao, diminuir a
apeténcia a leitura e criar, consciente ou inconscientemente, bar-
reiras psicolégicas. Um texto composto com muita distancia de
entrelinha, cria espacos vazios e as linhas parecerao flutuar. Se
a distancia da entrelinha for pequena, ird criar-se uma mancha
densa, interrompendo o fluxo de leitura, porque o leitor nao con-
seguird focar a linha de texto com precisao sem ser interrompido
pelas linhas adjacentes. “Uma entrelinha adequada consegue guiar a
vista linha a linha, confere confianga e seguranga, o ritmo de leitura
estabiliza-se e o texto é lido com maior facilidade e retido na meméria”
(Muller-Brockmann, 2012, P.34). Os beneficios sao também de ordem
estética, proporcionando maior equilibrio a mancha grafica.

A semelhanca do corpo de letra, também a entrelinha é medida
em pontos aparecendo a direita do corpo de letra. Um caractér com
nove pontos, com entrelinha de corpo é designado pela notacgao 9/9,
se adicionarmos dois pontos a entrelinha, esse valor ird passar a ser
9/11. O tamanho do corpo de letra permanece o mesmo, mas a dis-
tancia entre as linhas de base terd aumentado proporcionando mais
espaco para as palavras respirarem. As colunas mais largas, corpos
mais pesados e maiores precisam de mais entrelinha, assim como
os tipos de letra grotescos precisam de mais entrelinha do que os
tipos de letra serifados.

Nos programas de paginacao estas medidas sao aplicadas
automaticamente, no entanto, pode ser necessdrio ajustar esta
medida caso o resultado obtido nao seja o pretendido, devendo pro-
ceder-se a alteracao manual. Por norma, a altura padrao utilizada
nestes programas é um pouco maior que a altura do corpo de letra.

No jornal Noticias da Caranguejeira procedeu-se a alteracao

manual da entrelinha, adicionando-se trés pontos. Ou seja, o valor
de entrelinha é de 9/13pt. para corpo de texto.

5.6.5 Alinhamento de Texto

O alinhamento de texto refere-se ao ajuste e posicionamento
das colunas de texto em relacao a pagina e a estética das bordas la-
terais das proprias colunas. O alinhamento pode ser feito a esquerda,
adireita, justificado ou centrado. As bordas laterais podem ser duras
ou suaves. Cada alinhamento possui as suas vantagens e desvanta-
gens e, por isso, assim como a entrelinha, é preciso ter um cuidado
especial na escolha do mesmo. O mais utilizado é o justificado ou
entao alinhado a esquerda. O alinhamento de texto a esquerda
reflete a experiéncia da escrita 8 mao e é aquele que proporciona
uma maior legibilidade, isto porque os espacos entre as palavras
sdo mais consistentes e ha uma hifenizacdo diminuta ou quase
nula, guiando o leitor para a linha seguinte. O alinhamento justi-
ficado possui bordas duras (retas em ambas as margens da coluna)
que impoe uma forma simétrica, proporciona uma maior economia
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2 Charles Eames é um influente designer e arqui-
tecto americano.

de espaco e além disso d4 um aspecto organizado e limpo a pagina.

Em suma, e pelas razoes acima mencionadas o alinhamento
justificado é o mais utilizado em jornais, contudo, é preciso ter
especial atencao a producao do texto devido aos espagos vazios que
podem ser criados, gerando dentes de cavalo e rios, espagos vazios
entre caracteres ou palavras, ou a hifenizacao excessiva do bloco de
texto. A largura da coluna e o tamanho do tipo de letra devem ser
bem cuidados para que se possam evitar estas imperfeicoes.

5.6.6 Espacejamento e Compensacio Otica

O espacejamento e compensacao, conhecidos em inglés como
tracking e kerning, referem-se ao espago entre os varios caracteres
de uma linha de texto. Se o espacejamento for demasiado longo,
as letras surgem como elementos singulares em vez de formarem
palavras concretas, se 0 espacejamento for muito pequeno, as letras
sobrepoem-se umas as outras. Em ambos os casos € dificil fazer a
distincao das palavras e ird perder-se o fluxo de leitura, é por isso
necessario manter tanto um espacejamento como uma compensagao
regular. O tipo de alinhamento usado nos textos, especialmente no
texto justificado e alinhado a esquerda pode, além de rios, dentes de
cavalo e palavras hifenizadas, gerar também vitvas (palavra isolada
no final de uma linha de texto) e 6rfaos (letras isoladas no final de
uma linha de texto). Nestes casos, o espago entre caracteres deve
ser definido manualmente para evitar este tipo de imperfeicoes.
Nos jornais, devido ao alinhamento utilizado, é preciso ter especial
atencao a este aspecto para que se consiga criar uma mancha de
texto atraente e apelativa.

5.6.7 Hierarquia Tipografica

“The details are not the details. They make the design.”
Charles Eames!'?

Desde meados do século XX até aos dias de hoje, os jornais
utilizam diferentes niveis tipograficos e diferentes formas de orga-
nizacao e formatacao para criar uma hierarquia de pagina que
proporcione mais dinamismo e impacto. Para isso, faz-se uma clara
distincao entre os titulos, subtitulos, corpo de texto e legendas
através da combinacao de diferentes versoes tipograficas, pesos e
tamanhos de corpo. Esta distingao e organizacao de contetdo faz
com que o leitor encontre rapidamente aquilo que procura, con-
seguindo fazer a diferenciacao do que é mais importante e daquilo
que lhe interessa.

Um jornal, por norma, tem trés niveis tipograficos. O primeiro
nivel é aquele que contém o contetido/informacao mais importante
e, por isso, deve ser o elemento tipografico mais imediato e visivel
na pagina de um jornal — deve apresentar um tamanho de corpo de
letra maior e, caso seja necessario, utilizar o peso bold para criar
ainda mais destaque. O segundo nivel ajuda a organizar diferentes
sec¢oes ou a informacao relacionada com o primeiro nivel. Deve ser
imediatamente visivel, contudo, ndo pode causar mais impacto que
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ainformacao presente no primeiro nivel. Assim, deve ajudar o leitor
a navegar na pagina com facilidade e direciona-lo para diferentes
partes da pagina de um jornal. O terceiro nivel, por norma, é aquele
que contém o texto e é apresentado com peso regular ou médio.
Pode ser um artigo longo, uma nota curta ou uma breve descricao, o
importante é que seja facil de ler, uma vez que o tamanho da fonte é
mais pequeno. E importante que o texto seja de tal modo confortavel
que quase se torne invisivel. O leitor nao deve, em momento algum,
ficar consciente do ato da leitura, porque pode causar-lhe desinte-
resse (White, 2003, P.104).

Concluindo, a melhor forma para uma boa hierarquia
tipografica estd na criacdo de contrastes entre os diferentes ele-
mentos tipograficos de uma pagina. Para ajudar a criar esse contraste,
usam-se diferentes tamanhos de corpo de letra; duas (ou trés, no
maximo) fontes tipogréficas contrastantes (a combinagao de um tipo
de letra serifado com um tipo de letra grotesco vai criar um grande
impacto visual); diferentes estilos e pesos, e ,possivelmente, podera
ser adicionada cor para criar ainda mais contraste. Devera ainda
haver uma especial atencao para o espagamento entre letras e entre
palavras, assim como se deve ter cuidado com a proximidade entre
elementos e textos. Também a orientacdo do texto é importante,
porque além de criar dinamismo na pagina, fornece descanso visual
ao leitor. Todas as técnicas enunciadas, se forem bem aplicadas, vao
tornar as paginas mais atraentes e mais faceis de ler.

5.6.8 Folio

O f6lio é composto pelo nimero de pagina, o titulo e data da
publicacao e, em alguns casos o nome da sec¢do ou capitulo em
que nos situamos. A sua posicao é determinada pela posicao da
mancha de texto na superficie da pagina e pela largura das margens.
Podem situar-se no topo ou por baixo, a direita ou a esquerda da
mancha de texto, num sitio que satisfaca funcional e esteticamente
(Muller-Brockmann, 2012, P.42). Deve ser colocada no mesmo sitio
em todas as paginas, ser facil de ler e permitir que o leitor alcance
rapidamente uma matéria especifica ou uma continuacao a partir
da primeira pagina.

Nos jornais, o f6lio costuma ser colocado no topo da pagina e
deve aparecer sempre nas sec¢oes das noticias principais. O fdlio é
indispensavel na pagina de um jornal porque ajuda o leitor a fazer
uma navegacao de leitura nos diferentes contetidos de forma orga-
nizada e 16gica. Torna a navegacao e localizacao das paginas muito
mais rapida além de que reforca a estrutura do formato e a marca
da publicacao.

5.7 A Cor e os Elementos Graficos

5.7.1A CornoJornal

A cor ndo é apenas um elemento de decoracio. E um impor-
tante elemento na constituicao de um jornal porque atrai os leitores
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e melhora muitos aspectos funcionais de um jornal (ajuda o leitor
a ler e a navegar melhor entre as diferentes seccoes de um jornal).
Com o comeco da utilizacao da cor nos anos 80, os jornais
tornaram-se mais apelativos, eficazes e a informacao ganhou mais
forca. Em Portugal, o primeiro jornal a fazer uso da cor foi o Piiblico,
distinguindo-se também pela qualidade de impressao.

A utilizacao da cor num jornal, além da dinamica e da beleza
que proporciona, cria diferentes focos visuais, estabelece hierar-
quias dando uma indicacao imediata daquilo que o leitor deve ler
primeiro e facilita a criacao de um estilo, de uma identidade prépria,
conquistando e mantendo leitores. Contudo, como muitos outros
elementos, a cor nao deve ser usada em exagero, nem de forma nao
pensada, devendo manter um aspeto fiel a publicacao em questao.

A cor, por si s, transporta com ela um significado, e por isso
é necessario ter em conta os aspectos geograficos e culturais. Além
disso, a cor evoca as mais variadas sensacoes — calor, frio, tranqui-
lidade, nervosismo, alegria, tristeza, prazer, faria, entre outros. E
essencial saber combinar e usar as cores de modo a conquistar o
olhar do leitor. Mario Garcia, defende que a cor nao é apenas uma
componente estética, existindo trés importantes caracteristicas da
cor: movimento, temperatura e simbolismo. Ao movimento estao
associadas as cores amarelo e vermelho, que tém a capacidade de
prender o leitor; a temperatura estao associadas as cores quentes
e frias e apenas o contetdo dita qual € a cor que deve ser usada; ao
simbolismo estao associadas as paixoes que cada cor evoca sobre
determinado assunto — um exemplo disso é o desporto e as cores de
equipas ou grupos. Além disso o autor refere ainda determinados
aspetos funcionais na utilizagao da cor. O uso de caixas de texto com
cor de fundo despertam mais a atencao do leitor, sobretudo quando
aplicadas em pequenas areas. A aplicacao de cor em texto funciona
melhor se a fonte ndo tiver serifas, devido a questoes de legibili-
dade. Os titulos funcionam melhor a preto do que quando se aplica
cor, neste caso, a cor de uma determinada pdgina pode ser aplicada
apenas num elemento grafico como uma fotografia ou ilustracao
(Garcia, 2002, P.140-143).

Considerando que a cor é um importante elemento para os
jornais e para a publicidade, da qual vivem os jornais, convém
ter em conta as quantidades de cor que devem ser usadas e quais
paginas em que podem ser aplicadas. Apesar dos leitores preferirem
paginas com cor e de esta ser importante para captar a atencao do
leitor, a dimensao e a colocacdo dos elementos na pagina sdo mais
importantes do que a cor. O mesmo acontece com o contetido de
um jornalque pode ser bem desenhado e captar a atengao do leitor,
no entanto, se o conteddo nao for bom, o leitor podera perder o
interesse no jornal.

5.7.2 A Fotografia

A fotografia é também um dos elementos mais importantes
no jornal e pode fazer toda a diferenca na hora do leitor adquirir o
jornal ou de este querer saber mais sobre determinado assunto. No
entanto a fotografia deve ser bem escolhida e utilizada da forma
mais correta possivel para que tal acontega.

Nos jornais, a fotografia é usada para dar suporte ao texto.
Contudo, nas capas a fotografia é usada como foco principal para
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atrair a atencao dos leitores e para comunicar algo que nenhuma
palavra consegue transmitir. Mario Garcia defende que a colocacao
de uma fotografia numa pagina determina a forma como o leitor
ird olhar para essa fotografia e como deslocara o olhar ao longo da
pagina. Ao colocar uma fotografia, deve ser escolhido um aspecto
dela que seja o coracao da imagem — enquadramento, densidade da
cor, pormenor de algum objecto, luz, subtileza dos tons — algo que se
faca destacar para chamar a atencao (Caldwell, Cath & Zappaterra,
Yolanda, 2014, P.188).

Por norma, as fotografias sao obtidas através de outras pessoas
que nao designers e, por isso, estas nao obedecem a um formato
pré-especifico, visto que quem tira as fotografias nao sabe em que
contexto as suas imagens irdo ser utilizadas. As ferramentas de
edicao fotografica mais utilizadas sdo o recorte e redimensiona-
mento, para que se possa ajustar as fotografias a reticula da grelha.
Também ferramentas de edigao basicas, como brilhos e contrastes,
sdo utilizadas para que se consiga obter uma mancha pictérica uni-
forme em toda a publicacao.

5.7.3 Infografia/ llustracio / Iconografia

“Leitores ocupados apreciam grdficos bons, simples ,
informativos e que visualmente contem uma histéria”
(Garcia, 2002, P.174).

A infografia é um tipo de elemento grafico que combina
contetdo informativo como dados estatisticos, texto, ilustracao,
fotografia, diagramas, mapas, entre outros de forma a que se possa
transmitir informacao sobre determinado tema de forma apelativa
e que seja facilmente assimilavel. Tém a vantagem de conseguir
transmitir bastante informacao evitando longas manchas de texto
e, sendo de igual modo eficazes. Mario Garcia defende que “a info-
grafia com qualidade é baseada numa estratégia de design simplista:
baseia-se nos aspectos principais da noticia e representa-a sob a
forma mais simples e clara possivel”.

A ilustracdo é uma excelente solugao para funcionar a par ou
em alternancia com a fotografia, de forma a complementar a infor-
macao escrita. Enriquece também a publicagao, evitando que esta
se esgote na fotografia e permita um maior nimero de solugoes,
sendo que € a resposta mais eficaz para temas mais abstratos ou
onde a fotografia é mais complicada de usar. Além disso, a ilustracao
permite a criacdo de um estilo proprio, fazendo com que as publi-
cacgoes se afirmem e distingam de outras.

A utilizacao de icones — iconografia — assim como a ilustragao
e infografia, representam contetido através de imagens graficas.
Contudo o icone é mais simples, mais direto e sucinto, nao explica o
contetido, porém representa-o de forma gréfica. A iconografia pode
definir uma época ou evento de uma maneira que as palavras nao
podem. A capacidade de encontrar ou criar essa iconografia é uma
parte crucial da habilidade de um designer.
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5.7.4 Publicidade

Num estudo feito pela Entidade Reguladora para a Comunicagdo
Social (grc) sobre jornais locais e regionais, verificou-se que num
total de 335 publica¢oes analisadas, cerca de dois tergos apresentam
entre 10% a 30% da sua area impressa preenchida com publicidade;
em 32,1% dos jornais a publicidade ocupa entre 10% a 20% e em
31,8% ocupa entre 20% e 30% da area impressa. Um total de 5,5%
das publica¢oes nao apresenta qualquer tipo de publicidade. Esta pu-
blicidade divide-se em comercial e institucional. No mesmo estudo,
é referido que algumas publicacdes distribuem a publicidade indis-
criminadamente e para “bel-prazer” das autarquias.

A colocacgao de publicidade numa pagina de jornal mexe com a
composicao grafica das paginas e, por isso, € necessario ter em conta
em que paginas esta serd aplicada. Na primeira pagina, os espagos
especificos para a colocagao de publicidade sao o rodapé e espagos
laterais que, apesar de ndo contribuirem para a beleza da pdgina, sao
fundamentais. Em todo o jornal, este é o espago onde se conseguem
mais receitas, por serem 0s mais expostos e 0os mais vistos. Nas
paginas interiores, as paginas mais requisitadas para publicidade
sdo as paginas impares devido ao movimento de folhear um jornal
(da direita para a esquerda): estas pdginas sdo sempre as primeiras
a serem vistas e despertam mais atencao ao leitor. Existem algumas
regras para colocacao de publicidade em publicacdes:

1. Os antincios grandes ficam para o lado de fora das pdginas e
em baixo(1);

2. Os antincios médios devem ficar ao lado dos atincios grandes(2);

3. Os anuncios pequenos devem formar uma escada entre os
grandes e os médios (3);

4. A piramide deve descer para o centro da pdgina;

5. Devem evitar-se pilhas para ndo sufocar os antincios pequenos.

2

Fic.31 Esquema de utilizagdo adequada dos espagos de publicidade numa pagina de jor-
nal. O ndimero 1 refere-se as publicidades com um formato grande, que devem ser colo-
cadas em baixo e do lado exterior da pagina. O nimero 2 refere-se a publicidades médi-
as e que devem ser colocadas ao lado das publicidades grandes mas do lado interior da
pagina. O nimero 3 refere-se a publicidades mais pequenas e que podem ser coloca-
das por cima das publicidades médias e grandes mas de forma a criar uma pirdmide que
desca para o centro da pagina.
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5.8 Re-design

“O design de um jornal é algo que a maioria das pessoas
toma como garantido. Os leitores nem sequer reparam na
sua aparéncia até que esta altere; ai eles reparam ime-
diatamente e geralmente, reclamam.” (Berry, 2004)

Neste momento, com a evolugao da apresentacao de con-
tetidos informativos em sites e aplicagoes, os jornais impressos
tiveram que adaptar a sua imagem grafica a forma como sdo apre-
sentados em formato digital. Exemplo disso é o jornal Correio da
Manha, que fez uma adaptacao do layout do site e aplicacao para o
jornal impresso de modo a que haja uma coeréncia entre os dois. O
formato dos jornais estd a encolher, as padginas estao a tornar-se mais
uniformes e a navegagao é mais simples. Como diz Mario Garcia “a
internet criou um leitor esclarecido e impaciente que espera hierar-
quia, boa navegacao e um movimento rapido na pagina impressa”.
E impossivel competir no mercado da comunicagdo atual com um
produto da década anterior, e por isso é necessario redesenhar,
redescobrir e reinventar as publicagdes impressas.

Por norma, as publica¢des sao redesenhadas quando ja se
encontram desatualizadas, quando as vendas comecam a cair ou
quando em tempos de recessao econdmica a receita da publicidade
diminui e é necessario impulsionar as vendas. No entanto o prin-
cipal motivo para o redesign de um jornal é a necessidade de este
se manter em sintonia e refletir as necessidades do ptblico leitor. A
medida que a populacgao envelhece e os habitos e gostos mudam, as
publica¢oes devem acompanhar essas mudangas (Caldwell, Cath &
Zappaterra, Yolanda, 2014, P.198). Contudo, é importante que nao
sejam os leitores a definir o estilo da publicacdo mas sim as tendén-
cias e as mudancas culturais.

Segundo Mario Garcia, existem vdrios prés e contras no
re-design de publicacoes: os re-designs nao sao todos parecidos,
por isso, cada um deve ser personalizado para que este seja ade-
quado ao produto especifico; deve ser obtido um briefing completo
das expectativas, publico-alvo e extensao da mudanca para que a
reformulagao seja adequada; a reformulacao da planificacao deve
ser planeada a volta das quatro principais estruturas da matéria:
tipografia, pagina, grelha e cor; a estruturacao da matéria deve ser
o primeiro passo (narrativa, estilo, hierarquia); devem ser testados,
pelo menos, trés combinagoes de fontes com e sem serifa para
escolher a mais conveniente e apropriada; por norma, devem ser
desenvolvidos dois padroes de grelha com varias medidas de coluna;
a paleta de cores deve ser simples e nao deve conter mais de dez
tonalidades; a navegacao no jornal impresso deve ser simples e
rdpida; deve ser feita uma reformulacao da estruturacao dos con-
tetidos e da ordem em que sao exibidos; o redesign deve, todo ele, ser
feito em colaboracao com os editores e repdrteres. Os jornais mais
conceituados, cujo design é de longa data, sdo tidos como sinénimo
de qualidade, respeito e consideracao. No entanto, Arnold considera
que devem ser realizadas pequenas alteracdes de cardcter consis-
tente. E o designer que deve investigar e criar técnicas eficazes para
a otimizacao da identidade na tentativa de prolongar a vida da pu-
blicacao e estimular o habito de leitura da mesma.
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CAPITULO VI- METODOLOGIAS DE INVESTIGAGCAO

6.1 Metodologia dos Questionarios

Com a necessidade de recolha das preferéncias graficas do
publico-alvo, optou-se por realizar um método de investigacao
intervencionista. O questiondrio é composto por trés partes dis-
tintas: dados sociodemograficos, habitos e preferéncias de leitura de
jornais, assim como um teste pratico de avaliacao do jornal Noticias
da Caranguejeira.Foi realizado apenas um questionario com o obje-
tivo de obter premissas que validem o presente estudo.

O teste pratico de avaliacdo do jornal pretende avaliar a
imagem grafica do jornal, a hierarquia tipografica e a distribuicao
de contetidos. Com esta andlise pretende-se apurar a funciona-
lidade das solucoes graficas aplicadas no projeto de re design. A
amostra recolhida é heterogénea, com uma faixa etaria diversifi-
cada e numa totalidade de 83 individuos. A distribuicao foi realizada
de modo aleatério, via papel e via questionario online, a pessoas
da Freguesia da Caranguejeira. As Unicas condicionantes carac-
terizam-se pela resposta a apenas um questiondrio por inquirido,
assim como este ser alfabetizado. Antes de ser aplicada a amostra,
o inquérito foi testado por trés individuos com o intuito de serem
feitas todas as correcdes necessarias. O questiondrio (Anexo A)
inicia-se com uma nota introdutéria onde se expoe ao inquirido o
tema, objetivos e autoria, assim como uma estimativa de duracao e
agradecimento pela colaboracao. O primeiro grupo de perguntas —
Dados Sociodemograficos — procura realizar uma caracterizacao do
sujeito quanto a idade, género e habilitagoes literarias. O segundo
grupo — Habitos e Preferéncias de Leitura de Jornais — caracteriza os
habitos de leitura dos inquiridos, as suas preferéncias, assim como
da sua relacao com o jornal Noticias da Caranguejeira. A resposta
a altima pergunta deste grupo condiciona a continuacao da rea-
lizacao do questiondrio — apenas quem respondeu afirmativamente
pode continuar o questionario. O terceiro grupo — Teste Pratico
de Avaliacao do Jornal Noticias da Caranguejeira — caracteriza-se
as preferéncias e relevancias do Jornal Noticias da Caranguejeira —
sendo os inquiridos questionados quanto a sua imagem (elementos
mais importantes), hierarquia tipogréfica, distribuicao e preferén-
cias de leitura. As perguntas sdo na maioria de resposta fechada
(“sim” e “nao”), com exce¢do de duas perguntas com diferentes
opcoes de resposta (perguntas 29/30) na tematica das preferéncias
de contetidos e cor, e uma pergunta de resposta aberta (pergunta 33)
para apurar opinides relativas ao Jornal Noticias da Caranguejeira.

6.2 Metodologia de Analise

A metodologia de andlise da informacao recolhida através da
realizacdo de inquéritos obteve-se a partir de um tratamento simples
e direto. Comegou por se caracterizar a amostra quanto ao género,
idade e habilitacoes literarias. No segundo grupo de resposta, iden-
tificaram-se os habitos e preferéncias de leitura de jornais assim
como o conhecimento do jornal Noticias da Caranguejeira. No ter-
ceiro grupo de respostas fez-se um teste pratico para avaliar o jornal
Noticias da Caranguejeira. Os resultados apresentados incidem na
resposta dada com maior frequéncia a cada pergunta. Esta andlise
foi realizada com o intuito de verificar as preferéncias e opinioes re-
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lativas ao jornal. Os resultados sao apresentados através de graficos
circulares realizados através do programa Microsoft Excel.

6.3 Analise e Interpretacgio dos Resultados

De modo a enquadrar a amostra no panorama sociode-
mogréfico, analisou-se o género, idade e habilitagdes literarias.
Num total de 83 inquiridos, 35% sao do sexo masculino e 65% do
sexo feminino. As idades estao compreendidas entre os 18 anos e
71 anos, sendo que 31% tém entre 18 a 25 anos; 22% tém entre 26
a 35 anos; 18% tem entre 36 a 45 anos; 18% tem entre 46 a 60 anos
e 11% tem mais de 61 anos (Anexo B).

As habilitagdes académicas incidem essencialmente em 27%
de licenciados, 24% com ensino secundario e 14% com curso tec-
noldgico/profissional. No universo da amostra recolhida, 90% dos
inquiridos sdo leitores de jornais impressos. Quanto a frequéncia de
leitura, 33% leem jornais diariamente e 27% lé jornais 2 a 3 vezes por
semana. Os restantes 40% dividem-se em leituras semanais, quin-
zenais e mensais. Os jornais mais lidos pelos leitores sao o Correio
da Manha, o Regido de Leiria e o Jornal de Leiria. A nivel de preferén-
cias gréficas, os inquiridos escolheram o Correio da Manhad, Piblico,
Regido de Leiria e o jornal I. No que diz respeito aos contetidos, as
preferéncias incidem no Correio da Manha, Regido de Leiria e Piiblico.
Dos inquiridos, apenas 40% 1é jornais online, concluindo-se que
ha preferéncia pelos jornais impressos. A totalidade de 83% dos
inquiridos pertence a freguesia da Caranguejeira, 71% recebe o
jornal e 83% 1é o jornal. Dos 83 inquiridos, 75 (90%) prosseguiram
o questionario. Os contetdos (21%), as imagens (18%), a cor (12%)
e o formato (11%) sao os elementos que estes consideram mais rele-
vantes no jornal Noticias da Caranguejeira; 76% considera o formato
do jornal adequado e 67% estao satisfeitos com o papel em que o
jornal é impresso.

Quanto a distingao das diferentes sec¢des do jornal, 53% refere
que nao consegue fazer a distingao, 75% acha o tamanho de letra
de texto apropriado e legivel, 58% nao considera que que os titulos
das noticias intriguem, informem e convidem a leitura. No entanto,
55% considera que se consegue distinguir os diferentes niveis
hierdrquicos do texto. Quanto as imagens, 49% considera que sao
apelativas e 53% considera que o tamanho das imagens nao é ade-
quado em relacdo as paginas e ao texto, 88% prefere imagens com
cor, 59% considera o nimero de imagens suficiente, 81% considera
o uso das legendas nas imagens importante e 76% considera que a
cor estimula a atencao dada a pagina.

Quanto a distribuicdo dos conteddos, 57% dos inquiridos
considera que estes ndo convidam a leitura, 55% considera que a
organizacao dos contetidos nao €é clara e 58% sente a necessidade de
uma separacao de contetdos por topicos. Em relacao aos contetdos,
as preferéncias de leitura incidem em eventos culturais, ofertas de
emprego, saude, educagdo, entrevistas e eventos sociais.As cores
que os inquiridos associam maioritariamente a freguesia sao o verde
e 0 azul. Quando os inquiridos sao questionados relativamente ao
jornal e se este os mantém atualizados sobre a freguesia, 58% refere
que nao. Se pudessem alterar alguma coisa, a maioria responde
que deveria haver uma separacao por temas, mais informacao, um
melhor enquadramento dos textos e distribuicao de contetdos.
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Fic.32 (pagina seguinte) grelha e anatomia da pa-
gina. A grelha aplicada é de 6 colunas verticais
por10 colunas horizontais.

1-Félio

2-Seccao

3-Imagem

4 -Coteira

5-Titulo da Noticia
6-Subtitulo

7-0lho

8- Colunas de Texto
9-Titulos Breves

10 - Chamada de Sec¢do
11-Margens
12-Mddulo da grelha modular

CAPITULO VII- PROPOSTA GRAFICA DO JORNAL

7.1 Formato

Devido ao método de impressao em folhas de papel (plano de
impressao) com as medidas 700 mm x1000 mm, em maquina plana
e por nao haver necessidade que justificasse a mudanca de formato,
mantiveram-se as medidas pré-existentes: 340 mm x 240 mm. Este
formato aproxima-se as dimensdes do formato tabloide e, por isso,
possui todas as vantagens a ele inerentes. Além de se adaptar as
preferéncias do publico alvo, de ser atrativo e equili- brado, este
formato permite uma maior facilidade de leitura e uma maior
economia de impressao e de papel. Na pagina desdobravel ao lado
é possivel verificar o formato de uma péagina do jornal.

7.2 Grelhas e Layout

A grelha é estruturada dentro da drea da mancha grafica que
ocupa 312 mm x 220 mm. Para organizar os elementos dentro da
pagina foi aplicada uma grelha modular de 6x10 (seis colunas ver-
ticais e 10 colunas horizontais) que estrutura o texto e os elementos
gréficos de forma racional. A grelha varidvel permite a divisao da
mancha grafica em duas, trés, quatro e seis colunas de texto, no
entanto apenas se utilizam a divisdo em trés e quatro colunas por
questoes de legibilidade (ver suplemento Construgao Grafica da
Grelha).Devido ao formato utilizado tentou fazer-se que um spread
(duas péginas) funcionasse apenas como uma pdagina e, por isso,
ao longo do jornal mantém-se composicoes graficas semelhantes.

No caso do jornal Noticias da Caranguejeira nao foi necesséario
ter em conta a “area de seguranga” por este ser impresso em maquina
plana, possibilitando uma maior seguranc¢a na impressao e corte das
margens. Por esse motivo, foi possivel a colocacdo de créditos de
imagens e fotografias no espago correspondente as margens.

O félio encontra-se nos topos das pdginas, na pagina direita
estd alinhado a direita com a informagao do nimero da pagina, o
més e o nome do jornal. Na pagina da esquerda o félio esta alinhado
a esquerda com o numero de pagina, més e nome do jornal.

7.3 Recursos Tipograficos

“nos jornais, a prioridade é sempre a legibilidade dos tipos
de letra e a legibilidade das pdginas. S6 depois se considera o
uso do texto para estabelecer uma voz distintiva para o jornal
e se tenta criar um design tipogrdfico elegante e expressivo”
(Mark Porter).

No que diz respeito aos tipos de letra para jornais, Porter acres-
centa que “alegibilidade do texto é, de longe, o aspecto mais importante.
No texto dos titulos, a cor e a variedade de pesos também se tornam
importantes.” (Caldwell & Zappaterra, 2014, P.177). Robert Bringhurst
afirma ainda que, “ A maioria das paginas e muitos documentos inteiros
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Fic.33 Tipo de letra Pt Serif em peso regular
e bold, respetivamente.
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podem ser perfeitamente bem compostos com apenas uma familia
tipografica. (...) A consisténcia é uma das formas da beleza. O con-
traste é outra.” (Bringhurst, P.114).

Como acima referido, a tipografia tem que ser apelativa, mas
para que seja lida, tem que abdicar da mesma atencao que despertou.
Por esse motivo a escolha tipografica deve primar pela legibilidade
e versatilidade. Para corpo de texto optou-se por um tipo de letra
com serifa. Para titulos optou-se por um tipo de letra grotesco. Um
dos constrangimentos existentes é o facto de o tipo de letra ter que
ser gratuito. A procura dos tipos de letra com estas caracteristicas
é desafiante, mas revelou-se compensatoria.

7.3.1 Pt Serif

Este tipo de letra é usado no corpo de texto em peso regular
e em subtitulos em italico negrito. E um tipo universal, desenhado
pela fundicao russa ParaType em 2010 para o projeto Public Types of
Russian Federation, englobando o alfabeto cirilico e latino. Pertence
a familia tipografica Pt, que conta com seis estilos: regular e negrito,
ambos com versao em italico, dois estilos de legendas (caption) para
tamanhos pequenos, também ambos com versao em italico.

A Pt Serif possui todos os detalhes notaveis da Pt Sans e foi
desenvolvida para que ambas possam ser usadas em conjunto. O
desenho da Pt Sans baseia-se nos tipos de letra sem serifas Russos
da segunda metade do séc. XX, denotando contudo caracteristicas
dos tipos de letra humanistas.

Pt Serif é por isso considerado um tipo de letra transicional que
conta com terminais humanistas e fortes eixos verticais. Distingue-se
pela extensa altura-x do corpo de letra, pelo modesto contraste das
hastes transversais, pelas patilhas contundentes e pelos terminais
triangulares. Estas caracteristicas reforcam a legibilidade, tornan-
do-a na melhor escolha para utilizacdo em publica¢des impressas.

Fic.34 Desenho realizado por Alexandra Korolkova para o tipo de letra Pt Serif.
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7.3.2 Pt Sans Narrow

Tipo de letra utilizado em em divisores de seccao em peso
regular e negrito, tanto no interior do jornal como na capa e em
titulos de apenas uma palavra em peso negrito. E também utilizada
no cabecalho do jornal em peso regular e negrito.

Este tipo faz parte da familia tipografica Pt Sans e como acima
referido o desenho possui caracteristicas humanistas combinadas
com uma aparéncia conservadora e tradicional proporcionando
uma 6ptima legibilidade. E um tipo de letra bastante versatil porque
permite que seja usada tanto no meio digital como no impresso. A
Pt Sans conta com oito estilos: regular e negrito, ambos com versao
em itdlico, dois estilos para legendas em regular e negrito e mais
dois estilos condensados, também em regular e negrito.

No caso do jornal Noticias da Caranguejeira optou-se por usar
a versao condensada porque proporciona uma mancha grafica con-
centrada, criando um contraste com os tipos de letra usados no
texto e titulos.

7.3.3 Alegreya Sans Ht

Este é o tipo de letra utilizado para titulos em extrablack, em
ante-titulos em peso médio, em legendas em peso regular e por
vezes em pequenos textos também em peso médio. Este tipo de
letra foi desenhad pela fundicao argentina Huerta Tipogrdfica, com
sete pesos para cada um dos quatro cortes: romano, italico, versa-
letes e versaletes inclinados, totalizando 28 tipos de letra. Insere-se
numa super-familia destinada ao uso literario, que conta também
com cortes serifados. Proporciona aos leitores uma experiéncia de
leitura agradavel e ritmada devido a sua 6ptima legibilidade.

Pertence a uma familia tipografica pds-moderna (Definicao
dada aos tipos de letra surgidos no final do séc. XX e inico do séc.
XXI) que apresenta um eixo obliquo de inclinacao varidvel e um
eixo secundario vertical — caracteristica comum nos tipos de letra
barrocos do séc. XVII. O peso extrablack, caracteristico dos tipos de
letra humanistas do séc. XV estd também presente nesta tipografia.
Esta cor mais densa deve-se ao traco pouco modelado onde se nota
uma variacao na espessura inspirada na caligrafia.Do ponto de vista
formal, este tipo de letra é considerado humanista grotesco. Os seus
italicos sao considerados verdadeiros por nao se limitarem a ser uma
versao inclinada do corte romano. A Alegreya tem a vantagem de
poder ser utilizada tanto em Web como em materiais impressos e
em varios meios de comunicacao.

“Economy, style, strength, clarity, comfort, freshness, and

stateliness are rarely combined in such a deceptively simple
package” — Carl Crossgrove!!

7.4 Hierarquia Grafica

Os elementos graficos inseridos nas paginas sao organizados
de forma a criar uma hierarquia visual que oriente o leitor ao longo

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHUKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
1234567890

Fic.35 Tipo de letra Pt Sans Narrow em peso regu-
lar e bold, respetivamente.
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Fic.36 Tipo de letra Alegreya Sans Ht em peso
regular, médio e bold, respetivamente.
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Fic.37 (Em baixo) Capa do re-design do Noticias
da Caranguejeira onde é possivel vizualizar o Ca-
becalho e Logédtipo para a celebragdo dos 25 anos
de aniversario do Jornal. O logétipo funciona co-
mo autocolante de forma a que este ndo interfira
com a restante imagem de capa, facilitando uma
colocagdo estratégica.

da informacao. Ao orientar o leitor, estabelece-se uma harmonia
no movimento do olhar, resultando numa melhor compreensao dos
assuntos. No jornal Noticias da Caranguejeira obteve-se uma hier-
arquia gréfica através da utilizacao de trés tipos de letra. Um tipo
de letra para os nomes das sec¢oes, um tipo de letra para os titulos,
fazendo distincao entre titulos, antetitulos e subtitulos através da
utilizacao de diferentes pesos e tamanhos tipograficos e outro tipo
de letra para o corpo de texto. O tipo de letra usado em legendas é
0 mesmo que usado nos titulos mas com um tamanho de corpo de
texto menor. Também as imagens contribuem para a compreensao
dos assuntos colocados no jornal, mas para isso devem ser colo-
cados de forma a obedecer a uma hierarquia grafica. Por norma, uma
noticia obedece a hierarquia: antetitulo, titulo, subtitulo, texto e
imagem e foi essa a premissa que utilizou, salvo raras excepcoes em
que se coloca o antetitulo, titulo e de seguida a imagem.

7.5 Identidade Grafica Corporativa do Jornal

O re-design do Noticias da Caranguejeira implicava, como
um dos objetivos principais, fazer o re-design do cabecalho do
jornal. Além de nao ser alterado ha 10 anos o cabecalho ja nao
refletia o espirito do povo da Caranguejeira. Pelo facto de todas as
pessoas tratarem o jornal Noticias da Caranguejeira como o “NC”
decidiu utilizar-se isso para construir o novo cabecalho que além
de responder a tal fato, responde também a nivel de preferéncias
de cor. A nova identidade grafica reflete a personalidade do povo
da freguesia: um povo humilde e trabalhador que acompanha a
evolucao e as mudancas, mas ainda um pouco conservador e que
tenta sempre manter as bases histdricas e tradicionais em tudo o
que faz. O cabecalho passou por um processo de estudo e desenho
e foi posteriormente vetorizado para funcionar corretamente na
primeira pagina do jornal. E inserido no canto superior esquerdo e
funciona na vertical. Pelo facto de o jornal fazer 25 anos foi também
necessario redesenhar o logétipo. Para isso seguiu-se a linguagem
do cabecalho. Este logétipo é colado no jornal e pode ser adaptado
para outro marcos importantes, sejam do jornal ou da freguesia. (ver
suplemento Construcao Gréfica do Cabecalho)
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7.6 Tipologias de Pagina das Sec¢bes

O jornal Noticias da Caranguejeira, divide-se em diferentes
seccoes. Cada seccao corresponde a um determinado tema e con-
soante os temas, sao definidos diferentes tipologias de pagina. O
nome da seccao aparece imediatamente abaixo do félio, dentro da
area da mancha gréfica e sempre alinhado a esquerda. As secgoes
Comunidade, Sociedade, Espaco Sénior, Desporto e Bichos tém uma
composicao grafica semelhante, com a utilizacao de trés a quatro
colunas consoante a informacao existente. A seccao Gentes prima
por fotos em grande formato e pela divisdo do texto em quatro
colunas, em pagina dupla.

Esta seccao deverd sempre manter uma composicao grafica
distinta das outras paginas por ser uma area de reportagem. A
informacao da pagina Opiniao divide-se em quatro colunas, sendo
que uma delas contém caixas de texto. A pagina Dados é composta
por uma infografia com uma composicao gréfica livre. A seccao da
Necrologia obedece aos padroes normais desta pagina, com uma
divisdo em trés colunas e separacdo por caixas. Na seccao de Lazer
e Passatempos distribuiu-se a informacao respeitando a grelha, mas
sem fazer uma divisao em colunas idénticas.

Todas as paginas duplas foram construidas para funcionar
como apenas uma pagina.

7.7 Cor

Além da predominancia da cor nas imagens fotograficas, esta
também ¢é utilizada em cada separador de seccao, titulos, capitu-
lares e caixas de texto. Pontualmente também é utilizada em frases
de abertura de texto ou em citacoes entre aspas.

A aplicacao da cor é feita consoante a necessidade e contexto
em que é utilizada e determinadas sec¢des podem ter mais cor que
outras, como é o caso da infografia, que sé por si ji precisa de cor
para se destacar e diferenciar os elementos nela presentes.

O corpo de texto apresenta cor preta e as linhas de separacao
de noticias apresentam cor preta a 80%.

A escolha de cores foi feita segundo os dados obtidos no

Fic.38 (Em baixo) Paginas da Secgio Centes.
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inquérito realizado, e em consonancia com as premissas obtidas.
Como a cor azul foi uma das eleitas como sendo a cor que as pessoas
associam a vila, e por isso a escolhida para a identidade do jornal.
As restantes cores foram escolhidas tendo em conta a sua jungao
com o cabecalho do jornal, para que funcionassem bem umas com
as outras, tendo em conta o tema de cada seccao.

7.8 Fotografia/ Infografia

O jornal N.C. prima pela utilizacao de fotografia de forma a
contextualizar o assunto que é tratado na noticia. Contudo optou-se
por fazer uma utilizagao equilibrada de forma a nao existirem exa-
geros ou a falta de fotografia. Visto a maioria das fotografias ter sido
obtida por intermédio de outras pessoas, foi necessario recorrer a
varias ferramentas de edigao. A principal foi a ferramenta de recorte,
de modo a captar o mais importante da fotografia, no entanto, nem
sempre foi possivel por nao existirem fotografias adequadas para
tal. A infografia foi usada apenas na seccao Dados, onde se uti-
lizaram os resultados dos questiondrios realizados para a execucao
deste projeto.

Fic.38 Infografia realizada para o projeto de re-design onde se tilizaram os resultados
darealizagdo de questionarios para este projeto. Esta seccao pretende envolver a co-
munidade e dar a conhecer hébitos, preferéncias ou outros assuntos de uma forma
muito mais apelativa.

7.9 Publicidade

A publicidade mexe muito com a estrutura grafica da pagina
de um jornal e por isso foi necessario estabelecer regras. Definiu-se
autilizacao de determinados espacos para a coloA publicidade mexe
muito com a estrutura grafica da pagina de um jornal e por isso
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foi necessario estabelecer regras. Definiu-se a utilizacao de deter-
minados espacos para a colocacao de publicidade, assim como o
tamanho que estas devem preencher. Para isso, foi necessario fazer
alteracoes gréficas a publicidade porque além de nao terem todas
tamanhos especificos, tinham uma qualidade grafica muito baixa,
prejudicando as paginas do jornal. Estabeleceu-se por isso que pas-
sariam a existir trés formatos de publicidade (estendido, normal
e grande) sendo que o formato estendido ocupa 6x1 mddulos, o
formato normal ocupa 3x2 médulos e o formato grande ocupa
3x4modulos.

ESPACO PUBLICITARIO A ESPACO PUBLICITARIO B ESPACO PUBLICITARIO C
(220mm x 28 mm) (108mm x 59mm) (22z0mm x59mm)

Fic.39 Tipologias de Espagos (Médulos)
Publicitarios do Jornal.

7.10 Papel

A escolha do papel de qualquer tipo de publicacao impressa é
uma das fases mais importantes de todo o processo. O papel define
o estilo e a aparéncia de uma publicagao, afetando a expressao e
reproducao do contetido. Os jornais, por norma, sao impressos em
madquinas rotativas e em papel fino (entre 50gr a 70gr) com muitas
fibras. O jornal Noticias da Caranguejeira, por ser um jornal local com
uma tiragem menor que um jornal regional ou nacional e por ter
apenas 16 paginas é impresso numa maquina plana. As maquinas
planas possibilitam a utilizacao de diferentes papéis e, neste caso,
o jornal é impresso em papel IOR 70 gramas. Este papel é menos
texturado que o papel de jornal garantindo uma qualidade de
impressao muito boa. Para além disso, é mais sébrio, fazendo com
que a aparéncia do jornal seja menos agressiva, comparando com o
papel de jornal a que estamos habituados.

7.11 Método de Impressio

Ojornal Noticias da Caranguejeira é impresso na FIG - Indiistrias
Grdficas, SA, em Coimbra, e passa por um método de impressao que
inclui 4 fases: pré-impressao, impressao, acabamento e expedicao.

ESPACO PUBLICITARIO D
(108mm x123mm)



METODO DE IMPRESSAQ



PRE-IMPRESSAO IMPRESSAO
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A pré-impressao, como o proprio nome indica, é a fase que ante-
cede a impressao. Inicia-se pela verificacao do ficheiro enviado pelo
jornal, em formato pdf, garantindo que este se encontra nas devidas
condicoes: com as fotos devidamente tratadas, texto apenas a preto
e as paginas com margem para corte, de modo a garantir um produto
final de boa qualidade.

De seguida, com o auxilio de um programa informatico para o
efeito, faz-se a imposicao dos planos com destino a impressao, ou
seja, de acordo com as caracteristicas de cada trabalho, as chapas
vao conter determinado conjunto de paginas. Passa-se o trabalho
para a chapa, utilizando o cTp - maquina de grandes dimensoes
que tem a capacidade de passar para as chapas toda a informacao
necessaria, lavando e secando a chapa, a qual sai pronta a seguir
para a maquina de imprimir.

No caso do jornal Noticias da Caranguejeira, devido ao formato
que tem (240mm x 340 mm) e por ser constituido por dezasseis
paginas, sao utilizadas quatro chapas, cada uma correspondente as
cores primdrias (cido, magenta e amarelo) e ao preto, com o plano
de todas as paginas que sao impressas a cor, mais uma chapa com
o plano de todas as paginas que sdao impressas a preto. Ou seja, no
total teremos cinco chapas — duas chapas correspondem ao preto e
as trés restantes correspondem as cores primdrias. Em cada chapa
esta registado, na lateral, a informacao da cor onde devera ser colo-
cada na maquina de impressao.

A impressdo é realizada numa maquina plana em que as
folhas (folhas de papel formato 700 mm x1000 mm em que em cada
face tém oito paginas do jornal) estao dispostas em plano (folha a
folha), devido a tiragem do jornal e ao tipo de papel em que este
é impresso — 1or 70 gr. De seguida, as chapas sdo furadas todas no
mesmo sitio, de acordo com a informacao registada na lateral e sao
colocadas junto ao tinteiro da cor a que correspondem. Quando o
impressor da inicio a impressao, a maquina puxa folha a folha, as
quais vao passar entre a chapa (que esta fixa a um rolo) e o tinteiro,
ficando impressas. No inicio, e antes da devida afinacao, tanto as
cores como a nitidez nao estdao como o pretendido e é necessario
a experiéncia de um impressor para que tudo fique com qualidade.
Devido as caracteristicas da maquina e do jornal, a mesma folha
é impressa do lado que tem todas as paginas apenas impressas a
preto e depois as folhas sao viradas em bloco, ficando a face branca
para cima, e passam de novo na maquina para serem impressas as
paginas a cores. Apenas em duas passagens o jornal é impresso, ja
que a maquina possui, para além da estufa (que permite rapidez na
secagem da tinta), corpos que permitem ter tinteiros carregados
com as cores primadrias e o preto.

Com a impressao concluida, inicia-se o processo de aca-
bamento. Apesar da maquina ter estufa, é necessario esperar algum
tempo de modo a que os varios manuseamentos dos planos que
vao dar origem ao jornal estejam bem secos e nao sujem as areas a
volta. Assim que os planos estiverem bem secos, sao colocados numa
maquina chamada “batedor de papel”, inclinada, a qual permite que
os planos oscilem e quando retirados, estao todos certos. De seguida
sao colocados na maquina de dobrar, e no caso do jornal Noticias da
Caranguejeira, dado ao formato, a maquina dobra dezasseis paginas
de uma s6 vez. Posteriormente passam para a guilhotina para serem
aparados ao formato desejado e ficarem com o aspecto com que
chegam ao cliente, um jornal com dezasseis paginas, sendo oito
impressas a cores e as oito restantes impressas a preto.

Por tltimo, na fase de expedicao, o jornal é ensacado junta-
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mente com uma folha de rosto para ser expedido via ctr. As folhas
de rosto sao impressas tendo em conta os cddigos postais, de modo
a que os jornais sejam entregues nos crt, devidamente separados
pelos cédigos postais e assim poderem chegar mais rapidamente ao
assinante. Os jornais que sobram sao enviados para a sede do jornal.

7.12 Consideracoes Finais

O Re-design do Jornal Noticias da Caranguejeira iniciou-se
com o desenho do cabecalho de forma a que este definisse a restante
imagem grafica do jornal. Como nao houve alteracao do formato,
passou-se para a estruturacdo das margens e grelha. Ao estar
definida a grelha, escolheram-se os tipos de letra a ser usados, assim
como entrelinha, largura de coluna e posi¢ao do félio. No decorrer
do projeto, a grelha sofreu diversas alteracoes até que se conseguisse
obter uma composicao grafica de pagina interessante, mas que res-
peitasse a linguagem gréafica de um jornal. De seguida comegou a
depositar-se o contetido nas péaginas, depois da realizacdo de uma
estruturacao da divisao dos contetidos por sec¢oes. Os contetidos
utilizados para o re-design foram os da edicao do més de Junho de
2015; o texto de opiniao (A politica do “Mas”) foi retirado do Jornal
de Noticias; o artigo da seccao Gentes foi elaborado por mim com a
colaboragao de uma colega e é um texto ficticio que serve apenas
como exemplo de artigo; a infografia foi elaborada por mim com a
utilizacao dos dados obtidos a partir do inquérito realizado para a
realizagdo deste projeto; na secgao Opinido, na “Pergunta do Més”
foram utilizadas as respostas dadas no inquérito e na primeira
noticia da seccao Sociedade foi pedida a colaboragao de outra pessoa
para escrever sobre o assunto e que tenha presenciado o evento.
Por vezes foi necessario adaptar o texto das noticias e fotos, sendo
assim possivel afirmar, como referido anteriormente que um jornal
deve ser feito em conjunto com o jornalista e fotégrafo. Pelo facto
de adicionar sec¢oes para o melhoramento de contetido do jornal,
foi necessdrio retirar cartazes de eventos e, algumas publicidades.
Quanto aos cartazes de eventos, foram repostos através da adicao
da caixa: “Agenda para o més de Julho”. Quanto as publicidades, e
por existirem em exagero, retiraram-se algumas e além disso rea-
lizou-se uma reformulacado gréfica as que continuam no re-design
do jornal pelo facto de nao corresponderem as medidas estabele-
cidas para os espacos da publicidade. Sendo assim, a reformulacao
gréfica foi realizada tendo em conta as medidas definidas para o
tamanho das publicidades.

Ao longo da construgao grafica do jornal, foi possivel perceber
que, para realizar todas as ideias que tinha inicialmente (como a
realizacao de ilustracao e colocar mais sec¢oes) seria necessario adi-
cionar mais paginas. O re-design do jornal foi sofrendo alteragoes
ao longo do processo de modo a que se chegasse a um resultado final
que correspondesse aos dados obtidos.

O protdtipo do re-design apresentado é impresso no formato
488 mm x 330 mm, por nao ser possivel fazer a impressao em
maquina plana para poucos exemplares, pois o custo seria elevado.
A diferenca na mancha gréfica é de apenas 10 mm a menos.
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CONCLUSAO

A presente dissertacao resulta do empenho e dedicacao neste
tema durante um periodo de quase dois anos, apesar de um periodo
de auséncia de 7 meses, pelo facto de ter trabalhado noutra area.

A origem deste projeto resultou de uma fase de brainstorming
sobre as minhas preferéncias na area do Design Grafico: comuni-
cacao, institucional, editorial, informacao e ilustracao. Mas também
de uma vertente do design estratégico, a gestao da comunicacao.

As minhas preferéncias profissionais juntei uma preferéncia
pessoal, leitura de jornais, e uma necessidade urgente, cultural e
social que existia na minha terra natal, o reestruturacao do jornal
local que, de més para més, perdia qualidades graficas e acima de
tudo, leitores. Este projeto iniciou-se com a definicao da estru-
turagao do problema, onde foi possivel analisar os pontos fracos do
jornal e assim iniciar uma fase de leitura e pesquisa bibliografica de
modo a conseguir encontrar premissas para a realizacao prética do
projeto em questao. Além disso procedeu-se a uma recolha de dados
através de inquéritos e entrevistas, fundamentais para a realizacao
do re-design do jornal.

Inicialmente, o projeto nao correspondia as expectativas
criadas. Contudo, apds uma profunda investigacao sobre o tema, o
projeto tornou-se bastante revelador. Descobriu-se que apesar do
descrédito dado a este tipo de publicagao, é muito importante para
as comunidades locais pela envolvéncia que cria, pelo desenvolvi-
mento cultural e social que pode proporcionar e pelas mudancas de
mentalidades que levam a um crescente melhoramento da nossa
sociedade e dos locais onde vivemos. No entanto, para que todos
estes pontos sejam praticados é necessario que a prépria publicacao
faca por isso. Tornou-se claro que, além de uma imagem grafica ca-
tivante, seria necessario algo que despertasse o interesse do leitor,
como uma boa estruturacao dos conteddos e, mais que isso, con-
tetidos que marquem a histéria da freguesia.

Este projeto é o inicio de outro grande projeto, que ird agora ser
proposto as entidades responsaveis pelo N.c. e, caso seja aceite serao
projetadas novas edi¢des, para que todos os pontos enunciados ante-
riormente comecem a surtir efeito na Freguesia da Caranguejeira.

Espero assim, como pessoa que faz parte da comunidade,
poder contribuir para que se continue a escrever a historia, a contar
historias, a discutir e a saber aceitar opinioes e mais que tudo, ajudar
a criar olhos visualmente exigentes e mentes abertas.

Este estudo revelou-se bastante complexo e de extrema
importancia para as comunidades locais e para mim, pois foi fun-
damental para me ajudar a desenvolver as minhas capacidades
enquanto Designer e enquanto pessoa.
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GLOSSARIO

Berliner: Formato de jornal com a dimensao de 470 mm x 315 mm.

Broadsheet: Ou folha grande, é o formato de jornal com a dimens3o de 560
mm X 400 mm.

Cabecalho: O cabecalho refere-se a identidade corporativa de uma publicacdo
jornalistica.

CMYK: Refere-se as trés cores subtrativas primarias, usadas com o preto no
processo de impressao a cor - ciano, magenta e amarelo.

Extra Bold: Refere-se ao peso dos tipos de letra com tracos mais grossos que
0 peso bold.

Fileiras: Divisdo da grelha em camadas horizontais.
Félio: Espaco reservado para o nome e nimero de pagina da publicacio.

Formato: Os elementos que se combinam para dar a um produto sua carac-
teristica: tamanho, forma, cor, margens, tipologias, encadernacio, tipologiade
titulos, cor etc. Também chamado de estilo.

Goteiras: As goteiras téma funcionalidade de criar espacos de reserva para que
os diferentes elementos graficoa (textos, imagens) possam respirar na pagina
e ndo fiqguem colados, ajuda o jornal a ter um grafismo mais equilobrado na
utilizagao do espago branco.

Grotesco: O tipo de letra grotesco refere-se a classificacio tipografica de tipos
que ndo apresentam patilhas, também designados de sans-serif.

Humanista: Os tipos de letra humanistas estao relacionados com as primeiras
impressdes com tipos romanos e aos manuscritos humanistas do século xv.
Os caracteres apresentam formas arredondadas, tracos modulados e pouco
contraste entre as variagoes de espessura, caracteristicas ligadas a caligrafia.

Impressao Plana: Impressdo feitaem maginas planas, ou seja, onde a matriz
fica disposta de forma plana e o suporte (papel) entra na maquina em folhas
soltas, também dispostas sobre uma base plana.

Infografia: Refere-se a tradugdo de informagado em grafismos visuais.

Layout: Termo referente ao modo de distribuicdo e arranjo dos elementos
graficos num determinado espaco ou superficie.

Legibilidade: Facilidade com que uma letra ou palavra é identificada. Ajuda a
termos uma leitura mais rapida e confortavel no texto.

Leiturabilidade: Ajuda a identificar rapidamente o desenho base da letra e
do texto.

Magquinas Rotativas: Modelo de impressdo rotativa que se baseia principal-
mente em rolos (ou cilindros) que suportam tanto a matriz quanto o papel
durante todo o processo de impressao.

GLOSSARIO

Mancha Grafica: Refere-se a drea imprimivel de uma pagina, que fica dentro
das margens.

Margens: Espaco ndo utilizado que envolve a mancha grafica da pagina.

Offset: Consiste num processo automatizado deimpressdoindirecta. O suporte
(papel) recebe a imagem através de um cilindro de borracha intermediario
entre o cilindro da chapa e o cilindro impressor.

Patilhas: Na tipografia, as patilhas s3o a designacdo atribuida aos pequenos
tragos e prolongamentos que ocorrem no fim das hastes das letras.

Tabloide: Formato de jornal com as dimensdes 400 mm x 280 mm.

Terminais: Terminacdes das hastes curvas, geralmente, de forma arredondada.
E comum nas letras a, r, ¢, j, em tipos de letra com serifa.

Tiragem: é o nome que se da a quantidade de exemplares de uma publicacdo
que sdo colocados no mercado.

Pesos: Medida das larguras das hastes, a escuridao de uma letra, sem levarem
conta o tamanho no qual a fonte esta aplicada. N3o é medido quantitativa-
mente, mas genericamente, por adjetivos, como regular, negrito, bold, light.

Re-design: Refere-se a otimiza¢do de um produto através da introducio de
alteracdes de nivel estético e funcional.

Seccoes do Jornal: As secgdes ajudam o leitor a navegar pelo jornal e deli-
mitam os temas expostos nas publicacoes.

SIGLAS

AEF] - Associagdo Europeia de Formagao em Jornalismo
AN] - Associa¢do Nacional de Jornais

ERC- Entidade Reguladora para a Comunicagio Social
GMCS - Gabinete para os Meios de Comunicag¢do Social
SND - Society of Newspaper Design

SPN -Secretariado da Propaganda Nacional

TPC- Total Page Concept

WED - Writting, Editing, Design
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Questionario

NOTICIAS
DA CARANGUEJEIRA

Caro(a) Entrevistado(a),

O presente questiondrio compreende uma investigagao sobre o jornal Noticias da Caranguejeira para uma dissertagao de Mestrado em Design Grafico
da Escola Superior de Artes e Design — Caldas da Rainha.
As questdes que se seguem pretendem testar a eficicia dos elementos graficos utilizados na comunicagao das noticias do jornal Noticias da Caranguejeira.
O questiondrio terd uma duragao maxima de 10 minutos, sendo o seu anonimato garantido.
A sua participagao constitui um contributo significativo para a referida investigagao.

Agradego o tempo disponibilizado.

Obrigado pela colaboragao.

|.DADOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

1. Género OF OM

2. Idade 0 18-25 0 26-35

3. Habilitagdes Literdrias O 1° Ciclo
O 2° Ciclo
O 3°Ciclo

II.HABITOS E PREFERENCIAS DE LEITURA DE JORNAIS

4. Léjornais impressos?

5.Com que frequéncia?

6. Que jornais 1&?

7. Dos jornais acima referidos qual prefere a nivel grafico? (mdx.3)

8. Dos jornais acima referidos qual prefere a nivel de contetdo? (méx.3)

9. L& jornais online?

0 36-45 O 46-60

O Ensino Secundario
O Curso Tec. / Prof.

O Licenciatura

O mais de 61

O Mestrado
O Doutoramento
O Outro, qual?

O Sim O N3o (caso a resposta seja “nao” pode avangar para a questio 9)

O Diariamente

O 2/3 vezes por semana

O Publico

O Didrio de Noticias
O Jornal de Noticias
O Correio da Manha
O Sol

O Sim, quais?

10. Pertence a freguesia da Caranguejeira?

11. Recebe o jornal Noticias da Caranguejeira?

12. L& o jornal Noticias da Caranguejeira?

O Quinzenalmente

O Mensalmente

o1

O ABola
O OJogo
O Record

O Didrio Econémico

O Raramente

O Semanalmente

O Expresso

O Jornal de Leiria

O Regido de Leiria
O Jornal de Negécios

O Outros, quais?

OSim O Nao

O Sim O Nao, porqué?

O Sim O Nao, porqué?

O Nao

Caso a sua resposta a pergunta anterior tenha sido “sim”, continue a responder ao questionario sobre o jornal Noticias da
Caranguejeira. Se a resposta foi “n30”, pode terminar.

III. TESTE PRATICO DE AVALIAGAO DO JORNAL NOTICIAS DA CARANGUEJEIRA

13. Que elementos considera mais relevantes no jornal Noticias da Caranguejeira? (assinale 3 opgoes)

O Papel
O Formato
O Imagens

O Cor

O Logdtipo
O Tipo de Letra
O Contetidos

O Paginacao

O Legendas
O Publicidade

O Outro, qual?

14. Considera o formato do jornal adequado?

15. Gosta do papel em que o jornal é impresso?

16. Consegue distinguir com facilidade as diferentes sec¢des do jornal?
17. Acha o tamanho de letra de texto apropriado e legivel?

18. Os titulos das noticias, intrigam, informam e convidam a leitura?

19. Consegue distinguir os diferentes niveis hierdrquicos dos textos? (itwlos, sub-titulos, Texto, Legendas)

20. Considera as imagens do jornal apelativas?

21. Acha o tamanho das imagens adequado em relagdo as pdginas e ao texto?
22. Prefere imagens [_| com cor ou [_|sem cor?

23. Considera o nimero de imagens suficiente?

24. Considera o uso de legendas nas imagens importante?

25. Considera que a cor estimula a aten¢ao dada a pagina?

26. A distribuigdo dos contetidos convida-o a leitura?

27. A organizagao de contetidos é clara?

32. Se pudesse alterar alguma coisa no jornal, o que seria?

28. Sente a necessidade de uma separagao de contetidos por tépicos? OSim O Nio
29. Que tipo de contetidos gostaria de ler no jornal Noticias da Carangujeira?
O Desporto O Politica O Servigos Sociais O Religido
O Entrevistas O Crime O Ofertas de Emprego O Comunidade
O Mtsica / Filmes / Livros O Arte O Negbcios Locais O Educagao
O Receitas de Cozinha O Eventos Culturais O Reflexao O Satde
O Eventos Sociais O Vendas / Trocas O Outro, qual?
30. Qual é a cor que associa a freguesia da Caranguejeira?
O Vermelho O Azul O Branco
O Laranja O Verde O Castanho
O Amarelo O Preto O Outra, qual?
31. Sente que o jornal Noticias da Caranguejeira o mantém actualizado sobre
0 que acontece na sua freguesia? OSim O Nao




ANEXO B



Resultados dos Questionarios

4.Léjornais impressos?

De seguida sao apresentados os resultados, sob a forma de gréfico,
das respostas dadas aos questiondarios realizados.

® :n
Graficos de barra: ;
. ) . Nao
Para uma melhor leitura dos graficos de barras, uma resposta

de um inquirido é considerada uma unidade, representada nas

Graficos
barras por:

Crafico respetivo aos
hébitos de leitura dos inquiridos.

| =1 resposta / inquirido

1.Género 5.Com que frequéncia?

Diariamente

2/3 vezes porsemana

. Feminino
. Masculino

Mensalmente

Semanalmente

Grafico1 Craficos

o
o
. Quinzenalmente
o
o
o

Raramente
Crafico respetivo ao

género dos inquiridos.

Crafico respetivo a frequéncia com
que os inquiridos leem jornais.

Sem resposta

2.ldade 6.Que jornais Ié?
. 18-25anos
' Piblico
26-35anos
Diario de Noticias
. 36-45anos Jornal de Noticias
. 46-60 anos Correio da Manha
Grafico 2 Jornal de Leiria

Gréfico respetivo a Mais de 61anos

idade dos inquiridos.

|
ABola
OJogo

Record

......................................................................................................................................................... Didrio Econmico
Jornal de Negécios
3. Habilitacoes literarias

o
1°ciclo Regiao de Leiria

. 2°ciclo Metro
' Expresso
. 3°ciclo
Sol

. Ensino Secundario Diario de Leiria

Outros

. Curso Tec./ Prof.
Grafico3 o Grafico 6
, R . Licenciatura , L .

Grafico respetivo as Crafico respetivo as preferéncias
habilitagdes literarias Mestrado dos inquiridos relativamente aos
dos inquiridos. jornais nacionais.

Doutoramento




7. Dos jornais acima referidos 9. Lé jornais online?
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20. Considera asimagens do
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Entrevista1

IDENTIFICAGAO

Nome do Jornal: Noticias da Caranguejeira

Nome do Entrevistado: Anténio Camponés

Cargo do Entrevistado: Fundador do jornal

Tempo de colaboracgao no Noticias da Caranguejeira: 20 anos
Profissao: Escriturario

DADOS SOBRE O JORNAL

1. Sendo um dos fundadores do jornal, qual foi o motivo da
sua criacao?

A ideia da criacao foi do Pe. Ferreira, o motivo essencial era
que todos os caranguejeirenses fossem informados sobre o que se
passava na sua terra.

2. Como é que se tornou fundador do jornal?

Em conjunto com um grupo de amigos, por iniciativa propria
e depois de tomarmos conhecimento da ideia do Padre Ferreira,
decidimos ajudar o Padre na ideia dele. Era um desafio para nds e
irlamos fazer algo que nao existia na Caranguejeira. Inicialmente
ele achou estranho por sermos um grupo de jovens, nao sabia se iria
funcionar bem ou nao. Tinhamos cerca de 19/20 anos.

3. Quais eram/sao os valores que queriam transmitir aquando
da criacao do jornal?

Como o Padre Ferreira escreveu no primeiro jornal, este teria
valores informativos e instrutivos, seguindo uma orientacao crista,
mantendo-se a margem da politica. Pugnaria pela moralizacao dos
costumes da sociedade , pela revitalizacao dos valores cristaos do
nosso povo, pelo desenvolvimento da freguesia e dedicard uma
atencao especial a juventude e a terceira idade.

4. Qual a faixa etaria a que se destinava?
O jornal era para todos, mas em especial para a juventude e
terceira idade.

5. Inicialmente quais eram os objectivos do jornal?

O objectivo do jornal era informar, dando noticias do que
se passava na caranguejeira e principalmente aos emigrantes que
eram os que davam mais valor ao que se passava cd. Um emigrante
1é o jornal do inicio ao fim, nés folheamos e 1émos as gordas, prin-
cipalmente agora.

6. No segundo aniversario do jornal o Padre Anténio Ferreira
Junior escreveu que “O jornal passou por algumas dificuldades
sobretudo de ordem econdémica, redatorial e difusora”. Durante
o tempo que foi colaborador, quais foram os problemas com
que se deparou?

Sempre houve dificuldades econdmicas. Tinhamos dificuldade
em receber o dinheiro das assinaturas e da publicidade. Faziamos
varios eventos para arranjar dinheiro para o jornal, rally papers,
tasquinhas, torneios de ténis, corsos carnavalescos, mas isso per-
deu-se tudo. Também houve alguns atritos, aquando da mundanca
de direcao que acabaram por influenciar a imagem do jornal.
Havia uma relacdo muito préxima com os escuteiros e filarmoénica
que nos ajudavam imenso. Também havia falta de colaboradores.

Inicialmente perdiamos muito tempo 14, eramos nés que dobra-
vamos as folhas e envidvamos por correio. Actualmente isso ja nao
acontece. O processo é todo mais rapido.

7. Devido ao facto do jornal ser propriedade da igreja, havia
algum tipo de censura?

Nao, as vezes havia uma ou outra noticia que o P.Ferreira nao
gostava tanto, mas nés conseguiamos dar-lhe a volta.

8. Ao longo dos anos o jornal evoluiu de forma positiva ou neg-
ativa? Houve alguma estagnacao? Porqué?

Nos primeiros 10/15 anos evoluiu de forma positiva, passamos
da idade da pedra para a maquina de escrever, tivémos que escolher
a imagem do jornal e todo o resto. Depois estagnou e, na minha
opinido, agora esta a piorar.

9. Gosta do jornal como ele esta hoje?
Nao tem nada de interessante, tenho pena, fui fundador e
gostava de ver isto co mais dinamica

10. Se pudesse alterar ou acrescentar alguma coisa no jornal,
0 que seria?

Seria muita coisa, uma delas abranger mais noticias, nao sendo
s0 as da Caranguejeira. Voltava a fazer entrevistas que marcam a
histéria da freguesia. Dar a conhecer empresas, negbcios, entre
outras coisas.

11. Gostaria de ver o seu jornal com uma nova imagem?
Sim. Por vezes os contetdos estdo um pouco confusos.

12. De quem foi a autoria do design do jornal?
Do José Alberto, da Colorestudio.

13. Gostava de voltar a ser colaborador do jornal?
Nas circunstancias actuais, nao.

Entrevista 2

IDENTIFICAGAO

Nome do Jornal: Noticias da Caranguejeira

Nome do Entrevistado: Hélder Afonso

Cargo do Entrevistado: Ex-colaborador do jornal

Tempo de colaboracao no Noticias da Caranguejeira: 20 anos
Profissao: Professor (reformado)

DADOS SOBRE O JORNAL

1. Como é que se tornou colaborador do jornal?
Foi por convite. Primeiro pelos colaboradores-fundadores e
mais tarde pelo Pe. Ferreira.

2. Qual era a funcao que desempenhava?

Era chefe de redacao. Mas como o jornal tinha tao poucos
colaboradores, eu tinha que fazer o jornal também. Tinhamos que
correr a freguesia toda uma ou duas vezes para arranjar artigos
para publicar.



3. A nivel de edicao nao faziam nada?

Esse era o nosso problema. N6s nao tinhamos maquina de
escrever e por isso os artigos eram todos escritos a mao, causando
alguns problemas quando eram passados para o computador porque
ficavam sempre cheios de erros. Os Gnicos artigos que iam dactilo-
grafados eram os do Pe. Ferreira.

4. Quais eram os objetivos que tinha quando entrou?

Os principais objectivos eram divulgar cultura e informacao,
tendo em foco os emigrantes, ja que eram uma grande parte da nossa
populacao. A nivel cultural queriamos divulgar os nossos usos e cos-
tumes. A nivel de informacao era para colocar todas as pessoas a par
daquilo que acontecia na freguesia.

5. Acha que hoje isso ainda acontece?
Nao. Foi por outros caminhos. A inica coisa que leio no jornal,
é quem morreu. Nao concordo com a linha que ele seguiu.

6. Qual é a linha que acha que devia seguir?

A nivel editorial estd a fugir daquilo para que foi criado.
Apenas se fala de religido. Uma vez ou outra fala de satide, mas de
resto € so festas.

7. Inicialmente, qual era a imagem que queriam que o jornal
transmitisse?

Queriamos que transmitisse um 6rgao de comunicagao inde-
pendente e imparcial. Que formasse e informasse o povo.

8. Se tivesse que descrever o jornal em trés palavras, quais
seriam?
Imparcialidade, pluralidade e honestidade.

9. 0 que é que o jornal trazia de bom a vila da caranguejeira?

Informava as pessoas e as autarquias tinham mais cuidado com
a situacao fisica da freguesia. Sabiam que se houvesse alguma coisa
que nao estivesse bem, nds noticidavamos. Acabou por provocar uma
certa mudanca de mentalidades.

10. Durante o tempo que foi colaborador, quais foram os pro-
blemas com que se deparou?

Sobretudo, falta de meios. No inicio, nés tinhamos apenas
caneta e papel, s6 mais tarde é que compramos computador. Outro
problema era por ser um jornal para uma aldeia, aconteciam poucas
noticias e por vezes tinhamos paginas a mais para noticias a menos.
Depois quando faladvamos de coisas que estavam mal, nds tinhamos
que ter muito cuidado para nao ferir susceptibilidades. As fugas de
informacao eram outro problema porque depois nunca podiamos
fazer o jornal como noés queriamos. Nao podiamos ter uma lin-
guagem qualquer, tinhamos que ter uma linguagem acessivel para
toda a populagao.

11.. Ao longo dos anos o jornal evoluiu de forma positiva ou
negativa? Houve alguma estagnacao? Porqué?

Nos primeiros anos houve evolucao constante, de tal maneira
que o nosso jornal chegou a ser colocado no topo dos jornais de
Leiria, da imprensa regional. Este destaque deveu-se aos artigos, a
linha editorial, a qualidade do papel e a imagem. Depois da morte
do Padre Ferreira o jornal comecou a degradar-se até hoje.

12. Gosta do jornal como ele esta hoje?
Nao. Porque é desinteressante. E nao é facil deixar de gostar
de um filho.

13. Se pudesse alterar ou acrescentar alguma coisa no jornal,
o que seria?

Tudo, datas de saida, a redacdo, contetidos e que se perce-
besse melhor.

14. Gostaria de ver o seu jornal com uma nova imagem?
Sim, completamente diferente. Pelo menos como ja foi.

15. Gostava de voltar a ser colaborador do jornal?

Como ele esta agora, nao. Se ele renascesse, talvez. Quando
o diretor era o Pe. Ferreira, podia-se fazer jornal, quando o diretor
mudou, era impossivel porque ele nao tinha ideia nenhuma do que
erajornalismo e levou o jornal para o campo religioso. E quem quiser
acabar com um jornal, é ir para uma ideologia sé.

Entrevista3

IDENTIFICAGCAO

Nome do Jornal: Noticias da Caranguejeira

Nome do Entrevistado: José Alberto

Cargo do Entrevistado: Composicao grafica, montagem e fotolito
Tempo de colaboracao no Noticias da Caranguejeira: 16 anos
Profissao: Administrador da Colorestidio

DADOS SOBRE O JORNAL

1. Ao iniciar o desenho do jornal, baseou-se em qué?

Foi apenas gosto pessoal. A cor inicial, foi escolhida por con-
senso de todos. Pessoalmente achei que deveria ser uma cor mais
apelativa, mas era complicado por causa da politica porque rela-
cionavam muito as cores com ideologias.

2.0 que era pedido que o jornal transmitisse a nivel de imagem?
Era pedido que a imagem fosse apelativa. Que tivesse espaco
branco, que nao fosse cansativo.

3. Que tipo de normas seguiu para a construcao do jornal? E
do logo?

Foi tudo gosto pessoal, mas claro que segui algumas normas
para as colunas utilizadas.

4. 0 logo foi feito com base em algum estudo?
Nao, nenhum.

5. Quais as fontes que utilizava? Porqué?
Tinha que ser uma fonte de facil leitura. Post Antiqua-Roman
foi a fonte utilizada para redesign do logo em 2005.

6. Eram fontes exclusivas, adaptadas ou adquiridas?
As fontes eram retiradas dos computadores ou do livro
Mecanorma. Nao houve qualquer tipo de alteracao.



7. 0 jornal tinha um guia/manual de estilo grafico que assegu-
rasse a coeréncia do mesmo?
Nao.

8. Quais eram os métodos de impressao utilizados no jornal
Noticias da Caranguejeira?
Offset.

9. Qual o motivo que levou a escolha do formato e do papel
utilizado no jornal?

Era o que dava para imprimir na gréfica disponivel em Leiria
e também a parte econémica. Nao havia contetido para fazer um
jornal muito grande. O papel foi escolhido porque dava uma boa
qualidade de impressao.

10. Os contetidos eram organizados segundo alguma ordem?
Sim, tinhamos uma ordem prépria para apresentacao dos con-
tetidos através de um consenso entre nos.

11. Alguma vez foi considerado um redesign do jornal?
Sim, tanto que o fizemos, para inovar.

12. Qual o motivo da mudanca do logétipo?

O logo mudou de cor em Fevereiro de 2005, porque foi a
primeira vez que foi impressa capa a cores. Foi decidido tornar o
jornal mais suave com as paginas mais limpas, mudou-se o azul
escuro para um mais claro.



