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Criar Ciéncia

Cristina Veiga-Pires”

Preambulo

Antes de desenvolver o tema “Criar ciéncia”, propriamente
dito, sinto a necessidade de definir alguns termos e de enquadrar
alguns conceitos. Em primeiro lugar, este capitulo dedica-se as
Ciéncias ditas Exatas e Naturais, sejam elas de carater
fundamental ou aplicado, podendo provavelmente grande parte do
que aqui estd escrito aplicar-se igualmente a Tecnologia. No
entanto, serd que os processos e conceitos ligados a criacdo da
Ciéncia nestas areas do conhecimento diferem dos que regem as
Ciéncias Humanas e Sociais? Provavelmente ndo, mas cabe ao
leitor responder a esta pergunta através dos textos aqui
apresentados. Em segundo lugar, as proprias Ciéncias ditas Exatas
e Naturais abrangem mundos tao diversos e distintos, tanto no que
diz respeito as escalas abrangidas (espaciais ou temporais), como
ao seu proprio estado de desenvolvimento, pelo que me é
obviamente impossivel abordar estas ciéncias no seu conjunto.
Com estas palavras exemplifico perfeitamente, o dilema da maior
parte dos cientistas: Como falar de um tema sabendo
perfeitamente que o que se ird dizer, s6 se verifica para alguns
casos especificos ou até mesmo para uma grande maioria, mas
nunca para tudo e todos!

Assim sendo, a minha interpretacido de “Criar Ciéncia” nao
pode passar de um mero exercicio baseado na minha experiéncia
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profissional e pessoal na 4rea das Ciéncias da Terra, do Mar e do
Ambiente. Pego portanto aos meus colegas que me perdoem por
escrever de uma maneira generalista quando na realidade se trata
de um ponto de vista parcial, e aos leitores por apresentar uma
visdo parcial de um tema que é transversal a todas as &reas
cientificas. Finalmente, sendo a criacdo cientifica um tema de
estudo na area da psicologia (e.g. Simonton, 2004), o texto
apresentado a seguir s6 pode ser considerado como um simples
testemunho de vérios anos a tentar popularizar a ciéncia criada no
seio da Universidade do Algarve.

As etapas da “Criacdo” e a criatividade

Compete aos investigadores “criar ciéncia” tal como
compete aos artistas criar arte. No entanto, o processo de
criatividade cientifica ndo é tdo bem conhecido como o artistico.
Viau (2007) define a criagdo cientifica como sendo “o processo
pelo qual um grande investigador realiza uma obra que é
considerada como nova e 1til para a comunidade cientifica e que,
ao longo dos anos, transforma de maneira significativa os
conhecimentos e/ou a cultura desta comunidade”. Esta definicao
parece-me um pouco restritiva no sentido em que, a obra
cientifica, ou seja o produto da criacio cientifico, também tem que
ser 1til para a sociedade, nomeadamente através da transferéncia
de conhecimento. Neste contexto, parece importante tentar definir
aqui as etapas da “criacdo” cientifica e, posteriormente, quais os
produtos resultantes deste processo.

Para criar ciéncia um investigador responde a diferentes
estimulos sejam eles internos, isto é intrinsecos ao préprio
investigador, ou externos, ou seja ambientais (Fig. 1). Dentro dos
estimulos internos, que variam obviamente de individuo para
individuo, encontram-se a vontade, a curiosidade, a dedicacdo e a
disponibilidade do investigador perante a aquisicio e
desenvolvimento de novos conhecimentos, ou conceitos, que
podem dar origem a criatividade cientifica ou mesmo a inovacao
(Fig.1). Assim, o processo criativo € resultante tanto dos processos
cognitivo como afetivo do préprio investigador (Viau, 2007). No
que diz respeito aos estimulos externos, o ambiente de trabalho, o
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acesso ao financiamento ou mesmo o apoio familiar podem ser
alguns dos fatores determinantes para a criatividade cientifica.
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Figura 1: Fatores internos e externos ao investigador, que estimulam e
dao origem a dindmica da motivagdo para criar ciéncia.

Dito isto, parece dbvio que, na realidade, cada investigador
tem um dinamismo de motivacdo que lhe é proprio e para o qual,
os diferentes fatores citados aqui se combinam com ponderacoes
diferentes. Em casos extremos, a motivacao do investigador pode
simplesmente residir na sua extrema curiosidade ou entdo na sua
necessidade de reconhecimento individual. A especificidade da
motivagdo para a criatividade cientifica realga a dificuldade que o
responsavel de uma instituicdo pode ter em motivar os seus
investigadores. Efetivamente, é conhecido que, enquanto uma
recompensa monetiria aumenta a produtividade em muitos
ambientes de trabalho, este tipo de incentivo nao funciona no
setor da investigacdo. Da mesma maneira, esta pode ser a razao
pela qual a produtividade cientifica nao aumenta linearmente com
o financiamento envolvido na investigacdo e no desenvolvimento
(GPEARI, 2011). Este fen6meno nao é nem local nem nacional,
mas sim global tal como também apontado num relatério
apresentado em 2012 (Dutta, 2012), onde se verifica a mesma
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tendéncia, ou seja que os paises que tém maior potencial para criar
ciéncia ndo sdo aqueles que mais investem, mas aparentemente
aqueles que, além de investir financeiramente, também apostam
no bem estar cognitivo e/ou no reconhecimento do investigador.

Finalmente, do meu ponto de vista, a criatividade no “criar
ciéncia” é o que separa um investigador de um “grande
investigador” e o que faz com que os resultados ou produtos do
processo de criacdo sejam duradores. A criatividade implica nao s6
a criacio de um produto, mas igualmente a inovagdo e
originalidade do mesmo.

Os produtos da criacao cientifica

Uma vez o processo de criacdo cientifica iniciado, compete
ao investigador transformar os resultados em produtos (Fig. 2). O
conhecimento e a inovacdo resultantes do processo de criacdo
cientifica ndo podem ser o fim do processo de criacao cientifica.
Este tem que resultar num contributo para as comunidades
cientifica, académica e empresarial que necessitam de ser
constantemente alimentadas para que, finalmente, a propria
sociedade consiga um desenvolvimento social, econémico e
tecnolbgico (Fig.2). Assim, a transferéncia do conhecimento e da
inovacao reside numa primeira fase na transcricdo dos resultados
cientificos em documentos técnicos, sendo considerados como
produtos do processo de criacao (Viau, 2007). Além disso, a
materializacdo dos produtos difere de comunidade para
comunidade. Os artigos cientificos representam o principal
suporte de transmissao da ciéncia na comunidade cientifica. J4 na
comunidade académica sdo as dissertacoes e teses de mestrado ou
doutoramento que representam o suporte mais convencional. E
importante realgar aqui que em ambos os casos, os produtos
apresentam um “selo de qualidade” através da revisao e aprovacao
dos trabalhos pelos pares, isto é por outros membros acreditados
pela comunidade. Quanto a comunidade empresarial, as patentes
representam o produto mais solicitado e utilizado tendo em vista a
possibilidade de desenvolvimento de um produto comercial
inovador, que até pode ser desenvolvido diretamente pelos
investigadores e dar origem a spin-off.
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Figura 2: Produtos da criacgdo cientifica: Conhecimento e Inovacgdo. Os
principais beneficiarios sdo a comunidade cientifica, a comunidade
empresarial e a propria sociedade, caso os produtos demonstrem
qualidade suficiente.

Os resultados da criacgao cientifica poderdo eventualmente, e
depois de um certo tempo, chegar aos cidaddos, membros nao
especializados da sociedade (Fig. 2). Esta segunda fase de
transferéncia de conhecimento da-se principalmente quando os
resultados chegam finalmente a ter um impacto no dia-a-dia das
populacoes, reconhecendo-se entdo a importancia do investigador
e do processo de criacdo. Neste caso, o termo “grande
investigador” utilizado por Viau (2007) na sua definicdo do
conceito de criar ciéncia ja se adequa, podendo-se referenciar aqui
alguns desses grandes investigadores que souberam aliar a sua
criatividade a elevada capacidade intelectual e inteligéncia,
nomeadamente Marie Curie, Albert Einstein ou Darwin. No
entanto, a investigacdo incide igualmente em pesquisas
desenvolvidas por muitos investigadores que nunca serdo
considerados como “grandes investigadores”, mas que participam
ativamente no avanco da ciéncia. Os resultados dessas pesquisas
além de publicadas em revistas referenciadas e dedicadas as
comunidades especializadas, podem nunca chegarem ao cidadao
comum, a nao ser através de um método de divulgacio direta para
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a sociedade (Fig. 2). Este procedimento é conhecido e referenciado
como a popularizac¢io da ciéncia, uma vez que implica a adaptagao
e simplificacao da linguagem que transcreve os resultados para a
populacdo nao especializada.

A divulgacdo cientifica versus a popularizacido da
ciéncia

Tal como referido no paragrafo anterior e na figura 2, os
produtos da investigacdo podem ser transmitidos diretamente
para os cidadaos em paralelo a transmissao mais lenta que decorre
da incorporagdo do conhecimento ou da inovagido na sociedade.
Uma vez que os investigadores consideram que a publicacdo dos
resultados do seu trabalho em artigos cientificos ja corresponde a
divulgacido dos mesmos, mesmo se para uma comunidade restrita,
utilizam muitas vezes o termo de popularizacao da ciéncia quando
se trata da partilha da informacdo diretamente com a populagao
no seu geral. A propria UNESCO ji reconhece a importancia da
popularizacdo cientifica h4 mais de meio século, através por
exemplo do Prémio Kalinga, ou mesmo dos Anos Internacionais
que dao origem a muitos documentos de divulgacdo, dos quais
podem-se destacar as brochuras tematicas traduzidas em varias
linguas (e.g. AIPT, 2008). A popularizacdo da ciéncia ou do
conhecimento comeca na realidade nos livros escolares, onde os
conhecimentos transmitidos sdo adaptados para as faixas etérias
em apreco. No entanto, parece 6bvio que se os universitarios e
investigadores nao escreverem livros escolares, niao se
restringindo assim a um programa pedagogico pré-definido, mas
sim livros de divulgacdo cientifica que podem servir como base
para os livros escolares. A popularizacao da ciéncia pode assim ser
realizada quer por diferentes atores, desde um jornalista até um
professor, quer através de varios meios de comunicacao.

A figura 3 apresenta alguns destes meios de comunicacao da
criacdo cientifica aos quais os investigadores podem recorrer.
Como referido acima, a literatura é um dos vetores privilegiados
de transmissao da ciéncia, sendo aqui e contrariamente aos artigos
cientificos, utilizada uma linguagem simples e adaptada de forma
a permitir ao cidadao alcangar a informacao. Este tipo de literatura
50



Quintas de Cultura

pode incluir livros didaticos (e.g. Galopim de Carvalho, 1997) ou
mesmo contos (e.g. Tapadinhas, 2009) ou ainda artigos em
revistas e jornais projetados para tal. Neste sentido, a
Universidade do Algarve assumiu uma politica editorial autbnoma
que permite publicar obras, mesmo se ainda em nimero reduzido,
resultante da producao cientifica e que se destinam ao publico em
geral como é o caso por exemplo do Guia da Flora do Algarve
(Pinto, 2010).

DIVULGACAQ/POPULARIZACAO
‘-..\ e . 8 e O
v > sewm
= LS
Literatura > Publicagbes da UALG
Palestra > Equipa UALG
Multimédia > RUA FM
Debate > 52 da Cultura
Café cientifico > Café Oceano

Figura 3: Formas de divulgac¢ao ou de popularizagdo dos produtos da
criacgdo cientifica, todas promovidas pela Universidade do Algarve.

Outro meio de popularizacido da ciéncia muito consagrado
sdo as palestras. Entende-se por palestra uma divulgacio oral,
recorrendo normalmente a um apoio visual através de uma
apresentagdo multimédia, proferida pelo investigador para
publicos diversos: desde criancas escolarizadas a um publico
completamente heterogéneo, nomeadamente nos eventos
promovidos pelas entidades publicas ou as associagoes. As
palestras tém a vantagem de colocar o investigador frente ao
publico e de personificar a ciéncia. No entanto, o palestrando ou
apresentador esta colocado numa posicao elevada e formal face ao
seu publico, inibindo muitas vezes este ultimo de participar
ativamente no periodo de perguntas que costuma seguir-se a
palestra. Além disso, quando proferida por um investigador, a
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linguagem é por vezes pouco adaptada ao publico, tornando a
mensagem confusa, entre outras razdes por querer aprofundar
demasiado o tema, ou apresentar muita informa¢do num tempo
reduzido. Esta observacdo generalizada a nivel mundial levou ao
nascimento de varias tendéncias ou fenémenos de grupo para
transformar as apresentacOes em momentos que aliam arte,
conhecimento e divulgacdo. Destes podem citar-se as mais
conhecidas:  Pecha-Kucha, Lightning Talks, Ignite ou
ZenPresention (Raynolds, 2012). Todas procuram simplificar o
suporte visual e focar a atencdo na mensagem, tendo como
principal pressuposto a seguinte frase frequentemente atribuida
ao Einstein: “Se nao se consegue explicar simplesmente um
conceito (ou uma idéia), é porque este nao esta bem entendido”.

Com este intuito de apresentar a ciéncia desenvolvida na
instituicdo de uma forma simples e clara, os investigadores da
Universidade do Algarve tém participado em palestras de
divulgacdo, nomeadamente nas escolas regionais através do
projeto da “Equipa UAlg” que oferece temas de divulgacio
cientifico adaptados aos programas escolares.

Um terceiro meio de comunica¢do da ciéncia reside na
oferta multimédia. Esta permite uma divulgacio oral e/ou visual
que nao obriga os interessados a estarem num local especifico e
que ainda pode ser gravada e retransmitida em diferido. Estao
incluidas aqui as entrevistas tanto radiofénicas como televisivas
em programas de divulgacdo cientifica ou noticiarios, a fim de
comentar e explicar um evento ou acontecimento especifico. No
entanto, o suporte de tipo multimédia abrange igualmente muitos
recursos de facil e rapido acesso na internet: desde animacoes,
filmes, gravacoes até programas didaticos interativos (e.g. Luis,
2007). No dominio dos multimédias, a Radio da Universidade do
Algarve, a RUA FM, é um parceiro preferencial para divulgar e
popularizar os produtos da ciéncia desenvolvida nesta instituicao,
além obviamente das paginas internet que proliferam com
informacdo cientifica e de divulgacio.

Ainda outro meio de divulgacao cientifica bastante utilizado
nas democracias reside em sessdes mais participativas como sao
os debates, latu sensu. Estes debates implicam sempre a presenga
de um publico participativo, ou ndo, mas sobretudo de convidados
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especialistas no tema em discussdo. Tanto as tertdlias como os
seminarios entram neste tipo de comunicagio cientifica. Na maior
parte dos casos, tratam-se de eventos tematicos, pontuais e
substancialmente académicos. Em geral, todas as instituicoes de
ensino universitario organizam seminarios no seio do seu espacgo
académico. J4 as tertilias tém maior facilidade em sair do espaco
profissional para ir ao encontro do publico. Foi o caso das tertilias
“Quintas de Cultura” que se deslocaram a varios municipios do
Algarve para discutir a criagio nas diversas areas do saber.

Finalmente, a meio caminho entre as palestras e os debates,
existem os Cafés Cientificos (Café Scientifique, Science Café, etc.).
Como o nome indica, um Café Cientifico pretende aliar um
momento de convivio num Café a um momento de partilha de
conhecimento cientifico, onde toda a gente pode explorar os
dltimos desenvolvimentos cientificos e tecnolégicos. Este conceito
nasceu quase simultaneamente em Franca, com o Bar des
Sciences, e no Reino Unido, com o Café Scientifique, nos finais dos
anos 90 (Adams, 2004). Desde entdo, a investigadora britanica
Ann Grand recenseou cerca de 200 Cafés Cientificos pelo mundo
fora (www.cafescientifique.org).

CONVIVER, RELAXAR E FALAR DE UM TEMA QUE NOS INTERESSA:

Café Cientifico
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Figura 4: Representacgdo grdfica de um café cientifico, no qual tanto o
orador como o moderador estdo no meio dos interessados, apagando a
distancia entre eles nos ambientes académicos e/ou profissionais.

A organizacdo pode variar ligeiramente para cada um dos
Cafés Cientificos mas, no geral, a esséncia é a mesma. Existe um
convidado que apresenta o tema cientifico e um moderador ou
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organizador que gere a logistica dos eventos. Nem um nem outro
sao remunerados por participar no evento. O convidado, na
maioria das vezes um investigador, apresenta o tema durante
cerca de dez a vinte minutos, para nao aborrecer o publico, e isto
sem apoio multimédia. Estas duas condicionantes obrigam o
convidado nao s6 a falar exclusivamente do essencial, mas
igualmente a utilizar uma linguagem simples e por vezes gestual
para expressar e desenvolver as idéias. Além disso, o investigador
esta sentado no café no meio do publico, o que elimina a distancia
institucional que normalmente existe entre ambos, e ajuda a
desenvolver uma participacao ativa e camplice de todos os
presentes (Fig. 4). E claro que, como para um bom vinho, o
sucesso de um Café Cientifico reside na mistura acertada dos
diferentes parametros envolvidos. O local tem que ser acolhedor e
com uma acustica razoavel para que todos se sintam a vontade e
que, tanto a apresentacio como as perguntas, sejam audiveis por
todos os presentes. O tema deve ser interessante, o orador de
qualidade e o publico suficientemente numeroso e curioso. A
participacdo é gratuita e nao necessita de reserva, fica ao critério
de cada um escolher a bebida que mais lhe apetece para entrar no
mundo descontraido da ciéncia e tecnologia. A maior parte dos
Cafés Cientificos sao mensais tentando introduzir uma rotina nos
participantes que acabam por estarem igualmente associados a
uma lista de divulgacdo por correio eletréonico. Os temas dos
eventos podem ser propostos, ou pelos participantes, ou pelo
organizador, que tem como tarefa encontrar a pessoa adequada
para apresentar o tema escolhido. No Algarve, existe um Café
Cientifico: o Café Oceano (cafeoceano.blogspot.com).
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Um café oceano para uma onda de curiosidade
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Figura 5: Café Oceano de Maio 2011, que teve como orador o
Professor Doutor Jodo Guerreiro, Reitor da Universidade do Algarve,
para apresentar o tema “O contributo da Universidade para o Cluster
do Mar”.

O Café Oceano: um café cientifico tematico

O Café Oceano é um Café Cientifico tematico que pretende
divulgar qualquer assunto cientifico ou tecnoldgico que, de perto
ou de longe, esta associado ou relacionado com o Mar, desde de
temas ligados as Ciéncias do Mar até temas econdmicos,
alimentares ou ladicos. A ideia nasceu da necessidade de poder
falar com alunos do curso de Oceanografia sobre assuntos
relacionados com o oceano, de maneira descontraida e de forma a
permitir que todas as davidas e perguntas possam ser feitas sem
preconceitos. Foi ao ler o artigo de Adams (2004) que , em 2005, a
ideia se transformou em Café Cientifico teméatico: o Café Oceano.
Rapidamente, a participagio de um grupo, restrito mas
interessado, de alunos fez com que os encontros comecassem. Ao
inicio, os primeiros Cafés Oceanos tiveram lugar em varios bares
da Universidade do Algarve, no Campus de Gambelas, ou nos
arredores do Campus. Os alunos desenvolverao um logotipo (Fig.
5) e juntos, pensamos num slogan: “Um Café Oceano para uma
onda de curiosidade”. Este lema tem uma palavra chave, a
curiosidade, sem a qual a vontade de aprender ou de aceder ao
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conhecimento nao existe. A segunda grande etapa na vida do Café
Oceano, foi sem dtvida sair da Universidade para se aproximar da
sociedade, ou mais corretamente afastar-se da universidade para
que o ambiente seja efetivamente sem conotagdo académica.
Assim, durante cerca de 4 anos, o Café Oceano foi itinerante na
maior parte dos cafés e bares da cidade de Faro, até estabelecer-se
num café acolhedor que apresentava as condicbes ideais para o
convivio necessario a estes eventos.

Uma das particularidades do Café Oceano, além de ser
tematico, reside no facto de ocorrer ao fim da tarde,
correspondente um pouco ao “happy hour” anglo-sax6nico. Do
meu ponto de vista, e uma vez que modero todas as sessoes, este
horéario tem a virtude de nao perturbar demasiado a vida familiar e
de receber o publico antes de se aconchegar em casa e
preguicosamente perder a vontade de voltar a sair para ouvir falar
de ciéncia e tecnologia.

Faz agora oito anos que o Café Oceano é lugar de partilha e
divulgacao da ciéncia e tecnologia desenvolvida principalmente na
Universidade do Algarve ou na regido do Algarve, totalizando mais
de 50 sessbes com temas e oradores variados e diversificados. Por
vezes o publico foi escasso e varias vezes pensei em acabar com o
Café Oceano, mas a verdade é que a minha propria curiosidade e
necessidade de conhecer e perceber os desenvolvimentos em
dominios cientificos conexos tém mantido ativos estes encontros.
Hoje em dia, o ptiblico dos “aficionados” do café Oceano, como eu
lhes chamo, é sem divida um grupo de pessoas que além de serem
curiosos partilham um tema que lhes é importante: o Mar. Sao
cerca de uma centena os membros da lista de divulgacdo, alguns
participam sistematicamente e sempre que podem, enquanto que
outros escolhem criteriosamente o tema para aparecerem. Uma
coisa é certa: todos vao por vontade, desde dos poucos alunos da
Universidade da Algarve aos da Universidade da Terceira Idade,
desde os meus colegas aos cidaddos farenses, olhanenses ou
louletanos.

Quanto ao papel de moderadora, que é o meu, além de
encontrar o orador adequado para o tema, que as vezes é proposto
pelos proprios participantes da sessao anterior, compete-lhe
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igualmente tratar da divulgacio e preparar o tema. A divulgacao
das sessdes do Café Oceano é principalmente feita por correio
eletronico e através de um blog com o auxilio de um cartaz
desenvolvido de maneira a ilustrar o tema da sessao (Fig. 5). A
preparacdo do tema corresponde um pouco ao trabalho de
preparacao de um jornalista para uma entrevista, uma vez que
consiste na recolha de documentacgio e informacao que permite,
caso seja necessario, iniciar o debate com perguntas adequadas.
Foram raras as vezes em que tive que intervir para iniciar o
debate. Na realidade, a organizacdo e moderagao do Café Oceano
pode ser equiparada a um passatempo: implica algum tempo e
dedicacao fora do horario de trabalho e nao é, nem remunerado,
nem reconhecido de um ponto de vista profissional. Felizmente,
existe o publico que traz um certo reconhecimento tanto através
da sua presenca regular como dos seus comentarios no blog :

“Este foi sem duvida o melhor café oceano a que assisti, ndo que
os outros tenham sido maus muito pelo contrario, mas este foi diferente.
O tema foi muito interessante, os oradores eram também muito bons e
também foi fixe devido ao facto de estar mais gente, o que permitiu um
dialogo melhor com os oradores. Fiquei a saber umas coisas muito
interessantes sobre a energia das ondas e sobre os sistemas que
permitem retirar a energia dessas mesmas ondas. Mal posso esperar
pelo préximo café oceano...”

“Pois bem, fiz parte da assisténcia de ontem e gostei bastante.
Gerou-se um ambiente algo informal, mas interactivo. A temdatica foi
muito interessante.”

Além deste aspecto gratificante para mim, o Café Oceano
tem outra perspetiva interessante: funciona como trampolim para
divulgar, tanto a nivel regional como nacional, alguns dos temas
discutidos no Café, principalmente devido as notas de impressa
que o gabinete de comunicacdo da Universidade do Algarve
divulga pelas agéncias de informacao e jornalistas.

Este 1ltimo ponto merece uma atencdo especial.
Efetivamente, ndo pode haver divulgagdo ou popularizacdo da
ciéncia se nao houver investigacdo e criacdo cientifica. O Café
Oceano existe porque a Universidade do Algarve desenvolve
investigacdo de ponta, e por isso de interesse, em diversos temas
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ligados ao Mar, que providenciam assim a maioria dos convidados
para as sessoes mensais do Café Oceano.

A Criacdo cientifica e o Mar

Tal como referido no paragrafo anterior, o Café Oceano nao
poderia existir sem temas cientificos e tecnolégicos, com relacao
com o Mar e os Oceanos. A criacao cientifica da Universidade do
Algarve fornece portanto 95% dos temas apresentados no Café
Oceano, estando os restantes 5 % principalmente associados a
atividades empresariais e associativas desenvolvidas no mar
Algarvio. Este valor estd obviamente em grande parte associado
aos nimeros provenientes da investigacdo em Ciéncias da Vida, da
Terra, do Mar e do Ambiente que totalizaram cerca de 50 % dos
projetos e das publicagdes cientificas da Universidade do Algarve
em 2010 (UALG, 2011). Por sua vez, estes resultados
bibliométricos e “cienciométricos” s6 existem porque a
Universidade alberga quatro centros de investigacdo ligados ao
Mar: O Centro de Ciéncias do Mar do Algarve (CCMAR), o Centro
em Investigacio Marinha e Ambiental (CIMA), o Centro de
Investigacdo Tecnologica do Algarve (CINTAL) e o Centro
Internacional de Ecohidrologia Costeira (ICCE).
Consequentemente, muitos dos temas apresentados no Café
Oceano correspondem as areas cientificas de predilecdo destes
centros de investigacdo, nomeadamente, as ciéncias biol6gicas
marinhas ou oceanografia biologica, a pesca e a aquacultura, a
geologia marinha ou oceanografia geolégica, a quimica marinha ou
oceanografia quimica, a ecologia marinha e costeira, etc.

No entanto, é igualmente interessante constatar que cerca
de Y4 dos temas apresentados no Café Oceano sdo provenientes da
investigacdo desenvolvida na Universidade do Algarve em outras
areas cientificas. Permito-me fazer aqui uma lista exaustiva dessas
areas cientificas para ilustrar a ideia de que uma area-ancora tal
como o Mar é um objeto de estudo sem limites: Acustica,
Ambiente, Arqueologia, Ciéncias Farmacéuticas, Climatologia,
Defesa, Desporto, Economia, Ecotoxicologia, Energia, Genética,
Gestdo, Historia, Patrimoénio, Poluicdo, Protecao Civil, ou ainda
Turismo.
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Conclusdo

“Criar Ciéncia” representa um processo que, para ser
concluido, implica uma série de etapas desde a estimulagdo
criativa até a transmissdo dos produtos resultantes para a
sociedade. Hoje em dia, os investigadores tém, sem duavida
nenhuma, um papel ativo ndo s6 na divulgacdo entre pares, mas
igualmente na popularizagdo do conhecimento. O investigador
deve explicar diretamente aos cidadaos o interesse e a importancia
da sua pesquisa para a sociedade, e para isso, tem que sair da sua
zona de conforto. A inter- e trans-disciplinaridade na investigacio
representam o futuro da criagdo em ciéncia, tendo o Café Oceano
ja testemunhado varias histérias de sucesso entre disciplinas que a
priori ndo estavam destinadas a combinar-se.

No entanto, parece igualmente claro que, mesmo se a
popularizagio da ciéncia tem vindo a ocupar um espaco cada vez
mais importante na sociedade, ainda é raro que um investigador
seja reconhecido profissionalmente por participar ou dedicar-se a
este tipo de divulgacdo dos produtos resultantes da criacao
cientifica. Neste sentido, é importante lembrar que “Falar Ciéncia”
é igualmente “Criar Ciéncia” nos cidadaos.
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