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3. Resumen de contenido

En total ha de tener entre 750 y 1.500 palabras. Recuerde que solo es un resumen.

Introduccién:

El estudio de la comunicacion desarrollada por los grupos de interés supone
un hueco en la investigacion realizada sobre estas organizaciones. A pesar
de que suele ser habitual reconocer la importancia de actividades de presion
dirigidas a la opinién publica (grassroots lobbying), la literatura sobre las
estrategias destinadas a implementar dicha presion es muy escasa; una
escasez que se hace aun mas patente en el caso de los grupos de interés
de la comunidad autbnoma de Andalucia (Espafa).

Objetivos y metodologia:

El objetivo fundamental de esta comunicacion es analizar la comunicacion
en redes sociales (RRSS) de los grupos de presién andaluces. La técnica de
recogida de datos seleccionada para ello es el analisis de contenido, que se
aplica a una muestra de 600 posts publicados en las RRSS de 59 grupos de
interés andaluces muestreados a partir de la informacién disponible en la
Comision Nacional de los Mercados y la Competencia y el Registro de
Transparencia de la Comision Europea.

Resultados:

Los resultados empiricos de la investigacion sugieren el predominio de los
intereses de tipo comercial y empresarial en el conjunto de los grupos de
presion andaluces, el uso prioritario de las RRSS Facebook y Twitter, y un
uso muy puntual de mensajes de naturaleza politica y/o ideologica, ademas
de estrategias de comunicacion tipicas de los grupos de interés.

Conclusiones:

Los grupos de interés andaluces emplean las RRSS con fines comunicativos
y estratégicos; sin embargo, este tipo de medios parece presentar
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limitaciones a la hora de poner en marcha campafas de grassroots lobbying
que permitan influir indirectamente en el poder politico. Es necesario seguir
profundizando en el estudio de la comunicacion de los grupos de interés,
tanto desde un punto de vista regional como comparando de forma
transnacional las estrategias y actividades comunicativas (y, en su caso,
propagandisticas) de estas entidades.
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