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Presentacion

La comunicacion visual es clave para la formacion, desarrollo y éxito de cualquier
institucion, sin embargo en muchas ocasiones este tema se ve afectado por el desinterés
0 desconocimiento por parte de los miembros que dirigen las instituciones.

LLa Federacién Nacional de Natacién de Guatemala no es la excepcion ante esta situacion,
ya que hasta el 2020 no contaban con una linea grafica estandarizada ni ninguin tipo de
esténdar de comunicacion para lograr comunicar correctamente su mensaje.

El diseno grafico por su parte es una herramienta que permite que los procesos de
comunicacion sean mas efectivos ya que la comunicacion que se planea es visual y
busca que la informacién sea atractiva y facil de entender para el lector.

En este informe se realiza una descripcion analitica y sintética de lo acontecido durante
el proyecto de graduacion realizado en la Federacion Nacional de Natacion, este ha sido
enfocado en la creacion de un Manual de normas graficas que ayude al mejoramiento y
estandarizacion de la comunicacion en la Federacion.

Estableciendo un estandar de comunicacion visual por medio de un Manual de normas
graficas para mejorar la comunicacion entre la institucion y el publico, se lograra asi un
proceso mas eficiente y profesional. En este informe también se detalla la sintesis de
investigacion sobre las caracteristicas de la institucion, grupos objetivos, asi como la
ejecucion y resultados del proyecto.
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Capitulo 1

INntroduccion




Antecedentes

Desde su fundacion, la Federacion Nacional de Natacion de Guatemala por
diferentes motivos ha dejado de lado la importancia de la comunicacion visual
en todos sus aspectos.

Actualmente posee un logotipo para su identificacion que fue hecho hace mas
de 20 afios (ver Anexo 1), Sin embargo, nunca se realizd nada mas que €so,
no hay una linea gréfica que complementa la idea, quedando todo como un
isotipo sin normas y aplicacion.

La Federacién Nacional de Natacién de Guatemala, con la importancia que
tiene para el pais, por los multiples logros y metas que han alcanzado a través
de su historia, cuenta con una comunicacion visual muy limitada, esto es
porque no se le da el apoyo econdmico necesario para cubrir los gastos de
un profesional en el area de comunicacion, por ende no obtiene la divulgacion
que necesita y merece.

El trabajo de comunicacion es minimo debido a que solamente se comparten
fotografias en su pagina de Facebook, en las redes de la Confederacion
Deportiva Auténoma de Guatemala (CDAG), en algunos periddicos o notas de
television, todo es muy limitado y no posee lineamientos graficos ni elementos
que lo identifiquen.

Desde su fundacion, la federacion no cuenta con un departamento de diseno
que pueda resolver los problemas de comunicacion que existen, Unicamente
cuentan con alguien que publica fotografias en redes sociales' y la ayuda
esporadica que obtiene de la CDAG.

".“FENADEGUA Facebook”, Confederacién Deportiva Auténoma de Guatemala,
acceso el 12 de agosto 2019, https://www.facebook.com/natacionguatemala.
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Definicion y delimitacion

del problema de comunicacion visual

La Federacion Nacional de Natacion de Guatemala no cuenta con una comunicacion
asertiva con el publico debido a los métodos de disefio y comunicacion que se han
implementado en los Ultimos afios, este es el resultado de no poseer un sistema de
divulgacion establecido y normado para ningun medio impreso y digital.

Este es un problema que afecta a la sociedad ya que practicar cualquier deporte, en este
caso la natacion, puede ser parte de la solucion para salir del subdesarrollo en el que
vive el pais, sin embargo, la mayoria de personas no estan conscientes de ello ya que la
informacién no llega a ellos correctamente.

Si esta situacion persiste y no se invierte en procesos de comunicacion para las
instituciones se perdera la oportunidad de mejorar la comunicacion en todos los niveles
que la entidad maneja, desde los procesos internos hasta la comunicacion dirigida a los
atletas e incluso a los posibles patrocinadores. Perdiendo asi, la oportunidad de utilizar
la natacion como medio de desarrollo social.

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA
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Justificacion
del proyecto

Trascendencia del proyecto

Desde su fundacion, la Federacion Nacional de Natacion
de Guatemala por diferentes motivos ha dejado por un
lado la importancia de la comunicacion visual en todos
SUS aspectos.

El logotipo para la identificacion de esta institucion
fue elaborado hace mas de veinte afos. Debido a que
no cuenta con una linea grafica que complemente la
idea, todo ha quedado como un isotipo, sin normas y
aplicacion.

A pesar de la importancia que tiene en el pais la
Federacion Nacional de Nataciéon de Guatemala y contar
con multiples logros y metas alcanzadas a través de su
historia, su comunicacion visual contindia siendo limitada.
Esto debido a no contar con el apoyo econdémico
necesario para cubrir los gastos de un profesional en el
area de comunicacion, por ende no obtiene la divulgacion
que necesita y merece.

El trabajo de comunicacion con el que cuenta es minimo
debido a que solamente se comparten fotografias en su
pagina de Facebook, en las redes de CDAG, en algunos
periddicos o notas de television, siendo todo muy limitado
y sin poseer lineamientos gréficos ni elementos que lo
identifiquen.

Actualmente y desde su fundacion, la federacion no
cuenta con un departamento de disefio que pueda
resolver los problemas de comunicacion que existen,
Unicamente cuentan con alguien que publica fotografias
en redes sociales y la ayuda esporadica que obtiene de
CDAG.
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Incidencia del Diseiio Grafico

La implementacion de un manual de normas graficas
presentara mejoras a corto plazo para los programas de
la federacion en el fortalecimiento del deporte federado,
haciendo que la comunicacion sea mas rapida y eficiente
con los atletas y padres de familia, asi como con los
medios de comunicacion y cualquier persona interesada
en el tema.

Al ejecutar el manual de normas gréficas se lograra
estandarizar un lenguaje facil de entender, logrando asi la
modernizacion del lenguaje visual que la institucion refleja
en medios convencionales y los digitales.

Factibilidad del proyecto

La Federacion Nacional de Natacion cuenta con
profesionales expertos que estan dispuestos a ayudar,
desde esta etapa de diagndstico, ellos han estado
dispuestos a proveer informacion, materiales extras
como paginas web, planes de trabajo y sobre todo con
prestar su tiempo para explicar todo lo que sea necesario
y asi, lograr que el presente proyecto se lleve a cabo
exitosamente.

También, se cuenta con el apoyo de la Direccion de
Comunicacion de la CDAG quienes se encuentran
dispuestos a ayudar y proveer reglamentos, asesorias y
realizar la implementacion del Manual de normas graficas
cuando el mismo esté finalizado.



Objetivos

Objetivos Generales

Mejorar la comunicacion visual de la Federacion Nacional de Natacion a través del
desarrollo de un manual de normas gréficas para lograr transmitir el mensaje de la
institucion y asi, lograr utilizar el deporte como método de desarrollo social.

Objetivos Especificos

Objetivo de Comunicacion visual

Establecer un estandar de comunicacion visual por medio de un manual de normas
graficas para mejorar la comunicacion entre la institucion y el publico, haciendo de
esta un proceso mas eficiente y profesional.

Objetivo de Disefio

Disefiar un manual de normas gréficas que estandarice la forma de comunicacion
visual de la Federacion Nacional de Natacion, creando asi un proceso mas facil y
ordenado de implementacion para los profesionales de comunicacion que lo utilicen.
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Perfil
de la Institucion

Institucion

La Federacion Nacional de Natacién de Guatemala, ubicada en la 10 avenida zona 4, Piscinas Olimpicas (frente al estadio Mateo Flores)
en la ciudad de Guatemala esta encargada de la organizacion y reglamentacion de las diferentes disciplinas de la natacion en Guatemala.

Organigrama

A Continuacion se muestra el organigrama de la institucion 20207

Lic. José Ismael Gonzalez Arias
Prasidente Comité Ejecutivo
Lz, Janina Vasquaz Péraz Lic. Josa Samayoa
Dirgctora Adminisirativa Dimctor de Contabikdad

ad Malendes Ortiz
e}

Harnandez

Paola Johana Visguez Bescas
Entranadors

José Raul ¥icay Herndndez
Entrenadora

Figura 1. Organigrama FENADEGUA
Fuente: Elaboracion propia

2. “Estructura organica funciones y marco normativo”, Confederacion Deportiva Autbnoma de
Guatemala, acceso el 12 de agosto 2019, https://fenadegua.com.gt/1-estructura-organica-
funciones-y-marco-normativo/.
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Informacion General®

Vision
Ser una institucion deportiva que preste servicios de excelencia y calidad, instituidos en la transparencia e imparcialidad en todos los
procesos administrativos y técnicos que se derivan en pro de los intereses y necesidades de los atletas a nivel nacional.

Misién

Ser el ente rector en la organizacion vy reglamentacion de las disciplinas de la NATACION, CLAVADOS, POLO ACUATICO, NADO
SINCRONIZADO y AGUAS ABIERTAS a nivel nacional, coordinando, fomentando y evaluando la masificacion y competencia del deporte,
promoviendo con ello el amor

patrio, las reglas del juego limpio y la conviccion de sentirse orgulloso de ser seleccionado nacional, obteniendo la participacion activa de
nifnos, jévenes y adultos en todo el territorio nacional.

Objetivos:
La federacion tiene como objetivo la practica de la Natacion, Clavados, Polo Acuatico, Nado Sincronizado y Aguas Abiertas en sus diferentes
modalidades y en concordancia con los reglamentos de la FINA, ademas los objetivos establecidos en sus estatutos.

Valores:
Motivacion, Compromiso, Disciplina, Intuicion, Trabajo en Equipo,
Liderazgo, Exigencia, Optimismo y Patriotismo.

Servicios:

Ensefanza y entrenamiento para atletas de distintos niveles técnicos.

Organizacion y participacion en eventos a nivel nacional e internacional.

Antecedentes Graficos*

Logo utilizado Materiales
DISCIPLINAS

NATACIGN cLAVADOS NADO SINCRONIZADO POLO ACUATICO AGUAS ABIERT,

il Do el e AL D AR
CLEMS DS, POLG ALUATICD ¥
Pk Saled RORLERED
I AT A

FEDERACION NACIONAL DE NATACION,
CLAVADOS, POLO ACUATICO Y NADO
SINCRONIZADO DE GUATEMALA

Figura 2. Logo de la Federacion
Fuente: http://www.fenadegua.com.gt/

Figura 3. Partes de la pagina web FENADEGUA
Fuente: http://www.fenadegua.com.gt/

bjetivos, plan
1 de Guatemala, ac

ual, plan e
12 de ag
tivo-anual-plan-e:

", Confederacién Deportiva
enadegua.com.gt/index
ategico-y-resultados.

Guatemala”, Confe

6n Deportiva Autbnoma de
019, http://www.fenadegua. :

m.gt/.
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Perfil
del grupo objetivo

Las siguientes caracteristicas fueron obtenidas con la utilizacién de un instrumento de evaluacion
aplicado a un grupo de disefiadores graficos (ver Anexo 2).

Caracteristicas geograficas

Al medir la ubicacion de la muestra a investigar obtuvimos que la mayoria trabaja en agencias de
publicidad en zona 10 o en zonas de la ciudad capital por lo que el grupo objetivo se concentra en
la ciudad de Guatemala.

Caracteristicas sociodemograficas
El rango de edad del grupo objetivo varia entre 25 a 35 anos, teniendo como media a personas de
28 anos. en su mayoria de sexo masculino.

La mayor parte del grupo objetivo cuenta con un rango académico universitario terminado. Poseen
puestos de encargados a nivel medio. Socialmente la mayoria no tiene compromisos grandes y un
porcentaje bajo es responsable de todos los gastos de su hogar.

Caracteristicas socioeconoémicas

En este rubro del andlisis se puede ver el perfil socioeconémico, en este caso se preguntd
directamente el rango de ingresos, también, se realizaron preguntas especificas que ayudarian a
definir un rango social-econdmico del grupo objetivo.

El grupo objetivo posee caracteristicas que lo sitian en una escala de poder adquisitivo clase C+,
siendo este el mas notorio por la cantidad de ingresos. Muestran habitos de consumo que varian
desde ir a centros comerciales tipo A, poseer vehiculo propio, hacer compras cada quince dias y
realizar viajes al interior y exterior del pais, demostrando con sus respuestas que poseen un poder
adquisitivo medio.

Caracteristicas psicograficas

Este rubro muestra el sentir del grupo objetivo, presenta caracteristicas de una persona que ha
alcanzado una educacion alta, moralmente estable, posee metas establecidas, disfruta de las artes
teniendo conocimiento aceptable de las mismas. Al haber tenido acceso a educacion superior una
gran parte de ellos tienen conocimientos de historia y de arte, asi como las tendencias antiguas y
modernas sobre arquitectura, pintura y disefio grafico. Debido a que el promedio de edad es de
28 anos se trata de una generacion relativamente joven que tiene como referencias de diseno las
tendencias que se vivieron en su nifez, asi como las que se viven hoy obteniendo asi una cultura
visual con base en historia y fundamentada en la que sobresalen tendencias de la cultura visual de
los afos 80, 90 y 2000.

Relacién entre el grupo objetivo v la institucion
El grupo objetivo es personal de CDAG en el departamento de comunicacion, asi como disefadores
0 comunicadores externos que pudieran trabajar con ellos en algin momento

Se pudo observar que hay un rubro de disefiadores que después de un tiempo ya no requieren de la
revisién del manual tan a menudo, porgue conocen la marca y la controlan muy bien.
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Capitulo 3
Planeacion
operativa




| Flujograma

Proceso Creativo

Diseno de linea gréfica institucional y manual de normas graficas
i il ion de

paralaF de

Definicion Creativa
« Elaboracion de brief (preguntas de guia)

—> * Blsqueda de referentes visuales - Analisis de casos analogos

| « Definicion de premisas - Codigos de disefio
o Creacion de moodboard

iSuficiente
material gréfico
e informativo?

 Andlisis de 6w's a piezas graficas
 Cuadro de ventajas y desventajas

« |dentificacion de insight
* |dentificacion de identidad de marca
 Creacion de concepto creativo

Produccién Grafica - Nivel1

* Primer nivel de bocetaje
© Checklist de requerimientos

* Autoevaluacion
* Seleccion de propuestas

ZCumple con
las premisas
y moodboard?

_______ No

Produccioén Grafica - Nivel2
* Digitalizacion
* Signos linguisticos e iconograficos

trumento para evaluacion
gy Diseriad

o Tabulacion de resultados
 Propuesta final

iFuncionalmente
grifico?

Figura 4. Flujograma Proyecto de Graduacion
Fuente: elaboracion propia
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Recursos
Guia de PG
Internet
Computadora portatil
Hojas
Lapicero
Lapiz
Mouse
Gasolina
Parqueo

Tiempos
Visitas a la Institucion
5 Horas / 2 dia
Trabajo de investigacion.
6 Horas / 4 dias
Costo total: Q200

Recursos

Internet
Computadora portatil
Hojas

Lapicero

Lapiz

Gasolina

Parqueo

Tiempos
Visitas a la Institucion
4 Horas / 1 dia
Identifiacion del insight
y creacion de concepto
3 Horas / 1 dias
Costo total: @150

Recursos
Cuaderno para bocetos
Internet
Computadora portatil
Hojas
Lapicero
Lapiz

Tiempos
Visitas a la Institucion
40 Horas / 5 dias
Fase 2
8 Horas / 5 dias
Costo total: @150

Recursos
Cuaderno para bocetos
Internet
Computadora portatil
Hojas
Escéner
Gasolina
Parqueo

Tiempos
Propuestas
24 Horas / 6 dia
Digitalizacion
30 Horas / 5 dias
Costo total: Q150



(2]

Si

Produccién Grafica - Nivel3

 Bocetos finales
* Mockups
* Presentacion de resultados

o Instrumento para evaluacion
o Validacion con cliente

* Tabulacion de resultados

o Propuesta final

Comunicacion
efectiva?

e |nstrumento para evaluacion
o Validacion con grupo objetivo
o Tabulacion de resultados

* Propuesta final

[ U —— ¢Visualmente
No atractivo?

Resultados

* Tabulacion de resultados:
- Recopilacion de los resultados de las validaciones
- Creacion de gréficos ilustrativos

Artes finales

e Proceso de documentacion del proyecto
o Presentacion de resultados
 Redaccion y desarrollo

* Maquetacion y Disefio

o Impresion de informe final

Recursos
Internet
Computadora portétil
Gasolina
Parqueo

Tiempos
Propuestas
80 Horas / 10 dia
Costo total: @150

Recursos
Internet
Computadora portatil
Gasolina
Parqueo

Tiempos
Propuestas
40 Horas / 6 dia

Costo total: @250

Recursos
Internet
Computadora portatil
Gasolina
Parqueo

Tiempos
Trabajo de informe
24 Horas / 6 dia
Gréficos ilustrativos
30 Horas / 5 dias
Costo total: @150

Recursos
Hojas
Servicio de impresion
Servicio de encuadernacion
Internet
Computadora portatil
Gasolina
Parqueo

Finalizacion
Proceso creativo

Figura 5. Flujograma Proyecto de Graduacion
Fuente: elaboracién propia

Tiemp
Digitalizacion
36 Horas / 5 dias
Costo total: @150

TOTALES

Insumos
Costo: Q1,350

Tiempos

58 dias
285 horas
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Cronograma
de trabajao
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Figura 6. Cronograma de trabajo, Proyecto de Graduacion
Fuente: elaboracién propia
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Manual de normas grafi
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Capitulo 4

Marco tedrico




La importancia
del deporte en un pais en desarrollo

En Guatemala hace algunos afnos el deporte se discutia solo con especialistas de las diferentes disciplinas deportivas, con los atletas que
lo practican, entrenadores y los aficionados en general, era un tema de muy pocos.

Hoy en dia el deporte como tema social es bastante extenso y complejo en sus diferentes manifestaciones: actividades fisicas, recreativas
y hasta gerenciales, dado que en esta época la gestion deportiva es vital para el crecimiento, desarrollo, difusion y éxito del deporte en
cualquier lugar del mundo.

El tema deportivo se ha convertido en un tema de investigacion constante y a partir de ello, en un factor generador de nuevos enfoques y
nuevas teorias, incluyendo programas y proyectos de desarrollo humano basados en el deporte, como se expone en el documento de la
Declaracion del Afo Internacional del Deporte y la Educacion Fisica.®

El deporte y la educacion fisica juegan un papel importante a escala individual, comunitaria, nacional y mundial, como individuos, el deporte
realza nuestras habilidades personales, nuestra salud en general y el conocimiento de nosotros mismos.

Kofi Annan, Secretario General de las Naciones Unidas en el momento que se realizé el lanzamiento oficial de la campana conmemorativa
de ese afo en pro del deporte: “La gente de todas las naciones ama el deporte, Sus valores, buen estado fisico, el juego limpio, el trabajo
en equipo Yy la busqueda de la excelencia son universales ”.°

De tal manera que existe un reconocimiento, no solo de caracter personal por quienes practican o son aficionados al deporte, sino por
quienes institucionalmente lo promueven, sobre la importancia que esta actividad representa, destacando los valores que la caracterizan.

El deporte en la actualidad, es considerado por muchos como un fenémeno digno de atencion, con presencia constante en las diferentes
partes de la sociedad, aparte de ser uno de los pasatiempos mas importantes del mundo.

El deporte es un catalizador para el desarrollo econémico. Individualmente, cada uno de los diferentes sectores de la economia de los
deportes puede crear actividad, empleos y salud. Cuando se combinan varios de estos sectores en una sola estrategia, se hace posible el
logro de ganancias econémicas adicionales debido a las sinergias resultantes. El potencial econdémico del deporte a nivel local se fortalece
aun mas cuando cuenta con el apoyo de estrategias nacionales que fomentan el “deporte para todos”.

Lograr el liderazgo del gobierno es esencial para asegurar que el deporte y la educacion fisica sean incluidos en las politicas y en las agendas
de desarrollo nacional y de cooperacién internacional. EI compromiso gubernamental es igualmente crucial para enfrentar las verdaderas
causas de los problemas que constituyen un desafio para el desarrollo humano, y el deporte es una de las herramientas utilizadas para tal
fin.

El compromiso de los programas y los fondos de las Naciones Unidas demostré el verdadero potencial del deporte para apoyar al sistema
de las Naciones Unidas en el logro de sus metas de desarrollo. El [YSPE 2005 buscé comprometer mas profundamente a los gobiernos y
al mundo del deporte en actividades de desarrollo basadas en el deporte, con el objeto de asegurar que este eficaz y variado elemento de
la sociedad civil se convierta en una fuerza activa y comprometida en el esfuerzo mundial para el desarrollo.

El desarrollo local a conseguido a través del deporte beneficiarse particularmente de un enfoque de asociacion armoénica en lo concerniente
al “deporte para el desarrollo”, el cual comprende el espectro completo de actores que intervienen en el desarrollo de las comunidades en
el terreno, incluyendo todos los niveles y varios sectores del gobierno, organizaciones deportivas, las ONG y el sector privado. Las alianzas
estratégicas basadas en el deporte pueden crearse dentro de un marco de referencia comin que proporcione un ambiente estructurado
que permita la coordinacion, el intercambio de conocimientos y experiencias v la racionalizacion dptima de los recursos econdémicos.

5. “Ano Interacional del Deporte y la Educacion Fisica’, Naciones Unidas web, acceso el 12 de agosto 2019,
http://www.un.org/es/events/pastevents/sport2005/.
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Disefio de Identidad Visual para FENADEGUA

36 // 160



El deporte en la actualidad, es considerado por muchos como un fenémeno digno de atencién, con presencia constante en las diferentes
partes de la sociedad, aparte de ser uno de los pasatiempos mas importantes del mundo.

Por ello no solo forma parte de la vida diaria de los individuos y de los grupos sociales, como observadores, aficionados o participantes
desde distintos niveles o categorias, gestores o protagonistas de las grandes hazafias; no es sélo un fendmeno social incorporado
definitivamente en la vida cotidiana de la sociedad contemporanea, sino que también se ha insertado, con un papel importante, en las
politicas gubernamentales dirigidas a los ambitos educativos, comunitarios, de salud y deportivos propiamente.

Como ejemplo de esto, en el afo 2003, la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), publicd un documento titulado “El deporte como
medio para fomentar la Educacion, la Salud, el Desarrollo y la Paz”, reconociendo el poder del deporte para contribuir al desarrollo humano
y la salud, sobre todo en la infancia, y se proclamé el 2005 como el Afo Internacional del Deporte y la Educacion Fisica .”

Ante ese auge de la actividad deportiva, de su protagonismo, de su reconocida importancia en la vida de los diferentes grupos que la
practican, o que la siguen de cerca, o la estudian, y considerando las nuevas partes que nutren la tematica, cabe preguntarse, ;De qué
tanto sirve el deporte?

Las respuestas pueden ser variadas, y dependen indudablemente del papel o del acercamiento que cada persona. Para muchos, la
respuesta inmediata sera relacionar el deporte con la salud: el deporte y la actividad fisica son cruciales para una vida prolongada y
saludable.

El deporte y el juego mejoran la salud y el bienestar, aumentan la expectativa de vida y reducen la probabilidad de varias enfermedades no
transmisibles.®

La afirmacion anterior se respalda en diversos estudios cientificos que existen en la actualidad, con los cuales se ha comprobado que
la actividad fisica previene la obesidad, la hipertension vy la diabetes, asi como los riesgos de cancer de colon, de mama y de érganos
reproductivos en las mujeres.

De igual forma, muchos son los expertos que aseguran que la actividad fisica y el deporte fortalecen el sistema inmunoldgico, por lo que
esa primera respuesta tiene suficientes razones para darse.

El deporte incluso desarrolla las aptitudes humanas al aumentar el conocimiento y contribuir a la educacion. La incorporacion de la educacion
fisica en el curriculum escolar y el ofrecer oportunidades de recreacién aumenta la capacidad del nifo para aprender, con pruebas que
indican que también aumenta la asistencia y los resultados globales. El deporte también instruye a las personas sobre su cuerpo, aumenta
la conciencia y el respeto por sus cuerpos y los de los demas, lo que resulta basico para llevar una vida saludable y para la prevencion de
enfermedades, como el VIH/SIDA. Asi mismo, el practicar deportes al aire liore aumenta la conciencia y el respeto por el medio ambiente,
ensefando a la gente la importancia de disponer de un entorno limpio y saludable.

En otros ambitos hay quienes aseguran por ejemplo, que el deporte es una fuente permanente de educacion y cultura, ya que éste permite
aprender, conocer, tomar experiencias de otros, formarse en cierta disciplina o especializarse en alguna de sus areas.

Otros seguramente harfan referencia a los factores que desde el deporte potencian al ser humano hacia su formacion y crecimiento
personal, teniendo una base solida de conocimiento sobre si mismo, como especie y como individuo, y sobre el entorno que le rodea:

“El deporte y la educacion fisica ensefian valores esenciales y destrezas de vida incluyendo la confianza en si mismo, el trabajo en equipo,
la comunicacion, la inclusion, la disciplina, el respeto vy el juego limpio™

’. “Afio Intemacional del Deporte v la Educacion Fisica”, Naciones Unidas web, acceso el 12 de agosto 2019,
http://www.un.org/es/events/pastevents/sport2005/.
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En ese mismo orden se pueden destacar otros valores que se fortalecen con la practica deportiva, como lo afirman dirigentes politicos o
gestores deportivos en sus discursos y autores diversos en sus respectivas paginas asegurando que en las competencias deportivas se
propicia el didlogo y la armonia, el trabajo en equipo y la oportunidad de cooperacion.

Es decir, se fomentan valores, se adquiere conocimiento, se aprende a cumplir normas, se crece como persona, se crece CoOmo ser humano
de una manera integral.

También, pueden encontrarse sefialamientos que refieren el deporte como elemento para mejorar la autoestima: “Mediante el deporte, los
ninos y las nifias cuentan con la oportunidad de ser lideres y de mejorar su confianza y autoestima”, ©

Ademas, se suele relacionar la practica deportiva con las emociones positivas: confianza, orgullo y sensacion de éxito. La Empresa NIKE
hizo una encuesta en Estados Unidos en el 2008, y entre sus resultados presentaron que:

"Las mujeres que practican deporte reconocen que el ejercicio también aumenta su confianza y las hace sentirse emocionalmente mas
fuertes”." De acuerdo con estos razonamientos, “La evidencia acumulada sugiere que para la poblacion general, la actividad fisica
estructurada y planificada esta asociada con beneficios psicolégicos en cuatro grandes éreas: mejor estado de animo, reduccion del estrés,
autoconcepto mas positivo y mas elevada calidad de vida”. '?

La meta del deporte debe ser llevar al ser humano a su total desarrollo y madurez, en su realidad integral, constituye el proyecto mas dificil
y ambicioso que pueda realizar una persona y es el construirse a uno mismo, caminar en esa direccion, abriendo horizontes e iluminando
caminos, es la meta que se propone, en general, todo desarrollo pleno del ser humano.

Dado el futuro impacto negativo para la salud publica y para los presupuestos sanitarios derivados del abandono de la educacion fisica,
los gobiernos deben reconocer la importancia de la educacion fisica y mostrar su apoyo a dicha asignatura, aumentando la asignacion de
recursos y de personal capacitado y dando suficiente tiempo en el horario escolar a la educacion fisica.

Para alcanzar objetivos més altos en la educacion y el desarrollo, los programas deportivos deben centrarse en el desarrollo del individuo y
no solo en el desarrollo de habilidades deportivas de indole técnica.

Es evidente el reconocimiento de la importancia del deporte en el camino al desarrollo de Guatemala, hay que darle el lugar, los insumos y
el tiempo que merece. Invirtiendo mas en los atletas, infraestructura, planes de estudio, desarrollo y ejecucion de una manera planificada
se pueden obtener buenos resultados, logrando que la siguiente generacion de deportistas crezca con otra vision y asf lograr las metas
establecidas para un mejor fortalecimiento social, vivir una vida sana y lograr que la natacion sea un referente de entretenimiento, recreacion
y sana diversion asi como que forme parte de las opciones para el desarrollo de Guatemala.

19, “Afo Internacional del Deporte v la Educacion Fisica”, Naciones Unidas web, acceso el 12 de agosto 2019,
http://www.un.org/es/events/pastevents/sport2005/.

'. “El deporte aumenta el orgullo y la autoestima’, Woman el periodico, acceso el 13 de agosto 2019,
https://www.woman.es/lifestyle/salud/el-deporte-aumenta-el-orgullo-y-la-autoestima.
12, “Deporte para el desarrollo y la paz ", Fondo de las Naciones Unidas para los Nifios, acceso el 13 de agosto 2019,
https://www.unicef.es/sites/www.unicef.es/files/Deporte08. pdf.
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Puntos clave de un branding para
el desarrollo visual de las instituciones deportivas

Un buen trabajo gréafico sea cual sea la rama a la que ayudara, debe contener ciertas caracteristicas que son clave para ser exitoso.

Durante la década de los afos 80 se observd un auge en la creacion de marcas sobre todo en Estados Unidos, y ya en los afnos 90 se pudo
observar la evolucion del branding que engloba mas que el logo y los colores, su principal objetivo era darle una personalidad a la marca,
diferenciarla del resto, resaltar sus caracteristicas para lograr que permaneciera en la mente de las personas.

Del afio 2000 en adelante muchas marcas enfocan gran parte de su presupuesto a su marketing y a la correcta implementacion de su
branding ya que en afos anteriores y con expertos del tema se dieron cuenta que la gente adopta las marcas como suyas, siendo fieles y

consumiendo sus productos o servicios por muchos anos.

Para obtener un branding de calidad y que funcione se deben emplear estrategias y conceptos de disefio de identidad grafica. Se deben
realizar estudios para poder identificar bien al grupo objetivo, los valores que debe proyectar a través de su identidad y personalidad
adquirida desde la opinién del publico.

El branding es un signo, una metafora que opera como un contrato tacito entre un fabricante y un consumidor, un vendedor y un comprador,
un artista y su publico, un entorno y quienes lo habitan, un acontecimiento y quienes lo experimentan.'

Aparte de poseer elementos gréficos de calidad el branding debe de poseer un concepto y expresar un sentimiento explicito para poder
llegar al grupo objetivo. Dejar de ser una marca visual para ser una marca personal para que las personas se puedan identificar realmente.
Debido a que una parte muy importante de los habitos de consumo se ven afectados por este sentimiento. Por la forma en la que la marca
cuenta nuestras emociones, la forma en que nos sentimos y pensamos. Lo anterior da como resultado que un producto o servicio que

ha logrado el valor de marca pueda generar emociones y ese afecto por parte de sus clientes se traduce en fidelidad de hacia la misma.

Una parte clave de un branding exitoso es la utilizacion de un arquetipo al momento de crearlo, ya que psicologicamente hablando esto le
genera una personalidad con la cual las personas se pueden identificar de una manera mas emocional con la marca, es algo intangible pero
tan fuerte que puede definir el éxito o el fracaso de la misma.

Sigmund Freud (1856-1939), sostenia que el inconsciente es individual, es decir, propio de cada uno. Claro que esté formado por todos los
efectos de las relaciones que una persona ha tenido desde su nacimiento con otras personas. Pero la persona escoge qué aceptar o no
de los otros. (Mosquera, 2012). Carl Gustav Jung (1875-1961), psicélogo, psiquiatra suizo, y colaborador de Freud, compartia opiniones
con él, concernientes a la importancia del inconsciente, pero consideraba que hay otra parte de este aspecto de la personalidad que Freud
habia descuidado: el inconsciente colectivo.

Jung eligi¢ la expresion colectivo porque este inconsciente no es de naturaleza individual sino universal, es decir, que en contraste con la
psique individual tiene contenidos y modos de comportamiento, que son, los mismos en todas partes y en todos los individuos. En otras
palabras, es idéntico en todas las personas.

¢, Martinez, “El branding, la sustentabilidad y el compromiso social del disefio”,
Revista del Centro de Investigacion, 156 de marzo 2011. acceso el 26 de septiembre 2019,
https://revistasinvestigacion lasalle.mx/index.php/recein/article/view/136.
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Los contenidos del inconsciente personal son los llamados complejos de carga afectiva, que forman parte de la intimidad de la vida animica.
Mientras que a los contenidos del inconsciente colectivo se los denomina arquetipos. '™

Jung pas6 mucho tiempo, durante los Ultimos cuarenta anos de su vida investigando y escribiendo sobre los arquetipos. Entre los numerosos
arquetipos que identificod, estan el héroe, la madre, el hijo, Dios, la madre Tierra, la muerte, el poder, el anciano sabio, el nacimiento, el
renacimiento, la magia, el nifio, el embaucador, el demonio, el gigante, muchos objetos naturales como los arboles, el sal, la luna, el viento,
los rios, el fuego, los animales, y muchos objetos hechos por el hombre, tales como anillos y armas.

La publicidad conecta sus mensajes con elementos que forman parte del inconsciente colectivo, término que Jung utilizd para definir esa
parte de la mente que es compartida por todos los individuos y que se estructura mediante formas o imagenes de naturaleza colectiva que
se dan casi universalmente y son de origen inconsciente. Segun Jung, “los arquetipos son los patrones fundamentales de la formacion de
los simbolos”. Se puede decir que los arquetipos ofrecen perspectivas de lo real.

Una marca creada a partir de un arquetipo, crecera y se relaciona de mejor manera con sus consumidores, gracias a la afinidad que
desarrolle con estos, el arquetipo que la represente creara un valor con alto contenido simbdlico en el publico y definira la identidad que
diferencie a dicha marca del resto porque tendra una esencia e identidad unica.

Otra parte fundamental del desarrollo de una marca es el uso correcto de la semidtica en sus simbolos. El estudio de la imagen vy las
comunicaciones visuales en realidad desborda lo estrictamente visual, tal como pueden ser los analisis de colores, formas, iconos y
composicion, para dar paso a los elementos histéricos y sociales que forman parte de la semidtica de la imagen.

Al ser laimagen un componente fundamental de la cultura, de la vida social y politica, estudiar la misma lleva a reflexionar como se construye

socialmente el sentido en ciertos procesos de comunicacion visual.

La imagen se puede ver no solo como sistema de expresion, sino una estrategia politica y social, como un elemento fundamental en la
explicacion de grupos sociales, religiones, sistemas politicos y ahora, de los medios de informacién colectiva.

De ahi que una semidtica de la imagen sea una herramienta para el mayor conocimiento de como ciertos procesos se presentan en la vida
social, qué efectos de sentido tienen sus construcciones, qué relaciones se pueden establecer entre aspectos estéticos y culturales o entre
los perceptivos y sus usos sociales, etc.

Asi, el proyecto de una semidtica visual esta circundado por el de una semidtica de la cultura, por lo que no se reduce Unicamente al analisis
de los codigos visuales, sino a la manera como una imagen forma parte de la representacion social, media la relacion y construye visiones
del mundo.

El estereotipo publicitario es otra parte muy importante para la creacion de la marca ya que este puede transformarse en
signos, el simbolo es un signo convencional o dependiente de un habito.

Entendiendo el estereotipo publicitario como simbolo, el signo es la representacion publicitaria, lo que recibe aqui el nombre de
estereotipo publicitario, lo denotado sera la persona y lo connotado sera el significado del simbolo.™

Todo lo expuesto anteriormente son partes fundamentales que construyen los cimientos de una buena marca, la aplicacion de todo
esto podria dar como resultado un marketing especializado como el marketing deportivo, el cual consiste en todas aquellas actividades
disenadas para hacer frente a las necesidades y carencias de los consumidores deportivos, espectadores y deportistas.

4, Maria Bemal, “Construccion de la experiencia de marca a traves de los arquetipos de Jung”
(Tesis de licenciatura, Universidad Tecnoldgica Equinoccial, 2013.) 48, https://repositorio.ute.edu.ec/bitstream/123456789/10513/1/51237_1.pdf.

'®. Del Campo, “Hacia un planteamiento semidtico del estereotipo publicitario de género”,
Revista Signa, 25 de marzo 2006, acceso el 15 de agosto 2019, https://Avww.cervantesvirtual.com/obra/hacia-un-planteamiento-semitico-del-estereotipo-publicitario-de-gnero-0/.
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El marketing deportivo ha desarrollado dos importantes ramas: la primera, la comercializacion de productos y servicios deportivos a
los consumidores del deporte y la segunda la comercializacion utilizando el deporte como vehiculo promocional para los productos de
consumo, industriales y los servicios.

Un ejemplo de marketing deportivo exitoso es la liga europea de futbol, en donde logran llegar a millones de personas alrededor del mundo
utilizando, arquetipos, estereotipos de jugadores, asi como sentimientos que forman parte del inconsciente colectivo. Creando asi uno de
los mayores y mas exitosos trabajos de marketing que han existido en el siglo XXI.

Otro caso y que sigue siendo ejemplo de éxito hasta el dia de hoy es el de Michael Jordan, las habilidades del jugador sumado a su
carisma lo transformd como un producto universal creando asi una alianza estratégica entre la NBA, Nike y el mismo jugador. Elevando
las rentabilidades de las marcas y mejorando su posicionamiento. Creando una imagen de marca en la que la personalidad y los atributos
de Michael Jordan hicieron despegar a las marcas anteriormente mencionadas para vender, sobrevivir y hacer completamente rentable su
negocio. La base de los comerciales y las estrategias de las campanas era utilizar una estética limpia, con un mensaje directo y fotografias
muy estimulantes, haciendo ver a Michael como un superhéroe. Debido a que su caracteristica mas grande era la capacidad de saltar tan
alto para encestar utilizaron esto como eje central de las campanas.

Elimpacto del producto Jordan en la economia de Estados Unidos fue de 10 mil millones de ddlares durante los 15 anos de alta produccion
del deportista, por el poder de persuasion en la industria del consumo deportivo. Jordan es el producto ideal para promocionar una industria
que mueve por temporada mas de 1000 millones de ddlares en actividades de comercializacién y derechos de television que vende para
200 paises con un audiencia superior a 300 millones de personas.

Fue pionero en la industria de las zapatillas. En el aflo 1997 cred una coleccion deportiva casual y de estilo de vida natural. El producto
Jordan, como tal, dejé en los Ultimos cinco anos de competencia 300 millones de dolares de ganancias para la marca Nike.

Asi mismo, Gatorade invirtié en su regreso un contrato por 18 millones de ddlares que lo recuperd en la tercer temporada de regreso de
Jordan a las canchas. Otro gran inversionista es MCI y Hennes que incrementé sus ingresos en mas de 1000 millones de ddlares por el
impacto de Jordan. A su cuenta esta la fundacion que distribuye becas con un valor de 2500 ddlares cada una llegando a alcanzar las 5000
en el 2002, asi como suplementos alimenticios equipos de software excursiones e implementos deportivos.

Las grandes campanas deportivas, de un equipo, jugador o un deporte en especifico tienden a tener una alta dosis de emotividad debido
a que la publicidad enaltece la disciplina que aborda, hace recordar alguna hazafa o nos recuerda los momentos de superacion de alguien
en particular. Lo anterior puede ser clave para el desarrollo y motivacion de una generacion de atletas que puedan desarrollarse en los
siguientes anos y asi subir el nivel del deporte en Guatemala, mostrando que todo ese trabajo vale la pena, que crear un camino y luchar por
los suefos es algo muy importante en la vida. Y de esa forma transmitir la idea a las nuevas generaciones de que un camino en el deporte
es un camino que transmite ética de trabajo, disciplina y orgullo, en general un desarrollo integral como ser humano.
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Capitulo 5
Definicion
creativa




Elaboracién
del Briefing de Diseno

¢Existe algun obstaculo que se oculta detras del problema?

La poblacion no llega a comprender la comunicacion visual de la federacion por las técnicas anticuadas que utilizan generando asi una falta
de comunicacion entre la institucion y el publico. Por las razones anteriores se tiene poca afluencia de nuevos aspirantes a atletas y sobre
todo un bajo posicionamiento en la mente de las personas como una entidad triunfadora y con una gran trayectoria.

¢ Qué respuesta de solucién se propone ante el problema?

La creacion de una identidad visual para la Federacion Nacional de Natacion permitira dar a conocer su liderazgo en el ambito deportivo
regional. También, se podra lograr un impacto positivo para la sociedad por presentarla como un proveedor de areas y técnicas deportivas
correctas, creando asi mas afluencia y posibles patrocinios.

¢ Qué se dira y por qué?
Se busca dar a conocer a la Federacion Nacional de Natacion como referente de la natacion regional y mostrarla como una institucion
sdlida, moderna y con una gran trayectoria a través de su identidad de marca.

Tono y manera

¢ Como hablarle al target?

En la comunicacion se utilizara un trato de “tu a tu”, todo sera escrito en espanol, sin utilizar palabras complejas ni “chapinismos”, esto para
lograr una comunicacion estandar, uniforme y que cualquier persona guatemalteca o extranjera pueda entenderlo sin ningun problema.

El tono de comunicacion sera energético, alentador y emocionante.

Los valores de la institucion y con los que se seguira trabajando son los siguientes:
motivacion, compromiso, disciplina, intuicion, trabajo en equipo, liderazgo, exigencia, optimismo y patriotismo.

El arquetipo de marca que se utilizara es “el héroe”

La Federacion Nacional de Natacion se define como una marca con espiritu competitivo y ganador, luchando dia a dia para lograr las
metas impuestas y asi poner el nombre de Guatemala en alto ya que uno de sus valores es el patriotismo. Un mensaje claro es el de no ser
conformista y luchar por tus suefios con toda la motivacion y sobretodo disciplina.

¢, Como se transmitiran los mensajes?
A través de un diseno limpio, facil de comprender y que represente los valores de la institucion ya sea con alguna frase o con la utilizacion
de una fotografia que lo demuestre.

¢ Qué accion se quiere que la audiencia realice después de recibir los mensajes?
Una correcta implementacion de la nueva linea gréfica de la federacion.
Un mejor reconocimiento de la federacion como un ente deportivo moderno y de éxito.

¢ Qué senales indicaran que se ha resuelto el problema del cliente?

La mejora en la reaccion a la publicidad digital en redes sociales, aumento de fans, interaccion con los post, aumento en los nUmeros de
post compartidos.

El reconocimiento visual de la federacion por parte de todo el publico.

Incremento en las inscripciones de los aspirantes a atletas.

¢ Qué aspectos son requerimientos del proyecto?
El uso de los tonos que se utilizan hasta el momento (diferentes tonos de azul)
El uso de los valores en la propuesta conceptual.
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Recopilacion
de referentes visuales

USA Swimming team

En esta marca se utilizan colores lisos, una paleta monocromatica, tipografias
san serif y fotografias como complemento, asi como ilustracion vectorial.

WEIND A TEAM  SHOP  SIGN IN

MIEET THE TEAM

COACHES

COACHES QUICK LINKS

Figura 7. Partes de la pagina web Swimming team USA website
Fuente: https://www.usaswimming.org
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HOW COACH BEHAVIOR
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CLUB EXCELLENCE PROGRAM
INFORMATION

LAURA COWLEY: FEOM HEAD SAFE SPORT
UNDERWATER TO CLUB
WOLVERINE HEAD COACH

JOBE BOARD

Figura 8. Partes de la pagina web Swimming team USA website
Fuente: https://www.usaswimming.org
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FCF

El logo de la Federacion Colombiana de Futbol se ha convertido en una parte importante de la identidad visual del pais. Por casi 50 afos

ha acompanado a los colombianos a través de penas y glorias.

A diferencia de los escudos de las selecciones y clubes de futbol europeos, €l logo de la federacion colombiana, por ser una asociacion
relativamente joven, empled elementos graficos mas sencillos si los comparamos con los simbolos heraldicos cargados de mitos, historia
y tradicion de equipos mas antiguos. Su geometria ha permitido que su imagen se haya mantenido vigente a través de los anos y que ese
baldén rojo haga parte del imaginario popular.

Figura 9. Colores establecidos branding FCF BEHANCE
Fuente: https://www.behance.net/gallery/67287375/FCF-Rebranding-unofficial

(Tl

“"-‘-‘rem il
Frgo 1 |

7
7

Figura 10. Opciones de logo branding FCF BEHANCE
Fuente: https://www.behance.net/gallery/67287375/FCF-Rebranding-unofficial
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Manual de la NASA

Este futurista manual de marca fue creado en el afio 1975, hace mas de 40 anos. La guia de estilo de la Nasa siempre sera una gran fuente

de inspiracion para disefiadores de todas las edades y niveles.

Figura 11. Libro de branding de la NASA, Estad S
Fuente: https://standardsmanual.com/products aphics-standards-manual
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Barneys NY

Barneys New York es uno de los grandes almacenes mas emblematicos de los Estados Unidos. En este manual de marca vemos como
la agencia 2x4 redefini¢ la identidad de Barneys a través de una lente contemporanea, pero conservando el logotipo clasico disefiado por

Chermayeff & Geismar.

BARNEYS NEW YORK

Barneys Digital

Figura 12. Pagina web, Barneys NEW YORK Brandstyle
Fuente: https://2x4.org/work/barneys-new-york-digital-mezzanine-installation/

Figura 13. Pagina web, Barneys NEW YORK Brandstyle
Fuente: https://2x4.org/work/barneys-new-york-digital-mezzanine-installation/

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA

48 // 160



Netflix

Que diferentes agencias en mas de 190 paises usen una marca de forma coordinada es un gran reto comunicativo. Eso es porque el
manual de identidad visual de Netflix es claro y facilmente aplicable pero a la vez, flexible y sin demasiadas normas. De esta forma se alinean

posteres, anuncios y publicidad manteniendo la unidad y la consistencia grafica de una imagen cuyo restyling fue todo un caso de éxito.

Netflix Red
RGB: 229920
HEX: #E50914
CMYK: 09693 2
PMS: 1795 C

Figura 14. Colores estal
Fuente: https://brand.nef

cidos logo Netflix
ix.com/#/assets/logos

Diseno de Iden
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Descripcion de la
estrategia de la piezas de diseno

{Qué?

Manual de normas graficas.

Logotipo: construccion, usos correctos e incorrectos.

Tipografia: uso de la letra, aplicaciones de tamanos.

Color: variacion de colores, usos correctos e incorrectos

Aplicaciones: papeleria, material digital, medios impresos convencionales.

¢Para qué?
Para mejorar la comunicacion entre la institucion y el publico, haciendo de esta un
proceso mas eficiente y profesional.

¢Con qué?

Proyecto A: disefio de identidad visual y creacion de manual de normas gréficas.
Logotipo, uso correcto de los colores establecidos, uso correcto de fotografias,
iconografia y métodos modernos de comunicacion (redes sociales).

¢Con quiénes?
Disefiadores del equipo de la federacion asi como el personal administrativo.

¢Cuando?
Proyecto de graduacion febrero a mayo 2020
Implementacion del proyecto en la institucion : dos semanas

Duracion de las piezas gréficas: atemporal
¢Donde?
El manual se utilizara como guia en la Federacion Nacional de Natacion de Guatemala

ubicada en zona 4, Ciudad Deportiva.

Tabla comparativa ventajas y desventajas

Técnica 6W's

Esta técnica permite analizar las evidencias
mediante  preguntas que investiguen
posibles mejoras unidas a la persona,
el contexto, el tiempo o las causas del
problema que nos lleven a un nuevo reto.

Las 6W'S ponen en el centro del estudio a la
persona y a a partir de ella (el usuario/héroe
de nuestra historia), nos preguntamos por
esos 6 interrogantes.

1. ,Qué? - Tema

2. i Por qué? - Propésito

3. ¢Donde? - Ubicacion/Contexto

4. ;Cuando? - Secuencia

5. ¢;Quién? - Personas

6. ,Como? - Método.

Pieza Ventajas

Desventajas

o Estandarizacion en la comunicacion visual de la institucion.

e Interés y motivacion por parte del usuario por la gran
familiarizacion que tienen con elementos digitales en su
entorno de trabajo.

Manual de o Su facil uso, agiliza el trabajo del dia a dia.

normas gréficas ® Una correcta creacion o reproduccion de piezas graficas por

digital otros disefiadores graficos.

® Accesibilidad para todos los colaboradores de la institucion al
manual para conocer mejor la marca.

* Puede utilizarse en cualquier computadora.

» No se gasta la reproduccion del mismo.

o Varias personas lo pueden usar al mismo tiempo.

o Al ser digital no se pueden apreciar
las caracteristicas explicadas en el
mismo, asi como tipo de papel, el
color de la impresion en un papel.

e Escasa socializacion con personas
cuando el trabajo se hace

exclusivamente a través de los
recursos digitales, se pierde la
interaccion fisica y con ella gran
parte del lenguaje y por supuesto de
contenido.

Figura 15. Técnica ventajas y desventajas
Fuente: elaboracion propia
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Definicion del concepto
creativo y premisas de diseno

Técnica creativa

Relaciones morfoldgicas
Es una técnica combinatoria de ideacion creativa consistente en descomponer un concepto o problema en sus elementos esenciales o

estructuras basicas. Con sus rasgos o atributos se construye una matriz que nos permitira multiplicar las relaciones entre tales partes.

Problema: falta de normas gréficas establecidas asi como utilizacion de disefo anticuado.
Solucion: la utilizacion de métodos de disefio grafico anticuados en la comunicacion visual utilizados por la federacion de natacion.

Métodos Diseio Grafico Federacion Natacion @ Opcién 1
Procedimientos-+modermnos+Asociacion+Exito
Orden Tipografia Unidn Deporte Modernidad para el crecimiento
Procedimientos Color Asociacion Esfuerzo
Normas Reticula Grupo Sueros ® Opcién 2
Reglas Tendencias Pertencia Disciplina Formula+Simple+Metas+Competicion
Sistemas Simple Espacio Sacrificio Simplicidad para la excelencia
Habitos Comunicacion Acuerdos Extio
- - @ Opcion3
Logica Utilidad Metas Agua
_— Planificacion+Comunicacion+Suefos+Logros
Formulas Creatividad Comunidad Competicion La meta como futuro
Resultados Digital Logros Autoestima El futuro serd llegar a la meta.
Planificacion Moderno Amistad Entrenamiento

Figura 16. Técnica creativa 1
Fuente: elaboracion propia

Técnica creativa

Relaciones forzadas Método creativo desarrollado por Charles S. Whiting en 1958.

Su utilidad nace de un principio: combinar lo conocido con lo desconocido fuerza una nueva
Problema: comunicar P ) - . . )

situacion. De ahi pueden surgir ideas originales. Es muy Util para generar ideas que complementan al
Solucion: modernizacion 'y estandarizacion ) )

brainstorming cuando ya parece que el proceso se estanca.
de métodos de diseno grafico.

Cerca Lejos
Piscina cloro Moderno plantas
fiesta animales
fresco profundidad . ® Opcion 1
agua constancia globos jaguar
. . Olimpiadas-+vivir
frio campeon rétulo lentes
. Una vez en la vida
suave azulejos computadora luz —_—
deporte carriles banner Iépiz Llegar a las olimpiadas es una oportunidad Unica en la vida,
esfuerzo silbato montana elevador
decision entrenadores ventana superacion © Opcion2
chapuzén banderines cabello edificacion Compstencia+ventana
flotar amigos felicidad charla La oportunidad de ganar
i iO sonrisas comunicacion
entreno diversion i - La idea es que una competencia es una ventana de oportunidades para demostrar las
banador toallas silla Vivir capacidades y talentos, para aprender y ganar.
flotador gorros de agua campana amor
balon lentes medalla puerta
. . Opcién 3
competidor crondmetros lago crecer ® op
Ty Entreno+azul
olimpiadas velocidad diario Guatemala -
P . El color que te mueve
clavado brazada telefono deseo —_—
atleta patada calendario fuerza
metas cuerpo zapato Disciplina
competencia salud arbol azul

Figura 17. Técnica creativa 2
Fuente: elaboracion propia
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Técnica creativa

Relaciones forzadas

Problema: falta de normas graficas establecidas, asi como utilizacion de disefio grafico anticuado.
Solucién: modernizacion y estandarizacion de métodos de disefo grafico.

Natacion
Modernizar Meta del Deporte polo acudtico
estandarizar proyecto hado sinoronizado
audaz clavados
dinamico
Motivacion Brandbook
Compromiso logo
Db Falta de normas o P
Intuicion L Institucién graficas en la D'?f_""_ tipografia
gxitgcma Federacion gratice Ifgio%aﬁg
ptimismo sz entida
Patriotismo de Natacion Visual
Oompetemgias Redes sociales
alto rendimiento Tv
reconocmlﬁ‘\emos Juegos Mejorar afluencia Radio
oraulo = Qjlimpicos de atl —— medios impresos
representacion e atletas Audiovisuales
consagracion Figura 18. Técnica creativa 3
Fuente: elaboracion propia
@® Opcién1

Disciplina+visual
Vision limpia
LLa palabra vision hace referencia a la comunicacion visual que se trabajaré v la palabra

limpia al hecho de que la disciplina te da reglas, un orden o limpieza en lo que sea que
se aplique.

Opcion 2
|[dentidad+orgullo

Orguflo como ADN

La palabra orgullo representa el sentimiento de los atletas, la palabra ADN representa
la identidad o tu escencia como persona, por lo que el concepto es que el orgullo sea
parte de fi.

@ Opcion3
Dindmico+representacion
Se la energia

“Se” hace referencia a representar, ser alguien o algo en una situacion o lugar, y
“energia” por representar el dinamismo, movimiento y evolucion de un deportista.

Concepto seleccionado

El color que te mueve

Se hacer referencia a que cada entreno que se realiza es inspirado o motivado por el amor a Guatemala ya que los colores que nos

representan es el azul y blanco, asi como a la federacion de natacion.

El amor que hace que tu corazén se mueva todos los dias, que luche, que trabaje y que llegue a la meta es de color azul y blanco como
Guatemala.
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Premisa num. 1

Premisas de diagramacion

Sistema jerarquico: la finalidad de mostrar los contenidos de
acuerdo a su importancia y relevancia, por ello es muy utilizado en
sitios web o informacion digital, en lo que primero que se observa es
lo que captara la atencion.

Se utilizaran margenes amplios y espacio como elemento del
diseno.

Premisas tipograficas

Las fuentes sans serif estan simplemente sin patines o pies, es
decir, no tienen remates en sus extremos que adornen la tipografia.
Asociadas desde su inicio a la tipografia comercial, su legibilidad
y durabilidad los hacian perfectos para impresiones de etiquetas,
embalajes, envolturas y demas propésitos comerciales.

Se utilizara la tipografia Helvética Neue LT para textos aprovechando
su caracteristicas de palo seco redondeado y que se adecua a
cualquier contexto y para titulos la tipografia cinematografica regular
por su disefio condensado y estilizado que refleja estabilidad estilo.

Premisas lingtiisticas

Se utilizara un tipo de lenguaje bidireccional con un tono de
comunicacion amigable en segunda persona, con un lenguaje
informal estableciendo comunicaciones mas flexibles y naturales.

Figura 19. Branding Leading The Skies

Fuente: https://www.behance.net/gallery/77715921/AIRBUS-
ANNUAL-REPORT-2018-Proposition?tracking_source=search_
projects%7Cleading+the+skies+airbus

DINEMATOGRAFICA
Helvética

iRecuerda que
eres la parte mas
importante del
equipo!
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Premisas cromaticas

Se utilizéd una paleta de azules en tres diferentes tonos y el color /\
blanco como base de los disefios con una anomalia de color eau

concept
PISCINE

magenta para resaltar elementos importantes.

cu

N PANTONE o
o0 sy accer

Figura 20. Colores branding Eau Piscine
Fuente:https://www.behance.net/gallery/90700275/Eau-
Concept-Piscine-Brand-design

{
E..!
nn

Figura 21. Iconos varios
Fuente: https://www.behance.net/gallery/162651263/Fitness-lcon-Set?tracking_
source=search_projects%7Ciconography+solid

Premisas iconicas

Se utilizaron abstracciones de los cuatro deportes que se practican

@ a0 usosboard

en la federacion para los iconos planos que ilustran cada rama.

Se utilizaron fotografias limpias en el entorno de la federacion

con un lente 50mm para lograr un desenfoque fuerte que limite la
visibilidad del entorno pero que se siga notando que estan en las
instalaciones, con personas posando de manera de proyectar una
imagen amigable.

Premisas de elementos graficos de apoyo

Como elementos graficos de apoyo se utilizaron dos figuras
geométricas el triangulo rectangulo y el rombo, estas figuras

sirvieron para delimitar espacios, asi como indicar jerarquias.

Figura 22. Branding zoser
Fuente: https://www.behance.net/gallery/31214265/zoser-contracting?tracking_
source=search_projects%7Czoser+
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Premisa num. 2

Premisas de diagramacion

Reticula modular: esta estructura muestra modulos del mismo
tamano abarcados en todo el espacio. Es mas compleja pero
gracias a su menor division del espacio permite dar mas flexibilidad,
movilidad y creatividad a los contenidos.

Premisas de tipograficas

Las fuentes sans serif no tienen remates en sus extremos que
adornen la tipografia.

Asociadas desde su inicio a la tipografia comercial, su legibilidad
y durabilidad las hacen perfectas para impresiones de etiquetas,
embalajes, envolturas y demas propésitos comerciales.

Al utilizar la tipografia Helvética Neue LT se aprovechan sus
caracteristicas de palo seco redondeado que se adecua a cualquier
contexto.

Premisas lingtiisticas

La utiizacion de un lenguaje bidireccional con un tono de
comunicacion amigable en segunda persona, con un lenguaje
informal estableciendo comunicaciones mas flexibles y naturales.

Figura 23. Branding AirBus
Fuente: Behance, Consultado marzo de 2020.

Helvética

iRecuerda que
eres la parte mas
importante del
equipo!
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Premisas cromaticas

Se utilizéd una paleta de azules en tres diferentes tonos y el color
blanco como base de los disenos.

® DOPELYCOLORS 143
s oamnaps amease 300804 rpeat

00000

DOPELY.TOP

Figura 24. Blue tones
Fuente: https://colors.dopely.top/palette-generator/AJhxQYIVInx

Premisas iconicas

Se utilizaron abstracciones a linea de los cuatro deportes que se
practican en la federacion para los iconos que ilustran cada rama. @

Se utilizaron fotografias limpias en el entorno de la federacion

con un lente 50mm para lograr un desenfoque fuerte que limite

la visibilidad del entorno pero que se siga notando que estan en

las instalaciones, las personas deben posar con una pose heroica E;] @

transmitiendo una sensacion de orgullo y pertenencia.

2 (]

Figura 25. Branding Icones
Fuente: https://www.pinterest.ca/pin/314196511515672069/

Premisas de elementos graficos de apoyo

Como elementos graficos de apoyo se utilizaron circulos como
representacion del agua, estas figuras sirvieron para delimitar
espacios, asi como indicar titulares.

SITCH - FRANGE 4

Figura 26. Rebranding PITCH
Fuente:https://www.behance.net/gallery/58708665/France-4-Rebranding-
Pitch?tracking_source=search_projects%7Cpitch+france
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Capitulo 6
Produccion
grafica y validacion
de alternativas




Nivel 1
de visualizacion

Primera propuesta de logo

Estos son algunos bocetos y digitalizacion de lo que hubiera sido la propuesta de logo para la federacion, ya no se pudo continuar con estas
ideas y propuestas por motivos legales de la federacion.
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Figura 27. Bocetos logo
Fuente: elaboracién propia

Figura 28. Mockups Bocetos logo
Fuente: elaboracion propia
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Digitalizacion de propuestas

\/\ // »®®FENADEGUA

FENADEGUA FENADEGUA

Figura 29. Bocetos digitales de las propuestas de logo
Abril 2020.

Color

Desde el principio se habia propuesto una paleta de colores ’ . ‘ ‘
en azul con algun gris pero no se habia llegado a una decision.

TipOgraﬂ’a Helvética

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Se empezd a bocetar con la tipografia Helvética ya que sus
caracteristicas funcionan mejor para este proyecto.

Elementos graficos

Se experimentd utilizando los elementos graficos de la

premisa 2 ya que tienen mas relacion al concepto final.

Se realizé una autoevaluacion para definir aspectos clave y asi crear
un primer disefo de visualizacion, la opcién seleccionada fue la 3 (ver

Anexo 3).
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Nivel 2
de visualizacion

Con base en la autoevaluacion del nivel 1 se generaron cambios para mejorar los materiales y asi poder evaluar ya con los expertos

en el tema.

Concepto

El color que te mueve.

El amor que hace que tu corazdn se mueva todos los dias, E’ CO’or que .
que luche, que trabaje y que llegue a la meta es de color azul te mueve ’

y blanco de Guatemala.

Mejoramiento del logo actual

Al'no poder cambiar el logo por completo lo que se trabajo fue en la implementacion de la tipografia con la que se trabajaria el branding
para darle apariencia mas fresca, moderna, facil de leer y acorde a lo que seria todo lo demas.

Federacion Nacional Federacion Nacional

de Natacién, Clavados, Polo Acuatico de Natacion, Clavados, Polo Acuatico

y Nado Sincronizado de Guatemala y Nado Sincronizado de Guatemala
Vertical Horizontal

Figura 30. Propuesta logo vertical Figura 31. Propuesta logo horizontal

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia

Area de respeto

Se utilizé la letra mayUscula F de la primera linea del texto para delimitar los espacios de seguridad del logo para su buena lectura

y utilizacion.

Federacion Nacional X

de Natacién, Clavados, Polo Acuatico X F
y Nado Sincronizado de Guatemala

Figura 32. Propuesta de espacios
Fuente: elaboracion propia
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Con los colores se decidio utilizar tres grupos principales
que son: la paleta de azules, los grises de texto y el gris
mas claro para fondos cuando sea necesario en el diseno.

Tipograﬂ'a Helvetica Neue LT Std

. . ) » abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
Se trabajara con la tipografia Helvética Neue LT por su
estilo moderno, facil de leer, versétil para el disefio y ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

sobretodo por su atemporalidad. 0123456789

Fotografia

Las fotografias para utilizar en los distintos artes son fotografias libres de derecho de autor con el factor comin que son muy brillantes vy el
centro de enfoque siempre es el atleta, con tomas cerradas para que las personas que las vean no confundan otras instalaciones. Estas
fotografias serviran de referencia para tomar fotos propias cuando sea necesario.

Figura 33. Propuesta de fotografias
Fuente: https://www.shutterstock.com/es/image-photo/olympic-swimming-pool-
underwater-background-1493150954
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Identidad corporativa

Para la identidad corporativa se trabajo la tarjeta de presentacion, asi como la hoja membretada. En este tipo de materiales el elemento
grafico elegido fue la bandera inclinada haciendo énfasis en el concepto del color que te mueve. Se trabajo una linea simple, limpia y facil

de entender debido a que normalmente suelen colocar mucha informacion en sus materiales.

Federacion Nacional

de Nataci6n, Clavados, Polo Acuatico

y Nado Sincronizado de Guatemala
Oficinas Centrales: 10a Avenida Zona 4, Piscina Olimpica, Guatemala, C.A.
Tedloncs:iformacidn 2361-7852. Dieccén Tecrica: 2361-7850 Adminsracién: 20341075
Tollonos: 2360-4832 | |

Figura 34. Propuesta hoja de membretada

Fuente: elaboracion propia

Manuel Meléndez
Director Técnico

Federacion Nacional +5025406-9808
sz Za: mmelenaez@gmail.com
de Natacion, Clavados, Polo Acuatico www.fenadegua.com.gt

y Nado Sincronizado de Guatemala

mo

Figura 36. Propuesta retiro tarjeta de
presentacion
Fuente: elaboracion propia

Figura 35. Propuesta tiro tarjeta de presentacion
Fuente: elaboracion propia
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A continuacién se presenta la propuesta para algunos materiales de identidad corporativa que utiliza la federacion, se puede ver la
implementacion del logo y la bandera como elemento gréfico principal, dandole un estilo moderno, simple y limpio.

Se trabajaron hojas membretadas, sobres, gafetes, tarjetas de presentacion, libretas, CD y fondos de pantalla para celulares.

Federacién Nacional
o Natacion, Clavde, Polo Acubtco
e Sncromzad do Cusiamais

Inscribete

HOY

Federacion Nacional

de Natacién, Clavados, Polo Acudtico
'y Nado Sinéronizado de Guatemala

Figura 37. Mockup papeleria
Fuente: elaboracion propia

Para continuar con el desarrollo y mejora de la linea grafica se desarrollaron dos instrumentos de validacion con los cuales
se validé el nivel 2 de visualizacion, uno con los expertos del tema en la federacion y otro con expertos en diseno grafico y
comunicacion visual (ver Anexo 4).

Resultados de validacion del segundo nivel de visualizacion

Concepto: todos coincidieron en que el concepto se lograba graficar bien con los elementos elegidos para la linea gréfica.

Elementos graficos: se solicitd quitar el elemento de la bandera ya que se asemeja al logotipo actual del equipo de gobierno en curso, por

lo que solicitaron desarrollar algiin otro elemento grafico que represente el concepto.

Colores: todos los colores fueron aprobados, ya que segun los profesionales transmiten los valores y estan bien combinados.

Tipografia: la tipografia fue aceptada por todos, hubo una recomendacion para utilizar una tipografia alterna para proyectos digitales.
Tipografia alterna

Como tipografia alterna se utilizara Arial, ya que comparte muchas caracteristicas de disefio que la Helvética, sin embargo esta es de uso

libre por lo que si en algun software no se lograra obtener Helvética estara bien usar Arial en todos sus grosores.

Fotografia: las fotografias fueron aprobadas.
Logo: para la estructura del logo recomendaron agregar el isotipo solo como opcién en el manual, asi como opciones de fondo a color y
negro.
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Nivel 3
de visualizacion

El jefe inmediato como profesional del tema del deporte, asi como los disefiadores y comunicadores aprueban las ideas propuestas para la

linea grafica de la marca, aprobando los colores, uso de tipografias asi como las fotografias haciendo comentarios de que todo comunica

y comparte los valores e ideales de la federacion.

Logo

Los resultados de las encuestas indican que se debe mejorar la forma geométrica del logo, por lo que se trabajé en una construccion

geométrica correcta de las dos versiones del logo asi como del elemento grafico.

Vertical
10 i 2x
1x
de Natacion, Clavados, Polo Acuatico 1 172
vy Nado Sincronizado de Guatemal 1 172
Horizontal

Figura 39. Costruccion del logo horizontal
Fuente: elaboracién propia

Elemento gréfico:

Figura 40. Elemento grafico
Fuente: elaboracién propia
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Area de respeto

Federacion Nacional

de Natacién, Clavados, Polo Acuatico
X y Nado Sincronizado de Guatemala

Federacion Nacional

de Natacion, Clavados, Polo Acuatico
v Nado Sincronizado de Guatemala

Versiones aprobadas del logo

Los profesionales recomendaron separar las versiones aceptadas del logo en dos partes: estructura y color, por lo que en esta fase este
apartado se divide en estas caracteristicas.

Versiones aceptadas
de color del logotipo

Aceptadss

Versiones aceptadas
de estructura del logotipo

' Acoptada

O nn . o
=
Faderacién Nacional
ey "
Cesi e

Noacaptdas

i amtio destuctra -
Fadaracon Nocoral .
r— e G o stz
@D FERE et S

Figura 41. Versiones logo

Fuente: elaboracién propia Disefio de Identidad Visual para FENADEGUA
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Colores

Se delimitaron dos colores principales y cuatro secundarios para la linea grafica, con todos los codigos necesarios.

Azul Guatemala Azul de agua

Codigo de colores Codigo de colores

CMYK C69 M15 YO KO CMYK
Pantone 306C )
RGB : R046 G170 B225 >antone
Web #00ADFO RGB

azul oscuro
CMYK ¢ G M09 Y041 RGB: 3 G033 BO71
K044 Pantone: > Web: #172147

Tonos

Gris titulos

CMYK BO94
K026

Pantone 1 4250

Gris parrafos de texto

CMYK : C050  MO40 YO39 RGB: R125 G125 B125
K022 7drdrd

Pantone 1 422C

Gris de fondos

Tipografia

En la fase anterior se aprob¢ Helvetica Neue como tipografia principal y se agregd Arial como tipografia secundaria, en esta etapa se agregaron

los tamafos establecidos para la Jerarquia de textos.

Cuerpos de Manual de normas gréficas Titulares Subtitulos Manual de normas graficas

Pie de .
texto 4
pagina Helvetica Neue LT Std 75 Bold Mindsculas

10 pt/ 11pt Interlineado / 10 tracking

(jufrm Manual de normas Gréficas - Manual de normas
de texto N
general Helvetica Neue LT Std 45 Light B

8 pt/ 11 pt Interlineado / -10 Tracking Helve

Neue LT Std 75 Bold
20pt / 20 pt Interlineado / -30 tracking

Titulos

o M a n u a I

Helvetica Neue LT Std 75 He
34pt / 30 pt Interlineado / -

wy Mintsculas
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Fotografia

Las respuestas de los encuestados aconsejaban agregar una placa de color si en dado caso no se llegara a ver bien el logo en la foto.

Federncion Naclonal
e Nataeidn, Clavados, Pole Acultics
¥ H:dnr-uibﬁ‘ L]

Figura 42. Ejemplos del uso del logo en fotos
Fuente:https://wwwshutterstock.com/swimming

Elemento grafico

En esta evaluacion recomendaron cambiar el elemento gréafico por algo mas interesante por lo que al ver propuestas y buscar algo que
tuviera relacion y representa bien el concepto se decidioé usar una “onda” de agua que seria el elemento grafico del proyecto.

El elemento grafico tenia caracteristicas que funcionaban pero no cumplia con todo por lo que se trabajé con elementos mas sencillos de

utilizar al momento de disenar y que representaran la idea de una manera mas facil de entender.

Estas figuras representan el agua y las ondas que se forman en ella con el movimiento que generan los nadadores cuando practican.

/_\/ e e e e e e e
‘ —— il

ON _
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Iconos disciplinas a linea

Se crearon iconos de abstracciones que se encuentran en el elemento gréafico del logo.

En primer lugar se trabajaron las ilustraciones, basandose en las abstracciones ya existentes del logo.

llustraciones originales

=< v G

llustraciones a linea

or
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Diagramacion del manual

En esta etapa se cred la diagramacion que se utilizara para el manual, con los consejos de los profesionales se busco una diagramacion
a columbas, limpia y versatil, que permitiera tener muchos espacios para poner la informacion, dandole la prioridad a las imagenes o
ilustraciones que son clave en el manual.

@
Foxlaracin Naclnal
e Helonis, Characon P e
o B wnicue e S s

al

=l =l = el =l el = el = el = el =

T R S T A A A

Lo | 2 ] o) [Ca Gl | =l dar sl Gal |2t R4 =¥ el

[J
[
<
¥
<
[
-
r
<
[
=
3
<
g

= b ) (= Mo =W G | G ol |l = Ll =

Wole = el = Lo = L = Lo = lel = L =

3= (ormenidg e
—~r— del manual Sl

Elementys grafico de spoje.

Raticula: ds dagrmacién

Fotogr alia

Figura 43. Paginas manual 1-3
Fuente: elaboracion propia
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_ FENADEGUA
Vision

Figura 44. Paginas manual 4-6
Fuente: elaboracion propia
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Figura 45. Paginas manual 7-9
Fuente: elaboracion propia
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Figura 46. Paginas manual 10-12
Fuente: elaboracion propia
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Versibnes aceptadas
de dolor del logotipo

Posptacsd

Flaredo ezl Eareb re

Versiones aceptadas
de estructura del logotipo

' osptadis

Eprtarro griito

p—
e Fesloracién Nacianal 0
i Hatacin, G, oo Asudeo Federacion Nacional
b 2 i oo . rmcmmuﬂ-
Mo Sincronando ce Guatemals
o aceptadas
A— Cafiaci arfuttna fomery
Fedamoitn Macional
P — e Mt G oo Aot
== et et

Figura 47. Paginas manual 13-15
Fuente: elaboracion propia
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(Irl Tipografii
f "- = _ _

e peue L

o

Tipogrti princ
n £ E a 1 J LMNO R R TUu w ¥ Z| psnad Dissfiador:
blefdefal|likilmaonlarftuywh|ly:z i
RBECIDEFGHIJRILMNORGRE[TUYWE|Y Z| s
B blld a i Imlf oglaris/tu w k|y z
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cyindariz
fen easq o que 14 o grata Py meipa
pregrenas
B atikzar Artai
we ABCDEKFRG IJHLMNOCRRRSTU wXY2Z
abeldefgyg ij I minoplqrst w ¥z
Peguiar ABCDERGH|IJALMNOPRQREBTU W Y Z
Aaberelde a i I minme q ristu w y z
r 234567890
0ne 56
$ & 0 (i) i1 [ Pe
3 €Dt £l m oo @ @PUetIE P, A=

Figura 48. Paginas manual 16-18
Fuente: elaboracion propia
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Tipografia y
jerarquia de texto

I E:[tsll:tos

Bl o

OV W P e L
=== g e

|

imepaoeefrions
ok [““*+| Manual|de normas graticas

! 447 BAld Mindadulon
30

= | Manual de normas
-w. bl

o e
[ Lot il

Figura 49. Paginas manual 19-21
Fuente: elaboracion propia
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Para continuar con el desarrollo y mejora de la linea grafica se desarrollé un instrumento de validacion con el cual se evalué
el nivel 3 de visualizacion con un grupo de expertos en comunicacion, diseiadores graficos, comunicadores y publicistas
(ver Anexo 5).

Cambios a realizar con base en las respuestas de la validacion

Corregir el grosor de las lineas de separacion para hacer mas fuerte la diferencia en la jerarquia de lineas del disefio.
Usar de una manera mas sutil el uso de los elementos graficos.

Asegurarse que todos los elementos se encuentran bien distribuidos en la reticula.

Utilizar un tono mas oscuro para el color de los parrafos de texto para asegurar una mejor legibilidad.

Mejorar el disefio de las portadillas para una mejor lectura.

Corregir diagramacion en areas donde es dificil entender el flujo de lectura.

Reemplazar las fotografias que habian sido compradas por las que toma el departamento de comunicacion de CDAG.

A partir de estos cambios se continud y se desarrollo la propuesta final
que se presenta a continuacion.
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Fundamentacion
de la propuesta final

Para el logotipo se optd por no hacer cambios drasticos ya que es una institucion altamente posicionada, a pesar de esta condicion se vio
necesario hacer unos ajustes en la composicion para garantizar que la estructura tenga mejor solidez y legibilidad.

Se balancearon los pesos visuales entre el elemento grafico del logo vy las letras, reduciendo de tamarfo el circulo y utilizando la tipografia

Helvética Neue LT Std 75 logrando asi una mejor legibilidad, dandole uso al concepto “el color que te mueve” integrando los nuevos colores
establecidos v la tipografia obteniendo asi un disefio atemporal y dinamico.

Version Horizontal

Federacion Nacional

de Natacidén, Clavados, Polo Acuatico
vy Nado Sincronizado de Guatemala

Figura 50. Propuesta final logo horizontal
Fuente: elaboracion propia

Versiones del logo

Se desarrollaron tres versiones del logotipo para mejorar su versatilidad como elemento clave de la nueva identidad grafica, al tener una
opcion vertical, horizontal y el isotipo se obtiene la opcion de adaptar el logotipo dependiendo del espacio que se tenga para disefar,

evitando asi deformaciones del mismo y asegurando su legibilidad y buena reproduccion.

Version vertical Elemento grafico

Federacion Nacional

de Natacion, Clavados, Polo Acuatico
y Nado Sincronizado de Guatemala

Figura 51. Propuesta final logo vertical Figura 52. Propuesta final elemento grafico
Fuente: elaboracién propia Fuente: elaboracion propia
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Tipografia

Tipografia Principal

La tipografia Helvética Neue LT Std fue seleccionada como tipografia principal de la institucion por su dinamismo, energia, facil legibilidad
y versatilidad, ya que cuenta con varios pesos que permiten transmitir el mensaje y concepto de la marca “el color que te mueve”. Gracias
a sus caracteristicas san serif y todos sus pesos logra crear piezas dinamicas, legibles y atemporales creando un mayor impacto en el

publico.

Helvetica Neue LT Std

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 85Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 75Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z 45 Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZz 35Thin
abcdefghijkImnopgrstuvwxXxyz

O
—h
N
N
N
O
@)
~
00

9 O NUmeros

I8 % % & / () e LTI LY 2 ¢ Caracteres
€E® T Q" /omex'®e@A°®0f0,4aY=~c ggpeciales

Il
-~
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Tipografia secundaria

A pesar de ser casi idéntica a Helvética en proporciones y peso, el disefio de Arial es una variacion de la serie Grotesque de Monotype y fue
concebida para ser usada en computadora, mas que para ser leida en papel por lo que fue seleccionada como reemplazo de la tipografia
Helvética en caso de que esta no se encuentre disponible en algiin programa de computadora.

Arial

Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklIlmnopqrstuvwxyz
Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567890
Caracteres '8 %8 % & /() = ? " 5o 0“9 ¢ 1LY £ o6
especiales

« T E®tT Q" /oWt ® e @A°®OfaI,a¥=cg

Portadillas del manual

Para transmitir dinamismo, modernidad, juventud pero al mismo tiempo orden, limpieza y legibilidad se utilizara Helvetica Neue LT Std 75
Heavy a 80 puntos, logrando asi un impacto visual que transmite el mensaje deseado de una manera eficiente.

Tipografia

Figura 53. Propuesta final portadilla del manual
Fuente: elaboracién propia
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Jerarquias de textos

Jerarquias de textos para el manual, materiales impresos y como digitales.

Titulos: se utilizd el peso 75 Bold a 20 puntos para los titulos, utilizando también una pleca azul al lado, logrando asi una jerarquia visual
entre el resto de los textos.

Subtitulos: se utilizd el peso 75 bold a 10 puntos para los titulos de texto, ya que provee importancia sin confundirlo con textos titulares.

Cuerpos de texto: en el cuerpo de texto se utilizd el peso 45 light a 8 puntos con interlineado a 11 puntos y -10 de tracking, esto permitira
que la lectura sea comoda y fluida.

Pie de pagina: para el pie de pagina y detalles de texto pequefos se utilizara el peso 35 light para no hacer de este texto un punto de
atencion principal.

Las siguiente indicaciones de jerarquia deben ser aplicadas en el diseiio de materiales impresos y
digitales.

. Manual de normas graficas
f:eu‘:;pos de Pie de
X L -
pagina Helvetica Neue LT Std 35 Thin
6 pt/ 9 pt Interlineado / -10 tracking

Cuerpo Manual de normas Graficas
de texto -
general Helvetica Neue LT Std 45 Light

8 pt/ 11 pt Interlineado / -10 Tracking

Subtitulos Manual de normas graficas

Titulares Helvetica Neue LT Std 75 Bold MinUsculas
10 pt / 11pt Interlineado / 10 tracking

mees  Mlanual de normas

Helvetica Neue LT Std 75 Bold
20pt / 20 pt Interlineado / -30 tracking

Titulos

Helvetica Neue LT Std 75 Heavy MinUsculas
34pt / 30 pt Interlineado / -30 tracking
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Color

El color juega un papel importante en el programa de identidad institucional de la federacion. Se ha desarrollado una paleta de colores

primarios que comprende el esquema de color “GT” siendo estos, dos tonos de azul llamados “azul Guatemala” y “azul agua” haciendo

referencia a los elementos y entorno en los que la institucion se desenvuelve asi como en el concepto ya que estos son “los colores que te

mueven” para llegar a tu meta.

El uso constante de estos colores contribuira al aspecto coherente y armonioso de la identidad de la Federacion en todos los medios

relevantes.

Azul Guatemala

Codigo de colores

CMYK : C69 M15 YO KO
Pantone : 306C

RGB : R046 G170 B225
Web : #00ADFO

Color secundario: en caso sea necesario existe la opcion de utilizar el color “azul oscuro”
y sus tonos que podrian servir para detalles en el disefio.

azul oscuro
CMYK C099  MO91
K044 Pantone: 533

Tonos

Colores de texto

Se utilizaron textos de color gris en dos tonos para facilitar la lectura y mejorar la jerarquia de los mismos.

Para titulares en fondo blanco se utilizara el color “gris titulos”

Gris titulos
CMYK

K026

Pantone 1 4250

MO56

Para cuerpos de texto se utilizara el color “gris textos” que es un gris lo suficientemente
claro para suavizar la lectura sin que esta se vuelva dificil de leer en textos grandes.

Gris parrafos de texto

CMYK : C050
K022
Pantone 1 422C

Color de fondos
El color “gris de fondos” puede ser utilizado como fondo en los artes o cuando hayan objetos
que no se quieran dejar flotando en el color blanco del fondo.

Gris de fondos
CMYK 00
KOOO Pantone: (

Y041

Y051

Azul de agua

Codigo de colores
YK o]

RGB: R023 G033 BO71
Web: #172147

RGB: R125 G125 B125
Web: #7d7d7d
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Fotografias

Resulta importante que la fotografia utilizada pueda adaptarse a distintos mensajes, de tal forma que se definieron tres estilos de imagen

especificos que explican las distintas necesidades que plantean nuestras comunicaciones.

Estilo de vida
Fotografias centradas en la forma en que FENADEGUA tiene un impacto positivo en las vidas de nuestros atletas.

Todas las fotografias de estilo de vida deben tener bastante iluminacion, que el objetivo principal sea el atleta y sobre todo que se encuentre
en un espacio de la federacion, evitar espacios cerrados 0 muy oscuros. Este tipo de fotografia debe transmitir el sentimiento de lucha de
nuestros atletas en cada entreno que realizan para lograr la meta trazada.

Figura 54. Ejemplo de fotos de estilo de vida
Fuente: Fotografias obtenidas de la biblioteca de la federacion
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Retratos
Un estilo de fotografia que transmita los valores del equipo de personas que forman la Federacion.

Utilizar un plano americano para poder capturar las sonrisas de los atletas y asi provocar un sentimiento de cercania, procurar estar en un
lugar iluminado sin exceso de luz, utilizar la camara con tripode para asegurar la estabilidad de la misma y lograr una fotografia recta y bien
enfocada.

TENMALA

Figura 55. Ejemplo de fotos de retratos
Fuente: Fotografias obtenidas de la biblioteca de la federacion
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Espacios inspiradores
Localizaciones evocadoras que nos ayudan a comunicar nuestra meta como institucion deportiva.

Se caracterizan por tomas abiertas, donde la mayor parte del espacio sea visible, debe de retratar la emocion y alegria que se vive en un

entreno 0 competicion, a comparacion de las fotos de estilo de vida estas abarcan todo y a todos.

Figura 56. Ejemplo de fotos de espacios inspiradores
Fuente: Fotografias obtenidas de la biblioteca de la federacion
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Elementos graficos

Iconos de las disciplinas
Se regula el uso de los elementos gréaficos del logo en el resto de la linea gréafica, ya que estos son utilizados y reconocidos en competencias
nacionales como parte de la imagen de la federacion ya que ilustran las cuatro disciplinas que se practican en la federacion que son

natacion, clavados, waterpolo y nado sincronizado. Estos siempre iran en color azul Guatemala en fondo blanco.

Y ~ °

— o “'./ /

Figura 57. Iconos disciplinas de natacion
Fuente: elaboracion propia

Iconos de las disciplinas a linea
Se cred la version de iconos a linea para tener otra opcion al momento de disefiar, esto para alivianar visualmente el disefio y asf tener dos
formas de representar las disciplinas.

o e ~oo

Figura 58. Iconos disciplinas de natacion a linea
Fuente: elaboracion propia

Patrén
El patron fue creado con base en los iconos de las disciplinas para complementar la linea grafica, creando asi una opcidon mas para su
utilizacion en piezas de disefio ya sean digitales o impresas, el patrén siempre debe ir en fondo blanco con azul Guatemala.

f & of & of £ of & of &
Sl Co <l Co <l oo =l o < Lo <
2L o £ o £ o) £ o £ o
oo = o =t ol =l Lo =l L =l e

of & off & of & of & of &

Figura 59. Ejemplo de patron
Fuente: elaboracion propia
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Texturas

Para complementar el concepto se utilizaron cuatro elementos graficos nuevos que representan el movimiento.

El agua
Los puntos en formacion representan el agua tranquila, el
campo donde los atletas demuestran su talento.

Figura 60. textura de agua
Fuente: elaboracion propia

Energia como onda
Es otra representacion gréfica de la energia que se vive
en la federacion.

Figura 62. textura de onda
Fuente: elaboracién propia
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Energia como ola

La ola representa el movimiento generado por la energia
de todos nuestros atletas dia a dia en sus entrenos y
competencias.

Figura 61. textura de ola
Fuente: elaboracion propia

Energia como burbuja
Es la abstraccion de una burbuja, elemento creado con
la energia de los atletas en cada entreno o competicion.

Figura 63. textura de burbuja
Fuente: elaboracion propia



Reticula

Para reflejar el concepto se trabajo una reticula a 15 columnas que permiten una flexibilidad al momento de diagramar, dando como
resultado un disefio dinamico, jerarquicamente correcto y facil de navegar.

ek i T e FERROET B U

1,40

I Relacion

de proporcio
4 i o e T[T = .\'m’;m!Nﬂ £ n;-
bt O cdcue gandery

' " larcic Zns
pech.si6n ooy ol In megoa oo mord

st zora el schusicn | oo ke rds care gu
be Ciela ol Suminled i demeiy gula
riereade o] ko 900 i TrCR,

Pl siro syl rkem cie rsfeing s
harco um| S o o e oo cofrbiars i
hngure myngi

L 25 i i i & M B
prifico 4l Hgo ee @ st una o ¥
bt & ol g oo iha .
Btn raaa fus atiiiadn somn Ras pans B
ol T el g, il o pirs b

ARAAY

Figura 64. Ejemplo de reticula del manual
Fuente: elaboracién propia

Formato

Basandose en el resultado de las encuestas con el grupo objetivo, el formato sera digital haciéndolo asi accesible para que cualquier

persona en la institucion o tenga, asi como facil de editar si se llegara a requerir.

Se trabajo en tamano carta 8.5x11 pulgadas horizontal porque facilita la lectura en cualquier dispositivo digital y se adapta a cualquier

monitor.

Aplicaciones

Se aplict la nueva linea grafica a la diferente papeleria, creando asi piezas impresas que transmiten el concepto del trabajo.
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Pieza final

A continuacion se presenta todas las paginas del manual.

Federacién Nacional
de Natacién, Clavades, Poks Acuktico
¥ Nado Sincronizsdo de Guaternals

Manual n
de normas graficas

Federacion Nacional de Natacion de Guatemala

Figura 65. Disefo final del manual pagina 1
Fuente: elaboracion propia
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= G = e = Gl = le = Gl = e

S

+

LT~

of

b

)

e o & of & of & of & o & o £ o &£ of & o & o & o & o
Co = o =t Qo = ol =W el = el =l Lol = el =t Gl = el =t G =0 el =W
S e o s o e o e o £ oy £ o s o & oy & W & oy e o
= T = lal = el = lel = el = lel =t lel = lel = el = lel =l lel =l lel
e o & o & o & of £ o & o £ o & of & o & o & o & o
Co = o =t Lo = Lo = Lo = oo = ol = oo =0 Lol = o =0 o =0 oo =4
W e o e oy & of & o & o & o & o £ o £ o £ o & of £

= e = el = lel = el = el = el = lel =l el = el = el = el =W el

2 of £ of £ o s o £ o £ o g o s of £ o o o & o = o
Com = ol =t Qo = Gl =W el = el =l ol = el =t el = Gl =0 Gl =0 el =W
S e o s o e o e o £ W e o £ o & o & W & oy e o
=l =l lal = lel = lel = el = Gl =t lal = lel = el = lel =l lal = lel
e o & o £ o & of £ o) & o & o & of £ o & o & o & o
G = o = oo =0 G = e = oo = o = Lo = oo = e = o =l e =W
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La creatividad, dissfio, diagramacian y proceso metodl
Gréficas fue llevado a cabo por el estudiante Marcoa Ro
nal Bupenisado y Proye
Escusla de Dissfio Grifico de la Fac
Ia Fedamcién Macional de Natacidn.

Ezla forma &n que se retribuye a |a sociedad guatemateca lo invartido en la Educ:

Figura 66. Disefio final del manual pagina 2- 3
Fuente: elaboracién propia

4

pera la malizaciin de esta Marual de Normas

o Garcia Perusina como parte del Eercicio
afio Gréfico de la
6 Guatemnala para

s Graduacicn del afio 2020 da la
kad da Amuitectura de la Uiniversidad de San Carl

U an

(h

cacion Superior Estatal.

Lo = Qoo

WV o +

[
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA

402

—

Contenido

<— del manual

P
P
—=

Introduccion

Jererqui oe tedto
Palita de Colrea
Blemenios grétco oe SpoyD

Divectrices tiogrifces

Aplcacines

Retioda

Guia del manual

Esta dooumanto a5 Ln guia da referencia sobe el mango grafco
|pera la mierca Federecion Nacional de Natadon de Gualamala.

Lo elamenics y pleZas qua Bqul 56 Presantan Son Ure gule Weus
Quyos datos, meddss & magan son susepiibles da camblo & 0
|Erge dl tampo. PEFE raproducoiones que no utlicen 1as musstras
‘saNalEas €N este MANLE 03 ENCTpacns 02 5 procucdon daben
‘acoptar|a Mefar T o bgrar etos calores y sUE metices, arkndo
&N cuerta e pa de pepd, materal o soparta, &5l como dEpasitig
QUa 58 VEYE B UHIZE para SU reproduckin Qranca e mpresa.

La etaborecion de ests marual y oe (83 normatives oue racoge tiens
como objetivo garemizar la comecta splcackin de |a Imagen granca.
36 Fadermciin Nadond de Naleckin da Guatemala.

Esle desamcdo y las ofentadones dal presemts manual deben
parmiti 2 Lniformided v cohermncia en fodas |as manfestadonas
da comunizacin .

s P IMiégan coporatve
O |a Faderadon Nadond de Netaddn de Guatemals, por 1o que
B2 08 EUME IMporiancia raspats tnoee (85 nommas da LHEEcion
Qua 58 PrESENtEn an BstE MANUS, B Constuodn, B Composkcion
cromiaics, escala da reducoian, eio.

Figura 67. Disefio final del manual pagina 4- 5
Fuente: elaboracion propia
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FENADEGUA

s
Mision
Ser al ante rctor en |a organizacidn y reglamentacian

de |as disciplines de la  NATACION, CLAVADOS,

ewaluando la mesifi
wiendo con

Figura 68. Disefio final del manual pagina 6- 7
Fuente: elaboracion propia

V- vy
Ser na ingtitucién deportiva que preete senvicios  de
excelerncia y caidad, etibidos en la franspamenca &
imparcidided en tod ceeps  adminetrativos
¥ técni gue =8 deriven en pro ds intereses y
necesidades de |os atistas a nivel nacional.
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Valores
que nos definen

Motivacion
Compromiso
Disciplina
Intuicién

Trabajo en Equipo
Liderazgo
Exigencia
Optimismo

Patriotismo.

Logoti

o logotipo ea ol slemento clave de nusstr identidad,
& elemento visual que nos identifica,

Figura 69. Disefio final del manual pagina 8- 9
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
LT3

Logotipo
institucional

\

El logotipo

El logo consta de dos dementos,  Smbolo grafco
delImagotpo v & 1po o2 lagoipo.

El simbcio del logotipe &= una ehelracciin da Bs
cuatro dscipings gue sa prectican &n 13 fedaraciin
que s0n natecion, rnedo sncronizado, cavados
walerpoko, Fepresantando el 8 todos an 12 derackr,

La tipograta. ha ek slegl por su astho modeme

¥ EiEmente lagils, que Ee ha mejredo BN mes

Medans ol Usa o2 elras miniscuss.

La tipograta. uilzacs a5 Hevatics Neus LT ha skdo
¥ ecuilbrar

con d Smbolo dellogotipo.

El color insthudond es al and en s fres tonce
selaccionados.

EE une mezcia fesca y atractiva de colores slagkdcs
por 8) fuerle comhinadon: modeme, dadta y
StEmporal.

Marusl de Nommas Graicas - FEMNADEGLUA
noe

Relacion
de proporciones

Federacién Nacional
de Natacién, Clavados, Polo Acuético
y Nado Si izado de G

Apd Guetamaa

Codigo de coloree

Partore:

Wb

CMYE  :CEOMIS YD KD

206G
AGE : RO4E G170 B226
+ S00ADFD

1) El simbalo grafico
Es un podacec demento gEfco
qua representa s custm dsciiinas
practicacs en | fedarsdon.

2) Tipogratia
Sdeccionade pof SIS relredas y
versdlles  caractefsliss  graficas
2 porus | ewcekente legblidsd y
alemporaioad qua la defina =8 Lt
& tpagrate Hetetica Nee LT para &
Ingotip, | cugl ha ddo Bpikads en
o5 colores dferames para Una meyor
Iegihikced.

3) Color en &l logotipo

B lageipo se caractariza por {ener dos
fonalidades del color B2l Instiuckaral,
y dempra es ublzado saors fondo
blanco, ver MEs hdomackn en
‘Fpertao 4 o manual.

Los formatos recomendadas son:
aps | .| pog | Jpg |

Atancion:
Mo e pamibs o Ueo o ringura versien
soflzads, arimads, dbuads & mano u
ofra oo un kglpa e ookl Esto amina.
 mislama o kgotipos e corsisirds oo
Is marca Coreuts con MEMCOE Garcia
Parusina & tene BQUNE pregnE o
necesiia més ayude.

Ez mporiante meniener las marcas nsthudondes
Agjaces da cLBIQUIN ol 2kEMEnto granco.

Para reguler esto, 58 ha estabiecklo e zona de
EwdLEIn Biadador 02 I8 Marca corporaive.

Ests zona o exchsion Ndca ko Mes cercanc que
52 puUed? colocT CLEIQUE OfD slamanto granco o
Menzel en rElECkN con la mara.

Del gmbolo en = y & nomire da nusstra ampresa:
1ienan Una rRieckn fla que nunca dabe cambirse de
ringure marer.

La X se definlo en base a la divislon del elemento
grafico del logo en 8 secclones, skndo una de
estas el espacio de X,

Esta medida fue utiizada como base para la
distrbucion del texto del lngo, asi como para las
areas de resarva.

Figura 70. Disefio final del manual pagina 10-11
Fuente: elaboracion propia

Version Horizontal

Federacion Nacional

1
de Natacién, Clavados, Polo Acudtico j_l'm i
y Nado Sincronizado de Guatemala 1 v2x

Versidn Vertical

i Nkniin, Clrvacis, P Aciliog) o

¥ Nado Sincronizado de Guatemala }',ﬂ-

Fedl_amcién Hacional_ B

21

Elemento grafico

ARRN
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
RT3

I Area de respeto
del logotipo

M)

Area de respeto Area de respeto Definician
Logatpo

Elamento grafico

Ecuacion

‘Sempra que usa d Iogolipo, deba asta rodeado 08 Para resohver & espacio Tbm, tome
un espacie deepsBod para garANzar su vEDIdad | dhura del lgotpo v dviddo por (&
& Impacto. Mingun demanta grafico de ringdn tpe miad (Espedo Ibre = ANura / 2).

deba Invedr asta 2ona.

at 4
i
4
= Federacion Nacional
! de Natacién, Clavados, Polo Acudtico
¥ Mado Sincronizado de Guatemala
at 4 -
Tamaiio minimo de logo
Federacién Nacional
- @ sl Clin ol At @ T
Elemento gréfico L - :
TaTEno Mimo: 0.6 am da andho. “ m
Definician
-Siamp(aq.nausealogcm dabe ester rodeado de
un espadn despeledo para geranizar 50 wsblload &
Irpsacto. Nngon elsmanto grafico de ningin 1ipo debe.
Invadr asta zona. ‘ ]
Merusl o Nomas Gralcas - FENADEGUA
123002 .
Versiones de color
del logotipo
A PROEN ENCOnrar |55 5 2 cokor BCeptacEs | 10 aceptacss pars & tpa.
Aceptadas
Positivo Negativo Escala de grises
Federacién Nacional Federacién Nacional
de Natacién, Clavades, Polo Acuitic de Natacién, Clavadas, Polo Acudtico Fedleracién Nacional
¥ Nado Sincronizado de Guatemala ¥ Nado Sincronizado de Guatemala
Fondo azul Fondo negro
Federacién Federacién Macional
de Natatide, Clavades, Polo Acubtics e Natackin, Clavatdos. Poke Acudboo
¥ Nade Sincrenizade de Guatemala ¥ Nado Sincronizade de Guatemala
No aceptadas
Alteracién de color Fondo con degradadoes Lego con degradados

ivados, Polo Acuitico

de Guatemala

Figura 71. Disefio final del manual pagina 12-13
Fuente: elaboracién propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
ey

Versiones de estructura
del logotipo

' A CONNUACKN 58 puaden enconirar s splcacknes da asiuctra aceplacks y no acepiacas para & logotipo.

Aceptadas

Horizontal Vertical Elementro grifico

de Natacién, Clavados, Palo Acuitico

¥ Nado Sincranizado de Gustemala Federacién Nacional
de Natacién, Clavados, Polo Acuitico
y Nado Sincronizado de Guatemala

@mw @

No aceptadas

Deformacién Cambio de estructura Sombras

de Acuitico
0 Pdans e e SR — ¥ Nado de Guatemaly

Marcsl e Nomas Gralcas - FENADEGLIA o
100562

Uso de logotipo
en fotografias

E5 Impartante skempre mankener o logolipe con sU fes derespeto  EN caso de que no 52 logre o confraste necesario se pusds
para poder Implementano comectaments en | fotograls, eoserda  utilizar una pleca de color,
slarmpre LAz en slguna oa las esquines, da color bianco.

e Nutaciin, Clavados, Poin Acuitio
¥ Mado Sineranizade de Guatemals

Figura 72. Disefio final del manual pagina 14-15
Fuente: elaboracion propia
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Tipografia

La fipogréfica a8 otra forma. de jerarguia visual,

Esta s camcteriza por resaltar lss palabras més importantss para que ss musstren con un mayor
impacto y eai los wsuarios puedan leer &l taxto en busca de informacicn clave.

Figura 73. Disefo final del manual pagina 16-17
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
B0

ITmognﬂm
corporativa

Halvetica neus LT

50N o0 de YR 530 St que fLe dsaada por Me  F2O1P08 MUCKD U LEo & hacho de conter con farts pasos
Misdnges, D peto 2eco, regongsacs, con s gran SIS, c B Nacen adeosach en précliements cuskler
altura dalax y e florhures. conesdo.

Helvetica Neue LT Std

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY2Z
abcdefghijklmnopgrstuvwzxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghi]jkImnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUWVWXYZ
abcdefghl]klImnopgrstuvwxyz
It %O& /() = 7 [ [ A
I €@ +t0"/em s ®mo@@A®®E FfI, AY =g
Marusl de Nomas Grafcas - FEMNADEGLA

Tipografia

secundaria

ARIAL

/A pesar e ser casl Inenfica 3 Helvelica en proparcionss y peso, En caso de que |a tipografia Principal no este disponible en
& disefio 0e Aral 25 una varac Jan da la oty lllzar Aral,

Manotype y fus concebida para ser USada en computadara, mas
Que para ser leida en papal

Arial

Bold

Tipografia principal
Helvatica Meus LT Std
Cisafiador:

|5 Bold Mzzc miedingar

75 Bold

45 Light

35T

-

Caracteras

espacialag

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwXxyz

Reguiar

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkImnopgrstuvwxyz

0123456738

90

Caracterse especidles |

o e
@

% &/ ()=7?2" ;0" NTel]1]
Tt 0" /e m-+

Figura 74. Disefio final del manual pagina 18-19
Fuente: elaboracion propia
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Jerarquia

de texto

La jeramuia tipogréfica crea contrasts antra | lsmantos. Hey una variedad da
formas an que puads crear un sentido de jererquia. Estes son algunes de las técnicas
acaptadss para este manual.

Marusl de Nommas Graicas - FENADEGLA
Honz

Jerarquia
de textos

Las siguiente indicaciones de jerarquia deben ser aplicadas en el disefio de materiales impresos asi como digitales.

Cuerpos de I Maru oo rerme as
texto -
pagna. FaebcaNase LT B 35 Thin

/8 pinternaace 10 tizckng

Cueo WAL O NoMmEs Gralcas
de tada -
generd Halveica Neus LT Std 45 Light

BEt/11 ptinteiineaca / -10 Taddng

Subthios Manual de normas grificas

Titulares Halvatica Meus LT Std 76 Bold Mindsoues
10 pt/ 11pt Interinesda / 10 trackdng

=== Manual de normas

Hatverlca Naus LT St 75 Bold
20pt/ 20 ptIntenasdo / -30 racdng

~ “Manual

Helvetica Neue LT Std 75 Heavy Minlsculas
24pt £ 30 pt Interlineado 7 -30 fracking

Figura 75. Disefo final del manual pagina 20-21
Fuente: elaboracion propia

Disefio de Identidad Visual para FENADEGUA
100 // 160



Paleta

de colores

El color jusga un papel importants en el programa de identidad insfitucional de |a federacitn.
Se ha desamolado una paleta de colones primarics, que comprends &l esquama de color "GT.

El uso constants de estos colome contribuin al sspecto coharente y ammonioeo de |8 identided
de la Fedaracidn de natacian an todos be medios releventss.

Marusl de Nomas Graicas - FEMNADEGUA
manz

I Sistema de
colores principales

Explicacion: o

La federedon tere oos colores olcdes: Azd Usske como l peela de

GUEtamela, a7ul egua. Estoecokres ehancorvertids  oolores dominents para todes B

BN un idenificacor reconodbie pare 13 nsthudon. presentaciones viEudes inemas y
avemas de la empresa.

Azul Guatemala

Codgo de colones
CMYK GBI M1E YD KD

Tonaidad del colorn

Tonaidad del color

Degrades

Azl GuatemEls degrade A2 BUB dagrace

O

Figura 76. Disefo final del manual pagina 22-23
Fuente: elaboracién propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
2502

Sistema de )
colores secundarios

Explicacion: Uso:
Lo COKNES SE0NOHDs Eon COTPlEMentanos & russtroe coloes ofdeles, pam Mo son  Usslos Pers BCentUar y Bpoyer |a palsta
Idenificatores raconochies Pera NUesiiE eTpress. Los colifas Se0Undancs debsr Ussrss con o8 oolofes primeos

Modaredon Menos del 10% o 12 palels & Lna S0ls peza.

- e

MOS1 VD41 RDEd RGE
Wely

1 oz FGE

ko22

Marusl de Normas Gradcas - FENADEGLA
mnz

Y

Elemento
graficos

de apoyo

Los slemantos escundarics forman parte indispeneable dal proyecto, cumplen la funcidn de
sportar detalles abetractos que majonan |a linea gréfica.

Figura 77. Disefio final del manual pagina 24-25
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
mnz

Elementos
graficos de apoyo

Elementos graficos del logotipo
Se ragula a LEC 02 108 slamenios graficos del logo en el rasto dala inea grafica, ya qua astos son
\lizados  raconoddos en competendas recionales como parke dala Imegen da s faderaden.

Natacion Clavados

4

oL

Waterpolo

Mado sincronizado

":-_'_'_./ /

Texturas
Elagua Energla como ola
Los purkos an formackin repressnten la ol representa &l mosimients

© ajue trenquia, & campo donda
nuestos  efielas  cemuestran su

generado por B energia de todos
nuestos afistas dis & da en sus

Energla como onda
Es otra representacion gréfica de B
enengia gue =8 vive en B federaciin.

Enengla coma burbuja

Es la mhatraccién de ura burbuia
sientc un elementc mis con foma
‘orgénica y sutil coma s misma agua.

talenka. enirence y compelencias.
L

/—\/
/—\_/
——

Marusl de Nomas Grafcas - FEMNADEGLA
wane

Iconos a linea

Pera fener mas opd iNcos lconos qua conforman
Ia perte gréfica dsl logo hadhos a Inea, asios puaden sef LiZados en cudquer dEeo ya saa
dighel o Impreso.

Natacién Clavados Waterpole Nado sincronizado
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Figura 78. Disefio final del manual pagina 26-27
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
|manz

v

Directrices

fotograficas

Algunas iméganes qua 88 incluyen en este documento salo tisnen una finalidad demostrativa.
Asegiress de que todss les imégenes que utiice hayan sido edquiidas incluyendo los demchoe
y lae icenciss pertinantsa.

Marusl de Normas Grafcas - FENADEGLA

f=-1 -3

Nuestros

estilos fotograficos

Resulta Importsnta qua muesiia Blogea pusda adsplErsa & distinies meneajss, de &l oma. Se recomknda skmp 1as que provee &

‘qua hemoe delrido ires astios da imag D q ) de comunicacion de COAG ya que estas cuentan con los requerimientos
plarean nueelras comunicadonas. para comunicar el mensaje de la federaclon.

Estlio de vida Retratos Espaclos Insplradares

Fotogafies cenmadss en B foma en que Un ezt de fatogrEta que transmia ioe velones od

FEMADEGLMW fiene un impacio posite en las aquipo de PRrEonas qua oman i3 Federsdon.

widas de nuesiros atistas

Figura 79. Disefio final del manual pagina 28-29
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Nommas Gralcas - FENADEGUA
30462

Estilo de vida

Todas las fotografas e estio de wda,
deban tener bastante luminadon, que
a objetivo princiel sse o leta ¥
1000 QUE B8 ENCLENTE BN LN expacko
I3 faowBCkn, evta espados CRTEOCE
O My oscurce, estm 1po o2 BingE
deba fransmir & sendmientc de Lcha
de ruestros Betss & cads enfeno que
raalizEn pera lograr la meta ramde.

A

Marusl de Nommas Graicas - FEMNADEGLUA
T

Retratos

LHilzar LN plBND BMENCAnG, ProcUrEr Bstar
1 N ger INMnato SN exceso de e, TE LA
\HNZSr |5 CAMAE COr P00 pars asegursr Iw A
12 establiceda. o |3 MEMA Y lograr una
Toiogrena fecla y blen entcada.

M)

Figura 80. Disefio final del manual pagina 30-31
Fuente: elaboracion propia

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA

105 // 160



Marusl de Mormas Gralcas - FENADEGUA
sonz

Espacios
inspiradores

‘S carecierizen por fomas blertas, donda
2 mayor parte del espacio saa vibla,
deba de reratar |2 emockon y sagie que
28 Ve & N enfrenc o compaticon, 3
‘comparsdon dea 15 fotos de estiio da vida
astas abarcan todo y a fodoe.

Aplicaciones

La papsleria s un medio principal de comunicacidn y ee esancial que cada aplicacidn esa un
refiejo constante de nuestra identidad.

Solo hay un formato da disefio sprobado para todos loe articulos de papeleria de las unidades
institucionales.

Esta saccitin ilustra loe disafios aprobadoe pam e papeleria comarcial esténdar de Guatemala.
Incluye eapecificacionss para la tipogrefis, el color, &l método de impresidn, el stock de papel y &l
procesamiento de textos.

Figura 81. Disefio final del manual pagina 32-33
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
Y

Hoja
membretada

Explicacian:
A confruaden s8 muestra & disefo aprobady para
o elemantos princpeks da papekr.

Parametros

Dimenslones
1186 pugadss
Carta

Grosor
80 gremes
Color bianco

Impresion
MY

Elencabezado y &l ple de pagina seran Imagenes
exportadas con el tamano exacto para nsertar
en el encabazado y ple de pagina de Microsoft
word, facliftando asi su reproducclan y evitando
aplicaciones eraneas de la hoja membretada.

Uso:
B membrete ze ullzara para foda comunicackin
ofidal que seiga de la netfuckn

.mm

CRO =

Fadaractin Nackinal

Figura 82. Disefio final del manual pagina 34-35
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
ansnz

Sobre
para cartas

Explicactan:

Dtz aprobado con los sementos pincipales dsl
=5lEma de papalea ParE S00Es.

Dimensiones Grosor

1 8.5 puigaces. 90 gEmoe
Carla Color bianco
Impresian

IV

Marusl de Mormas Grafcas - FENADEGLA
aTonz

Tarjetas
de presentacion

Explicacian:
Disefi gprabado con loe ekmentas pncipels od
slstema de papeteria para las farfetss o2 prazentackn,

Uso:
Las p
contactos ¥ comunicackores olcidles da la mhuckn

Figura 83. Disefio final del manual pagina 36-37
Fuente: elaboracion propia
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puigada de Ia orllla de la hoja.

Parametros
Dimensiones Grosor
35 2 puigadss 120 gramce

Color bienco

Impresion
CMYK

Manuel Meléndez
DCirector Tecnicz

Manuel Meléndez
Director Técnics

e Byral s
e racegmcom g

mv
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Figura 84. Disefio final del manual pagina 38-39
Fuente: elaboracion propia
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Figura 85. Disefio final del manual pagina 40-41
Fuente: elaboracion propia
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el
—
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Firma o
para correo electrénico T
R e

Explicachis L e e o

Dimensionas
800 x400F 5

Tipografia

Feturaciée Naioral

Firma electrdnica

Figura 86. Disefo final del manual pagina 42-43
Fuente: elaboracion propia
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Federacién Nacional

Marusl de Nommas Graicas - FENADEGLA
FLYY

Papeleria
administrativa

: EJEHPLD S.A.
Factura correinte e T

Explicacian:
Dizefo aprobacio pars la producdon da facturas.

Dimansiones Grosor
4.6 3 pugsdas Bond B0 gramos
Color blanco
Impresian —
Offsat
CMIYE

Figura 87. Disefio final del manual pagina 44-45
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Nomas Grafcas - FEMNADEGLA
ATHnE

I Nota

de entrega

Explicacian MNOTA DE ENTREGA
Disafia aprobada para la praduoden o ol 14000000
Fdumba Bl ey b 4 I

e iotes o entregR L o

—

—
Dimensiones arosor ——
4.5%3 pugsdas Bond B0 games

Color blance
Impresian
st
oK .
[—

Figura 88. Disefo final del manual pagina 46-47
Fuente: elaboracion propia
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Cama amana 11 58,5 puigadas.

Figura 89. Disefio final del manual pagina 48-49
Fuente: elaboracion propia
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Marusd o Mamas Grafcas - FENADEGLIA P AR

BOA B2 e
) Py

Piezas

informativas

Afiches

Caracteristicas de disefio:

El aficha deba sar famao tabilda,

N esta opcion de lEyout se deba dhidr an
dos partas, 50% de folografia y o resto dal
azpach debe UHzEss pare dagaTer o
o,

Dite UNZrEe Lna retioula & dos columnas
para poder dar &e & Ice elamanios i no
=8hE 18 Nfomadon.

En & siguante apartado podras enconmrar
8 opdones da eyout qua puedas usar pam.
diegramar 1 dsafe.

Marusl de Nomas Graicas - FEMADEGUA
o1 6n2

Afiches

A confrusdon s pusde encontrar 2 ejamples de
clagramacion de plezss Informathes.

femenin

Piscina
zona 4

Figura 90. Disefio final del manual pagina 50-51
Fuente: elaboracién propia
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Piscina
zona 4

Contacto

Figura 91. Disefio final del manual pagina 52-53
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Nomas Grafcas - FENADEGLUA
.77

I Piezas
promocionales

En 10d8s ks plemss promodondes Be reoomienda
usar solamente o logo depandenda del fommeto ol
pramodonal cuidando 18 aspacics da resana.

Figura 92. Disefio final del manual pagina 54-55
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Mormas Gralcas - FENADEGUA
oo 62

ional

y Nado Sincronizado de Guatemala
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&

Roll ups

Gomay camisa polo

Figura 93. Disefio final del manual pagina 56-57
Fuente: elaboracion propia
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Marusl de Normas Gralcas - FENADEGUA
¥

) '
o

El layout ae un alemento de composicion que tisne toda publicacitn, es una regla invisble para.
&l espectador, pero visible para quien disefia.

Es una bass sobwe la que es pueds trebsjar y donde aplicar los elemantos que componen &
publicacién: columnas, péginas, ete.

Marusl de Nommas Grafcas - FEMNADEGLUA
B0 B2

Opciones de layout

A corinuadcn sa muestran € propusstas de mtiodes
[pera estandanzer ks deafios.
Dos opdongs & 2 COMMNaEs, LUNa. & 3y 7es opcones
a & colmnas.
. .

Bampin del LEo el opden 5.

Figura 94. Disefio final del manual pagina 58-59
Fuente: elaboracion propia

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA
119 //160



' e oW e o e

Lo = L =t o = G = e =t e = G = o = e = (e

t o

b

W o o s

=l =l e =l e =l e =l el =l la = el = e = le

b
<
b

Vo

o = G = (o =l (o

S S S

3

b
<
<
B
<

Lo = o = G = Gel = Gl =t el =t Lol = Lo =t G =0 el

o s o e o e

L~

-+

v

Para envitar esultados no deseados an la utilizacion de la marca
de Federacién Nacional de Natacion de Guatemala sa tienan
qua saquir las normas anteriorments establecidas.

El valor da una marca depende en gran madida de la di
con &l chjetivo da ili
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Figura 95. Disefio final del manual pagina 60-61
Fuente: elaboracion propia
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Guatemala, 2020

Figura 96. Disefo final del manual pagina 62
Fuente: elaboracion propia
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Lineamientos
para la implementacion del manual

El nuevo manual de normas gréficas fue disehado para actualizar y estandarizar la forma de comunicacion de la Federacion Nacional de
Natacion, este sera puesto en uso en piezas de disefno por el departamento de comunicacion de CDAG, quienes son los encargados de la
comunicacion global de las federaciones en Guatemala.

Todo esto podréa ser encontrado en un enlace de Google Drive que no tiene fecha de vencimiento y contiene lo siguiente:

El PDF con el manual de normas graficas

Las tipografias corporativas y las secundarias

Los logos en sus diferentes versiones y formatos

Una carpeta con los elementos graficos de la marca

Una carpeta con fotografias para usar en redes (siempre abocarse con comunicacion de CDAG para solicitar fotos nuevas)

Proceso de divulgacion
Este material sera unicamente de uso interno, especificamente para el area administrativa y el departamento de comunicacion de CDAG,
quienes estan a cargo de la creacion de materiales de comunicacion visual en donde se usara el manual.

Transicién a la nueva linea grafica
Desde el momento de la entrega del manual todas piezas de comunicacion visual que se hagan ya sean impresas o digitales deben de
utilizar los nuevos lineamientos para lograr una transicion total a la nueva identidad grafica en un lapso de 3 meses.

Aplicacion en areas administrativas
Desde el momento de la entrega del manual todas las firmas de correo electronico de los miembros del equipo administrativo deberan ser
actuializas, asi como poner en uso la nueva hoja membretada y la plantilla para presentaciones de Power Point.

Los elementos y piezas presentadas en el manual son una guia visual cuyos datos, medidas e imagen son suseptibles de cambio a lo largo
del tiempo. Para reproducciones que no utilicen las muestras sefialadas en este manual los encargados de su produccion deben adoptar
la mejor forma de lograr estos colores y sus matices, teniendo en cuenta el tipo de papel, material o soporte, asi como dispositivo que se
vaya a utilizar para su reproducion gréfica e impresa.

La elaboracién de este manual y de las normativas que recoge tiene como objetivo garantizar la correcta aplicacion de la imagen gréafica
de Federacion Nacional de Natacion de Guatemala. Este desarrollo y las orientaciones del presente manual deben permitir la uniformidad y
coherencia en todas las manifestaciones de comunicacion.

La Marca Gréfica es la representacion visual de la imagen corporativa de la Federacion Nacional de Natacion de Guatemala, por lo que es de
suma importancia respetar todas las normas de utilizacion que se presentan en este manual, su construccion, su composicion cromatica,
escala de reduccion, etc.
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Presupuesto total Descripcién Costo

- Cotizacion proyecto general

. de todo el ¢ Q. 38 800
Se presenta la definicion general de los costos de disefio  ~MSUMOS A& 1odo &1 proyecto Q. 8350
del proyecto, tomando en cuenta la cotizacion con
investigacion, procesos de disefo y artes finales. Q. 47 150

Los costos no significaron nada a la institucion debido a que formd parte del proceso de EPS.

Para obtener mas detalle de la cotizaciéon revisar Anexo 6.
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Capitulo 7

Sintesis del proceso
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Lecciones aprendidas

Para facilitar un proceso de trabajo fluido es indispensable organizar y optimizar el
tiempo, estableciendo fechas limite y tiempos de entrega.

Enfocarse en una tarea a la vez, el tratar de hacer varias cosas al mismo tiempo no
funciona, es recomendable ir terminando las tareas una por una, por muy pequenas
que sean.

Para mejorar el proceso de bocetaje se recomienda la investigacion previa de temas
analogos y asi obtener inspiracion para tu proyecto.

Para obtener una linea gréafica de calidad es recomendable definir y entender por
completo el concepto desde las primeras etapas del proyecto y con base en eso dejar
fluir las ideas.

Para defender las ideas de disefador gréfico es importante entender el concepto
que se tiene en mente y el significado que se quiere dar a la linea gréfica, con una
justificacién basada en el concepto es muy probable que sea aceptada.

Para obtener un trabajo final de calidad es necesario recibir criticas, rodearse y pedir
ayuda a disefiadores en quien se confie, solicitar una critica constructiva y realizar los
cambios sugeridos sin perder la esencia y concepto que se definié para el proyecto.

Para que el trabajo sea exitoso hay que ser conscientes que el disefio es un proceso
y por ende tomar decisiones objetivas y no solamente decisiones con base en a la
estética.

Para asegurar un proceso de aprendizaje es necesario ser conscientes en nuestras
habilidades y debilidades, ya que el proyecto es integral porque permite desenvolverte
en diferentes ramas del diseno.



Conclusiones

® Elproyecto logré cumplir el objetivo de crear un manual de normas graficas que

mejora y estandariza los procesos de comunicacion visual de la Federacion
Nacional de Natacion, al tener estas nuevas normas se podra trabajar material
grafico mas eficiente y con un mejor concepto.

Para normar el uso de los nuevos estandares de diseno se facilitaron todos
los recursos de diseno necesarios, con instrucciones y ejemplos especificos
para comprender lo mejor posible la informacion del manual y asi lograr un
trabajo homogéneo por parte del equipo de comunicacion al momento de
realizar su trabajo.

Para favorecer el proceso de disefio en la institucion, el manual que se cred
esta dividido en secciones clave como jerarquia de texto, color, tipografia
y fotografia por mencionar algunos, esto es para identificar facilmente la
informacion y asi lograr estandarizar el proceso de disefo.
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Recomendaciones

A la Federacion Nacional de Natacion

Mantener la identidad y unidad gréfica establecida para causar un mayor impacto visual en los visitantes y asi a
través del disefio grafico lograr cumplir su mision de fomentar el deporte en los jovenes guatemaltecos.

Utilizar los recursos que el departamento de comunicacion de CDAG provee como fotografias y disefio grafico para
la modernizacion de sus redes sociales.

Utilizar mas las redes sociales con piezas de disefio normadas por el nuevo manual de normas graficas para que la
gente vaya conociendo la nueva imagen la de la institucion.

A futuros estudiantes

Investigar mas en el tema que se desarrollara para dominarlo de una manera correcta y de esta forma lograr disenar
un material gréfico de calidad.

Cumplir con las asesorias y tiempos de entrega para no provocar retrasos en tu cronograma de trabajo que impidan
entregar los avances a tiempo.

Realizar un diagnéstico completo para identificar las éreas de oportunidad y necesidades mas importantes que
posee la institucion y de este modo realizar un material grafico que sea mas impactante y Util.
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A la escuela de diseno grafico

Implementar mas proyectos durante la carrera de disefo utilizando conceptos, insights y casos reales
en tiempo real.

Fomentar la lectura sobre diferentes tematicas durante la carrera, logrando asi que el estudiante posea

méas conocimiento tedrico del disefio.

Empezar el Proyecto de graduacion 1 desde el 8° semestre para tener mas tiempo en el desarrollo del
protocolo y por ende tener un ano completo para desarrollar EPS y Proyecto 2.

Implementar en los cursos de investigacion y diseno, la realizacion de instrumentos de validacion para
que el estudiante se encuentre familiarizado y de esa forma logre establecer criterios de evaluacion mas
acertados para definir aspectos esenciales en la produccion del disefio.
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I Anexos

Anexo 1

Antiguo logo FENADEGUA

FEDERACION NACIONAL DE NATACHOR,

CLAVADDS, POLD ACUATICD
T RADD SINCRONIZADO

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA

131// 160



Anexo 2

Instrumento de validacion Grupo Objetivo

Perfil del Grupo Objetivo

El fin de esta encuesia es poder entender mejor gl use que un profesional de la comunicacion le da z los
manuales de normas graficas en sutrabajo cotidiano.

La encuesta cuenta can 27 pregunias que cubren diferentes aspectos a investigar sobre el perfil del usuwario.

Muchas gracias su tiempe.

G&nera

Hombre

Mujer

+En que zona trabaja?

Edad

Texto de respuesta corta

Nivel de estudio alcanzado

Universitario sin completar
Universitario completo
Maestria

Mra,

Rango de ingresos mensuales aproximados

03,500 - 05,000
Q5,500 - Q8,000
QB,500-010,000

Q10,000 & mas.
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$0ue puesto desempena en la empresa donde trabaja?

Texto de respuesta corta

;Dénde estudia su carrera universitaria?

1. USAC

2. Universidad Rafael Landivar

3. Universidad Francisco Marroguin
4, Universidad Mariano Galvez

5. Universidad Del Valle

6. Universidad Galileo

7. Universidad del istmao

8. Otra.

iEs usted cabeza de familia?
Si
Mo

Tal vez

;Qué responsabilidades del hogar estan a su cargo?

Fago de la renta

Pago de servicios

Pago de alimentos

Comparte gasios con su pareja

Soy responsable de todos los gastos
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i5u linea celular es prepago o postpago?
Prepago

Postpago

;Posee vehiculo propio?
Si
Mo

Tal vez

JQUE centros comerciales visita mas a menudo?

Oakland
Miraflores
Arkadia

Los proceres
La Marla

Fradera Concepcidn

(Con qué frecuencia visita estos Centros Comerciales?

Una vez a la semana
Una vez cada dos semanas

Unavez al mes

i Realiza compras en el mercado o supermercado?

Mercada
Supermercado

Ambas
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;A que cadena de supermercados acude mas a menudo?
La torre
Walmart
Maxibodega
Paiz

Pricesmart

JCuantos libros lee al ano?

iViaja frecuentemente al interior del pais por recreacion?

Si

Mo

;Cada cuando viaja al exterior del pais por recreacion?

Cada 3 meses
Cada 6 meses
Cada afio

Ortra..

iTiene metas establecidas para este 20207
=1
No

Tal vez

De 1a10 califique sus valores morales
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:Cual es el valor que mas lo define?

Responsabilidad
Honestidad
Walentia
Weracidad
Humildad

Todos los anteriores.

;Disfruta de las artes escenicas y artes plasticas?
Si
Mo

A veces

#Qué nivel de conocimiento considera usted que tiene sobra el arte en general?
Alto
Medic

Bajo

JCon qué frecuencia utiliza un manual de marca en sutrabajo diaric?

Todos los dias
3 veces a la semana
Cada semana

Munca

Qe seccion del manual de marca es a la que mas acude o la que mas importante le parece?
Texto de respuesta corta

1Que partes considera indispensables en un manual de marca?

Texto de respuesta larga
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;De 1a10 gque tan util considera el uso del manual de marca?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Deficiente O O O O O O O Q O O

i Preferiria un formato digital o impresa?

Digital

Impresa

Muchas gracias por su tiempo y sinceridad en esta encuesta.

Descripelidn (opcional)

Muy buena
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19 respuestas

Gensro

19 respuesias

# Hombre
@ Mujer

;En que zona trabaja?

13 respuestas

®
82
83
[ ¥
85
L 2
e
L 2

1w

Edad

[m]

19 rezspusstas

115.3 %) 153 %)

25 26 27 28 29 an 32 E]

Mivel de estudio alcanzado

1% respuestas

@ Universitario sin comgletar
& Universitzrio complelo
o Meestra
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Range de ingresos mansuales aproximados

19 respuastas

03,500 - 05, bob
015,500 - 28, D00 11 (57.9 %)

Q8,500 - Q10,000

Q10,000 & més
125

iQue pussto desempena en la empresa donde trabaja?

1% respuestas

2010,5 %) 20105 %) 2 (10,5 %)

1153 %11(5.3 %) 1(53%)1(5.3%)]1 (5.3 %) 1(53%)1(5.3%) 105.2%]1153

1]
ACCOUNT manager Disefiado granco Disefiadare Granca e

Director de cuents Desefiador grafico Disefiadora granca

i Dénde estudic su carrera universitaria?

19 respuestas

@ USAC

& Univarsidad Rafaal Landivar

@ Universidad Francisco Marroguin
@ Unersidad Manano Gélvez

& Univarsidad Del Vallg

& Universidad Galleo

@ Universidad del isima

& Oira
iEs usted cabeza de familia?
19 respuestas
@S
® o
& el vez

Disefo de Identidad Visual para FENADEGUA

139 // 160



;Qué responsabilidades del hogar estan a su cargo?

1% respuestas

@ Faga de |3 rerta

@ Paga 98 servicios

& Pago de alimentes

@ Comparte gastos con su parejs

@ Soy rezponsshls de fodos los gastos

i5u linea eelular es prepago o postpago?

19 respuestas

@ Frepago
@ Foclpago

;Posee vehicula propio?

19 respuestas

L]
& o
W Tal vez

{Que centros comerciales visita mas a menudo?

19 respuestas

@ Cakland

@ Mirsflores

@ Arkadia

@ Los procerss

@ LaMaoria

@ Fracers Concepciin
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iCon qué frecuencia visita estos Cantros Comerciales?
19 respuestas

Unz wez a lz semana

Una ver cads fos semanss

Unz wer & mes

i Realiza compras en & mercado o supermercado?

12 (3,2 %)

125

19 respuestas
@ WMercado
@ Supermarcade
o Ambss
1A que cadena de supermercadas acude mas a menudo?
19 respuestas
@ La tams
& Walmart
B Mzxibodega
@ Faiz
@ Fricesmar
(Cuantos libros lee al afio?
19 respuesiasg
10,0
75 °
5(26.3 %)
5.0 421,171 )
25
1453 %)
D% 0fD%  Df0%)  0{D%) 0(0%) 0%
0.0 | | |
1 2 3 4 5 i 7 & El 10
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Miaja frecuentemente al interior del pais por recreacian?

19 respuasias

&5
@ Mo

;Cada cuando viaja al exterior del pais por recreacion? lD

19 respuestas

Cada 2 mesas

Cada & meses 3158 %)

Cada aho 121063.2 %)
no 2 (10.5 %)
Wy raraments

Cada 2 afiog

00 25 5.0 5 10,0 12.5

iTiene metas establecidas para este 20207

19 respuestas

@S
® Mo
@ Tolvez
De 1 a 10 califique sus valores morales
19 respuestas
10.0
1 3]
7.5
50 4211 %)
3{15,8 %)
25 20105 %)
040 %) Diti ®) O 00% 000 %) l:l{ti ®) 0{D%)
0,0

1 2 3 4 5 G 7 g 2 10
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iCual es el valor gue mas lo define?

19 respuastas

Responsanihoad 5 (26,3 %)
Honeshidad
Walenliz
veracadan
Hurmnildad

Todos 108 anterisres 1D (B2.%

;Disfruta de las artes escenicas y artes plasticas?

14 respussias

@S
3.5% ® No
g @ Aveces

iGue nivel de conccimiento considera usted que tiene sobre el arte en general?

1% respuestas

@ Altg
@ Kagia
@ Eajo

;Con qué frecuencia utiliza un manual de marca en su trabajo diario?

19 respusstas

@ Todos los dies

& 2vecas ala semana
& Cada semans

@ Hunca
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;Que seccion del manual de marca es a la que mas acude © la gue mas importante le parece?

19 rezpussias

La del colar.

La del color.

Uso correctn de las imagenes

Paleta de colores y tipografias.

Espacios del logo

Tada seccidn debe ser Impdrtente para el buen uso de la marca
Uso correcto del logo

Uso de logo

Layouts, color

;Que partes considera indispensables en un manual de marca?

18 rezpusstas

Uso correctn del logo

Caolor, espacios correctos

tipografia, color ¥ logo

Font, color y uso correcto de logos

Usos y versiones del logotipo.

Tipografia, color y uso comecto del logo

Estructura, utilizacién colores del logotipo, aplicacién de marca e imagen
Uso el logo y color.

la Versatilidad de uso de logo

;D 1a 10 que tan utll considera el uso del manual de marca?

19 respuestas
20
16 (84.2 %)
15
10
1
b® 0w 0@w 0w O ppwy  ppw TERW T163W
a | 1 | — |
1 2 3 4 5 6 T 8 9 w
;Preferiria un formato digital o impreso?
19 regpuesias
Digital 19100 %)
Impreso [0 (0 %)
L] 5 10 15 20
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Anexo 3

Autoevaluacion primer nivel de visualizacion

¢, Tiene un punto focal?

¢, Fluye visualmente”?

¢ Esta equilibrado?

¢ La tipografia se ven bien juntas”?

¢ El texto es legible?

¢, Tiene contraste?

¢; Hace buen uso del espacio disponible?
¢ El esquema de color es armonioso?

No
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
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Anexo 4

Instrumento de validacion para profesionales

Manual digital de normas graficas FENADEGUA

Gracias por lenar el formulario, en las respuestas puede seleccionar las que crea conveniente

La eleccldn de la tipografia hace que el manual sea...

Facil de lesr
Dificil de leer

Confusa

La tipografia utllizada transmite
Limpieza
Orden
Dinamismao
Fuerza

Otra_..

Los colores utilizados representan

a Guatemala
El agua

Opcidn 3

La diagramacion utilizada es

facil de leer
Cconfusa

Dificil de entender
Buena

Otra..
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La Jerarguia aplicada en la disgramacion es

BUEna

Mo la entienda

Se podria mejorar

confusa

Otra...

Con que relaciona los slementos graficos
Agua
Fotbol

Burbujas

Les elementas graficos come la abstraceldn del agua, las endas en el agua vy las burbujas...
Saturan el disefio
Aportan al disefio
Son irrelevantes

Mada

El arden de los temas es

Funcional

confuso

Se puede mejorar

Ofra..

El disefo del manual en general es

Es comprensible

Mo le entiendo

Podria mejarar
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6 respuestas

La eleccién de la tipografia hace que el manual sea...

G respuestas
Fécil de lear G (100 %)
DOMch de lear 00 %)

Gonfusa 000 %)

La tipografia utilizada transmite |_|:|

G respuestas

Lmpleza 51833 %)

5(833%)

DinamEma 1 (16,7 %)

Fuerza 2333 %)

La diagramacian utilizada es

[

6 respuesias

faci de lesr
Confusa

Dificil de antandar
Buena
Modernidad 6 (100 %)
Limpieza
Simplicnal
Alepria
Sobriedad

4(B6.T %)

21332 %)

La Jerarquia aplicada en |a diagramacion es

6 respuestas

& Buena

@ Mola entiandp
B Se podria mejorar
& Confusg
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Los elementos graficos coma la abstraccion del agua. las ondas en <l agua ¥ las burbujas...
b respuesias
Saturan el disefic |0 {0 %)
Aporian al disefie 0400 %)
Sonimelevanies  |-0{0 %)

Nada 040 %)

El orden de los temas es

& respusstas

Funcignal

Confuso
S pueds mejorar
E5 entandible

mod e 4 (56,7 W)

Valverle mds promo, Sera que
Son lo Gni...

El disero del manual en general es

G respussias

@ Es comprensible
B Moo enfiendn
& Podria mejorar
@ Modemidad

@ Dmnamismo

@ Aburrimiento

G100!
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Anexo 5

Instrumento de validacion para profesionales de la comunicacion

Manual digital de normas graficas FENADEGUA

Este formulario servira para detectar dreas de mejora en el nivel 3 de visualizacion grafica del proyecto, gracias
por S0 tiempo,

La diagramacidn utilizada

Facilita la lectura
Dificulta la lectura
Fuede mejorar

Otra..

La jerarquia aplicada en la diagramacian es

Buena

Mo la entiendo

Se podria mejorar
Confusa

Otra...

El arden de los temas es

Funeional
confuso
Se puede mejorar

Otra,

El tamafio de la tipografia hace que el manual sea...
Facil de leer
nificil de leer
Confusa

Otra_
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La tipografia utilizada transmite
Limpieza
Orden
Dinamismuo
Fuerza

Otra...

Laos colores utilizados ayudan a

Representar a Guatemala
Representar a |la federacién

Ambos

;Con que relaciona los elementas graficos?
Agua
Futbol

Burbujas

Los elementos grafices como la abstracelan del agua, las ondas en el agua v las burbujas...

Saturan el disefio
Aportan al disefio

Son poco visibles

En &l manual la identidad de la federacion se refleja en

Los colores
Las fotografias
Los elementos graficos

En todo lo anterior
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@ respuestas

La diagramacian utilizada

9 raspuestas
Faclita la lectura 8100 %]
Dificulta la ectura—0 (0 %)
Puede mejorar 1(1M.1%)
Las pdiginas deban estar al pie, f
para un... 1{11.1 %)
a 2 4 B a 10
La jerarquia aplicada en la diagramacion es
4 respuestas
8100 %)
Confusal—0 {0 %)
Creo gue seriz busno aplicar =
distintos .. 1011 %)
1] 2 4 [ 8 10
El orden de los temas s @
9 respuestas
Funcianal 8889 %)
Confso 0 (0 %)
Sa puede mejorar 1(11.1%)
] 2 4 & 3
El tamano de la tipografia hace que el manual sea...
G respusstas
Faci de lear B (100 %)
DHfic de lear 000 %)
Confusa 000 %)
L] 2 4 ] 8 10
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La tipografis utilizads transmite

0 respuestas

Limpigza 3333 %)
Crden & (66
Omamismo 3(333%)
Fusrza
o 1 2 3 4 5 ]

Los colores utilizados ayudan a

9 respussias
@ Represeniar 2 Guatemala
@ Reprezentar 2 la faderacion
@ Amhas

;Con gue relaciona los elementos gréficos?

9 respuestas

Agus 9 (100 %)
Fuitool 040 %)
Burbujas 1011 %)
L] 2 4 [} B 10
Los elementos graficos come la abstraccion del agua, las ondas en el agua v las burbujas...
G respusstas
Saluran el disefio (22,2 %)
Aportan al disefio 3088

Son poco visibles 00 %)

a
~
N
@
@

En el manual la identidad de la federacion se refleja en

3 respuestas

Los colores.

Las fotoprafas 10111 %)
Los elementos arancos

En todn i antaror FUTT.8%)
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Anexo 6

Cotizacion del proyecto general.

Marcos Garcia

Disenador grafico

Presente
FENADEGUA

Adjunto la cotizacion para los materiales solicitados

Descripcion |

Diagnéstico de necesidades de comunicaciénvisual Q. 3,500
Gastos administrativos Q. 2,500
Construccién de marca Q. 5,950
Disefio y diagramacion del manual Q. 17,500
Artes finales Q. 9,350

TOTAL Q.38,800.®

Tiempo de entrega: 6 meses luego de
recibir la aprobacion de esta cotizacion y el
adelanto del 50%.

FORMA DE PAGO: 50% anticipoy 50%
al momento de entregar los materiales

Marcos Roberto Garcia Perussina
T.502 4004-2561
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Guatemala, abril 11 de 2023

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revision de estilo del
proyecto de graduacion Diseno de linea grafica y manual de normas graficas para
la Federacién Nacional de Natacién de Guatemala, del estudiante Marcos Roberto
Garcia Perusina de la Facultad de Arquitectura, Escuela de Disefio Grafico, carné
universitario numero: 201220323, previamente a conferirsele el titulo de Disenador
Grafico en el grado académico de Licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en
el campo linguistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple
con la calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

I A N ' -
L « p o8
T L}

® Ar ] qr (7{ \/
EXeila Clvonne Lepe Keila lvonne Lepe

"ENCIADA EN LETRAS , '
L'LEQEEG?ADO 29.550 Licenciada en Letras

¢ i» Colegiado nim. 29 550

Ny
5
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' ﬁ»)ﬁUSAC FACULTAD DE
\¥5/%% TRICENTENARIA ARQUITECTURA
S Urdversidad de San Carios de Guabemata UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
Disefio de linea grafica institucional y manual de normas graficas para la
Federacion Nacional de Natacion de Guatemala
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Marcos Roberto Garcia Perusina
Asesorado por:

g il

No. De Colegiado G-61

Ny

Erika Grajeda Godinez Axel Gabriel Flores Menéndez

No. De Colegiado G-03 No. De Colegiado G-502
Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

'/// -' i
/ . Seygjio Francisco Castillo Bonini

Decano
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