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I1.MISION Y VISION DE LA UPC

Mision: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el PerU.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Descripcion:

A través del desarrollo de la asignatura, los estudiantes toman consciencia sobre laimportancia de las diferentes
herramientas de inteligencia comercial internacional y como estas deben ser aplicadas para el andlisis de
mercados, productos y consumidores.

A través del andlisis de lainformacion de diferentes mercados, productosy consumidores del mundo, € alumno
desarrollara su capacidad de identificar oportunidades de negocios, nichos de mercado y propuestas de valor
derivadas del andlisis internacional con el fin de utilizarlos para tomar decisiones respecto a las estrategias
comerciales en el contexto internacional.

Este curso contribuye con el desarrollo de las competencias generales y especificas de la carrera de
Administracion y Negocios Internacionales.

Propdsito:

El curso de Inteligencia comercial internacional ha sido disefiado con el propoésito de permitir al futuro
Administrador de Negocios Internacionales desarrollar la capacidad de realizar investigaciéon de mercados
internacionales haciendo uso de herramientas y bases de datos eficaces para su gjercicio profesional.

El curso contribuye directamente al desarrollo de las competencia especifica: Formulacién de Proyectos
Internacionales (nivel 1). Es un curso de especialidad de la carrera.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO
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Al finalizar €l curso, €l estudiante propone un proyecto de negocio innovador de exportacion o importacion de
productos o servicios a un destino determinado, sustentada en datos fiables y pertinentes, asi como en otros
proyectos anteriores exitosos.

Competencias: Nivel delogro
Formulacién de proyectos: 1

El alumno es capaz de identificar oportunidades nuevas de negocio en el ambito internacional y juntar la
informacién necesaria para plasmarlas luego en innovadores proyectos de negocios

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 FUNDAMENTOS DE INFORMACION COMERCIAL Y FUENTESNACIONALES

LOGRO
Al finalizar launidad 1, el estudiante interpreta lainformacion de mercados internacionales a partir del uso adecuado
de bases de datos nacionales e internacionales confiables disponibles en internet sobre comercio internacional,
evidenciando su capacidad de andlisis de informacion y dar inicio a una adecuada toma de decisiones en cuanto a
mercados internacionalesy asi dar inicio alaidentificacion de oportunidades nuevas de negocio internacional y de esa
manera desarrollar planes de accién comerciales.

TEMARIO
Semana 1
-Informacion general del curso
-Contexto naciona y mundial
-Generalidades del comercio internacional .
-Elementos bésicos de informacion comercial.

Evidenciade Aprendizgje:
Cuestionario en linea

Semana 2
-Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica- INEI
-Banco Central dereservadel Per(i - BCRP

Evidenciade Aprendizgje:
-Cuestionario en linea sobre exportaciones e importaciones Pert 2021/2020
-Cuestionario sobre Tablas Dinamicas

Semana 3
-Superintendencia Nacional de Aduanasy de Administracion Tributaria- SUNAT

Evidenciade Aprendizaje:
Cuestionario en linea
Tareagrupal de aplicacion de la plataforma Sunat

Semana 4
-Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego-Midagri
-Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR




Evidenciade Aprendizaje
Cuestionario en linea

Semana 5
-Comision de Promocion del Pert parala Exportacion y el Turismo - PROMPERU

Evidenciade Aprendizaje:
Cuestionario en Linea
Préctica Calificada 1. Casos Harvard

Semana 6
-Adex Data Trade

Evidenciade Aprendizgje:
Cuestionario en Linea

HORA(S) / SEMANA(S)
1,2,3,4,5y6

UNIDAD N° 2 FUENTES DE INFORMACION COMERCIAL INTERNACIONAL

LOGRO
Al finalizar launidad 2, el estudiante emplea de manera adecuada la informacion proporcionada por |as bases de datos
internacional es para establecer estrategias comerciales adecuadas a mercado seleccionado, sustentando el problema o
necesidad del segmento de clientes identificado, detectando oportunidades nuevas de negocio en el dmbito
internacional, construyendo innovadores proyectos de negocios.

TEMARIO
Semana 7
-Central Intelligence Agency - CIA
-Banco Mundial - WB
-World Economic Forum Strategic Intelligence Tool
-World Economic Forum Reporte de Competitividad Global

Evidenciade Aprendizagje:
Cuestionario en Linea
Tarea grupal: presentacion del producto-mercado para el desarrollodelaTA y TF.

Semana 9
- International trade Center: TradeMap, Market Access Map
- EU Access2Markets

Evidenciade Aprendizaje
Cuestionario en Linea

Semana 10
-Euromonitor International Parte | Industries

Evidenciade Aprendizaje:
Cuestionario en Linea




Semana 11
-Euromonitor International Parte || Economies Consumers

Evidenciade Aprendizgje:
Trabgjo grupal de andlisis Casos Harvard
Presentacion de la Tarea Académica: Trabajo escrito, Video.

Semana 12
-VERITRADE

Evidenciade Aprendizaje
Cuestionario en Linea

Semana 13

-Inteligencia Artificial: Concepto, Historia

-Tipos de Inteligencia Artificial

-Categorias de Inteligencia Artificial

-Inteligencia Artificial para encontrar mercados internacionales
-Google Market Finder

Evidenciade Aprendizaje
Cuestionario en Linea

Semana 14
Integracion de Conceptosy temas
Asesoria Trabajo Fina

Semana 15

-Presentacion de Trabajos Finales
Evidenciade Aprendizaje:

Trabajo Final, Video y Sustentacion.

Semana 16 Examen Final

HORA(S) / SEMANA(S)
7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15y 16

VI.METODOLOGIA

Cada sesién contiene materiales, lecturas, casos Harvard, videos instructivos sobre manejo de las diferentes
plataformas que el estudiante debe revisar antes de la respectiva sesion semanal.. El estudiante participa
activamente, presentando, dentro del horario de cada sesién sincrona o presencial, tareas y dinamicas
individuales y/o grupales, relacionadas a tema de la sesién. Luego de cada sesion, resuelven un cuestionario en
lineay/o presentan unatarea parademostrar el dominio de la plataforma respectiva.

Las actividades del curso se sustentan en las sesiones sincronicas y asincronicas online sobre la base de casos y
data reales de los negocios internacionales a través del andlisis y opinién de los mismos en donde los
estudiantes las realizan en forma individual, en parejas y en equipos.

El estudiante evidenciard el desarrollo de las competencias sefialadas en el silabo por medio de una préctica
calificada, unatarea académica, dos eval uaciones de desempefio, una nota de participacién, un trabajo final y un



examen final.

La Préctica Calificada (PC1) se aplica en la semana 5. Los alumnos realizan la lectura de un caso Harvard
Business Publishing asignado por el docente y desarrollan un cuestionario en linea individua en forma
asincrona sobre el andlisis del caso, que también incluye preguntas asociadas sobre aplicacion de las
plataformas estudiadas en las sesiones 1 a 4.

La Evaluacion de Desempefio 1 (DD1), los estudiantes demuestran el dominio de las plataformas através de la
resolucion de 8 cuestionarios en linea (evaluacion individual) que corresponden alas sesiones 1, 2, 3,4, 5y 6.
Latareaacadémical (TA1) se aplicaen lasemana 11. Los estudiantes con sus grupos de trabajo presentan un
documento escrito, que es un avance del Trabajo Final, y un video en el cual exponen los resultados de su
investigacion. Se califica segun rubrica

LaParticipacion (PA), los estudiantes son evaluados permanentemente alo largo de las semanas 1 a 14, através
de las intervenciones en clase y las actividades planteadas por cada docente durante la sesién
presencial/sincronica. El estudiante responde las preguntas del docente sobre el material de la sesidn Antes, y/o
muestra |la informacién obtenida en las plataformas y presenta su analisis, ya sea modalidad on line
(compartiendo su pantalla), o en modalidad presencia en la computadora asignada. Se califica segiin la Rubrica
de Participacion.

La Evaluacion de Desempefio 2 (DD2), los estudiantes demuestran el dominio de las plataformas através de la
resolucion de 5 cuestionarios en linea (evaluacién individual) que corresponden alas sesiones 7, 9, 10, 12y 13
y la presentacion de una tarea de desarrollo grupal sobre el andlisis de casos Harvard Business Publishing
indicados por el docente en la semana 11.

El Trabgjo fina (TF), en la semana 15, los estudiantes en forma grupal, presentan unainvestigacion en la cua
muestran decisiones de exportacion o importacion de productos o servicios a/de un destino determinado,
basadndose en la informacion obtenida en |as plataformas aprendidas en el curso. Entrega de documento escrito
(nota grupal), video tipo Elevator Pitch (nota grupal) y sustentacion (notaindividual). Se califica segiin rubrica.
Evaluacion final (EB) evalta el contenido de las unidades 1 y 2 a través de un examen cuestionario de
desarrollo individual.

La descripcion de todas las evaluaciones antes mencionadas se detallan en las pautas y rubricas que seran
publicadas oportunamente en el Blackboard.

iMantente a tanto de todas las novedades de tu carrera de Administracion y Negocios Internacional es!

Sigue las cuentas de todos | 0s equipos de carrera para enterarte de lo Ultimo en eventos, investigacion, noticiasy
tendencias:

- Fan Page Oficial de carrera: https.//lwww.facebook.com/International BusinessUPC/

o0 Instagram: https://www.instagram.com/international business.upc/

- Grupo de Investigacion:

https://www.facebook.com/Grupodel nvestigaci ondeNegoci osl nternacional esUPC

- Global Taks

o Instagram: https://www.instagram.com/gl obaltalksupc/

o Facebook: https.//www.facebook.com/Globa TalksUPC



VIl. EVALUACION

FORMULA
10% (TA1) + 15% (EB1) + 15% (DD1) + 15% (DD2) + 20% (TF1) + 25% (PA1)

TIPO DE NOTA PESO %
DD - EVAL. DE DESEMPENO 15
TA - TAREAS ACADEMICAS 10
DD - EVAL. DE DESEMPENO 15
PA - PARTICIPACION 25
TF - TRABAJO FINAL 20
EB - EVALUACION FINAL 15
VIII. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
DD EVAL. DEDESEMPENO |1 Semana7 |Evalla las sesiones 1 a|[NO

6: Promedio de notas de
cuestionarios, tareas
grupales después de las
sesiones. Evaluacién

individual

TA TAREASACADEMICAS |1 Semanall [Presentacién de|NO
documento escrito y
Exposicion.

DD EVAL. DEDESEMPENO |2 Semana 15 |Evalla las sesiones 7 a|NO

14: Promedio de notas
de cuestionarios, tareas
grupales después de las
sesiones. Evaluacioén
individual

PA PARTICIPACION 1 Semana 15 [Evalla las sesiones 1 a|NO
14: participacion activa
en cada sesion, respuesta
a las preguntas del
docente, desarrollo de
actividades durante. Se
evallUa segun rubrica.
Evaluacion individual

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 15 |Trabajo escrito y video|NO
de desarrollo grupal.
Sustentacion individual.

EB EVALUACION FINAL 1 Semana 16 |Evaluacion individual de|Sl
todo lo aprendido en el
Curso

IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO
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ANEXO

En este anexo, se encuentran los reglamentos que todo alumno esta obligado aleer y a cumplir en su rol de estudiante
universitario en laUPC.
REGLAMENTO DE DISCIPLINA DE ALUMNOS: :

https://sica.upc.edu.pe/categorial/r eglamentos-upc/sica-r eg-26-r eglamento-de-disciplina-de-alumnos
REGLAMENTO PARA LA PREVENCION E INTERVENCION EN CASOS DE HOSTIGAMIENTO SEXUAL- UPC:

https://sica.upc.edu.pe/categoria/nor malizacion/sica-r eg-31-r eglamento-par a-la-prevencion-e-
inter vencion-en-casos-de-hostiga



