I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Marketing Alimentario
CODIGO © ANI153
CICLO : 202202
CUERPO ACADEMICO - LoayzaBellido, Juan Epifanio
Mejia Sasin, Manuel Eduardo
CREDITOS : 3
SEMANAS : 16
HORAS : 3 H (Teoria) Semanal
AREA O CARRERA : Administracion y Negocios Internacionales

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Curso de especiaidad en la carrera de Administracion y Negocios I nternacionales, de carécter tedrico-practico
dirigido a los estudiantes del décimo ciclo, que busca desarrollar la competencia general del Pensamiento
Innovador.

El marketing alimentario tiene como fin identificar propuestas de valor que satisfagan una necesidad
insatisfecha del mercado objetivo, disefiar estrategias de marketing para ingresar al mercado y lograr los
objetivos comerciales.

En base ala investigacion, identificar y desarrollar productos o servicios, identificar las ventajas competitivas,
el mercado objetivo, seleccionar canales de comercializacidn, establecer precios, y optimizar campafias de
promocion.

El curso busca capacitar en la creacion e innovacion de modelos de negocios, asi como en dominar las
estrategias gerenciales, para comercializar los productos alimentarios eficazmente.
IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el estudiante identifica una oportunidad alimentaria comercial y elabora una estrategia de
ingreso al mercado para cumplir los objetivos comerciales. El entregable final sera el plan de marketing
alimentario.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 INTRODUCCION AL MARKETING ALIMENTARIO



mailto:PCAGJLOA@UPC.EDU.PE
mailto:PCANMMEJ@upc.edu.pe

LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno conoce las tendencias actuales del mercado alimentario y aplica los términos
principales utilizados en marketing.

TEMARIO
Semana 1: Repaso de conceptos de marketing; tendencias y aplicacion alaindustria alimentaria.

Evidencia: Desarrolla un marco conceptual y estrategias en €l proceso de marketing.

Bibliografia
- Kotler, F. (2017). Marketing.; Kerin, A. y Hartley, S. (2020). Mercadotécnia. 13va edicion. ISBN:
139781456277802

Semana 2: Marketing Mix. aplicado aaimentos. Factores que influyen en el marketing.

Actividad: Los factoresincontrolables que influyen en el marketing. El entorno del Marketing

Evidencia: El alumnado crea un Plan de Marketing mix de su producto elegido

Bibliografia:
- Ortiz, M. (2014). Marketing: conceptosy aplicaciones
- Kerin, A. y Hartley, S. (2020). Mercadotécnia. 13va edicion. ISBN: 139781456277802

Semana 3: Andlisis estratégico externo. Mercado objetivo, Segmentacion

Actividad: Identificar los deseos potenciales y actuales de un mercado (investigacion cualitativa). Identificar las
caracteristicas del mercado (las més relevantes) y dividir el mercado.

Evidencia: El alumno podra determinar el potencial de cada segmento

Bibliografia:

- Agéll, P. Escuchando lavoz del mercado : decisiones de segmentacién y posicionamiento.
https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?docid=alma990000124250203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST&lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl & adaptor=L oca %20Search%20Engine& tab=002Todos
| osrecursos& query=any,contai ns,segmentaci %C3%B 3n%20de%20mercado

Semana 4: Investigacion de marketing

Actividad: Lainvestigacion de mercados. Definicidn proceso e importancia de lainvestigacion de marketing.

Evidencia: El alumno Tendra la capacidad de mantenerse en contacto con las necesidades de sus clientes, asi como con
las tendencias del mercado y sus competidores.

Bibliografia:

- Fernandez, A.. Investigacion y técnicas de mercado.

https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?doci d=al ma990000663270203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST&lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl & adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002Todos
| osrecursos& query=any,contains,investigaci %6C3%B 3n%20de%20mercado& of fset=10

- Kerin, Ry Hartley, S. (2020). Mercadotecnia. 13vaedicion. ISBN: 13978145677802

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 1, 2,3y 4




UNIDAD N°: 2 ANALISISESTRATEGICO. INTERNO Y EXTERNO

LOGRO
Logro: Al finalizar la unidad, el estudiante analiza el contexto interno y externo e identifica su propuesta de valor
alimentaria.

TEMARIO
Semana 5: Generacidn de propuesta de valor y diferenciacién en mercados objetivos comerciales.

Evidencia: el estudiante define su propuesta de valor y diferenciacion en el mercado. Realiza una plantilla de un Plan
Operativo.

Actividad: Generacion de propuesta de valor y diferenciacion en el mercado objetivo comercial. Clasificacion y
diferenciacién de productos.

Bibliografia

- Haciaun nuevo Marketing - "Mix".

https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/full displ ay?doci d=al ma99989752403391& context=L & vid=51UPC_INS
T:51UPC_INST&lang=es& search_scope=Mylnst_and_CI& adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002Todosl osre
Cursos& query=any,contains,marketing%20mix& pfilter=rtype,exact,books& of fset=0

Semana 6: Andlisis estratégico interno. Marketing Mix./Establecimiento de precios
Evidencia: El alumno desarrollala mezcla comercial de su producto y establece su posicionamiento.
Actividad: Andlisis estratégico interno. Establecimiento de precios

Bibliografia
- RECURSO DEL REPOSITORIO ACADEMICO UPC Relacion de los elementos del Marketing Mix con el Brand
Equity de la marca Bell's por parte de las amas de casa a momento de compra en plaza vea en el distrito de Surco
2020-12-10

Semana 7: Andlisis estratégico interno. Marketing Mix. Presentacion idea de Negocio Alimentario.
Evidencia: El alumno desarrolla el plan de Negocio para su empresa.
Actividad: Presentacién idea de negocio. La calidad en el negocio

Bibliografia

- Marketing de alimentos y bebidas: una aplicacion de la economia de experiencias.
https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=alma990000178170203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST& lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl& adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002T odos
| osrecursos& query=any,contai ns,M arketing%20de%20l 0s%20alimentos& pfilter=rtype,exact,books& of fset=0
Marketing de alimentos ecol gicos

https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?doci d=al ma990000169930203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST& lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl& adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002T odos
| osrecursos& query=any,contai ns,M arketing%20de%20l 0s%20alimentos& pfilter=rtype,exact,books& of fset=0

Semana 8: Entrega del trabajo Parcial: Sustentacion grupal de la propuestade valor alimentaria

HORA(S) / SEMANA(S)




Semanas5,6,7y 8

UNIDAD N° 3PUNTO DE VENTA

LOGRO
Logro: Al finalizar launidad, el alumno selecciona la estrategia tactica paraingresar al canal seleccionado y comunicar
a cliente objetivo la existencia de la propuesta de valor alimentaria.

TEMARIO
Semana 9: Marketing personal y nutricional
Respecto a canales de distribucion desarrollarédn una estrategia de distribucion y supervisaran su eficacia a través de
andlisis con el fin de tomar decisiones acertadas.

Evidencia: El alumno indicara la necesidad implicita de relacionarse con €l conocimiento técnico, cientifico, social y
psicolégico de la nutricion con la alimentacién desde la perspectiva de consumo humano, realizando un trabajo
aplicativo.

Actividad: Explicacion del Marketing personal y profesional del nutricionistay la nutricién en nifios.

Bibliografia:

- Acosta, J. (2006) Marketing personal: €l camino a éxito.

https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?docid=al ma990000266570203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST&lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl & adaptor=L oca %20Search%20Engine& tab=002Todos
losrecursos& query=any,contains,marketing%20personal & offset=0

Semana 10: Trade marketing; canal de distribucion; merchandising

Evidencia: El alumno desarrolla un Plan de degustacion para el lanzamiento de un nuevo producto que desea lanzar al
mercado de Jovenes Universitarios, como principal pablico meta.

Actividad: Desarrollo del Trade marketing retail y Canal de distribucién

Bibliografia

- El plan de marketing en la practica.

https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?doci d=al ma990000677680203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST&lang=es& search_scope=Mylnst_and_Cl& adaptor=L ocal %20Search%20Engine& isFrbr=true&t
ab=002T odos osrecursos& query=any,contai ns,plan%20de%20marketing& sortby=date _d& facet=frbrgroupid,include,9
034147479306095078& of fset=0

Semana 11: Marketing de alimentos Vs. Marketing tradicional

Ademas, tomara conocimiento sobre los consumidores que buscan y esperan encontrar en el lineal de productos de
alimentacion que sean respetuosos con el medio ambiente, con envases sostenibles, econdmicamente asequibles, sanos

y Seguros

Evidencia: El alumnado desarrolla discute y sustenta el tema ¢L A INFLUENCIA DE LA MERCADOTECNIA EN LA
ALIMENTACION DE LAS PERSONAS;,

Actividad: Explicacion y discusiones sobre Marketing de alimentos V's. Marketing tradicional

Bibliografia:




- Marketing de alimentos y bebidas: una aplicacion de la economia de experiencias.
https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?docid=alma990000178170203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST& lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl& adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002T odos
| osrecursos& query=any,contai ns,Marketing%20de%20l 0s%20alimentos& pfilter=rtype,exact,books& of fset=0

Semana 12: Comunicacién marketing Digital

Evidencia: En forma grupal, el alumnado con su grupo de trabajo elabora la manera de realizar la comunicacion de su
producto alimenticio por |os siguientes medios:

1. Latelevision

2. Espectaculares

3. Redes sociales

4. El periodico

Actividad: Marketing tradicional vs marketing digital. Estrategias digitales. Desarrollo del trabajo publicitario en
marketing alimentario.

Bibliografia:

- Rapp, S; Collins, T. .Maximarketing : el nuevo rumbo de las estrategias de publicidad, promocidn y mercadotecnia
https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay ?doci d=al ma990000038480203391& context=L & vid=51UPC
_INST:51UPC_INST&lang=es& search_scope=MyInst_and_Cl & adaptor=L ocal %20Search%20Engine& tab=002T odos
| osrecursos& query=any,contai ns,marketing%2Bpromoci %C3%B 3n& of fset=0

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 9, 10, 11y 12

UNIDAD N° 4 PLAN DE MARKETING ALIMENTARIO

LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno aplica el marketing mix en el contexto del sector aimentario.

TEMARIO
Semana 13: Plan de Marketing: Esquemay casuistica

Evidencia: Realiza en grupo un Plan de marketing alimentario par su producto

Actividad: Desarrollo del Plan de marketing alimentario. Estructura analitica, operativay estratégica

Bibliografia

- Luna, H. El marketing estratégico del deporte: satisfaccion, motivacion y expectativas

Luna-Arocas, Roberto autor; Mundina Gomez, José Javier, autor

Marketing y Deporte: € Producto Deporte en el Mercado Global y su relacion de Intercambio en Internet.
https://upc.primo.exlibrisgroup.com/discovery/fulldisplay?docid=cdi_proquest_journals 1961809184& context=PC&vi
d=51UPC_INST:51UPC_INST & lang=es& search_scope=Mylnst_and_Cl & adaptor=Primo%20Central & tab=002T odosl
osrecursos& query=any,contains,Marketing%20AND%20deporte& of fset=0

Semana 14: Plan de marketing: casuistica

Evidencia: En formagrupal, los estudiantes desarrollan y discuten dos casos referentes al tema Plan de Marketing.

Semana 15: ENTREGA DEL TRABAJO FINAL




Evidencia: Los aumnos entregan €l plan de marketing propuesta de gestion alimentaria

Semana 16:

Evidencia: Sustentacion individual de estudiantes sobre €l trabagjo final

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 13, 14, 15y 16

VI.METODOLOGIA

El Modelo Educativo de la UPC asegura una formacion integral, que tiene como pilar el desarrollo de
competencias, las que se promueven a través de un proceso de ensefianza-aprendizaje donde el estudiante
cumple un rol activo en su aprendizaje, construyéndolo a partir de la reflexion critica, andlisis, discusion,
evaluacion, exposicion e interaccion con sus pares, y conectandolo con sus experiencias y conocimientos
previos. Por €llo, cada sesion esta disefiada para ofrecer al estudiante diversas maneras de apropiarse y poner en
préctica el nuevo conocimiento en contextos reales o simulados, reconociendo la importancia que esto tiene
para su éxito profesional.

El curso Marketing Alimentario es un curso que se basa en €l uso del Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP).
El objetivo principal es la elaboracién de un Plan asociado a los sistemas agrocomerciales. Para ello contarés
con la asesoria del profesor quien alo largo del semestre te orientard en la organizacion y planificacién de tu
propuesta. Se incluyen casos en las sesiones de estudio.

L as actividades de aprendizaje incluyen visitas de estudio la exposicién audiovisual, trabajos de investigacion y
solucién de casos précticos. En todas ellas se fomentara tu capacidad de andlisis, investigacion y participacion,
individual y en equipo, afin de facilitar la adquisicién de las competencias sefialadas en el perfil profesiona de
lacarrera.

VIl. EVALUACION

FORMULA
10% (TA1) + 10% (PCL1) + 20% (TPL) + 10% (TA2) + 10% (PC2) + 10% (PA1) + 30% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %
TA - TAREASACADEMICAS 10
PC - PRACTICAS PC 10
TP - TRABAJO PARCIAL 20
TA - TAREAS ACADEMICAS 10
PC - PRACTICASPC 10
PA - PARTICIPACION 10
TF - TRABAJO FINAL 30




VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
TA TAREASACADEMICAS |1 Semana5 |[Entrega de ensayo NO
PC PRACTICASPC 1 Semana6 |Cuestionario de|Si
preguntas del curso
TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana8 |De acuerdo a las|NO

indicaciones del
profesor del curso

TA TAREASACADEMICAS |2 Semana 10 [Entregade informe NO

PC PRACTICASPC 2 Semanal13 |Cuestionario de|Sl
preguntas del curso

PA PARTICIPACION 1 Semana 15 |Participacion de todas|NO
las clases

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 |Sustentacion y entrega|NO

del trabajo final

IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgr oup.com/leganto/r eadinglist/lists/88531287800033917institute=51UPC_INST
& auth=LOCAL

ANEXO

En este anexo, se encuentran | os reglamentos que todo alumno esta obligado aleer y a cumplir en su rol de estudiante
universitario en la UPC.
REGLAMENTO DE DISCIPLINA DE ALUMNOS:

https://sica.upc.edu.pe/categorial/r eglamentos-upc/sica-r eg-26-r eglamento-de-disciplina-de-alumnos
REGLAMENTO PARA LA PREVENCION E INTERVENCION EN CASOS DE HOSTIGAMIENTO SEXUAL- UPC:

https://sica.upc.edu.pe/categoria/nor malizacion/sica-r eg-31-r eglamento-par a-la-prevencion-e-
inter vencion-en-casos-de-hostiga


https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/8853128780003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL
https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/8853128780003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL

