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Resumen

La presente investigacion analiza “La préactica periodistica deportiva a traves de la red social
Facebook entre los meses junio y agosto del afio 2020 enfocandose principalmente en la calidad
de contenido. Para ello, se selecciono a las paginas ‘Silvio Valencia Oficial’, ‘Son Datos No
Opiniones’ y ‘Todos los Hinchas’; que son paginas de la red social de Facebook con enfoque
deportivo que se fortalecieron e incrementaron el contenido audiovisual durante los meses
mencionados. EI método de investigacion empleado en la presente tesis es el cualitativo ya que se
ha trabajado con datos no contables para la interpretacion de la calidad del contenido que ofrecen
las paginas de Facebook anteriormente mencionadas. Asimismo, para reforzar el contenido de la
investigacion se utilizé la ficha de observacion, donde se analizé cada publicacion de cada pagina
durante 13 semanas desde el 1 de junio hasta el 31 de agosto del 2020. Uno de los resultados
obtenidos arrojo una variacion en la calidad de texto respecto a difusion de noticias; la pagina
administrada por estudiantes de Periodismo mostraba mejores datos deportivos y mejor manejo de
la ortografia, a diferencia de la pagina administrada por un periodista que lleva afios de experiencia
que enfoca su contenido al morbo. Este tipo de sucesos deja diferentes dudas sobre el
profesionalismo y respeto a la ética periodistica.

Palabras claves: practica periodistica deportiva, Facebook, contenido audiovisual,

transmisiones deportivas



Abstract

The present investigation analyzes the sports journalistic practice through the social network
Facebook between the months of June and August of the year 2020, focusing mainly on the quality
of content. For this, the pages 'Silvio Valencia Oficial', Son Datos No Opiniones' and "Todos los
Hinchas' were selected, which are pages of the Facebook social network with a sports focus that
were strengthened and increased the audiovisual content during the mentioned months. The
research method used in this project is qualitative, since non-accounting data has been used to
interpret the quality of the content offered by the Facebook pages. Likewise, to reinforce the content
of the research, the observation sheet was used, where each publication on each page was analyzed
for 13 weeks from June 1 to August 31, 2020. One of the results obtained showed a variation in the
text quality regarding news broadcasting; the page managed by Journalism students showed better
sports data and better spelling skills, unlike the page managed by a journalist who has years of
experience who focuses his content on morbidity. This type of event leaves different doubts about

professionalism and respect for journalistic ethics.

Keywords: sports journalistic practice, Facebook, audiovisual content, sports broadcasts



Introduccién

La red social Facebook, a lo largo del tiempo, se ha convertido en una gran herramienta
para estudiantes de Periodismo, periodistas principiantes y profesionales con afios de experiencia,
atil para la difusién de noticias en tiempo real. Asimismo, en el mundo de los deportes, la
mencionada red social se ha venido utilizando con mayor frecuencia, sobre todo al momento de
difundir una noticia relevante para el ‘deporte rey’: El futbol.

La paralizacion que provoco la llegada de la pandemia de la COVID-19 al Perd, trajo
consigo un sinfin de pérdidas sociales, econémicas y sobre todo laborales. La necesidad de
practicas profesionales y ofertas de trabajo condiciond a los estudiantes de Periodismo y periodistas
en general, a buscar o fortalecer la herramienta de difusion que tenian como alternativa: Las redes
sociales.

De la mano con la modernizacion, diversos medios oficiales y no oficiales orientados al
deporte usaron las redes sociales como herramienta de difusion principal durante la pandemia. No
fue hasta el mes de junio donde diferentes medios, en su plan de innovacién de difusion, iniciaron
con las transmisiones en vivo de debates deportivos o transmisiones de partidos de futbol cada uno
con una esencia y calidad de contenido diferente.

La presente investigacion tiene como objetivo principal analizar la calidad de contenido
que ofrecen las paginas Silvio Valencia Oficial’, ‘Son Datos No Opiniones’ y ‘Todos los Hinchas’;
que tienen la peculiaridad en la administracion de estas.

La pagina ‘Silvio Valencia Oficial’ estd administrada por el periodista deportivo, Silvio
Valencia, el cual lleva afios en el mundo del periodismo deportivo; el medio ‘Son Datos No
Opiniones’ es administrada por el ingeniero y periodista, Jests Chirinos, profesional de la carrera
que recién ha empezado a ejercer el Periodismo como tal; por tltimo tenemos la pagina ‘Todos los
Hinchas’, administrada por Ubaldo Villalobos, Marco Mejia, Alvaro Guevara y Michel Aparcana,
cuatro inexpertos estudiantes de Periodismo que también fortalecieron su contenido audiovisual
tras la llegada de la pandemia del COVID-19 al Peru.

Existen algunos aspectos que nos ayudaran a obtener un mejor resultado y contrastacion de
datos, como la redaccidn deportiva al momento de realizar la publicacién de una noticia. A esto se
le suma el tipo de fotografia deportiva que se utiliza para las publicaciones. Asimismo, las

transmisiones deportivas también seran Utiles para la obtencidn de datos.
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Para culminar, la prioridad del presente trabajo de investigacion es dejar un precedente para
futuras generaciones de periodistas, medios de comunicacion y los usuarios que consuman este
tipo de contenido a través de Facebook. A su vez, busca contrastar la calidad de contenido ofrecida
por un periodista experimentado, un periodista aficionado y estudiantes de Periodismo con la
finalidad de resaltar qué generacion deja un mejor trabajo periodistico.

En el Capitulo I, estéd identificado el problema de investigacién en general, los objetivos
principales y secundarios de la presente investigacion que nos ayudaran a precisar los
descubrimientos solicitados.

En relacion con el Capitulo Il, muestra los antecedentes de la presente investigacion, las
bases teoricas y los términos basicos que seran utilizados a lo largo del estudio para tener un mejor
raciocinio referente al tema.

En el Capitulo 111, se da a conocer la metodologia aplicada junto a la poblacién que sera
parte del presente estudio. A su vez, se suma la determinacion del instrumento empleado con las
paginas de Facebook elegidas y asi exponer un mejor fundamento al momento de la explicacion de
resultados.

El Capitulo 1V, expone, con fundamentos sélidos, los resultados de la ficha de observacion
previamente aplicada a las paginas de Facebook citadas parrafos atras.

Respecto al Capitulo V se puede conocer la discusion, una contrastacion entre la parte
teorica, diferentes puntos de vista y los resultados obtenidos. A su vez, los antecedentes también
fueron utilizados como respaldo para la discusion.

Para finalizar, el Capitulo VI, habla de las recomendaciones y conclusiones del autor
referente a la investigacion. Asimismo, se suman algunos aspectos por mejorar para futuras
investigaciones.

Cabe resaltar que los anexos incluidos, muestran el formato de las fichas de observacion
que fueron aplicadas a cada pagina de Facebook previamente elegidas para la elaboracién de la

presente investigacion.



CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

Tras la llegada de la pandemia por el Covid19 al Pert el mundo deportivo en general se vio
afectado de manera categdrica, siendo afectados en mayoria los practicantes de periodismo
deportivo o periodismo en general que se vieron perjudicados de manera profesional.

Al tomarse nuevos protocolos de bioseguridad, las actividades deportivas, principalmente
las futbolisticas, fueron reestablecidas con varias restricciones para los medios de prensa respecto
al acceso a los campos deportivos, ya sea para fotografos, como para los medios oficiales de
transmision.

Tomando una posicién ingeniosa y emprendedora, varios de estos practicantes optaron por
crear paginas informativas del deporte a través de distintas redes sociales, pero teniendo como
principal medio la red social de Facebook. De esta manera lograron una nueva modalidad para
poder comunicar y difundir noticias deportivas.

La reincorporacion del torneo peruano Liga 1 Betsson, abri6 mas oportunidades para que
dichas paginas de Facebook puedan comunicar y transmitir los partidos de este torneo de una
manera poco tradicional. Naciendo asi, las transmisiones deportivas.

Si bien es cierto, estas transmisiones ya existian de manera oficial desde el 2017 gracias al
acuerdo que tuvo la cadena de television deportiva, FoxSports, con Facebook para poder transmitir
de manera online algunos encuentros de la fase de grupos de la UEFA Champions League.

En el transcurso de los afios, en el mundo de la informacion deportiva, existe una necesidad
por informar de manera inmediata, generando nuevas oportunidades, respecto al aumento de
audiencia, tanto para televisoras como para creadores de contenido partiendo de la red social
Facebook.

Lo caracteristico de estas nuevas transmisiones deportivas realizadas por paginas de
Facebook, es que son creadas por estudiantes de periodismo y periodistas profesionales que
encontraron una manera mas para poder llevar a cabo una labor pegada mas a lo profesional y
poder asi seguir practicando por su propia cuenta, dandole a estas transmisiones un estilo propio.

Las redes sociales se dieron cuenta de la importancia que pueden llegar a tener en el mundo
de las transmisiones deportivas, teniendo en cuenta que los deportes pueden generar todo tipo de

debate, opiniones, reacciones e interacciones a gran velocidad. Sabiendo también que la gente no
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solo se conforma con verlos en vivo, sino también en compartir en tiempo real las diferentes
sensaciones que pueden llegar a tener.

La llegada de la pandemia al pais trajo consigo diversos resultados en el mundo de la
informacién deportiva online. Teniendo como foco principal las transmisiones deportivas a través
de Facebook.

Un punto de vista a nivel internacional, lo muestra Silva (2022) que expone que el
periodismo estd en constante evolucion. Los avances tecnologicos que aparecen constantemente
son utilizados por los profesionales de la comunicacion que encuentran una nueva forma de
difundir informacién de forma inmediata, con alta carga multimedia y con una gran llegada a
publicos globales. Es por eso, que las redes sociales se han convertido en un recurso muy
importante para los comunicadores.

Fueron varios los practicantes y estudiantes de periodismo deportivo y periodistas en
general los que incursionaron en esta nueva modalidad de transmision NO OFICIAL para poder
Ilevar a cabo la realizacion la difusion de informacion.

Este “estilo propio” es lo mas caracteristico de las paginas de Facebook orientadas al
deporte. Si bien es cierto, cada pagina de la citada red social tiene un publico determinado, sin
embargo, la problematica se encuentra en la calidad que puedan ofrecer dichas paginas. Si priorizan
mas la difusion con el objetivo de informar o tiene muy por encima el sensacionalismo con el
objetivo de tener mas seguidores e interacciones.

Ramirez (2021) hace una breve definicion del sensacionalismo, conceptualizando que es
un género periodistico que tiene como objetivo llamar la atencidén del lector o usuario, ya sea
recurriendo a metodos atractivos o muy llamativos, poco éticos y que exageran

desproporcionalmente diversos aspectos de un suceso o acontecimiento determinado.

1.2 Formulacién del problema
1.2.1 Problema general

¢Como es la calidad de contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook
entre junio y agosto del 20207?
1.2.2 Problemas especificos

Al ser una modalidad de transmisidn deportiva no oficial, esta nueva manera de ejecutar la
labor periodistica no muestra imagenes oficiales de los encuentros que quieren transmitir y a su

publico tomando diferentes alternativas para llevar a cabo la transmisidn de un evento deportivo.
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Dichas alternativas dificultan la calidad de contenido de las mencionadas transmisiones a
través de Facebook. Los puntos més altos de estas fueron en entre junio del 2020 y marzo del 2021.
Con la reincorporacién del fatbol a nivel internacional, para que posteriormente se reanude el
torneo peruano.

La relevancia del problema giraria en investigar sobre las diferentes alternativas que usan
estos creadores de contenido para poder llevar a cabo una transmisién deportiva no oficial a través
de Facebook teniendo en cuenta también la calidad de imagen y de contenido.

Por tal motivo, los problemas especificos de la presente investigacion girarian en torno a
las siguientes interrogantes:

e COmo es la redaccion deportiva respecto a la practica periodistica deportiva a
través de Facebook entre junio y agosto del 2020?

e ;COmo es la fotografia deportiva respecto a la practica periodistica deportiva a
través de Facebook entre junio y agosto del 20207

e ;CoOmo son las transmisiones deportivas respecto a la practica periodistica deportiva

a través de Facebook entre junio y agosto del 2020?

1.3  Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general
e Analizar la calidad del contenido de la practica periodistica deportiva a través de
Facebook entre junio y agosto del 2020.
1.3.2 Objetivos especificos
e Reconocer la ejecucion de la éetica periodistica en la practica periodistica deportiva
a través de la red social Facebook entre junio y agosto del 2020.
e Analizar la calidad de contenido difundido en las préacticas periodisticas deportivas
a través de la red social Facebook en los meses de junio, julio y agosto del 2020.
e ldentificar el sensacionalismo en la préactica periodistica deportiva a través de la red

social Facebook entre junio y agosto del 2020.



1.4  Justificacion de la investigacion
1.4.1 Teorica

La presente investigacion esta bajo la justificacion descriptiva y explicativa que se realiza
sobre la teoria del establecimiento de la Agenda Setting, dicha teoria infiere en que los medios de
comunicacion tengan algun tipo de poder o ejerzan una influencia significativa sobre la audiencia
en general con el fin de determinar cuales son los temas de interés y la atencion que debe darse a
estos.
1.4.2 Metodoldgica

Metodoldgicamente hablando, para conseguir los objetivos del estudio en la presente
investigacion, se podran bajo un enfoque cualitativo. Asimismo, se utilizard la ficha de observacion
como Unico instrumento que permitira cumplir con todos los objetivos planteados referente a la
calidad de contenido que ofrecen determinadas paginas de Facebook orientadas al deporte.
1.4.3 Practica

Esta investigacion se justifica en el orden préactico por los resultados obtenidos a quienes
crean contenido con enfoque deportivo a través de la red social Facebook. Asimismo, tambiéen
servira a los medios de comunicacion que esperan trabajar con periodistas deportivos que ofrezcan
contenido de calidad, como también para los usuarios que desean consumir contenido mas
informativo y menos sensacionalista. Finalmente, la presente investigacion podria ser utilizada para
futuras investigaciones sobre el analisis de contenido con enfoque deportivo a través de redes

sociales.



1.5  Delimitacion de la investigacion
151 Temporal

La presente investigacion, desde la propuesta del planteamiento del problema hasta la
sustentacion y publicacién, tendr& una duracién de 6 meses calendario del afio 2023. En cuanto al
procedimiento que comprende a la recoleccidn de datos y tiempo dedicado, este comprendera desde
junio hasta agosto del 2020 durante la pandemia por Covid-19 en el Peru.
1.5.2 Espacial

El desarrollo del estudio tiene como ubicacion de desarrollo la ciudad de Lima, exactamente
en el distrito de Ventanilla. El procesamiento y recojo de datos se realizaran en los ambientes del
domicilio del investigador en el distrito de Ventanilla.

Por otro lado, el proceso y recoleccion de datos informativos fue parte de visitas virtuales
a las paginas orientadas al deporte pertenecientes a la red social Facebook.
1.5.3 Social

La presente investigacion se ubica en su contexto al estudio de los agentes sociales de
comunicacion como lo son las publicaciones y transmisiones periodisticas deportivas virtuales no
oficiales. Asimismo, tiene como objetivo poblacional a los usuarios que consumen el contenido
virtual de las paginas deportivas a traves de Facebook, teniendo como contexto la calidad y tipo de
contenido que estas tienen para informar o retransmitir alguna actividad deportiva.

Otro recurso de la presente investigacion es el tratamiento informativo, ya que se enfoca en
el contraste y conocimiento de la calidad de contenido que ofrecen diversas paginas de Facebook

orientadas al deporte peruano.



CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1  Marco histérico

A lo largo de la historia la practica periodistica deportiva a través de la red social Facebook,
se ha ido sumando poco a poco como herramienta y parte del contenido para diversos medios de
comunicacion.

Se han realizado estudios que determinaron que, al momento de informarse sobre alguna
noticia deportiva, segin un estudio de la Universidad de Massachusetts, un 65% de las personas a
nivel mundial lo hacen a través de la red social Facebook a comparacion de otros medios.

Estos datos fueron analizados por los medios deportivos, tanto digitales, escritos,
televisivos y radiales con la finalidad de poder mantenerse en contacto con sus usuarios, dandoles
las noticias con una actualizacion mas veloz y asi poder tener una mayor llegada a su publico.
Redaccion:

La redaccidn de notas cortas y concretas publicadas a cada hora en las paginas oficiales de
los medios de comunicacion deportivos era el inicio del todo. El formato de publicacion consistia
en escribir la informacion necesaria junto a una foto referencial a lo que el periodista redactaba.
Todo esto mientras la ampliacion de la notica era redactada a mayor profundidad en la sala de
redaccion.

Videos:

Los medios deportivos, crearon un cronograma de actividades para poder realizar
entrevistas a deportistas que eran relevantes para la coyuntura del momento. La entrevista era
grabada, editada y posteriormente subida bajo el mismo formato que las redacciones de notas

cortas; titular y texto corto contextualizando el contenido del video.



Transmisiones en Vvivo:

Facebook habilit6 la opcion de ‘transmitir en vivo’ alrededor del 2012 pero en formato
béasico, que solo permitia al usuario emitir desde su teléfono mévil. No fue hasta el 1 de octubre
del 2015 que se lanza de manera oficial la primera transmision deportiva a través de la red social
de Facebook.

El evento transmitido no fue un partido de futbol. Esta vez el ‘deporte rey’ fue opacado por
uno de los deportes que mas competencia le genera, el basquetbol. La red social, transmiti6é una
practica de los Cleveland Cavaliers equipo de la Nationall Basketball Association (NBA) a través
de la pagina oficial de la liga profesional.

La transmision cont6 con entrevistas a los jugadores, entrenadores y directivos del equipo,
asi como las jugadas y el entrenamiento completo de los Cleveland Cavaliers. Todo esto con el fin
de ofrecer un contenido més entretenido a los fans.

Por otra parte, el ‘deporte rey’ no se quedaria de brazos cruzados y tendria una difusion
mas organizada. En el afio 2018, La UEFA, FoxSports y Facebook, cerraron un acuerdo para poder
transmitir los partidos de fase de grupos de la UEFA Champions League Latinoamérica. Teniendo
asi una dinamica muy parecida a la que se emite por television con el valor agregado de tener mayor
interaccion con el publico que comenta e interactda durante la transmision.

Poco a poco se fueron sumando la FIFA'y CONMEBOL vy diferentes entidades deportivas
para que puedan transmitir no solo partidos, también, poder hacer emisiones exclusivas en zonas
en donde los amantes del deporte a seguir puedan ser parte de alguna previa o post partido.

El futbol ha acaparado, otra vez, casi todas las luces de esta modalidad de transmision. La
CONMEBOL Copa Libertadores, también se sumo a este tipo de transmisiones, en la que reclutan
a profesionales de la carrera de periodismo para poder participar de dicha dindmica. Cuentan con
profesionales para realizar las transmisiones en espafiol latino y profesionales para la realizacion
en portugués.

Tras la llegada del covid-19 al mundo, los encuentros deportivos junto a las transmisiones
de Facebook se pausaron. La coyuntura sanitaria condiciono a tener que esperar que los eventos
deportivos regresen de a pocos, empezando con la reanudacién de los encuentros en las ligas de
fatbol de Europa.

Actualmente, debido a la falta de préacticas periodisticas deportivas durante la pandemia,
estas transmisiones evolucionaron. Aparecieron medios NO OFICIALES en Facebook con

nombres atractivos al publico amante de diversos deportes que realizaban la practica periodistica



8

deportiva con un formato propio y unico. Al ser un medio no oficial, no cuenta con derecho de
imagen de transmision, optando por una reinvencion digital en la que combina el formato televisivo

y el formato radial.

2.2 Antecedentes de la investigacion

El presente proyecto de investigacion tiene como principal prioridad dar a conocer la
calidad del contenido y la ingeniosidad que tuvieron diferentes paginas de Facebook que tienen
como publicaciones principales la difusion noticiosa de los sucesos deportivos mas relevantes
ocurridos en el Pert y el mundo entre junio y agosto del afio 2020.

Como objetivo, la presente investigacion tiene como meta crear un precedente que contraste
la calidad que ofrecen diferentes generaciones de periodistas deportivos, teniendo como principal
punto a debatir la objetividad de estos.

Asimismo, otro punto para esclarecer seria evidenciar la falta de profesionalismo, ética y
objetividad que tienen diferentes profesionales que llevan afos ejerciendo la carrera de periodismo,
poniendo por encima las ‘visitas’ y ‘likes’ que puedan tener en sus redes.

2.2.1 Antecedentes nacionales

La préactica periodistica deportiva a través de redes sociales ha trascendido a nivel nacional,
son varios los tratamientos asociados al tema tratado en la presente investigacion.

Taquiri (2019), en su investigacion sobre el recurso informatico “YouTube” y la practica
periodistica deportiva para los alumnos de periodismo de la UIBM, en 2019, tuvo como objetivo
demostrar que la creacion de canales en la plataforma YouTube sirve para que estudiantes de
periodismo realicen la practica periodistica deportiva utilizando la descripcion como metodologia
de investigacion; logrando el resultado de que son varios los estudiantes y periodistas deportivos
de diferentes universidades que usan diversas redes sociales o plataformas online para poder dar a
conocer sus conocimientos sobre el tema. Entre las conclusiones mas relevantes resalta la que
demuestra que YouTube si es una plataforma oportuna para ejercer el periodismo deportivo usando
las diferentes herramientas que la misma plataforma brinda para poder realizar un trabajo propio
del periodismo.

La necesidad de estos estudiantes y periodistas egresados redunda en la falta de précticas
profesionales como trabajo en si. Optando por una opcién mas innovadora, creando proyectos
individuales o grupales.

Es por ello, que se manifiesta un gran incremento de los periodistas deportivos que realizan

la praxis de la carrera dentro de diversas redes sociales, especificamente, a través de Facebook.
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Asimismo, Iglesias y Romero (2020), en su investigacion sobre el uso de la red social Facebook
por parte de los periodistas deportivos de Trujillo, proyecto que tuvo como objetivo describir,
identificar y justificar el propdsito de los periodistas deportivos respecto al uso de la red social
Facebook como medio de comunicacion alternativo; usando una metodologia de investigacion
descriptiva; llegaron a la conclusidn de que el 77% de estos, realizan publicaciones de caracter
informativo dentro de Facebook teniendo como Unica seccion los deportes. La Conclusion mas
relevante es la que explica y demuestra que los periodistas deportivos, en un 7% usan Facebook
para realizar publicaciones orientadas al deporte, siendo mas especifico, a las noticias deportivas.

Asimismo, este gran nimero respecto a la practica periodistica deportiva a través de redes
sociales ha traido como resultado que los lectores/seguidores de dichas paginas de Facebook usen
estos medios NO OFICIALES como una fuente de informacion. Los usuarios, expuestos a una
mala praxis de estas paginas de Facebook, han ido en aumento. Eso lo explica Diaz (2017), en su
proyecto de investigacion sobre el analisis de las redes sociales como fuentes de informacion en la
plataforma web de los diarios La Republica y EI Comercio; que tuvo como objetivo determinar
como las redes sociales influyen en los contenidos digitales con enfoque periodistico. Usando la
observacion como metodologia de investigacion, se concluye que, en el Perd, el 44% de las
personas navegan en internet, el 99% de los internautas utilizan redes sociales, principalmente,
Facebook. Tomando la gran mayoria de notas periodisticas aparecidas en la mencionada red social
como veraces. La Conclusion mas acertada de esta investigacion fue la que determind que las redes
sociales de los citados medios de comunicacion son usadas como fuentes de informacion,
especificamente en las secciones de economia, politica, entretenimiento y deportes.

Respecto a la influencia que pueden tener varios lectores/seguidores de dichas paginas
deportivas en Facebook, podriamos decir que, al tomarse como fuente de informacion segura, la
influencia crece y la opinién cambia. Ya sea por una buena praxis respecto a la informacién o una
buena edicion de algin material audiovisual. Cuba (2019), en su investigacion sobre la influencia
de las redes sociales en el desarrollo del periodismo deportivo, usando el método del embudo como
metodologia de investigacion; nos menciona que existe una gran influencia en los alumnos del
décimo ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza respecto a las imagenes e informacién subida
en redes sociales con un enfoque periodistico deportivo.

Cabe resaltar que esta influencia no solo llega respecto a las paginas deportivas con enfoque
periodistico, también, se suman las paginas oficiales de los clubes de futbol que, debido a la

pandemia originada por la llegada del Covid-19 a Per, estas también tuvieron que adaptarse a la
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nueva normalidad. Chumbiauca (2021), mediante su analisis a la comunicacion digital del club
Alianza Lima a través de Facebook adaptando el mensaje a sus seguidores durante la pandemia de
la Covid-19; teniendo como objetivo que nuevas tematicas presentaba el club hacia sus seguidores
teniendo en cuenta la suspension de la actividad deportiva en ese momento. Asimismo, se pudo
llegar a la conclusion, usando la ficha de observacion como metodologia de investigacion, que, el
namero de lectores/seguidores en las paginas de Facebook con contenido de deportivo ha ido en
aumento al comenzar la pandemia. La pagina oficial del Club Alianza Lima, que tenia un contenido
mas informativo respecto a sus jugadores y encuentros que afrontaba el club, adaptd su contenido
debido a la coyuntura sanitaria que afrontaba el pais.

2.2.2 Antecedentes internacionales

La fuerza de las redes sociales no solo transciende a nivel nacional. Si nos referimos a la
practica periodistica deportiva usando la red social Facebook, este tipo de sucesos e interrogantes,
también se dan fuera del pais.

El impacto de la era digital ha llevado a diferentes estudiantes y periodistas deportivos a
optar por trabajar o realizar una praxis periodistica deportiva utilizando las redes sociales como
método alternativo para ello. Desde el 2016, este método alternativo, paso de ser considerado
‘modernizacion’ a ser considerado ‘necesidad’ en el periodismo actual.

Lo que nos menciona Benavides y Chavez (2017) en su investigacion sobre el uso de la red
social Facebook como meétodo alternativo para la practica periodistica deportiva teniendo como
punto principal a las paginas Futbol Nica, Revista Beisbolera Y NicaFutb Femenino, es investigar
sobre los beneficios, evaluar la viabilidad y determinacion del impacto; refiriéndose al uso de
Facebook como método alternativo para la praxis periodistica deportiva. Usé la metodologia de
investigacion exploratoria todo con el fin de investigar todo lo referido a la nueva generacion de
periodistas que opta por usar las redes sociales como una alternativa nueva para poder realizar el
ejercicio periodistico deportivo respecto a paginas con enfoque deportivo como lo son Futbol Nica,
Revista Beisbolera Y NicaFutb Femenino en la ciudad de Managua, Nicaragua. La conclusién mas
importante de la citada investigacién determind que un 95% de estudiantes de Gltimo afio de la
carrera de Comunicaciones utilizan la red social de Facebook para realizar una practica
periodistica.

En Ecuador, Villacrés (2017), en su investigacion sobre el uso de Facebook Live y su
aplicacion en las radios de la ciudad de Ambato, tuvo como objetivo generar un registro de todas

las radios de la ciudad ecuatoriana de Ambato que utilicen Facebook Live como alternativa de
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difusion. Usando la metodologia de observacion y campo, pudo visualizar los beneficios y
perjuicios que conlleva el utilizar nuevas herramientas como la que ofrece la red social de
Facebook. Llegé a la conclusion de que las personas consumen mucha méas informacion referida al
deporte en si, principalmente futbol, a través de Facebook Live que, por otros medios, dando a
conocer que Facebook Live es una herramienta mas interactiva para los medios de comunicacion
oficiales y no oficiales referidos al deporte.

La presencia de Facebook respecto a la difusion de informacién no solo es practicada por
medios de comunicacion, las péaginas de diversos clubes, también se sumaron a esta nueva
modalidad, tal como lo hace la propia Federacion Peruana de Futbol, donde, en la péagina de
Facebook, cumplen con la labor informar al lector/seguidor. Esto lo manifiestan, Tejedor, et al.
(2020), estos tres autores investigaron sobre el uso de la red social Facebook en los principales
clubes de futbol de Europa y sobre como, estos clubes, generan su contenido refiriéndose a la
presencia en redes, el tipo de contenido y qué publicaciones tienen mayor alcance en sus cuentas
de Facebook oficiales. Dicha investigacion utiliza la metodologia de investigacion de observacion
llegando a la conclusion de que los clubes tomados como muestra en esta investigacion toman
como prioridad comunicativa la red social de Facebook.

Hablando del como se gestionan las redes sociales, es decir, como se realiza una cobertura
periodistica a un evento deportivo o, especificamente, a un partido de futbol, Cuevas (2016), nos
informa en su investigacion sobre el como se usa la red social Facebook para la realizacion de una
comision y/o cobertura de un partido de futbol en Espafia. La inmediatez, la hipertextualidad, la
multimedialidad y la interactividad son factores muy importantes y notorios al momento de darle
cobertura a un partido de fatbol utilizando solo las redes sociales, teniendo como punto fuerte a
Facebook.

Por otra parte, Yagual (2017), nos cuenta en su analisis a la red social Facebook y su aporte
al Periodismo Deportivo en la tercera etapa del sector Mucho Lote uno de la ciudad de Guayaquil,
que las redes sociales se han convertido en una herramienta necesaria no solo para los periodistas
deportivos, también, para los comunicadores en general que buscan incursionar en el mundo de la
difusion deportiva. Las redes sociales como herramienta, permite crear nuevas propuestas al
momento de comunicar, no solo para difundir, también, para interactuar con la sociedad o el
publico interesado en el mundo deportivo. Asimismo, se llegd a la conclusion de que las redes

sociales no son una simple etapa referida a la onda tecnoldgica, son una herramienta indispensable



12

que todo estudiante de periodismo o periodista profesional debe manejar con total facilidad y
rapidez.
2.3 Bases teoricas

El presente proyecto de investigacion se posiciona dentro del marco tedrico general que
refiere a la Teoria del establecimiento de la Agenda Setting. Esta eleccidn se debe al anlisis de
calidad de contenido respecto a la practica periodistica deportiva a través de Facebook que, a su
vez, genera interés en los usuarios que consumen y estuvieron en busqueda de contenido de calidad
a través de esta red social de julia a agosto del 2020.

Teoria del establecimiento de la Agenda Setting

Segun lo mencionado por McCombs y Shaw (1972) infieren en que los medios de
comunicacion tienen la completa capacidad de destacar y elegir determinados temas, a su vez,
dejando de lado otros. Esta inferencia da origen a la Agenda Setting.

En palabras mas resumidas, nos referimos al estudio de diferentes elementos sociales
teniendo como temas la agenda publica, agenda politica y agenda de los medios.

Para Rodriguez (2004) la agenda publica se refiere a las preocupaciones y temas que son
de mayor prioridad para la poblacién en general. La citada agenda se evalGa a través de una
encuesta donde se pregunta sobre cual es el problema de mayor importancia que tiene que enfrentar
el pais, dicha interrogante se conoce mas a menudo como el Problema Mas Importante (PMI). Los
resultados obtenidos son analizados con el objetivo de determinar la posicion relativa de temas
especificos en la agenda publica. Esto es un complemento de lo que mencionan Dearing y Rogers
(1996) donde aseguran que la agenda publica se refiere al rango o nivel de prioridad que el pablico
en general asigna a temas particulares de caracter noticioso en un determinado tiempo.

Funkhouser (1973), sobre la agenda mediatica, asegura que el principal medio a través el
cual la poblacion toma conciencia de los problemas gque enfrentan, es confiar en la informacién que
te brindan los medios de comunicacion. Asimismo, existe la posibilidad que la compresién de las
personas de las preocupaciones que prevalecen esté determinada unicamente por lo que los medios
muestran al momento de difundir una noticia, que podria no reflejar los asuntos que las personas
consideren importantes.

Importancia

Agenda Setting. Sirve como un medio de transmision de eventos externo que, a su vez,

posee la capacidad de impactar las funciones cognitivas, generando la posibilidad de la percepcion

y organizacion del orden generado en el mundo. La accién de incluir o excluir determinados temas
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es evidente en la cobertura y difusion de noticias, que esta influenciada por las experiencias de
primera mano de la poblacion que juegan un papel directo e importante en su configuracion.
Caracteristicas

Agenda Setting. Frecuentemente los medios difunden historias que se incrustan
colectivamente en la memoria del publico. El resultado, es que dichas historias se recuerden, pero
no necesariamente impactan a las personas como un tema relevante.

2.3.1 Bases tedricas de las categorias

Como su nombre bien lo dice, la variable préactica periodistica deportiva se interpreta
como la difusién y/o transmision, con caracter periodistico, de la informacion relacionada con
todos los deportes existentes, particularmente, de fatbol.

Esta praxis ha visto un incremento por parte de los profesionales dedicados y especializados
en el mundo de la difusidn periodistica deportiva.

En el articulo “Definicion de periodismo deportivo” edicion niimero 43, publicado por el
medio digital Definicion MX, la periodista, Guerrero (2016), detalla que, tanto la carrera como la
practica periodistica deportiva, es mas notoria debido a que en los tltimos tiempos, ha surgido una
preponderancia de los diferentes deportes en la vida cotidiana de las personas.

La practica periodistica deportiva o del periodismo deportivo se puede considerar una
practica comun, ya que el periodismo deportivo es considerado una rama del periodismo
tradicional. Li (2014), nos explica que el periodismo deportivo, como un genero especifico del
periodismo, sin excepcion, ha colaborado con las caracteristicas basicas de éste. Lo que se distingue
de los otros géneros residen en tratar como objeto la informacion relacionada con las diferentes
tematicas sobre el mismo.

Importancia

El establecimiento de la agenda en la practica periodistica deportiva juega un papel muy
importante. Los puntos mas resaltantes van desde la influencia en el discurso publico, donde los
periodistas deportivos pueden dar forma y dirigir el discurso pablico en torno a los deportes; hasta
el reflejar los intereses de los fanaticos, donde al cubrir deportes, equipo o deportista populares, los
periodistas adecuan su cobertura con los temas que mas resuenan con su publico objetivo. De esta

manera mejoran el compromiso y el nimero de lectores/audiencia/usuarios.



14

Caracteristicas

La seleccion, el encuadre y la priorizacion intencional de temas deportivos, impulsan el
discurso publico e influyen en las politicas deportivas y la toma de decisiones. En general, esto es
lo que implica el establecimiento de agenda en la préctica periodistica deportiva.

2.3.2 Bases tedricas de las subcategorias

Cuando nos referimos a redaccién deportiva, la practica periodistica deportiva o
periodismo deportivo es solo una extension de la préctica periodistica regular o general. Se rige
como un género independiente al tratar las noticias deportivas como un objeto caracteristico de
este. Una rama independiente del periodismo en general, ya que trata los eventos de diversos
deportes como material en uso para difundir e informar al oyente, lector, televidente y usuario.

Segun el periodista mexicano, Del Rio (1997), el periodismo deportivo es una forma
agradable de evasion y de compensacion respecto a la tension y agobio de los problemas
econdmicos, tensiones internacionales, dureza del trabajo y otros elementos angustiosos.

El conocido periodista y escritor espafiol, Alcoba (1972), en su libro “;Contamos
contigo?” define al periodismo deportivo como una necesidad de reflejar la produccion de los
terrenos deportivo para, posteriormente, encontrarse con los problemas creados por la expansion
de este.

Seria muy genérico mencionar las diferentes caracteristicas del periodismo deportivo, seria
mas sensato mencionar lo que debe tener un periodista interesado en informar y difundir diversos
sucesos que involucren netamente al deporte.

Tal como lo menciona el escritor y periodista espafiol, Alcoba (1993), en su libro “Coémo
hacer periodismo deportivo”’, menciona que el periodista deportivo no debe ser un simple narrador
de diversos eventos deportivos, si no, un informante responsable que vaya mas alla de la propia y
particular pesquisa deportiva, que indague situaciones y que sea un amante incondicional del
deporte.

Los periodistas chilenos, Luengo y Osses (1999), en el trabajo de investigacion titulado
“Manual practico para el ejercicio del periodismo deportivo en medios escritos de circulacion
nacional”’, mencionan que, para servir a la demanda del informe deportivo, un periodista deportivo
debe usar las diversas herramientas y canales puestas a su disposicién con el fin de llenar todos los

espacios que cada medio le dedica al deporte.
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A diferencia de la préactica periodistica deportiva realizada a través de periddicos, radios y
canales de television, denominados ‘medios tradicionales’, el periodismo deportivo también se
adapt6 a las nuevas modalidades de difusion de informacién.

El periodista madrilefio, Pérez (2014), menciona en su trabajo de investigacion que, la
virtud de usar las redes sociales en el periodismo deportivo es la inmediatez. Esto podria reflejarse
en la red social de Twitter, la red social cuenta con la virtud de lanzar ‘primicias’ o ‘noticias
rapidas’ cumpliendo con la cantidad de caracteres que el propio aplicativo establece. Las
ampliaciones de noticias, si continuamos hablando de redes sociales, se realizan a través de
Facebook, la red social con mas usuarios en el mundo.

La fotografia deportiva abarca diferentes enfoques y formas con el fin de capturar la
esencia de los deportes como tal. El objetivo principal es congelar momentos del deporte, el entorno
deportivo, movimientos y sobre todo las interacciones ocurridas dentro del él. Busca capturar
momentos de las emociones de los deportistas, interacciones entre ellos y las emociones colectivas
que nacen abarcando alegria, esfuerzo, frustracion, decepcion y anticipacion. Asimismo, la
fotografia deportiva, en ocasiones, también destaca el entorno como elemento agregado, tal es el
caso de grandes estadios repleto de espectadores.

Desde un punto de vista estético y artistico, Casimiro (2018) nos dice que la fotografia
deportiva constantemente ha sido considera como una categoria artistica inferior, principalmente
vista como informativa méas que estéticamente valiosa. Esta percepcion surge por la creencia de
que los momentos capturados de logros humanos o hazafas notables orientadas al deporte, opacan
la belleza de la imagen y la habilidad del fotografo detras de ella. Sin embargo, esta percepcion
estd cambiando paulatinamente bajo el interés de no solo priorizar la importancia del evento
deportivo, también de capturar y reflejar la belleza de este.

Por otro lado, desde un punto de vista de compatibilidad con el deporte, Olivera (2007)
menciona que la fotografia deportiva ha logrado un gran éxito en base a la captura de momentos
decisivos, tomas extendidas, instantaneas y composiciones innovadoras. La fusion del deporte y la
fotografia ha logrado una poderosa y fuerte union, donde el deporte representa el drama humano
de logros notables en un conflicto no violento. La fotografia deportiva inmortaliza dichas hazafas
para asi contribuir en la creacion de una memoria deportiva duradera.

Martinez, et al. (2021), desde un punto de vista periodistico, dan a conocer que la fotografia
deportiva que va publicada en la prensa estd destinada a ser vista por una amplia audiencia. El

momento que ha sido capturado tiene la finalidad de ser compartida masivamente. Como
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consecuencia, la fotografia deportiva se crea pensando el consumo en masa, siendo esta la
caracteristica principal y definitoria. Asimismo, la fotografia sobre noticas deportivas lleva el peso
deliberado del periddico o medio de comunicacién donde es publicado, acompafiada del discurso
oficial de todo el aparato periodistico que la produce.

Respecto a las transmisiones deportivas, si bien es cierto, la nueva normalidad debido a
la pandemia del covid-19, ha fortalecido la ‘virtualidad’ a nivel general, las transmisiones a través
de Facebook incrementaron. Tanto, los generadores de contenido y los usuarios no podian salir de
casa, esto tuvo como resultado que los creadores de contenido de las diversas paginas de Facebook
de medios oficiales y no oficiales busquen una manera de mantener a sus seguidores interactuando
con ellos, teniendo en cuenta que, la actividad de estos incrementaba de manera gradual.

El periodista espafiol, Mufioz (2019), revela que, mediante un estudio efectuado por Pew
Research Center publicado el 2018 en el mes de octubre; los jovenes europeos de 18 a 29 afos
consideran a las redes sociales, no solo como la manera principal de distraccion, también, como
una fuente principal de informacion. Es decir, que una gran poblacion del mundo utiliza esta
aplicacion para informarse.

El universo de las transmisiones deportivas también se ha visto afectado por la aparicion de
la pandemia originada por el covid-19. La mayoria de las transmisiones deportivas a traves de
Facebook, previa pandemia, consistian en realizar un live desde algun recinto deportivo (sea un
estadio o un coliseo). Esto, con el fin de que el periodista en aparicion realice una ‘previa del
partido’, lanzando algunos datos importantes, realizando entrevistas a algunos hinchas alrededor e
interactuando con los seguidores que comenten durante la transmisién.

Transmisiones actuales por redes sociales

En la actualidad, tras la llegada de la pandemia causada por la covid-19, las transmisiones
dieron un giro de 180°, ya no solo era necesario un teléfono celular con una buena calidad de
grabaciéon y una buena conexion a internet, poco a poco salieron mas alternativas para poder
realizar una buena y atractiva transmision. Son diferentes los elementos a considerar para poder
efectuar una transmisién deportiva.

Transmision de debate deportivo

Las nuevas transmisiones deportivas realizadas por periodistas y practicantes de periodismo
empezaron con la modalidad de debates deportivos. Teniendo a los participantes como panelistas
que, empieza a discutir, debatir y opinar sobre algtin suceso deportivo relevante en el momento. La

transmision llega a ser extensa, siempre y cuando los seguidores de la pagina emisora, participen,
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mediante los comentarios, para que los panelistas puedan interactuar con los usuarios de Facebook
y hacer més amena la transmision.
Transmision de partido fatbol

Estas nuevas transmisiones deportivas han llegado al extremo de transmitir partidos de
futbol completos de diferentes ligas extranjeras y locales. Este tipo de transmision es realizado
tanto por medio oficiales como no oficiales, en la que, al no contar con los derechos de transmision
de video del encuentro, se encontr6 una alternativa en la que combina los formatos de transmision
televisivos y los formatos de transmision radiales. Para esto se necesita de un minimo de 2
participantes en la transmision, para que, uno cumpla la funcion de comentarista e informante y el
otro cumpla la funcién de narrador o relator del encuentro deportivo.

Estos dos sujetos empezaréan la transmision apareciendo en cAmara, mientras mencionan
los datos importantes del encuentro a venir. Iniciado el partido, ambos salen de la cAmara para solo
emitir audio durante ambos tiempos del partido. Al finalizar, vuelven a aparecer frente a la cAmara
para poder dar los ultimos datos y apreciaciones de la disputa emitida. Este tipo de transmision es
la que mas publico llega a tener, debido a que se muestran nuevos métodos de transmision que

salen de los tradicionales y que, también, los conductores interactian con sus seguidores.
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Area visual/lmagen

El &rea visual en una transmision deportiva es determinante si el medio necesita atraer
seguidores o visualizaciones a su transmision. Se necesita una imagen lo suficientemente atractiva
para el publico especifico de la pagina.

Segun Checa (2003), puntualiza que, la imagen, en un diario o programa televisivo, es uno
de los aspectos mas importantes si de disefio periodistico hablamos. Es necesario tener un buen
disefio y una excelente calidad de imagen para poder atraer visualmente a nuestro publico.
Plataformas de videoconferencias

Para poder realizar las transmisiones con la imagen del periodista, se necesita una
plataforma de videoconferencia para poder realizar la grabacion de pantalla y proceder a la
transmision en vivo mediante la red social de Facebook.

Segun la empresa del mismo nombre, Google Meet, es un servicio de videotelefonia
desarrollado por la famosa empresa Google. Es una derivacion de la aplicacion Hangouts, parte de
la red de mensajeria de Google. Esta plataforma, permite grabar tanto audio como video. La calidad
de imagen es baja, pero sirve para poder realizar transmisiones.

Segun la empresa del mismo nombre, Zoom Video Communications, es una empresa
estadounidense conocida principalmente por el manejo del sistema de videollamadas y reuniones
virtuales que, se encuentra disponle para todo tipo de dispositivo (computadores de escritorio y
portatiles, teléfonos inteligentes y tabletas). Esta plataforma de videoconferencias brinda una buena
calidad de imagen y audio, permitiendo al encargado de produccion hacer una captura de video de
alta calidad al momento de realizar las transmisiones.

Softwares de streaming

El Open Broadcaster Software, o simplemente OBS, es una aplicacion libre y de codigo
abierto para la grabacion y transmision en vivo de video. Esta aplicacion es la mas importante para
poder realizar una transmisién en vivo en la actualidad.

Tiene diferentes funciones para poder hacer la transmision mas atractiva visualmente,
permite incluir diferentes plug-ins durante la transmisién, como la reproduccion de audio, division
de pantallas para tener a varios miembros en la transmision, efectos de transiciones, capturar la
imagen y video de diferentes pestafias y agregar un disefio propio que identifique a la pagina
emisora.

Actualmente, es menester manejar 6ptimamente todas las aplicaciones antes mencionadas

para poder realizar una buena transmision. Asimismo, se tiene que mencionar también, que la
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calidad de internet es un recurso influyente para que la transmision pueda darse y fluir sin problema

alguno.

2.4 Definicion de términos béasicos

Clickbait: Para Melgar (2021), el clickbait esta referido al contenido en linea disefiado para llamar
la atencion y asi atraer a los visitantes a hacer ‘clic’ en un enlace determinado de la pagina web
autora, dejando de lado la precision o veracidad del tema y teniendo como prioridad la participacion
del usuario y dirigir el trafico a la pagina web.

Ortografia: Segun Barriga (2010), Es la forma correcta de escribir. Es un conjunto de normas que
rigen la escritura. Un componente de la gramatica normativa ya que establece pautas para la
correcta utilizacion de letras y signos de puntuacion.

Sentido del texto: Sigue una estructura cronolédgica tradicional, pegandose a una secuencia ldgica
dictada por el ritmo de narracion. Asimismo, también se caracteriza por la falta de técnicas
temporales contemporaneas en la narracion.

Extension del texto: Parra y Alvarez (2021), traducen el término como “sobrecargar de
informacion”, la cual surge la cantidad o la intensidad de informacion excede la capacidad del
individuo para procesarla, lo cual tiene resultados negativos. Este suceso puede conllevar al lector
a ignorar la informacion.

Utilizacion de datos deportivos: Para Glaria (2022), implica el almacenamiento, recopilacion,
organizacion y analisis de toda informacion relacionada con algin acontecimiento o evento
deportivo. El objetivo es obtener informacion valiosa que pueda mejorar el rendimiento de los
deportistas o ser difundida a través de los medios de comunicacion.

Camara fotografica: Tecnoldgicamente hablando, es una herramienta que estd disefiada
principalmente para la captura de imagenes estaticas de diversos sujetos, situaciones o eventos, con
el fin de conservar el recuerdo de forma visual.

Lentes teleobjetivos: Bulecevich y Haile (2020), lo definen como una categorizacion de lentes de
camara gque poseen distintas focales que superan el rango estandar o normal. Clasificados en tres
tipos como corta, media y larga; segun su distancia focal.

Edicidn fotografica: Para Guzzo (2016), la edicion o retoque fotogréaficos se refiere al proceso de
alterar algunos atributos de una imagen utilizando herramientas digitales con la finalidad de

mejorar el aspecto visual y hacer la imagen mas llamativa.
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Fotorreportajes: Aballe (2020) lo define como un estilo de periodismo visualmente convincente
y conciso que usa un lenguaje propio y singular. Abarca las fotografias de prensa que
colectivamente transmiten un mensaje o historia.

Recurso fotografico: Segin Sanchez, et al. (2007) las fotos recursos o recursos fotograficos se
refieren a las imagenes empleadas para mejorar visualmente las publicaciones en las redes sociales.
Micréfonos condensadores: Para Pérez (2023) el micréfono condensador consta de dos placas de
metal colocadas muy cerca una de la otra, con una placa movil mientras que la otra permanece
estacionaria. Por otro lado, la placa movil funciona como un diafragma y posee una gran
conductividad eléctrica debido que esta sumergida en una sustancia metalica.

Intenciones de voz: Sellas (2009) define a la intencién de voz como el componente que permite
vocalizar cada palabra, articular cada oracién o darle énfasis a momentos de silencio en funcion de
objetivos especificos.

Expresiones verbales y no verbales: Segin Montes (1994), interpreta el lenguaje verbal como la
forma de comunicar a través de palabras, independientemente del lenguaje particular que se
emplee. Por otro lado, el lenguaje no verbal se refiere a lo contrario, no utiliza palabras de ningln
idioma, sino que se transmite en base a gestos o lenguaje corporal.

Lenguaje coloquial: Esquisabel y Legris (2010) definen al lenguaje coloquial como un estilo de
comunicacion que le da prioridad a la fluidez y a la naturalidad sobre la adherencia a las reglas
formales del lenguaje ya establecidas. Es el tipo de lenguaje que cominmente se utilizan en las
conversaciones habladas.

Open Broadcaster Software: Open Broadcaster Software, que también es conocido como OBS,
es una aplicacion que esta disponible gratuitamente y que permite a los usuarios grabar y transmitir
videos en vivo. Ofrece una alta gama de caracteristicas para mejorar el atractivo visual de la

transmision en vivo.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Las categorias
3.1.1 Identificacion de las categorias y su definicion

Préctica periodistica deportiva. Segun lo que nos comentan Castillo y Hernandez
(2021) se interpreta como Periodismo Deportivo o practica periodistica deportiva el brindar
cobertura y reportajes sobre diversos torneos y competiciones en diferentes disciplinas
deportivas, tanto a nivel nacional como internacional. Es una vital conexion entre los medios de
comunicacion y el amplio mundo de los deportes que, a su vez, acta como una especie de puente
que acerca al publico/lector/usuario a ambos reinos y apoya un espectaculo econémico, cultural y
social en constante evolucion.

Redaccion deportiva. De acuerdo con Lopez (2019) al tratar redaccion deportiva, es
determinante hacer énfasis en que abarca una amplia gama de textos, cada uno muy bien
estructurado de acuerdo con la informacidn que se pretende transmitir y difundir. Este es el
resultado que se obtiene gracias a la alta gama de datos que ofrece el mundo de los deportes.
Asimismo, el punto principal de los textos relacionados al deporte es la constancia, es decir, el
proporcionar informacién y puntos de vista sobre un aspecto o tema relevante y relacionado con
los deportes.

Fotografia deportiva. Tal y como refiere Ballester (2012) la fotografia deportiva es un
género que requiere un control especial y meticuloso de las masas y un ojo muy agudo para
capturar los detalles clave que narran una historia mas amplia. A su vez, conlleva a tomar
decisiones en una fraccion de segundo sobre cual de todos los momentos congelar o cuél
momento encuadrar que logre capturar el momento decisivo del partido. Estos momentos
normalmente pasan en cuestion de segundos, lo cual suma a la paradoja magica que enfrentan los
fotoperiodistas deportivos que realizan su mejor esfuerzo por capturar el mejor momento y que
este sea extraordinario. La fotografia juega un papel muy importante en el periodismo deportivo,

ya que lo complementa y lo refuerza dentro del ambito de la prensa.
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Transmisiones deportivas. Como lo mencionan Arévalo y Narvaez (2023), las
capacidades innovadoras de la transmision en vivo como Facebook Live, los usuarios ahora
tienen la capacidad de poder interactuar en tiempo real con sus clubes deportivos y deportistas
favoritos. Asimismo, esto va de la mano con la inmediatez que se ha vuelto un factor esencial

para la realizacion de transmisiones deportivas a través de redes sociales.



Tabla 1

Operacionalizacion de las categorias
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DEFINICION
CONCEPTUAL DE
LA CATEGORIA

SUBCATEGORIAS

SUBCATEGORIAS 2

ITEMS

TECNICAS E
INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE

INFORMACION

Redaccion deportiva

Clickbait ¢Existe la utilizacion de clickbait en los titulares de
las paginas deportivas de la red social Facebook?
Ortografia ¢Se respeta las reglas de ortografia y signos de

puntuacion en las publicaciones de las paginas

deportivas de la red social Facebook?

Sentido del texto

¢La redaccion tiene un sentido lineal respecto a las
publicaciones de las paginas deportivas de la red

social Facebook?

Extensién del texto

(El texto es excesivamente extenso en las
publicaciones de las paginas deportivas de la red

social Facebook?

Utilizacién de datos

deportivos

¢Se utilizaron datos deportivos para darle mas
consistencia al texto de las publicaciones de las

paginas deportivas de la red social Facebook?

Técnica de recoleccién de
informacion:

Observacion

Instrumento de
recoleccion de
informacion:

Ficha de observacién
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Préctica periodistica
deportiva

Fotografia deportiva

Céamara fotografica

¢Es indispensable el uso de camara fotografica para
las publicaciones de las paginas deportivas de la red
social Facebook?

Lentes teleobjetivos

¢Existe la necesidad de usar lentes teleobjetivos
para las fotografias de las publicaciones de las
paginas deportivas de la red social Facebook?

Edicién fotografica

¢Es necesario editar la foto antes de publicar en las

paginas deportivas de la red social Facebook?

Fotorreportajes

¢Los fotorreportajes explican mejor la noticia
publicada en las publicaciones de las paginas
deportivas de la red social Facebook?

Recurso fotografico

¢Los recursos fotograficos externos son
indispensables para realizar publicaciones en las

paginas deportivas de la red social Facebook?

Transmisiones

deportivas

Microfonos

condensadores

¢Es indispensable el uso de micréfonos de alta
calidad para las transmisiones de las paginas

deportivas de la red social Facebook?

Intenciones de voz

¢La intencion de voz alta es necesaria para las
transmisiones de las paginas deportivas de la red

social Facebook?
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Expresiones verbales y

no verbales

¢Las expresiones verbales son mas importantes que
las no verbales en las transmisiones de las paginas

deportivas de la red social Facebook?

Lenguaje coloquial

¢El uso del lenguaje coloquial ‘futbolero’ es
necesario para hacer més llevadera las
transmisiones de las paginas deportivas de la red

social Facebook?

Open Broadcaster
Software (OBS)

¢Existe la necesidad de usar la plataforma OBS para
transmitir en las paginas deportivas de la red social

Facebook?
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3.2 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.2.1 Tipo de investigacion
Aplicada. Veiga de Cabo, De la Fuente y Zimmermann (2008), estan de acuerdo con que

el objetivo de la investigacion aplicada es el generar conocimiento practico que pueda ser
directamente beneficioso para la sociedad. El citado tipo de estudio cominmente es mas completo,
ya que su base esta involucrada al conocimiento obtenido de la investigacion basica. Asimismo, la
investigacion aplicada juega un papel muy importante en la diversificacion y el apoyo al sector
productivo, ya que contribuye de forma indirecta a mejorar el nivel de vida de la poblacion
generando oportunidades laborales.
3.2.2 Nivel de investigacion

Exploratorio. Segun lo explica Morales (2015) la investigacion exploratoria pretende
ofrecer una vision general y amplia de un tema determinado, comunmente desconocido, con la
finalidad de que sea el foco de una siguiente investigacion. El formular el problema de
investigacion, recopilar datos y extraer terminologias que sean relevantes para la elaboracion de
interrogantes; son parte de los objetivos que este nivel de investigacion ofrece. Asimismo, ayuda
con el desarrollo de hipdtesis relacionadas con el tema en investigacion generando una base para
la posterior investigacion descriptiva.
3.2.3 Disefo de investigacion

Estudio de caso. Para Alonso (2003), este disefio de investigacion implica un examen
maés a profundidad de un determinado tema. Cominmente el estudio de caso involucra métodos
cualitativos. Tiene el proposito de comparar, evaluar describir y comprender varias facetas de un

problema de investigacion.

3.3  Poblacion y muestra
3.3.1 Poblacion

Las paginas de Facebook con enfoque deportivo. El problema de investigacion toma como
poblacion a todas las paginas de la red social Facebook de medios oficiales y no oficiales orientados
al deporte, esto se debe a que son el centro de la investigacion. Cabe resaltar que el estudio es sobre

la calidad del contenido que ofrecen dichas paginas en los meses junio, julio y agosto del afio 2020.
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3.3.2 Muestra
Es una muestra arbitraria no probabilistica. Se estudiaran las siguientes paginas de la red

social Facebook:

- Valencia Silvio Oficial (Pagina de Facebook)

- Son Datos No Opiniones (Pagina de Facebook)

- Todos los Hinchas (Pagina de Facebook)
3.3.3 Muestreo

Enfocado en un muestro no probabilistico, se usara el muestreo intencional para la

investigacion en el que el investigador ejercera discrecion al seleccionar elementos para la
muestra. En este método, el investigador confiara en su juico de seleccién para obtener una

muestra que cree representativa.

3.4  Métodos de investigacion

Método Hermeneutico: Para esta investigacion se usara el método hermenéutico, ya que
la hermenéutica es el arte de la investigacion, interpretacion y procedentemente la explicacion del
resultado obtenido. La informacion sera obtenida hermenéuticamente.

Método Analitico: De la mano con el método hermenéutico, la informacion recopilada,
sera estrictamente analizada para que, procedentemente sea interpretada y explicada sobre la

marcha de la presente investigacion.

3.5  Técnicas e instrumentos cualitativos de recoleccion de datos
3.5.1 Tecnicas

Observacion. Fabbri (2013), explica que este proceso consiste en la recopilacion de
informacion sobre algun estudio en especifico con el objetivo principal de adquisicion de datos.
Asimismo, también es necesario realizar ciertas actividades de codificacion que, posteriormente,
se traducen en un codigo universalmente comprensible.
3.5.2 Instrumentos (confiabilidad y validez)

Ficha de observacidn. Para Diaz (2014), la ficha de observacion es una reconocida
técnica que esta dentro del ambito educacional. El proposito general es documentar y registrar datos

en base a las actividades mas relevantes de una investigacion.
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Validez del instrumento

Tabla 2
Validacion de juicio de expertos
N° Orden Apellidos y nombres Puntaje Valoracion
1 Valdéz, Victor 48 Valido, aplicar
2 Schunke, Christian 42 Valido, aplicar
3 Serrato, Segundo 50 Valido, aplicar

Fuente: Ficha de validacion de los expertos.
Como se puede ver en latabla 2, los expertos dieron su puntuacion respecto al instrumento,

decretando de esta manera la validez para su aplicacion en el proyecto de investigacion.

Rigo cientifico

La presente investigacion esta relacionada a los criterios de rigor cientifico, teniendo en
cuenta los siguientes puntos:
Transferibilidad

Segun Rada (2016), el investigador interpretativo se enfoca en el desarrollo de la hipotesis
de trabajo y asi proporcionar descripciones del tiempo y contexto en el que surgen estas. La
evaluacion de la transferibilidad del estudio se deja a los lectores o usuario. Asimismo, para ayudar
con este proceso, se lleva a cabo un muestreo tedrico, se recopilan extensos datos descriptivos y se
formulan descripciones detalladas.

Durante la investigacion, se ubica la transferibilidad al momento de la aplicacion del
instrumento, para luego en la discusidn, realizar la comparacion en base a los hallazgos.
Confirmabilidad

Para Gonzales (2001), la confirmabilidad es la propuesta de una serie de protocolos por
parte de los investigadores que estan destinados a la evaluacion de la idoneidad de la investigacion
con el fin de asegurar la conducta adecuada del investigador en todo el proceso.

Los instrumentos empleados en la presente investigacién se utilizan para recopilar
elementos especificos sobre la practica periodistica deportiva. Asimismo, los métodos utilizados
mantienen la objetividad ya que se basan en informacion proporcionada por paginas de Facebook

orientadas al deporte.
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Credibilidad

Rada (2016), explica que la credibilidad se logra cuando un investigadore recopila
informacion, principalmente a través de observaciones y conversaciones relativamente extensa con
los participantes del estudio, lo que da como resultado hallazgos que los participantes reconocen
como una representacion precisa de la medida en que los resultados de la investigacion reflejan
efectivamente una comprension clara y representativa de una realidad o una situacion.

La presente investigacion opta por realizar la ficha de observacion como Unico
instrumento. Esto, con la finalidad de tener un mejor base y sustento respecto al analisis de
contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020.
3.6 Técnicas de procesamiento de datos

Para este proceso se utilizara la técnica del analisis e interpretacion, donde se indagara
acerca de la practica periodistica deportiva a traves de la red social Facebook con la finalidad de
obtener un mejor resultado.

De acuerdo con Urbano (2016), el proceso de andlisis e interpretacion de datos en una
investigacion cualitativa requiere una cantidad considerable de tiempo, particularmente para los
investigadores que son novicios en este campo de trabajo. Esto cobra fuerza cuando no se esta

familiarizado con las definiciones de términos clave como “analisis” y “cualitativo”.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

En la investigacion presente se tiene como Unico instrumento utilizado la ficha de
observacidn, éste fue usado para la obtencion de resultados.
La citada ficha de observacion que, a su vez, ha sido utilizada para esta investigacion fue
ejecutada teniendo como base tres paginas de Facebook orientadas al deporte:
- Todos los Hinchas
- Silvio Valencia Oficial
- Son Datos No Opiniones
El andlisis del contenido de las mencionadas paginas de Facebook fue ejecutado
teniendo como base 15 indicadores y un total de 13 semanas, partiendo desde el 1 de junio hasta
el 31 de agosto del 2020.
El instrumento esté enfocado a la calidad del contenido que ofrecen las paginas de
Facebook anteriormente mencionadas, priorizando las imagenes, morbosidad y la orientacion de

las noticias presentadas a los seguidores las mismas.



Resultados de la pagina Todos los Hinchas
Ficha de observacion para la recoleccion de datos referente a la calidad de contenido en la practica periodistica deportiva en la

redo Social Facebook entre julio y agosto del 2020 en la pagina Todos los Hinchas.
Titulo: Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020
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Semana 1 (1 junio — 6 junio)

CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS si | no DESCRIPCION
Gliskbais Uso de gliskbait :
Ortografia Fespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extension del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X
. Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uso de lente telechjetivo X
periodistica | ¢ Afia d . — - —
depm‘tiva otogrania deportiva Ediciém fotografica Edicion de fotos X
Eotoreportajes Presentacién de fotoreportaies {
Recurzo fotografico Uso de recurso fotografico externo {
Mierdfones condensadores Uso de microfone profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales y no verbales |Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X
deporrivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolers® X
Uzo de la plataforma OBS X

Open Broadcaster Software (OBS)

Nota. Ficha de observacion de la pagina Todos los Hinchas, Semana 1 (1 de junio — 6 de junio)
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Semana 7 (12 julio — 18 julio)

CATEGORIA | SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS . i
2 ITEMS si | no DESCRIPCION
Clickbait Uso de cligkbait X
Ortografia Eespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extension del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacidn de datos deportivos Uso de datos deportivos X
- Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uso de lente telechjetivo X
periodistica F afia d . —
depm‘tiva otogralia deportiva Edicidn fotografica Edicion de fotos {
Entoreportaiss. Presentacion de foforeportaies !
Recurzo fotografico Uso de recurzo fotografico externo ’
Microfones condensadores Uso de microfono profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales y no verbales |Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolero’ X
Uzo de la plataforma OBS X

Open Broadeaster Software (OBS)

Nota. Ficha de observacion de la pagina Todos los Hinchas, Semana 7 (12 de julio — 18 de julio)
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Semana 13 (23 agosto — 31 agosto)

CATEGORIA | SUBCATEGORI I - '
GORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS si | no DESCRIPCION
Clickhait Usa de clickbait X
Ortografia Fespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extension del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X
L. Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes telecbjetivos Uso de lente teleobjetive X
periodistica r Afia d . —
depor‘[iva otogratia deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Eotereportajss. Presentacion de foforeportajes X
Becurzo fotografico Uso de recurso fotografico externo X
Miecrofonos condensadores Uso de microfono profesional b4
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales y no verbales | Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolero’ X
Open Broadcaster Software (OBS) Uso de la plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Todos los Hinchas, Semana 13 (23 de agosto — 31 agosto)
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&> Usodeclickbait é Respetodelasreglas @> Sentidolinealdeltexto &)Textoexcesivam Usodedatos é REDACCION  REDACCION
deortografia enteextenso deportivos DEPORTIVA ga DEPORTIVA,
1

4 ALTO
5 ALTO
4 ALTO
4 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
4 ALTO
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR

0 0O 8O O ek ek ek ek ek ek ek ek | b
[ Y Y N S N N — A e O e A O N —
b | e | e | ek | ek | ek | b | b | b | b | b | b | b
o OO O QO =S s a0 0 =2 O
b | ok | ek | ks | ks | ks | ok | ok | ok | omh | omh | amh | a=h

Nota. Tabla de SPSS de la subcateqoria redaccion deportiva



Usodecamara
profesional

o o o o O O o O O o O o O

Usodelente
teleobjetivo

o o o o O o o O O oo O o o

Edicionde , Presentacionde Usoderecurso
fotos fotoreportajes @b fotograficoext
erno

0 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 1

1 1 0

1 1 0

1 1 0

1 1 0

1 1 0

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria fotografia deportiva.

FOTOGRAFIA

1
2 REGULAR

3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
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FOTOGRAFIA
DEPORTIVA @4 DEPORTIVA_
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& Usodemicréfono o Usodeintenciones  Enfasisenlasexpresiones Usodelenguaje & Usodelaplataforma & TRANSMISIONES & TRANSMISIONES

profesional devozfuertes @b verbalessobrelasnoverbal ¢ coloquial‘futbol 0BS DEPORTIVAS DEPORTIVAS 1
es ero’
0 0 1 0 1 2 REGULAR
0 0 1 0 1 2 REGULAR
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 1 1 5 ALTO
1 1 1 1 1 5 ALTO
1 1 1 1 1 5 ALTO
1 1 1 1 1 5 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO
1 1 1 0 1 4 ALTO

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria transmisiones deportivas.
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La subcategoria de redaccién deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: clickbait, ortografia, sentido del texto,
extension del texto y utilizacion de datos deportivos. Asimismo, se utilizd los items de uso de clickbait, respeto de las reglas de
ortografia, sentido lineal del texto, texto excesivamente extenso, uso de datos deportivos.

10

Frecuencia

ALTO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria redaccion deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor regular de menor grado con
un total de 4 (30,8%). En primer lugar, queda el valor alto con un total de 9 (69,2%).
Es por eso, que se determinar que la pagina de Facebook Todos los Hinchas tiene una buena redaccién deportiva con enfoque

periodistico, respetando las reglas de ortografia, la linealidad del texto y la utilizacién de datos deportivos.
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La subcategoria de fotografia deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: camara fotografica, lentes teleobjetivos,
edicion fotogréfica, fotorreportajes y recurso fotografico. Asimismo, se utilizo los items de uso de camara profesional, uso de lente
teleobjetivo, edicion de fotos, presentacion de fotorreportajes y uso de recurso fotogréafico externo.

125
10,0

75

Frecuencia

50

25

00

REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria fotografia deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determiné que existe un valor regular con un total de 13
(100%).
Es por eso, que se determinar que la pagina de Facebook Todos los Hinchas presenta una fotografia deportiva aceptable pero

poco profesional, ya que priorizan la presentacion de fotorreportajes usando el recurso fotografico externo.
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La subcategoria de transmisiones deportivas tiene integradas las subcategorias 2 de: micréfonos condensadores,
intenciones de voz, expresiones verbales y no verbales, lenguaje coloquial, Open Broadcaster Software (OBS). Asimismo, se utilizé
los items de uso de microfono profesional, uso de intenciones de voz fuertes, énfasis en las expresiones verbales sobre las no verbales,

uso de lenguaje coloquial ‘futbolero’ y uso de la plataforma OBS.

Frecuencia

ALTO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria transmision deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor regular con un total de 2
(15,4%). En primer lugar, queda el valor alto con un total de 11 (84,6%)
Es por eso, que se determinar que la pagina de Facebook Todos los Hinchas elabora sus transmisiones deportivas con una

buena calidad, teniendo como prioridad el uso de la plataforma de streaming OBS vy el uso de micr6fonos condensadores profesionales.



Resultados de la pagina Silvio Valencia Oficial
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Ficha de observacion para la recoleccidn de datos referente a la calidad de contenido en la practica periodistica deportiva en la

redo Social Facebook entre julio y agosto del 2020 en la pagina Todos los Hinchas.

Titulo: Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020

Semana 1 (1 junio — 6 junio)

CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS si | No DESCRIPCION
Clickbait Uso de gligkbait X
Ortografia FEespeto de las reglas de ortografia X
Redacci6n deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extenzién del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X
. Camara fotografica Uszo de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uszo de lente telechjetivo X
periodistica | ¢ Afia d . — —
depor'riva otogrania deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Entoreportaiss. Presentacion de fotoreportaiss X
Recurso fotografico Uso de recorso fotografico externo X
Mierofones condensadores Uso de microfono profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales v no verbales Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolero’ X
Open Broadeaster Software (OBS3) Uzo de la plataforma OB3 X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Silvio Valencia Oficial, Semana 1 (1 de junio — 6 de junio)
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Semana 7 (12 julio — 18 julio)

CATEGORIA | SUBCATEGORIA SUBCATEGORI . i
RIAS 2 ITEMS si | no DESCRIPCION

Clickbait Uso de cligkbait X

Ortografia Fespeto de las reglas de ortografia X

Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extension del texto Texto excesivamente extenso X

Utilizacion de datos deportives Uso de datos deportivos X
- Camara fotografica Uso de camara profesional X

Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uso de lente teleobjetive X
periodistica | ¢ afia d - :

depm‘tiva otogrania deportiva Edicion fotografica Edicion de fotos X
Entoreportajes. Presentacién de fotoreportaizs X

Recurzo fotografice Uso de recurzo fotografico externo X
Microfonos condensadores Uso de microfono profesional X

Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X

Transmisiones Expresiones verbales v no verbales Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X

depgrtiv;ag no verbales

Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolero’ X

Open Broadcaster Software (0OBS) Uzo de la plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacién de la pagina Silvio Valencia Oficial, Semana 7 (12 de julio — 18 de julio)
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Semana 13 (23 agosto — 31 agosto)

CATEGORIA | SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS . i
2 ITEMS si | no DESCRIPCION
Clickbait Uso de gligkbait X
Ortografia Fespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extenszion del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X
. Camara fotografica Uso de camara profesional b
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uso de lente teleobjetivo X
periodistica F Afia d . — —
dE‘pOl’TiVﬂ otogralia deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Eotorspartaiss. Presentacion de fotoreportaies X
Recurso fotografico Uso de recurso fotografico externo X
Mierofones condensadores Uso de microfono profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales y no verbales |Enfasis en las expresiones verbales sobre las| X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje coloquial “futbolero’ X
Open Broadeaster Software (OBS) Uzo de la plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Silvio Valencia Oficial, Semana 13 (23 de agosto — 31 de agosto)
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Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria redaccion deportiva
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REDACCION
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REDACCION

DEPORTIVA ga DEPORTIVA

1
2 REGULAR

2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
3 REGULAR
4 ALTO
4 ALTO
4 ALTO
4 ALTO
3 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR



Usodecamara
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Usodelente&)Ediciénde Presentacionde Usoderecurso &

teleobjetivo

o o o o O o o o o O O O O

fotos fotoreportajes @b fotograficoext
emo

- = 2 s DO O O O O O O O O
= = = =S = =S 0 0 0O 0 0 o o

0D OO0 0 ek ek ek ek ek | ek | ek | ek

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria fotografia deportiva

FOTOGRAFIA ~ FOTOGRAFIA
DEPORTIVA g4 DEPORTIVA_
1
1 BAJO

1 BAJO
1 BAJO
1 BAJO
1 BAJO
1 BAJO
1 BAJO
2 REGULAR
1 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
3 REGULAR
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Enfasisenlasexpresiones Usodelenguaje &)Usodelaplataforma &)TRANSMISIONES &TRANSMISIONES

esdevozfuertes @b verbalessobrelasnoverbal @b coloquial‘futbol 0BS

0
0
0
0
0
0
1
1
1
1
1
1
1

es ero’

b | ik | b | b | b | b | b | b | b | b | b | - | -
| ok | ek |k | ok | ok | ok |k | b | ok | ok | b | o
—_ = a2 e s O O O O O O O

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria transmisiones deportivas

DEPORTIVAS

DEPORTIVAS_1

2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
2 REGULAR
3 REGULAR
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
5 ALTO
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La subcategoria de redaccién deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: clickbait, ortografia, sentido del texto,
extension del texto y utilizacidn de datos deportivos. Asimismo, se utilizé los items de uso de clickbait, respeto de las reglas de

ortografia, sentido lineal del texto, texto excesivamente extenso, uso de datos deportivos.

10

Frecuencia

ALTO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria redaccion deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor alto con un total de 4
(30,8%). En primer lugar, queda el valor regular con un total de 9 (69,2%).
Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Silvio Valencia Oficial elabora sus redacciones deportivas con enfoque

periodistico de forma aceptable, prioriza méas el uso del clickbait y la linealidad del texto, dejando de lado el uso de datos deportivos.



La subcategoria de fotografia deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: camara fotografica, lentes teleobjetivos,
edicion fotogréfica, fotorreportajes y recurso fotografico. Asimismo, se utilizo los items de uso de camara profesional, uso de lente
teleobjetivo, edicion de fotos, presentacion de fotorreportajes y uso de recurso fotogréfico externo.

Frecuencia

BAJO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria fotografia deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor regular con un total de 6
(46,2%). En primer lugar, queda el valor bajo con un total de 7 (53,8%).
Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Silvio Valencia Oficial elabora sus fotografias deportivas con

enfoque periodistico de forma aceptable, prioriza més el uso del recurso fotografico externo.
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La subcategoria de transmisiones deportivas tiene integradas las subcategorias 2 de: micréfonos condensadores,
intenciones de voz, expresiones verbales y no verbales, lenguaje coloquial, Open Broadcaster Software (OBS). Asimismo, se utilizé
los items de uso de microfono profesional, uso de intenciones de voz fuertes, énfasis en las expresiones verbales sobre las no verbales,

uso de lenguaje coloquial ‘futbolero’ y uso de la plataforma OBS.

Frecuencia

ALTO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria transmisiones deportivas.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind gque existe un valor alto con un total de 6
(46,2%). En primer lugar, queda el valor regular con un total de 7 (53,8%).

Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Silvio Valencia Oficial elabora sus transmisiones deportivas con una
calidad de contenido regular y aceptable, teniendo como prioridad el uso de un lenguaje ‘coloquial futbolero’ y haciendo énfasis en las

expresiones verbales sobre las no verbales.



Resultados de la pagina Son Datos No Opiniones
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Ficha de observacion para la recoleccidn de datos referente a la calidad de contenido en la practica periodistica deportiva en la

red Social Facebook entre julio y agosto del 2020.

Titulo: Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020

Semana 1 (1 junio — 6 junio)

CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS i | No DESCRIPCION
Clickbait Uso de glickbait X
Ortografia Fespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extenzion del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X Datos propios
. Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uzo de leate teleobjetivo X
periodistica | ¢ Afia d - — - —
depm‘tiva otogrania deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Eotoreportajss Presentacién de foforsportajes X
Eecurzo fotografico Uso de recurzo fotografico externo X
Micrafonos condensadores Uso de microfone profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales y no verbales |Enfasis en las expresiones verbales sobre las X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologuial “futbolers’ X
Open Broadeaster Software (OBS) Uzo de 1a plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Son Datos No Opiniones, Semana 1 (1 de junio — 6 de junio)
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Semana 7 (12 julio — 18 julio)

c 5 : : - :
ATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS si | No DESCRIPCION
Clickbait Uso de clickbail X
Ortografia FEespeto de las reglas de ortografia X
Redacci6n deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extenszidn del texto Texto excezivamente extenso X
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos X Datos propios
Lo Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - —
T Lentes teleobjetivos Uso de lente teleobjetivo X
periodistica F afia d . — - —
depm“[iva otograhia deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Entorsportaiss. Presentacion de fotoreportaiss {
Recurszo fotogrifico Uso de recurso fotografico externo {
Micrafonos condensadores Uso de microfono profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales v no verbales Enfasis en las expresiones verbales sobre las X
deportivas no verbales
Lenguaje cologquial Uso de lenguaje cologuial “futbolero’ X
Open Broadeaster Software (OBS) Uzo de la plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Son Datos No Opiniones, Semana 7 (12 de julio — 18 de julio)
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Semana 13 (23 agosto — 31 agosto)

CATEGORI [ I . i
GORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS si | No DESCRIPCION
Clickbait. Uso de clickbait X
Ortografia Eespeto de las reglas de ortografia X
Redaccion deportiva Sentido del texto Sentido lineal del texto X
Extenzion del texto Texto excesivamente extenso X
Utilizacion de datos deportives Uso de datos deportivos X Datos propios
. Camara fotografica Uso de camara profesional X
Practica — - .
T Lentes teleobjetivos Uso de lente telechjetivo X
periodistica F afia d . — - —
depm*tiva otograhia deportiva Edicién fotografica Edicion de fotos X
Entorsportaies Presentacion de fotoreportaiss X
Recurzo fotografice Uso de recurso fotografico externo X
Mierofones condensadores Uso de microfono profesional X
Intenciones de voz Uso de intenciones de voz fuertes X
Transmisiones Expresiones verbales v no verbales Enfasis en las expresiones verbales sobre las X
deportivas no verbales
Lenguaje cologuial Uso de lenguaje cologquial ‘futbolero’ X
Open Broadcaster Software (OBS) Uzo de la plataforma OBS X

Nota. Ficha de observacion de la pagina Son Datos No Opiniones, Semana 13 (12 de julio — 31 de agosto)
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&> Usodeclickbait & Respetodelasreglas Sentidolinealdel & Textoexcesivamente & Usodedatos 'y REDACCION REDACCION

deortografia texto extenso deportivos DEPORTIVA g3 DEPORTIVA

1

0 1 0 0 1 2 REGULAR

0 1 0 0 1 2 REGULAR

0 1 0 0 1 2 REGULAR

0 1 0 0 1 2 REGULAR

1 1 0 0 1 3 REGULAR

1 1 1 0 1 4 ALTO

1 1 1 0 1 4 ALTO

1 1 1 1 1 5 ALTO

1 1 1 1 1 5 ALTO

0 1 1 1 1 4 ALTO

0 1 1 1 1 4 ALTO

0 1 1 1 1 4 ALTO

0 1 1 1 1 4 ALTO

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria redaccién deportiva



53

& Usodecamara Usodelente & Edicionde Presentacionde Usoderecurso & FOTOGRAFIA & FOTOGRAFIA

profesional teleobjetivo fotos fotoreportajes @b fotograficoext DEPORTIVA DEPORTIVA 1
erno
0 0 0 0 1 1 BAJO
0 0 0 0 1 1 BAJO
0 0 0 0 1 1 BAJO
0 0 0 0 1 1 BAJO
0 0 0 0 1 1 BAJO
0 0 0 1 1 2 REGULAR
0 0 1 1 1 3 REGULAR
0 0 1 1 1 3 REGULAR
0 0 1 1 0 2 REGULAR
0 0 1 1 0 2 REGULAR
0 0 1 1 0 2 REGULAR
0 0 1 1 0 2 REGULAR
0 0 1 1 0 2 REGULAR

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria fotografia deportiva
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Usodemicréfono Usodeintencion Enfasisenlas  Usodelenguaje &)Usodelaplataforma &)TRANSMISIONES &TRANSMISIONES

profesional esdevozfuertes @b expresionesv @b coloquial‘futbol 0BS DEPORTIVAS DEPORTIVAS 1
erbalessobrel. ero’
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 1 0 1 BAJO
0 0 0 1 0 1 BAJO
0 0 0 1 0 1 BAJO
0 0 0 1 0 1 BAJO
0 0 0 1 0 1 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO
0 0 0 0 0 0 BAJO

Nota. Tabla de SPSS de la subcategoria transmisiones deportivas



La subcategoria de redaccién deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: clickbait, ortografia, sentido del texto,
extension del texto y utilizacidn de datos deportivos. Asimismo, se utilizé los items de uso de clickbait, respeto de las reglas de
ortografia, sentido lineal del texto, texto excesivamente extenso, uso de datos deportivos.

8

Frecuencia
E-

ALTO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria redaccion deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor alto con un total de 8 (61,
5%). En primer lugar, queda el valor regular con un total de 5 (38,5%).

Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Son Datos No Opiniones elabora sus redacciones deportivas con
enfoque periodistico de forma correcta, prioriza el correcto uso de las reglas de ortografia, la linealidad del texto y utiliza datos

deportivos propios.
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La subcategoria de fotografia deportiva tiene integradas las subcategorias 2 de: camara fotografica, lentes teleobjetivos,
edicion fotogréfica, fotorreportajes y recurso fotografico. Asimismo, se utilizo los items de uso de camara profesional, uso de lente
teleobjetivo, edicion de fotos, presentacion de fotorreportajes y uso de recurso fotografico externo.

8

Frecuencia
E-

BAJO REGULAR

Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria fotografia deportiva.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor regular con un total de 8
(61, 5%). En primer lugar, queda el valor bajo con un total de 5 (38,5%).
Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Son Datos No Opiniones presenta fotografias aceptables, enfatizando

en la presentacion de fotorreportajes y en la no utilizacion de recursos fotograficos externos.
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La subcategoria de transmisiones deportivas tiene integradas las subcategorias 2 de: micréfonos condensadores,
intenciones de voz, expresiones verbales y no verbales, lenguaje coloquial, Open Broadcaster Software (OBS). Asimismo, se utiliz6
los items de uso de micr6fono profesional, uso de intenciones de voz fuertes, énfasis en las expresiones verbales sobre las no verbales,

uso de lenguaje coloquial ‘futbolero’ y uso de la plataforma OBS.
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Nota. Resultados graficos de la ficha de observacion de la subcategoria transmisiones deportivas.

Respecto a las 13 fichas de observacion posteriormente evaluadas, se determind que existe un valor bajo con un total de 13
(100%).
Es por eso, que se determina que la pagina de Facebook Son Datos No Opiniones, elabora sus transmisiones deportivas con

una baja calidad. No es constante en la elaboracion de transmisiones deportivas.
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CAPITULO V
DISCUSION

A continuacion, se procederd a discutir los resultados en funcion a los objetivos trazados
en el presente estudio

Sobre el objetivo general, que es analizar el tipo contenido de la practica periodistica
deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020, se aplic6 la ficha de observacion
obteniendo diferentes resultados teniendo como base las subcategorias mostradas previamente.

Respecto a la subcategoria redaccion deportiva las tres paginas de Facebook orientadas al
deporte muestran diferentes enfoques referentes a la ejecucion. La pagina ‘Todos los Hinchas’
ofrece una buena redaccion, respetando las reglas de ortografia, la linealidad del texto y utilizando
datos deportivos. Asimismo, la pagina ‘Silvio Valencia Oficial” ofrece una redaccion aceptable ya
que prioriza el uso del clickbait, respeta la linealidad del texto, sin embargo, no utiliza datos
deportivos. Finalmente, la pagina ‘Son Datos No Opiniones’ muestra una correcta redaccion
deportiva, respetando las reglas de ortografia, la linealidad del texto y la mayor virtud que tiene
esta pagina es que utiliza datos deportivos propios.

Haciendo un desglose mas detallado, se pudo ver que todas las paginas anteriormente
mencionadas, tienen como prioridad atraer seguidores y fidelizar usuarios, cada una en una forma
distinta a la otra. La pagina ‘Silvio Valencia Oficial’, con la finalidad de atraer mas seguidores,
excede en el uso del clickbait utilizando titulares sensacionalistas y un tanto morbosos. Asimismo,
la pagina ‘Son Datos No Opiniones’ fideliza y atrae seguidores ofreciendo datos deportivos
exclusivos y detallados. Finalmente, la pagina ‘Todos los Hinchas’ consigue seguidores a través
del sentido del texto sus redacciones son cortas, concisas y siguen una linealidad muy marcada.

Esto se puede contrastar con lo mencionado por Melgar (2021) en la que nos define el
clickbait como el material existente que tiene como propdsito llamar la atencién y atraer a las
personas para que hagan clic a un enlace o interactien con alguna publicacion. Cada medio de

comunicacion realiza este tipo de proceso con diferente intensidad para atraer vistas o seguidores.
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Sobre la subcategoria fotografia deportiva, respecto a las mismas paginas y la ejecucion
de esta, nos muestra que la pagina ‘Todos los Hinchas’ ofrece una fotografia no profesional pero
aceptable, les dan prioridad a los fotorreportajes y usan fotografias sacadas de bancos de imagenes.
Por otro lado, la pagina ‘Silvio Valencia Oficial’ ofrece fotografias de caracter aceptable, no
elabora fotorreportajes y también utiliza fotografias de bancos de imagenes. Finalmente, la pagina
‘Son Datos No Opiniones’, muestra fotografias igualmente aceptables, presentan fotorreportajes
y utiliza imagenes propias previa edicion.

Observando con mayor detalle, se pudo notar que las paginas buscan reforzarse visualmente
con fotografias. La pagina ‘Son Datos No Opiniones’ es la que mas se ha reforzado utilizando
como alternativa la edicién fotogréafica en la muestra foto de los jugadores junto con algunos datos
relacionados a la imagen. A su vez, la pagina ‘Todos los Hinchas’ tiene como virtud fotogréafica la
presentacion de fotorreportajes que utilizan como refuerzo a la informacion. Finalmente, la pagina
‘Silvio Valencia Oficial” solo le da prioridad a las fotografias obtenidas de un banco de imagenes
de recurso fotografico.

Este hallazgo lo refuerza lo mencionado por Casimiro (2018), que afirma que la fotografia
deportiva se ha considero como una forma de arte menor, a menudo vista mas como un medio para
transmitir informacion que como valor estético. Este punto de vista es originado por la nocion de
que la fotografia o edicion fotografica que muestre hazafias deportivas eclipsan el atractivo visual
y el talento del fotégrafo o editor.

En el caso de la subcategoria de transmisiones deportivas, las mismas cuentas de
Facebook muestran grandes diferencias respecto a su ejecucion. ‘Todos los Hinchas’ ofrece una
calidad buena en sus transmisiones en vivo, ya que utiliza micréfonos profesionales y el OBS
como plataforma principal de streaming. Asimismo, sus transmisiones estan orientadas a la
informacion y difusion de noticias o sucesos trascendentales como partidos de fatbol. La pagina
‘Silvio Valencia Oficial’ ofrece una calidad regular ya que, aunque utilicen una plataforma de
transmisiones correcta como es el caso del OBS, el contenido de estas esta orientado al morbo y
sensacionalismo, disfrazado de informacidon. Asu vez, utilizan un lenguaje ‘coloquial futbolero’ y
vulgar lo cual también le quita calidad al contenido de la transmision. Finalmente, la pagina ‘Son
Datos No Opiniones’ ofrece una calidad baja respecto a sus transmisiones en vivo, el motivo es

que esta pagina de Facebook no realiza transmisiones con frecuencia.
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Siendo mas preciso en la observacion, se pudo visualizar que las paginas buscan darle un
valor agregado con la innovacion de transmisiones en vivo. La pagina ‘Todos los Hinchas’ ha
reforzado esta area con microfonos condensadores, esto les da un audio méas profesional a sus
transmisiones, sobre todo cuando realizan transmisiones de partidos de futbol, donde emplean un
lenguaje mas profesional de acuerdo con el suceso que estan informando. Por otro lado, la pagina
‘Silvio Valencia Oficial’ al realizar sus transmisiones por momentos dejan de lado la informacion
y le dan prioridad al uso del lenguaje coloquial, discutiendo sobre algin suceso deportivo de forma
brusca y soez. Finalmente, la pagina ‘Son Datos No Opiniones’ no realiza transmisiones deportivas
de corte de debate o deportivo.

Esto puede contrastarse con lo que menciona Mufioz (2019), que revela mediante
un estudio previo, que los jovenes entre 18 y 29 afios consideran las redes sociales, sobre todo las
transmisiones en vivo, no solo como una forma de distraccion, también como una fuente principal
de informacion. Dejando en claro que una gran cantidad de la poblacion global usa la red social

Facebook para informarse.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1  Conclusiones

De acuerdo con el objetivo general que se planted desde el inicio de la presente
investigacion, pudieron conocerse detalles sobre la calidad de la préctica periodistica deportivas a
través de la red social Facebook entre junio y agosto del 2020. En base a la muestra, se puede llegar
a la conclusion de que son medios emprendedores digitales que intentan cumplir con la labor
periodistica orientada a los deportes, enfocandose con mayor frecuencia al futbol nacional e
internacional.

Sobre el analisis de contenido de las paginas de Facebook con enfoque deportivo realizado
en los meses de junio, julio y agosto del 2020; pudo verse una gran diferencia respecto a la calidad
que ofrece cada pagina. Los administradores de dichas paginas también tienen un diferente grado
de jerarquia y experiencia como periodistas y esto deja una expectativa alta con lo que se espera
visualizar en el contenido que puedan ofrecer a los usuarios.

Silvio Valencia, administrador de ‘Silvio Valencia Oficial’, es un periodista que lleva afios
de experiencia ejerciendo como profesional, sin embargo, el contenido que ofrece es de caracter
morboso y sensacionalista, tanto sus publicaciones como sus transmisiones. Por otro lado, Jesus
Chirinos, administrador de ‘Son Datos No Opiniones’ es un ingeniero y periodista que recién ha
empezado a ejercer la carrera de Periodismo Deportivo, su contenido es exclusivo de datos
especializados y propios, cominmente orientados al futbol. Finalmente, Ubaldo Villalobos, Marco
Mejia, Alvaro Guevara y Michel Aparcana, administradores de la pagina ‘Todos los Hinchas’; son
cuatro inexpertos estudiantes de periodismo, el contenido que ofrecen no es sensacionalista pero si
Ilamativo respecto a publicaciones y transmisiones en vivo.

En referencia al objetivo especifico de redaccion deportiva, las tres paginas tienen muy
marcada su linea editorial al momento de realizar una publicacidn en sus respectivas paginas que
incluya texto. Demostrando que las publicaciones de ‘Silvio Valencia Oficial’ tienden a exagerar
la informacién para llamar la atencion del usuario, volviéndose la pagina mas sensacionalista,

respecto a redaccion, de las tres citadas; ‘Todos los Hinchas’ se limita exclusivamente a mostrar la



62

informacion como es y ‘Son Datos No Opiniones’ brinda un dato estadistico referente a la noticia
deportiva que esté difundiéndose.

En relacién con el objetivo especifico de fotografia deportiva, las tres paginas tienen el
objetivo de innovar visualmente sus imagenes para lograr ser mas atractivos para sus seguidores.
Demostrando que ‘Son Datos No Opiniones’ tiene una linea grafica pauteada para la realizacién
de publicaciones, volviéndose la pagina mas atractiva, respecto a fotografia e imagen, de las tres
citadas; ‘Todos los Hinchas’ ve la fotografia e imagen como un apoyo para sus redacciones,
existiendo casos excepcionales en las que publican fotorreportajes, ‘Silvio Valencia Oficial’ solo
se limita a conseguir imagenes y fotografias de un banco de imagenes.

En referencia al objetivo especifico de transmisién deportiva, dos, de las tres paginas se
plantean el ofrecimiento de ‘contenido fusién’ con respecto a transmisiones en vivo sin dejar de
lado la forma de expresar la informacion cuando estan delante de una camara. Demostrando que
‘Todos los Hinchas’ tiene como objetivo difundir informacién o transmitir los sucesos ocurridos
en un partido de futbol, siendo una de las primeras paginas en combinar el formato radial y
televisivo; ‘Silvio Valencia Oficial’ enfoca sus transmisiones al morbo mas que a la informacion

sobre noticias deportivas, mientras que ‘Son Datos No Opiniones’, no realiza transmisiones.

6.2  Recomendaciones

Como bien se sabe, la investigacion presente tiene un enfoque cualitativo que ha sido
efectuado con la ejecucion del instrumento de la ficha de observacion, sin embargo, la
recomendacion que se deja es la ampliacion del presente estudio, dandole un enfoque diferente
como el cuantitativo o el enfoque mixto. Bajo esa premisa, aparte de la ficha de observacion,
emplear otros instrumentos como la encuesta a los usuarios que consumen este tipo de contenido,
con el objetivo de medir la interaccion de estos con paginas de Facebook orientadas al deporte.

En el ejercicio profesional se recomienda usar como referencia la investigacion presente,
para darle mayor fundamento analisis de calidad de contenido que pueden ofrecer determinadas
paginas de Facebook orientadas al deporte. Asimismo, deja una ensefianza a los futuros periodistas

que buscan un enfoque al momento de informar a travées de redes sociales o0 medios web.
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ANEXOS
ANEXO 1:
Matriz de consistencia

R, )M
UNIVERSIDAD i@i BAUSATE

Y MEZA
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MATRIZ DE CONSISTENCIA - MATRIZ DE COHERENCIA (Enfoque Cualitativo)

Titulo de la investigacién:

Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través de Facebook entre junio y agosto del 2020

Problemas u Objeto de Obijetivos Categorias | Subcategorias Fundamentos Cientificos Metodologia de investigacion
Estudio
General: General: Préctica Redaccion Marco tedrico: A. Método y disefio de investigacion:
D , dan | Analizar d , periodistica | deportiva.
¢ ,e que man_era, sedanfas | Anaflzar de que deportiva. Teoria de la Agenda Setting Es una investigacion de enfoque
practicas periodisticas manera se dan las Fotografia cualitativa
i 5 Acti iodisti McCombs y Shaw (1972 '
deportivas a través de la practicas periodisticas deportiva, y ( ) Tipo: Aplicada.

red social Facebook en los
meses de junio, julioy
agosto del 2020?

deportivas a través de
la red social Facebook
en los meses de junio,
julio y agosto del
2020.

Transmisiones

deportivas. de temas trascendentales.

Interpreta la seleccion y omisién

Nivel: Exploratorio.
Disefio: Estudio de caso.

B. Universo y muestra:
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Especifico:

¢Cbémo es la redaccion
deportiva respecto a la
practica periodistica
deportiva a través de
Facebook entre junio y
agosto del 2020?

¢Coémo es la fotografia
deportiva respecto a la
practica periodistica
deportiva a través de
Facebook entre junio y
agosto del 2020?

¢Cémo son las
transmisiones deportivas
respecto a la practica
periodistica deportiva a
través de Facebook entre
junio y agosto del 2020?

Especifico:

Reconocer la
ejecucion de la ética
periodistica en la
practica periodistica
deportiva a través de
la red social Facebook
entre junio y agosto
del 2020.

Analizar la calidad de
contenido difundido
en las practicas
periodisticas
deportivas a través de
la red social Facebook
en los meses de junio,
julio y agosto del
2020.

Identificar el
sensacionalismo en la
practica periodistica
deportiva a través de
la red social Facebook
entre junio y agosto
del 2020.

Marco conceptual:

Clickbait

Ortografia

Sentido del texto

Extension del texto

Utilizacion de datos deportivos
Camara fotografica

Lentes teleobjetivos

Edicion fotografica
Fotorreportajes

Recurso fotografico

Microfonos condensadores
Intenciones de voz

Expresiones verbales y no verbales
Lenguaje coloquial

Open Broadcaster Software (OBS)

Universo o poblacion: Péaginas de Facebook
orientadas al deporte.

Muestra:

- Valencia Silvio Oficial
- Son Datos No Opiniones
- Todos los Hinchas

C. Unidad de analisis:
Paginas especializadas de Facebook

D. Técnica e instrumento de recoleccion de
datos:

Técnica:
Observacion
Instrumento:

Ficha de observacion

E. Procesamiento de analisis de datos:

Anaélisis de datos e interpretacion




ANEXO 3:

Instrumento de recoleccién de datos
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Semana 1 (1 junio — 6 junio)

CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBCATEGORIAS 2 ITEMS SI | NO DESCRIPCION
Clickbait Uso de clickbait
Ortografia Respeto de las reglas de ortografia
Redacci6n deportiva - —
Sentido del texto Sentido lineal del texto
Extension del texto Texto excesivamente extenso
Utilizacion de datos deportivos Uso de datos deportivos
Camara fotogréafica Uso de camara profesional
Lentes teleobjetivos Uso de lente teleobjetivo
Fotografia deportiva
Préactica Edicion fotografica Edicidn de fotos
periodistica
deportiva Fotorreportajes Presentacion de fotoreportajes

Recurso fotografico

Uso de recurso fotogréfico externo

Transmisiones deportivas

Micréfonos condensadores

Uso de micréfono profesional

Intenciones de voz

Uso de intenciones de voz fuertes

Expresiones verbales y no verbales

Enfasis en las expresiones verbales sobre las

no verbales

Lenguaje coloquial

Uso de lenguaje coloquial ‘futbolero’

Open Broadcaster Software (OBS)

Uso de la plataforma OBS




ANEXO 4:

Fichas de validacion del instrumento/Juicio de expertos
Fichal:

1. DATOS GENERALES:

1.1 Apellidos y nombres del experto: Valdez Orriaga, Victor Miguel
1.2 Grado académico: Doctor
1.3 Cargo e institucion donde labora: Docente en la Universidad Jaime Bausate y Meza
14 Titulo de la investigacion: Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través
de Facebook entre junio y agosto del 2020
15 Autor del instrumento: Guevara Gonzales, Alvaro Hernan
1.6 Nombre del instrumento: Ficha de observacion

1.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a50 (valido, aplicar)

1.Muy poco

2. Poco 3. Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable

2. ASPECTOS A EVALUAR

71

INDICADORES CRITERIOS Puntuacion

31415

1. CLARIDAD Estéa formulado el instrumento con un lenguajeapropiado X

2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductaobservables. X

3. ACTUALIDAD El instrumento se adecUa al avance de laciencia y tecnologia. X

4, ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X

5. SUFICIENCIA Son suficientes en cantidad y calidad lasproposiciones que conforman el instrumento. X

6. INTENCIONALISMO | Adecuado para valorar los aspectos delestudio. X

7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto tedrico cientifico de lasciencias de la comunicacion. X

8. COHERENCIA !—|ay coherencia entre las variables, dimensiones, indicadores e X

items.

9. METODOLOGIA La estrategia responde al propoésito de lainvestigacion. X

10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion yconstruccidn de teorias X

Sub Total 8140

Total 48

e  Promedio de valoracion: 48
e Opinidn de Aplicabilidad: Valido, aplicar.

Firma del juez validador:

DNI: 06051016

Lugar y fecha: Jesus Maria, 13 de marzo de 2023
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Ficha 2:
1. DATOS GENERALES:
1.8 Apellidos y nombres del experto: Schunke Rojas, Christian Sebastian
1.9 Grado académico: Magister
1.10 cCargo e institucion donde labora: Docente en la Universidad Jaime Bausate y Meza

1.11 Titulo de la investigacion: Andlisis de contenido de la préctica periodistica deportiva a través
de Facebook entre junio y agosto del 2020

1.12  Autor del instrumento: Guevara Gonzales, Alvaro Hernan
1.13  Nombre del instrumento: Ficha de observacion
1.14  Criterios de aplicabilidad:

6) De 01 a 10 (no valido, reformular)

7) De 11 a 20 (No valido, modificar)

8) De 21 a 30 (valido, mejorar)

9) De 31 a40 (Valido, precisar)

10) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1.Muy poco 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable 5. Muy aceptable

2. ASPECTOS A EVALUAR

INDICADORES CRITERIOS Puntuacioén
1{ 2] 3[{4] 5
1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguajeapropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductaobservables. X
3. ACTUALIDAD El instrumento se adecua al avance de laciencia y tecnologia. X
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA _Son suficientes en cantidad y calidad lasproposiciones que conforman el X
instrumento.
6. INTENCIONALISMO | Adecuado para valorar los aspectos delestudio. X
7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto tedrico cientifico de lasciencias de la comunicacion. X
8. COHERENCIA Hay coherencia entre  las variables, dimensiones, indicadores e X
items.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al prop6sito de lainvestigacion. X
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion yconstruccion de teorias X
Sub Total 32 10
Total 42

e  Promedio de valoracion: 42
e  Opinidn de Aplicabilidad: Valido, aplicar

Firma del juez validador: e
DNI: 09784154

Lugar y fecha: Jesus Maria, 13 de marzo de 2023




Ficha 3:

1. DATOS GENERALES:
1.15 Apellidos y nombres del experto: Serrato Sanchez, Segundo Bonifacio
1.16  Grado académico: Doctor
1.17 Cargo e institucion donde labora: Docente en la Universidad Jaime Bausate y Meza

1.18 Titulo de la investigacion: Analisis de contenido de la practica periodistica deportiva a través

de Facebook entre junio y agosto del 2020
1.19  Autor del instrumento: Guevara Gonzales, Alvaro Hernan
1.20 Nombre del instrumento: Ficha de observacion
1.21  Criterios de aplicabilidad:
11) De 01 a 10 (no valido, reformular)
12) De 11 a 20 (No vélido, modificar)
13) De 21 a 30 (valido, mejorar)
14) De 31 a 40 (Valido, precisar)
15) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1.Muy poco 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable 5. Muy aceptable

2. ASPECTOS A EVALUAR

73

INDICADORES CRITERIOS Puntuacioén
3145
1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguajeapropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductaobservables. X
3. ACTUALIDAD El instrumento se adecua al avance de laciencia y tecnologia. X
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA _Son suficientes en cantidad y calidad lasproposiciones que conforman el X
instrumento.
6. INTENCIONALISMO | Adecuado para valorar los aspectos delestudio. X
7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto tedrico cientifico de lasciencias de la comunicacion. X
8. COHERENCIA Hay coherencia entre  las variables, dimensiones, indicadores ¢ X
items.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al prop6sito de lainvestigacion. X
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion yconstruccion de teorias X
Sub Total 50
Total 50

e  Promedio de valoracion: 50
e  Opinidn de Aplicabilidad: Valido, aplicar

Lugar y fecha: Jests Maria, 16 de abril de 2023

Firma del juez validador:
DNI: 07565051
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